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Rola radia jako medium ewangelizacyjnego.
Wspolczesne formy i narzedzia
oddzialywania w mediach
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Ewangelizacja w nowych czasach
z wykorzystaniem réznych srodkow przekazu

Cywilizacj¢ medialng tworzg ludzie, ktérzy maja wplyw na tworzenie sig sa-
mych medi6éw i tre$ci medialnych, ale — co jest rzadziej przedmiotem reflek-
sji medioznawcéw — jest ona takze wspdttworzona przez samych odbiorcéw.
Mozna powiedzieé, ze o jakosci (w tym podejmowanych tresciach i formie
przekazéw) wspdtdecyduja grupy odbiorcze, poniewaz to od nich swoje po-
dejscie uzalezniaja nadawcy. Nie jest to oczywiécie model pozadany, ale algo-
rytmy oraz wymagania zwiazane z medialnym marketingiem powoduja, ze
znaczna cz¢$¢ tresci medialnych jest tworzona ,pod zaméwienie” wydawcdw
albo tez s3 to tresci ,na zadanie” poprzedzone badaniami preferencji tychze
odbiorcéw i uzytkownikéw mediéw. Wirdd licznych zagrozen medialnych to
wydaje si¢ jednym z najwazniejszych, poniewaz moze wptywa¢ na spadek nie-
zalezno$ci dziennikarzy, ograniczenia w zakresie wolnosci zawodowej, a nawet
wypacza¢ zasadniczy cel mediéw, jakim jest dostarczanie informacji i pomoc
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w budowaniu opinii i $wiadomosci spolecznej, na rzecz traktowania mediéw
jako sposobu wzbogacania si¢, kreowania ideologii czy tez partykularnych
intereséw nicktérych grup wplywu. Potrzeba rzetelnosci w przekazywaniu
informacji jest trescig namystu medioznawcéw. Cymanow-Sosin, analizujac
literature przedmiotu’, przywoluje tak zwane pie¢ przykazan treci infor-
macyjnych, piszac: ,Mozna wyr6zni¢ szeroka game cech charakteryzujacych
informacje, wéréd kedrych znajduja sie: dostgpno$é, aktualnosé, rzetelnosé,
kompletnos¢, poréwnywalnos$¢, jednoznaczno$é, przetwarzalnosé, szczegd-
towo$¢, adresowalno$é, uzytecznosé, priorytetowosé, wartosé, poufno$é czy
klarownos¢. Wirdd funkcjonujacych w srodowisku dziennikarskim tzw. pig-
ciu przykazan treéci informacyjnych, znajduja si¢ najwazniejsze z nich, tj.:

+  Wierno$¢, czyli odzwierciedlenie rzeczywistego stanu rzeczy.

+  Szczegbdlowosd, tj. konkretnos¢ przytaczanych informacii i ich precy-
zowanie.

»  Zwigzlo$¢, czyli przekaz najistotniejszych danych, wybdr trafnych i wy-
starczajacych do opisu zdarzer.

+  Szybkos¢ reagowania, tj. aktualno$¢ informacji.

+ Zrozumialo$¢, azatem przystosowanie informacji do zdolnosci percep-
cyjnych odbiorcy”® Niezaleznie jednak od teoretycznych zalozen i po-
winnosci, rzeczywisto$¢ medialna pozostaje niekiedy rzeczywistoscia
przedstawiana w krzywym zwierciadle.

Ten krytyczny obraz wskazujacy na zagrozenia, przed jakimi stoja wspél-
czesne media, odnosi si¢ przede wszystkim do ich zakresu spolecznego i ich
dostrzezenie nie przeczy istnieniu szeregu mozliwosci i silnych stron wspét-
czesnych mediéw. Mozna w nich dostrzec ogromny potencjal, w tym potencjat
dobra, rozumianego jako troska o ochrong cztowicka i wyznawanych przez
niego wartosci. Wsréd tych warto$ci mieszcza sie— w obrebie cywilizacji i kul-
tury chrzedcijariskiej — te, ktdre zwiazane sg z zyciem duchowym.

Z pewnoscia polem, na jakim ten aspekt uwidacznia si¢ nade wszystko, jest
pole ewangelizacji, w jakiej biorg udzial liczne media, w tym analizowane me-

1 Por.]J.A. Senn, Information Systems in Managment, Wadsworth CA 1990, s. 69.
2 K. Cymanow-Sosin, Radio Krakdw jako medium cieszqce si¢ duzym zaufaniem spotecz-
nym — analiza serwiséw informacyjnych, ,Studia Socialia Cracoviensia” 9 (2017) nr 2 (17),

S. 53—72.
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dium radiowe. Mimo dostrzegalnych niebezpieczeristw, wérdéd ktdrych Papie-
ska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu® dostrzegla niebezpieczefistwa
zwigzane z ,ignorowaniem lub marginalizowaniem pogladéw i przezy¢ reli-
gijnych; traktowaniem religii z nieporozumieniem, czasami nawet z pogarda,
jako ciekawostki, ktora nie zastuguje na powazna uwage; popieranie méd re-
ligijnych kosztem tradycyjnej wiary, traktowanie grup religijnych z wrogoscia,
osadzanie religii i przezycia religijnego raczej wedtug gustéw laickich, anizeli
innych; préba uwiezienia transcendencji w granicach racjonalizmu i sceptycy-
zmu. Dzisiejsze media czgsto odzwierciedlajg postnowozytny stan ducha ludz-
kiego, ktdry zamyka si¢ w sobie w granicach wlasnej immanencji, bez zadnego
odniesienia do transcendencji™*.

Skala zagrozen, ktére wynikaja z celowego pomijania badz ignorancji
wzgledem sfery zycia duchowego i religijnego, jest znacznie dtuzsza, ale w do-
kumencie tym zostaty zakre$lone najwazniejsze z pdl, jakie powoduja, ze misja
ewangelizacyjna w mediach jest strefa, o ktéra warto si¢ szczegdlnie zatrosz-
czy¢.

Kazdy chrzescijanin, przede wszystkim za$ medialny ewangelizator, jest
cztowickiem nadziei. Sfera mediéw nie moze by¢ wigc postrzegana jako
miejsce, w ktdrym glosiciel Dobrej Nowiny jest bezsilny. Wrecz przeciwnie,
dziatalno$¢ we wspoélczesnej, zdominowanej przez media epoce winna by¢
nabudowana na fakcie, Ze media s jednym z najwazniejszych pél naszego eg-
zystowania w tym swiecie.

Jak pisze Drozdz: ,wsp6lczesne duszpasterstwo nie moze by¢ prowadzone
w totalnej lub czesciowej negacji wobec $wiata mediéw. Nie wystarczy tylko
ocenia¢, krytykowad pewne niepokojace zjawiska cywilizacyjne, spoleczne,
polityczne, ale trzeba podejmowad nieustannie pozytywna prac¢ budowania
i umacniania $wiata wartoéci chrzescijaniskich i humanistycznych w duchu
Dobrej Nowiny”®. Odpowiedzialno$¢ kaze nie tylko widzie¢ ogrom oddzia-
tywania medialnego, lecz takze dostrzegaé przejawy przemian cywilizacji me-
dialnej i zauwazaé szans¢ wpisania si¢ w nurt medialny w dziele ewangelizacji.

3 Papieska Radads. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w mediach, 18.
4 Papieska Radads. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w mediach, 18.
s M. Drozdz, Radio Plus Dobra Nowina, Jednos$é, Tarnéw 2003, s. 26.
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Analizujac przestrzen radiowa w kontekscie ewangelizacyjnym, trzeba za-
uwazy¢, ze szczegdlna rola przypada w tym aspekcie grupie mediow, w tym
stacji radiowych, ktére okresla si¢ mianem katolickich.

Ich podstawowym zadaniem i misja sa niesienie medialnego $wiadectwa
wiary oraz — wprost — gloszenie Ewangelii. Wspominaja o tym i dokumen-
ty, kedre sa dzietem twérczego namystu kilku ostatnich papiezy, i materiaty
soborowe, ktére sa wyrazem troski o wspélczesnego czlowicka, zanurzonego
w $wiecie medidw.

Wskaznikiem jako$ci, ktdry odnosi si¢ do tego typu mediéw, sg ich fun-
dament etyczny, na podstawie uniwersalnych wartosci, ludzkie (w sensie hu-
manizmu chrze$cijariskiego) oblicze tych medidw, a takze jako$¢ opisywa-
nych $rodkéw spotecznego przekazu na areopagu wspétczesnych mediéw.
Nie mozna mediami, nawet tymi ,najwyzszej proby”, zastapi¢ naczelnej idei
chrzescijaristwa, czyli obecnosci w zyciu sakramentalnym, cho¢ i taka pokusa
pojawia si¢ wraz z rozwojem technicznym i specjalizacja urzadzen, ktére maja
na tyle zbliza¢ si¢ i upodabnia¢ do dziatania naszych zmystéw, ze moga czto-
wicka wprowadza¢ w blad, ale trzeba wyraznie wyznaczy¢ granice wpltywu
zaposredniczonej medialnie ewangelizacji na zycia wspétezesnego cztowicka.

O mediach katolickich nalezy wigc méwi¢ jak o konieczno$ci w $wietle
wspolczesnego sposobu zycia chrzescijan, a z drugiej strony warto, za wspomi-
nanym juz dokumentem Rady ds. Srodkdw Spotecznego Przykazu, wymienié
te elementy, ktére czlonkowie Rady okreslili mianem pokus. Naleza do nich:

+ oczekiwanie ekskluzywnego traktowania,

+ wydawanie krytycznego osadu wobec mediéw jako zjawiska spolecz-

nego,

+ traktowanie kwestii religijnych na specjalnych zasadach,

+ nadmiernie emocjonalne przestawianie treéci religijnych,

+ manipulacyjne wykorzystywanie prawd wiary jako przedmiotu rywa-

lizacji,

+ wykorzystanie tresci katolickich w mediach, jako narz¢dzia dominacji

nad innymi,

+ brak poszanowania dla koniecznosci ewangelizowania, jakim jest da-

zenie do nawracania,

+ celowanie w poprawe zycia,
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+ religijno$¢ ,banalna” w miejsce ,poglebione;j”,

+ podsycanie fanatyzmu,

+ uwznio$lanie ekskluzywizmu religijnego, ktéry moze by¢ przyczyna
braku milo$ci wobec innego®.

Rola radia w dziele ewangelizacji

Radio jako medium, ktére zaistnialo wraz z samym poczatkiem xx wieku,
kiedy za sprawa Marconiego w 1901 roku udalo si¢ przesta¢ sygnat radiowy
przez Atlantyk, budowalo swoja renome przez cate stulecie, by na poczatku
nowego millenium zaistnie¢ w szerszej $wiadomosci jako medium wiarygod-
ne, budzace zaufanie, spetniajace $cisle okreslone cele informacyjne, opinio-
tworcze, formacyjne i — szczeg6lnie w obrebie naszej cywilizacji — cieszace si¢
bardzo wysokg oceng audytorium.

Sama radiofonia powstata jako — drugi po prasie drukowanej— §rodek ko-
munikowania spolecznego. W rywalizacji z tekstem pisanym dominowata
jako sposéb komunikowania masowego znaczaca szybkoscia przekazywania
tredci (newsdw oraz komentarzy i opinii). Zyskala takze z tego powodu, ze pra-
sa wymuszala pelne zaangazowanie czytelnika, a w przeciwienstwie do niej
radio okazywalo si¢ medium towarzyszacym. W czasie czynnosci stuchania
mozna bylo wykonywa¢ wlasciwie wszystkie inne dzialania, tak jak to jest
do dzisiaj (od jazdy samochodem po relaks przy stole). Modsze o kilkaset lat
medium najwigksza dynamike wzrostu osiagneto juz w pierwszej polowie xx
wicku, jako wazne medium spelniajgce funkgje ,taczenia na odleglos¢”. Ten
strategiczny aspekt (w zakresie prowadzenia réznych dzialan, migdzy innymi
wojennych, politycznych i spolecznych) ma takze wazne znaczenie w kontek-
$cie podjetego w niniejszej pracy tematu — zaréwno w znaczeniu dostownym,
jako medium faczace stuchacza z radiem oraz stuchaczy pomiedzy soba, jak
i w znaczeniu przeno$nym, jako przestrzen budowania wspdlnoty.

Radio, ktére jest przedmiotem analiz w kontekscie funkcjonowania stacji
gloszacych wartosci katolickie, wspdtczesnie w naszym kraju zostalo ujete
w ramy prawne na gruncie aktéw normatywnych, kompatybilnych z obowia-

6 M. Drozdz, Radio Plus Dobra Nowina, s. 6.
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zujaca konstytucja. Waznym dokumentem byla ustawa z 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji z nowelizacja z 2004 roku. ,W nurcie wspolczesnych
proceséw cywilizacyjno-medialnych warto dostrzec role radia jako jednego
z pierwszych, powszechnych mediéw elektronicznych, medium, przezywaja-
cego na przelomie wiekédw swéj renesans™. Ta opinia Drozdza stanowi po-
twierdzenie roli dziesigtek stacji stricze katolickich (albo nastawionych na pro-
mowanie wartosci chrze$cijaniskich) na szerokiej scenie medialnej w naszym
kraju, gdzie funkcjonuje kilkaset réznych stacji radiowych (naziemnych, sa-
telitarnych, kablowych, cyfrowych).

Radio katolickie nie tylko stalo si¢ na arenie naszego kraju medium, kté-
re ma informowad o tym, co dzieje si¢ w Kosciele, lecz takze —albo przede
wszystkim — ugruntowato swoj status — na miare swoich mozliwosci i sposo-
bu oddziatywania — jako skuteczne narzedzie formacji.

Potrzeba informowania i integrowania, edukowania poprzez przekazywana
wiedze, kulture czy rozrywke, a takze aspekty spoteczne (na przyklad poprzez
wspieranie inicjatyw lokalnych) nie umniejszaja mozliwosci formacyjnych,
ktére moglyby taczy¢ si¢ z wezesniej wymienionymi funkcjami:

+ informacyjna,

+ opiniotworcza,

+ edukacyjna,

+ kulturotworeza,

+ rozrywkowa, w tym takze eskapistyczna,

a takze wymiaru formacyjnego, gdzie wspomniane weze$niej funkeje faczy-
tyby sie w kontekscie wartosci chrzescijanskich, do ktérych naleza:

+ poszanowanie dla godnosci osoby,

+ odpowiedzialno$¢ w wymiarze indywidualnym,

+ troska o dobro wspdlne.

7 M. Drozdz, Radio..., dz. cyt., s. 27.
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Wskazanie wtasciwosci medium radiowego
jako narzedzia ewangelizacyjnego

Radio, tak jak wszystkie pozostale srodki spotecznego przekazu, cechuje swo-
ista specyfika, zwigzana z sama naturg tego medium. Powstaty w 2002 roku
Komitet Badan Radiowych, ktéry zajmuje si¢ ocena samego medium oraz
jego audytorium i obecnoscia w polskiej przestrzeni medialnej, od lat bada,
a nastepnie publikuje raporty, z ktérych wynika, ze juz przed dekada ponad
80% Polakéw w wieku 15-75 lat stuchalo radia kazdego dnia®. Jest faktem,
ze dotyczylo to przede wszystkim rozrywki, w tym na pierwszym miejscu
muzyki, ale podkreslato preferencje i nawyki odbiorcéw medialnych. Drugi
aspekt, na ktdéry zwracali uwage badacze, to fakt, ze czynno$¢ stuchania radia
byta immanentnie zwigzana z wykonywaniem innych, réwnoleglych aktyw-
nosci. Ten czynnik nie ulegt zmianie w kolejnych latach, kolejne raporty na-
tomiast pokazywaly ,przenoszenie si¢” stuchaczy do Sieci oraz uwzgledniaty
korzystanie z takich form o charakterze audialnym, jak podcasty czy dzigki
zamieszczane na portalach radiowych®.

Charakteryzujac medium radiowe w kontekscie podjetego tematu ewan-
gelizacji, warto podkresli¢ takze znaczenie innych niz typowe dla wszystkich
radiostacji zmiennych. Analizujac materialy, zamieszczane w wybranych sta-
cjach radiowych, mozna wskaza¢ dziesig¢ takich faktéw.

Kontekst odbioru

Waznym faktorem, wplywajacym na specyfik¢ odbioru radiowych stacji ka-
tolickich, jest kontekst odbioru w odniesieniu do cz¢éci audycji w radiowej
ramoéwee.

Radio katolickie, tak jak wszystkie inne stacje, ma charakter towarzyszacy.
Jak wskazuja przytoczone raporty i badania wielu naukowcéw'®, odbiér radia

8 K.M. Wyrzykowska, Radio jako medium (raporty z badan), htep://wyrzykowska.net/
radio-jako-medium-raporty-z-badan/ (11.12.2019).

9 Por. Badania Radiotrack, https://radiotrack.pl/opis-badania-radiotrack/ (12.05.2022).

10 Zob. ]. Bloch, J. Wasilewski, Rola serwiséw informacyjnych w tworzeniu wspdlnoty z od-
biorcq, w: Radio i spoleczeristwo, red. G. Stachyra, E. Pawlak-Hejno, Wydawnictwo Uni-
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nastepuje w roznorakich okolicznosciach. Nalezg do nich i rodowisko pracy
istrefa domowa, a takze przestrzen publiczna, gdzie — przy wykorzystaniu do-
datkowych gadzetéw i urzadzern — mozna odbieraé sygnal radiowy i stucha¢
audycji bez naruszania sfery prywatnoéci i intymnosci innych.

Twércy audycji, zdajac sobie sprawe z tej zmiennej, nickiedy wrecz projek-
tuja sam program z zalozeniem, ze bedzie odbierany lub odtwarzany w takich
okoliczno$ciach. Czgsé¢ audycji jest zatem tworzonych z zamiarem mozliwosci
wystuchania ich niezaleznie od czynnosci, jakie wykonujemy, albo sg okre-
$lone wobec zapotrzebowan konkretnego targetu, a wigc okreslonej grupy
docelowej, co do ktdrej zaklada si¢, ze w tym czasie jest czynna zawodowo.
Swiadomos¢ ta pozwala o okreslonej porze dnia uwypuklaé znaczenie audycji
preewangelizacyjnych'" (na przyklad koncertéw muzycznych, rekomendacji,
przedstawianie cickawych osob i zjawisk, zapowiedzi wydarzen itp.).

Odmienna sytuacja dotyczy takich form, jak na przyklad audycje mod-
litewne czy $cisle ewangelizacyjne, ktére niejako wlaczaja calego czlowieka
w czynnos$¢ odbioru. Nie jest to bowiem wéwezas tylko stuchanie, lecz takze
wspdlna modlitwa, wykonywanie réznego typu gestow religijnych, zachowy-
wanie —z szacunku do istoty nabozeristw wiasciwych postaw, na przyklad
liturgicznych.

Oddzielenie sfer sacrum i profanum

Druga zmienng jest fake, ze radio jako medium jest adresowane do sfery na-
szego zycia codziennego, a wicc do sfery profanum, i tutaj musi szukaé prze-
strzeni, w ktorej takze tresci o charakterze sacrum beda mogly by¢ nalezycie
przyjmowane. Przestrzen t¢ wyznacza miejsce pracy, na przyktad biuro, srodki
lokomocji — samochdd, komunikacja miejska, przestrzen publiczna— sklepy
czy ulica oraz sfera prywatna—dom z przestrzeniami wspélnymi, jak salon
czy kuchnia, albo sfera intymna. Obie sfery domagaja si¢ odmiennego trakto-

wersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 20115 G. Stachyra, Radio jako przestrzert dla
rytuatn, ,Media. Kultura. Komunikacja Spoleczna” 2013, nr 9.

11 Por. W. Przygoda, Precwangelizacja — ekstrawagancja czy pastoralna koniecznosé, w: Pe-
ryferie wiary wyzwaniem dla Kosciola, red. W. Przygoda, M. Fijatkowski, Lublina 2015,
S. 165—173.
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wania i naruszanie ich granic mogloby przynie$¢ wiccej strat niz zyskéw. Po-
trzeba uwzglednienia tego kontekstu; specyfika sacrum i profanum powinna
by¢ dla ewangelizatoréw wazna okoliczno$cia wyznaczajaca charakter audycji.

Dostosowanie tresci do specyfiki audytorium

Fakt, ze ewangelizowanie ma ze swej natury charakter ponad wszelkimi po-
dzialami, wynikajacymiz wieku, pochodzenia, plci, rasy, statusu spotecznego,
a nawet stanu, stoi niejako w sprzecznosci z nowa tendencjg w radiu XX1 wie-
ku, a takze we wszystkich innych mediach. Wspétczesnie srodki spotecznego
przekazu podlegaja zjawisku formatowania, a zatem takiego programowania
swojej ramdéwki, ktdra bedzie si¢ wpisywad w oczekiwania—w tym zaréwno
potrzeby, jak i pragnienia — okreslonej grupy odbiorczej. Przykiadowo jesli
stacje adresowane s3 do miodszych odbiorcéw, to wystepuja w niej okreslo-
ne gatunki dziennikarskie, przede wszystkim muzyczne, wigksza dynamika
w zakresie tempa nadawania i zmiennoéci tresci, dostosowanie do aktywno-
$ci miodszych grup odbiorczych itd. W odniesieniu do stacji komercyjnych,
ktérych gléwnym albo jednym z podstawowych celéw jest zysk, nie moze
to budzi¢ zadnych watpliwosci ani kontrowersji. Nieco inaczej jest jednak
w przypadku mediéw katolickich, ktére swojego odbiorcg traktujg jako naj-
wazniejszy podmiot swojej misji, a celem dzialalnosci takich radiostacji jest
nie tyle zysk, ile wspomniana misja ewangelizacyjna. ,Radio katolickie ze swej
natury powinno pozosta¢ radiem uniwersalnym, zblizonym do uniwersali-
zmu podstawowego programu radia publicznego”? Dajac przyklad Radia
Plus, ktére obecnie powrdcito w diecezji tarnowskiej do statusu Radia RDN,
mozna powiedzie¢, ze ,nadaje réwniez program uniwersalny, nie wylaczajac
praktycznie zadnych grup stuchaczy: od najmtodszych do najstarszych, od
niewierzacych po ludzi majacych szczegélne potrzeby religijne. Uniwersalizm
programu widoczny jest we wszystkich rodzajach audycji. Uniwersalizm stu-
chaczy, odpowiadajacy przeciez powszechnosci misji Kosciota, stawia ogrom-

. »13
ne wyzwania dla programu

12 M. Drozdz, Radio Plus..., dz. cyt.
13 M. Drozdz, Radio Plus..., dz. cyt.
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Sposobem racjonalnego podejscia w przypadku mediéw katolickich jest
z pewno$cia podzial raméwki dziennej na poszczegdlne pasma. Polega to na
badaniu stuchalnosci stacji i analizie danych wasnych oraz wynikéw badania,
przede wszystkim Radio Track Kantar Polska, ktére zajmuje si¢ badaniem ca-
lej sfery radiowej w Polsce™.

Precyzyjne analizy w odniesieniu do wszystkich radiostacji, w tym miesz-
czacych sie w polu analiz niniejszej pracy, jak na przyktad Radio Maryja — sta-
¢ji o zasiegu ogdlnopolskim, pokazujg wyrazne wskazniki oraz sa podstawa
okreslania trendéw na przysztos¢. Biorac na przyktad zasi¢g radia z szeroko
zakrojonych badari rocznych, twércy raméwek dostosowuja si¢ do opisanych
wskaznikéw. ,W ujeciu tygodniowym éredni zasieg radia w 2021 roku wynidst
26,6 mln stuchaczy (88,9 proc.). Najwyzszy zasieg radio generuje wérdd oséb
wwieku od 40 do 59 lat, gdzie wynidst 91,6 proc. Dalej plasuja si¢ grupy: 25—-39
(88,8 proc.), 60—75 (86,9 proc.) i 15-29 (85,2 proc.). Stuchalno$é wsréd mez-
czyzn jest nieznacznie wyzsza niz wérdd kobiet (91,0 proc. vs 86,8 proc.)”*’.
Ze wskazanych analiz wynika takze, ze radio stuchane jest cz¢sciej latem niz
w innych porach. ,Najwyzszy $redni dzienny zasieg i czas stuchania radia
w zesztym roku przypadl na miesigce letnie, a najnizszy — na pdzno jesienne
i zimowe. Pod wzgledem $redniego dziennego zasi¢ggu najlepiej wypadta fala
maj-lipiec (20,6 mln), a najstabiej — pazdziernik-grudzien (20 mln). Z kolei
w przypadku $redniego dziennego czasu stuchania radia byty to odpowiednio
fale czerwiec—sierpien i lipiec—wrzesieri (264 minuty) oraz styczefi—marzec
(254 minuty)”*®. Przestawiony trend nie jest czym$ odmiennym w ujeciu ostat-
niego petnego roku, poniewaz zauwazalny jest co roku. Radio dociera do stu-
chaczy w chwilach ich wolnego czasu, a wigc najczgsciej w okresie wakaciji, to
znaczy, ze radio tradycyjnie towarzyszy stuchaczom w okresach urlopowych.

14 Stuchalnosé radia 2021 rok zasigg radia analiza opinie (wirtualnemedia.pl), hteps://
blog.wirtualnemedia.pl/artykul/sluchalnosc-radia-2021-rok-zasieg-radia-analiza-opinie
(14.02.2022).

15 Stuchalnosé radia 2021 rok zasigg radia analiza opinie (wirtnalnemedia.pl), dz. cyt.

16 hteps://blog.wirtualnemedia.pl/artykul/sluchalnosc-radia-2 021-rok-zasieg-radia-analiza-
-opinie (14.02.2022).
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Rycina 1. Raport stuchalnosci — RADIO 2021
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Potwierdzonym trendem jest takze miejsce wstuchiwania si¢ w tresci ra-
diowe. Polacy stuchaja radia w samochodzie, na co wskazuje fake, ze wéréd
wszystkich stuchaczy $redni dobowy zasigg w czasie kontaktu w tym miejscu,
w analizowanym roku, wynidst 11,8 mln. Zaraz po tym pojawia si¢ zacisze do-
mowe (10,1 mln), a dalej miejsce pracy (4 mln).

Rycina 2. Raport o stuchaczach — Radio 2021

l#radio

Najwigcej stuchaczy — w samochodzie
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Najwiecej stuchaczy radio gromadzi w samochodzie. Jui frzeci rok z rzedu jest to
najpopularniejsze mlejsce stuchania.

Biorqe pod uwage udziol w czasie sluchania (czyli procentowy udzial kazdego miejsca w ogdinym czasie
poswigcanym na stucharnie radia przez Polakéw]. weigz dominuje dom [40%). Praca jest na drugim miejscu
[30%). a samochéd na trzecim (25%).

Wyrika lo  r6inego czasu spedzanego w posiczegdinych miejscach - w samechodze presbywamy relalywnie
krétko (np. w lrakeie codzennych dojuzdéw do pracy), lecz bordzs wislu osobom loworzyszy lam radio preez
caly czus podiily. 2 kol pubyl w domu czy w pracy z wigezonym radiem lo nawel kika godzn daennie.

néito: RatBo Track, Kantar Polska, D1-12.2021, wszyscy 15-75 at, zasleg w kwacransach/udaiat w cxase shuchania
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Poréwnujac w ciagu doby najczesciej stuchane pasma, wida¢ wyraznie, ze
Polacy maja kontakt z radiem od godzin porannych do wczesnego popotu-
dnia, kiedy nastepuje przekaz informacji i zewsdw, a takze medium cieszy sie
wickszym zainteresowaniem w dni powszednie (w szczytowym momencie
w dni powszednie radia stucha niemal 30% Polakéw w wieku 15-75 lat) niz
w weekendy (w peaku jest to ponad 20%).

Istotny dla niniejszej pracy jest fake, ze az 85% czasu stuchacze poswieca-
ja na kontakt z tatwymi w odbiorze stacjami komercyjnymi, a udziat stacji
katolickich, ktére sa przedmiotem badan w aspekcie ewangelizacyjnym, to
zalewie niecate 3%. Istotny wskaznik to takze udziat rozgtosni publicznych
(czyli stacji ogélnopolskich i regionalnych Polskiego Radia) w petnym rynku,
ktéry wynosi niecale 13%.

Rycina 3. Raport o zasiggu w pasmach godzinnych — Radio 2021
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inbdio: Radio Track, Kantar Polska, U1-12 2021, wsayscy 15-75 lat

Na tle takich zbiorczych analiz, w odniesieniu do wskaznika, jakim jest
podzielenie raméwki na pasma, wazne jest spojrzenie na radia ewangelizujace
w kontekscie doboru charakteru i rodzaju zawartych tam audycji, ktére od-
powiadalyby podstawowemu podziatowi wiekowemu, czyli migdzy innymi
strukturze potencjalnych stuchaczy ze wzgledu na cechy psycho- i demogra-
ficzne; dostosowania formy i jezyka przekazu do zakladanego odbiorcy; tem-
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pa nadawania i formuly poszczegélnych audycji, w odniesieniu do percepcji
i recepcji zakladanych stuchaczy.

Profesjonalne analizy pochodzace z fachowych o$rodkéw badania stu-
chalnosci, na jakich zostata oparta ta refleksja, analizy socjologiczno-psycho-
logiczne pochodzace z badan wlasnych i tak zwanego medialnego ontdooru
badawczego oraz wlasne do§wiadczenia i glosy audytorium sa podstawa do
zakladania wlasciwego ramowania tresci i formy przekazéw radiowych. Do-
bér odpowiednich tresci i formy oraz dostosowanie ich do okreslonych go-
dzin emisji radiowej wydajg si¢ znacznie prostsze w stacjach sformatowanych
i jak pokazujg wyniki stuchalnosci, dajg wymierne efekty liczbowe. Polskie
Radio, ktére zaktada szerszy target, osiaga nizsza stuchalnos¢, ale wiernego
stuchacza. Jest to takze droga stacji katolickich, ktére w Polsce przetomu xx
i xx1 wicku wpisuja si¢ w tak zrestrukturyzowany rynek odbiorcéw mediéw.
Czas emisji i tres¢ oraz gatunek, jaki zostal wybrany dla danej formy prze-
kazu, maja odpowiada¢ mozliwo$ciom percepcyjnym stuchaczy okreslonych
pasm. W przypadku stacji katolickich jest to wskazanie do szczegélnej uwaz-
nosci w zakresie odpowiedniego ,dawkowania” réznego typu przekazéw — od
preewangelizacyjnych, ktére traktowane metaforycznie jako 1zejsze i prostsze
w odbiorze przez szerokie grono stuchaczy (naleza do nich muzyka, przekazy
tworzone na bazie kultury, sztuki czy nauki), po treéci stricte ewangelizacyjne,
keére niektdrych stuchaczy moga nawet zrazaé ,sitg swojego razenia”.

Specyfika jezyka medium katolickiego

»Natura radia warunkuje form¢ przekazu wszystkich tresci, réwniez tresci
religijnych”” — pisze Drozdz. Zauwaza jednak, ze zdecydowanie inny jest je-
zyk ambony i sali katechetycznej albo rozmowy duszpasterskiej, a inny co-
dziennej prasy religijnej, tygodnikéw katolickich, portali o tematyce ducho-
wej, stacji telewizyjnych czy jezyk radiowy. Podaje takze zasadnicza regule,
na podstawie wlasnych doswiadczen oraz dociekan naukowych, ze radio bez
wzgledu na swdj wizerunek, nazwe, przynalezno$¢, powinno zawsze pozosta-
waé medium radiowym, a zatem ze specyficzna forma przekazu elektroniczne-

17 M. Drozdz, Radio Plus..., dz. cyt., s. 28.
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go i cyfrowego, dla ktdrego whasciwa jest okreslona (whasna) formaijezyk prze-
kazu. Sugeruje to, ze okreslone reguty konwersacyjne, zasady uzycia jezyka,
troska o poszanowanie godnosci drugiego cztowicka objawiajaca sie miedzy
innymi szacunkiem wzgledem rozméwecy i kazdego stuchacza maja charakter
uniwersalny, a nie ekskluzywny.

Wielos¢ formatéw w kontekscie grup odbiorczych

Czym innym jest kolejny, piaty wskaznik, ktory wlasnie nakierowuje na to, co
powinno wyrézniaé media o charakterze ewangelizacyjnym. Specyfika takich
stacji jest $cisle zwigzana z tym, co bylo zasugerowane wezeéniej, a zatem kwe-
stig formatowania ze wzgledu na okreslona grupe odbiorcza. Wielos¢ forma-
tow jest dobrodziejstwem, poniewaz poszerza ofertg programowa wszystkich
rozglosni, takze o charakterze katolickim. Formatowanie jest okolicznoscia,
ktéra umozliwia celowe dotarcie z tresciami do zaktadanej grupy docelowej.
Potrzeba dopasowania tresci nie jest jednak tozsama z tworzeniem jawnych
badZ ukrytych kopii programéw juz istniejacych. Plagiatowanie audycji, ktore
sa charakterystyczne dla popularnych nadawcéw, czy to stacji katolickich dzia-
tajacych na forum ogélnopolskim, czy tez nadawcéw publicznych, albo nawet
komercyjnych, i wchodzenie niejako w konkurencje w ramach tozsamego co
do tresci i formy przekazu jest niewskazane. Znacznie cenniejsze z poziomu
stacji o mniejszych zasiegu niz na przyktad Radio Maryja, a zatem — analizo-
wanych w niniejszej pracy — stacjach: Radio Jasna Géra, RDN czy Radio Profe-
to, jest wystgpowanie z audycjami, ktore w sposéb komplementarny dopetniaja
oferte programéw i nadawcéw katolickich albo z programami katolickimi na
forum wszystkich stacji radiowych.

Misja towarzyszenia potrzebujgcym
Kolejny wskaznik dotyczy tematyki poszczegdlnych programéw, jaka poru-

szana jest we wspomnianych stacjach, a takze innych, ktére podejmuja kwestie
zwiazane z ewangelizacja. Od medidw, kt6rych misja jest szerzenie Dobrej No-
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winy, wymaga si¢ nie tyle podazania za modami, nie tyle §ledzenia wskazni-
kéw stuchalno$ci stacji i wpisywania si¢ w trendy — jak czynia to stacje komer-
cyjne, ile przede wszystkim misji bycia blisko drugiego czlowicka i madrego
towarzyszenia tym, ktérzy tej pomocy szczegélnie potrzebuja. Jest to zagad-
nienie wazne, poniewaz medium radiowe — ze wzgledu na tatwo$¢ korzystania
zurzadzen, jakie nadaja sygnal radiowy, mozliwo$¢ wrecz intymnego odbioru
tresci, powszechna dostgpnos¢ do nadawanego sygnatu — daja sposobno$é do
zapoznawania si¢ z jego przekazem takze szczegdlnie odosobnionym grupom
odbiorczym. Nalezg do nich ludzie chorzy, cierpiacy, osamotnieni, niepelno-
sprawni, niemobilni, starsi. Zrozumienie potrzeb tej niemalej liczby stuchaczy
radia jest mocno wpisane w misyjnos¢ tego medium. Wykluczeni, na przyktad
ze wzgledu na niepetnosprawnos$¢ ruchowa, oddzieleni od bliskich i rodziny,
a nawet odseparowani z wlasnego srodowiska, jak to jest w przypadku oséb
chorujacych w wyniku pandemii COvID-19, to wlasnie w §rodkach spotecz-
nego przekazu szukaja nie tylko informaciji i opinii, lecz takze pocieszenia,
wzmocnienia, dostrzezenia ich potrzeb i pragnien, czy nawet zachowania
w prawidlowej kondycji psychiczne;j.

Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze osoby, ktdre zostaly wymienione,
naleza w grupie odbiorcéw stacji katolickich do grona uprzywilejowanych.
Jak pisze Drozdz, w odniesieniu do Radia Plus w diecezji tarnowskiej (ktére
pierwotnie nadawato jako Radio Dobra Nowina, dzi§ RDN Matopolska oraz
RDN Nowy Sacz): ,Radio Plus otacza szczegdlna troska chorych, cierpiacych
i samotnych, ze strony ktérych otrzymuje najbardziej wzruszajace gesty i sto-
wa wdzigczno$ci i poparcia oraz zrozumienia dla wszystkich pasm programo-
wych. Chorzy, cierpiacy i potrzebujacy sa grupa stuchaczy uprzywilejowana
w Radiu Plus, stajac si¢ pierwszym kryterium w ksztaltowaniu struktury ra-
mowej programu. Radio Plus jako jedna z nielicznych rozglosni diecezjalnych
sieci Plus, szczegdlnie dla tych stuchaczy, transmituje nieprzerwanie od po-
czatku swojego istnienia w pa$mie najwigkszej stuchalno$ci radiowej msze
$wieta (z ko$ciola radiowego) i modlitwe rézaficowa (/ive ze studia)”™*®.

W przypadku Radia Jasna Géra grupa, na ktdra zostata zwrécona uwaga,
jest z pewnoscia spolecznos¢ oséb przebywajacych czasowo lub na state poza
granicami Polski. To wtasnie do Polonii adresowane sa audycje emitowane

18 M. Drozdz, Radio Plus..., dz. cyt., s. 29.
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w pas$mie nocnym, uwzgledniajacym szczeg6lnie Poloni¢ amerykanska oraz
australijska.

Nieco inng strukture wickowa maja stuchacze Radia Profeto. Jest to zde-
cydowanie mlodsza grupa stuchaczy, ale w tym przypadku pojawia si¢ troska
o osoby, ktdre zamieszkuja mniejsze, stabiej zurbanizowane tereny, i dla nich
pojawia si¢ szczegdlna propozycja wlaczania si¢ w zycie wspdlnotowe poprzez
uczestnictwo w nadawanych tam rekolekcjach, rozwazaniach, debatach oraz
w programach o tematyce hobbistycznej, ktére angazuja stuchaczy i zaprasza-
ja do wspdttworzenia audycji w ramach radiowej wspdlnoty. Jak stwierdzili
Byron Reeves i Cliford Nass, istotne w odbiorze mediéw sa takie parametry,
jak kultura, w jakiej zyje cztowiek, jego uwarunkowania pokoleniowe, pozycja
spoleczna i zawodowa, a takze jego do$wiadczenia technologiczne™.

Obrazowanie jako ewangeliczna metoda dotarcia do cztowieka

Siédma zmienna dotyczy formy, w jaka opakowany jest przekaz. Radio, jako
medium, ktérego cechg dystynktywna jest postugiwanie si¢ stowem méwio-
nym, wspétuczestniczy w dynamicznym procesie podejmowania nowych
wyzwan i poszukiwania nowoczesnych form przekazu. O ile przed etapem
digitalizacji mozna bylo méwi¢ o ,,obrazowosci” radia zaledwie w sensie meta-
forycznym (postugiwanie si¢ obrazowymi poréwnaniami, metaforami i meto-
nimiami jako figurami mysli, prymarna forma przypowiesci, ktora swe zrédto
ma w ewangelicznej metodzie docierania do ludzi, jaka przeciez stosowal sam
Syn Bozy i jaka do dzi$ jest jedng z najcenniejszych metod przekazu ewange-
licznego), o tyle obecnie owo obrazowanie zyskuje bardzo rzeczywisty wy-
miar. Nowych form poszukiwania dotarcia do odbiorcy domaga si¢ nie tylko
sfera informacyjna (zewsowa), lecz takze formacyjna oraz ewangelizacyjna.
Sledzenie nowosci technologicznych, nadazanie za trendami oraz wpisywa-
nie si¢ z niezmienng tre$cig w nowoczesne formy sg nie tylko mozliwosciami,
lecz takze obowigzkami ludzi mediéw katolickich. Atrakcyjnos¢ przekazu,
ktéra jest naturalng podstawa do utrzymania stuchaczy i pozyskania nowych
odbiorcéw, jest $cisle powiazana z cickawg forma, ktéra jest uwarunkowana

19 Zob.B. Reevers, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa 2000, s. 294.
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wieloma czynnikami. Powstawanie nowoczesnych form przekazu radiowego
jest waznym zadaniem programowym, takze w obliczu niespotykanego dotad
rozwoju w dziedzinie nowych mediéw oraz w epoce multimediow. Weryfi-
kacja dotychczas stosowanych form oraz modyfikacja programéw w raméwee
sa konieczne, poniewaz brak atrakcyjnosci przekazu moze oznaczaé nie tylko
zatrzymanie w rozwoju medium, ale nawet odejécie aktualnych stuchaczy.

O ile sam przekaz ewangeliczny nie wymaga stosowania nowoczesnych
narzedzi, bo jest nim stowo pochodzace od Boga i jest ono samo w sobie naj-
wyzsza wartoscig, o tyle przekazywanie go za po$rednictwem mediéw wyma-
ga profesjonalizmu w zakresie jego upubliczniania. Radio domaga si¢ atrak-
cyjnosci przekazu w odniesieniu do medialnych uwarunkowan jego odbioru
w przestrzeni zmediatyzowanej. Walery Pisarck definiuje mediatyzacje (ang.
mediatisation, niem. Mediatisierung) —jako ,proces posrednictwa medidéw
w poznawaniu $wiata; wplywanie przez media na postrzeganie przez cztowie-
ka rzeczywistosci niedostepnej bezposredniemu do$wiadczeniu wraz z konse-
kwencjami takiego po$rednictwa: ksztaltowaniem obrazu calej rzeczywistosci
spolecznej, a nawet kompleksowych do§wiadczen spotecznych pod wpltywem
konstrukeji medialnych”?°.

W odniesieniu do prowadzonych badan mozna to poréwnaé do pieczo-
lowitosci, z jaka dawni skrybowie przepisywali tekst Biblii, stosujac réznego
typu inkrustacje, albo pézniejsi drukarze, zwracajac uwage nie tylko na strone
merytoryczng przekazu ksiag biblijnych, lecz takze jego estetyke. Podobnie,
w zakresie mediow elektronicznych, w tym radia, stuchacze nie bedg dociera-
li do przekazu i tredci, ktére nie sa podawane w formie atrakcyjnej, nie spel-
niajac tym samym oczekiwan stuchaczy. Celem tworzenia audycji radiowych
nie moze by¢ permanentne dopasowywanie si¢ do panujacych obecnie méd,
ale raczej utrzymywanie wysokiego standardu jakosci przekazu oraz madre
i skuteczne dopasowanie tresci do mozliwosci recepcji i percepcji odbiorcéw,
ktérzy zwracaja uwage i na treé¢, i na forme przekazu.

20 W. Pisarck, Stownik terminologii medialnej, Krakoéw 2008, s. 118.
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Ewangelizacja radiowa w kontekscie kultury i sztuki

Osmy wskaznik, bedacy niejako kontynuacja wezeéniejszych zatozen, ma
zwiazek z otoczka radiowa, jakq stanowia formy muzyczne lub inne zwiaza-
ne ze $wiatem sztuki.

Gdy pracuje si¢ nad przekazem, ktérego celem jest preewangelizacja albo
juz ewangelizacja wlasciwa, waznym elementem wspomagajacym staja si¢ me-
taczynniki, takie jak: melodyka wypowiedzi, jako$¢ jezyka radiowego, zacho-
wywanie proporcji miedzy stowem méwionym, teksem $piewanym i czysto
instrumentalnymi formami. Oddziatujg one na percepcje stuchaczy, ponie-
waz muzyka wywiera silny wptyw emocjonalny na odbiorcéw. Wskazuja na
to badania stuchalnosci oraz liczne badania nad przekazami audialnymi, kté-
re pokazuja sit¢ oddzialywania harmonii dZwigkéw na ludzkie zachowania.

Balans pomiedzy §wiatem wartosci

duchowych a ekonomika medium

Niewspominany dotad faktor, zwiazany z respektowaniem zasad marketingu
medialnego, ekonomiki medialnej i stworzeniem wtasciwego balansu miedzy
pelng bezinteresownoscia, jaka kryje si¢ za potrzeba gloszenia stowa Bozego,
a niezaniedbywaniem wlasciwej oprawy i promocji, jest dla zarzadzajacych
mediami najtrudniejszym zadaniem.

Programowanie tresci ewangelicznych w kontekscie

szerokiej oferty programowej stacji

Ostatni z dostrzezonych wyznacznikéw to my¢l o istnieniu audycji i progra-
méw o tematyce ewangelizacyjnej w szerokim kontekscie calodciowej propo-
zycji danej stacji. Uwzglednienie tej perspektywy niejako z lotu praka, a za-
tem wpisanie tych audycji w strukture ramowa i szczegélowo — wyznaczone
dla danego dnia tygodnia — pasma, jest elementem strategicznym i dtugofa-
lowym. Analiza wielu miesigcy funkcjonowania stacji radiowych pokazuje
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niezbicie, ze ramy te s3 dokladnie okreslone juz od poczatku funkcjonowa-
nia stacji i nawet tak ogromne zmiany w zyciu spofecznym, jakie wywolala
pandemii COVID-19, nie spowodowaly znaczacej zmiany raméwki. Byly to
niewielkie przesuniecia lub modyfikacje, ale poréwnujac je z innymi $rod-
kami spoltecznego przekazu, mozna uznaé, ze medium radiowe jest w catym
wachlarzu nadawcéw najbardziej ustabilizowane.

Wplyw pandemii covip-19 i wykorzystania
zdalnego dostepu do mediow
transmitujacych wydarzenia religijne

Niniejszy projekt, ktory rozpoczal si¢ jeszcze w 2019 roku, nie zaktadal analiz
w okoliczno$ciach nadzwyczajnych, jakimi z pewnoscia byta sytuacja dyna-
micznego rozwoju proceséw mediatyzacji religii w naszym kraju — szczegdl-
nie w odniesieniu do Kosciota rzymskokatolickiego, ktérego zwierzchnicy
na poziomie krajowym zadecydowali o istotnosci duchowego uczestnictwa
w nabozenstwach transmitowanych online przez parafie Ko$ciota katolickiego
podczas ogloszonego w 2020 roku lockdownu.

Jak pisza autorzy raportu z badan interdyscyplinarnych: Komunikacja
Kosciota katolickiego w Polsce w okresie pandemii Covid-19, ,tre$¢ analizowa-
nych dokumentéw biskupich zazwyczaj wiernie odpowiadata zarzadzeniu nr
1/2020. W szczeg6lnosci dyspensa byta udzielana osobom nalezacym do grup
wskazanych w zarzadzeniu, a do komunikatu o jej udzieleniu —za zarzadze-
niem Rady Stalej — dodawano wyjasnienie dotyczace jej skutkéw oraz zachgte
do korzystania z dost¢pnych transmisji mszy $wietej. Tylko wyjatkowo korzy-
stanie z dyspensy wiazano z dodatkowymi obowiazkami, do jakich naleza-
to w szczegdlnosci zobowiazanie do poboznego przezycia Liturgii niedzielnej,
transmitowanej regularnie dla chorych poprzez telewizjg, radio lub internet,
aw przypadku 0séb bedgcych w dyspozycji duchowej (stan laski uswigcajgcej
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Iub szczery zal za grzechy, polgczony z postanowieniem naprawy zycia wg zasad
wiary swigtej) — takze przyjecia Komunii duchowej (x1.1.1)"*".

Przyktadem moze by¢ dyspensa wydana w Metropolii Cze¢stochowskiej:

»I. Zgodnie z kan. 87§1 Kodeksu Prawa Kanonicznego, udzielam dyspensy

od obowiazku niedzielnego uczestnictwa we Mszy Swietej do dnia 29 marca
br. nast¢pujacym wiernym:

a. osobom w podesztym wieku,

b. osobom z objawami infekeji (np. kaszel, katar, podwyzszona tempera-
tura, itp.),

c. dzieciom i mlodziezy szkolnej oraz dorostym, ktérzy sprawuja nad nimi
bezposrednia opicke, d. osobom, ktére czuja obawe przed zarazeniem.
Skorzystanie z dyspensy oznacza, ze nicobecno$¢ na Mszy niedzielnej
we wskazanym czasie nie jest grzechem. Jednocze$nie goraco zachgcam,
aby osoby korzystajace z dyspensy trwaly na osobistej i rodzinnej mod-
litwie w facznosci ze wspdlnota Koéciota poprzez transmisje radiowe,
telewizyjne lub internetowe Mszy Swictych i innych nabozernstw”?2,

O ile postawa Ko$ciota hierarchicznego juz po krétkim czasie byta dosé jed-

norodna, o tyle uczestnicy mediéw — zaréwno odbiorcy mediéw tradycyjnych,
jak i uzytkownicy nowych mediéw — wypowiadali si¢ na temat podjetych de-
cyzji w zasadniczo zréznicowany sposob, uzywajac roznorakiej argumentaciji.
Nie mozna tez nie zauwazy¢, ze zachecenie katolikéw do uczestnictwa w takiej
formule wplyneto na nastawienie czg¢sci 0séb bioracych udzial w tej formie ak-
tywnosci w zyciu Kosciota, takze w sytuacji pézniejszej. Liczne badania, pro-
wadzone przez osrodki medioznawcze potwierdzaja, ze dochodzi do daleko
idacych nastepstw, jakimi sa miedzy innymi zmiany w pogladach katolikéw
na zdalng forme udziatu w wydarzeniach religijnych oraz cz¢sciowe odstep-
stwo od naturalnej formy uczestnictwa w nabozeristwach.

Przedstawiciele $wiata nauki, zajmujacy si¢c komunikacja zmediatyzowana,

przygotowali nawet rekomendacje dla biskupéw i kaptanéw w odniesieniu do

21 M Chmielewski, M. Nowak, P. Stanisz, ]. Szulich-Katuza, D. Wadowski, Komunikacja
Kosciola katolickiego w Polsce w okresie pandemii Covid-19. Raport z badar interdyscypli-
narnych, Seria naukowa: Edukacja— Media — Teologia, Krakéw 2022, 5. 39.

22 Dyspensa w Metropolii Czestochowskiej z 13.03.2020, https://archiczest.pl/zapowiedzi/
dyspensa-od-obowiazku-niedzielnego-uczestnictwa-we-mszy-swietej,158 409289 6.html
(s.02.2022).
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prowadzenia transmisji i tworzenia programéw duszpasterskich oraz komu-
nikacji — zaréwno wobec obowiazku rozpowszechniania przekazu spotecz-
nego ad intra, jak i ad extra, czyli ludziom, ktérzy sa poszukujacymi, o czym
w swoim przemdwieniu na Areopagu wspominal juz $w. Pawel. Takze wspét-
czesni przedstawiciele Kociota katolickiego podkreslaja owo przynaglenie
do wzmozonego wysitku ewangelizacyjnego w postawie horyzontalnej, czyli
o coraz wigkszym zasi¢gu, a takze w glab (ad intra i ad extra), co razem ma
czynié¢ przestrzen wspdlna (communio). Szczegdlnie coraz wigksze uczestni-
ctwo i obecnosé w $wiecie wspdlczesnym (ad extra) stawia przed osobami
Kosciota szereg zadan ewangelizacyjnych, wynikajacych z takiej obecnosci
w$rdd ludzi. Koscioty, ktére w réznych krajach i spoleczno$ciach przystapity
do nowej ewangelizacji, biora sobie za cel nie tylko szerzenie chrzescijaristwa
wzgledem oséb mentalnie bliskich, ale rozumieja, ze nie moga by¢ misyjne
wzgledem niechrzescijan innych kultur, rozsianych po réznych kontynentach,
jesli nie bedg troszezyly si¢ o niechrzedcijan w najblizszym otoczeniu (jest to
warunek reewangelizacji). Oznacza to, ze misyjno$¢ typu ad intra jest po-
czatkiem i wstgpem do misyjnoéci ad extra, a takze jej rzeczywistym znakiem
i bodzcem dzialania.

Odnoszac si¢ do badan, jakie we wspomnianych okoliczno$ciach pandemii
prowadzone byly w wyniku obserwacji zdalnej formy uczestnictwa w obrze-
dach religijnych, jako dopuszczalnych przez Koéciot katolicki, nalezy stwier-
dzié, ze:

+  Po pierwsze z pewnoscia mozliwos$¢ zdalnego uczestnictwa w nabozen-
stwach w sensie ilo§ciowym przyczynila si¢ do zazegnania sytuacji kry-
zysowej, w ktdrej wierni nie mogliby w ogdle wzia¢ udziatu na przyktad
we mszy $wigtej. Pandemia, ktéra ograniczyla to uczestnictwo w sensie
niezapos$redniczonym medialnie, wrgcz powodowala, ze liczba oséb
w $wiatyniach byla symboliczna (cho¢ zmienna w czasie). Udzielenie
przez biskupéw dyspensy spowodowalo, ze wiele parafii po raz pierwszy
rozpoczelo transmisje mszy $wictych.

+ Po drugie nastapit wzrost kompetencji medialnych i swiadomosci
znaczenia mediéw w dziele ewangelizacji oraz uczestnictwa wiernych
praktykujacych. Jak wykazaty badania przeprowadzone na reprezen-
tatywnej probie ogdlnopolskiej przez panel Ariadna przygotowane
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przez grupe naukowcow z kilku polskich uniwersytetéw, miedzy in-
nymi Uniwersytetu Warszawskiego, Katolickiego Uniwersytetu Lu-
belskiego czy Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie
(Raport z ogélnopolskich badar przeprowadzonych na reprezentatywnej
probie przez firmg badawczq Ariadna w maju 2020 oraz kwietniu 2021
roku na temat ograniczenia dostepu do swigtyr podczas pandemii co-
vID-19)*, wazny okazal si¢ udzial wiernych w transmisjach wydarzen
religijnych online, poniewaz zaspokajat on po czeéci potrzeby duchowe
wyznawcow religii.

Po trzecie dostrzezony zostat skutek uboczny, jakim byto postrzeganie
udziatu w wydarzeniach religijnych on/ine, ktére mialy charakter czaso-
wy idotyczyty efektu obostrzen pandemicznych, jako swoistego trendu
i alternatywnej mozliwosci zycia duchowego.

Po czwarte z pewnoscia podczas pandemii zachodzace procesy media-
tyzacji religii ulegly przyspieszeniu, poniewaz doszto do niespotyka-
nego nigdy wezesniej naglego wzrostu obecnosci wydarzen religijnych
w przestrzeni mediéw tradycyjnych (dodatkowe msze $wigte w telewizji
czy czg$ciowo w radiu), a takze nade wszystko w przestrzeni zdigita-
lizowane;j.

W odniesieniu do ostatniego stwierdzenia®* badania wykazaly, ze propo-

zycja transmisji online, wobec — ograniczonej w sensie dostepnosci ilosciowej

uczestnikéw — oferty parafii rzymskokatolickich, miata kluczowe znaczenie

podczas pierwszych miesiecy lockdownu (pierwsza fala pandemii). Z analiz

prowadzonych na probie 1533 parafii z 41 diecezji wynika, ze 40,8% polskich

parafii decydowalo si¢ na transmisje. Pierwszym zrédlem, z jakiego korzystali

23 B. Przywara, M. Szewczyk, A. Adamski, A. Kicinski, A. Jupowicz-Ginalska, Raporz pr.

24

»Opinie i duchowe potrzeby religijne Polakdw w zakresie uczestnictwa online w wydarze-
niach religijnych podczas pandemii covip-19 (marzec 2020—kwieciers 2021)”, Rzeszdéw 2021
hetps://wsiz.edu.pl/wp-content/uploads/2021/12/Raport_2021.pdf (24.03.2022).

A. Jupowicz-Ginalska, M. Szewczyk, A. Kicinski, B. Przywara, A. Adamski, Dispensa-
tion and Liturgy Mediated as an Answer to COVID-19 Restrictions: Empirical Study Based
on Polish Online Press Narration. Religions, 12 (2) 2021, 127. MDPI AG. Retrieved from
hetp://dx.doi.org/10.3390/rel12020127, https://www.mdpi.com/2077-1444/12/2/127,
(24.03.2022).
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wierni, byly jednak media spolecznos$ciowe, gléwnie — udostepniajace mozli-
wos¢ stosunkowo taniego i fatwego dostepu — kanaty w serwisie YouTube™.

Zmienito si¢ takze nastawienie mediéw tradycyjnych, to jest prasy, gléwnie
katolickiej, ktéra do dyspensy miata do§¢ jednoznaczny stosunek pozytyw-
ny i — szczegdlnie w pierwszych miesigcach — poparta glos KEP.

Szczegolnie interesujacy jest jednak szeroki wptyw spoteczny, nie tylko
w obrebie samych mediéw i ludzi Kosciota®®, ale przede wszystkim ich uczest-
nikéw, ktérzy z czasem wykazuja coraz powszechniejsza aprobate wzgledem
tej formy brania udziatu we mszy $wigte;.

Istnicje potezne ryzyko, ze bedzie oznacza¢ to utrate rzeczywistego, nieza-
posredniczonego medialne kontaktu ze swoja parafia, a w dalszej perspekty-
wie —zdiagnozowane socjologicznie zjawisko — utraty catkowitego kontaktu
zwlasng wspdlnota. Moze si¢ to przyczynia¢ do wystgpowania incydentalnych
kryzyséw wiary (wywolanych na przyktad publicznym sprzeciwem innych
wiernych i brakiem akceptacji dla takich form w czasie po Scistym lockdownie
oraz konfliktami mi¢dzyosobowymi i migdzyinstytucjonalnymi), a w konse-
kwencji utratg wiezi ze wspSlnota. Z drugiej za$ strony nie sposéb nie docenié
korzysci, jaka wynikneta z mozliwo$ci zdalnego uczestnictwa i popularnosci
tej formy, jaka w sytuacji zamkniecia spoleczeristwa wptywata kojaco na wy-
stepujace niedyspozycje o charakterze stricte religijnym, ale i emocjonalnym
(zapobieganie obawom, stanom lgkowym, duchowe wyciszenie itp.).

Niezawiniony kryzys, jak pokazuja badania, zostal jednak wykorzystany
przez ludzi Kosciota, czego namacanym wynikiem sa na przyklad Ogdlnopolski
program duszpasterski na rok 2022 i liczne programy diecezjalne, ktére odno-
sza si¢c do nowych metod, jako réwnolegtych na przyktad w zakresie sposobu
docierania do wiernych przez strony internetowe, kanaty wideo czy podcasty
radiowe. Réwnocze$nie te rekomendacje nastawione sa przede wszystkim na
nowe media i mtodszych uzytkownikéw, jako mozliwosé dotarcia do nowych
grup docelowych (na przyklad video-streaming) i niewiele jest w nich miejsc na

25 Mniej niz 5% parafii prowadzilo transmisje niezalezne technicznie.

26 Por. A. Adamski, A. Jupowicz-Ginalska, A. Kicinski, B. Przywara, M. Szewczyk, Online
Live-Stream Broadcasting of the Holy Mass during the cOviD-19 Pandemic in Poland as
an Example of the Mediatisation of Religion: Empirical Studies in the Field of Mass Me-
dia Studies and Pastoral Theology. Religions 12 (4) 2021, 261ISSN 2077-1444. 10.3390/
rel12040261, (24.03.2022).



88 Marcin Ciechanowski OSPPE

temat medium radiowego, wylaczajac z tego na przyklad rekolekcje w formie
podcastéw, ktére zyskujg na popularnosci.

Wskazanie tych dziesigciu wyznacznikéw, ktdre sa charakterystyczne dla
medium radiowego wraz z analiza, jaka wynika z aktualnych badan nad zmia-
nami w zakresie zjawiska wirtualizacji wiary poprzez wprowadzenie nowych
form medialnych, pokazuje niezbicie, ze znajomos¢ zasad tworzenia zaplecza
radiowego, nastepnie przygotowywania poszczegdlnych audycji, ich emisja
w zaplanowanym pasmie i o okreslonej porze, czynnik ludzki oraz cata sfera
zarzadzania medium, to sktadowe, ktére cho¢ mniej istotne niz samo glosze-
nie, musza ze soba wspdlgra¢ w celu powstania profesjonalnych przekazéw
tworzonych z szacunkiem dla odbiorcy (takze ze znajomoscia zagadnien psy-
chologicznych i socjologicznych mechanizméw oddzialywania na cztowieka).
Podsumowujac ten fragment rozwazan, warto przytoczy¢ mysl wspominane-
go Drozdza, ktéry wskazuje na wazny moment ewangelicznego siania stowem:

Z biegicm czasui zdobywanych do$wiadczen coraz bardziej wzrasta odpowicdzialnos’é
zaformeitres¢ audyc ji,za wlasciwe wykorzysmnic Czasulantenowego, za stuchacza, kt()ry
stucharadialub przestaje go stucha¢lub zacznice go stuchaci, byé moze — nie wiemy kicdy
i wjaki sposéb — zakic{kujc wjego duszy myé], krora przyprowadzi go do Boga i skonfron-

tU.JC Z1nnymi formaml ewangellzaql 1 duszpasterstwa 7.

Media spotecznosciowe, blogi i vlogi
tematyczne — multimedialnos¢ w komunikacji
z uzytkownikami mediéw

Wspdtezesni odbiorcy radia nie s3 pasywni jako publiczno$¢ zbiorowa (ma-
sowa), co wynikalo nie tyle z dystansu radiostuchaczy, ile z braku technicz-
nych mozliwosci szybkiego kontaktu z medium, ale wykazuja duza aktywnos¢
jako uzytkownicy zaangazowaniw proces tworzenia czy oceny programu. In-
teraktywno$¢ potwierdza mozliwos¢ doswiadczenia relacji z medium i prze-

27 M. Drozdz, Radio Plus..., dz. cyt., s. 31.
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istoczenia si¢ pasywnego odbiorcy w czynnego uzytkownika, ktéry staje si¢
w pewnym sensie dostarczycielem tredci, jak to jest w odniesieniu do bloge-
row, autoréw komentarzy, uczestnikow foréw internetowych, cztonkéw grup
dyskusyjnych i spolecznosci internetowych®®. ,\Wraz z przemianami techno-
logicznymi nast¢puja réwniez zmiany w korzystaniu z mediéw. Formy odbio-
ru medidw elektronicznych staja si¢ coraz bardziej spersonalizowane, przede
wszystkim dzigki zwigkszonej interaktywnosci oferowanej przez dostawcow
tresci. Stad rosnaca popularnos¢ platnych ustug typu pay-per-view czy video-
-on-demand. Audytorium medidw staje si¢ coraz bardziej rozproszone, odbiér
sfragmentaryzowany i asynchroniczny — mozliwy do przesunigcia w czasie,
a korzystanie z mediéw spolecznie zréznicowane. To ostatnie wydaje si¢ dzi-
siaj najwazniejsze. W otwartym spoleczenistwie demokratycznym bowiem do-
step do medidw, a co za tym idzie — do informacji czy zaspokojenie potrzeby
orientacji w otaczajacym $wiecie, okazuje si¢ jednym z najbardziej podstawo-
wych praw czlowicka jako obywatela. To prawo jest warunkiem niezbywal-
nym uczestnictwa w publicznej debacie”®.

Rozwdj Sieci i tak zwanych ustug nielinearnych wpisuje si¢ w zjawisko mul-
timedialnosci, co oznacza stosowanie réznych mediéw i sposobéw komuni-
kowania (tekstu, animacji komputerowych, nagran dzwigkowych, fotografii,
kadréw filmowych, grafik i infografik itp.) oraz umozliwia korzystanie z prze-
kazéw multimedialnych opartych na:

+ realizacji audio i wideo,

+ uzyciu kamer /ve,

+ mikséw i remikséw przekazow.

Mozna stwierdzié, ze realizuje si¢ wizja Derricka de Kerckhove’a, ktory
stwierdzit: ,Elektroniczne media [...] rozszerzaja nasza tozsamos¢ poza gra-
nice osobiste, lokalne, czy nawet jezykowe”*’. Zacieraja si¢ réznice pomiedzy
kierunkowym procesem komunikowania a co najmniej dwukierunkowym
procesem komunikowania si¢. Moze on dotyczy¢ zaréwno oséb, realnie ist-
niejacych podmiotéw, jak i innych bytéw (takze fikcyjnych). Multimedialnogé
28 DPor. S. Jedrzejewski, Polskie Radio wobec wyzwas technologicznych, w: Przysztosd dzien-

nikarstwa radiowego, red. B. Nierenberg, J. Kania, J. Kreft, Wydawnictwo Uniwersytetu

Jagiellonskiego, Krakéw 2016, s. 12.

29 S.Jedrzejewski, Polskie Radio wobec wyzwas technologicznych, dz. cyt., s. 13.
30 D.de Kerckhove, Powfoka kultury, Mikom, Warszawa 1996.
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jest przejawem wspdlczesnych proceséw digitalizacji i mozliwoscia multipliko-
wania oraz autokreacji w sposdb nowoczesny réznych przekazéw, takze takich,
ktére wezesniej funkcjonowaly jako szricte radiowe.

Media spofecznosciowe, blogi i vlogi tematyczne to wspdlczesne narzedzia
ewangelizacji, o czym pisat mi¢dzy innymi Mirostaw Chmielewski®!, a takze
formy wsparcia promocji tresci i przekazéw ewangelicznych.

Nowa cwangelizacja to wazne iwiclkic zadanie, jakic staje dzis przed Kosciolem.
Narzedzia nowych medidow w postaci medidw spoiccznos‘ciowych to nie tylko fe-
nomen Swiata Wirtualncgo, ale to rzcczywistos‘é, w ktércj realnie zyje Wspélczcsny
czlowick. Dlatcgo nowa cwangclizacjg na]ciy takze prowadzié wiprzez media spo-
lecznosciowe. Dzicki remu Kosciol buduje spolecznos’é chrzescijariska na ,,cyfrowym
kontyncncie”, przckazujc j¢j akrualne wiadomosci i informacjc oraz wiedze o wierze ka-
tolickicj, Ponadro media spolccznos‘ciowc umoiliwiajq integracj¢ ludzi zaréwno wwy-
miarze narodowym, jak iwyznaniowym, oraz stuza nawigzywaniu kontaktow z tymi
osobami, kedre z réznych racji oddalily si¢ od Chrystusa i Kosciola. Obecnos¢ Kosciola
w $wiecie mediow spoiecznoéciowych domaga si¢ dalszych badan inaukowcj reﬂcksji.
Spos‘rédwiclu zagadnicrﬁ,jakicjawi;} sicna horyzoncic podjcho tematu, moznawymie-
nic¢ migdzy innymi nast¢pujgce: opracowanic kodcksow Ctycznych i prawnych wskazan
dla chrzes’cijariskich liderow prowadzazcych dzialalnos¢ cwangclizacyjrwZ wmediach spo-
fccznoéciowych, zbadanic recepaji tresci ewangclizacyjnych u uiytkownikéw nowych
mediéw, badania uwarunkowan pcdagogiczno—dydaktycznych, gcncrowanych przez

nowe mediaw przckazic wiary dlahomo medialis®®.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze wspolczesne radiostacje, w tym radia
katolickie, staja wobec wielu wyzwar, takze o charakterze technologicznym
i cywilizacyjny. Jak pisal Stanistaw Jedrzejewski, odwolujacy si¢ do badan
Jézefa Wacnika®:

31 M. Chmielewski, Media spolecznosciowe jako narzedzia nowej ewangelizaci, ,Swiat i Sto-
wo” 2014, 1(22), KUL, 5. 213—229.

32 M. Chmielewski, Media spotecznosciowe jako narzgdzia nowej ewangelizacji, dz. cyt.,s. 221.

33 J. Wacnik, Przysztos¢ dystrybucji informacji jako synteza mozliwosci technologicznych, po-
trzeb spotecznych i réznorodnosci tresci. Wyzwania zwigzane z wdrazaniem cyfrowej emisji
radiowej w Polsce, Krajowa Konferencja Radiokomunikacji i Telewizji czerwiec 2014,
Politechnika Warszawska 2014.
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Jestesmy dzisiaj $wiadkami mediamorfozy obcjmuj;;ccj jcdnoczes’nie przejscicz techno-
logii analogowcj do cyfrowcj oraz przejscic do tcchnologii informatyczncj (1m). Dotyczy
to Wszystkich wlhasciwic operacji dokonywanych na danych: ich gromadzcnia i przccho»
wywania, przetwarzania i dystrybucji. Odbywajq sic one obecnie w technice cyﬁ'owej,
wwarunkach konwcrgcncji klasyczncgo radiai tclcwizji z tclckomunikacj ai informatykq.
lnnymi slowy, przez polazczcnic atl‘ybutn’)w radia i tclcwizji oraz telefonu ikomputcm,
Nowe tcchnologic, og(')lnic rzeczbiorac, charaktcryzuja, si¢c stosowaniem cyf.rowcgo zapi-
suiprzetwarzania sygna}éw, interaktywnos/ci%, integracja r()inych sicciirozproszeniem.
\Wyd ajessi¢, ze kluczowymi aspcktami zwigzanymiz dystrybucjaZ trescisa dzisiaj: mobil-
nos¢ urzadzen iaplikacji, internet zapewniajacy sicciowos¢ ikomunikach oraz rozwoj

narzedzi Wspomagajgcych generowanic tresci, zarzadzanic nimi oraz ich wymiang“.

Dokonujgca si¢ rewolucja technologiczna jest tak gleboka, ze méwimy dzi-
siaj o zmierzchu ,starych” mediéw drukowanych i elektronicznych, a wylania-
niu si¢ ,nowych”. Promocja i wsparcie proceséw ewangelizacyjnych na szeroka
skale mozliwe sa wlasnie dzicki wykorzystaniu tych szans, jakie daja digitali-
zacja oraz multimedialnos¢.

Abstract

Contemporary media benefit from the unprecedented development of new
information and communication technologies. This is due to the fact that
the so-called traditional media, mainstream media, which include the press,
radio, and television, combine in the process of convergence with new media,
based on the flow of network data, and their integration in the last two deca-
des has resulted in the change of manner in which we regard the radio, which
is the subject of consideration in this article. This paper argues that it should
be looked at from the perspective of widely understood media culture, even
media civilization, as described by, among others, Drozdz in his book “Person
and Media. A Personalistic Paradigm of Ethics in Media.” The article contains
a set of ten measures regarding the properties of the radio medium as a tool

34 S.Jedrzejewski, Polskie Radio wobec wyzwai..., dz. cyt., s. 11.
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for preaching the Word of God and is oriented towards applied research in
the context of creating and running Catholic media with a role in evangelism.

Keywords: ethics, evangelization, radio, social media

Bibliografia

Adamski A., Jupowicz-Ginalska A., Kiciniski A., Przywara B., Szewczyk M., Onli-
ne Live-Stream Broadcasting of the Holy Mass during the covip-1g Pandemic in
Poland as an Example of the Mediatisation of Religion: Empirical Studies in the
Field of Mass Media Studies and Pastoral Theology. Religions 12 (4) 2021, 261.ISSN
2077-1444.10.3390/1el12040261, (24.03.2022).

Badania Radiotrack, hteps://radiotrack.pl/opis-badania-radiotrack/ (12.05.2022).

Bloch]., Wasilewski J., Rola serwiséw informacyjnych w tworzenin wspdlnoty z odbior-
¢q, w: Radio i spoleczeristwo, red. G. Stachyra, E. Pawlak-Hejno, Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, Lublin 2011.

Chmielewski M., Nowak M., Stanisz P., Szulich-KatuzaJ., Wadowski D., Komunika-
¢ja Kosciota katolickiego w Polsce w okresie pandemii Covid-19. Raport z badat in-
terdyscyplinarnych, Seria naukowa: Edukacja— Media— Teologia, Krakéw 2022.

Chmielewski M., Media spotecznosciowe jako narz¢dzia nowej ewangelizacji, L Swiat
i Stowo” 2014, 1(22), KUL, 5. 213-229.

Cymanow-Sosin K., Radio Krakdw jako medium cieszgce si¢ duzym zaufaniem spotecz-
nym — analiza serwiséw informacyjnych, ,Studia Socialia Cracoviensia” 9 (2017)
nr2 (17),s. s3—72.

de Kerckhove D., Powtoka kultury, Mikom, Warszawa 1996.

Drozdz M., Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki medidw, Tarndéw 200s.

Drozdz M., Radio Plus Dobra Nowina, Jedno$¢, Tarnéw 2003.

Dyspensa w Metropolii Czgstochowskiej z 13.03.2020, https://archiczest.pl/zapo-
wiedzi/dyspensa-od-obowiazku-niedzielnego-uczestnictwa-we-mszy-swie-
tej,1584092896.html (5.02.2022).

Jedrzejewski S., Polskie Radio wobec wyzwa technologiczmych, w: Przysztosc dzienni-
karstwa radiowego, red. B. Nierenberg, J. Kania, J. Kreft, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2016.


https://radiotrack.pl/opis-badania-radiotrack/

Rola radia jako medium ewangelizacyjnego... 93

Jupowicz-Ginalska A., Szewczyk M., Kiciniski A., Przywara B., Adamski A., Dispen-
sation and Liturgy Mediated as an Answer to covip-19 Restrictions: Empirical
Study Based on Polish Online Press Narration. Religions, 12 (2) 2021, 127. MDPI
AG. Retrieved from http://dx.doi.org/10.3390/rel12020127, https://www.mdpi.
com/2077-1444/12/2/127, (24.03.2022).

Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w mediach, 18.

Pisarck W., Stownik terminologii medialnej, Krakéw 2008.

Przygoda W., Precwangelizacja— ekstrawagancja czy pastoralna koniecznosé, w: Pery-
ferie wiary wyzwaniem dla Ko$ciota, red. W. Przygoda, M. Fijatkowski, Lublina
2015, S. 165—173.

Przywara M., Szewczyk M., Adamski A., Kiciniski A., Jupowicz-Ginalska A., Raport
pt. »,Opinie i duchowe potrzeby religijne Polakdw w zakresie uczestnictwa online
w wydarzeniach religijnych podczas pandemii covip-19 (marzec 2020-kwieciers
2021)”, Rzeszé6w 2021 https://wsiz.edu.pl/wp-content/uploads/2021/12/Ra-
port_2021.pdf (24.03.2022).

Reevers B., Nass C., Media i ludzie, Warszawa 2000, s. 294.

SennJ. A., Information Systems in Managment, Wadsworth cA 1990.

Stuchalnosé radia 2021 rok zasigg radia analiza opinie (wirtualnemedia.pl), heeps://
blog.wirtualnemedia.pl/artykul/sluchalnosc-radia-2 021-rok-zasieg-radia-analiza-
-opinie (14.02.2022).

Stachyra G., Radio jako przestrzen dla rytuatu, ,Media. Kultura. Komunikacja Spo-
feczna” 2013, nr 9.

Wacnik J., Przysztosé dystrybucji informacji jako synteza mozliwosci technologiczmych,
potrzeb spotecznych i réznorodnosci tresci. Wyzwania zwigzane z wdrazaniem cy-

frowej emisji radiowej w Polsce, Krajowa Konferencja Radiokomunikacji i Telewi-
zji czerwiec 2014, Politechnika Warszawska 2014.

Wyrzykowska K. M., Radio jako medium (raporty z badan), http://wyrzykowska.net/
radio-jako-medium-raporty-z-badan/ (11.12.2019).


https://www.mdpi.com/2077-1444/12/2/127
https://www.mdpi.com/2077-1444/12/2/127
https://blog.wirtualnemedia.pl/artykul/sluchalnosc-radia-2021-rok-zasieg-radia-analiza-opinie
http://wyrzykowska.net/




	Klaudia Cymanow-Sosin
	Wstęp

	Klaudia Cymanow-Sosin
	Kompetencje komunikacyjno-medialne jako istotne elementy preewangelizacji. Analiza zasobów sieciowych Zgromadzenia Zmartwychwstańców Prowincji Polskiej

	Honorata Uniwersał
	Współczesny przekaz medialny Zmartwychwstańców — analiza treści dostępnych w domenie publicznej

	Maciej Gawlik CR
	Pamiętniki i dzienniki Zmartwychwstańców z II połowy XIX wieku

	Marcin Ciechanowski OSPPE
	Rola radia jako medium ewangelizacyjnego. Współczesne formy i narzędzia oddziaływania w mediach

	Urszula Dyrcz
	„Przyjdźcie do mnie wszyscy…” — media społecznościowe jako przestrzeń ewangelizacji ludzi młodych

	Katarzyna Wysocka
	Wartość rodziny we współczesnym przekazie medialnym. Analiza zawartości treści portalu Stacja7.pl

	Noty o autorach
	Spis treści

