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Nauki, w ktorych w centrum zainteresowania znajduje si¢ cztowiek —
m.in. psychologia', socjologia®, pedagogika® — podkreslajg, iz jest on
istota spoleczny. Zyje bowiem w grupie, w ktérej uczy sie zasad koeg-
zystencji z innymi, poznaje wartosci i tworzy wiezi. Niewatpliwe pod-
stawowym miejscem takiej nauki jest rodzina. Jak stwierdza Zbigniew
Tyszka: ,Rodzina stanowi integralng cze$¢ kazdego spoteczenstwa; sta-
nowi jego najmniejszg i podstawowg komorke. Jest najwazniejszg gru-
pa spoleczng, grupg podstawows, z ktorg czlowiek jest $cisle zwigzany
znaczng czescig swojej osobowosci i waznymi petnionymi przez siebie
rolami spotecznymi”®. W kontekécie rozwazati dotyczacych tozsamosci
spolecznej nie sposdb nie odnie$¢ sie do rodziny jako grupy funkcjonu-
jacej w ramach okreslonego kontekstu. Rodzina jako grupa jest bowiem
czesécig wiekszej grupy - calego spoleczenstwa. W rodzinie ksztaltuje sie
tozsamos¢ kazdego z jej cztonkow, ale takze tozsamosc jej samej. Rodzina
z dzieckiem z niepelnosprawnoscis, jak kazda z rodzin, ma swoja wyjatko-
wa tozsamos¢. Jej czlonkowie spedzaja wspoélnie czas, dziela troskiirado-
$ci oraz siegaja do mediow, w ktorych by¢é moze szukaja odzwierciedlenia

1 Por. E. Aronson, Czlowiek istota spoteczna, PwN, Warszawa 2009.

2 Por. P. Sztompka, Socjologia. Analiza spoteczeristwa, Wydawnictwo pLUS, Krakéw 2002.

3 Por. P. Czarnecki, Pedagogika spoleczna. Podstawowe pojecia i definicje, ,Spoleczenstwo
i Edukacja. Miedzynarodowe Studia Humanistyczne” (2012) nr 1, s. 389-414.

4 Rodzina, w: Encyklopedia pedagogiczna, red. W. Pomykato, Warszawa 1993, s. 695.
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swojej rzeczywisto$ci. Czy ja tam znajduja? Warto zatem poddaé anali-
zie zagadnienie poczucia przynalezno$ci rodziny z dzieckiem z niepetno-
sprawnoscia do spoleczenstwa sktadajacego sie z innych rodzin i innych
grup, a takze sprawdzic, w jaki sposéb - i czy w ogdle — jest ona przedsta-
wiana w mediach.

Tozsamo$¢ spoteczna rodziny. Rola medidéw

Jak zauwaza Izabela Gatarek: ,, Tozsamo$¢ cztowieka, czyli jego wyobraze-
nie o sobie samym, jest niejako percepcyjng soczewka, okularami, przez
ktore postrzega otaczajacy go $wiat i samego siebie”®. Podobnie mozna
interpretowac tozsamos$¢ rodziny - jako postrzeganie jej samej przez jej
cztonkéw w odniesieniu do otaczajacego ja $wiata. Rodzina ma potrzebe
przynaleznosci do spoleczenstwa. Wynika ona z podstawowych potrzeb
czlowieka, opisywanych przez Abrahama Maslowa®. Tak wiec rodzina
chce niejako ,wpasowac si¢” w spoleczenstwo, w ktoérym Zyje, chce przy-
naleze¢ do niego, by¢ jego aktywnym czlonkiem. Skad zatem bierze ona
informacje o tym, jak wygladaja i funkcjonujg inne rodziny? Kiedy uznaje,
Ze ,pasuje” badz nie do spoteczenstwa?

Rodzina tworzy grupe, ktéra wchodzi w relacje z innymi grupami,
w tym z innymi rodzinami. Chce ona by¢ akceptowana i uczestniczy¢
czynnie w zyciu spolecznym. Jak zauwazajg Renata i Grzegorz Galuszka:
»Dziecko niepetnosprawne wprowadza szereg nieprzewidzianych wczes-
niej zmian w swojej rodzinie, w psychice kazdego z jej cztonkdw, w rela-
cjach miedzy nimi, w funkcjonowaniu spolecznym rodziny, jej sytuacji
materialnej. Problemem jest nie tylko choroba dziecka, ale i nowa, ztozona
sytuacja rodziny. Rodzice, rodzenstwo, blizsi i dalsi krewni s zmuszeni do
zmiany sposobu zycia, swoich postaw i zachowan”. W tej nowej, trud-
nej sytuacji rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscig czesto na nowo
poszukuje poczucia przynaleznosci do spoteczenistwa. Moze to wynikac

5 L Gatarek, Kim jestem? Czyli o ksztattowaniu tozsamosci dziecka, ,Seminare” 37 (2016) nr
1,8.105.
Por. A. Maslow, Motywacja i osobowos¢, PWN, Warszawa 2009, s. 62-76.

7 G. Galuszka, R. Gatuszka, Jakosc zycia rodziny niepelnosprawnego dziecka zamieszkujgcej
w Srodowisku wiejskim, ,Zdrowie i Dobrostan” (2015), nr 2, s. 110.
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z odmiennej wzgledem innych rodzin sytuacji, zwigzanej z chorobg dzie-
cka. Swiadomos¢ tego, ze nie jest sie wyalienowanym z otoczenia, moga
wzmacnia¢ rozne grupy wsparcia. Sktadaja sie one z innych rodzin, ktére
znalazly sie w podobnym potozeniu. Rodzin, ktére sg w stanie zrozumie¢
kontekst problemoéw, z ktérymi przyszto sie zmierzy¢ w nowej sytuacji. Na
stronie internetowej jednej z takich grup, dziatajacej przy stowarzyszeniu
Daé Pomoc, mozna przeczytad, iz za gldwne cele pracy obiera ,dzielenie
sie do$wiadczeniem w celu pokonywania trudnosci, dzielenie si¢ wspar-
ciem emocjonalnym, zwalczanie bezradnosci wobec problemu, choro-
by, trudnej sytuacji zyciowej, budowanie sity, nadziei, i poczucia wartos$ci
wsréd uczestnikéw, wymiane uzytecznych informacji, szukanie wspolny-
mi sitami rozwigzan”®.

Kopalnia informacji o tym, jak wygladajg i funkcjonujg inne rodziny,
okaza¢ mogg sie takze media. Jak zaznacza Anna Gebalska-Berekets: , Nie-
zaprzeczalnym pozostaje fakt, iz ludzie korzystajg z do§wiadczen medial-
nych pozyskujg informacje, ktére majg zasadniczy wplyw na ksztaltowanie
ich wlasnego «ja» oraz sposob postrzegania rzeczywisto$ci. Ten fakt po-
twierdzajg liczne badania. Percepcja czlowieka, w znacznej mierze nasta-
wiona jest na wizualny spos6b postrzegania”®. Rola mediéw w ksztatto-
waniu obrazu rodziny jest niepodwazalna. To w nich rodzina szuka prawdy
o tym, jaka powinna lub nie powinna by¢. Jak podaje Michal Drézdz: ,Dg-
z3c do poznania prawdy, czlowiek szuka zaré6wno tej prawdy, ktora doty-
czy prozaicznej rzeczywistosci dnia codziennego, przedstawianej przez
media, jak i petni prawdy, bardziej lub mniej odzwierciedlanej w przeka-
zach medialnych, gdyz kazda prawda ma charakter uniwersalny”'. An-
drzej Turek z kolei zauwaza: ,Zwazywszy na site oddzialywania mediéw
- zwlaszcza telewizji — mozna rzec, iz telenowele czy programy familij-
ne zawierajace pewien model rodziny i ukazujace styl jego realizacji, dla
wielu odbiorcéw staja sie wzorcami do nasladowania™'. Media wskazuja

8 Stowarzyszenie Da¢ Pomoc, http://dacpomoc.pl/Grupa-wsparcia.html (2.02.2020).
A. Gebalska-Berekets, Znaczenie i rola mediow we wspélczesnej edukacji spoleczeristwa
informacyjnego, w: Media w edukacji. Wymiar kulturowy i aksjologiczny, red. A. Rogulska,
Fundacja na rzecz dzieci i mlodziezy ,,sZaNsA”, Siedlce 2013, s. 86.

10 M.Dré6zdz, Aksjologiczne uwarunkowania prawdy, w: Prawda w mediach. Migdzy ideatem
ailuzjq?, red. M. Drézdz, Wydawnictwo Biblos, Tarnéw 2010, s. 16.

11 A.Turek, Media w rodzinie - rodzina w mediach. Wzajemne relacje w aspekcie etycznym, w:
Rodzina miedzy pracq a ptacq: refleksja nad spoleczng myslg encykliki ,Laborem exercens”
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pozadany model zachowan. W badaniach Agaty Opolskiej — Bielanskiej
dotyczgcych m.in. samooceny wplywu mediéw na respondentéw, 74,1%
nastolatkéw w wieku 14-16 lat (w badaniach uczestniczylo 526 nastolat-
kéw) ocenilo, iz media majg na nich istotny wplyw'. Telewizja i Internet
kreuja pewna wizje Swiata, ktora by¢ moze zupelnie nie§wiadomie odbior-
ca przyjmuje i uznaje za swojg. Jak pisze Zbyszko Melosik: , Telewizja i In-
ternet nie stanowig juz ,,lustra”, odzwierciedlajacego spoteczenstwo; jest
odwrotnie, to zycie spoleczne staje sie imitacjg rzeczywistoéci ekranu”?,

Rodzina jako srodowisko zycia cztowieka przedstawiana jest w rekla-
mie, serialach czy filmach. W niniejszym opracowaniu uwaga zostaje sku-
piona na wybranych przez autorke krotkich przekazach medialnych, ktére
w szybki i latwy sposob majg trafi¢ do jak najwiekszej liczby odbiorcow.
Zaprezentowany przeglad zawiera przyklady stanowigce wycinek ogrom-
nego rynku reklam oraz krétkometrazowych seriali, w ktérych pojawia sie
rodzina, przedstawiana w réznych kontekstach.

Warto podkresli¢, iz kazde z mediéw ma prawo do ukazania rodziny
w wybrany przez siebie sposéb. Najczesciej jest to taki, ktory trafi do jak
najwigkszej grupy odbiorcéw i przyniesie zakladany zysk. W reklamach, co
wynika chociazby z badar Jerzego Widerskiego'®, rodzina bardzo czesto
ukazywana jest jako szczesliwa grupa ludzi, czesto spozywajaca wspolnie
posilek, nierzadko przygotowywany przez kobiete jako te, ktora opiekuje
sie gospodarstwem domowym. Przykladem moze by¢ reklama produktéw
ulatwiajgcych gotowanie, np. mieszanek przypraw, ktére kobieta kupuje
w sklepie za namowg kolezanki. ,Nie masz pomystu na obiad? Kup go”.
W taki sposob gospodyni wraca do domu i w krétkim czasie, z pomoca
corki, przygotowuje positek dla swojej czteroosobowej rodziny, posilek,
ktory chwali parter/maz'®. Jerzy Widerski w analizie reklam wskazuje

Jana Pawta I, red. R. Kantor, M. Kluz, J. Mtyniski, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawla 11, Krakow 2016, s. 230.

12 A. Opolska-Bielanska, Nastolatek w mediach, w: Recepcja mediow przez mlodziez i osoby
doroste, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, red. B. Boniecka, A. Gra-
nat, Lublin 2018, s. 39-53.

13 Z.Melosik, Edukacja, mlodziez i kultura wspélczesna. Kilka uwag o praktyce pedagogicznej,
Katowice 2003, s. 23.

14 Por. J. Widerski, Modele rodziny w reklamach telewizyjnych. Analiza semiotyczna, ,Opu-
scula Sociologica” (2018) nr 23, s. 87-88.

15 Reklama mieszanki przypraw, https://www.youtube.com/watch?v=2ugs7vs7Udo
(2.01.2020).
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takze na malzenstwa egalitarne ,w spotach tych wyraznie wida¢, ze dla
obojga malzonkéw dom nie jest jedynym miejscem samorealizacji i kaz-
da ze stron ma autonomie. Do tej grupy takze nalezg reklamy produktéw
spozywczych, a wspolne spozywanie positkdw jest wazng ceremonig™®.
Rodziny w reklamie nie borykajg sie z problemami. Jesli pojawi sie mata
niedogodno$¢, zostaje ona catkowicie wyeliminowana. Przykladem moze
by¢ reklama leku na katar, w ktérej kobieta ,ratuje” swojego partnera od-
powiednim preparatem, gdyz ich zwigzek ,dopadl meski katar”"”. Warto
dodad, iz obraz ten epatuje roznymi stereotypami, np. przezywanie przez
mezczyzne choroby i jej skutki dla zwigzku.

Do rodziny - jako gléwnego bohatera - sigga si¢ takze w serialach.
W nich takze obserwuje si¢ wielo$¢ przyktadéw obecnego Zycia rodzin-
nego. Krétka synteze przedstawia Andrzej Turek: ,,Obraz rodziny w me-
diach opalizuje skrajno$ciami. Seriale i telenowele pozwalajg tutaj zauwa-
2y¢ wyrazng dwubiegunowos¢. Z jednej strony mamy wiec Klan (nomen
omen) - a nim rodzine rozbudowang, «autentyczng», wielopokoleniows,
az drugiej niepelng w wielu konotacjach i znaczeniach tego stowa, a wigc:
malzonkéw bezdzietnych, matki czy ojcow samotnie wychowujacych
dzieci czy wreszcie rodziny zyciowo dowcipne (Rodzinka.pl), skapane
w konwencji sitcomowego zartu (Miodowe lata) albo wyraznie tragiko-
miczne, ocierajace sie o patologiczng groteske (Swiat wedtug Kiepskich)™*®.
Oprocz przykladéw zaczerpnietych z polskiej telewizji, warto siegng¢ tak-
ze do tych, ktore bija rekordy popularnosci w Stanach Zjednoczonych*.
Modern family to amerykanski serial komediowy przedstawiajacy losy
glownego bohatera, ktory po $mierci swojej zony zwiazal sie z duzo mtod-
szg od siebie kobietg oraz losy jego dwdjki dzieci - cérki, ktdra wraz me-
zem wychowuje tréjke dzieci, oraz syna, ktory jest w zwigzku z mezczy-
zng, i razem z nim wychowuje adoptowang cérke. Tytutowe wspotczesne
rodziny przezywaja rézne trudnosci dnia codziennego, a catosc jest przed-
stawiona tatwy w odbiorze i przyjemny dla widza sposéb. Serial jest tak-

16 J. Widerski, Modele rodziny..., dz. cyt.s. 88.

17 Reklama leku na katar, https://www.youtube.com/watch?v=0MxlgUohluu (2.01.2020).

18 A. Turek, Media w rodzinie, dz. cyt., s. 229.

19 Portale oceniajace popularno$é seriali, wskazuja, iz Modern Family oglada w usa okoto 10
milionéw widzéw tygodniowo, https://fortune.com/2019/02/05/modern-family-ending-
-finale-cast-final-season/ (2.01.2020).
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ze od 2010 roku emitowany w Polsce. Ponownie odnoszac sie do mediéw
jako prezentera pewnych wzorcéw godnych nasladowania, nalezy przed-
stawiony obraz skonfrontowac z rzeczywisto$cia, w ktérej mlodzi ludzie
poprzez przekaz medialny ksztaltujg swoje wyobrazenie o wspolczesnej
rodzinie. Papiez Franciszek w Oredziu na Swiatowy Dzieri Srodkéw Spo-
tecznego Przekazu w 2015 roku zaznaczytl: ,Media niekiedy majg tenden-
cje do takiego przedstawiania rodziny, jakby to byl abstrakcyjny model
do przyjecia lub odrzucenia, do obrony lub atakowania, a nie konkretna
rzeczywisto$¢, w ktorej sie zyje; albo jakby byla czyja$ ideologia prze-
ciwko ideologii kogo$ innego, a nie miejscem, w ktérym wszyscy uczymy
sie, co to znaczy porozumiewac sie w milosci otrzymywanej i dawanej”?°.
W tych stowach wyrazil on troske o obraz rodziny w mediach, ale takze
podkreslit, iz nie zawsze to, co ukazane jest w srodkach masowego prze-
kazu, ma odzwierciedlenie w rzeczywisto$ci lub pokazuje, jak ta rzeczy-
wisto$¢ powinna wygladac.

Rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscia
w mediach. Obraz niepelnosprawnosci w kulturze

Paulina Gajdziszewska-Dudek i Justyna Stanczyk takze zwracajg uwage
na pewng iluzje przekazu medialnego dotyczacego rodziny: ,Wizerunek
rodziny kreowany w mediach tworzy iluzoryczne wrazenie bezproble-
mowosci i tatwosci w prowadzeniu domu, wychowaniu dzieci czy utrzy-
maniu dobrych relacji z partnerem. Sielankowa medialna rzeczywisto$¢
moze prowadzi¢ do poczucia frustracji i niezadowolenia z wlasnego zy-
cia rodzinnego, jesli nie wpisuje sie ono w kanon rodziny prezentowany
w mediach”". W kontekscie wystepowania pewnego mirazu rzeczywi-
sto$ci rodzinnej w srodkach masowego przekazu swojej tozsamosci szuka
takze rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscia.

20 Oredzie papieza Franciszka na xLix Swiatowy Dziefi Srodkéw Spotecznego Przekazu.
Przekaz o rodzinie jako uprzywilejowanym miejscu spotkania w bezinteresownej mitosci,

http://www.vatican.va/content/francesco/pl/messages/communications/documents/papa-
francesco_20150123_messaggio-comunicazioni-sociali.html (2.01.2020).

21 P. Gajdziszewska — Dudek, J. Staniczyk, Rodzina a media. O sile wplywu wspotczesnych
mass mediow na przeksztalcenia roli i funkcji rodziny, ,Zeszyty Naukowe Towarzystwa
Doktorantoéw ujJ. Nauki Spoleczne” (2015) nr 10, s. 142.
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Pojawienie sie w rodzinie potomstwa zwigzane jest ze zmiang dotych-
czasowego trybu zycia. Jest to czas oczekiwania i snucia planéw na przy-
szto$¢. Przelomowy jest jednak moment, w ktérym rodzice dowiadu-
ja sie o niepelnosprawnos$ci swojego wyczekiwanego dziecka®”. Jest to
czas, o ktorym czesto mowi sie, uzywajgc stwierdzenia ,ewolucja przezy¢
emocjonalnych”??. Zmieniajj sie takze relacje z najblizszymi. Jak zauwa-
zaja Grzegorz Godawa i Katarzyna Kutek-Stadek: ,W rodzinie skonfron-
towanej z sytuacjg niepelnosprawnosci dziecka system rodzinny zostaje
obcigzony dodatkowymi trudno$ciami, ktére wplywajg na funkcjonowa-
nie poszczeg6lnych jej czlonkéw”?*. Rodzina musi odnalez¢ sie w nowej,
trudnej rzeczywistosci, a takze na nowo zdefiniowa¢ swojg toZsamos¢.
Agnieszka Suchocka i Iwona Krolikowska zwracaja uwage, Ze: ,Zbiorowa
tozsamo$¢ to poczucie odmiennosci grupy, do ktdrej nalezymy, jej szcze-
golnych cech i systemu warto$ci, jaki wyznaje. To poczucie wzmacnia gru-
pe, przyczynia sie do jej trwania w czasie”**. Niepelnoprawno$é¢ dziecka
w rodzinie sprawia, iz jest ona juz odmienna od innych. Nie jest to jednak
powdd do stygmatyzacji, gdyz w gruncie rzeczy kazda rodzina, niezalez-
nie od tego, czy wystepuje w niej niepetnosprawnosé, czy tez nie, rézni
sie sposobami spedzania czasu, relacjami, klimatem w niej panujacym.
W tym momencie rodzi si¢ zatem pytanie: skoro kazda rodzina jest uni-
kalna, to dlaczego nie kazda pojawia si¢ w mediach, a przedstawiane sg
w nich jedynie wybrane jej modele?

Analiza seriali czy reklam dokonana wczesniej wlasciwie pozbawiona
jest przykladow obrazow rodzin z dzieckiem z niepelnosprawnoscia. Krot-
ki obraz trafiajacy do odbiorcy, zaledwie kilkadziesigt sekund w reklamach
lub kilkanascie minut w serialach, ma przede wszystkim sprawié, by -
w przypadku reklamy - potencjalny klient zakupit produkt lub - w przy-

22 M. Biatas, Proces inkluzji dziecka niepetnosprawnego w rodzinie z pozycji interpretacji war-
tosci solidarnosci w ujeciu Jana Pawta II, ,Rozprawy Spoleczne” 9 (2015) nr 4, s. 23-28.

23 A. Twardowski, Rodzina a dziecko niepetnosprawne, w: Dziecko niepetnosprawne w rodzi-
nie, red. I. Obuchowska, Wydawnictwo Szkolne i Pedagogiczne, Warszawa 1991, s. 18-34.

24 G.Godawa, K. Kutek-Stadek, Dialog w rodzinie dziecka z niepetnosprawnoscig — krytyczna
ocena funkcjonowania w dziecinistwie opinii niepelnosprawnych studentow, ,Wychowanie
w Rodzinie” X1 (2015), s. 364.

25 A.Suchocka, I. Krélikowska, Kreowanie tozsamosci kulturowej jako wyzwanie XXT wieku,
»Colloquium Wydzialu Nauk Humanistycznych i spotecznych Kwartalnik” (2014) nr 4,
s. 76.
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padku serialu — odbiorca mito spedzit czas, tym samym zainwestowat swoj
czas w dalsze ogladanie, zwiekszajac ogladalnoséé produkcji. Agencje zaj-
mujace sie public relations czynig przekaz maksymalnie uatrakcyjniony>®.
By¢ moze obraz innoéci, takiej, ktéra nie jest obecna w szerokim znacze-
niu w popkulturze, jest wygodny w alienacji. Ciekawym zjawiskiem jest
pojawienie sie w przestrzeni reklam czy seriali np. grup LGBTQ, cho¢ sta-
nowig one relatywnie nizszy procent udziatlu spoteczenstwa niz rodziny,
w ktdrych wystepuje niepetnosprawnos¢. Dziennik ekonomiczno-prawny
»Rzeczpospolita”, powolujac sie na niemieckie badania, podaje, iz mniej-
szo$ci seksualne stanowig 4,9% polskiego spoteczeristwa®’. Z kolei we-
dtug Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan z 2011 roku
wynika, 12 12,2% 0s6b Zyjacych w Polsce stanowig osoby z niepelnospraw-
noscig?®. Z kolei w Stanach Zjednoczonych grupa LGBTQ stanowi 3,5%
spoleczenstwa®, z kolei osoby z niepelnosprawnos$ciami 12,8%°.

W reklamach telewizyjnych rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscia
przedstawiana jest jedynie w kontekscie pomocowym, a zatem w rekla-
mach fundacji pomagajacym dzieciom. Przykladem mogg by¢ reklamy,
w ktérych na pierwszy plan wysuwa sie dziecko z niepelnosprawnoscia,
natomiast rodzice s3 tlem®. Maja one na celu przekonaé odbiorce do
wsparcia finansowego leczenia. Brakuje reklam przedstawiajacych rodzi-
ne przy wspolnym positku lub spedzajacych czas na zakupach. Wydaje
sie, ze cierpienia, trudy, a takze niekoniecznie smutna codzienno$¢ rodzin
z dzieckiem z niepelnosprawnym nie sg wystarczajgco medialne. W tym
miejscu warto zauwazy¢, iz rynek zaczyna dostrzega¢ niepetnosprawnosé,
cho¢ na razie w kontekscie konkretnej osoby, ktdrej ona dotyka. Portal
»Dzieci sg wazne” przedstawia kilka kampanii reklamowych, w ktérych

26 Por. K. Starzyniska, Charakterystyka reklamy w oparciu o jej genezei cechy, ,Zeszyty Nauko-
we Uniwersytetu Przyrodniczo-Humanistycznego w Siedlcach” (2015) nr 106, s. 277-279.

27 ,Rzeczpospolita”, https://www.rp.pl/Spoleczenstwo/312019867-Niemcy-policzyli-gejow-
-i-lesbijki-w-Polsce.html (3.01.2020).

28 Biuro Pelnomocnika Rzgdu ds. Oséb Niepetnosprawnych, http://www.niepelnosprawni.
gov.pl/index.php?c=page&id=78 (3.01.2020).

29 GaryJ. Gates, Williams Distinguished Scholar, How many people are lesbian, gay, bisexual,
and transgender?, http://williamsinstitute.law.ucla.edu/wp-content/uploads/Gates-How-Ma-
ny-People-LGBT-Apr-2011.pdf (2.01.2020).

30 Disability Statistics Annual Report, https://disabilitycompendium.org/sites/default/files/
user-uploads/2017_AnnualReport_2017_FINAL.pdf (2.01.2020).

31 Reklama fundacji, https://www.youtube.com/watch?v=HepapT50akk (3.01.2020).
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dzieci z niepelnosprawnoscia sg modelami prezentujgcymi ubrania. Au-
torzy sami zwracajg jednak uwage na niewystarczajace zainteresowanie
telewizji niepetnosprawnoscig — w takiej formie, by byta ona uznana za
,normalnos§¢”>,

W serialach rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscia przedstawia-
na jest takze w konteks$cie pomocowym. Epizodyczne sceny pojawiajg sie
w serialach o tematyce medycznej (np. Na dobre i na zfe lub amerykanski
serial Chirurdzy). W Polsce serial Klan jest jednym z niewielu, w ktérym
pojawia sie postac dziecka z niepelnosprawnoscia. Jest to jednak jedynie
wycinek szerokiej fabuly. Stad tez przelomowym w tym aspekcie byt ame-
rykanski serial Speechless, emitowany w latach 2016-2019. Komediowa fa-
buta skupia si¢ na codziennosci matzenstwa wychowujacego tréjke dzieci,
w tym syna chorujacego na porazenie mdzgowe, ktory komunikuje sie za
pomocg nakrycia glowy ze wskaznikiem laserowym, aby wskazaé roz-
ne stowa, litery i cyfry na tablicy przymocowanej do wozka inwalidzkie-
go. Kazdy czlonek rodziny ma inng osobowos¢, a sceny zycia rodzinnego
przedstawiajg codzienne sytuacje, zar6wno te wzruszajace, jak i zabaw-
ne oraz niezwykle trudne. Krytycy rozrywki bardzo pozytywnie przyjeli
serial. Swiadczg o tym wypowiedzi na portalu skupiajagcym recenzje wy-
tworéw rozrywki: ,,Speechless jest gryzaco zabawny i jest takze rzadkim
przypadkiem, w ktérym mozna opowiedzie¢ historie niepelnosprawnego
bohatera i jego rodziny bez przygnebienia i litosci”*’. Inna wypowiedz:
»Speechless podejmuje ryzyko zwigzane z tematem czesto uwazanym za
tabui - jak dotad - zapewnia urzekajacy show”**. Serial na pewno daje po-
czatek nowej, cho¢ spotecznie dobrze znanej tematyce. Przetamuje takze
wspomniane przez krytykéw tabu, demaskujac niedoscigniony wzorzec
rodziny przedstawiany w mediach.

Warto doda¢, iz w mediach znacznie czesciej (choc i tak za rzadko)
pojawia sie temat niepelnosprawnos$ci pozbawiony kontekstu rodzinne-
go. Za przyklad stuzg gléwnie kampanie spoteczne podkreslajace istote

32 Portal Dzieci s wazne, https://dziecisawazne.pl/rodzic-dziecka-niepelnosprawnego-wi-
dzi-wiecej/ (3.01.2020).

33 Portal z recenzjami rozrywki ,Rottentomatoes”, https://www.rottentomatoes.com/tv/
speechless/so1/reviews (3.01.2020).

34 Portal z recenzjami rozrywki ,Rottentomatoes”, https://www.rottentomatoes.com/tv/
speechless/so1/reviews (3.01.2020).
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wlaczania wszystkich 0s6b z niepelnosprawnosciami, nie tylko dzieci, do
aktywnego uczestnictwa w spoteczenstwie. W 2016 roku z okazji Miedzy-
narodowego Dnia Gluchych niektére stacje telewizyjne zaprezentowaty
serwis informacyjny, w ktérym osoby z dysfunkcjg stuchu przedstawialy
wiadomosci, uzywajac jezyka migowego®>. Polski Zwigzek Gluchych, kt6-
ry zorganizowal akcje ,,Polska zmienia si¢ w stuch”, chcial w ten sposéb
przyblizy¢ odbiorcom realng mozliwo$¢ wigczenia 0sob z niepelnospraw-
no$cig w srodowisko mediow. Kolejnym przyktadem jest kampania ,Nie
chce byé strazakiem”, przygotowana przez Fundacje ,Integracja”. Ma ona
stuzy¢ zmianie postaw spotecznych dotyczacych zatrudniania oséb z nie-
pelnosprawnosciami. Bohaterowie spotu reklamowego pokazujg, iz nie
chca wykonywaé wszystkich zawoddéw, np. strazaka, ale s3 w stanie odna-
lez¢ sie na rynku pracy zgodnie ze swoimi umiejetno$ciami i predyspozy-
cjami’®. Inny kontekst nakresla za§ Fundacja dla dzieci i dorostych z au-
tyzmem ,,Synapsis”. W kampanii spolecznej ,Autyzm wprowadza zmysly
w blad” aktor stara sie pokazaé, jak osoba z autyzmem odbiera dzwieki
i bodzce, ktore do niej docierajg kazdego dnia. Spot konczy wypowiedz
aktora: ,DIla mnie to bylo zadanie aktorskie, a dla wielu ludzi to codzien-
no$¢, z ktorg muszy sie zmaga¢””’. Kampania ma przyblizy¢ temat auty-
zmu jej odbiorcom®®.

Jak juz wspomniano, tematyka medialnego obrazu os6b z niepelno-
sprawnosciami wcigz jednak wydaje si¢ niewystarczajaco czesto podejmo-
wana. Jak zauwaza Monika Struck-Peregonczyk: ,Mimo, iz osoby niepel-
nosprawne stanowig kilkanagcie procent spoteczenstwa, rzadko moznaje
dostrzec w masowych mediach - prasie, telewizji, radiu. Jesli juz sie w nich
pojawiaja, wystepuja przewaznie w programach, filmach i artykutach pra-
sowych poswieconych niepelnosprawnosci - co sugeruje, Ze to niepetno-
sprawnos¢ jest dominujacg cechg danej osoby. Wcigz brakuje informacji
o osobach niepelnosprawnych w programach czy artykutach o szerokiej
tematyce, brakuje niepelnosprawnych prezenteréw czy gospodarzy pro-

35 Serwis informacyjny - kampania z okazji Miedzynarodowego Dnia Gluchych, https://
szczecin.tvp.pl/27081774/1830-250916 (3.01.2020).

36 Kampania ,Nie chce by¢ strazakiem”, https://www.integracja.org/zmieniamy-swiado-
mosc/kampanie-spoleczne/nie-chce-byc-strazakiem/ (3.01.2020).

37 Kampania spoleczna ,,Autyzm wprowadza zmysty w biad”, https://www.youtube.com/
watch?v=2vhqJrees_g (3.01.2020).

38 Fundacja dladzieciidorostych z autyzmem ,Synapsis”, http://synapsis.org.pl/ (3.01.2020).



Tozsamos¢ rodziny z dzieckiem z niepetnosprawnoscia w przekazie medialnym 127

gramé6w, nawet role os6b niepelnosprawnych w filmach graja najczesciej
osoby pelnosprawne”®. Wydaje sie, iz w podobnej sytuacji znajduje sie
rodzina, ktdrej dotyczy niniejsze opracowanie. Jej brak w przestrzeni
medialnej potwierdzajg podane wczes$niej przyktady. Struck-Pergonczyk
zwraca takZe uwage na wizerunek niepetnosprawnosci w kulturze: ,Tra-
dycyjne jest przedstawienie niepelnosprawnosci jako tragedii osobistej,
aludzi niepetnosprawnych jako niesamodzielnych, potrzebujacych pomo-
cy, wiodacych smutne, naznaczone samotnoscig i cierpieniem zycie. Taki
przekaz trafia juz do najmlodszych — w bajkach piekno staje sie nie tylko
kategorig etyczna, ale takze estetyczng — dobre postacie s3 piekne, zas zte
- brzydkie i utomne. Osoby niepelnosprawne to zatem czesto postacie
zle i brzydkie, a przynajmniej nieszczesliwe (np. Quasimodo)”*°. Obraz
osoby z niepelnosprawnoscia w kulturze warunkuje zatem przedstawia-
nie jej w kontekscie rodzinnym. Skoro niepelnosprawnos$¢ jako trudna
i malo atrakcyjna sytuacja zyciowa nie jest przedmiotem zainteresowania
medioéw, nie bedzie nig takze tlo rodzinne.

Podsumowanie

Przedstawiona analiza tozsamosci spotecznej rodziny z dzieckiem z nie-
pelnosprawnosciag w mediach z pewnoscig nie jest wystarczajgca. Rysuje
ona jedynie wystepowanie pewnego medialnego tabu zwigzanego z obra-
zem rodziny, w ktérej niepelnosprawnosé wystepuje. Rozwazania wska-
zujg jednak, iz nalezaloby poddac dalszej analizie oraz badaniom wska-
zany temat. Tozsamos$¢ spoteczna rodziny nie jest jedynie kwestig, ktora
dotyczy jej samej. Jak pisze Anthony Giddens: ,Zmagajgc sie z najbardziej
prywatnymi problemami, poszczegélne jednostki czynnie odtwarzajg ota-

czajacy je $wiat zycia spotecznego™.

39 M. Struck-Peregoniczyk, Wizerunek oséb niepetnosprawnych w srodkach masowego prze-
kazu - zarys zjawiska, ,Kwartalnik Internetowy Komunikacja Spoteczna” (2013) nr 4 (8),
S.24.

40 M. Struck-Peregonczyk, Wizerunek osob niepetnosprawnych..., dz. cyt., s. 24.

41 A. Giddens, Nowoczesnosc i tozsamosc. , Ja” i spoleczeristwo w epoce poZnej nowoczesnosci,
PWN, Warszawa 2001, s. 18.
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Pomimo ukazujacych sie obrazéw medialnych z rodzing w roli gtéwnej
oraz podejmowania tematyki niepelnosprawnosci wcigz obserwowalny
jest pewien niedosyt i niedopowiedzenia. Swiadczy o tym takze niewielka
liczba przedstawionych przyktadéw obrazu rodziny z dzieckiem z niepel-
nosprawnos$cig w mediach. ,Kazdej zatem rodzinie wychowujgcej dziecko
niepelnosprawne, nawet najbardziej spdjnej wewnetrznie, zintegrowa-
nej emocjonalnie, niezbedne jest wsparcie spoleczne”**. Wsparcie, ktore
mogg dawac takze media. Nie poprzez wykluczanie, ale dawanie jasnego
sygnatu, iz rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscia funkcjonuje w spo-
teczenstwie, powinno sie jg akceptowac i wspomagac. Pomimo swojej od-
miennosci, ktora takze buduje jej osobistg tozsamos$¢, nalezy sie zaréwno
jej samej, jak i jej czlonkom szacunek i prawo do udziatu we wszystkich
elementach zycia spotecznego, takze w mediach. Jak pisze Tadeusz Bo-
rutka: ,Poszanowanie praw to budzenie §wiadomosci, ze drugi cztowiek
jest bratem, mimo wstepujacych réznic. Bez obudzenia §wiadomosci po-
wszechnego braterstwa i odpowiedzialnosci za drugiego czlowieka, wy-
sitki zmierzajace do ochrony praw nie beda w pelni skuteczne”**. Tworzac
jedno spoteczenstwo zlozone z réznych grup, rodzina z dzieckiem z nie-
pelnosprawnoscia nie zastuguje na maskowanie w mediach jej funkcjono-
wania. Rolg srodkéw masowego przekazu, ale takze calego spoleczenstwa,
jest bowiem wlgczanie jej do aktywnego udziatu we wszystkich obszarach
zycia spolecznego.

Abstrakt

Tozsamosc rodziny z dzieckiem z niepelnosprawnosciq w przekazie me-
dialnym

Rodzina z dzieckiem z niepelnosprawnoscig posiada swojg unikalng toz-
samo$¢ spoteczna. Na jej ksztaltowanie oddziatujg takze media. Warto
zatem zastanowic sig, jak srodki masowego przekazu ukazuja rodzine i wy-

42 D.Otapowicz, A. Sakowicz-Boboryko, D. Wyrzykowska-Koda, Niepelnosprawnosc a jakos¢
zycia rodziny, ,Pogranicze. Studia Spoteczne” XXVIII (2016), s. 102.

43 T.Borutka, Prawa Osoby Ludzkiej Podstawq Zycia Spolecznego w Swietle Nauczania Kos-
ciota, Wydawnictwo Naukowe PAT, Krakéw 2000, s. 136.



Tozsamos¢ rodziny z dzieckiem z niepetnosprawnoscia w przekazie medialnym 129

stepujaca w niej niepetnosprawno$¢. Szczegdlnej analizie poddane zostaja
reklamy telewizyjne i seriale, ktére w krotkim czasie manifestujg wycinki
obrazéw, ktoére rzekomo przedstawiajg powszechnag rzeczywistos¢ odbior-
c6w. Niniejszy artykut stanowi prébe wzbudzenia refleksji dotyczacych
przekazu medialnego w kontekscie tak waznej grupy spolecznej, jaka jest
rodzina, oraz tak istotnej kwestii, jaka jest niepelnosprawno$¢ w niej wy-

stepujaca.

Stowa kluczowe: tozsamos¢ spoleczna, rodzina, media, niepetnospraw-
nos¢

Abstract

Social identity of a family with a child with a disability in the media

A family with a child with a disability has its own unique social identity. It
is also shaped by the media. It is therefore worth considering how today’s
mass media show the family and the disability that exists in it. TV commer-
cials and series, which in a short period of time present sections of images
that allegedly represent the common reality of the audience, are subject to
special analysis. This article is an attempt to stimulate reflection on media
coverage in the context of such an important social group as the family and
its members with disabilities.

Keywords: social identity, family, media, disability
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