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Agencje prasowe dostarczajg rozmaite serwisy prasowe, na ktére oprocz
informacji w formie tekstowej sktadajg sie tre$ci multimedialne - dzwie-
kowe, fotograficzne, obejmujace infografiki oraz nagrania wideo. Dziatajg
tak zar6wno najwieksze miedzynarodowe organizacje - jak Reuters czy
Associated Press - jak i mniejsze, krajowe agencje. Nie inaczej jest w przy-
padku Polskiej Agencji Prasowej. Na prowadzony przez pap Codzienny
Serwis Fotograficzny (csF) kazdego dnia sktada sie - wedlug informacji
ze strony internetowej agencji — okoto 200-300 zdjeé fotoreporter6w paP
z catej Polski oraz okoto 1000 zdje¢ ze $wiata, pozyskiwanych z Europe-
an Pressphoto Agency. PAP posiada takze baze zdje¢, obejmujacg oprocz
fotografii wykonywanych przez jej fotoreporteré6w takze zasoby innych
agencji (miedzy innymi EPA, DPA, TVP, ITAR-TASS, Photoshot). Wedlug
oficjalnej informacji na stronie internetowej agencji baza zdje¢ ,zawiera
10 milionéw fotografii, bedgcych czescig 18-milionowego archiwalnego

zbioru fotograficznego, jaki posiada pap™.

1 Polska Agencja Prasowa SA, w: pap.pl, 15.03.2021.
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Wybrana cze$¢ zdjeé, bedacych w zasobach paP (zaréwno codziennych,
jak i archiwalnych), jest wykorzystywana do ilustrowania tresci zamiesz-
czanych w ogdlnodostepnych serwisach pAP — w tym w serwisie dostep-
nym pod adresem pap.pl>. Wlasnie ta czeé¢ zdjec byla przedmiotem ni-
niejszej analizy.

Celem przeprowadzonej analizy bylo ustalenie, z jakich Zrédet pocho-
dzg zdjecia zamieszczane w ogélnodostepnym serwisie Polskiej Agencji
Prasowej, jak bardzo sg one zréznicowane, jakie cechy wykazujg oraz wja-
kich relacjach pozostaja do przepiséw prawa dotyczacych wykorzystania
wizerunku. Uzyty klucz kategoryzacyjny objat przede wszystkim cechy
wybrane ze wzgledu na ten ostatni aspekt.

Definicja wizerunku

Wedtug Stownika jezyka polskiego PWN stowo ,wizerunek” ma dwa zna-
czenia. Po pierwsze jest to ,,czyja$ podobizna na rysunku, obrazie, zdjeciu
itp.”. Drugie znaczenie obejmuje natomiast ,,sposob, w jaki dana osoba lub
rzecz jest postrzegana i przedstawiana”. Definicja wizerunku na gruncie
prawa wyglada nieco inaczej — nie chodzi ani tylko o fizyczne przedstawie-
nie (jak w pierwszej definicji stownikowej), ani o sposéb postrzegania danej
osoby (do takiego ujecia bedziemy si¢ odnosi¢, méwigc na przyktad o kreo-
waniu czyjego$ wizerunku, co réwniez moze by¢ przedmiotem badan me-
dioznawczych). Jak stwierdzajg autorzy Prawa mediéw, méwigc o wizerun-
ku na gruncie prawa, uwzgledniamy przede wszystkim wyglad cztowieka,
charakterystyczny dla niego zesp6t cech zewnetrznych. Chodzi zwlaszcza
o najbardziej wyrézniajacy element wygladu kazdej osoby, czyli twarz®.
Pojecie wizerunku moze by¢ jednak rozumiane do$¢ szeroko. Podsu-
mowujac elementy definicji wizerunku, obecne w réznych publikacjach,
Jedrzej Skrzypczak stwierdza, ze obejmujg one ,,zespot wszystkich cech
zewnetrznych charakterystycznych” osoby. W szczegdlnosci jest to twarz,

2 pAP prowadzi takze ogélnodostepne serwisy tematyczne: samorzad.pap.pl, biznes.pap.
pl, infostrefa.pap.pl, naukawpolsce.pap.pl, dzieje.pl, pap-mediaroom.pl, zdrowie.pap.pl,
kurier.pap.pl.

https://sjp.pwn.pl/szukaj/wizerunek.html, 29.04.2021.

Por. ]J. Barta, R. Markiewicz, Ochrona powszechnych dobr osobistych, w: Prawo mediow,
podred. J. Barty, R. Markiewicza, A. Matlaka, Warszawa 2008, s. 471.
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ale mogg to by¢ cala sylwetka oraz elementy takie jak fryzura, makijaz, stréj
czy sposob poruszania sie. Jednym stowem - wszystko to, co umozliwia
rozpoznanie danej osoby. Zdaniem niektérych autoréw réwniez przedsta-
wienie osoby od tytu, ale z charakterystycznymi elementami — na przyktad
kurtka i torbg — moze wystarczajaco identyfikowac dang osobe, by stano-
wicjej wizerunek®. Do katalogu elementéw pozwalajacych na identyfikacje
przedstawionej osoby niezaleznie od ukazania jej twarzy czy calej sylwetki
nalezaloby dolaczyc takze cechy takie jak tatuaze czy deformacje ciata. Jak
dodaje J. Skrzypczak, niektorzy autorzy do elementéw wizerunku zalicza-
ja takze glos, charakterystyczne powiedzonka, gesty, sposéb poruszania
sie, wirtualnego sobowtoéra. W przypadku analizy zdje¢ elementy te nie
bedg jednak mialy wiekszego znaczenia. Dla porzadku nalezy zaznaczy¢,
ze elementami wizerunku nie bedg natomiast miejsca i rzeczy kojarzone
z okreslong osobg, takie jak dom, mieszkanie czy zwierze®.

Definicje wizerunku nalezatoby rozszerzy¢ takze na kreacje artystycz-
ne - zwlaszcza charakterystyczne, wyraziste i powszechnie rozpoznawal-
ne. Nawet jesli rzeczywisty (pozasceniczny) wizerunek pozostaje w takim
wypadku ukryty. Przyktadem jest sprawa wykorzystania karykatury sce-
nicznego wygladu powoda udajacego kobiete oraz uzywanego przez niego
pseudonimu ,,Pigwa”. Krakowski sad apelacyjny uznal, ze karykatura ta
stanowi wizerunek powoda w rozumieniu kodeksu cywilnego’.

Przy definiowaniu pojecia wizerunku wydaje sie istotne, ze nie chodzi
o samo przedstawienie danej osoby w konkretnej postaci zdjecia, obrazu,
rysunku czy nagrania. Autorzy Prawa mediow zaznaczaja bowiem, ze za na-
ruszenie prawa do wizerunku w zagranicznej literaturze uznawane jest réw-
niez wykorzystanie — na przyktad w reklamie — sobowtdra osoby znane;.

5 Por.].Skrzypczak, Ochrona wizerunku w dobie tabloidyzacji medidw, ,Srodkowoeuropej-
skie Studia Polityczne” (2013), nr 2, s. 126-129.

6  Por.]. Skrzypczak, Ochrona wizerunku, dz. cyt., s. 126—-127. Autor przywoluje takze: J. Bte-
szynski, Prawo autorskie, Warszawa 1988, s. 155; J. Sieficzylo-Chlabicz, Rozpowszechnianie
wizerunku 0s6b powszechnie znanych, ,Przeglad Prawa Handlowego” (2003), nr 9, s. 40;
J. Barta, R. Markiewicz, Ochrona powszechnych dobr osobistych, dz. cyt., s. 472; J. Barta,
R. Markiewicz, Wokdl prawa do wizerunku, ,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Jagiellon-
skiego. Prace z Wynalazczosci i Ochrony Wiasnosci Intelektualnej” (2002) nr 80, s. 12;
J. Sieniczylo-Chlabicz, Przedmiot, podmiot i charakter prawa do wizerunku [w:] ,Przeglad
Ustawodawstwa Gospodarczego” (2003) nr 8, s. 20; P. Slezak, Ochrona prawa do wizerun-
ku, Katowice 2009, s. 12.

7 Por.TAcr697/94 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 27 stycznia 1995 roku.
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»,Czesto uwaza sie, Ze nie ma przy tym znaczenia fakt, iz odbiorcy (nawet
W znacznym procencie) orientuja sie, iZ majg do czynienia z sobowtérami.
Mozna réwniez spotkad sie ze zdaniem, Ze o naruszeniu prawa do wizerun-
ku trudno méwic wtedy, gdy ten, kto postuzyl sie sobowtérem, zaznaczyl,
iz zamieszczony zostal nie wizerunek znanej osoby, lecz jej sobowtdra™.
Podobnie sprawe potraktowal takze Sad Apelacyjny w Szczecinie, ktory
w odniesieniu do wizerunku wskazal, Ze ,dobro to mozna naruszy¢ zaréw-
no rozpowszechniajac utrwalony wizerunek, albo takze upodabniajgc sie
do innej osoby w celu wprowadzenia w btad obserwatoréw”™?.

Kluczowa w okreslaniu, czym jest, a czym nie jest wizerunek, jest moz-
liwo$¢ rozpoznania danej osoby i wykorzystania tego faktu. Rozpoznawal-
nos$¢ nie musi dotyczy¢ wszystkich odbiorcéw — wystarczy, ze jakis ich krag
(na przyklad znajomi, rodzina, wspétpracownicy) na podstawie réznych
cech jest w stanie zidentyfikowac osobe, ktérej wizerunek zostat wyko-
rzystany. Nie musi to by¢ takze szczegdtowa identyfikacja, zwigzana z po-
daniem danych przedstawionej osoby. Wystarczy skojarzenie z okreslong
osobg, nawet jesli odbiorca nie jest w stanie poda¢ jej imienia i nazwiska'’.

Wizerunek jako dobro osobiste

Tak rozumiany wizerunek pozostaje pod ochrong prawa cywilnego jako
jedno z dobr osobistych wymienionych w art. 23 kodeksu cywilnego™:

Art. 23. Dobra osobiste cztowieka, jak w szczegélno$ci zdrowie, wolno$¢,
cze$é, swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica
korespondencji, nietykalno$¢ mieszkania, twérczo$¢ naukowa, artystycz-
na, wynalazczairacjonalizatorska, pozostaja pod ochrong prawa cywilnego
niezaleznie od ochrony przewidzianej w innych przepisach.

Dobra osobiste — a wsrdéd nich wizerunek - sg ,warto§ciami o charak-
terze niemajatkowym, wigzgcymi sie z osobowoscia cztowieka, uznanymi

8 J.Barta, R. Markiewicz, Ochrona powszechnych débr osobistych, dz., cyt., s. 472.

9 1Aca13/20 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Szczecinie z 26 maja 2020 roku.

10 Por.J. Barta, R. Markiewicz, Ochrona powszechnych débr osobistych, dz., cyt., s. 472-473.
11 Ustawa z 23 kwietnia 1964 roku, Kodeks cywilny, Dz.U., nr 16, poz. 93.
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powszechnie w spoleczefistwie”?. Prawa, chronigce dobra osobiste, s3 $ci-

§le zwiazane z konkretng osobg fizyczna, powstaja w momencie narodzin
i wygasaja w chwili §mierci. Nie moga przechodzi¢ na inne podmioty ani
w drodze czynno$ci prawnych, ani przez dziedziczenie'’. W przypadku
prawa do wizerunku wsréd ,,innych przepiséw”, o ktérych wspomina art.
23 k.c., jest prawo autorskie. Co ciekawe, wprowadza ono takze ochrone
prawa do wizerunku po $mierci osoby, ktorej prawo to przystugiwato:

Art. 83. Doroszczen w przypadku rozpowszechniania wizerunku osoby na
nim przedstawionej oraz rozpowszechniania korespondencji bez wymaga-
nego zezwolenia osoby, do ktérej zostata skierowana, stosuje si¢ odpowied-
nio przepis art. 78 ust. 1; roszczen tych nie mozna dochodzi¢ po uptywie
dwudziestu lat od §mierci tych oséb.

Podmiotem prawa do wizerunku - a zatem osobg uprawniong do rozpo-
rzgdzania wizerunkiem, w tym do udzielenia zgody na jego rozpowszech-
nianieidochodzenia roszczen w przypadku naruszenia prawa do wizerun-
ku - jest osoba fizyczna (zaréwno dorosta, jak i dziecko), ktdra zostala na
nim przedstawiona. Nie moze nim by¢ natomiast osoba prawna. W sensie
prawnym nie istnieje takze wizerunek zbiorowy. W przypadku zdjec¢ zbio-
rowych, przedstawiajacych wiecej os6b, mamy do czynienia z kilkoma
odrebnymi wizerunkami. Kazdej z oséb przystuguje odrebne prawo do
ochrony wlasnego wizerunku'.

Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku z 2018 roku uznal, ze dobrem
chronionym jest ,autonomia kazdej osoby w zakresie swobodnego roz-
strzygania, czy i w jakich okoliczno$ciach jej wizerunek moze by¢ publicz-
nie rozpowszechniony”". Rozpowszechnianie wizerunku bez zgody osoby

12 P. Nazaruk, w: Kodeks cywilny. Komentarz, red. J. Ciszewski, Warszawa 2019, art.
23, nt. 2, https://sip.lex.pl/#/commentary/587804226/601666?keyword=kodeks%20
cywilny&tocHit=1&cm=STOP, 23.06.2021; por. P. Ksiezak, w: Kodeks cywilny. Komentarz.
Czesc ogolna, wyd. 11, red. M. Pyziak-Szafnicka, Warszawa 2014, art. 23, nt. 1, https://sip.
lex.pl/#/commentary/587250108/170637?tocHit=1, 23.06.2021.

13 P. Nazaruk, w: Kodeks cywilny. Komentarz, art. 23 nt. 2; por. S. Dmowski, w: S. Rudnicki,
S. Dmowski, Komentarz do Kodeksu cywilnego. Ksigega pierwsza. Czes¢ ogolna, wyd. X,
Warszawa 2011, art. 23, nt. 5, 8, https://sip.lex.pl/#/commentary/587559135/3616352tocH
it=1, 23.06.2021.

14 Por.P. Slqzak, dz. cyt., s. 25.

15V Aca1089/17 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 19 kwietnia 2018 roku.
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uprawnionej stanowi wkroczenie w sfere tej autonomii. W innym wyroku
warszawski sad apelacyjny potwierdzil, Ze wizerunek podlega ochronie
yhiezaleznie od tego, czy wskutek postuzenia sie nim w sposéb bezprawny,
awiecbez zgody zainteresowanego, przez osobe trzecig doszto do narusze-
nia innych débr osobistych powoda jak czes$¢ czy godnos$¢”™. Wizerunek
jest wiec odrebnym, niezaleznie chronionym dobrem osobistym.

Wizerunek w prawie autorskim,
prasowymikarnym

Poza kodeksem cywilnym o ochronie wizerunku méwi prawo autorskie,
ktorego art. 81 stanowi:

1. Rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przed-
stawionej. W braku wyraznego zastrzezenia zezwolenie nie jest wymagane,
jezeli osoba ta otrzymala umoéwiong zaptate za pozowanie.

2. Zezwolenia nie wymaga rozpowszechnianie wizerunku:

1) osoby powszechnie znanej, jezeli wizerunek wykonano wzwigzku z pet-
nieniem przez nig funkcji publicznych, w szczegdlnosci politycznych, spo-
tecznych, zawodowych;

2) osoby stanowiacej jedynie szczegét calo$ci takiej jak zgromadzenie, kra-
jobraz, publiczna impreza’.

Artykut ten okresla zatem sytuacje, w ktorych rozpowszechnienie wi-
zerunku nie bedzie stanowilo naruszenia prawa - chodzi o udzielenie zgo-
dy przez osobe bedaca podmiotem prawa do wizerunku; wizerunek osoby
powszechnie znanej oraz osoby stanowiacej szczegdt catosci. O wytacze-
niach bezprawnosci bedzie mowa w dalszej czesci tekstu. W prawie au-
torskim mowa jest tylko o rozpowszechnianiu wizerunku, bedzie zatem
chodzito o wizerunek rozumiany jako utrwalony obraz danej osoby.

Dodatkowo zasady rozpowszechniania (a czesciowo takze samego
utrwalania wizerunku) reguluja réwniez inne przepisy. O szczegdlnych

16 1AcCa1089/98 — Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 13 stycznia 1999 roku.
17 Ustawa z 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz.U. 1994, Nr 24
poz. 83.
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przypadkach, w ktérych nie wolno rozpowszechnia¢ wizerunku, stanowi
prawo prasowe'®, ktérego art. 13 stanowi, ze:

2. Nie wolno publikowaé w prasie wizerunku i innych danych osobowych
0s6éb, przeciwko ktérym toczy sie, postepowanie przygotowawcze lub
sadowe, jak rowniez wizerunku i innych danych osobowych swiadkéw,
pokrzywdzonych i poszkodowanych, chyba zZe osoby te wyrazg na to zgode.
3. Ograniczenie, o ktérym mowa w ust. 2, nie narusza przepiséw innych
ustaw. Wlasciwy prokurator lub sagd moze zezwolié, ze wzgledu na waz-
ny interes spoleczny, na ujawnienie wizerunku i innych danych osobo-
wych oséb, przeciwko ktérym toczy sie postepowanie przygotowawcze
lub sagdowe.

Do utrwalania i rozpowszechniania wizerunku odnosi si¢ ponadto art.
191a kodeksu karnego, stanowiacy, ze:

Art.191a.§1. Kto utrwala wizerunek nagiej osoby lub osoby wtrakcie
czynnosci seksualnej, uzywajac w tym celu wobec niej przemocy, grozby
bezprawnej lub podstepu, albo wizerunek nagiej osoby lub osoby w trakcie
czynnosci seksualnej bez jej zgody rozpowszechnia, podlega karze pozba-
wienia wolno$ci od 3 miesiecy do lat 5.

§ 2. Sciganie nastepuje na wniosek pokrzywdzonego®.

Naruszenie prawa do wizerunku -
utrwalanie i rozpowszechnianie

Istotny jest fakt, Ze w prawie autorskim jest mowa tylko o rozpowszech-
nianiu wizerunku. Czym jest rozpowszechnianie, ustawa okresla wczes-
niej — w art. 6 pkt 3, ktory stwierdza, ze:

utworem rozpowszechnionym jest utwor, ktory za zezwoleniem tworcy
zostal w jakikolwiek spos6b udostepniony publicznie>®.

18 Ustawa z 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe, Dz.U. 1984, Nr § poz. 24.
19 Ustawa z 6 czerwca 1997 roku Kodeks karny, Dz.U. 1997 Nr 88 poz. 553.
20 Ustawa z 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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Na stosowanie takiego rozumienia rozpowszechniania w odniesie-
niu takze do wizerunku wskazal Sad Apelacyjny w Krakowie. ,,Chodzi
zatem o sytuacje, w ktdrej stworzona zostaje mozliwo$¢ zapoznania sie
zwizerunkiem blizej nieokres§lonemu (z gory), nie zamknietemu kregowi
0sob. Udostepnienie to odbywac moze si¢ za pomocg dowolnego medium,
w tym prasy” - uznal sad*". Podobnie podszedt do sprawy sa w Warsza-
wie, podkreslajac przy tym, ze ,przepis art. 81 prawa autorskiego wskazuje
potrzebe uzyskania zezwolenia jedynie na akt rozpowszechnienia wize-
runku, za$ problematyka samego utrwalenia wizerunku, znajduje sie poza
sfera jego regulacji”®. Sad zaznaczyl, ze kwestia utrwalenia wizerunku
moze by¢ natomiast oceniana w §wietle art. 231 24 k.c.

Potwierdza to miedzy innymi wyrok sa w Warszawie, w ktérym wprost
stwierdzono, ze ,juz samo utrwalenie wizerunku osoby bez jej zgody, jest
juz naruszeniem w plaszczyznie art. 23 k.c. i 24 k.c., natomiast rozpo-
wszechnianie mozna rozwazaé réwniez dodatkowo w plaszczyznie dal-
szych przepiséw (np. prawa autorskiego)”?>.

Réwniez autorzy Prawa mediow zaznaczajg, ze ograniczenie art. 81 pr.
aut. do kwestii rozpowszechniania wizerunku nie oznacza petnej swobo-
dy, jesli chodzi o samo jego utrwalanie. ,W konkretnych okolicznosciach
mozna ewentualnie broni¢ zdania, Ze mamy tu do czynienia z sytuacja
zagrozenia dobra osobistego (o czym stanowi i czemu pozwala sie prze-
ciwstawié art. 24 k.c.). Mozna tez twierdzié, iz «nekanie zdjeciami foto-
graficznymi czy filmowaniem», takze przez dziennikarza, bedzie stanowic

21 1ACa1826/15 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 19 kwietnia 2016 roku.

22 v Aca1089/17 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie.

23 VIAca839/15 - Wyrok Sad Apelacyjnego w Warszawie z 17 sierpnia 2016 roku. W tym przy-
padku chodzito o obraz rejestrowany przez kamere monitoringu. Dodatkowo, jak wskazat
sad, naruszone zostato prawo do prywatnosci. ,Odnosnie naruszenia prawa do prywatnosci
nalezy dodatkowo wskazad, iz takowe przebywanie «w oku kamery» (innymi stowy mi-
mowolne pojawianie si¢ w «prywatnej telewizji»), ze Swiadomoscia, zZe kto$ to na biezaco
oglada, a réwniez utrwala, niewgtpliwie utrudnialo, a wrecz uniemozliwiato nieskrepo-
wane i swobodne spedzanie czasu w ogrodzie, przebywanie w nieformalnych strojach,
krepowalo wszelkq naturalnos$¢ i spontanicznosé, z istoty rzeczy wiazaca si¢ z prywatnym
spedzaniem czasu na terenie, nie majacym charakteru miejsca publicznego. Utrudnialo tez
prowadzenie zycia towarzyskiego, tym bardziej iz niektdrzy znajomi powodow pracowali
w stuzbach, ktérych specyfika wykluczata nieskrepowang transmisje ich wizerunku, nie
mowiac o jego utrwalaniu i rozpowszechnianiu” - czytamy w uzasadnieniu wyroku. Nie
jest to jedyna sprawa dotyczgca uzywania kamer monitoringu, ktére stanowilo naruszenie
prawa do wizerunku.



Wykorzystanie wizerunku na zdjeciach... 83

in casu wkroczenie w sfere prywatnosci czy miru domowego. Dodajmy
réwniez, ze naruszeniu prawa do wizerunku towarzyszy czesto naruszenie
innych débr osobistych, takich jak cze$é, prywatnosé, kult pamieci osoby
zmarlej”** - zaznaczaja.

Wylaczenie bezprawnosci zachowania

Przepisy prawa przewiduja sytuacje, w ktérych publikacja wizerunku nie
bedzie bezprawna. Zgodnie z prawem autorskim takimi okoliczno$ciami
beda:

= publikacja po uzyskaniu zgody osoby przedstawionej,

= publikacja wizerunku osoby powszechnie znanej (jezeli wizerunek

wykonano w zwigzku z pelnieniem przez nig funkcji publicznych),
= publikacja wizerunku stanowigcego jedynie szczegdt calosci (zgro-
madzenia, krajobrazu, imprezy publicznej)*>.

Naruszeniem prawa nie bedzie takze publikacja wizerunku zgodna z za-
sadami:

= art. 13 ust. 3 prawa prasowego — publikacja wizerunku i innych da-

nych osobowych oséb, przeciwko ktérym toczy sie postepowanie
przygotowawcze lub sadowe na podstawie decyzji wlasciwego pro-
kuratora lub sgdu’®,

= art.279-280 kodeksu postepowania karnego — publikacja listu gon-

czego.

Prawo autorskie jasno okresla, Zze rozpowszechnianie wizerunku moze
sie odbywac tylko za zgodq osoby uprawnionej do podjecia takiej decyzji.
Jest nig osoba, ktoérej przystuguje prawo do wizerunku. Zgoda ta moze
mie¢ dowolng forme, a wiec moze by¢ takze udzielona ustnie (ale tak, by
mozna ja byto udowodnic) oraz per facta concludentia. Musi jednak by¢
udzielona wyraznie, wprost, w sposob niewatpliwy. Zgoda nie moze by¢

24 J.Barta, R. Markiewicz, Ochrona powszechnych dobr osobistych, dz., cyt., s. 472. Por. tak-
ze: M. Pozniak-Niedzielska, Ograniczenie praw autorskich do wizerunku, korespondencji
i Zrddel informacji, w: Prawo autorskie i prawa pokrewne. Zarys wykladu, pod red. Marii
Pozniak-Niedzielskiej, s. 138-139.

25 Ustawa z 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim.

26 Ustawa z 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe.
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domniemywana. Moze zosta¢ w dowolny sposéb ograniczona®’. Udzie-
lenie zgody zalezy tylko od woli portretowanego, ktoéry moze przeciw-
stawié sie rozpowszechnianiu jego wizerunku bez jakiegokolwiek uza-
sadnienia®*®, W odniesieniu do mediéw istotne wydaje sie orzeczenie sa
w Krakowie, ktéry wskazal, ze osoba udzielajaca zgody musi mie¢ pelng
swiadomo$¢ nie tylko formy przedstawienia jej wizerunku, miejsca i czasu
publikacji, lecz takze kontekstu, w jakim wizerunek bedzie si¢ pojawial -
zestawienia z innymi wizerunkami i towarzyszgcego komentarza®,

Prawo autorskie przewiduje takze kilka okoliczno$ci wylgczajacych
bezprawnos¢ rozpowszechniania wizerunku mimo braku uzyskania zgo-
dy. Zgodnie z art. 81 ust. 1 pr. aut. ,w braku wyraznego zastrzezenia zezwo-
lenie nie jest wymagane, jezeli osoba ta otrzymata uméwiong zaptate za
pozowanie”. Sam fakt zaptaty nie oznacza jednak mozliwosci dowolnego
dysponowania wizerunkiem modela. Granicg sg tu pozostale dobra osobi-
ste, ktore moga zostaé naruszone przy rozpowszechnianiu wizerunku. Sad
Apelacyjny w Warszawie zajmowal sie sprawg publikacji reklamy, przez
ktorg naruszone zostaty dobra osobiste modelki. sA zaznaczyl, ze przepis
dotyczacy zaplaty za pozowanie ,chroni wykorzystujacego portret, wize-
runek tylko wtedy, gdy powdd powoluje si¢ na naruszenie jego prawa do
wizerunku”. W tym przypadku sad ustalil, ze w zwigzku z rozpowszech-
nieniem wizerunku modelki doszto do naruszenia praw powoddki do do-
brego imienia, godnoéci i czci*’.

Publikacja wizerunku bez koniecznosci uzyskania zezwolenia jest moz-
liwa takze w przypadku osoby powszechnie znanej - méwi o tym art. 81
ust. 2 p. 1 pr. aut. Wizerunek musi by¢ jednak wykonany w zwigzku z pet-
nieniem przez te osobe funkcji publicznych, w szczegélnosci politycz-
nych, spolecznych, zawodowych. Nie ma jednoznacznej definicji osoby
powszechnie znanej. Sad Najwyzszy w 2008 roku uznal, ze do kategorii
0s6b publicznych ,naleza zar6wno osoby sprawujace funkcje publiczne,
jak i osoby, ktére nie pelnigc ich, odgrywaja role w réznych dziedzinach
zycia publicznego, takich jak polityka, zycie spoteczne, kultura i sztuka,
a posréd nich aktywni w tych dziedzinach, cieszacy sie znacznym zainte-
27 Por. m.in. v Aca 655/17 — Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 3 pazdziernika 2018

roku; takze: Prawo autorskie i prawa pokrewne. Zarys wyktadu, dz. cyt., s. 134-137.
28 Por.1Aca1826/15 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 19 kwietnia 2016 roku.

29 Por.1Aca1826/15 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie.
30 1Aca1358/01 Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z 20 czerwca 2002 roku.
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resowaniem publiczno$cii medioéw, artyscii gwiazdy rozrywki”*!. Istotne
jestjednak, ze rozpowszechnianie wizerunku w ramach tego wyjatku ma
shuzy¢ celom informacyjnym®>. Wazne jest zatem nie tylko, czyj wizerunek
jest rozpowszechniany, lecz takze w jakich okoliczno$ciach zostat wyko-
nany oraz w jakim celu jest publikowany. Istotne jest rowniez, czy rozpo-
wszechnianie wizerunku osoby powszechnie znanej nie stoi w sprzecz-
nosci z innymi przepisami. Kwestie ochrony wizerunku osoby publicznej,
ktora wystepowala w roli §wiadka w postepowaniu przygotowawczym
oraz sgdowym, rozstrzygal Sad Apelacyjny w Krakowie. O publikacji oso-
by, ktéra wystepuje w takiej roli, méwi bowiem art. 13 ust. 2 pr. pras.:

Nie wolno publikowaé w prasie wizerunku i innych danych osobowych
0séb, przeciwko ktérym toczy sie postepowanie przygotowawcze lub
sadowe, jak réwniez wizerunku i innych danych osobowych §wiadkéw, po-
krzywdzonych i poszkodowanych, chyba Ze osoby te wyraza na to zgode*>.

Sad uznal, Ze w tym przypadku fakt, czy dana osoba jest powszechnie
znana, nie ma znaczenia dla rozstrzygniecia sprawy. Kluczowe byto je-
dynie ustalenie, czy osoba, ktérej wizerunek zostat rozpowszechniony,
nalezata do kregu oséb objetych ochrong z art. 13 ust. 2 pr. pras. To, jak
uznal sad, dato podstawe do dochodzenia roszczen o ochrone débr oso-
bistych, w tym prawa do wizerunku**.

Wyrazenie zgody na wykorzystanie wizerunku nie jest réwniez ko-
nieczne, jesli dotyczy ono ,0soby stanowiacej jedynie szczegdt calosci ta-
kiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza” (art. 81 ust. 2 p. 2
pr. aut.). Chodzi o zdjecia czy ujecia filmowe przedstawiajace na przyktad
fragment ulicy, publiczno$¢ na koncercie, trybuny sportowe, demonstra-
cje, wiec czy pielgrzymke. Zdjecia takie odgrywaja wazng role w dziatal-
nosci informacyjnej i dokumentacyjnej. Bez wylaczenia zawartego w art.
81 pr. aut. dzialalno$¢ taka bylaby bardzo trudna lub wrecz praktycznie
niemozliwa. Co istotne, wizerunek danej osoby ma w §wietle tego prze-
pisu stanowic szczegdt catosci — nie za$ gldwny obiekt zainteresowania

31 1CSK341/07 - Wyrok Sadu Najwyzszego z 24 stycznia 2008 roku.

32 Por.1Aca191/16 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 31 maja 2016 roku.
33 Ustawa z 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe.

34 1Aca703/12 - Wyrok Sadu Apelacyjnego w Krakowie z 19 wrze$nia 2012 roku.
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osoby wykonujacej zdjecie czy nagrywajacej film, dla ktdrego cala scena
jest tylko tlem?s.

Sad Apelacyjny we Wroclawiu stwierdzit, ze w przypadku takich
uje¢ i zwigzanych z nimi roszczen ,rozstrzygajace znaczenie ma usta-
lenie w strukturze przedstawienia relacji miedzy wizerunkiem osoby
domagajacej sie ochrony a pozostalymi elementami jego tresci”*®. Sad
zaznaczyl, ze rozpowszechnianie wizerunku nie wymaga zezwolenia
w przypadku, gdy jest to element ,akcydentalny lub akcesoryjny przed-
stawionej catosci, tzn. w razie usuniecia wizerunku nie zmienitby sie
przedmiot i charakter przedstawienia”’. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze
w przypadku czesci zdjeé wazne jest ustalenie, czy 6w ,przedmiot i cha-
rakter przedstawienia” ulegtyby zmianie po usunieciu wizerunku danej
osoby. Ocena ta moze bowiem zaleze¢ od posiadanej przez wypowia-
dajacego opinie wiedzy dotyczacej teorii fotografii oraz od wrazliwosci
artystycznej. To, co dla jednych (na przyktad dla fotoreportera) bedzie
zmiang kompozycji zdjecia i jego charakteru, a nawet wartosci, dla in-
nych (na przyktad odbiorcéow, czytelnikow) bedzie stanowilo usuniecie
nieistotnego szczegdtu.

Byla juz mowa o przepisach prawa prasowego, ktére dodatkowo ogra-
niczajag mozliwo$¢ publikowania wizerunku bez zgody osoby portreto-
wanej — jesli na przyktad jest ona réwnoczesnie osoba publiczng i uczest-
nikiem postepowania sgdowego. Ten sam artykul prawa prasowego
przewiduje jednak takze rozszerzenie katalogu sytuacji, w ktérych zgo-
da na rozpowszechnianie wizerunku nie jest konieczna. Art. 13 ust. 3 pr.
pras. stanowi bowiem, ze:

Wilasciwy prokurator lub sagd moze zezwolié, ze wzgledu na wazny inte-
res spolteczny, na ujawnienie wizerunku i innych danych osobowych oséb,
przeciwko ktérym toczy sie postepowanie przygotowawcze lub sadowe®s.

Ponadto rozpowszechnianie wizerunku bez zgody przedstawionej
osoby umozliwia kodeks postepowania karnego, ktéry w art. 279-280 re-

35 Por. M. Pozniak-Niedzielska, Ograniczenie praw autorskich do wizerunku, korespondencji
i Zrodet informacji, dz. cyt., s. 134-137.

36 1Acai1452/13 - Wyrok Sadu Apelacyjnego we Wroclawiu z 30 stycznia 2014 roku.

37 1Acai1452/13 - Wyrok Sadu Apelacyjnego we Wroclawiu.

38 Ustawa z 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe.
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guluje zasady publikacji listow goniczych. Mamy tu do czynienia z wize-
runkiem, poniewaz § 1 pkt 2 tego artykutu mowi, ze w liscie goriczym za-
mieszcza sie miedzy innymi:

dane o osobie, ktére mogg utatwi¢ jej poszukiwanie, a przede wszyst-
kim personalia, rysopis, znaki szczegdlne, miejsce zamieszkania i pracy,
z dolgczeniem w miare mozliwosci fotografii poszukiwanego;*

Zgodnie z art. 280 mamy réwniez do czynienia z rozpowszechnianiem:

§ 3. List goniczy rozpowszechnia sie, zaleznie od potrzeby, przez rozesta-
nie, rozplakatowanie lub opublikowanie, w szczegdlnosci za pomocg prasy,
radia, telewizji i Internetu.

Zgodnie z tymi przepisami uprawniony do wizerunku, z uwagi na
interes wymiaru sprawiedliwos$ci, traci wiec prawo do swobodnego
rozporzgdzania swoim wizerunkiem. Jak podkresla W. Lis, dziatanie zgod-
nie z przepisamik.p.k. ,nie wkracza w tres¢ prawa wylacznego przewidzia-
nego w art. 81 pr. aut., a rdwnoczes$nie stanowi okoliczno$¢ wylaczajaca
bezprawno$¢ dzialania, w konsekwencji takze odpowiedzialno$¢ na
gruncie art. 23 i 24 k.c.”*%. Autor zauwaza przy tym, ze w przypadku
publikacji listu goniczego ,wizerunek osoby zostaje rozpowszechniony
w $cisle okreslonym, stygmatyzujacym ja kontekscie, jako oskarzonego/
podejrzanego™.

Przywolane przepisy prawa prasowego oraz kodeksu postepowania
karnego odnoszg sie do sytuacji, kiedy prawo do ochrony dobra osobi-
stego, jakim jest wizerunek, zostaje ograniczone ze wzgledu na wazny
interes spoteczny.

39 Ustawa z 6 czerwca 1997 roku Kodeks postepowania karnego, Dz.U. 1997 Nr 89 poz. 555.

40 W.Lis, Publikacja listu goticzego a ochrona prawa do wizerunku, ,Przeglad Saqdowy” (2013)
nr 3, s. 57-58. Autor przywotuje takze: J. Barta, Media a dobra osobiste, Warszawa 2009,
s.99.

41 W.Lis, dz. cyt., s. 99.
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Sankcje cywilne

Wizerunek jest wymieniony w art. 23 k.c. jako jedno z dobr osobistych
podlegajacych ochronie. Reguluje to art. 24 k.c., zgodnie z ktérym osoba,
ktorej dobro osobiste — a zatem takze prawo do wizerunku - zostato naru-
szone cudzym dzialaniem, moze Zgdac¢ zaniechania tego dzialania (chyba
7Ze nie jest ono bezprawne). Osoba uprawniona moze takze domagac sie
usuniecia skutkow naruszenia, w szczegoélnosci przez ztozenie stosow-
nego o$wiadczenia przez osobe, ktora dopuscila sie naruszenia. Mozna
rowniez zgdac¢ zado$¢uczynienia pienieznego lub zaptaty odpowiedniej
sumy pienieznej na wskazany cel spoleczny (art. 24 k.c., § 1; art. 448 k.c.).
Dodatkowo jesli wskutek naruszenia dobra osobistego zostata wyrzadzona
szkoda majatkowa, poszkodowany moze zgdac jej naprawienia na zasa-
dach ogélnych (art. 24 k.c., § 2).

Roszczenia osoby, ktérej prawo do wizerunku zostalo naruszone, re-
guluje takze prawo autorskie. Jak stanowi art. 83 pr. aut., stosuje si¢ tu od-
powiednio przepisy zawarte art. 78 ust. 1 pr. aut.:

Art.78.1. Tworca, ktérego autorskie prawa osobiste zostaly zagrozone cu-
dzym dzialaniem, moze zadac zaniechania tego dzialania. W razie doko-
nanego naruszenia moze takze zadaé, aby osoba, ktdra dopuscila sie na-
ruszenia, dopelnita czynnosci potrzebnych do usuniecia jego skutkéw,
w szczegdlnosci aby zlozyla publiczne o§wiadczenie o odpowiedniej
trescii formie. Jezeli naruszenie bylo zawinione, sad moze przyznac twor-
cy odpowiednig sume pieniezng tytutem zadoscuczynienia za doznang
krzywde lub - na zgdanie twoércy - zobowigzal sprawce, aby uiscit
odpowiednig sume pieniezng na wskazany przez tworce cel spoleczny.

W art. 83 prawa autorskiego znalazlo si¢ ponadto zastrzezenie, ze
roszczen tych nie mozna dochodzi¢ po uptywie dwudziestu lat od $mierci
osoby, ktérej wizerunek zostal rozpowszechniony z naruszeniem prawa*?.

42 Publikacja wizerunku osoby zmartej to odrebne obszerne zagadnienie. Przepis zaktada bo-
wiem, ze zroszczeniem ujetym w art. 78 moze wystapié nie tylko osoba sportretowana, lecz
takze na przyktad jej bliscy. Zgodnie jednak z definicja dobr osobistych prawo do wizerunku
wygasa w momencie §mierci osoby. Przepis chronigcy wizerunek przed rozpowszechnia-
niem przez dwadziescia lat od $mierci osoby na nim przedstawionej mozna byloby taczy¢
nie tyle z prawem do wizerunku, ile na przyklad z prawem do kultu po bliskiej osobie.
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Co istotne, przywotane sankcje dotyczg kazdego, kto rozpowszechnia
wizerunek, nie za$ tylko autora na przyktad zdjecia. Pow6dztwo moze by¢
zatem skierowane przeciwko redakgcji, ktéra zdecydowala sie opublikowaé
fotografie czy film. Przed publikacjg na przyktad zdjecia nalezaloby zatem
upewnic sig, czy fotograf rzeczywiscie uzyskal zgode na rozpowszechnia-
nie konkretnego wizerunku oraz jakie byly warunki tej zgody. Nie zawsze
bedzie to jednak mozliwe ze wzgledu na specyfike mediow, korzystanie
ze zdjeé agencyjnych czy konieczno$¢ szybkiej publikacji. Podobnie wy-
glada sprawa publikacji zdje¢ udostepnionych na licencji Creative Com-
mons (miedzy innymi w popularnym serwisie Flickr, gdzie takie zdjecie
moze udostepnic kazdy)**. Im szersze grono udostepniajacych, tym wiek-
sze prawdopodobienstwo, ze cze$¢ z nich bierze pod uwage tylko wlasne
prawa autorskie — nie za$ prawa osob przedstawionych na zdjeciu.

Trzeba w tym miejscu przypomnied, ze chodzi nie tylko o samo wy-
razenie zgody na rozpowszechnienie wizerunku - ale o fakt, ze portre-
towany powinien mie¢ §wiadomos¢, gdzie i w jakim kontekscie bedzie
rozpowszechniany jego wizerunek. Sprecyzowanie tych ostatnich zatozen
w przypadku szerokiego grona, ktéremu udostepniane sg materiaty z li-
cencja cc, wydaje sie bardzo trudne, jesli nie niemozliwe. W §wietle przy-
toczonych przepisow osoba, ktdrej wizerunek zostal rozpowszechniony,
moze wystapic z roszczeniem nie tylko wobec autora zdjecia (zamieszczo-
nego na przyktad w serwisie Flickr), lecz takze wobec redakgji, ktora takie
zdjecie wykorzystata, a tym samym réwniez rozpowszechnilta wizerunek
danej osoby. Mozna sobie zatem wyobrazi¢ sytuacje, w ktorej redakcja
opublikuje zdjecie z legalnego Zrédta (z odpowiednia licencja), jedno-
czes$nie nieswiadomie naruszajac czyje$ prawo do wizerunku. Redakcja
taka, nawet jesli naruszenie nie bylo zawinione, moze zosta¢ zobowigzana
przynajmniej do zaniechania dziatania naruszajgcego prawo do wizerun-
ku (na przyklad usuniecia zdjecia ze strony internetowej) oraz usuniecia
jego skutkow (na przyktad publikacji przeprosin). Istotny wydaje si¢ wiec

Rodziloby watpliwosci dotyczace na przyktad komercjalizacji wizerunku. Piszg o tym:
J. Mazurkiewicz, Non omnis moriar: ochrona dobr osobistych zmartego w prawie polskim,
Wroctaw 2010; J. Balcarczyk, Prawo do wizerunku i jego komercjalizacja, Krakéw 2009.

43 W opisie licencji cc znajduje si¢ zresztg zapis, ze dotyczy ona praw autorskich do samego
zdjecia, a nie ewentualnych praw osob trzecich, na przyktad prawa do wizerunku. Niekto-
re portale udostepniajace zdjecia za darmo zawieraja adnotacje, by fotografii, na ktérych
znajdujg sie rozpoznawalne osoby, nie umieszcza¢ w negatywnym kontekscie.
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stan wiedzy nie tylko fotoreporteréw i dziennikarzy wykonujacych zdje-
cia, lecz takze fotoedytoréw czy innych pracownikéw redakeji, ktérzy od-
powiadajg za publikacje zdje¢. Sposob, w jaki redakcje radza sobie z tymi
zagadnieniami i jak zabezpieczajg sie przed ewentualnymi roszczeniami
z tytulu naruszenia prawa do wizerunku, jest interesujacg perspektywa
badawczg. Bedzie o tym mowa w konicowej czesci niniejszego artykutu.

Sankcje karne

Utrwalenie lub rozpowszechnienie wizerunku moze réwniez podle-
ga¢ sankcjom karnym. Art. 190a § 2 kodeksu karnego stanowi, ze ,kto,
podszywajac sie pod inng osobe, wykorzystuje jej wizerunek, inne jej dane
osobowe lub inne dane, za pomocg ktérych jest ona publicznie identyfiko-
wana, w celu wyrzadzenia jej szkody majatkowej lub osobiste”** podlega
karze do pozbawienia wolnosci od 6 miesiecy do lat 8. Jezeli za$ dziatanie
takie doprowadzilo do targniecia si¢ pokrzywdzonego na wtasne zycie,
sprawca podlega karze pozbawienia wolnosci od lat 2 do 12 (art. 1902 § 3
k.k.). Zgodnie za$ z art. 191a § 1 k.k. ,kto utrwala wizerunek nagiej osoby
lub osoby w trakcie czynnosci seksualnej, uzywajac w tym celu wobec niej
przemocy, grozby bezprawnej lub podstepu, albo wizerunek nagiej osoby
lub osoby w trakcie czynnosci seksualnej bez jej zgody rozpowszechnia,
podlega karze pozbawienia wolnosci od 3 miesiecy do lat 5”.

Rozpowszechnianie wizerunku moze by¢ ponadto powigzane z naru-
szeniem art. 14. ust. 1 prawa prasowego, ktory stanowi, ze ,,publikowanie
lub rozpowszechnianie w inny spos6b informacji utrwalonych za pomoca
zapisOw fonicznych i wizualnych wymaga zgody oséb udzielajacych in-
formacji”. Zgodnie z art. 49 pr. pras. za taka publikacje grozi grzywna lub
kara ograniczenia wolnosci.

44 Ustawa z 6 czerwca 1997 roku Kodeks karny.
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Analiza zdje¢ w serwisie PAP — metoda

Na potrzeby niniejszego tekstu przeprowadzona zostata analiza zawarto-
$ci ogélnodostepnego serwisu Polskiej Agencji Prasowej (pap.pl). Objeta
ona 100 zdje¢ ilustrujacych materiaty opublikowane od 17 do 20 czerwca
2021 roku w dziale ,Kraj” w ogélnodostepnym serwisie pap.pl. Badanie
mialo charakter pilotazowy i bylo cze$cia szerszego projektu badawcze-
go dotyczacego wykorzystania wizerunku w réznego rodzaju mediach.
Poniewaz celem badania bylo okre§lenie cech przekazu (w tym przy-
padku zdjec), naturalnym wyborem w zakresie metody badawczej byta
analiza zawarto$ci. Metoda ta dostarcza bowiem konkretnych, liczbowych
danych o strumieniu komunikatéw, ktory moze by¢ precyzyjnie okreslony.
Walery Pisarek we Wsigpie do nauki o komunikowaniu zauwaza: ,,Ana-
liza zawartosci kanaléw periodycznego komunikowania masowego jest
wspolczesnie, tzn. w XxX1 wieku najwazniejsza, najdoskonalsza i najczesciej
stosowang metodg poznania i opisu tresci i formy strumienia przekazéw
jako gléwnego elementu tej odmiany komunikacji spolecznej”**. Rowniez
Roger D. Wimmer i Joseph R. Dominick, autorzy opracowania Mass me-
dia. Metody badan, wéréd mozliwych zastosowan analizy zawarto$ci*®
wymieniajg ,testowanie hipotez dotyczacych cech przekazu”. Piszg oni:
»Niektore analizy prébuja odnies¢ pewne cechy zrédia danego zbioru
wiadomosci do cech samych wiadomosci. Jak wskazuje Holsti (1969), ta
kategoria analizy tresci byta uzywana w wielu studiach, ktére testuja hi-
potezy takie jak: «Jezeli Zrédto ma ceche A4, to beda z niego pochodzity
wiadomosci zawierajace elementy x i y; jezeli Zrodlo ma ceche B, to beda
z niego pochodzily wiadomo$ci z elementami w i 2»”*. Ten poréwnaw-
czy aspekt bedzie wazny w kolejnych etapach badan, gdy opisywane be-
dzie wykorzystanie wizerunku w innych mediach. Tym bardziej istotne
byly wiec wyboér metody pozwalajgcej na stopniowe rozszerzanie zakresu
badan (zaréwno o inne dzialy tego samego medium, jak i o kolejne tytu-

45 W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 250.

46 W cytowanym opracowaniu okreslanajest ona mianem ,analizy tresci”, co wynika prawdo-
podobnie z mozliwego podwdjnego ttumaczenia angielskiego rzeczownika content, zar6w-
nojako ,zawarto$¢”, jaki ,tres¢”. Wciaz chodzijednak o metode po angielsku okreslang jako
content analysis, polegajaca na podziale przekazu na jednostki, ktére pdzniej opisywane sg
za pomocg klucza kategoryzacyjnego.

47 R.D.Wimmer, J. R. Dominick, Mass media. Metody badari, Krakow 2008, s. 213.
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ty prasowe) oraz scharakteryzowanie badanego przekazu tak, by pdzniej
umozliwié zestawienie ze soba danych dla poszczegélnych mediow.

Jednostka analizy bylty poszczegélne zdjecia. Do sporzadzenia klucza
kategoryzacyjnego postuzyly miedzy innymi przytoczone wyzej przepi-
sy prawa, istotne w praktyce redakcyjnej. Kazde zdjecie zostalo opisane
pod wzgledem:

daty publikacji,

dziatu publikacji,

pochodzenia zdjecia (fotoreporter pap/zdjecie pozyskane z innej
organizacji),

obecnos$ci na nim oséb,

rozpoznawalnos$ci oséb przedstawionych (przedstawienia rozpo-
znawalnych osob/przedstawienia os6b w maskach i kombinezonach
medycznych, wojskowych itp./przedstawienie oséb w maskach, ale
mozliwych do rozpoznania/przedstawienia samych przedmiotow,
krajobrazu itp.),

rodzaju ujecia (zblizenie, zdjecie kilku oséb, kadr ogdlny),

liczby 0séb przedstawionych na zdjeciu,

charakteru os6b przedstawionych na zdjeciu (osoby publiczne/oso-
by w sytuacji publicznej (na przyktad na konferencji prasowej)/oso-
by zmarte ponad 20 lat przed publikacja/pozostate osoby/przedsta-
wienie zbiorowe),

typu przedstawionej sceny (zdjecie pozowane/niepozowane),
rodzaju wydarzenia (sytuacja oficjalna/sytuacja nieoficjalna/por-
tret) — ten element klucza kategoryzacyjnego pozwolit na rozréz-
nienie zdje¢ wykonanych w sytuacji publicznej i podczas wykony-
wania oficjalnych czynno$ci (na przyktad przemawiania czy udzialu
w konferencji prasowej) od tych przedstawiajacych osoby co prawda
w przestrzeni publicznej, ale nie w trakcie oficjalnych dzialan (na
przyklad politycy rozmawiajacy miedzy sobg w Sejmie, przecho-
dzacy korytarzem),

nacechowania emocjonalnego (emocje neutralne/pozytywne/ne-
gatywne),

anonimizacji zdjecia (zastosowana/niewymagana/list goiczy).
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Hipotezy

Wybrane do opisu cechy pozwolily na okreslenie, jaka cze$¢ zdje¢ opub-
likowanych w ogdlnodostepnym serwisie PAP podlegala poszczegdlnym
regulacjom. Wstepne przejrzenie zawartosci serwisu pozwolilo bowiem
na sformulowanie nastepujacych hipotez kierunkowych.

Hipoteza 1: Wigkszo$¢ zdje¢ opublikowanych w ogélnodostepnym ser-
wisie PAP zawiera przedstawienia os6b umozliwiajgce ich identyfikacje,
a co za tym idzie - podlega przepisom o ochronie prawa do wizerunku.

Hipoteza 2: Wiekszos$¢ zdje¢ opublikowanych w ogélnodostepnym ser-
wisie PAP korzysta z przepisow wylaczajacych konieczno$¢ uzyskania zgo-
dy fotografowanej osoby na wykorzystanie jej wizerunku.

Hipoteza 3: Cze$¢ zdje¢ mogta by¢ uznana za niepodlegajace przepisom
o ochronie wizerunku ze wzgledu na przedstawienie os6b w maseczkach
i kombinezonach ochronnych (medycznych, wojskowych, chemicznych
itp.).

Hipoteza 4: Zdjecia wymagajace uzyskania zgody fotografowanej
osoby na wykorzystanie wizerunku stanowig niewielkg czes¢ publikacji
w og6lnodostepnym serwisie PAP.

Omoéwienie wynikéw badania pilotazowego

Na wstepie nalezy zwréci¢ uwage, ze ocena zdjeé w niektdrych przypad-
kach mogta by¢ obarczona btedem wynikajacym z faktu, zZe opierata sie
tylko na tym, co widzi odbiorca - a zatem na wygladzie samej fotografii
oraz podpisie pod zdjeciem. W spos6b naturalny nie uwzgledniata komen-
tarza fotografa na przyklad co do pozowania czy tego, co mialo byé w za-
mierzeniu autora gldéwnym elementem zdjecia. W analizowanym zbiorze
przypadki, ktére moglyby budzi¢ watpliwosci, byly jednak sporadyczne.
Podobnie pojedyncze byly przyktady zdje¢ budzacych watpliwosci w za-
kresie rozpoznawalnosci przedstawionych oséb. W wiekszos$ci przypad-
kow okreslenie wybranych cech zdjecia nie stanowilo jednak trudnosci.

W toku analizy zebranego materiatu ustalono nastepujgce cechy bada-
nego przekazu:
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= Zasadnicza wiekszos¢ zdje¢ pochodzita od fotoreporteréw Polskiej
Agencji Prasowej — takich zdje¢ bylo 89%; kolejne 7% zdjec zostato
wykonanych przez fotoreporteréw innych agencji i opublikowanych
w ramach umowy miedzy agencjami; pozostate zdjecia pochodzity
z innych Zrédet, dwa nie mialy informacji o Zrédle.

= Wiekszos¢ zdjeé (81%) przedstawiata osoby; na 67,9% z nich oso-
by byly rozpoznawalne; 9,8% zdje¢ os6b przedstawiato wizerunki
w maseczkach (to wynik obowigzujacych w tym czasie obostrzen,
zwigzanych z pandemig covipn-19).

= Sposrdd zdjeé, na ktérych mozna byto rozpoznaé poszczegdlne oso-
by, 56,3% stanowily ujecia portretowe.

= Wiekszos¢ zdjeé przedstawiata osoby publiczne i zostata wykonana
w sytuacji publicznej - takich fotografii bylo 67,9% sposrod zdjec za-
wierajacych wizeruneki 55% z calego badanego zbioru; 42% wszyst-
kich zdje¢ zostato wykonanych w sytuacjach oficjalnych.

= Wiekszos¢ zdjec nie byla pozowana - to 88,8% z ujec przedstawia-
jacych osoby (i 72% wszystkich zdje¢ w badanym zbiorze).

=  Whbadanej probie nie odnotowano przypadkow anonimizacji zdjec.

= Nie odnotowano zdje¢, ktore przedstawialyby osoby wjednoznacz-
nie negatywny czy karykaturalny sposéb.

WhniosKi z badania

W przebadanej prébie potwierdzone zostaly wszystkie cztery hipotezy
kierunkowe. Wiekszos$¢ zdjeé podlegata przepisom o ochronie wizerun-
ku. Nie dotyczy to zdje¢ nieprzedstawiajacych osob (ujecia krajobrazu lub
przedmiotéw) czy tych, na ktérych osoby nie s rozpoznawalne - tak byto
w przypadku zdjec oséb stojacych tylem lub znajdujgcych sie w duzej odle-
glosci. Specyficzny okres wykonania i publikacji zdje¢, a mianowicie czas
obowigzywania obostrzen zwigzanych z pandemia covip-19, spowodo-
wal obecno$¢ zdjec¢ os6b w maseczkach, zastaniajacych twarz*®, Sam fakt

48 Takie zdjecia moglyby sie pojawic takze w innym okresie, ale dotyczylyby bardzo specy-
ficznych sytuacji - na przyklad lekarzy na sali operacyjnej. Tu mieliSmy do czynienia z ma-
seczkaminoszonymi przez osoby niebedgce czlonkami personelu medycznego i znajdujace
sie w codziennych sytuacjach.
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zasloniecia czesci twarzy nie stanowi podstawy, by automatycznie uznac
osobe za nierozpoznawalna. W przypadku zgloszenia przez portretowang
osobe naruszenia jej prawa do wizerunku kazde takie ujecie nalezaloby
analizowa¢ oddzielnie. Niemniej w analizowanym zbiorze takze zdjecia
w maseczkach dotyczyly w znacznej mierze oséb publicznych (mozliwych
do rozpoznania mimo maseczki lub podpisanych).

Zdjecia rozpoznawalnych os6b zasadniczo korzystaly z wylaczen bez-
prawnosci rozpowszechniania wizerunku innych niz udzielenie zgody
osoby portretowanej — przedstawialy bowiem osoby publiczne w zwigzku
z pelnieniem przez nie funkcji publicznej lub osoby, ktérych wizerunek byt
obecny na zdjeciu, mozna byto uznac za element wigkszej catoéci. Pewne
watpliwosci moze tutaj budzi¢ zaklasyfikowanie zdje¢, na ktorych ujete
sa osoby publiczne (w tym przypadku zwykle politycy), oraz towarzy-
szgce im osoby, ktdre takiego statusu nie posiadaja. Pojawialy sie ujecia,
gdzie ta grupa liczyla na przyktad kilkanascie os6b - wtedy mozna uznaé
je za element wiekszej catosci i przyjaé, ze publikacja zdjecia nie wymaga
pozyskania zgéd na rozpowszechnianie wizerunku. Problematyczne jest
jednak okreslenie, od ilu oséb zaczyna sie ,ttum”, w ktérym pojedynczy
wizerunek jest tylko nieistotnym szczegdlem. Zdjecia politykow, ktorym
towarzyszg jedna, dwie czy trzy osoby, moglyby by¢ uznane za wymagaja-
ce odrebnej zgody na rozpowszechnianie wizerunku. To wlasciwie jedyny
taki przyklad w badanym zbiorze.

Watpliwosci dotyczace koniecznosci uzyskania zgody, cho¢ wynikaja-
cej z innych przepisow, budzg takze dwa zdjecia bylego ministra transpor-
tu Stawomira Nowaka, opuszczajacego areszt. Nie zastosowano anonimi-
zacji (zarowno w odniesieniu do zdjecia, jak i nazwiska), a mimo zalozZonej
maseczki ochronnej posta¢ wydaje sie rozpoznawalna. Jest zresztg pod-
pisana. Trzeba zatem domniemywa¢, ze zgoda na rozpowszechnianie wi-
zerunku i rezygnacje z anonimizacji zostata udzielona. Nie jest to zreszta
rzadki przypadek wsrdd osob publicznych (nie tylko politykow, lecz tak-
ze na przyklad artystow), ktére nie chca, by publikowanie ich wizerunku
z zaslonietg cze$cig twarzy utrwalato w odbiorcach mediéw ich skojarze-
nie z przestepstwem. Osoby, ktérych wizerunek jest znany szerokiemu
gronu odbiorcow, czesto pozostajag bowiem rozpoznawalne mimo zasto-
sowanej anonimizacji. Zwlaszcza ze czesto z tekstu, ktéoremu towarzyszy
zdjecie, jasno wynika, kogo dotyczy postepowanie.
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Kluczowe znaczenie w ocenie wynikow badania zdaje sie miec¢ specyfi-
ka analizowanej proby. Po pierwsze - to serwis agencji prasowej bedacej
sp6ikq Skarbu Panistwa. Narzuca to pewien charakter przekazu, widoczny
zwlaszcza w dziale krajowym. Bardziej niz w innych mediach naturalny
jest wyzszy stopien formalno$ci komunikatow (a zatem takze zdjeé) oraz
wysoka reprezentacja tematéw zwigzanych z politykg krajowg (a co za tym
idzie - liczna obecnos¢ politykéw na zdjeciach). Po drugie — badanie doty-
czylo zdjeé bedacych ilustracjami do tekstow, a nie pelnego serwisu foto-
graficznego agencji, dostepnego dla redakcji po wykupieniu odpowiednie-
go abonamentu. Po trzecie — badane zdjecia pochodzily z otwartej czesci
serwisu, stanowigcej redakcyjny wybor tresci tworzonych przez pap. To
takze czesciowo ttumaczy oficjalny charakter przekazu.

Mimo tych ograniczen badanie pozwolilo na dopracowanie metody
na tyle, Ze rozszerzenie proby - przez zwigkszenie liczby analizowanych
zdjeé, dodanie zdjeé z innych dzialéw portalu pap.pl, objecie badaniem
innych mediéw - moze da¢ w przyszlosci ciekawe wyniki. Samo odnie-
sienie do innych mediéw pozwoli poréwnaé sposoby wykorzystywania
wizerunku w zaleznosci od charakteru medium, jego zakresu tematycz-
nego, stylistyki, sposobu organizacjii prezentowania treéci. Inaczej bedzie
to wygladalo w agencji prasowej, tygodniku opinii, dzienniku, tabloidzie.

Podsumowanie

Utrwalanie i wykorzystywanie wizerunku w mediach uregulowane sa
szeregiem przepiséw, zardwno na gruncie prawa cywilnego, jak i karne-
go. Wymaga to odpowiedniej wiedzy od pracownikéw mediow niemal
na kazdym etapie pracy redakcji. Od pracy w terenie (jesli nie§wiadomy
koniecznos$ci uzyskania zgody fotoreporter nie zadba o to w momencie
robienia zdjecia, to czesto uzyskanie jej pdzniej jest niemozliwe), przez ar-
chiwizacje zdje¢ (istotne w konteks$cie prawa aspekty nalezaloby uwzgled-
ni¢ w opisie fotografii), po publikacje czy sprzedaz zdje¢ innym mediom.

Szczegdlnego znaczenia wymagania te nabierajg w pracy redakcji agen-
cji prasowej, takiej jak Polska Agencja Prasowa. Jest to bowiem medium
typowo informacyjne, opierajgce si¢ na szybkim dostarczaniu wiadomo-
$ci. Tempo pracy wymaga dodatkowej czujnosci. Ponadto istotg pracy
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agencji prasowej jest sprzedaz tresci innym mediom - w tym takze zdje.
Nalezy sie zatem liczy¢ z tym, ze kazda fotografia naruszajaca prawo do
wizerunku moze zosta¢ opublikowana w wielu miejscach. Tym bardziej
istotng role odgrywa odpowiednie przygotowanie zdjecia — od zadbania
o zgode na wykorzystanie wizerunku (jesli jest to konieczne) az po od-
powiednie opisanie fotografii i przedstawienie jej korzystajacym z ustug
agencji mediom. Jednym ze sposobdw poradzenia sobie z tymi okolicz-
nos$ciami moze by¢ dobér zdjeé, widoczny w analizowanej czesci serwisu
pap.pl - przewazajaca wiekszo$¢ z nich nie budzi watpliwosci co do braku
konieczno$ci pozyskania zgody fotografowanego na wykorzystanie jego
wizerunku.





