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Monografia zatytutowana , Funkcjonowanie agencji prasowych. Wybrane
zagadnienia” ma na celu przyblizenie tematyki zwigzanej z funkcjonowa-
niem nowoczesnych przedsiebiorstw medialnych profesjonalnie zajmujg-
cych sie gromadzeniem informacji, a nastepnie ich obrotem. Sama tema-
tyka jest, z wiadomych wzgledéw, bardzo obszerna, stad silg rzeczy nie
sposob jej wyczerpaé w jednym opracowaniu.

Agencje prasowe jako przedsiebiorstwa medialne zaczety powstawac
w XI1X wieku. Przybieraly r6zna postac. Byly tworzone jako korporacja
(spoldzielnia) konkretnych wydawcéw prasowych, ktorzy chceieli zmini-
malizowac koszty pozyskiwania informacji, tworzac wspdlng agencje dla
wszystkich zrzeszonych podmiotéw, albo jako odrebne przedsiebiorstwa
medialne. Ten pierwszy model zaktadal brak korzys$ci majatkowych osig-
ganych przez samg korporacje, ktérej dzialalno$¢ byta finansowana przez
beneficjentéw. Negatywng cecha bylo wykluczenie z mozliwosci otrzy-
mywania informacji cze$ci wydawcoéw prasowych. Drugi model z kolei
zakladal prowadzenie dzialalnosci gospodarczej poprzez sprzedaz infor-
macji innym wydawcom prasowym. Taka dziatalno$¢ jest wiec oparta na
zasadzie zysku i strat. Agencje bowiem same sie finansuja. Nalezy zazna-
czyé, ze w wiekszosci funkcjonowanie agencji prasowych oparte jest na
tym drugim modelu.
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Wydawac by sie moglo, Ze w dobie rozwoju sieci telekomunikacyjnych
agencje prasowe znikng ze sceny przedsiebiorstw prowadzacych dziatal-
no$¢ gospodarczg. Informacja jest bowiem dostepna wszedzie. Wystarczy
w wyszukiwarce wpisac okreslong tre§¢ i otrzymujemy ogromng liczbe hi-
perlaczy powigzanych z ta trescig. Okazuje si¢ jednak, ze agencje prasowe
nadal sg bardzo potrzebne. O ile poczgtkowo ich funkcjonowanie opiera-
to sie na monopolu informacyjnym, o tyle obecnie bazuje na rzetelnosci
sprzedawanych informacji. W dobie internetu informacja - a raczej dez-
informacja - jest wszechobecna. To wlasnie zadaniem agencji prasowych
jest dostarczanie prawdziwych informacji, obrobionych w profesjonalny
sposob. To one wlasnie dostarczajg wiarygodnych wiadomosci, na ktérych
moga bazowaé media.

W naszym opracowaniu poszczegdlni autorzy opisujg rozne zjawiska
zwigzane z funkcjonowaniem agencji prasowych. Wiekszo$¢ tekstow do-
tyczy Polskiej Agencji Prasowej, ktdra jest najstarszym i najlepiej dziata-
jacym krajowym podmiotem dostarczajacym informacji do wiekszo$ci
polskich mediéw. Autorzy badajg wiec polityczne i prawne uwarunkowa-
nia dotyczgce funkcjonowania PAP, sposob organizacji samej dziatalnosci
tego przedsiebiorstwa, funkcjonowanie r6znorodnych serwisow informa-
cyjnych, ktére sg nastepnie dostarczane do mediow, i szczegdlowe kwestie
zwigzane z rozpowszechnianiem wizerunkéw w ramach serwiséw infor-
macyjnych PAP. Oprécz tego opracowanie dostarcza ogélnych informacji
na temat agencji prasowych, jak na przyktad ich funkcjonowania w syste-
mie teleinformatycznym. Szczegélowo zostata réwniez zbadana istotna
w ostatnim czasie kwestia prawnej ochrony informacji jako takiej, ktéra
wlaénie jest towarem sprzedawanym przez agencje.

Nalezy takze dodaé, ze w przeciwienistwie do literatury anglojezycznej
w polskiej literaturze naukowej jest niewiele opracowan poswieconych
agencjom prasowym. Stad nasze opracowanie jest przyczynkiem do dal-
szej dyskusji i probg rozwoju tego sektora wiedzy, ktéry z pewnoscig za-
stuguje na bardziej poglebione badanie dotyczgce funkcjonowania agencji
prasowych nie tylko w Polsce, lecz takze na $§wiecie.
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