Wstep

coi] hetps://doi.org/10.15633/9788383701455.00






Oddajemy w rece Czytelnikéw monografie naukows bedacg efektem
wspolpracy dydaktycznej i badawczej studentdéw zrzeszonych w trzech
kotach naukowych: Dziennikarskim Kole Naukowym, Kole Nauko-
wym Komunikacji Wizerunkowej (dziatajacych przy Wydziale Nauk
o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie)
oraz Kole Naukowym El Rappro (funkcjonujgcym przy Wydziale
Inzynierii Elektrycznej i Komputerowej Politechniki Krakowskiej).
Publikacja powstata dzigki zaangazowaniu mlodych badaczy repre-
zentujacych rézne dyscypliny i podejécia metodologiczne, a zarazem
potaczonych wspdlnym zainteresowaniem mediami, komunikacja
oraz technologiami we wspélczesnym $wiecie.

Opieke merytoryczng nad dziatalnoscig két naukowych sprawuja:
dr Aleksandra Urzedowska — opiekunka Dziennikarskiego Kota Na-
ukowego, dr hab. Klaudia Cymanow-Sosin, prof. UPJPII — opiekunka
Kota Naukowego Komunikacji Wizerunkowej, oraz dr inz. Zbigniew
Pilch we wspélpracy z mgr. inz. Maciejem Gibasem — opiekunowie
Kota Naukowego El Rappro.

Prezentowana monografia jest poklosiem spotkan, wspdlnych
projektéw badawczych, seminariéw, wystepéw studenckich i dys-
kusji prowadzonych na styku medioznawstwa, nauk o komunikacji
spotecznej oraz nauk inzynieryjno-technicznych. Zebrane w tomie
teksty pokazujs, ze mlodzi badacze nie tylko aktywnie uczestnicza
w zyciu naukowym, lecz takZe podejmujg aktualne, zfoZone i spo-
fecznie istotne problemy, wpisujgc sie w nurt nowej, zaangazowanej
i interdyscyplinarnej refleksji nad mediami i technologiami.

Monografia ukazuje si¢ w ramach specjalnej serii Media. Edu-
kacja. Technologie”, wydawanej na Uniwersytecie Papieskim Jana
Pawta IT w Krakowie przy wsparciu Politechniki Krakowskiej. Seria
ma na celu integrowanie badari nad mediami i komunikacjg z reflek-

sja nad edukacja oraz dynamicznie rozwijajacymi sie technologiami
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cyfrowymi. Cieszy nas fakt, Ze wtasnie mlodzi naukowcy tak chetnie
i odpowiedzialnie podejmuja wysilek zglebiania tych zagadnien, do-
strzegajac zaréwno ich potencjat rozwojowy, jak i zwigzane z nimi
wyzwania etyczne, spoteczne i kulturowe.

Tom otwiera rozdziat Lukasza Bolanowskiego i Zbigniewa Pilcha
poséwiecony narzedziu Notebook LM oraz etycznym dylematom inter-
pretacji danych generowanych przez duze modele jezykowe. Autorzy,
faczac perspektywe medioznawcza i inzynierskg, analizujg mozliwosci
i ograniczenia wirtualnego asystenta badawczego, podkreslajac jego
potencjal w redukowaniu halucynacji modeli jezykowych oraz ryzyko
stronniczo$ci wynikajace z selektywnego doboru danych wejsciowych.
Autorzy, podejmujac tu zagadnienia odpowiedzialnosci i krytyczne-
go wykorzystania narzedzi Al, wyznaczaja ramy problemowe calej
monografii.

W kolejnym teksécie Klaudia Cymanow-Sosin i Paulina Paluch
podejmujg analize strategii komunikacyjnych marek odzieZowych
w mediach spofeczno$ciowych skierowanych do kobiet petite. Au-
torki, opierajgc si¢ na analizie komparatystycznej komunikacji marek
Blaar i Petite Pants na Instagramie, wskazuja na znaczenie medidéw
spotecznosciowych w budowaniu wizerunku oraz relacji z wyspecja-
lizowang grupa docelows. Badanie ukazuje zaréwno podobiefistwa
w zakresie stosowanych formatéw komunikacyjnych oraz estetyki
przekazu, jak i réznice w sposobie akcentowania wartosci marki oraz
potrzeb odbiorczyn.

Nastepnie Mateusz Dadura analizuje e-fatwe jako potencjalne na-
rzedzie weryfikacji przekazéw pozareligijnych w przestrzeni cyfrowe;.
Autor ukazuje, w jaki sposdb internetowe religijne opinie prawne moga
petnié funkcje zbliZzong do fact-checkingu, a takze jak w srodowisku
nowych mediéw zacieraja sie granice miedzy sferg religijng a publiczng.

Tekst Oliwii Florek i Alicji Guzior jest omdwieniem relacji para-
spolecznych oraz mechanizméw idolizacji w kulturze Japonii i Korei
Potudniowej. Autorki analizujg wspdtczesne formy zaangazowania
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fanowskiego, wskazujac role mediéw cyfrowych, strategii fan service
oraz przemystu rozrywkowego w budowaniu iluzji bliskoéci i wiezi
emocjonalnej.

Daria Jedrusiniska i Jagoda Niedoba koncentruja sie na interne-
towym trendzie Barbie Box jako przykladzie pozornie niewinnej
praktyki wykorzystujacej narzedzia sztucznej inteligencji. Autorki
pokazujg, ze popularne trendy wizualne mogg prowadzi¢ do powaz-
nych zagrozen zwigzanych z prywatno$cia, bezpieczestwem danych
oraz utratg kontroli nad wlasnym wizerunkiem.

W kolejnym tekécie Aleksandra Pawlikowska analizuje funkcjo-
nowanie kanatu TVP Info przed i po 13 grudnia 2023 roku, wskazujac
na cigglo§¢ stronniczoéci mediéw publicznych mimo zmiany formy
przekazu. Autorka taczy interpretacje prawng z badaniami empi-
rycznymi, podejmujac refleksje nad kryzysem misyjnosci medidéw
publicznych w Polsce.

Zuzanna Anna Musielak i Maciej Gibas badaja zjawisko mani-
pulacji emocjonalnej w mediach spoleczno$ciowych na przyktadzie
tresci wykorzystujacych empatie uzytkownikéw. Autorzy wskazuja
na role algorytméw, falszywych profili i narzedzi AI w generowaniu
zasiegédw oraz naduzyciach o charakterze cyberprzestepczym.

Bartosz Piszczek skupia sie na problemie halucynacji w modelach
generatywnych, omawiajac ich przyczyny, skutki oraz sposoby ograni-
czania, Rozdzial jest potaczeniem analizy technologicznej z refleksja
etyczng i prawng; dostarcza konkretnych rekomendacji dotyczacych
odpowiedzialnego wykorzystania Al

Kamila Staniczyk podjela za$ temat voice deepfake’u i zagrozen
zwigzanych z syntetycznym klonowaniem glosu. Autorka analizuje
zaréwno potencjal tej technologii, jak i ryzyka naduzy¢, wskazujac
na konieczno$é rozwoju regulacji prawnych oraz dzialan edukacyjnych.

Przedostatni tekst, autorstwa Marceliny Zubek, dotyczy odbio-
ru drastycznych tre§ci medialnych i napiecia miedzy ciekawoscia
a odpowiedzialno$cig odbiorcéw. Autorka analizuje psychologiczne
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i spoleczne mechanizmy siegania po brutalne przekazy, podejmujac
jednoczes$nie refleksje nad etyka mediéw i potrzebg edukacji medialnej.
Tekstem zamykajacym monografie jest rozdzial Aleksandry
Urzedowskiej, napisany in memoriam Michala Grzechyni — studen-
ta, ktérego badania nad obrazem spoteczenistwa w polskich mediach
popularnych staty sie punktem wyjicia do poglebionej refleksji nad
rolg kultury popularnej jako ,krzywego zwierciadta” rzeczywistosci
spofecznej. Rozdziat petni funkcje zaréwno naukows, jak i symbo-
liczng, domykajac calo$¢ monografii poprzez refleksje nad odpowie-
dzialno$cig mediéw oraz ciggloscig akademickiego namystu.

Pragniemy serdecznie podziekowaé Dziekanowi Wydziatu Nauk
o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta IT w Krakowie
ks. dr. hab. Stfawomirowi Soczynskiemu, prof. UPJPII, za zyczliwe
wsparcie wydania niniejszego tomu. Jeste$my przekonani, Ze niniejsza
publikacja przynosi réwniez satysfakcje Ksiedzu Profesorowi — daw-
nemu opiekunowi Dziennikarskiego Kofa Naukowego, a obecnie
swiadkowi i wspSltwérey rozwoju mlodej, ambitnej i odpowiedzialnej
wspolnoty akademickiej.

Mamy nadzieje, Ze niniejsza monografia stanie si¢ nie tylko za-
pisem aktualnych zainteresowan badawczych mlodego pokolenia
naukowcéw, lecz takze $wiadectwem ich rozwoju akademickiego
oraz dojrzewania refleksji nad mediami, edukacja i technologiami
we wspSlczesnym $wiecie. Liczymy, ze wspétpraca két naukowych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie oraz Politechniki
Krakowskiej bedzie kontynuowana i zaowocuje kolejnymi projekta-
mi — nie tylko badawczymi, lecz takze wydawniczymi. Praca nad
tym tomem byla dla nas Zrédlem satysfakeji i autentycznej przy-
jemnosci — zaréwno w wymiarze opieki naukowej nad studentami,
jak i wspdlnej redakeji tekstédw, ktére potwierdzaja, ze mlodzi ba-
dacze dysponuja dzi§ waznym i odpowiedzialnym gltosem w debacie
naukowe;j.

Aleksandra Urzedowska i Maciej Gibas



