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Oddajemy w ręce Czytelników monografię naukową będącą efektem 
współpracy dydaktycznej i badawczej studentów zrzeszonych w trzech 
kołach naukowych: Dziennikarskim Kole Naukowym, Kole Nauko-
wym Komunikacji Wizerunkowej (działających przy Wydziale Nauk 
o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawła II w Krakowie) 
oraz Kole Naukowym El Rappro (funkcjonującym przy Wydziale 
Inżynierii Elektrycznej i Komputerowej Politechniki Krakowskiej). 
Publikacja powstała dzięki zaangażowaniu młodych badaczy repre-
zentujących różne dyscypliny i podejścia metodologiczne, a zarazem 
połączonych wspólnym zainteresowaniem mediami, komunikacją 
oraz technologiami we współczesnym świecie.

Opiekę merytoryczną nad działalnością kół naukowych sprawują: 
dr Aleksandra Urzędowska – opiekunka Dziennikarskiego Koła Na-
ukowego, dr hab. Klaudia Cymanow-Sosin, prof. UPJPII – opiekunka 
Koła Naukowego Komunikacji Wizerunkowej, oraz dr inż. Zbigniew 
Pilch we współpracy z mgr. inż. Maciejem Gibasem – opiekunowie 
Koła Naukowego El Rappro.

Prezentowana monografia jest pokłosiem spotkań, wspólnych 
projektów badawczych, seminariów, występów studenckich i dys-
kusji prowadzonych na styku medioznawstwa, nauk o komunikacji 
społecznej oraz nauk inżynieryjno-technicznych. Zebrane w tomie 
teksty pokazują, że młodzi badacze nie tylko aktywnie uczestniczą 
w życiu naukowym, lecz także podejmują aktualne, złożone i spo-
łecznie istotne problemy, wpisując się w nurt nowej, zaangażowanej 
i interdyscyplinarnej refleksji nad mediami i technologiami.

Monografia ukazuje się w ramach specjalnej serii Media. Edu-
kacja. Technologie”, wydawanej na Uniwersytecie Papieskim Jana 
Pawła II w Krakowie przy wsparciu Politechniki Krakowskiej. Seria 
ma na celu integrowanie badań nad mediami i komunikacją z reflek-
sją nad edukacją oraz dynamicznie rozwijającymi się technologiami 
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cyfrowymi. Cieszy nas fakt, że właśnie młodzi naukowcy tak chętnie 
i odpowiedzialnie podejmują wysiłek zgłębiania tych zagadnień, do-
strzegając zarówno ich potencjał rozwojowy, jak i związane z nimi 
wyzwania etyczne, społeczne i kulturowe.

Tom otwiera rozdział Łukasza Bolanowskiego i Zbigniewa Pilcha 
poświęcony narzędziu NotebookLM oraz etycznym dylematom inter-
pretacji danych generowanych przez duże modele językowe. Autorzy, 
łącząc perspektywę medioznawczą i inżynierską, analizują możliwości 
i ograniczenia wirtualnego asystenta badawczego, podkreślając jego 
potencjał w redukowaniu halucynacji modeli językowych oraz ryzyko 
stronniczości wynikające z selektywnego doboru danych wejściowych. 
Autorzy, podejmując tu zagadnienia odpowiedzialności i krytyczne-
go wykorzystania narzędzi AI, wyznaczają ramy problemowe całej 
monografii.

W kolejnym tekście Klaudia Cymanow-Sosin i Paulina Paluch 
podejmują analizę strategii komunikacyjnych marek odzieżowych 
w mediach społecznościowych skierowanych do kobiet petite. Au-
torki, opierając się na analizie komparatystycznej komunikacji marek 
Blaar i Petite Pants na Instagramie, wskazują na znaczenie mediów 
społecznościowych w budowaniu wizerunku oraz relacji z wyspecja-
lizowaną grupą docelową. Badanie ukazuje zarówno podobieństwa 
w zakresie stosowanych formatów komunikacyjnych oraz estetyki 
przekazu, jak i różnice w sposobie akcentowania wartości marki oraz 
potrzeb odbiorczyń.

Następnie Mateusz Dadura analizuje e-fatwę jako potencjalne na-
rzędzie weryfikacji przekazów pozareligijnych w przestrzeni cyfrowej. 
Autor ukazuje, w jaki sposób internetowe religijne opinie prawne mogą 
pełnić funkcję zbliżoną do fact-checkingu, a także jak w środowisku 
nowych mediów zacierają się granice między sferą religijną a publiczną.

Tekst Oliwii Florek i Alicji Guzior jest omówieniem relacji para-
społecznych oraz mechanizmów idolizacji w kulturze Japonii i Korei 
Południowej. Autorki analizują współczesne formy zaangażowania 
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fanowskiego, wskazując rolę mediów cyfrowych, strategii fan service 
oraz przemysłu rozrywkowego w budowaniu iluzji bliskości i więzi 
emocjonalnej.

Daria Jędrusińska i Jagoda Niedoba koncentrują się na interne-
towym trendzie Barbie Box jako przykładzie pozornie niewinnej 
praktyki wykorzystującej narzędzia sztucznej inteligencji. Autorki 
pokazują, że popularne trendy wizualne mogą prowadzić do poważ-
nych zagrożeń związanych z prywatnością, bezpieczeństwem danych 
oraz utratą kontroli nad własnym wizerunkiem.

W kolejnym tekście Aleksandra Pawlikowska analizuje funkcjo-
nowanie kanału TVP Info przed i po 13 grudnia 2023 roku, wskazując 
na ciągłość stronniczości mediów publicznych mimo zmiany formy 
przekazu. Autorka łączy interpretację prawną z badaniami empi-
rycznymi, podejmując refleksję nad kryzysem misyjności mediów 
publicznych w Polsce.

Zuzanna Anna Musielak i Maciej Gibas badają zjawisko mani-
pulacji emocjonalnej w mediach społecznościowych na przykładzie 
treści wykorzystujących empatię użytkowników. Autorzy wskazują 
na rolę algorytmów, fałszywych profili i narzędzi AI w generowaniu 
zasięgów oraz nadużyciach o charakterze cyberprzestępczym.

Bartosz Piszczek skupia się na problemie halucynacji w modelach 
generatywnych, omawiając ich przyczyny, skutki oraz sposoby ograni-
czania. Rozdział jest połączeniem analizy technologicznej z refleksją 
etyczną i prawną; dostarcza konkretnych rekomendacji dotyczących 
odpowiedzialnego wykorzystania AI.

Kamila Stańczyk podjęła zaś temat voice deepfake’u i zagrożeń 
związanych z syntetycznym klonowaniem głosu. Autorka analizuje 
zarówno potencjał tej technologii, jak i ryzyka nadużyć, wskazując 
na konieczność rozwoju regulacji prawnych oraz działań edukacyjnych.

Przedostatni tekst, autorstwa Marceliny Zubek, dotyczy odbio-
ru drastycznych treści medialnych i napięcia między ciekawością 
a odpowiedzialnością odbiorców. Autorka analizuje psychologiczne 
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i społeczne mechanizmy sięgania po brutalne przekazy, podejmując 
jednocześnie refleksję nad etyką mediów i potrzebą edukacji medialnej.

Tekstem zamykającym monografię jest rozdział Aleksandry 
Urzędowskiej, napisany in memoriam Michała Grzechyni – studen-
ta, którego badania nad obrazem społeczeństwa w polskich mediach 
popularnych stały się punktem wyjścia do pogłębionej refleksji nad 
rolą kultury popularnej jako „krzywego zwierciadła” rzeczywistości 
społecznej. Rozdział pełni funkcję zarówno naukową, jak i symbo-
liczną, domykając całość monografii poprzez refleksję nad odpowie-
dzialnością mediów oraz ciągłością akademickiego namysłu.

Pragniemy serdecznie podziękować Dziekanowi Wydziału Nauk 
o Komunikacji Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawła II w Krakowie 
ks. dr. hab. Sławomirowi Soczyńskiemu, prof. UPJPII, za życzliwe 
wsparcie wydania niniejszego tomu. Jesteśmy przekonani, że niniejsza 
publikacja przynosi również satysfakcję Księdzu Profesorowi – daw-
nemu opiekunowi Dziennikarskiego Koła Naukowego, a obecnie 
świadkowi i współtwórcy rozwoju młodej, ambitnej i odpowiedzialnej 
wspólnoty akademickiej.

Mamy nadzieję, że niniejsza monografia stanie się nie tylko za-
pisem aktualnych zainteresowań badawczych młodego pokolenia 
naukowców, lecz także świadectwem ich rozwoju akademickiego 
oraz dojrzewania refleksji nad mediami, edukacją i technologiami 
we współczesnym świecie. Liczymy, że współpraca kół naukowych 
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawła II w Krakowie oraz Politechniki 
Krakowskiej będzie kontynuowana i zaowocuje kolejnymi projekta-
mi – nie tylko badawczymi, lecz także wydawniczymi. Praca nad 
tym tomem była dla nas źródłem satysfakcji i  autentycznej przy-
jemności – zarówno w wymiarze opieki naukowej nad studentami, 
jak i wspólnej redakcji tekstów, które potwierdzają, że młodzi ba-
dacze dysponują dziś ważnym i odpowiedzialnym głosem w debacie 
naukowej.

Aleksandra Urzędowska i Maciej Gibas


