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WPROWADZENIE

W historii rozwoju nowych mediéw zauwaza si¢ znaczace momenty, w ktérych
powstawaly nowe formy przekazywania tresci lub nowe kanaty komunikacji. Do
takich ,kamieni milowych” nalezy mig¢dzy innymi powstanie: blogéw, mediéw
spotecznosciowych, mediéw strumieniowych. Kazdy z nich wprowadzit innowa-
cyjny faktor do komunikacji w nowych mediach. Z nieodmienna sytuacja miata
do czynienia media-sfera, gdy w przestrzeni internetowej pojawit si¢ podcasting.

Poczatki polskiego podcastingu datowane na lata 2005-2012 rysowaly si¢ na
plaszczyznie niszowych form przekazu. Giéwnymi zainteresowanymi dzwigko-
wa formg tresci byli indywidualni twércy skupieni na swoich pasjach lub pracy
zawodowej. Nowa era polskiego podcastingu rozpoczeta si¢ w okoto 2013 roku
pod wplywem rosnacej popularnosci tresci audio w formie audiobookéw, a tak-
ze podcastéw zagranicznych dostgpnych poprzez aplikacje mediéw strumienio-
wych. Podcasting stat si¢ obiektem zainteresowan polskich mediéw masowych,
firm, instytucji oraz profesjonalnych i amatorskich indywidualnych twércéw
internetowych. Zaszta wtedy istotna transformacja postrzegania podcastingu —
z formy niszowo-amatorskiej w form¢ mainstreamowo-profesjonalna.

Odbiorcy ogélnopolskich mediéw masowych (prasy, radia, telewizji, portali
internetowych) pozyskali dodatkowy kanal odbioru tresci. Co istotne, tresci
przekazywane w formie dzwigkowej w duzej mierze nie s3 powieleniem zasobéw
z gléwnego kanatu komunikacji danego medium. Podcasty wydawane przez
media ogdlnopolskie cechuje sformatowanie, czyli dopasowanie do upodobari
odbiorcéw, ktérych medium chee pozyskaé. Wydawcy tychze audycji proponu-
ja swoim stuchaczom tematyke tresci, ktéra uzupetni ich wiedzg w sprawach,
ktére w danych czasach sa najwazniejsze (np. w czasie pandemii COVID-19
pojawilo si¢ wiele audycji poglebiajacych wiedzg na temat koronawirusa, zacho-
rowan, profilakeyki itp.).

Podcasty staly si¢ narzedziem do przekazywania wiedzy naukowo-specjali-
stycznej nie tylko dla mediéw masowych, ale takze dla naukowcéw i popula-
ryzatoréw nauki. Na polskim rynku podcastingu powstala osobna kategoria
podcastéw popularnonaukowych, ktérych twércami sa naukowcy posiadajacy
stopnie naukowe, eksperci w danej dyscyplinie oraz pasjonaci zajmujacy si¢ po-
pularyzowaniem nauki. Jest to wazny aspekt zagadnienia, poniewaz komuniko-
wanie naukowe to sfera wrazliwa na podawanie nieprawdziwych informacji tzw.
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fake news. Problem ten jest szczegblnie zauwazalny w Internecie, gdzie panuje
swoboda w publikowaniu tresci o wszelakim charakterze. Dlatego tak wazne sa:
osobowos¢, kompetencje i etyczne usposobienie 0séb popularyzujacych nauke,
w tym takze podcasteréw.

W przestrzeni czasowej rozwdj podcastingu w Polsce zbiegt si¢ ze wzrostem
popularnosci filméw dokumentalnych o tematyce #rue crime dostgpnych w me-
diach strumieniowych. Problematyka prawdziwych zbrodni zostata zaadapto-
wana przez twércow tresci audialnych, tworzac nowy, silny trend w ekspansji
polskiego podcastingu. Autorzy audycji, na bazie samodzielnie zebranych ma-
terialéw, odtwarzaja historie kryminalne z Polski i z zagranicy. Obecno$¢ takich
materiatéw w przestrzeni medialnej jest istotna z punktu widzenia wsparcia bu-
dowania bezpieczenistwa spotecznego. Podcasty true crime zwigkszaja $wiado-
mo$¢ o zagrozeniach i tym samym pobudzajg czujnos¢ spoleczeristwa w obliczu
zachowan patologicznych i antyspotecznych.

Rozwdéj podcastingu w Polsce doprowadzit réwniez do stosowania tresci au-
dialnych w celach komercyjnych. Podcasty staly si¢ trwatym elementem budo-
wania kampanii content marketingowych. Dzwickowa forma eksperckich tresci
jest bardzo wygodna dla wspétczesnych konsumentéw, stad tez coraz wigcej
firm decyduje si¢ na tworzenie wlasnych podcastéw lub sponsorowanie istnie-
jacych programéw. Podcasty pozwalajg firmom dotrze¢ do swojej docelowe;j
grupy odbiorcéw w sposéb bardziej intymny i personalny. Stuchacze czgsto sa
bardziej zaangazowani emocjonalnie podczas stuchania podcastéw, niz podczas
konsumowania tresci tekstowych czy wizualnych, co sprawia, ze reklamy lub
sponsorowane tresci mogg by¢ odbierane przez nich bardziej pozytywnie i tym
samym skuteczniej realizowad zamierzone cele marketingowe.

Analiza literatury przedmiotu ukazuje, ze tematyka podcastingu w Polsce jest
obiektem zainteresowania krajowych badaczy, co znalazto odbicie w licznych
artykutach naukowych. Grazyna Stachyra, w swoich dwéch opracowaniach za-
tytutowanych: , Podcasting w perspektywie specyfiki produkeji radiowej”" oraz
,Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju”?, opisata ten feno-
men w perspektywie ogélnej oraz wskazata mozliwe kierunki rozwoju. Ponadto,
problematyka podcastingu zostata podj¢ta w badaniach nad archiwizacjg tresci
radiowych, czego przyktadem jest artykut Urszuli Doliwy , Archiwizacja dziatal-

nosci radiowej — wyzwania i szanse dla matych, nickomercyjnych nadawcéw™.

' G. Stachyra, Podcasting w perspektywie specyfiki produkcji radiowej, Media-Kultura-Komunikacja
Spoteczna, 2016, 12/4.

2 G. Stachyra, Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju, Studia Medioznawcze,
2017, 1(68), s. 29.

3 U. Doliwa, Archiwizacja dziatalnosci radiowej — wyzwania i szanse dla matych, nickomercyjnych
wydawcéw, Studia Medioznawcze, 2007, 4(71), s. 81.
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Szczegélnie interesujacym obszarem badawczym dla naukowcéw reprezen-
tujacych dyscypliny takie jak polonistyka czy kulturoznawstwo stat si¢ gatunek
podcastéw true crime. W tym kontekscie, polonistka Beata Dul opublikowata
»Analize genologiczna podcastu kryminalnego na wybranych przyktadach™.
Natomiast na kanwie zagadnien kulturoznawczych Magdalena Kaminska opi-
sala ,Podcasting true crime jako medialny gatunek hybrydyczny™. Autorka
zwraca uwagg, ze podcasty o prawdziwych zbrodniach nie tylko propaguja okre-
Slone postawy wobec przestgpstw, ale takze stanowia narzedzie krytyki spotecz-
nej wobec panstwowych instytucji bezpieczenstwa.

Przestrzent badawcza nad podcastingiem w wielu publikacjach skupia si¢ nad
wykorzystaniem tego formatu jako narzedzia w dydaktyce. Lingwista Andrzej
Nazarewski w artykule ,,Podcasting w nauczaniu jezykéw obcych”™ wymienia
zalety tresci audialnych oraz przedstawia konkretne przyktady wykorzystania
podcastéw w nauczania j¢zykéw. Podobnie w artykule ,Podcasting i videoca-
sting jako pomoc w nauczaniu z wykorzystaniem technik komputerowych™
autorstwa bukasza Witkowskiego zostaly przedstawione argumenty przema-
wiajace za wykorzystaniem tych formatéw w nauczaniu w szkole wyzszej. Co
wigcej, w podcastingu dostrzezono narzedzie do nauczania zdalnego w formie
e-learningu, czym badawczo zajeta si¢ Ewa Patka w artykule ,,Podcast jako na-
rzedzie dydaktyczne na platformie OLAT™S.

Nie nalezy pomina¢ przy tym faktu, iz stowa ,podcast” i ,podcasting” na
stale zago$cily w medialnych zasobach stownikowych. W Stowniku terminologii
medialnef’ z 2006 roku (pod redakcjg Walerego Pisarka) wyraz podcast wystapit
tylko w miejscu definiowania tego stowa. Natomiast w Leksykonie termindw
medialnych'® z 2024 roku (pod redakcja Kazimierza Wolnego-Zmorzyniskiego,
Krystyny Doktorowicz, Pawla Planety i Ryszarda Filasa) stowa ,,podcast/podca-
sting/podcaster” (i rézne odmiany tych wyrazéw) wystgpuja w trzydziestu dzie-
wigciu definicjach haset w tymze leksykonie.

© B. Dul, Analiza genologiczna podcastu kryminalnego na wybranych przyktadach, Tematy i Kon-
teksty, 2022, 12(17), s. 214.

> M. Kamisiska, Podcasting true crime jako medialny gatunek hybrydyczny, Perspektywy Kultury,
2023, 3(42), s. 165.

¢ A. Nazarewski, Podcasting w nauczaniu jezykdw obcych, Heteroglossia — Studia kulturoznawczo-
-filologiczne, 2011, 1, s. 19.

7 . Witkowski, Podcasting i videocasting jako pomoc w nauczaniu z wykorzystaniem technik kom-
puterowych, Zeszyty Naukowe WSEIL Seria Transport i Informatyka, 2014, 1(4), s. 97.

8 E. Patka, Podcast jako narzedzie dydaktyczne na platformie OLAT, E-Mentor, 2011, 4(41).

9 W. Pisarek, Z. Bauer, E. Chudzinski, K. Wolny-Zmorzysiski [red.], Stownik terminologii me-
dialnej, Universitas, Krakéw 2006.

10 K. Wolny-Zmorzyaski, K. Doktorowicz, P. Planeta, R. Filas [red.], Leksykon termindéw me-
dialnych, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2024, t. 1-2.
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Gléwnym celem niniejszej monografii jest udowodnienie, ze podcasty sg fe-
nomenalng forma przekazu, ktéra moze by¢ wykorzystywana przez réznorodne
instytucje i branze. Walorem publikagji jest opisanie rynku polskiego podca-
stingu w sposéb catosciowy, przy ujeciu wiodacych kategorii podcastéw. Celem
opracowania jest rtéwniez wprowadzenie novum w postaci zdefiniowania i opisa-
nia funkeji podcastéw w sferze spotecznej i marketingowej. Obiektem rozwazan
jest systematyzacja wiedzy na takie tematy jak: uzycie podcastéw do dystrybugji
tresci przez tradycyjne media og6lnokrajowe oraz portale internetowe, sposo-
by uzycia podcastéw do popularyzacji nauki w nowych mediach, wspieranie
budowania bezpieczeistwa spotecznego, uzycie podcastu do promowania débr
i ustug oraz kreowania wizerunku.



ROZDZIAL 1

HISTORIA ROZWOJU I CHARAKTERYSTYKA
PODCASTINGU

1.1. PODCASTING NA SWIECIE I W POLSCE - OGOLNA
CHARAKTERYSTYKA

Korzenie podcastingu si¢gaja poczatku XXI wieku. Z perspektywy dwudziestu
lat dostrzega si¢, jak ta nowa forma komunikacji powstata, rozwijata si¢ i w ja-
kich celach stuzy ludziom na calym $wiecie. Powotanie podcastingu w prze-
strzeni cyfrowej zrodzito si¢ z rozbudowania funkeji, ktére w Internecie juz
istnialy, a dzigki poprowadzeniu ewolucji w odpowiednim kierunku utworzyly
nowy potencjat komunikacji. Szybko przekonano si¢ o fenomenie podcastingu
tkwiacym w kompatybilnosci z wieloma réznorodnymi dziedzinami zycia spo-
tecznego, nauki, biznesu itd.

Cho¢ pierwsze podcasty powstaly poza granicami Polski, to z niewielkim
przesunigciem czasowym, ale stosunkowo szybko, zawitaly takze w centrum Eu-
ropy. Rozwdj podcastingu nabierat réznej predkosci, w réznych szerokosciach
geograficznych. W Ameryce Pétnocnej bylo to szybkie tempo ewolucji pod-
castingu. Natomiast w Polsce, po pojawieniu si¢ pierwszych produkeji dzwie-
kowych potrzeba bylo jeszcze dekady, by intensyfikacja tej formy komunikacji
osiagneta poziom, ktéry byt juz znany za granica.

Rozwdéj podcastingu na $wiecie to historia, ktéra w kazdym kolejnym etapie
utwierdza podcasteréw i stuchaczy w przekonaniu, ze nowo powstaty kanat ko-
munikacji pozostanie w przestrzeni medialnej na stale. Od postgpu technologii
przesytu plikéw dzwigkowych, poprzez pierwsze opublikowane odcinki, nada-
nie nazwy zjawisku i dalsza ewolucj¢ podcastingu uwidacznia si¢ potencjal, jaki
wnosi podcasting do $rodowiska medialnego.

Historia podcastéw rozpoczela si¢ od stworzenia technologii, ktéra umozli-
wia fatwa i szybka dystrybucje tresci w sieci za posrednictwem specjalnych agre-
gatoréw. W 2001 roku amerykariski programista Dave Winer w odpowiedzi
na prosb¢ MTV V] Adama Curry' poszerzyt funkcjonalnos¢ technologii RSS

" AJ. Bottomley, Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium: Introduction, Journal
of Radio & Audio Media, 2015, volume 22, s. 164.
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(ang. Rich Site Summary lub Really Simple Syndication) o mozliwos¢ przesyta-
nia plikéw audio. Warto nadmieni¢, ze RSS w ujeciu technologicznym jest to
srodzina formatéw sieciowych, opartych na jezyku XML, stuzacych do publi-
kacji czgsto zmieniajacych si¢ tresci, takich jak wpisy blogdéw, wiadomosci™'2.
Natomiast w ujeciu bardziej opisowym RSS ,to alternatywny w stosunku do
standardowych stron WWW sposéb dostgpu do zasobéw Internetu, zwlasz-
cza wiadomosci i blogéw. RSS przypomina popularne newslettery, z tym, ze
wiadomosci docierajg do prenumeratora indywidualnie i natychmiast po tym,
jak zostaja opublikowane (a nie np. raz dziennie)”". Na podstawie przytoczo-
nych definicji mozna stwierdzi¢, ze RSS, to kanat, ktérym podaza tres¢ zapisana
w pliku o rozszerzeniu xml do czytnika RSS, czyli programu odczytujacego tego
rodzaju pliki na komputerze lub innym urzadzeniu przenosnym. Dostgp do
danych kanaléw odbywa si¢ poprzez proces subskrypcji polegajacy na skopio-
waniu adresu kanatu do czytnika.

W 2003 roku podczas BloggerCon (ogélnoswiatowa konferencja bloge-
ré6w) zaprezentowano AppleScript, ktéry byl programem umozliwiajacym
$ciagnigcie z sieci oznaczonych RSS plikéw diwickowych, skonfigurowanie
go z odtwarzaczem muzycznym iTunes i synchronizacje¢ z iPodem. Byty to po-
czatki programu iPodder, ktéry z kolei byt podstawa do agregatora podcastéw
o nazwie Juice'4,

Istota funkcjonowania technologii RSS doskonale wpisata si¢ w sedno dzia-
tania podcastingu, czyli swoboda dost¢pu i wolno$¢ wyboru. Rich Site Sum-
mary, to forma komunikowania typu (ang.) pu/l”, tj. zapewniajaca uzytkow-
nikowi catkowity wplyw na proces subskrypcji, mozliwos¢ selekcji informacji
i konieczno$¢ aktywnego wyszukiwania nowych kanatéw. Wskazane jest takze,
aby podkresli¢, iz technologia RSS umozliwita takze rozwdj w zakresie Web
2.0, czyli ogbtu serwiséw internetowych, w ktérych podstawowa role odgrywa
tre$¢ generowana przez uzytkownikéw tych serwiséw'®, w tym migdzy innymi
blogéw i podcastéw. RSS w Sieci 2.0 zaczglo si¢ zmienia¢ w spersonalizowane
centrum informacji i publicystyki'’.

12 M. Zaremba, RSS — cechy i ewolucja, [w:] Internetowe gatunki dziennikarskie, K. Wolny-Zmo-
rzytiski, W. Furman [red.], Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 227-228.

13 Tamze, s. 228.

" M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawel, Podcast — a co to jest?, https://podcast-
sportowy.wordpress.com/podcast-a-co-to-jest/, [dostep: 26.01.2024].

1 Strategia pu// ma na celu zbudowanie relacji z klientem w ten sposdb, by to wlasnie ostateczny
nabywca oferowanych przez przedsigbiorstwo débr i ustug starat sie zainicjowad i zbudowac relacje
z firmg oferujaca kupowany przez niego produkt — B. Dobiegata-Korona, T. Doligalski [red.], Za-
rzqdzanie wartoscig klienta: pomiar i strategie, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2010, s. 9.

16 K. Flasiniski, Web 2.0, [w:] Encyklopedia maturzysty, 2015, nr 1, s. 56.

7" M. Zaremba, RSS..., dz. cyt., s. 231.
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Pierwszym podcastem, w pelni opublikowanym w mysl technologii RSS,
byt podcast ,,IT Conversations” autorstwa Doug’a Kay’a. Audycje byty publiko-
wane w latach 2003-2012. W sumie opublikowano ponad 3300 odcinkéw!'s.
Misjg autora podcastu byto tworzenie tresci przydatnej dla spolecznosci uzyt-
kownikéw zainteresowanych technologiami internetowymi'. Nastepnie w sieci
pojawit si¢ podcast Adama Curry’ego, ktdrego uznaje si¢ za pioniera podca-
stingu. W podcascie ,Daily Source Code” inicjator opowiadat o nowinkach
technologicznych i kulturze alternatywnej®. Podcast ten uwaza si¢ za pierwszy
podcast tworzony przez osobg¢ indywidualna. Nalezaloby przy tym nadmieni¢,
ze Adam Curry jest takze jednym z twércéw systemu pozwalajacego na sub-
skrypcje podcastéw iPodder?’. W $rodowisku podcasteréw zostat okrzyknigty
mianem ,,Podfather”*?. W 2007 roku rozpocz¢to nadawanie podcastu zatytuto-
wanego: ,Open Source”®, ktéry uchodzi za najdtuzej nadawany podcast w hi-
storii*.

Natomiast jedna z pierwszych instytucji, ktéra w 2004 roku zdecydowata si¢
skorzysta¢ z mozliwosci udostgpniania swoich audycji w formie podcastéw byta
stacja BBC. Audycja ,Reith Lectures” to cykl corocznych wyktadéw radiowych
BBC prowadzonych przez czotowe postacie w Wielkiej Brytanii®®. W zwiazku
z pozytywnym odzewem ze strony stuchaczy (w ciagu 10 tygodni audycja zo-
stala pobrana 50 tysigcy razy) stacja radiowa postanowila poszerza¢ swoja ofertg
podcastéw o kolejne audycje®®. Podobng prakeyke podjeto Radio France In-
ternationale, ktére w tamtych czasach rozpoczeto udostgpniaé swoje dzienniki
w formie skompresowanych plikéw do $ciggniccia przez Internet”.

Powyisze, prekursorskie publikacje daly poczatek takze dwém nurtom
tworcéw podcastéw. Pierwszy z nich to twércy amatorzy, dzialajacy w formie

8 D. Kaye, The Conversations Network: Mission Accomplished, https://blogarithms.com/
2012/09/16/cn-mission-accomplished/, [dostep: 14.01.2024].

¥ D. Kaye, Our Mission, https://tiny.pl/dr45c, [dostep: 14.01.2024].

2 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https:/ [www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-
-na-zyczenie, [dostep: 11.01.2024].

2! Tamze.

2 M. Miller, Podfather’ plots a radio hit of his own: LA Times, hteps://tiny.pl/d7x1l, [dostep:
11.01.2024].

» Watson Institute, Launching ‘Open Source at the Watson Institute, https://tiny.pl/d7x12,
[dostep: 14.01.2024].

. C. Lydon, Open Source with Christopher Lydon, https://podcasts.apple.com/us/podcast/open-
source-with-christopher-lydon/id733306192mt=2, [dostgp: 14.01.2024].

» BBC, BBC Radio 4 unveils 60 years of Reith Lectures archive, https://www.bbc.com/news/
entertainment-arts-13891740, [dostgp: 05.01.2024].

%S, Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Universitas, Krakéw 2010,
s. 181.

¥ S.M. Stanuch, Audycje..., dz. cyt.
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non-profit. Byly to osoby, ktére w podcastach odnalazly kanat do komuniko-
wania swoich pogladéw, dzielenia si¢ wiedza lub budowania spotecznosci wokét
danej idei badZ tez religii. Drugi nurt to twércy komercyjni, ktérymi byli nie-
dawni radiowcy lub gwiazdy show-biznesu, ktérzy zaczeli si¢ doskonale odnaj-
dywa¢ w nowych mediach i oferowad swoje tresci w formie odptatnej®®.

W tym samym czasie dokonano pierwszej préby zdefiniowania nowo po-
wstatego zjawiska. Stowo ,podcast”, a w zasadzie stowo ,podcasting”, po raz
pierwszy wybrzmiato w przestrzeni medialnej w 2004 roku w artykule Bena
Hammersleya na famach internetowej wersji brytyjskiego dziennika , The
Guardian™. Dziennikarz zwrécit uwage na ogromng édwczesna popularnosé
odtwarzaczy mp3 oraz oprogramowania do produkcji utworéw audio, a takze
na powszechnie znang juz wtedy forme¢ aktywnosci twércédw internetowych,
jaka jest blogowanie. Bedac w obliczu tych nowinek technologicznych, podjat
probe nazwania zjawiska, jakim bylo tworzenie utworéw audio przez nieza-
leznych autordw, tzn. amatoréw niezrzeszonych z zadnym zarejestrowanym
formalnie medium, ktérzy publikowali swoja twérczos¢ w sieci. Hammersley
zadat trzy pytania. Pierwsze dotyczylto tego, czy jest to (ang.) audioblogging,
czyli nowa wersja blogowania wykorzystujaca dzwigk zamiast tekstu. Drugie,
to czy s to ,media partyzanckie”, tj. prowadzone na wlasna reke, w sposéb
niezorganizowany. Trzecie pytanie odnosito si¢ za$ do tego, czy zaistniale zja-
wisko nalezy nazwad ,podcastingiem”. Powolujac si¢ zatem na etymologie,
stowo ,,podcast” to neologizm powstaly z polaczenia stéw (ang.) broadcast
(nadawad) oraz przedrostka ,,pod” odnoszacego si¢ do urzadzenia marki Apple
— iPoda oraz do powszechnej praktyki stuchania podcastéw na odtwarzaczach
przeno$nych?.

Podcasty juz na poczatku istnienia imponowaly swoimi innowacyjnymi ce-
chami. Tworca, ktérego mozna nazwac (ang.) freelancerem — tj. osoba pracujaca
bez etatu jako ,wolny strzelec”, realizujaca projekty na zlecenie, niezwiazang
z zadna instytucjg medialng — jest wydawca i nadawcg w jednej osobie. Moze
postgpowa¢ catkowicie samodzielnie, zgodnie z wlasnymi przekonaniami. Pod-
cast jest forma przekazu, ktéra identyfikuja: intymnos¢ — jedynym kanatem jest
glos; interaktywno$¢ — odbiorcy moga wchodzi¢ w dyskusje z twérca poprzez
rézne formy kontaktu w Internecie (np. komentarze, wiadomosci e-mail); wy-
goda w dostepie do tresci — audycje mozna pobra¢ na wlasne urzadzenie (np.
odtwarzacz mp3, komputer, smartfon). Autor artykutu zwraca takze uwage na

3 G. Stachyra, Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju, Studia Medioznawcze,
2017, 1(68), s. 29-41.

¥ B. Hammersley, Audible revolution, https://tiny.pl/dr45], [dostep: 15.12.2021].

3% T. Bonini, The Second age’ of podcasting: Reframing podcasting as a new digital mass medium,
Quaderns del CAC 41, 2015, vol. 18, s. 21-30.
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fakt, iz podcasty uwalniajg stuchaczy od ograniczen czasowych i przestrzen-
nych. Ponadto podcasty to wyzwolenie dla twércéw programéw, poniewaz
w Internecie moga osiagnaé znaczenie wiecej. Tresci rozprowadzane w formie
podcastéw nie podlegaja zadnym przepisom programowym. W sieci takze nie
istnieje limitowanie czasu antenowego, ktéry bywa powaznym ograniczeniem
dla aspirujacych dziennikarzy radiowych®'.

O tym, jak niezwykle intrygujacym medium stat si¢ podcast, moze $wiad-
czy¢ fakt, ze New Oxford American Dictionary oglosit stowo ,,podcast” jako
stowo roku 2005, a od 2006 roku zostato wpisane jako hasto do stownika®.

W 2005 roku rozpoczeta si¢ ekspansja firmy Apple na rynek podcastéw
w Stanach Zjednoczonych. Komputerowy gigant rozwinat swéj odtwarzacz
multimedialny iTunes w zakresie odtwarzania podcastéw oraz zintegrowat go
ze sklepem internetowym, w ktérym powstat katalog darmowych audycji*. Fir-
ma Apple opracowata tutoriale do swoich markowych programéw stuzacych do
tworzenia podcastéw.

Badania przeprowadzone przez Pew Internet & American Life Project wy-
kazaly, ze juz w 2005 roku 29 mln Amerykanéw posiadato odtwarzacz plikéw
mp3, a 29% z nich przynajmniej raz Sciagneto podcast i wystuchato go*. Stany
Zjednoczone staly si¢ podatnym gruntem do intensyfikacji podcastingu takze
ze wzgledu na wypracowany nawyk u Amerykanéw do stuchania audiobookéw
(ktére byly juz wezesniej dostgpne réwniez w bibliotekach publicznych) oraz
do korzystania z radia podczas podrézy samochodowych. Nie bez znaczenia byt
fakt, ze w 2003 roku organizacja Audible nawigzata porozumienie z firma Apple
na wytaczno$é w dostarczaniu audiobookéw do iTunes Music Store®. Dodatko-
wo, producenci samochodéw na rynku amerykaniskim coraz czgéciej standardo-
wo montuja funkcje umozliwiajace faczenie si¢ z Internetem w samochodach™.

W Stanach Zjednoczonych podcasting szybko zostat dostrzezony jako na-
rz¢dzie do komunikowania politycznego. Gtéwnymi atutami tego kanatu ko-
munikacji okazaly si¢: niski koszt i szybkos¢ dotarcia do miodziezy. Miedzy in-
nymi senator John Edwards, kandydat na prezydenta Stanéw Zjednoczonych,
zapowiadal zamiar publikowania podcastéw, w ktérych bedzie odpowiadat na

' B. Hammersley, Audible revolution, https://tiny.pl/dr45], [dostep: 15.12.2021].

32 Oxford Languages, Oxford Word of the Year, https://languages.oup.com/word-of-the-year/,
[dostep: 05.01.2024].

3% M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawel, Podcast..., dz. cyt.

3 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https:/ www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-
-na-zyczenie, [dostep: 11.01.2024].

3 Tech Crunch, Audible’s i Tunes exclusivity ends following antitrust pushback in Europe, https://
tiny.pl/d7xj1, [dostgp: 26.01.2024].

3 G. Stachyra, Podcasting..., dz. cyt., s. 29-41.
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pytania odbiorcéw?’. Natomiast prezydent George W. Bush publikowat swoje
sobotnie przeméwienia wtasnie w formie podcastéw™.

W Stanach Zjednoczonych podatnym gruntem na rozwdj podcastingu byly
media publiczne. National Public Radio utworzylo swéj serwis podcastowy
w sierpniu 2005 roku, a w kwietniu 2006 roku odnotowano juz 26 milionéw
pobran®.

Podcast jako forma audycji dzwickowej o niskich kosztach produkcji szybko
zostata dostrzezona jako skuteczne narzedzie do zarabiania pieniedzy. Podobnie
jak w blogosferze, podcasterzy rozpoczeli nawiazywanie wspétpracy z reklamo-
dawcami np. z branz technologicznych i z rynku audiofonicznego (np. Hewlett
Packard lub Audible)*’. Zapoczatkowano wéwczas wykorzystywanie podcastin-
gu do komunikacji marketingowej. Marka Heineken, jako jedna z pierwszych,
ktéra podjeta takie dziatania, w 2004 roku wyprodukowata pierwszy podcast
w formie wywiadu z DJ’em Danielem Davoli. Podcast powstal w kontekscie
promowania tournée ,Heineken’s Thirst global club tour™!.

Inna z form komercjalizacji podcastingu to platna subskrypcja wybranych
odcinkéw za posrednictwem najwigkszych platform streamingowych, np. Ap-
ple Podcasts lub Spotify for Podcasters. Podcasterzy maja do swojej dyspozycji
narzedzie zwane (ang.) paywall, ktére umozliwia im okreslenie, ktére audycje
maja by¢ dostepne wylacznie po uiszczeniu oplaty przez stuchaczy.

Nowym rozdzialem w rozwoju podcastéw na swiecie bylo powstanie plat-
form (ang.) crowdfundingowych. Pierwsza platformg finansowania spoteczno-
Sciowego w tym zakresie byt Kickstarter. Dzigki temu serwisowi podcasty, kt6-
re funkcjonowaly w ramach radia, mogty uniezalezni¢ si¢ finansowo od niego
i przej$¢ na finansowanie przez stuchaczy®’. Taka forma wspierania twércéw
szybko spotkala si¢ z aprobata odbiorcéw. Jednym z przyktadéw podobnego
dziatania moze by¢ podcast ,Radio Ambulente” autorstwa Daniela Alarcéna
i Caroliny Guerrero, ktéry powstat dzigki zbiérce 46 tys. dolaréw. Natomiast
innym przyktadem spektakularnego sukcesu w zbiérce crowdfundingowe; jest
projekt ,Radiotopia” przygotowany przez Romana Marsa, ktéry zgromadzit
srodki w kwocie 620 tys. dolaréw*®. Otworzyta si¢ nowa mozliwo$¢ finasowania
tworczoéci podcasteréw przez ich stuchaczy, tym samym wielu twércéw mogto

7 Tamze.

3% The White House, President Bush’s Radio Address, https://tiny.pl/dr458, [dostep: 14.01.2024].
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uniezalezni¢ si¢ pod wzgledem finansowym i uczyni¢ podcasting sposobem za-
rabiania na zycie lub $ciezka rozwoju biznesowego.

Podobnie w Polsce w 2016 roku oddano do uzytku platforme Patronite.pl,
ktéra umozliwita finansowanie podcasteréw i innych twércéw internetowych.
Platforma dziata na zasadzie subskrypcji, czyli statego, na przyklad comiesi¢cz-
nego finansowania danego twércy zgodnie z przyjeta stawka. W ramach takie-
go modelu podcasterzy cheac si¢ odwdzigezy¢ swoim ,patronom”, wymieniaja
swoich sponsoréw np. na koniec odcinka lub tworza tresci premium albo w ja-
kikolwiek inny sposéb komunikujg fake, ze ich twérczo$¢ moze liczy¢ na dofi-
nansowanie ze strony odbiorcéw*.

Kolejnym etapem w rozwoju podcastéw na $wiecie bylo powstanie nastep-
nych platform i programéw wspierajacych podcasteréw w ich twérczosci. Za-
czely powstawaé miedzy innymi: sieci podcastéw (np. PodcastOne), sieci rekla-
my dla podcasteréw (np. Midroll), platformy do automatycznego kojarzenia
reklam z odtwarzanymi podcastami (np. BlogTalkRadio)*. Podcasting stat si¢
dochodowym biznesem, wigc zaczgto analizowaé jakos¢ dostepnych narzedzi
do tworzenia i odbioru. W 2015 roku firma Google przeprowadzita ankiete
wiréd 2,5 tysiaca niezaleznych twércéw materiatéw dzwickowych. Ankietowa-
ni pozytywnie ocenili aplikacje do tworzenia podcastéw, lecz wskazali na pewne
niedoskonatosci, a konkretnie: na problem zwiazany z pozyskiwaniem nowego
audytorium. Zwrécono bowiem uwagg na brak wystarczajacej promocji podca-
steréw w mediach spotecznosciowych oraz na niewlasciwy sposéb ich prezento-
wania — jako dostarczycieli muzyki, a nie unikalnych tresci narracyjnych*. Taki
stan rzeczy spowodowal podejmowanie dalszych przedsiewzie¢ wielkich firm
w celu poszerzania ustug dla podcasteréw. Firma Gimlet Media, ktéra tworzy
sie¢ podcastéw i wydaje takze wlasne audycje narracyjne, udostgpnita dwezesnie
popularne, radiowe show ,, This American Life”. Inne najwigksze firmy w bran-
zy rozpoczely wspétprace z twércami najbardziej popularnych audycji w celu
ich dystrybucji do jak najwickszej grupy odbiorcéw. Firma Popup Archive zaje-
ta si¢ transkrypcja i indeksowaniem podcastéw na potrzeby wyszukiwarek tresci
audio. Natomiast Audio Player Clammr zaczal tworzy¢ osiemnastosekundowe
fragmenty audycji publikowane jako posty, ktére mozna udostgpni¢ na Face-
booku lub Twitterze. W przypadku zainteresowania fragmentem audycji, odno-
$nik mu towarzyszacy odsyta do pelnej wersji nagrania®.

# Patronite, https://patronite.pl/post/57444/lacz-rozne-formy-wsparcia-i-zarabiaj-wiecej,
[dostep: 29.01.2024].

© G. Stachyra, Podcasting..., dz. cyt., s. 30.

16 Clammr, Future of Podcasting 2015, http:/[www.slideshare.net/clammrapp/20150617—future-
of-podcasting-2015—clammr-v-f [dostep: 30.01.2022].
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Pojawienie si¢ nowego fenomenu w przestrzeni medialnej szybko spowodo-
walo tworzenie si¢ spotecznosci 0séb zainteresowanych tematem i cheacych roz-
wijaé si¢ w tej dziedzinie. Jako ze to amerykaniski rynek podcastingu ewoluowat
najszybciej, to wlasnie tam pojawily si¢ pierwsze wydarzenia zrzeszajace osoby
zafascynowane tg forma przekazu. W listopadzie 2005 roku odbyly si¢ pierwsze
eventy branzowe ,,Portable Media Expo” i ,,Podcasting Conference” w Ontario,
w Kalifornii®.

Aranzowanie takich spotkani entuzjastéw podcastingu dato takze zaczatek
do przyznawania nagrdd za najlepsze i najbardziej cenione podcasty. Jednym
z najpopularniejszych plebiscytéw jest People’s Choice Podcast Awards®.
Nalezatoby przy tym nadmienié, ze w Polsce od 2020 roku s3 przyznawa-
ne nagrody Best Stream Awards, w ramach festiwalu nagréd dla twércéw
w streamingu’”.

Podcasting stat si¢ takze czgstym tematem obrad na konferencjach nauko-
wych. Przyktadem takiego wydarzenia jest ECREA Radio Research Section
Conference. Jest to coroczna, mi¢dzynarodowa konferencja, ktéra w 2017 roku
zostata zorganizowana w Lublinie. Temat przewodni brzmiat: ,Radio relations”
rozumiane jako relacje ,migdzy nadawca a stuchaczem, dzwickiem radiowym
a wywolanymi przez niego emocjami, formg a zawartoscia, nadawcami a tech-
nologia, ekonomig czy polityka, forma a zawartoscia czy teoria a praktyka radio-
wa !, Jednym z prelegentéw byt Richard Berry — ceniony badacz podcastingu
z Uniwersytetu w Sunderland. Przedmiotem jego wystapienia byla relacja ,mi¢-
dzy radiem a podcastingiem. Bazujac na wynikach badan, starat si¢ wykaza¢, ze
podcasting w coraz wigkszym stopniu wybija si¢ na niepodlegtos¢ w stosunku
radia. Tworcy podcastéw bardzo czgsto juz nie czuja si¢ radiowcami. Przewaznie
tez nie wywodzg si¢ z radia, ani tez nie s zwigzani z zadng rozgto$nig™. Tema-
towi podcastingu poswigcono caly blok wystapien.

Z biegiem lat ewolucja podcastingu pokazala, ze podcast to narzedzie do
realizacji réznych celéw i projektéw. Jednym z takich projektéw realizowa-
nych w Wielkiej Brytanii byt podcast Hackney Hear. Autorka tej produkcji
jest dziennikarka , The Guardian”, Francesca Panetta. Audycje w nowatorski
sposéb potraktowaly korelacjg przekazu dzwigkowego z wizualnym, przezywa-
nym na zywo. Podcast Hackney Hear zostal nazwany przez Grazyne Stachyre

® B. Williams, Remembering the Portable Media Fxpo 2005 — Just like Woodstock, https:/[www.
youtube.com/watch?app=desktop&v=YNWYIbXuM_U, [dostep: 29.01.2024].

¥ Podcast Awards, https://www.podcastawards.com/, [dostep: 09.01.2024].

50 Best Stream Awards, https://beststreamawards.net/, [dostep: 29.01.2024].

U U. Doliwa, Sprawozdanie z konferencji 5th ECREA Radio Research Section Conference, Radio
Relations, Lublin, 12—14 wrzesnia 2017, Studia Medioznawcze, 2017, tom 4, s. 155.

52 Tamze, s. 156.
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,dzwickowym pejzazem™. Innowacyjnos¢ tej produkeji polegata na mozli-
wosci odstuchania nagran opowiadajacych o okreslonych miejscach w Londy-
nie, bedac w tym miejscu, dzigki potaczeniu z nawigacja GPS. Opowiadania
o tych miejscach zostaly napisane przez rdzennych Londyiczykéw, w tym na
specjalne zaproszenie, przez londynskich artystéw. Projekt Hackney Hear byt
nominowany do nagrody Tech Con Award za brawurowg prébe ,zintegrowa-
nia dzwigku i przestrzeni oraz prowadzenie opowiesci nielinearnie, uzaleznia-
jac jej ksztalt od wyboréw spacerowicza”*. Podcasty, jako narzedzie stuzace
do realizacji innowacyjnych projektéw, stanowia w gruncie rzeczy fascynujacy
obszar, ktéry zyskal na popularnosci i znaczeniu w $§wiecie biznesu i kultury
oraz nauki.

Pojawienie si¢ podcastingu w Polsce byto znakiem, ze Polacy obserwujg roz-
woj przestrzeni medialnej na $wiecie i chcg w tym rozwoju takze uczestniczy¢.
Pomimo tego, ze rozwdj podcastingu w Polsce, w poczatkowych latach, przebie-
gal znacznie wolniej niz za granica, to jednak nie mozna zaprzeczy¢, ze polskim
podcasterom towarzyszylo tyle samo zapatu i pasji do tworzenia swoich audycji.
W pierwszych dziesi¢ciu latach podcasting nie umknat uwadze mediéw ogdl-
nokrajowych, a dokladnie stacjom radiowym. Odkryto bowiem w podcastingu
nowa $ciezke dla rozwoju i dziatalnosci radia.

Zrédta internetowe podaja, ze pierwsze podcasty w Polsce zostaly opubliko-
wane na poczatku 2005 roku. Jako pionieréw w tym zakresie uznaje si¢ dwéch
Wihochéw: Pierluigi Peggiani i Leonardo Masi, autoréw podcastu ,, Warsaw Cal-
ling”. Autorzy inspirowali si¢ tworzeniem audycji dZzwickowych w sieci w na-
stepujacy sposob: ,,Zalezalo nam, by robi¢ radio niezalezne. Jedynie podcasting
umozliwia realizacj¢ tego pomystu. Nie trzeba specjalistycznego sprz¢tu ani
wielkich naktadéw finansowych™®. W tym samym miesiacu pierwszy podcast
w Polsce opublikowat Jacek Artymiak. Jego niekonwencjonalne audycje doty-
czyly podcastingu w Polsce i probleméw $cisle zwiazanych z jego rozwojem.
Nagrywat podcasty w zaciszu domowym, ale tez w podrézy, eksperymentujac
z réznym otoczeniem. Obserwatorzy rynku podcastéw za pierwszy seryjnie
nadawany podcast uznajg audycje ,,Psychomagiel”, ktérej autorami byli Pawel
,Konjo” Konak oraz Krzysztof Skiba. Audycja byta nadawana co tydzien na
stronie Wirtualnej Polski®’.

% G. Stachyra, Podcasting. .., dz. cyt., s. 72.
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Pierwsze podcasty charakteryzowaly si¢ w gtéwnej mierze niska trwatoscia
— po nagraniu jednego lub zaledwie kilku odcinkéw byly porzucane, stad tez
trudno po latach odtworzy¢ ich nazwy i tresci. Jest to w zasadzie niemozliwe,
jesli autor podcastu trwale usunat tresci z sieci lub nie zadbat o ich archiwiza-
cje. Ze wspomnieri 0s6b obserwujacych podcasting w Polsce od samego po-
czatku, mozna wymienic kilka, jako te, ktére niemal juz dwadziescia lat temu
przecieraly szlaki: ,Polskie Detroit” (o Polonii w Stanach Zjednoczonych),
»Celuloid” (o filmach), , Tchnienie grozy” (o niesamowitych historiach) oraz
»Glosa” (o ksigzkach)®®. W przypadku tego ostatniego zachowat si¢ blog pro-
wadzony réwnolegle z podcastem, ktéry aktualnie mozna traktowac jako swo-
isty artefake™.

Juz w 2005 roku podcasting zostal zauwazony przez wydawcéw radiowych
jako szansa na rozwdéj rozglosni. Poczatkowo stacje radiowe decydowaly sig je-
dynie na publikowanie w Internecie audycji z anteny radiowej w formacie mp3.
W taki sposéb radio RMF publikowato felietony Tomasza Olbratowskiego
»Klara Weritas™. Wigksza szans¢ w podcastingu sensu stricto widzieli zarzadza-
jacy Radiem Bis. Jako punkt wyjscia wydawcy tego radia postawili rozwinigcie
radia internetowego, a w tym podcastingu.

Jednym z pionieréw polskiego podcastingu byto takze Polskie Radio —
oddziat w Szczecinie. W sierpniu 2005 roku radiostacja rozpoczeta publi-
kacj¢ audycji zatytutowanej: , Traci¢ myszka” w formie podcastéw oraz uru-
chomita wtasna platforme¢ do publikowania. Oprécz tego stuchacze mogli
postucha¢é w sieci réwniez takich programéw jak: ,Salon polityczny Tréjki”
oraz ,,Sygnaly dnia”®'. Poza przenoszeniem audycji do Internetu, w owych
czasach mozna bylo takze zaobserwowa¢ trend transmitowania w formie au-
diowizualnej audycji, ktéra w radiu byta nadawana na zywo. Przykladem
takiej produkcji byt program Radia Zet — ,Siédmy dzied tygodnia®®*. Te
cotygodniowg audycj¢ publicystyczng (realizowana w latach 2001-2016%),
transmitowang na zywo na antenie radia mozna uzna¢ jako forme uprawia-
nia wideopodcastingu.

Publikowanie audycji radiowych w sieci stalo si¢ sposobem na redystrybu-
cje tresci radiowych. Dzigki takim dzialaniom audycje radiowe nie ,znikaty”

% M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawel, Podcast..., dz. cyt.

% PA. Piotrowicz, https://www.glosa.info/, [dostep: 26.01.2024].

8 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https:/ [www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-
-na-zyczenie, [dostep: 11.01.2024].

1 M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawel, Podcast..., dz. cyt.

62 Radio Zet, Siddmy dziers tygodnia — Rok Czestawa Mitosza, https:/[www.youtube.com/wat-
ch?v=YGSq1p4U-HM, [dostep: 29.01.2024].

 Wirtualnemedia.pl, Monika Olejnik odchodzi z Radia ZET. Konrad Piasecki poprowadzi audycje
»Gos¢ Radia ZET”, https://tiny.pl/d76qc, [dostep: 29.01.2024].
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z przestrzeni medialnej tuz po zakoriczeniu audycji, ale pozostawaly w niej za
posrednictwem innego kanatu — Internetu. Co wigcej, funkcjonowanie w no-
wej przestrzeni pozwalato na dotarcie do zupetnie innych grup docelowych niz
te, ktdre korzystajg gtéwnie z radia. Takim sposobem tresci radiowe mialy szan-
s¢ na opuszczenie ,modelu raméwkowego” i przejécie do modelu korzystania
z mediéw ,na zadanie” (ang.) audio on demand. Podcasty, jako narzedzie do
archiwizacji tresci audio, petnig istotng rol¢ w gromadzeniu, przechowywaniu
i udostgpnianiu réznorodnych tresci dzwigkowych. Umozliwiaja bowiem two-
rzenie centralnego repozytorium tresci dzwickowych, pozwalajg na porzadko-
wanie tresci audio zgodnie z okreslonymi kategoriami, tagami badz tez sezona-
mi oraz umozliwiajg trwate zachowanie tresci dzwickowych. Korzystanie z pod-
castéw do archiwizacji tresci dzwickowych moze stanowi¢ prébe zabezpieczenia
przed utratg danych. Konkludujac, podcasty niewatpliwie stanowig skuteczny
instrument do archiwizagji tresci audio umozliwiajac gromadzenie, porzadko-
wanie i trwale zachowywanie réznorodnych audycji. Za sprawg takiego stanu
rzeczy uzytkownicy maja fatwy dostgp do wartosciowych oraz interesujacych
ich tresci, a takze warto podkresli¢, ze tresci te beda dostepne réwniez dla dal-
szych pokolen.

W latach od 2005 do okoto 2012 roku na polskim rynku podcastéw nie od-
notowano znaczacego rozwoju, ktéry by si¢ przekladat na wzrost popularnosci
podcastéw. Byl to czas kiedy egzystowaly gléwnie podcasty w formie amator-
skiej i nieliczne audycje wystgpujace w bardziej profesjonalnej formie. Najprez-
niej rozwijajaca si¢ kategoria podcastéw byt wéwczas (ang.) gaming. Pewien
zryw popularnosci podcastéw rozpoczat si¢ okoto 2013 roku i narastat sukce-
sywnie z roku na rok.

Bezposredni zwiazek na zwigkszenie zainteresowania podcastingiem w Pol-
sce mogly mie¢ dwa kluczowe czynniki. Za pierwszy z nich uznaje si¢ wzrost
popularnosci (ang.) audiobookdéw, czyli tresci dystrybuowanych w formie dzwie-
kowej. Wskazuje na to statystyka wyszukiwania hasta ,,audiobook” w wyszuki-
warce Google. Wykres pokazuje, ze zainteresowanie internautéw audiobookami

zaczglo wzrastaé juz w polowie 2009 roku, a swdj szczyt osiagnelo w latach
2012-2013 (Rysunek 1).
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Rysunek 1. Wykres przedstawiajacy liczbe wyszukiwan frazy ,,audiobook”
w wyszukiwarce Google w Polsce od stycznia 2004 roku do stycznia 2024
roku

® audiobook + Poréownaj

[«
A

Zainteresowanie w ujeciu czasowym @

N\/NWW\PWW\NW

Zrédto: Google Trends, Audiobook, https://tiny.pl/dr4lt, [dostep: 10.02.2024].

Dopelnieniem sytuacji byto pojawienie si¢ w roku 2013 na polskim rynku
mediéw strumieniowych szwedzkiego odtwarzacza Spotify. Serwis jest jednym
z najwickszych dystrybutoréw nagraii muzycznych i podcastéw w sieci®.

Nowy etap w polskim podcastingu stat si¢ impulsem do nagrywania podca-
stu pt. ,Okragly podkast6t’® przez znawcéw i prakeykéw podcastingu od sa-
mego poczatku jego historii w Polsce, czyli od 2005 roku. Audycje miaty forme
kilkuosobowych rozméw na temat podcastingu w Polsce oraz biezacych wyda-
rzef z nim zwigzanych. Uczestnikami podcastéw byli migdzy innymi: Borystaw
Kozielski, Kaja Mikoszewska, Pawel Przybyszewski, Wojciech Mech i Marcin
Ozarek. Znaczacy kwestia zwigzang z inauguracjg nagrywania tego podcastu
byl fakt, ze ta grupa oséb byla obecna i inicjowata kolejne wydarzenia wazne
w historii podcastingu w Polsce.

W 2014 roku zostat zainicjowany Dziert Podcastéw. Inicjatorem byt Amery-
kanin Steve Lee, a celebracj¢ ustanowiono na 30 wrze$nia. W pierwszym roku
Dzien Podcastéw $wigtowano jako National Podcast Day i obchodzono go tyl-
ko w Stanach Zjednoczonych. Jednak w 2015 roku $wicto zostalo przemiano-
wane na Migdzynarodowy Dziert Podcastéw, w ramach ktdrego zorganizowa-
no spotkanie online tzw. Podcasters Roundtable. W wydarzeniu uczestniczyly

4 Komputerswiat.pl, Spotify wehodzi do Polskil, https://tiny.pl/dr4l7, [dostep: 10.02.2024].
6 B. Kozielski, Podkasting w Polsce, https://open.spotify.com/episode/ 1iF2cMI7yW26AvXrb]y-
iBY, [dostgp: 04.02.2024].
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reprezentacje podcasteréw z ponad dwudziestu padistw, w tym z Polski®. Wy-
darzenie trwato caly dobg, a kazda reprezentacja przejmowata prowadzenie na
godzing. Polske reprezentowali migdzy innymi wyzej wspomniani podcasterzy
(uczestnicy ,,Okraglego podkastotu”). Przez godzing w luznej rozmowie prowa-
dzonej w jezyku polskim debatowali o szeroko interpretowanym podcastingu
w Polsce i na $wiecie. Uczestnicy byli zgodni co do faktu, ze w 2015 roku mieli
do czynienia z nowym etapem w rozwoju podcastingu w Polsce. Jeden z nich
nazwat go ,,podcastingiem 2.0”. Jako jedna z mozliwych, czyli alternatywnych
motywacji do re-ewolucji podcastingu jest potrzeba odbiorcéw do kontroli nad
tre$ciami, ktdre do nich trafiaja. Sygnalizuje sig, ze radio stalo si¢ medium silnie
skomercjalizowanym, co w konsekwencji wplywa na negatywny odbiér u stu-
chaczy. Uczestnicy audycji wskazuja, ze sita podcastingu tkwi w zdolnosci do
zmieniania zycia shuchaczy na lepsze. Poprzez merytoryczne i dobrze przygo-
towane audycje stuchacze otrzymuja pelne informacje, wskazéwki, rady, keére
moga od razu wcieli¢ w swoje zycie. Migdzynarodowy Dzieri Podcastéw, ob-
chodzony 30 wrzesnia 2015 roku, byt niewatpliwie wyjatkowym wydarzeniem,
ktére podkreslifo rosnace znaczenie podcastingu na catym $wiecie. Jest to dzien
wskazujacy na znaczenie podcastéw oraz majacy na celu uswiadamiaé spote-
czefistwo na temat ich istoty.

Pierwsza polska konferencja podcastingowa powstata z inicjatywy spotecz-
nosci podcasteréw, ktdrych celem bylo promowanie podcastingu oraz wymiana
wiedzy na temat tworzenia podcastéw. Konferencja PolCaster powstata za spra-
wa firmy Dekompresor zajmujacej si¢ profesjonalna produkcja podcastéw®.
Inauguracyjna edycja odbyta si¢ 21 listopada 2015 roku®®. Uczestnicy w wielu
panelach dyskusyjnych obradowali mi¢dzy innymi nad takimi tematami jak:
podcast jako forma komunikagji, jak zacza¢ przygod¢ z mikrofonem, komer-
cyjny sens podcastowania itp.® Konferencja byta organizowana cyklicznie do
2017 roku.

Jak pokazuje przedstawiony na ponizszym rysunku (Rysunek 2) wykres,
pierwsze wyszukanie frazy ,podcast” w Polsce nastapito okoto stycznia 2004
roku, jednak dopiero od wrze$nia 2005 roku $rednia wyszukiwari wyraznie
wzrosta i przez trzynascie lat utrzymywala si¢ na jednym, poréwnywalnym
poziomie. Kolejny etap w zainteresowaniu podcastami w Polsce rozpoczat si¢

6 B. Kozielski, Podkasting w Polsce — Migdzynarodowy Dzient Podkastéw 2015, https://open.
spotify.com/episode/4QMefmpEw5Vye4L.z62QmRI, [dostep: 04.02.2024].

7 Dekompresor TV, https://www.youtube.com/@DekompresorPlTv/videos, [dostep:
10.02.2024].

68 PolCaster 2015, https://www.facebook.com/events/centrum-biznesowe-ogrodowa-58/polca-
ster-2015/962449437134637/, [dostgp: 10.02.2024].

® Tamze.
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w 2018 roku. Na prezentowanym wykresie widoczny jest poczatek tendencji
wzrostowej w ilosci wyszukiwar frazy ,,podcast”.

Rysunek 2. Wykres przedstawiajacy liczbe wyszukiwan frazy ,podcast”
w wyszukiwarce Google w Polsce od stycznia 2004 roku do stycznia 2024
roku

® podcast

Zainteresowanie w ujeciu czasowym @ & o <

‘WI\WWW—/\’MW

Zrédto: Google Trends, Podcast, https://tiny.pl/drélc, [dostep: 22.01.2024].

Odzwierciedleniem rosnacego zainteresowania podcastingiem jest powstanie
kolejnej konferencji dotyczacej tej tematyki. Konferencja PyrCaster’ zostata
zorganizowana po raz pierwszy w czerwcu 2019 roku. Nastgpne edycje odbyly
si¢ w okolicach daty Migdzynarodowego Dnia Podcastéw. Podczas wydarzenia
maja miejsce specjalistyczne prelekcje dla podcasteréw prowadzone przez zapro-
szonych praktykéw.

W 2020 roku Polska znalazta si¢ w pierwszej dziesigtce najszybciej rozwi-
jajacych si¢ rynkéw podcastéw na $wiecie i w czoldéwee paristw europejskich.
Wyniki badann Voxnest umiejscowity Polske wérdéd innych duzych rynkéw, ta-
kich jak: Brazylia, Wielka Brytania, Kanada, Kolumbia, Wtochy, Meksyk, Hisz-
pania, Nowa Zelandia i Stany Zjednoczone. Natomiast dane serwisu Spotify
potwierdzaja, ze od stycznia do czerwca 2020 roku liczba odtworzen podcastéw
w Polsce wzrosta 0 300 procent w poréwnaniu do pierwszego péirocza poprzed-
niego roku’".

Dane Krajowego Instytutu Mediéw z 2022 roku wskazuja, ze najwigk-
sza grupe stuchaczy podcastéw w Polsce stanowia osoby w wieku 16-24 lat

70 PyrCaster, https://pyrcaster.pl/, [dostgp: 16.02.2024].
' Wirtualnemedia.pl, Polska wsrdd 10 najlepiej rozwijajacych si¢ rynkéw dla podcastéw, heeps://
tiny.pl/dr4l1, [dostgp: 22.01.2024].
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(25,2 %)7*. Wyniki przeprowadzonego badania pozwalaja wysnu¢ wnioski
w duzej mierze w kontekscie potrzeb stuchaczy podcastéw. Jak komentuje
Monika Zielenkiewicz, ekspertka KIM do spraw badan jakosciowych: ,Przy-
gladajac si¢ tresciom audio widzimy, ze podcasty wpisuja si¢ w potrzebe perso-
nalizacji tresci. Wybierane sa w sposéb selektywny, adekwatny do zaintereso-
warl, czy poszerzania horyzontéw. Ten ostatni aspekt ma szczegdlne znaczenie
dla oséb mtodych, ktére rozbudowuja swoja wiedze, poszerzaja oglad $wiata,
ale takze buduja kompetencje w okreslonych obszarach tematycznych™”.

W drugiej dekadzie XXI wieku w polskim radio publicznym nastapily zmia-
ny personalne w zakresie 0s6b prowadzacych niektére znane audycje, a takze do
zdjecia z raméwki catych audycji. W czerweu 2016r. informowano, ze zostaly
zdjete z anteny audycje: ,Matka Polka Feministka” oraz ,,Seks nasz powszedni”,
ktérych autorka byta Joanna Mielewczyk™. Po tych wydarzeniach dziennikarka
rozpoczela publikowanie audycji o feminizmie w formie podcastu”. Redaktor-
ka zauwaza, ze cho¢ podcast ma mniejsze audytorium niz audycja w radiu, to
znaczacy zaleta jest mozliwo$¢ nagrywania audycji bez ograniczen czasowych,
ktére w radiu sa bardzo $cisle okreslone’.

Podobna historia spotkata dziennikarza Dariusza Rosiaka, ktéry od 2007 roku
prowadzit w Programie Trzecim Polskiego Radia audycje ,,Raport o stanie $wiata”,
a w styczniu 2020 roku nie przedtuzono jego zatrudnienia”. Chcac kontynu-
owa¢ tworzenie swojej audycji, dziennikarz zatozyt zbiérke pienigdzy na portalu
Patronite.pl w celu publikowania jej w formie podcastu. Inicjatywa spotkata si¢
z ogromng, akceptacja i poparciem ze strony stuchaczy, co odzwierciedlity comie-
sieczne, kilkudziesigciotysieczne wptaty od ,patronéw” podcastu’.

W analogiczny sposdb zostala sfinansowana dziatalno$¢ Radia 357, ktére po-
wstato w styczniu 2021 roku po zwolnieniu i odejsciu wielu dziennikarzy ze stacji
Polskiego Radia. Radio 357 jest radiem internetowym tworzonym przez znanych
i cenionych radiowcéw, migdzy innymi: Marka Niedzwieckiego, Michata Olszan-

72 KRRiT, Co dziesiqty Polak powyzej 4 roku zZycia korzysta z podeastéw, hteps://tiny.pl/dr4lj,
[dostep: 22.01.2024].

73 Tamze.

7 Wirtualnemedia.pl, 77djka rezygnuje z audycji , Matka Polka Feministka” i ,Seks nasz powszedni”,
https://tiny.pl/dr4l4, [dostep: 10.02.2024].

7> J. Mielewczyk, Trdjkowa Matka Polka Feministka, hteps://tiny.pl/dr4l8, [dostep: 10.02.2024].

76 B. Kozielski, Podkasting w Polsce — z radia do podkastingu, https://tiny.pl/drédlv, [dostep:
10.02.2024].

77 Wirtualnemedia.pl, Dariusz Rosiak odchodzi z Polskiego Radia. ,Nie przedtuzono umowy’,
https://tiny.pl/d76gq], [dostep: 10.02.2024].

78 D. Rosiak, Raport o stanie swiata, https://open.spotify.com/show/78XFGmDPy{P54jCFno-
2S8Tm, [dostep: 10.02.2024].
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skiego, Tomasza Rozka i wielu innych”. Dziennikarze kontynuuja nadawanie swo-
ich dawnych audycji na antenie radia internetowego, a takze w formie podcastéw.
Generalnie, podcasting stat si¢ zasadniczym obszarem dziatalnosci dla wielu dzien-
nikarzy, ktérzy wykorzystuja go jako dodatkowe zrédlo przychodu lub nawet jako
wtérne miejsce pracy. Niskie koszty produkeji, a takze fatwy dostgp do narzedzi
stuzacych do nagrywania oraz dystrybucji tresci przektadajg si¢ na mozliwos¢, aby
dziennikarze samodzielnie tworzyli i prowadzili swoje podcasty, eksplorujac tema-
tyke, ktéra moze by¢ mniej zbadana lub popularna w tradycyjnych mediach.

Dwadziescia lat funkcjonowania podcastéw na §wiecie i przynajmniej dziesigé
lat preznego rozwoju podcastingu w Polsce pozwalaja okresli¢, jakie kategorie
audydji ciesza si¢ najwigkszym zainteresowaniem stuchaczy. W celu scharaktery-
zowania najpopularniejszych podcastéw w Polsce uzyto listy ,,100 Top Podcasts
Poland” z serwisu Chartable.com™®. Pelna lista najpopularniejszych podcastéw
w Polsce na dzieri 16 lutego 2024 roku zostata zalaczona w Aneksie nr 1. Z ana-
lizowanej listy wyodrebniono 20 kategorii podcastéw. Rozktad liczby podcastéw
w poszczeg6lnych kategoriach prezentuje diagram obok (Wykres 1).

Kategorig wiodaca wéréd najpopularniejszych podcastéw jest tematyka true
crime. Na pierwszym miejscu w tej kategorii, jak i calej liscie, znajduje si¢ pod-
cast ,,Kryminatorium” tworzony od 2018 roku. Opis podcastu brzmi: ,Kazdy
odcinek przedstawia inng wstrzasajaca sprawe kryminalna, opatrzona narracja
autora projektu — Marcina Myszki. W materialach ustyszymy takze glosy lek-
toréw, klimatyczng muzyke i efekty dzwickowe nawiazujace do omawianych
wydarze”®'. Drugim najpopularniejszym podcastem kryminalnym w Polsce sa
audycje ,,Piate: Nie zabijaj”. Autorka — Justyna Mazur-Kudelska — opisuje swoj
podcast jako ,historie zycia, ktére skoriczyly si¢ zbyt wezesnie. Zaginigcia bez
$ladu. Sprawy, o ktérych nie sposdb zapomnieé. Twarze, ktére pamicta si¢ na
dtugo. Wybér najciekawszych spraw o tematyce kryminalnej”?.

Druga w kolejnosci najpopularniejszych kategorii podcastéw jest zdrowie.
Czynnikiem faczacym wigkszo$¢ z tych podcastéw jest fake, ze dotycza zdrowia
psychicznego. Tematyka tych podcastéw sigga tresci odnoszacych si¢ do relagji
i emodji (,O zmierzchu”, ,Madame Monday — po dorostemu”, ,,Glow up POD-
CAST”), neuronauki (,Podgérska Ogélnie [JOANNA PODGORSKA]), psy-

chologii ogdlnej (,Psychologia, ktérg warto zna¢”, ,Pokdj w glowie”, ,Powrét

79 Wirtualnemedia.pl, Radio 357 nadaje pierwsze audycje, liczba patrondw przekroczyta 10 tysigcy,
https://tiny.pl/d76qn, [dostep: 10.02.2024].

80 Chartable, Poland Top Podcasts, https://chartable.com/charts/spotify/poland-top-podcasts,
[dostep: 16.02.2024].

81 M. Myszka, Kryminatorium, hteps:/[www.kryminatorium.pl/, [dostep: 17.02.2024].

82 ]. Mazur-Kudelska, Pigte: Nie zabijaj, https://justynamazur.pl/#5niezabijaj, [dostep:
17.02.2024].
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do Siebie — Uwolnij si¢ od Traumy z Dzieciristwa”) oraz samoswiadomosci
(,Karolina Sobariska”).

Wykres 1. Rozklad liczby podcastéw w najpopularniejszych kategoriach
w I kwartale 2024 r. w Polsce

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W kategorii edukacja prym wioda podcasty dotyczace nauki jezykéw ob-
cych (,Kwadrans na angielski”, ,,6 minute English”, ,Hiszpariski od podstaw”,
»Thinking in English”). Na liscie stu najpopularniejszych podcastéw w Polsce
nie zabraklo takie podcastéw edukacyjnych o tematyce interdyscyplinarne;
(,Radio Naukowe”, ,Nauka. To lubi¢!”, , TED Talks Daily”).

Nastgpna, réwnie interesujaca kategoria to newsy, w ktérej nalezy wyrdznié
dwa podcasty. Pierwszy z nich, to prowadzony przez Dariusza Rosiaka ,Ra-
port o stanie §wiata”, czyli ,,cotygodniowa porcja $wiezych informacji o $wiecie:
komentarzy, reportazy, felietonéw”®’. Natomiast drugi podcast dotyczacy naj-
nowszych informacji ze $wiata to ,,Dziat Zagraniczny”, ktdry przez autoréw jest

8 D. Rosiak, Raport o stanie swiata, https://raportostanieswiata.pl/formaty-raportu/raport-o-
-stanie-swiata/, [dostgp: 17.02.2024].
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opisywany jako ,Poglebione wywiady ze specjalistkami i specjalistami o wyda-
rzeniach na $wiecie”®.

Piata, pod wzgledem popularnosci, kategoria jest spoleczenistwo. Do tego
gatunku zalicza si¢ gtéwnie podcasty, ktére bazuja na wywiadach ze znanymi,
interesujacymi ludZmi lub osobami o szczegdlnych przezyciach i doswiadcze-
niach. Najpopularniejszym podcastem w tej kategorii jest ,,Zurnalista — Roz-
mowy bez kompromiséw”. Autor przeprowadza rozmowy ze znanymi posta-
ciami, czgsto na bardzo prywatne i intymne tematy®. Podobna formuf¢ ma
kolejny na liscie podcast, mianowicie: ,, WojewddzkiKedzierski”®. W pierwszej
dziesiatce znajduje si¢ takze podcast ,,7 metréw pod ziemig”, ktérego cel autor
opisuje w nastgpujacy sposob: ,to internetowe wywiady o tematyce spolecznej.
Rozmawiam z ciekawymi ludZzmi — konkretnie i bez zbednych dygresji. Moj
cel? Wydoby¢ z rozméwcedw prawdg, na ktéra nie zdobyliby si¢ w telewizyjnym
studiu”. Odmienng konwencj¢ na wywiady w kategorii spoteczefistwo maja
autorzy podcastu ,,Podcastex”™. Tematem przewodnim audycji sa wspomnienia
z lat 90. i pierwszej dekady XXI wieku. Do rozmdw sg zapraszane osoby, ktére
w tychze latach byly popularne lub zwigzane z jaka$ glosng sprawa.

Jeszcze inng kategoria uwzgledniona w rankingu jest komedia. W tej grupie
znalazty si¢ podcasty, ktérych forma ma charakter luznych dialogéw lub mono-
logéw opowiadajacych o sprawach zycia codziennego w sposéb humorystyczny
i sarkastyczny. Trzy najpopularniejsze produkcje w tej kategorii to ,,Besties™®
(prowadzace odczytujg i omawiaja zyciowe historie nadsytane przez stuchaczki),
,BEczZKA” (kilkuminutowe skecze) i ,,Bulwar Podlaski”®' (zartobliwe komen-
tarze do biezacych wydarzeri w Polsce i na $wiecie).

Najmniej liczebne sg takie kategorie jak: historia, dla dzieci, film, osobi-
sty dziennik, poradniki, biznes, dokument, rodzicielstwo, sztuka, techno-
logia, gry wideo, seksualno$¢, nauka. Nalezy jednak wyrdzni¢ z tej grupy
jeden podcast: , Tak wlasnie mam”, ktéry reprezentuje kategori¢ ,,poradni-
ki”, a uplasowal si¢ na 6. miejscu listy. ,,Jest to podcast o zyciu. Zyciu $wia-
domym i wyciagni¢tym na $wiatto dzienne. Takim, ktére robi miejsce na

8% Dzial Zagraniczny, https://dzialzagraniczny.pl/rodzaj-wpisu/podcasty/, [dostep: 18.02.2024].

8 D. Swakowski, Zurnalista — Rozmowy bez kompromiséw, hteps://tiny.pl/dr447, [dostep:
18.02.2024].

8 J. Wojewédzki, P. Kedzierski, WojewddzkiKedzierski, hteps://tiny.pl/dr449, [dostep:
18.02.2024].

7 R. Gebura, 7 metréw pod ziemig, https://tiny.pl/wtjs3, [dostep: 18.02.2024].

88 B. Przybyszewski, M. Witkowski, Podcastex, https://tiny.pl/dr44s, [dostep: 18.02.2024].

% 1. Janowska, W. Bialek, Besties, https://tiny.pl/dr44z, [dostep: 18.02.2024].

% Anon, BEczKA, https://open.spotify.com/show/4R0yhLT7V4xtzk3gvKcFRD, [dostep:
18.02.2024].

9 K. Marianski, K. Ufnal, Bulwar Podlaski, https://tiny.pl/drdnm, [dostep: 18.02.2024].
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prawde. Bez oceny. Bez poréwnani. Bez tworzenia scenariuszy o tym ‘jak by
/”’92

moglo by¢

1.2. MIEJSCE PODCASTOW W TEORII KOMUNIKOWANIA
MASOWEGO

Pojawienie si¢ podcastingu umozliwito korzystanie z nowego kanatu komuni-
kagji, jednak samo w sobie nie jest tworem, ktéry powstat z niczego. Jak twier-
dzi Jan Lukasz Wejchert — inwestor medialny — ,Dzisiaj Internet jest jakby
swoistym nadmedium, ktére zbiera najlepsze mozliwosci z innych mediéw”®.
Powyzsze stwierdzenie $wietnie opisuje zaleznos¢, jaka uksztaltowata si¢ pomie-
dzy Internetem a radiem, dzigki czemu mdég} zaistnie¢ podcasting.

Podcasting jest formg komunikacji z pogranicza radia i Internetu. Najlepiej
to obrazuje zestawienie cech tych dwéch mediéw zaczerpnicte z ZTeorii komuni-
kowania masowego Denisa McQuaila:

Rysunek 3. Zestawienie cech radia i Internetu wg Teorii komunikowania
masowego Denisa McQuaila w kontekscie podcastéw

RADIO INTERNET
Hybrydowy,
wyspecjalizowany,
Elastyczna i ,7 elastyczny charakter
tania produkcja <~ e
Swg \A Kl
Wszechobecno$¢ i
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2 N D $¢ di
’ S~ 0stepno! a
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wspoluczestnictwa 2 ! N S SR
/’ '; 2 (komunikatoréw)
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WZGLEDNA ZROZNICOWANIE ZINDYWIDUALIZOWANY
SWOBODA TRESCI UZYTEK

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie opisu cech radia i Internetu wg
D. McQualil, Zeorie komunikowania masowego, T. Globan-Klas [red.], Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 55, 59.

%2 M. Gierszewska, 1ak wtasnie mam, hteps://tiny.pl/drénw, [dostep: 18.02.2024].
% T. Cisek, P. Nowacki, E-wangelisci. Ucz sig od najlepszych twércow polskiego internetu, One
Press, Helion, Gliwice 2012, s. 61.

% D. McQuail, Teorie komunikowania masowego, T. Globan-Klas [red.], Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2007, s. 55, 59.
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Na niebieskim tle wyszczeg6lniono cechy radia odnoszace si¢ do specyfi-
ki podcastéw, natomiast na pomarariczowym tle odznaczono cechy Internetu.
Pierwsze trzy cechy radia i Internetu sa zestawione symetrycznie ze wzgledu
na ich réwnobrzmiace znaczenie. W dolnej za$ czgsci grafiki wyszezeg6lniono
dodatkowo trzy cechy radia, ktére takie odnosza si¢ do podcastingu, lecz nie
odnajduja odpowiednikéw w cechach Internetu.

Na drodze prowadzonych rozwazari nasuwa si¢ zatem wniosek, ze radio cha-
rakteryzuje si¢ tym, iz umozliwia elastyczng i zarazem tania produkeje audycji,
natomiast Internet ma charakter hybrydowy, wyspecjalizowany i takze elastycz-
ny. Zestawienie tych cech bardzo trafnie opisuje charakter dziatalnosci oraz
funkcjonowania podcastingu. Konkretniej rzecz ujmujac, podcast jest medium
inkluzywnym gléwnie ze wzgledu na niski koszt podjecia si¢ dziatalnosci pod-
castingowej. Podcasty sg przy tym elastyczne, hybrydowe i wyspecjalizowane,
poniewaz mozna je stosowal jako narzedzie do dziataii np. informacyjnych,
publicystycznych, promocyjnych, edukacyjnych itp.

Inng istotna cechg radia jest wygoda korzystania, a jej tozsamy odpowiednik
w cechach Internetu to wszechobecno$¢ i nieoznaczonos¢ przestrzenna. Podca-
sty, dzigki temu, ze s3 publikowane w sieci, s3 tym samym dostgpne wszedzie
(gdzie jest dostgp do Internetu) i o kazdej porze. Te cechy bez watpienia wply-
wajg na wygodg korzystania z audycji podcastingowych.

Radio, jako medium, ma wysoki potencjal wspétuczestnictwa, natomiast In-
ternet jako medium jest dostgpne dla ludzi jako nadawcéw (komunikatoréw).
Tozsamo sytuacja rysuje si¢ w podcastingu, gdzie inkluzywnos¢ tego medium
zaktada takze dostgpno$¢ rozumiang przez pryzmat mozliwosci tworzenia swo-
ich audycji przez kazda osobg.

Nalezy jeszcze uwzglednié, ze radio charakteryzuje si¢ wzgledng swoboda, zréz-
nicowaniem treéci oraz zindywidualizowanym uzytkiem. Powyzsze cechy podca-
sting réwniez niejako zaczerpnat i z nimi moze by¢ identyfikowany. Podcast jest
formg relatywnie swobodna, co oznacza, ze jako audycja dZzwickowa publikowana
w mediach powinna podlega¢ regulacjom okreslanym przez prawo prasowe. Feno-
men podcastéw urzeczywistnia si¢ tez poprzez ogromne zréznicowanie tresci, jakie
podcasting prezentuje i moze podejmowaé. Podcasty sa typem medium odpowiada-
jacym potrzebom wspétczesnych odbiorcéw, ktérych wyraznym zapotrzebowaniem
jest dostgp do réznych tresci o kazdej porze. Podobnie jak VOD (ang. video on de-
mand — wideo na zadanie), tak samo podcasty sa audycjami na zadanie (ang. audio
on demand — AOD), co charakteryzuje media o zindywidualizowanym uzytku.

Rozwazajac nad umiejscowieniem podcastingu traktowanego jako kanalu
przekazu tresci, trudno nie dostrzegaé w nim cech tozsamych i zapisanych w ge-
notypie medium, jakim jest radio. Najwicksze podobienistwo wystepuje w gatun-
kach realizowanych poprzez audycje radiowe i podcastowe. Wigkszo$¢ gatunkéw,
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ktére wystgpuja na antenach radiowych, kompatybilna jest z podcastingiem. Naj-
stabsze dopasowanie pomigdzy tymi dwoma mediami wystepuje w zakresie form,
ktére zakladaja telefoniczny udziat stuchaczy w audycji, np. poprzez (ang.) phone-
-in/phone-out i game shows. W literaturze opisujacej rozwdj podcastingu na $wiecie
s3 obecne wzmianki o korzystaniu z powyzszych gatunkéw w podcastach, lecz na
rynku polskim taka praktyka nie wystepuje. Jak si¢ okazuje, jeszcze inng plaszczy-
zna, na kedrej cechy radia i podcastéw sa rozbiezne, to technologia dystrybugji
przekazu: w radio to antena radia, a w podcastingu technologia RSS i dystrybucja
poprzez Internet. Ma to takze wplyw na zmiang w procesie zatwierdzania tresci
do publikacji. W prasie, radiu i telewizji wymagane jest, aby tre$¢ przeszta szereg
punktéw kontrolnych, gdzie zostaje zaakceptowana lub odrzucona przez upowaz-
nione osoby. W przypadku publikowania tresci w Internecie nierzadko ma si¢ do
czynienia z (ang.) gatejumpingiem®, czyli praktyka twércoéw internetowych pole-
gajacg na publikowaniu tresci przy réwnoczesnym omijaniu charakterystycznych
dla tradycyjnych mediéw (ang.) gatekeeperdw. W branzowym przekonaniu przyj-
muje si¢, ze ,przeskakiwanie bramy” polega w gruncie rzeczy ,,na wykorzystywa-
niu nowych narzedzi technologicznych i oferowaniu odbiorcom innowacyjnych
form przekazu tresci, jak np. podcasty — bedace ‘odpowiedzia’ na gatekeeping stacji
radiowych™®. Obszary zbieznosci i rozbieznosci radia oraz podcastingu pozwalajg
doj$¢ do wniosku — jak to ujat Tomasz Goban-Klas w odniesieniu do podcastingu
— ze ,to alternatywa albo rozwinigcie tradycyjnego radia™”.

Relacja pomigdzy prezenterem i stuchaczem to kolejny gen radia, ktéry jest
widoczny w podcastingu, cho¢ w nieco innej postaci. Tradycyjne pojmowanie
relacji nadawca-odbiorca w radiu sugeruje nawiazanie si¢ pewnej wiezi, wspdl-
noty i tozsamo$ci. Natomiast w podcastingu odbiorca jest bardziej skupiony na
sobie i korzysciach, jakie nabe¢dzie z konsumowania danej tresci. Jego intencje
nie s3 nakierowane na budowanie glebszej wigzi.

Nie ma watpliwosci, ze podcasting w swoich genach ma dziatalnos¢ radiowa,
ale pojawia si¢ istotne pytanie — czy sam w sobie jest radiem? Na to zapytanie na-
lezy odpowiedzie¢ negatywnie, a opowiadajg si¢ za tym nastgpujace argumenty:
radio dziata w sposéb linearny, wedtug okreslonej raméwki, podczas gdy podcasty
(cho¢ moga by¢ publikowane cyklicznie) sg nielinearne, docieraja do odbiorcéw
w réznej/nieokreslonej kolejnosci; nadawanie radia jest ciagle — nawet jesli stu-
chacz wytaczy odbiornik, to on i tak nadal nadaje, z kolei nadawanie podcastu
zostaje przerwane w momencie wylaczenia audycji przez stuchacza; stacje radiowe

% J. Czopek, Gatejumping, [w:] Leksykon terminéw medialnych, K. Wolny-Zmorzynski,
K. Doktorowicz, P. Planeta, R. Filas [red.], Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2024, t. 1, 5. 256.

% Tamze.

7 T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji mediéw, Studia
Medioznawcze, 20006, nr 26, s. 20.
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oferuja réznorodne tresci, nie zawsze zgodne z zainteresowaniami stuchaczy, tym-
czasem w podcastingu to stuchacz selekcjonuje tresci, z keérymi chee si¢ zapo-
znaé. Biorac pod uwage powyzsze przestanki mozna stwierdzi¢, ze podcasty to
fenomen istniejacy obok radia, lecz nie jako jego czgéé.

1.3 PODCAST, PODCASTING - SYSTEMATYZACJA POJEC
I CHARAKTERYSTYKA WIODACEGO GATUNKU

Jak juz zostato opisane, pierwsza prébe¢ nazwania podcastingu podjat Ben Hammer-
sley. Kolejne préby nalezaty do naukowcéw i specjalistéw — badaczy sfery audialnej.
Ponizej zaprezentowano zestawienie kilku najbardziej reprezentatywnych definigji.

Tabela 1. Zestawienie definicji podcastéw i podcastingu autorstwa znaw-
cow dziedziny

Twérca Definicja
Todd Cochrane — podcaster i pro- Podcasting to walkaway content’®.
ducent podcastéw
Richard Berry — radioznawca i pro- | Podcasty to skonwergowane media taczace au-
ducent radiowy dio, infrastrukeure sieciowa oraz przeno$ne

odtwarzacze”.

Andrew Dubber — podcaster, pro- Podcasty réznia si¢ od przekazu radiowego innowa-
ducent muzyczny cyjnoscia, zawierajaca si¢ w sposobie ich dystrybucji

i konsumpgji, gdyz automatycznie otrzymywane
przez odbiorcéw w ramach subskrypdji, sa jednak
odstuchiwane w dogodnym dla nich miejscu'®.

Tiziano Bonini — medioznawca Nazywa podcasting ewolucja technologii
streamingu, uzywajac okreslenia bitcasting, samych
za$ podcasteréw — spadkobiercami wolnego ducha
twércédw niezaleznego radia lat siedemdziesigtych

XX wieku'!.

Zrédto: Opracowanie whasne.

% T. Cochrane, Podcasting, Indianapolis 2004, [w:] R. Berry, Will the iPod Kill the Radio Star?
Profiling Podcasting as Radio, Convergence: The International Journal of Research into New Media
Technologies, 2006, 12 (2), s. 145.

% Tamze, s. 143-144.

1A, Dubber, Radio in the Digital Age, Cambridge 2013, s. 58.

19" T. Bonini, The “Second Age” of Podcasting: Reframing Podcasting as a New Digital Mass Medium,
Quaderns del CAC 2015, nr 41 (18), s. 21-30.
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Powyzszy zbiér definicji pokazuje, jak réznorodnie moze by¢ postrzegany
podcasting. Dla niekt6rych to tre$¢, ktéra mozna zabraé ze soba gdziekolwiek.
Dla innych to skonwergowane medium lub kolejna generacja mediéw strumie-
niowych. Postrzeganie podcastéw w tak zdywersyfikowany sposéb potwierdza
potrzeb¢ naukowego badania i usystematyzowania nomenklatury.

W polskiej literaturze przedmiotu juz w 2006 roku, w Stowniku terminologii
medialnej, pojawila si¢ definicja podcastingu autorstwa medioznawcy Walerego
Pisarka: ,,PodCasting (ang. iPod + broadcasting) — publikowanie, rozpowszech-
nianie w sieci (w Polsce w praktyce — w Internecie) podcastéw wypowiedzi
glosowych, dzwigkowych (muzycznych) lub filmowych z mozliwoscig ich od-
stuchiwania lub ogladania w dowolnym czasie, dogodnym dla odbiorcy”'?%.

W miar¢ rozwoju podcastingu w Polsce, obserwatorzy zjawiska podejmowali
kolejne préby nazwania tego fenomenu. Redaktor Stanistaw M. Stanuch, na fa-
mach magazynu ,,Press” zdefiniowat podcast w nastgpujacy sposéb: ,to audycja
zapisana w formie komputerowego pliku dZzwickowego, ktéra mozna $ciagnaé
z Internetu, skopiowaé i odstucha¢ na przeno$nym urzadzeniu do odtwarza-
nia muzyki. To alternatywa albo rozwinigcie tradycyjnego radia: stuchasz czego
cheesz i kiedy chcesz”'®.

Z technicznego punktu widzenia, podcasting to ,.cyfrowe pliki audio (np.
MP3) dystrybuowane przez RSS do komputeréw podtaczonych z Internetem
lub przeno$nych odtwarzaczy”'*. Stuchacze subskrybuja kanaly RSS, dzigki
czemu majg szybki dostgp do audycji, gdy te zostang opublikowane. I to wia-
$nie uzywanie w tym celu kanatéw RSS odréznia podcasting od strumienio-
wego przesytania innych plikéw dzwickowych. Stosowanie systemu RSS de-
terminuje takze seryjno$¢ podcastingu, poniewaz skoro stuchacz subskrybuje
kanat, to moze si¢ spodziewa¢ nowych odcinkéw wedle przyjetego przez autora
harmonogramu'®.

Jak zauwaza Andrew ]. Bottomley, doktadna definicja podcastu staje si¢ nie-
jasna, ze wzgledu na fakt, ze Ben Hammersley (pomystodawca stowa ,,podca-
sting”) uzywa tego terminu w odniesieniu do kazdej audycji radiowej dystry-
buowanej przez Internet. Tak wigc podcasting nie jest ograniczony tylko do
audio tresci rozpowszechnianych przez system RSS. Eksperci podkreslaja, ze
»przesunigcie czasowe” to takze cecha charakteryzujaca i definiujaca podcasting,

102 Y. Pisarek, Podcasting, [w:] Stownik terminologii medialnej, W. Pisarek, Z. Bauer,
E. Chudzinski, K. Wolny-Zmorzynski [red.], Universitas, Krakéw 2006, s. 94.

105 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, hteps:/[www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audy-
cje-na-zyczenie, [dostgp: 11.01.2024].

199 A.]. Bottomley, Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium: Introduction,
Journal of Radio & Audio Media, 2015, vol. 22, s. 166.

1 Tamze, s. 166.
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czyli mozliwo$¢ do stuchania audycji kiedykolwick i gdziekolwiek, w przeci-
wienistwie do audycji publikowanych ramowo w mediach tradycyjnych. Ponad-
to stowo ,,podcast” odnosi si¢ zaréwno do serii audycji, jak i do cze¢sci sktado-
wych, czyli pojedynczych odcinkéw!®. W zwiazku z zaistnialy zaleznoscia moze
dochodzi¢ do réznorodnego definiowania podcastéw. Dla przykladu, w Lek-
sykonie termindw medialnych z 2024 roku zdefiniowano podcast (podcasting)
w nastepujacy sposob: ,forma odcinkowej publikacji dzwickowej o réznorodnej
tematyce obecna w internecie juz od 2000 r., kt6ra odtwarza si¢ w dowolnym
czasie i miejscu z czytnikéw i odtwarzaczy™'".

Uzupetniajac to, co zostato zaprezentowane, z punktu widzenia jezyka pol-
skiego mozna stosowaé nazwe oryginalng — , podcast”, jednak dopuszczalne sg
takze wersje spolszczenia tego stowa, czyli ,podkast”. Jak twierdzi jezykoznawca
Jan Grzenia, proces spolszczenia juz si¢ dokonuje, poniewaz wyszukiwarka Go-
ogle odnajduje kilkaset tekstéw, w ktérych taki zapis si¢ pojawia'®.

W artykule Grazyny Stachyry pt. ,,Podcasting w perspektywie specyfiki pro-
dukgji radiowej” pojawia si¢ stwierdzenie o wielopostaciowosci podcastéw'®.
W zestawieniu z tym stwierdzeniem ukazuje si¢ grupa nazw, ktére sa uzywane
w przestrzeni medialnej w odniesieniu do podcastéw. Ponizej zamieszczono ta-
bel¢ tych nazw wraz z komentarzem, w jaki sposéb odnosi si¢ ona do przyjetej
w tym podrozdziale teorii definiowania podcastéw.

Tabela 2. Zestawienie nazewnictwa podcastéw w przestrzeni medialnej
w odniesieniu do teorii definiowania podcastéw

Czy korespon-
Nazwa duje z istota Uzasadnienie
podcastéw?
audio-show/show TAK Nazwa audio-show odnosi si¢ do gatunku jaki
feature moze by¢ realizowany za posrednictwem podca-
stéw. Taka nazwa mozna okresli¢ wigkszo$¢ pod-
castéw, kedre sg realizowane w formie wywiaddw.
podshow, soundart TAK Podshow moze stanowi¢ synonim dla audio-show.
Soundart tumaczone jako ,sztuka dzwickowa”,
moze odnosi¢ si¢ do podcastéw satyrycznych,
w formie skeczéw.

106 Tamze.

7M. Lach, Podcast, [w:] Leksykon termindw medialnych, K. Wolny-Zmorzyniski, K. Doktorowicz,
P. Planeta, R. Filas [red.], Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2024, t. 2, s. 183.

198 Stownik jezyka polskiego, Podcast, https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/;7271, [dostep:
06.01.2024].

19 G. Stachyra, Podcasting. .., dz. cyt., s. 72.
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Czy korespon-
Nazwa duje z istota Uzasadnienie
podcastéw?
narrative audio TAK Wiele podcastéw ma charakter narracyjny, szcze-
gblnie podcasty w kategorii zrue crime.
wideocasting NIE Stowo wideocasting w bezposrednim thumaczeniu
oznacza proces poszukiwania obsady np. do filmu
za po$rednictwem formy przekazu wideo. Stowo
wideocasting zupelnie nie odnosi si¢ do podcastow.
audycja TAK Kazdy podcast jest audycja.
e-audycja TAK Kazdy podcast jest e-audycja, poniewaz jest publi-
kowany za posrednictwem Internetu.
nagranie TAK Kazdy podcast jest nagraniem dzwigkowym.
dzwiekowe
VOD (video on de- NIE Zasadniczo nalezaloby nazwaé¢ podcasty AOD
mand) do stuchania (audio on demand).
radio on demand NIE Radio on demand jest pojeciem zbyt ogélnym, by
moglo odnosi¢ si¢ do podcastéw. Na catos¢ ra-
dia skfada si¢ zestaw réznych audycji utozonych
zgodnie z raméwka. By méc méwi¢ o ,radiu na
zadanie” nalezatoby przyja¢, ze cata raméwka
jest dostepna do odstuchu w kazdym momencie.
Zwykle radia udostepniaja tylko wybrane audycje
w formie podcastéw.
sound on demand NIE Zbyt ogélna nazwa w odniesieniu do podcastéw.
Nie okresla jaki to ,,dZwick na zadanie”.
audycja offline NIE Podcasty s audycjami publikowanymi online.
kanat tematyczny TAK Podcast moze stanowi¢ kanat do przekazywania
tresci skupionej wokét jednej tematyki.
stuchowisko NIE Podcasty nie sa audycjami, ktérym brakowaloby
»ubogie” jakiegokolwiek waloru. Swiadczy¢ moze o tym
fakt, w jak wielu dziedzinach i branzach wykorzy-
stuje si¢ potencjat podcastingu do realizacji réz-
nych funkgji.
radio w Internecie NIE Radio w Internecie mozna odczytywa¢ jako radio
internetowe, ktére jest zupelnie inng forma prze-
kazu niz podcasting.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie G. Stachyra, Podcasting w perspek-
tywie specyfiki produkcji radiowej, Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna,
2016, 12/4,s. 72.
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Réznorodne nazewnictwo podcastéw moze wynikaé ze skojarzen, jakie ten
kanat komunikacji wzbudza. Najbardziej trafne s3 utozsamienia z narracja
dzwigkowa, audycja oraz kanalem tematycznym. Natomiast nazwy zupelnie
nieskorelowane z istota podcastéw to: wideocasting, VOD, radio on demand,
sound on demand, audycja offline, stuchowisko ,,ubogie” i radio w Internecie.

Rozwéj podcastingu spowodowat powstanie kilku rodzajéw podcastéw. Ter-
minologia podcastéw i opisanie ich cech jest waznym elementem ze wzgledu na
bledy, jakie pojawiaja si¢ w przestrzeni publicznej w nazewnictwie poszczegdl-
nych form.

Biorac pod uwagge wiele cech podcastéw, ktére zostaly juz w tym opracowa-
niu wymienione, podcast mozna zdefiniowa¢ jako: audycja dzwigkowa o cha-
rakterze narracyjnym, publikowana w Internecie i/lub w kanatach RSS, podej-
mujaca dowolny temat. Istotnym elementem w tej definicji — wartym podkre-
Slenia — staje si¢ to, iz podcast jest audycja dzwickowa, i wylacznie dZwigckowa.
Pomystodawca nazwy ,,podcast” (Ben Hammersley) wykoncypowat owa nazwe
przede wszystkim na bazie stowa ,,iPod”, czyli nazwy przenos$nego odtwarzacza
plikéw dzwigkowych''®. Zatem, cheac by¢ wiernym ustanowionemu kanonowi,
stowem ,,podcast” nalezy nazywaé wylacznie audycje dzwigkowe.

Twoércy internetowi — podcasterzy — sa t grupa, ktéra w naturalny sposéb
miata najwigkszy wplyw na rozwdj podcastingu i jego przemiany. W miar¢ po-
jawiania si¢ coraz wigkszej liczby odcinkéw, automatycznie wzrosta konkuren-
cja, wigc twércy dokladajg staran, aby przyciaga¢ do siebie jak najwigksza rzeszg
stuchaczy. Jednym z takich zabiegéw jest nagrywanie zwiastunéw podcastéw
(w rozumieniu calego kanatu) lub zwiastunéw pojedynczych odcinkéw. Zwia-
stun jest kilkuminutowym nagraniem, w ktérym autor np. przedstawia sig,
opowiada o motywach stworzenia audycji lub o tematach, jakie beda poruszane
w jego tresciach (jak w nagraniu Martyny Wojciechowskiej w zwiastunie do
podcastu , DALE] Martyna Wojciechowska”!").

Drugim rodzajem podcastu bedacego dodatkowy trescig dla stuchaczy jest
odcinek bonusowy. Po tego rodzaju forme si¢gaja zwykle podcasterzy, kedrzy
zgromadzili juz wokét siebie liczng grupe stuchaczy i w gescie wdzigeznosci
nagrywaja dla nich odcinek specjalny. Najpopularniejsze pomysty na odcinek

bonusowy to: rozmowa z popularng osoba ,bez tajemnic i bez cenzury”''?, zy-

10 Pézniejsze generacje iPodéw byly wzbogacane o kolejne funkcje, jednak w momencie
»narodzin” podcastingu gléwna i podstawowa funkcjg tego urzadzenia byto odtwarzanie plikéw
d#wickowych. Zrédto: Theverge.com, iPod Classic, https://tiny.pl/d76q6, [dostep: 20.01.2024].

1 M. Wojciechowska, Zwiastun — Dalej, https:/[www.youtube.com/watch?v=heNHsH1C89k,
[dostep: 20.01.2024].

12 Vogue Polska, Podcast , Beauty Roast & Toast”, s. 3, odcinek specjalny: Ambroziak, bez tajem-
nic i bez cenzury, Vogue Polska, https://www.youtube.com/watch?v=agOXnpQgmfU, [dostep:
20.01.2024].
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'3, rozmowa z gosciem specjalnym z okazji osiagnigcia

114

czenia okoliczno$ciowe
dobrego wyniku dla podcastu
podcastu''®, kompilacja najciekawszych fragmentéw z okreslonego okresu dzia-
talno$ci podcastu''” lub dzielenie si¢ prywatnymi historiami/wspomnieniami''®.

W ciagu ponad dwéch dekad historii podcastingu, forma ta przeszta natural-
na ewolucje, rozwijajac si¢ w roznych kierunkach. Jednym z kierunkéw stato si¢

dodawanie do audycji stricte dzwigkowej elementéw wizualnych. Mozna sadzié,

, podsumowanie roku'", rocznica utworzenia

ze motywacjg takiego dziatania jest che¢ uatrakcyjnienia niewizualnego charak-
teru podcastow. W czasach wyzszosci form wizualnych nad wszystkimi innymi
jest to droga do zwigkszenia szansy na zaistnienie w $wiadomosci odbiorcéw.
W obszarze podcastéw ilustrowanych nalezy wyrézni¢ dwie formy: wideopod-
cast i fotopodcast.

Podazajac za tokiem definiowania podcastu nalezy zdefiniowaé wideopod-
cast, jako audycj¢ audiowizualna, ktéra jest zapisem wideo sytuacji komunika-
cyjnej pierwotnie zaaranzowanej do wyprodukowania podcastu. W tym rozu-
mieniu zapis wideo staje si¢ uzupelnieniem zapisu audio. Pozwala na glebsza
percepcje podcastu poprzez obserwowanie aktéw komunikacji niewerbalnej ta-
kich jak: mimika twarzy, gesty, postawa ciata itp. Aby méc stwierdzié, czy dana
audycja jest wideopodcastem, za wykladni¢ nalezy przyjaé stwierdzenie faktu,
czy jest publikowana takze jako zapis dzwigkowy, czyli podcast. Zapis dzwie-
kowy i zapis wizualny musza pochodzi¢ z tej samej sytuacji komunikacyjnej,
a $ciezka wideo jest tworem wtérnym.

Jako przyktad wideopodcastu mozna przedstawi¢ audycje pt. ,,Holownia:
cheg by¢ prezydentem”'" autorstwa Aleksandry Pawlickiej i Arlety Zalewskiej
w podcascie ,, Wybory kobiet”. Podcast ten jest takze wynikiem kooperacji po-
miedzy stacja TVN24 oraz portalem internetowym Onet.pl. Stacja telewizyjna
publikuje wideopodcast, natomiast portal publikuje podcast w swoim serwisie

13 Gazela w Laponii, #15 PODCAST — Odcinek specjalny — Zyczenia na 2021 rok/Zycie w Nor-
wegii, hteps:/[www.youtube.com/watch?v=4r3AH2tFOtU, [dostep: 20.01.2024].

"4 Pogadajmy Podcast, Odcinek specjalny na 100 subskrypcji. Gosé specjalny: Martynaa|Pogadajmy
Podcast #13, hteps:/[www.youtube.com/watch?v=ZF7qw_ysIfQ, [dostep: 20.01.2024].

15 MKwadrat Podcast, MKwadrat — Odcinek Specjalny #24 — Nasze podsumowanie 2023 roku,
hteps://www.youtube.com/watch?v=zI650MBBOWS, [dostep: 20.01.2024].

16 MKwadrat Podcast, MKwadrat — Odcinek specjalny #6 — 6—lecie podcastu, hetps:/ [www.youtube.
com/watch?v=sdd_4_RGqQY, [dostep: 20.01.2024].

17 Podcast RADIOaktywny, NAJLEPSZE MOMENTY — odcinek specjalny Podcast RADIOAK-
TYWNY #50, https://www.youtube.com/watch?v=GjDmZIcJC7Y, [dostep: 20.01.2024].

118 Misiek & Szymek Podcast, Misiek & Szymek Podcast #4: HO HO HO — Odcinek Specjalny!,
hteps://www.youtube.com/watch?v=UU-P910p2pg, [dostep: 20.01.2024].

19 A. Zaleska, A. Pawlicka, Hofownia: cheg by prezydentem, https://tiny.pl/drdnn, [dostep:
20.01.2024].
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internetowym Onet Audio'®. W przypadku tej wspélpracy zastosowano tez
zabieg premiowania tresci wideo, gdyz wideopodcasty na stronie TVN24 sa do-
stepne w petnej wersji tylko po wykupieniu subskrypcji, natomiast odtwarzanie
podcastéw na stronie Onet Audio jest nieodplatne.

Umiej¢tno$é rozréznienia pomigdzy podcastem a wideopodcastem z nauko-
wego punktu widzenia jest niezwykle istotna, gdyz w przestrzeni publicznej
i medialnej zdarza si¢ mylenie wideopodcastu, a nawet podcastu ze zwyklym
filmem wideo. Przyktadem bl¢dnego stosowania nazewnictwa jest tres¢ publi-
kowana na oficjalnym kanale Sejmu RP na portalu YouTube. Marszatek Sejmu
RP Szymon Hotownia zapowiedzial w swojej mowie inauguracyjnej rozpocze-
cie publikowania podcastu. Zapowiedz zostata spetniona 2 grudnia 2023 roku,
kiedy to na kanale na portalu YouTube pojawila si¢ tre§¢ przygotowana przez
Marszatka Sejmu. Jednak zostata nazwana i podpisana jako wideopodcast, lecz
w gruncie rzeczy jest filmem wideo''. O tym, iz opublikowana tres¢ nie jest
wideopodcastem, stanowi fakt, ze Marszalek wyst¢puje w roli przewodnika po
sali sejmowej, pokazujac rézne elementy jego wystroju i wyposazenia. Wobec
niniejszego, gdyby Sciezka dzwickowa z tego filmu zostata opublikowana w for-
mie podcastu, tres¢ taka stracitaby sens, a stuchacze mogliby czu¢ si¢ zirytowani,
stuchajac narragji o rzeczach, ktérych nie mogg zobaczy¢.

Podcasterzy, ktérzy publikuja swoje podcasty takze w serwisach i na por-
talach dystrybuujacych tresci wizualne, dodaja do swoich audycji (ang.) b-roll
(przebitki), czyli zdjecia, grafiki lub bezdzwigczne filmy, ktdre stanowig ilustra-
cyjne uzupetnienie do tresci audio. Taka forma nosi nazwe fotopodcastu. Co
niezmiernie istotne, zdjecia, grafiki, filmy w fotopodcascie stanowig dodatek,
wigc odbiorca stuchajacy jedynie audycji dZzwigkowej nie ma problemu ze zro-
zumieniem przekazu pomimo braku tresci wizualnych. Fotopodcasty sg wyko-
rzystywane miedzy innymi przez twércédw audycji o tematyce true crime. Na
przyklad, w odcinkach podcastu ,,Opowiesci Kryminalne” sa pokazywane zdje-
cia ofiar, przestgpcow, miejsc, w ktérych doszto do zbrodni itp.'*

Obserwacja rynku podcastingu w Polsce pozwolita wysnu¢ wniosek, ze do-
minujacym gatunkiem realizowanym w podcastach jest wywiad. Patrzac na taki
stan rzeczy z perspektywy teorii dziennikarstwa i gatunkéw medialnych mozna
stwierdzi¢, ze wywiad jest gatunkiem najbardziej kompatybilnym i efektywnym
w formie podcastéw i wideopodcastéw.

120 Wybory kobiet, https://podcastyonet.net.libsyn.com/show/wyborykobiet, [dostep:
20.01.2024].

121 Sejm RD, Sejm. Nowe otwarcie z Marszatkiem Szymonem Hotownig ode. 1, https://tiny.pl/
dr4n2, [dostgp: 20.01.2024].

122 Opowiesci Kryminalne, Historia Louise Smith || Postanowita wrécié pieszo i to niestety byla zta
decyzja, hteps:/[www.youtube.com/watch?v=4RIK_TqM1Bk, [dostep: 21.01.2024].
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W teorii dziennikarstwa, wywiad jest postrzegany jako ten gatunek, ktéry
wprowadza czytelnika/stuchacza/widza w kuluary pracy dziennikarza, pozwala-
jac mu by¢ $wiadkiem powstawania informacji. Publikowanie wywiadu umoz-
liwia odbiorcom merytoryczny, bezposredni kontakt z opiniami kogos znanego,
kogo$ uznawanego za specjalist¢ w danej dziedzinie lub autorytet'*. Bezposred-
ni kontakt z jego stowem eliminuje obawy, ze w przekazie mogly zajs¢ jakie-
kolwiek przektamania'*. Jednak zatozenie to moze by¢ spetnione tylko wtedy,
kiedy dane medium nie stosuje nieetycznych praktyk podczas redagowania tek-
stu lub obrébki dzwi¢ku albo filmu. Wykluczajac dziatania niemoralne, odbior-
ca ma mozliwo$¢ obcowania z ,zywym stowem”, czyli ,rodzacym si¢ niejako
w momencie, w ktérym wchodzimy z nim w kontake™'®.

Mozliwo$¢ czerpania informacji i wiedzy z przekazu ptynacego wprost od spe-
cjalisty przektada si¢ na budowanie zaufania do danego medium. Zaleznos¢ ta jest
widoczna w podcastingu, szczeg6lnie w kategoriach podcastéw publicystycznych
i popularnonaukowych. Jako przyktad mozna przedstawi¢ podcasty produkowa-
ne przez dziennik ,Rzeczpospolita” o tematyce politycznej'®. Ogélny przeglad
odcinkéw i zaproszonych do nich gosci pozwala stwierdzi¢, ze sg to osoby ze $ro-
dowiska naukowego lub bezposrednio zwigzane z aktualnie sprawowang wladza.
Podobnie w kategorii podcastéw popularnonaukowych (np. ,Radio Naukowe™'>’)
gtéwnymi rozméweami s naukowcy, gdyz trudno sobie wyobrazi¢, aby kto$ inny
w spos6b najbardziej fachowy mégl wyjasnia¢ zagadnienia naukowe.

W praktyce dziennikarskiej wyrdznia si¢ siedem czynnikéw wplywajacych na
wybdr bohatera wywiadu: kompetencje, autorytet, piastowane stanowisko lub
funkgcja, osobowos¢, popularno$é, zwyczajowosé, niezwyklosé!?®. Dostrzegalna jest
analogia powyzszych czynnikéw z doborem gosci do audycji podcastowych. Czyn-
nik kompetendji jest najbardziej widoczny w doborze rozméweéw do podcastéw
naukowych, a szczegélnie o tematyce medycznej (np. podcast ,,Zycie w zdrowiu”
— go$¢ odcinka dr Pawel Grzesiowski'?). Autorytet, takze z tytulu piastowanego
stanowiska lub funkgji, to czynnik, ktérym wykazujg si¢ rozméwey w podcastach
o tematyce politycznej, gospodarczej, ekonomicznej itp. (np. podcast ,Panoptykon

125 7. Bauer, Wywiad. Gatunek i metoda, [w:] Dziennikarstwo i swiat medidw, Z. Bauer,
E. Chudzinski [red.], Universitas, Krakéw 2008, s. 333.

124 Tamze.

12 Tamze.

126 Rzeczpospolita, Polityka, https://podcasty.rp.pl/rozmowy/polityka/page/4, [dostep:
23.01.2024].

127 K. Glowacka, Radio Naukowe, https://tiny.pl/dr4nz, [dostep: 23.01.2024].

128 7. Bauer, Wywiad..., dz. cyt., s. 339.

129 P, Iwaticzyk, Zycie w zdrowiu, Stan epidemii Odry w Rumunii. Czy mamy sig czego obawiac?,

https://tiny.pl/dr4km, [dostep: 24.01.2024].
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4.0” — go$¢ odcinka prof. Ewa Letowska'??). W zakresie osobowosci i popularnosci
czynniki te s3 najczgéciej brane pod uwage w podcastach goszczacych osoby ze
$wiata show-biznesu lub tzw. celebrytéw (np. podcast ,, WojewddzkiKedzierski —
go$¢ odcinka Dawid Podsiadlo'!). Czynnik niezwyklosci mozna przypisywaé bo-
haterom w danej spotecznosci, np. osobom dziatajacym na rzecz 0séb z autyzmem
lub osobom, ktére przezwycigzyly trudne chwile w zyciu itp. (np. podcast ,DALE]
Martyna Wojciechowska — go$¢ odcinka Katarzyna Dacyszyn'#).

Inng charakterystyczna cecha wywiadéw realizowanych w podcastingu to
zasadniczo formy dwupodmiotowe, czyli zapis rozmowy dwéch oséb. Rzadko
spotykane sg audycje, w ktérych wystepuje trzech lub wigcej rozméwceéw. Pod-
cast, jako medium bazujace wyltacznie na kanale dzwickowym, méglby sta si¢
niezrozumialy dla odbiorcéw, gdyby wystepowato w nim wiele gloséw (gdyz
dla stuchacza, z technicznego punktu widzenia, uczestnicy audycji sg wylacznie
glosami do stuchania).

Teoria gatunkéw dziennikarskich, w zakresie wywiadu, stawia rozréznienie
w nazewnictwie tejze formy w zaleznosci od rodzaju sytuacji komunikacyjnej.
Jest znane w literaturze przedmiotu pojecie (ang.) interview, ktére jest zarezer-
wowane dla takich postaci wywiadu, w ktérych celem jest stworzenie wrazenia
bezposredniosci kontaktu. Natomiast ,wywiad” kfadzie nacisk na aspekt infor-
macyjny, czyli zdobywanie pewnego zasobu wiedzy'#. Dualizm w rozumieniu
tego pojecia odzwierciedla si¢ takze w wywiadach realizowanych w podcastin-
gu. Jako interview mozna wskaza¢ te audycje, w ktérych zaproszeni goécie dzielg
si¢ swoimi prywatnymi historiami lub cudzymi historiami, aczkolwiek o duzym
stopniu unikalno$ci. Mozliwo$¢ odstuchania takiej rozmowy daje stuchaczom
pewne odczucie wyjatkowosci lub ekskluzywnosci. Przyktadem realizowania
wywiadéw o wysokim stopniu bezposredniosci kontaktu sg podcasty ,Impon-
derabilia”'*, szczegélnie te audycje, ktére goszcza osoby bardzo popularne.
Dodatkowym atutem w tym zakresie jest publikowanie wideopodcastéw, ktére
ujawniaja dodatkowe aspekty bezposredniosci kontaktu, takie jak: mimike twa-
rzy, emocje podczas udzielania odpowiedzi itp. Natomiast przyktadem wywia-
déw w rozumieniu zdobywania pewnego zasobu wiedzy sa podcasty o tematyce

technologicznej — np. , DIGITALKS™'*.

130 W, Klicki, Panoptykon 4.0, ,, Problemu inwigilacji nie rozwigzq nawet dobre przepisy”. Rozmowa
z prof- Ewq Letowskq, https://tiny.pl/cz78g, [dostep: 24.01.2024].

B ]. Wojewddzki, P. Kedzierski, WojewddzkiKedzierski, Dawid Podsiadto: Jestem zaprojektowany
na hity, heeps://tiny.pl/cz7sc, [dostgp: 24.01.2024].

132 DALE] Martyna Wojciechowska, Katarzyna Dacyszyn: Przezyla atak kwasem, zmienita prawo
i pomaga, https://www.youtube.com/watch?v=ZRYHGeOv4QQ), [dostep: 24.01.2024].

13 Tamze, s. 338.

134 K. Paciorek, fmponderabilia, heeps://tiny.pl/dréke, [dostep: 23.01.2024].

1% Digital University, DIGITALKS, https://tiny.pl/dr4kl1, [dostep: 23.01.2024].
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Wywiad bywa wykorzystywany jako narzedzie do budowania wizerunku przez
osoby popularne. W takich sytuacjach, to udzielajacy wywiadu jest bardziej zain-
teresowany jego publikacja, gdyz jest ona uzyteczna w strategii ksztattowania do-
brej opinii o danej osobie lub w strategii odbudowywania dobrego imienia. Jak to
okresla Zbigniew Bauer: ,,rozméwcy wystepuja wobec dziennikarza w roli peten-
téw, niemniej petentéw wymagajacych i gotowych uzy¢ wszystkich formalnych
i pozaformalnych wptywéw, by tekst przeznaczony do publikagji catkowicie od-
powiadal ich zapotrzebowaniu™'*. W obszarze podcastingu moze dochodzi¢ do
analogicznych zalezno$ci — celebrytom/uczestnikom show-biznesu moze szczegél-
nie zaleze¢, aby wystapi¢ w audycji konkretnego podcastera, zwlaszcza, jesli zasieg
jego podcastu jest szeroki. Jako przyktad takiego uwarunkowania mozna przed-
stawi¢ podcast ,, WojewddzkiKedzierski”, a doktadnie odcinek, w keérym wystapit
aktor Antoni Krélikowski, ktdrego wizerunek przez ostatnie lata zostat bardzo
mocno nadszarpniety poprzez wiele skandali obyczajowych i kryminalnych z jego
udzialem'”. Istotnie, aktorowi moglo zaleze¢ na wystapieniu w podcascie tak
znanych autoréw, by méc szerokiej publice opowiedzie¢, jaki jest jego stosunek
do wszystkich zawitosci zycia, jakie go spotkaly, a tym samym przedstawi¢ siebie
w bardziej pozytywnym/korzystnym $wietle. Znamienny w tej kwestii jest takze
tytul tego odcinka, sugerujacy, ze intencja rozméwey jest, by opinia publiczna nie

poglebiata kryzysu w jakim si¢ znalazt.

136 7. Bauer, Wywiad..., dz. cyt., s. 339.
17 ]. Wojewddzki, P. Kedzierski, WojewodzkiKedzierski, Antek Krolikowski: ,Nie rébmy wigkszej
komedii z mojego Zycia niz sam zrobitem”, https://tiny.pl/cz73g, [dostep: 24.01.2024].
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PODCAST JAKO NOWY KANAL. KOMUNIKAC]JI
DLA MEDIOW OGOLNOKRAJOWYCH

2.1. ROZWOJ PODCASTINGU WSROD WYDAWCOW
PRASOWYCH

Obserwacja polskiego rynku podcastingu pozwala wysnué przypuszczenie, ze
nowa forma przekazywania tre$ci w naturalny sposéb zostata zaadaptowana
miedzy innymi przez wydawcéw medidw tradycyjnych (prasy, radia i telewizji)
oraz nowych mediéw (portale internetowe), dla ktérych moze stanowi¢ zaréw-
no forme¢ dopelnienia tresci, jak i nowy kanatl przekazu tresci do nowych grup
odbiorcéw. Istotnym zagadnieniem stata si¢ zatem skala tego zjawiska oraz to,
w jakich celach podcasting zaczat by¢ wykorzystywany.

W celu przedstawienia rozwoju podcastingu wéréd wydawcéw prasy co-
dziennej przeprowadzono analiz¢ dziatalnosci podcastingowej o$miu gazet
codziennych: ,Fakt Gazeta Codzienna”, ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Super Express”,
Przeglad Sportowy”, ,Dziennik Gazeta Prawna’, ,Rzeczpospolita”, ,Puls Biz-
nesu’, ,Parkiet Gazeta Gieldy”. Dobér tytutéw gazet do grupy badanej bazuje
na wynikach badani czytelnictwa za okres od stycznia do grudnia 2022 roku
przeprowadzonych przez Polskie Badania Czytelnictwa'®.

Analiza ilo$ciowa wykazata, ze publikowanie podcastéw przez wydawcéw
najbardziej poczytnej prasy codziennej (w 2022 r.) rozpoczeto si¢ w 2017 roku.
Pierwsze dwa lata tej dziatalnosci przyniosty po jednym nowym podcascie na
rok. W latach 2019-2021 pojawito si¢ po 9-10 nowych podcastéw na rynku
polskim. W 2022 roku odnotowano spadek do 7 nowych podcastéw od wy-
dawcéw prasy codzienne;.

Analiza pod katem liczby nowych podcastéw wydanych przez poszczegélne
tytuly prasowe wykazata, ze najwigcej opublikowata ,Rzeczpospolita”, czyli 13
nowych tytutéw. Na drugim miejscu uplasowaly si¢: ,,Gazeta Wyborcza” oraz

138 Polskie Badania Czytelnictwa, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy. Prezentacja danych
za okres styczen 2022 — grudzien 2022, https:/ [www.pbe.pl/czytelnictwo/, [dostep: 19.01.2023].
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Wykres 2. Przyrost nowych podcastéw publikowanych przez wydawcéw
prasy codziennej w latach 2017-2022
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Zrédlo: Opracowanie wlasne.

,Dziennik Gazeta Prawna” z liczbg 7 nowych tytutéw. Kolejny jest ,,Puls Biz-
nesu” z trzema podcastami. Natomiast po dwa nowe podcasty wydaty ,,Super
Express” i ,,Przeglad Sportowy”. W grupie badanej byty obecne takze dwie ga-
zety, ktérych wydawcy nie zdecydowali si¢ na publikowanie podcastéw, a sa to
,Fakt Gazeta Codzienna” oraz ,Parkiet Gazeta Gieldy”.

Wykres 3. Ranking gazet codziennych pod wzgledem liczby opublikowa-
nych nowych podcastéw

Rzeczpospolita

Gazeta Wyborcza
Dziennik Gazeta Prawna
Przeglad Sportowy

Puls Biznesu

Super Express

Zrédlo: Opracowanie wiasne.
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Wsréd wydawcdw ogdlnokrajowych gazet codziennych najwezesniej wyda-
wanie podcastéw rozpoczat ,,Puls Biznesu”. Podcast ,,Puls Biznesu do stuchania”
jest wydawany od czerwca 2017 roku'”. Tematyka podcastu to oméwienia ak-
tualnych wydarzeni i probleméw ze $wiata biznesu. W 2019 roku ,,Puls Biznesu”
rozpoczal publikowanie swojego drugiego podcastu pt. ,Strefa Ekspertéw” ',
Kazda audycja jest zapisem rozmowy z ekspertem z danej dziedziny, w kon-
tekscie aktualnosci zwiazanych z biznesem. Kolejny rok byt czasem publikacji
pierwszych odcinkéw podcastu ,,Program Antykryzysowy”'*!, ktéry takze do-
tyczy tematyki biznesowej, lecz bardziej w potaczeniu z opisywaniem réznych
styléw zycia.

W 2018 roku publikowanie podcastéw rozpoczat wydawca gazety ,,Przeglad
Sportowy”. Jako pierwszy pojawit si¢ podcast pt. ,,Misja futbol”'%?, ktérego auto-
rzy omawiajg biezace wydarzenia w polskich i zagranicznych rozgrywkach w pitce
noznej. W czerwcu 2019 roku pojawit si¢ pierwszy odcinek z trzyodcinkowej serii
podcastu pt. ,Najlepsze sportowe historie”'*, bedacy nagraniem najciekawszych
artykutéw opublikowanych na famach ,Przegladu Sportowego”. W kwietniu
2022 roku opublikowano pierwszy odcinek podcastu ,,Przeswietlenie”'*. Autor
publikacji zaprasza znawcéw pitki noznej do szczerych rozméw o tej dyscypli-
nie sportu. W tym samym miesiacu pojawit sic podcast ,,Znamy si¢ z zuzla”'®,
ktérego autorzy omawiajg aktualne wydarzenia w rozgrywkach zuzlowych. Na-
tomiast w pazdzierniku tego samego roku oddano do odstuchu pierwszy odcinek
podcastu , W cieniu sportu”'%. Audycje sa zapisami rozméw ze sportowcami na
temat zalet i wad uprawiania sportu na szczeblu zawodowym. Ostatnig nowoscia
w 2022 roku w portfolio ,,Przegladu Sportowego” byta produkeja ,#Misja siat-
ka”'7, w ktdrej sa omawiane poszczeg6lne kolejki siatkarskiej PlusLigi.

13 M. Dobrowolski, Puls Biznesu do stuchania, Dzielimy sig — #PBdostuchania odcinek 2, hteps://
bit.ly/3LniZDb, [dostep: 19.01.2023].

10 Puls Biznesu, Strefa Ekspertéw, Pokolenie Z na rynku pracy i w finansach, heeps://bit.ly/3Le-
bXjW, [dostep: 19.01.2023].

11 7. Smolifiska, Program Antykryzysowy, Polskie marki modowe w trakcie pandemii, hteps://bit.
ly/3yz]Fsu, [dostgp: 19.01.2023].

142 M. Pol, Misja futbol, Misja Futbol—20.08.2018, https://tiny.pl/cghbk, [dostep: 19.01.2023].

15 Przeglad Sportowy, Najlepsze sportowe historie, Serce Achima, https://tiny.pl/cqhzv, [dostep:
19.01.2023].

144 t. Olkowicz, Przeswietlenie, W zielone gramy, czyli Eukasz Zatuska ujawnia sekrety Celticu,
heeps://bit.ly/3JwTxK2, [dostep: 19.01.2023].

15 K. Turecki, Znamy sie z zuzla, Festiwal niespodzianek na poczqtek, https://tiny.pl/cqgh3v,
[dostep: 19.01.2023].

16t Kadziewicz, W cieniu sportu, Maciej Kawulski. Co poszto nie tak?, https://bit.ly/3YCt165,
[dostep: 19.01.2023].

147 1. Kadziewicz, K. Drag, Misja siatka, #MisjaSiatka — 20.10, https://tiny.pl/cqgxz, [dostep:
19.01.2023].
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,Dziennik Gazeta Prawna” rozpoczal publikacje podcastéw w 2019 roku.
Pierwszy odcinek podcastu pod tytutem ,DGPralk: Obiektywnie o biznesie”
pojawit si¢ w czerwcu'“®. Podcast jest cyklem audycji przeznaczonych matym
i $rednim firmom. Kolejne podcasty od tego wydawcy pojawily si¢ w lipcu
(,DGPralk: Po stronie kultury”'*) i w listopadzie 2019 roku (,DGPtalk: Dzie-
je si¢ $wiat”"?), a dotyczg aktualnosci ze $wiata filmu, muzyki, ksiazek i sztu-
ki oraz oméwienia najwazniejszych wydarzed na $wiecie. W styczniu 2020
roku pojawit si¢ podcast pod tytutem ,DGPralk: Eureka’*!, ktéry podejmuje
tematy zwiazane z rozwojem polskiej nauki. Podcast towarzyszy serii artyku-
téw na famach ,Dziennika Gazety Prawnej” publikowanych w ramach orga-
nizowanego wspélnie z firmg Polpharma konkursu ,,Eureka! DGP”"*2. Kolej-
ne podcasty wydawane przez ,Dziennik Gazet¢ Prawna” pojawily si¢ w 2021
roku. W styczniu tego roku rozpoczgto publikacje audycji podcastu ,DGP-
talk: Z pierwszej strony” !>
rozmawiaja o najwazniejszych wydarzeniach z pierwszych stron gazet. Takze
w 2021 roku pojawila si¢ seria pigciu podcastéw pod tytulem ,DGPralk: 20 lat
Polskiego Centrum Akredytacji”**. Z podcastéw mozna si¢ dowiedzie¢ czym
zajmuje si¢ PCA i jak dba o konsumentéw w réznych obszarach zycia. Podcast
pod tytutem ,DGPralk: Z drugiej strony” to najnowsze audycje, ktérych pu-

, w ktérych komentatorzy, praktycy i obserwatorzy

blikacje rozpoczgto w grudniu 2022 roku'”. Tematyka podcastu to polityka,
gospodarka i spoleczeristwo.

Pod koniec 2019 roku publikacj¢ podcastéw rozpoczat takie wydawca gaze-
ty ,Rzeczpospolita”, ktéry wickszo$¢ swoich podcastéw wydaje w formie serii
tematycznych w ramach jednego kanatu — ,Rzeczpospolita Audycje”. Wyjatek
stanowi podcast pt. ,Rzecz w tym”, ktéry funkcjonuje odrebnie. Jego nowe
odcinki sa zamieszczane od poniedziatku do czwartku. Podcast rozpoczat swoja

8 Dziennik Gazeta Prawna, DGPrtalk: Obiektywnie o biznesie, Pokolenie Z na rynku pracy,
https://spoti.fi/404018m, [dostep: 17.01.2023].

9" Dziennik Gazeta Prawna, DGPralk: Po stronie kultury, Polska festiwalami stoi. Oto przeglad
tego, co wydarzy si¢ w sierpniu na rodzimych scenach, hteps://spoti.fi/311YCAF, [dostep: 17.01.2023].

%0 Dziennik Gazeta Prawna, DGPralk: Dzieje si¢ $wiat, Brexit, czyli jak daleko mozna kopaé
puszke, hteps://bitly/3yvFRZx, [dostep: 19.01.2023].

! Dziennik Gazeta Prawna, DGPrtalk: Eureka, Lepsza maszyna parowa?, https://bit.ly/3FkmGaZ,
[dostep: 19.01.2023].

12 Dziennik Gazeta Prawna, DGPralk: Eureka, https://spoti.fi/3I9WEFIE, [dostep: 19.01.2023].

1% Dziennik Gazeta Prawna, DGPtalk: Z pierwszej strony, Géralskie Veto: ,, 1o polityka rzqdu,
a nie COVID nas zabija”, https://bit.ly/3]IZCDn, [dostep: 19.01.2023].

1% Dziennik Gazeta Prawna, DGPtalk: 20 lat Polskiego Centrum Akredytacji, Lucyna Olborska:
»PCA bez tajemnic”, https://spoti.fi/3Lqlog2, [dostep: 19.01.2023].

1% Dziennik Gazeta Prawna, DGPtalk: Z drugiej strony, Z drugiej strony. Nowy podcast Dziennika
Gazety Prawnej, https://bitly/3Li7psX, [dostgp: 19.01.2023].
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dziatalnos¢ w pazdzierniku 2020 roku, a jego tre$¢ dotyczy oméwienia najwaz-
niejszych wydarzeri dnia z kraju i ze $wiata™®.

W grudniu 2019 roku udostgpniono pierwszy odcinek podcastu w serii pt.
»Wywiad z prezesem”’. Kazdy odcinek to zapis rozmowy z prezesem duzej
instytucji na tematy dotyczace migdzy innymi: ekologii, seksizmu, gospodarki
itp. Réwnolegle z podcastem ,,Wywiad z prezesem” rozpoczgto publikacje au-
dycji pt. ,Game Changer”'*®, ktére s takze rozmowami, lecz z zaproszonymi
politykami. W grudniu 2019 roku rozpoczeto takze publikacje podcastu pod
tytutem ,,Sportowi Panowie Dwaj”'. Jest to seria wywiadéw gléwnie ze zna-
nymi osobowosciami ze $wiata sportu. Ostatnie dwa podcasty, ktére takze swoj
poczatek zanotowaty w grudniu 2019 roku, to ,Swiat w skali makro”16°, ktéry
podejmuje tematyke spraw globalnych oraz ,,O tym si¢ méwi”'!, ktéry dotyczy
tematéw krajowych i $wiatowych.

Rok 2020 zaowocowal w wydanie przez ,Rzeczpospolitg” czterech podca-
stéw. W styczniu tego roku wystartowat podcast pt. ,,Postuchaj, Plus Minus™'¢.
Autorzy podcastu definiujg tematyke w nastgpujacy sposéb: ,,Co tydzien be-
dziemy dyskutowad o przemianach cywilizacyjnych, modach intelektualnych,
wyzwaniach przyszlo$ci i o zmianach, jakie zachodza w dzisiejszym $wiecie”'®.
Drugi w kolejnosci w 2020 roku pojawit si¢ podcast ,, Wydarzylo si¢ 100 lat te-
mu”'*. Powstanie tego podcastu wynikto z kooperacji gazety ,,Rzeczpospolita”
z panstwowg instytucja kultury ,Niepodlegta”. W czerwcu 2020 roku ,Rzecz-
pospolita” rozpoczeta publikacje podcastu dotyczacego trwajacej dwezesnie
kampanii wyborczej na prezydenta Polski. W podcascie zatytulowanym ,,Pod

%6 C. Szymanek, Rzecz w tym, ,, Rzecz W Tym”. Postuchaj, to nowy, codzienny program, https://
bit.ly/3YGMrqw, [dostgp;19.01.2023].

7 C. Szymanek, Wywiad z prezesem, Proppe: Zakazates stomek, a cisniesz zyski? Nie jestes ekolo-
giem, hteps://bit.ly/3]byH1¢, [dostep: 19.01.2023].

1% M. Kolanko, Game Changer, Grodzki: Stowa potrafiq rani¢ bardziej niz skalpel, heeps://bit.
ly/428xQqY, [dostgp: 19.01.2023].

19 S, Szczeplek, M. Zukowski, Sportowi Panowie Dwaj, Boniek: PZPN to nie jest tylko moja
firma, https://bit.ly/425wiOe, [dostep: 19.01.2023].

160 B, Chrabota, Swiat w skali makro, Kugniar: PiS amputowat Polsce politykg zagraniczng, https://
bit.ly/3mL2W?7I, [dostgp: 19.01.2023].

161 M. Plociniski, O tym si¢ mowi, , Patointeligencia” to rap licealisty, a nie manifest spoteczny,
https://bit.ly/3ZMMB8{d, [dostep: 19.01.2023].

12 H. Salik, M. Plocinski, Postuchaj, Plus Minus, Kobe Bryant, koronawirus i prawica, ktéra
odchodzi od Boga, https://bit.ly/3mKtJRM, [dostep: 19.01.2023].

163 Tamze.

164 B. Chrabota, Wydarzylo si¢ 100 lat temu, Karol Wojtyta. Z Wadowic do Rzymu, hteps://bit.
ly/3ytTwAh, [dostep: 19.01.2023].
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Zyrandolem™'® od dnia publikacji pierwszego odcinka do dnia ogloszenia wy-
nikéw wyboréw prezydenckich prezentowano analizy i komentarze dotyczace
aktualnych wydarzen kampanijnych.

W roku 2021 wydawca ,,Rzeczpospolitej” rozpoczat publikacje trzech pod-
castéw. W lutym tegoz roku pojawit si¢ podcast pt. ,Polityczne Michatki”'*,
ktérego autorzy komentuja wydarzenia polityczne mijajacego tygodnia. Drugi

podcast pojawit si¢ w maju — ,,Dr Internet i Pani Rozum”™®’

, ktérego zamy-
stem jest konfrontowanie fatszywych doniesieni z Internetu dotyczacych zdrowia
z prawda naukowa. Ostatni podcast, ktéry rozpoczat swoja publikacje w 2021
roku, to ,Méwig Prezydenci™®®. Sg to zapisy rozméw z prezydentami polskich
miast na tematy zwiazane z dzialalno$cia samorzadéw terytorialnych. Finalng
produkgja ,Rzeczpospolitej” w 2022 roku byt podcast pod tytutem: ,Gérski &
Cieslik. Polska od ucha do ucha™'®, ktérego pierwszy odcinek zostat opubliko-
wany w listopadzie 2022 roku. Podcast jest satyrycznym komentarzem bieza-
cych wydarzen w Polsce.

Gazeta ,Super Express” swoje poczatkowe podcasty zaczela publikowad
w 2020 roku. W pazdzierniku pojawily si¢ pierwsze odcinki audycji pt. ,,Express
Biedrzyckiej — seria goracych, politycznych wywiadéw”'7°. Podcast ten to w grun-
cie rzeczy seria rozméw z politykami, dziataczami, naukowcami, w kedrych przy-
blizane s3 zawitosci politycznego $wiata. Drugi w portfolio ,,Super Expressu” po-

jawit sie podcast pt. ,,Gwiazdy bez Maski — seria DOBRZE POSLUCHAC™"".
Byta to seria wywiadéw pokazujaca niektamana twarz ludzi show-biznesu.

W 2020 roku publikowanie podcastéw rozpoczeta takze ,,Gazeta Wyborcza”.
Jako pierwszy pojawit si¢ podcast weekendowego magazynu ,, Wysokie Obcasy”'"2.

165 M. Kolanko, M. Szuldrzysiski, Pod Zyrandolem, Czy Rafat Trzaskowski osiggnat juz sufit?,
https://bit.ly/3YHPyyo, [dostep: 19.01.2023]

16 M. Szuldrzynski, M. Kolanko, Polityczne Michatki, Kto jest najwigkszym wygranym rekon-
strukcji rzqdu?, hteps://bitly/3ZIT]eE, [dostep: 19.01.2023].

167 K. Kowalska, Dr Internet i Pani Rozum, Prawie wszystkie prawdy i mity o witaminie C i e-
-papierosach, hteps://bit.ly/3ZD8Hmu, [dostgp: 19.01.2023].

1% M. Kolanko, Méwia Prezydenci, Podcast , Mdwiq Prezydenci”. Rozmowy o samorzqdzie, hteps://
bit.ly/3ZFv]cl, [dostgp: 19.01.2023].

19 R. Gorski, M. Cieslik, Gérski & Cieslik. Polska od ucha do ucha, Robert Gérski i Mariusz
Cieslik w nowym podcascie satyrycznym ,,Rzeczpospolitej”. Dzis premiera, https://bitly/3Tc4vYz,
[dostep: 19.01.2023].

170 K. Biedrzycka, Express Biedrzyckiej — seria goracych, politycznych wywiadéw, Krzysztof Smi-
szek: Puknijcie sig w glowg, koronawirus to nie sciema, https://bit.ly/3FerV9S, [dostep: 19.01.2023].

7M. Tumitiska, Gwiazdy bez Maski — seria DOBRZE POSLUCHAC, Guiazdy bez Maski —
Dorota Gardias, https://bit.ly/3Z]5mSS, [dostep: 19.01.2023].

172 Wysokie Obcasy, ,Kazda pacjentka powinna mie¢ prawo wyboru” — ginekolozka o zakazie
aborcji, hteps://bitly/3Fi92Tx, [dostep: 19.01.2023].
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W podcascie cyklicznie sg przedstawiane portrety niezwyktych kobiet oraz sg pu-
blikowane rozmowy z ciekawymi ludZmi zaangazowanymi w sprawy kobiet z za-
kresu miedzy innymi: psychologii, rozwoju osobistego, rodzicielstwa czy zdrowia.

W styczniu 2021 roku ,,Gazeta Wyborcza” rozpoczeta publikowanie podca-
stu ,,8:10”'7, ktéry jest wydawany codziennie. Audycje, to rozmowy o repor-
tazach i najciekawszych historiach, o najwazniejszych wydarzeniach z kraju i ze
$wiata oraz polecenia wydarzeni kulturalnych. W ramach podcastu ,,8:10” sg
publikowane takze serie audycji tematycznych. ,Jutronauci”’* to podcast two-
rzony w obrebie programu ,,Wyborczej” i Sebastiana Kulczyka. Program skupia
si¢ na przedstawianiu ludzi jutra, czyli oséb, ktére juz dzisiaj wdrazajg idee przy-
sztoci. ,,Mistrzowie stowa”'” to z kolei audycje, w ktérych znani aktorzy czytaja
reportaze publikowane na famach ,Gazety Wyborczej”. ,Ksiazki. Magazyn do
stuchania”’® to podcast o najnowszych wydawnictwach ksiazkowych, realizo-
wany poprzez rozmowy z autorami oraz znawcami literatury.

,Gazeta Wyborcza” podjeta si¢ wydawania takze dwdch podcastéw dziataja-
cych poza kanatem ,,8:10”. We wrzes$niu 2021 opublikowano pierwszy odcinek
podcastu pt. ,,Warszawa nadaje”'”’”. To podcast, ktérego twércami sg dziennika-
rze ,,Gazety Stolecznej” i portalu Warszawa.wyborcza.pl. Tematy podejmowane
w audycjach dotyczg zycia w stolicy. Ostatnim podcastem, ktéry pojawit si¢
w 2022 roku byt ,Zdrowa rozmowa”'”8. W audycjach s3 podejmowane tematy
zwiazane ze zdrowiem, zdrowym trybem zycia i zapobieganiem chorobom.

Do okreslenia grupy badanej w kategorii wydawcéw tygodnikéw w Polsce
uzyto wynikéw badania czytelnictwa w okresie styczer-grudzien 2022 roku
przeprowadzonego przez Polskie Badania Czytelnictwa'”. W celu opisania roz-
woju podcastingu wéréd wydawcéw tygodnikéw na rynku polskim przeana-
lizowano i opisano dziatalno$¢ nastgpujacych tytuléw prasowych: ,Newsweek
Polska”, ,, Tygodnik Angora”, ,,Gos¢ Niedzielny”, ,Polityka” i ,,Auto Swiat”.

Analiza ilo$ciowa wykazata, ze publikowanie podcastéw przez wydawcéw
najbardziej poczytnych tygodnikéw (w 2022 r.) rozpoczeto si¢ w 2019 roku od

173 Gazeta Wyborcza, 8:10, Kto nienawidzi drzew? Podcast z Janem Mencwelem, hueps://bit.
ly/428VenY, [dostgp: 19.01.2023].

74 Gazeta Wyborcza, Jutronauci, hteps://bit.ly/3]eT2CK, [dostep: 19.01.2023].

175 Gazeta Wyborcza, Mistrzowie Stowa, https://bit.ly/3YFKo67, [dostgp: 19.01.2023].

176 Gazeta Wyborcza, Ksigzki. Magazyn do stuchania, heeps://spoti.fi/3Tc41Se, [dostep:
19.01.2023].

77 Gazeta Wyborcza, Warszawa nadaje, Czy Nowy Swiat jest salonem Warszawy, hteps://bit.
ly/3yAUzlj, [dostgp: 19.01.2023].

178 Gazeta Wyborcza, Zdrowa rozmowa, Jak dozy¢ stu lat, heeps://bitly/315B4¢9, [dostep:
19.01.2023].

179" Polskie Badania Czytelnictwa, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy. Prezentacja danych za
okres styczers 2022-grudzien 2022, hteps:/[www.pbc.pl/czytelnictwo/, [dostgp: 19.01.2023].
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jednego nowego podcastu. W 2020 roku pojawilo si¢ pig¢ podcastéw. Najwick-
szy przyrost odnotowano w 2021 roku — 12 nowych podcastéw. W 2022 roku
uwidocznit si¢ znaczny spadek do 4. nowych podcastéw.

Wykres 4. Przyrost nowych podcastéw publikowanych przez wydawcéw ty-
godnikéw w latach 2019-2022
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Zrédto: Opracowanie wiasne.

Analiza w zakresie liczby wydanych podcastéw przez poszczegélnych wy-
dawcéw tygodnikéw wykazata, ze najwigeej publikacji dzwigkowych w latach
2019-2022 pojawito si¢ pod logotypem ,Newsweek Polska” — trzynascie no-
wych podcastéw. Na drugim miejscu znalazt si¢ tygodnik ,,Polityka” z pigcioma
nowymi podcastami. Kolejne miejsce nalezy do tygodnika ,Go$¢ Niedzielny”,
kt6éry wydal dwa nowe podcasty. Po jednym nowym podcascie wydaty tygo-
dniki ,,Angora” oraz ,Auto Swiat”. W grupie badanej znalazlo si¢ takze trzyna-
Scie tygodnikéw, ktérych wydawcy nie publikowali podcastéow: , Tele Tydzien”,
,,Zycie na goraco’, ,Chwila dla ciebie”, , To & Owo”, , Twoje Imperium”, ,Na
zywo’, ,Magazyn Telewizyjny Kurier TV”, ,Motor”, ,,100 rad”, LSwiat & lu-
dzie”, ,Sieci”, ,Rewia”, ,Dobry Tydzied”.
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Wykres 5. Ranking tygodnikéw pod wzgledem liczby opublikowanych no-
wych podcastéw w latach 2019-2022
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Wsréd wydawcédw tygodnikéw najwezesniej wydawanie podcastéw rozpo-
czat ,Newsweek Polska”. W marcu 2019 roku pojawily si¢ pierwsze odcinki
podcastu pod tytutem ,Instrukcja obstugi $wiata”'®. Audycje dotycza techno-
logii, biznesu, gospodarki cyfrowej, Internetu oraz ciekawych ludzi i zjawisk.
W marcu 2020 roku tygodnik rozpoczal publikacj¢ podcastu pt. ,,Pandemia.
Podcast czasu zarazy”'®' omawiajacego kolejne fakty z czasu rozwoju pande-
mii koronawirusa w Polsce i na $wiecie. Kolejne podcasty sygnowane logiem
»Newsweek Polska” pojawity si¢ w 2021 roku. W lutym opublikowano pierwsze
audycje podcastu ,,Spod stolika”'®, ktéry pokazuje od kuchni poglady polity-
kéw nieujawniane podczas oficjalnych wystapien medialnych. W maju 2021
roku ukazat si¢ podcast pod tytutem ,Druga strona pienigdza”'®. W audy-
cjach odkrywane sa tajniki $wiata finanséw przy udziale profesoréw, premieréw

180 M. Gajek, D. Cwiklak, Instrukcja obstugi $wiata, Inwazja glupoty. Dlaczego ludzie wierzq
w plaskq Ziemig?, https://bit.ly/3ZpTULB, [dostep: 19.01.2023].

181 Newsweek, Pandemia. Podcast czasu zarazy, Jak koronawirus zarazit polskq polityke, https://
tiny.pl/cqq5x, [dostep: 19.01.2023].

182 D. Dtugosz, Spod stolika, Zjednoczona Prawica kldci sig na noze. Ten zwigzek si¢ koriczy,
hteps://bit.ly/3knQ7Q9, [dostep: 19.01.2023].

18 K. Sadurski, Druga strona pieniadza, Prof. Ewa E¢towska o frankowiczach: Winni sq przede
wszystkim politycy, https://open.spotify.com/episode/5uUqqWgwzg8coOJHsznb]w, [dostep:
19.01.2023].
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i przedsigbiorcéw. W czerwecu 2021 roku ,Newsweek Polska” rozpoczat pu-
blikacj¢ dwéch podcastéw. Pierwszy to cykl audycji pod tytutem ,Meskosé
rozkodowana”'® poruszajacy istotne zagadnienia w zakresie meskiego zdrowia.
Natomiast drugi podcast to ,,Mgski punkt widzenia’'®, ktéry opowiada o mez-
czyznach i ich drodze dojscia do sukcesu. Warto tez wspomnie¢ o podcascie,
ktéry rozpoczat swéj byt w 2021 roku, to ,Swiat_PL”**¢. Audycje obejmuja roz-
mowy o tym, co dzieje si¢ na Swiecie z odniesieniem do polskiej rzeczywistosci.
We wrzesniu 2021 roku rozpoczeto publikacje dwudziestoodcinkowego pod-
castu pt. ,20 na 20. Stynne teksty Newsweeka™®’, ktéry jest dzwigckowa wersja
najpopularniejszych artykutéw publikowanych na famach tygodnika. Miesiac
pézniej pojawit si¢ podcast noszacy tytut ,Rozmowy ze $miercig’'*®. Odcinki sg
zapisami rozmdéw o $mierci z zaproszonymi go$émi z réznych dziedzin, takich
jak: nauka, religia, kultura. Ostatnim podcastem jaki pojawit si¢ w 2021 roku,
wydawanym przez ,Newsweek Polska”, byt ,,Codziennie coming out™®. Kazda
audycja, to rozmowa z zaproszonym go$ciem, ktéry boryka si¢ z wykluczeniem
z powodu przynaleznosci do spotecznosci LGBT. Najmtodszym podcastem wy-
dawanym przez ,Newsweek Polska” od 2022 roku sa audycje pt. ,Awantura
o kultur¢”. Tres¢ audycji to dyskusje w gronie artystdéw, krytykéw i manage-
réw kultury o najwazniejszych wydarzeniach i problemach $wiata kultury. Wy-
dawca tygodnika ,Newsweek” posiada takze dwa podcasty, ktére sa dostgpne
tylko dla subskrybentéw tresci premium. Tymi podcastami sa: ,Po prostu”"
— cotygodniowe wstepniaki redaktora naczelnego ,Newsweeka” Tomasza Se-
kielskiego oraz ,Debata Newsweeka”'?* — program, w ktérym konfrontowane
sa opinie w sprawach najwazniejszych dla Polski.

18 B. Weglarczyk, Meskos¢ rozkodowana, Diaczego nie ma dobrego seksu bez testosteronu?, hetps://
bit.ly/3EGpuwx, [dostgp: 19.01.2023].

185 J. Kuzniar, Meski punkt widzenia, Dlaczego mezczyzni nie potrafiq méwic o emocjach? Rozmowa
z Ewg Woydytlo, https://bit.ly/3IwUSPd, [dostep: 19.01.2023].

186 T. Lis, Swiat_PL, Halina Birenbaum o piekle Holokaustu, https://bit.ly/3Y3GJ1L, [dostep:
19.01.2023].

187 Newsweek, 20 na 20. Stynne teksty Newsweeka, Najwigksza znana polska farma trolli bierze
partstwowe dotacje. Pracowata m.in. dla TVP, https://bit.ly/3SewmDDb, [dostep: 19.01.2023].

188 E. Ewart, Rozmowy ze $miercia, Marek Kamiriski — na krawedzi Zycia i Smierci, heeps://bit.
ly/3EE4N4m, [dostgp: 19.01.2023].

18 R. Kim, Codziennie coming out, Bart Staszewski: wypilem piwo, by dodaé sobie sity i powie-
dziatem mamie, ze jestem gejem, https://bit.ly/3ZrPzY], [dostep: 19.01.2023].

190 K. Janowska, Awantura o kulture, ,Zrdbcie tak z islamem, to zobaczycie, jakie bedg reakcje”,
https://bit.ly/41nuVdH, [dostep: 19.01.2023].

91 T. Sekielski, Po prostu, hteps:/[www.newsweek.pl/po-prostu, [dostep: 19.01.2023].

92 T. Sekielski, Debata Newsweeka, hteps://www.newsweek.pl/debata-newsweekpl, [dostep:
19.01.2023].
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W 2020 roku dziatalno$¢ rozpoczat podcast ,, Tygodnika Angora” pt.: ,Skar-
biec Angory””*, ktéry jest publikacja rozméw z autorami i bohaterami tekstéw
do tygodnika na temat najwazniejszych wydarzen politycznych i spotecznych. Jest
to jedyny podcast jaki pojawit si¢ w portfolio tygodnika w zakresie przyjetych dat.

W tym samym roku publikacj¢ podcastéw rozpoczal tygodnik ,Polityka”.
W styczniu pojawily si¢ pierwsze odcinki podcastu pt. ,,Kultura na weekend”'”,
ktérego tres¢ dotyczy oméwienia najnowszych wydarzert w polskiej i zagranicz-
nej kulturze. Takze w styczniu rozpoczgto publikacje podcastu pt. ,, Temat tygo-
dnia”"”, ktdry jest rozmowami dziennikarzy ,Polityki” o najwazniejszych wy-
darzeniach minionego tygodnia. Natomiast pod koniec 2020 roku ,Polityka”
wydata jeszcze jeden podcast noszacy tytul ,,Batory w Polityce”". Podcast jest
wynikiem wspétpracy tygodnika z prezesem Fundacji Batory, kt6ry zaprasza go-
$ci do rozmowy o problemach, szansach i wyzwaniach, jakie stawia zmieniajaca
si¢ rzeczywisto$¢. Kolejny, nowy podcast tygodnik ,Polityka” wprowadzit na
rynek w maju 2021 roku. ,,Podcast seryjny”” to felietony, recenzje i rozmowy
o serialowych premierach i klasykach. Ponad rok pézniej pojawil si¢ podcast
,Polityka o historii”'?®, w ktérym prowadzacy wraz z zaproszonymi gos¢mi —
gléwnie historykami, archeologami, kulturoznawcami, historykami sztuki, lin-
gwistami i innymi badaczami przesztosci — rozmawia o wydarzeniach z réznych
epok i miejsc na globie.

Rok 2021 przyni6st poczatek dla publikacji podcastéw przez tygodnik ,,Auto
Swiat”. ,Auto $wiat w stereo”'* to audycje o tematyce motoryzacyjnej. Do koi-
ca 2022 roku tygodnik opublikowat tylko jeden podcast.

Tygodnik ,,Gos¢ Niedzielny” takze rozpoczat publikacje podcastéw w 2021
roku. Podcast ,,Na $ciezkach myfsli Jana Pawta 1172
nad encyklikami §w. Jana Pawta II. Tygodnik wydat réwniez seri¢ podcastow,

to omdwienie i rozwazania

195 T. Baranski, Skarbiec Angory, Michat Ogorek: Przyszla nawatnica i trzeba to przetrwaé, hteps://
www.angora.com.pl/podcast.php?pid=933416212, [dostep: 19.021.2023].

194 B. Chacinski, Kultura na weekend, Co z tym wied2minem, https://bit.ly/3EXk54s, [dostep:
19.01.2023].

195 }. Lipinski, Temat tygodnia, Co wyniknie z kryzysu irasiskiego, https://bit.ly/3]bd9TN,
[dostep: 19.01.2023].

1% E. Bendyk, K. Izdebski, P. Marczewski, A. Zaczek-Zmijewska, Batory w Polityce, Czy bedzie
weto w sprawie budzetu?, hteps://bitly/3ZyqOKS, [dostep: 19.01.2023].

7" J. Demiaticzuk, Podcast seryjny, , Wystawieni”: jak przetrwaé lockdown i nie zwariowad, hteps://
bit.ly/3ZnU32l, [dostep: 19.01.2023].

19 A. Krzeminska, Polityka o historii, Chiny jak smok budzq si¢ ze snu. Na czym polega ich feno-
men?, hteps://bit.ly/3ZjGTG6H, [dostep: 19.01.2023].

199 R, Rybicki, P. Szypulski, Auto Swiat w stereo, Ile trzeba wydaé, zeby jezdzié za darmo?, https://
www.auto-swiat.pl/auto-swiat-w-stereo, [dostep: 19.01.2023].

20 Go$¢ Niedzielny, Na $ciezkach mysli Jana Pawla I1, Redemptor Hominis, https://bit.ly/3KXvs-
gA, [dostep: 19.01.2023].
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ktére przyblizaty odbiorcom postad ksigdza Jana Machy oraz towarzyszyty pro-
cesowi jego beatyfikacji*'.

Celem opisania podcastingu wéréd wydawcéw dwutygodnikéw, stworzono
grupe badang na bazie wynikéw czytelnictwa w okresie styczen-grudzien 2022
roku przeprowadzonego przez Polskie Badania Czytelnictwa®. Analiza portfo-
lio dwunastu dwutygodnikéw: , Przyjaciétka”, ,Z zycia wzigte”, ,Pani Domu”,
,Viva”, Tele Swiat”, , Tina”, ,Show”, Swiat Seriali”, , Telemax”, »ouper TV?,
»oukcesy i Porazki” oraz ,TV14” wykazala, ze zaden z wydawcéw nie publikuje
podcastéw.

W celu opisania rozwoju podcastingu wsréd wydawcéw miesigcznikéw,
nakreslono grup¢ badana na bazie wynikéw czytelnictwa w okresie styczen-
-grudzien 2022 roku przeprowadzonego przez Polskie Badania Czytelnictwa®®.
Uformowano grupg nastgpujacych tytutléw miesi¢cznikéw, ktére w dalszej ko-
lejnosci przeanalizowano i opisano: ,,Glamour”, ,Elle”, ,National Geographic
Traveler”, ,,Zwierciadlo”.

Analiza ilo$ciowa wykazala, ze podcasty wydawane przez wydawcéw najbar-
dziej poczytnych miesi¢cznikéw (w 2022 1.) pojawily sie¢ w 2020 roku — wtedy
swoj poczatek odnotowato pig¢ nowych podcastéw. W kolejnych latach — 2021
12022 — pojawily si¢ po réwno, trzy nowe podcasty.

Wykres 6. Przyrost nowych podcastéw publikowanych przez wydawcéw
miesi¢gcznikéw w latach 2020-2022
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Zrédlo: Opracowanie wiasne

91 Gos¢ Niedzielny, Podcasty o ks. Janie Masze, https://bit.ly/3]b]xpo, [dostep: 19.01.2023].

202 Polskie Badania Czytelnictwa, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy. Prezentacja danych za
okres styczers 2022—grudzien 2022, hteps:/ [www.pbc.pl/czytelnictwo/, [dostep: 19.01.2023].

2% Tamze.
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Analiza w zakresie liczby wydanych podcastéw przez poszczeg6lnych wy-
dawcéw wykazala, ze najwigcej nowych podcastéw opublikowal wydawca ma-
gazynu ,Elle” — pig¢. Na drugim miejscu pojawit si¢ wydawca miesigcznika
»Glamour”, ktéry oddat do odstuchu trzy nowe podcasty. Kolejna pozycja nale-
zy do wydawcy ,National Geographic Traveler”, ktéry wydat dwa podcasty. Na
ostatnim miejscu z jednym nowym podcastem uplasowat si¢ wydawca magazy-
nu ,,Zwierciadto”. W analizowanej grupie znalazto si¢ takze pigtnascie miesigcz-
nikéw, ktérych wydawcy nie publikowali podcastéw: LSwiat Wiedzy”, , Twéj
Styl”, ,Murator”, ,,Poradnik Domowy”, , Kobieta i Zycie”, ~Auto-Moto. Maga-
zyn Zmotoryzowanych”, ,,Swiat Kobiety”, ,Olivia”, ,, Wysokie Obcasy Extra”,
»~Mam Ogréd”, ,Pani”, Poradnik 50+”, ,Forbes. Profit”, ,Cata Ty”, ,Retro”.

Wykres 7. Ranking miesi¢cznikéw pod wzgledem liczby opublikowanych
nowych podcastéw w latach 2020-2022
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Wsréd wydawcdw miesigeznikéw na rynku polskim, najwezesniej publiko-
wanie podcastéw rozpoczat wydawca magazynu ,,Glamour”. W marcu 2020
roku opublikowano pierwsze odcinki podcastu pt. ,Sound on”*. Audycje sa
zapisem rozméw z zaproszonymi go$émi, ktérych uznaje si¢ za znaczacych
artystéw na polskiej scenie muzycznej. Takze w 2020 roku rozpoczgto wyda-
wanie drugiego podcastu sygnowanego logiem ,,Glamour Poland”. ,20 minut
mody Glamour™® to podcast o zachodzacych w modzie zjawiskach, aktualno-
Sciach i trendach na bazie rozméw z przedstawicielami branzy. Trzeci, a zarazem

24 Glamour, Glamour Sound on, Glamour Sound on | Rosalie, https://spoti.fi/41EOmQS,
[dostep: 19.01.2023].

25 M. Zawadzka, 20 minut mody Glamour, 20 minut mody Glamour | O odpowiedzialnej modzie
z Olg Bgkowskq, https://spoti.fi/3mqvyTA, [dostep: 19.01.2023].
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ostatni podcast jakiego publikacj¢ podjat si¢ wydawca ,,Glamour”, to ,Glamour
Girlboss™. Audycje s3 zapisem rozméw z inspirujgcymi kobietami, ktdre za-
tozyly wlasny biznes i spetnily swoje marzenia, a takze z ekspertkami z réznych
dziedzin, np. finanséw czy psychologii.

W 2020 roku publikacj¢ podcastéw rozpoczat takze wydawca miesi¢gcznika
,Elle”. Jako pierwszy pojawit si¢ podcast pt. ,Dziat Vintage™", ktérego celem
jest przyblizanie stuchaczom trendu zainteresowania staromodnymi rzeczami.
Kolejnym podcastem w portfolio wydawcy ,Elle” byt , Elle Beauty Podcast™.
Publikowane audycje dotycza nowosci, trendéw i wywiadéw na temat urody.
Kolejne, nowe podcasty pojawily si¢ w 2021 roku. W marcu opublikowano
pierwsze odcinki audycji pt. ,Elle & Ona*", ktére sa rozmowami z bohater-
kami poszczegélnych numeréw magazynu. W marcu 2021 roku rozpoczgto tez
publikacj¢ podcastu , Trendologia”*'?, ktérego zadaniem jest przyblizanie stu-
chaczom aktualnych trendéw w modzie, takze w kontekscie historycznym oraz
aspekcie spotecznym. W czerwcu 2021 roku pojawit si¢ podcast ,Elle About
Fashion Podcast™"!, ktéry powstal w ramach konferencji Elle About Fashion,
ktérej tematyka jest szeroko rozumiana moda.

W 2022 roku premier¢ mial pierwszy odcinek podcastu wydawanego przez
magazyn ,National Geographic Traveler”. W marcu opublikowano pierwszy
odcinek audycji pod tytutem ,National Geographic Traveler: Zjawiskowo™*'2.
Jest to podcast o niezwyktych zjawiskach i fenomenach na §wiecie. Miesiac p6z-
niej pojawit si¢ pierwszy odcinek podcastu takze sygnowanego logiem ,Natio-
nal Geographic Traveler” pod tytutem ,NG Traveler — Nie — Przewodnik™*".
Z kolei te audycje s3 o podrézach w miejsca nietypowe i popularne, ale w nowy,
nieoczywisty spos6b.

206 A, Twardg, Glamour Girlboss, Glamour Girlboss: Justyna Przygoiska i Brygida Handzelewicz-
-Wactawek z The Odder Side, https://spoti.fi/3ZpQEQE, [dostep: 19.01.2023].

207 A. Zawadzka, Dzial Vintage, Jak zatozyé wlasny vintage shop? Joanna Jarocka z Ventimiglia
Vintage, hteps://spoti.fi/3SRLIIb, [dostep: 19.01.2023].

28 FElle Polska, Elle Beauty Podcast, Meski mani — Elle Beauty Podcast, https://spoti.fi/31SxmfA,
[dostep: 19.01.2023].

299 Elle Polska, Elle & Ona, #1 Na wiasne ryzyko, czyli nowy modowy biznes w czasach pandemii.
Ania Kosiriska z GlamFighters, https://spoti.fi/3yaCN4G, [dostep: 19.01.2023].

210 K. Liczbiriska, Trendologia, Jak powstaje sztuczne futro? Czy jest bardziej ekologiczne od natu-
ralnego?, https://spoti.fi/3kM4Moe, [dostep: 19.01.2023].

21 A, Zawadzka, Elle About Fashion Podcast, Kierunek zmiany systemu mody. Sonia Przybyt x
Aleksandra Zawadzka, https://spoti.fi/3ZkiXjm, [dostep: 19.01.2023].

212 T, Rybski, National Geographic Traveler: Zjawiskowo, NGT Zjawiskowo — Druga strona
Meksyku, hteps://spoti.fi/3ZMzk8D, [dostep: 19.01.2023].

23 M. Eysiak, NG Traveler — Nie — Przewodnik, jak brzmiq islandzkie lodowce?, heeps://spoti.
fi/3yzOx01, [dostep: 19.01.2023].
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W lipcu 2022 roku na polskim rynku pojawily si¢ podcasty wydawane przez
magazyn ,,Zwierciadlo”. Audycje ,Zwierciadto Podcasty”*' to rozmowy o psy-
chologii, kulturze, wychowaniu, podrézach i dobrym zyciu. Jest to jedyny pod-
cast jakiego publikacji podjat si¢ miesigcznik do korica 2022 roku.

Podsumowujac wyniki analizy rozwoju podcastéw wsréd wydawcéw praso-
wych nalezy stwierdzi¢, ze najwigcej nowych produkeji pojawito w latach 2020
i2021.

Wykres 8. Przyrost nowych produkcji podcastowych wydawanych przez
wydawcéw najbardziej poczytnych tytuléw prasowych w latach 2017-2022
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Zrédto: Opracowanie wlasne.

Najwickszy przyrost nowych podcastéw odnotowaly gazeta ,,Rzeczpospolita”
i tygodnik ,Newsweek Polska”. Ogélny ranking wszystkich analizowanych wy-
dawcéw pod wzgledem liczby opublikowanych nowych podcastéw prezentuje
ponizszy diagram (Wykres 9).

2147, Olekszyk, Zwierciadto Podcasty, Mate radosci sq potrzebne do zycia, https://spoti.fi/ 3yzyeky,
[dostep: 19.01.2023].
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Wykres 9. Ogélny ranking wydawcéw prasowych pod wzgledem ilosci opu-
blikowanych nowych podcastéw w latach 2017-2022
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National Geographic Traveler IE———— S ?
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Auto Swiat w1
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Zrédto: Opracowanie wlasne.

2.2. ROZWOJ PODCASTINGU WSROD WYDAWCOW
RADIOWYCH

Analiza rozwoju podcastéw oryginalnych wsréd wydawcéw radiowych zostata
przeprowadzona na bazie grupy ogdlnopolskich stacji radiowych, ktére odno-
towuja najwyzsze wyniki stuchalnosci. Dobér stacji oparto na wynikach publi-
kowanych przez Radio Track — Kantar Polska SA*". Grupa badana skladata si¢
z trzynastu ogélnokrajowych stacji radiowych: RMF FM, Radio ZET, Jedynka —
Program 1 Polskiego Radia, Radio TOK FM, Radio VOX FM, Antyradio, Tréjka
— Program 3 Polskiego Radia, Radio RMF Classic, Radio Maryja, Polskie Radio
24, Dwoéjka — Program 2 Polskiego Radia, Radio Muzo.fm, Radio Wnet. Analizie
takze poddano radia internetowe, jesli takowe poszczegélne stacje prowadza.
Najwczesniej, bowiem w 2017 roku, publikacj¢ podcastéw oryginalnych
rozpoczeta radiostacja RMF FM. Jako pierwsze pojawily si¢ audycje pod tytu-
tem ,Misja specjalna™', ktére opowiadaja o glosnych historiach, ktére poru-

25 Komitet Badaii Radiowych, Wyniki stuchalnosci — stacje ogdlnopolskie, https://badaniara-
diowe.pl/wyniki-sluchalnosci/sieci-2/, [dostep: 14.03.2023].

216 T, Tomkowicz, B. Niedzwiedzki, Misja specjalna, Afera w Watergate! Odtwarzamy zdarzenia
z 1972 roku, https://tiny.pl/c1k4d, [dostep: 14.03.2023].
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szyly catym $wiatem. W kolejnym roku pojawit si¢ podcast ,Dorwa¢ besti¢””,

w ktérym sa przytaczane historie seryjnych mordercéw z catego $wiata. Rok
2019 przynidst znéw jeden nowy podcast w portofolio RMF FM, a mianowi-
cie: ,Sceny zbrodni”*'%, ktéry podobnie jak poprzedni, opowiada historie mafii,
przestepcéw i seryjnych mordercow.

W 2020 roku wyprodukowano pi¢¢ nowych podcastéw. Pierwszy, to ,Baj-
ki dla dorostych™", ktéry jest satyryczng interpretacja popularnych bajek, lecz
adresowanych do pelnoletnich stuchaczy. Drugi, to ,Historia dla dorostych™**,
ktére z kolei sa przesmiewcza opowiescia o wydarzeniach historycznych. Ko-
lejny to ,,Two Old Farts Corner”*!
W drugiej potowie roku pojawily si¢ podcasty: ,,Ostatnie dni legendy”**, kt6ry
dotyczy faktéw i ciekawostek z ostatnich dni zycia gwiazd oraz ,,Green Film
Festival”??, kt6ry jest zapisem rozméw na tematy zwigzane z ekologia w ramach
Green Film Festivalu. Natomiast w 2021 roku pojawit si¢ tylko jeden nowy
podcast sygnowany logiem RMF FM. Mowa tutaj o podcascie ,Nowa Huta
krok po kroku™, ktéry jest subiektywnym przewodnikiem po tej dzielnicy
Krakowa.

W pierwszej potowie 2022 roku wydano premierowe odcinki kilku pod-
castéw, ktére powstaty w ramach wspétpracy z réznymi markami lub instytu-
cjami. W kwietniu tego roku wydano pierwszy odcinek podcastu pod tytutem
»Zaplanuj swoje dtugie zycie”*”, ktdéry to powstal we wspétpracy z Minister-
stwem Zdrowia w ramach kampanii spotecznej ,Planuj¢ dtugie zycie”. Audy-
cje dotycza profilaktyki zachorowania na nowotwory. W maju wydano jedno-
odcinkowy podcast pod tytutem ,Porozmawiajmy o drewnie!*

na temat wydarzen ze §wiata sztuk walki.

, w ktérym

27 P Skowron, Dorwaé bestie, Zdzistaw Marchwicki — to on byt Wampirem z Zaglebia?, heeps://
tiny.pl/ctj66, [dostep: 14.03.2023].

28 D. Dyk, K. Barnowski, Sceny zbrodni, Krwawe zbrodnie Hollywood, https://tiny.pl/ctjvn,
[dostep: 14.03.2023].

29 T. Olbratowski, P Skowron, J. Tomkowicz, Bajki dla dorostych, Bajki dla dorostych — , Dziew-
czynka z zapatkami’, czes¢ 1., heeps://tiny.pl/ctpjt, [dostep: 14.03.2023].

20 7. Tomkowicz, T. Olbratowski, P. Skowron, Historia dla dorostych, Bitwa Pod Grunwaldem,
hteps://tiny.pl/c1k45, [dostep: 14.03.2023].

21 P Jeleniewski, K. Soszynski, Two Old Farts Corner, O walce w KSW i tym co si¢ dziato po UFC
— Krzysztof Soszyriski w rozmowie z Piotrem Jeleniewskim, hteps://tiny.pl/cewt8, [dostep: 14.03.2023].

222 M. Opyrchal, Ostatnie dni legendy, Kurt Cobain, hteps://tiny.pl/c1k4j, [dostep: 14.03.2023].

2 Green Film Festival, Czym jest Slad Weglowy?, hteps://tiny.pl/c7hcj, [dostep: 14.03.2023].

224 B, Zalewski, Nowa Huta krok po kroku, , Nowa Huta to stawna rzecz”, https://tiny.pl/c1kdp,
[dostep: 14.03.2023].

25 Narodowa Strategia Onkologiczna, Zaplanuj swoje dtugie zycie, Europejski kodeks walki
z rakiem, hteps://tiny.pl/clk4l, [dostep: 14.03.2023].

226 LuxDecor, Porozmawiajmy o drewnie!, Podstawy impregnacji drewna, https://tiny.pl/c7ml6,
[dostep: 14.03.2023].
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ekspert marki LuxDecor doradza jak dba¢ o drewniane elementy w ogrodzie
i domu. Natomiast we wspStpracy ze specjalistami marki Haier powstat podcast
pod tytulem ,,Haier — technologia przysztosci®**, ktéry dotyczy energooszczed-
nych i ekologicznych technologii do domu i mieszkania. W czerwcu pojawit si¢
czteroodcinkowy podcast pod tytutem ,,Przedsi¢biorstwa odpowiedzialne spo-
tecznie — to mozliwe!”**® podejmujacy tematyke budowania podmiotéw eko-
nomii spotecznej. Takze w czerwcu premier¢ pierwszego odcinka mial podcast
pod tytutem ,Stranger Pinks”™*?, w ktérych podejmuje si¢ probe wyjasnienia
zjawisk paranormalnych. Nalezaloby nadmienié, ze w drugiej polowie 2022
roku radiostacja RMF FM opublikowata znaczenie wigcej nowych podcastéw.
W lipcu pojawit si¢ podcast pt.: ,Ruska mafia®*® opowiadajacy o najglosniej-
szych zbrodniach, matactwach, malwersacjach i naduzyciach majacych miej-
sce w Rosji. W tym samym miesigcu opublikowano pierwszy odcinek podca-
stu ,Nowa praca czyli jak zosta¢ idealnym kandydatem i spetni¢ oczekiwania
przysztego pracodawcy”*!, ktéry powstal we wspdlpracy z portalem OLX i jest
zbiorem wiedzy i rad na temat dobrych praktyk w poszukiwaniu pracy. We
wrzesniu podjeto si¢ publikacji podcastu o tematyce naukowe;j. ,, Wyktad otwar-
ty”?2, to podcast w ramach ktérego, naukowcy z réznych dziedzin odpowia-
dajg na nurtujace pytania i wyjasniaja procesy oraz mechanizmy zachodzace
we wspotczsnym $wiecie. Kolejne dwa podcasty takze powstaty w ramach réz-
nych wspélprac. Podcast ,,Biznes w 5 minut”? we wspétpracy z Allianz Trade
prezentuje najlepsze praktyki, fatwe do wdrozenia w sektorze matych i $red-
nich przedsigbiorstw. Natomiast podcast ,,Zaskakujace rozmowy z Tchibo™*
w czterech odcinkach odstania historie ludzi, w ktérych zyciu wydarzylo si¢ co$

27 Haier, Haier — technologia przysztosci, Zgrany zestaw: klimatyzacja, pompa ciepla i fotowoltaika,
https://www.rmfon.pl/podcasty/haier-technologia-przyszlosci, [dostep: 14.03.2023].

28 BGK, Przedsigbiorstwa odpowiedzialne spolecznie — to mozliwe!, Ekonomia spoteczna —
czym jest?, hteps:/[www.rmfon.pl/podcasty/przedsiebiorstwa-odpowiedzialne-spolecznie, [dostep:
14.03.2023].

29 RMF EM, Stranger Pinks, Porwanie Betty i Barneya Hilléw, hteps:/ [www.rmfon.pl/podcasty/
stranger-pinks, [dostep: 14.03.2023].

20 M. Jedruch, Ruska mafia, Wieczorna herbata Wiaczestawa Twarkowa, https://www.rmfon.pl/
podcasty/ruska-mafia, [dostep: 14.03.2023].

1 OLX, Nowa praca czyli jak zosta¢ idealnym kandydatem i spetni¢ oczekiwania przysztego
pracodawcy, Idealne CV nie istnieje? A jednak!, hteps:/ [www.rmfon.pl/podcasty/nowa-praca, [dostep:
14.03.2023].

#2 K. Urbaniak, Wyklad otwarty, Kiedy czlowiek zamieszka na Ksigzycu i Marsie?, hteps://tiny.
pl/drnf3, [dostep: 14.03.2023].

23 Allianz, Biznes w 5 minut, Jak rozpoznaé, ze Twdj klient moze nie zaptacié?, heeps:/Itiny.pl/
drn5g, [dostep: 14.03.2023].

24 Tchibo, Zaskakujace rozmowy z Tchibo, Patrycja Bereznowska, hteps://tiny.pl/drn59, [dostep:
14.03.2023].
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zaskakujacego. We wrzesniu 2022 roku opublikowano takze pierwszy odcinek
podcastu pod tytulem ,,Studio 96.0”*. Sa to zapisy rozméw z twércami muzy-
ki popularnej. W pazdzierniku mialy premierg trzy kolejne podcasty opierajace
si¢ na wspétpracy z innymi instytucjami. Podcast ,,Nie osadzaj. Zobacz cztowie-
ka”?, to cz¢$¢ kampanii spotecznej finansowanej przez Ministerstwo Zdrowia
na rzecz propagowania wiedzy na temat choréb psychicznych. Z kolei podcast
,Kobieco$¢ to ja”*jest w istocie cyklem rozméw z kobietami na temat definicji
kobiecosci, ktérego wspédtautorem jest marka Gatta. I trzeci: ,,Czes¢, pogadajmy
konkretnie™* opowiada o budowie Centralnego Portu Komunikacyjnego we
wspotpracy z Przedsigbiorstwem Pafistwowym ,,Porty Lotnicze”. W listopadzie
2022 roku w portfolio radiostacji RMF FM pojawit si¢ kolejny podcast o tema-
tyce stosunkéw miedzynarodowych. Audycje pod tytutem: , Przeglad zagranicz-
ny”* wyjasniaja mig¢dzynarodowe konflikty, gospodarcze spigcia i §wiatowe
tendencje. Wszystkie pozostate podcasty, ktére mialy swoje premiery w listo-
padzie i grudniu 2022 roku powstaly takze na podstawie wspétpracy. Podcast
»Nauka dla biznesu — rozwiazania szyte na miar¢”**’ zainicjowano w kolabo-
racji z Siecig Badawcza Lukasiewicz i ma na celu informowanie o mozliwo-
Sciach wsparcia biznesu poprzez nauk¢. Dwuodcinkowy podcast pod tytutem:
»Skazana. Fakty i fikcja”**! zdradza tajniki produkeji drugiego sezonu serialu
Player Original ,,Skazana” i towarzyszy promocji serialu. Podcast ,Zostani dtuzej
na scenie zycia’**? powstat by popularyzowa¢ wiedzg¢ na temat choroby Alzhe-
imera. Wspélautorem audycji jest Ministerstwo Zdrowia. W zakresie edukowa-

nia o ekologii, a doktadnie — o gospodarce wodnej, wyprodukowano podcast

5 M. Opyrchat, Studio 96.0, Robbie Williams, https://www.rmfon.pl/podcasty/studio-96-0,
[dostep: 14.03.2023].

36 Narodowy Program Zdrowia, Nie osadzaj, Zobacz cztowieka, Stygmatyzacja i choroby psychiczne
Jjako temat tabu, hteps:/[www.rmfon.pl/podcasty/nie-osadzaj-zobacz-czlowieka, [dostep: 14.03.2023].

%7 Gatta, Kobiecos$¢ to ja, Razem dla kobiecosci, https://www.rmfon.pl/podcasty/kobiecosc-to-ja,
[dostep: 14.03.2023].

28 Centralny Port Komunikacyjny, Cze$¢, pogadajmy konkretnie, https://www.rmfon.pl/pod-
casty/czesc-pogadajmy-konkretnie, [dostep: 14.03.2023].

29 A. Kohut, Przeglad zagraniczny, Znojek: Bolsonaro weigz ma duzy kapitat polityczny i nie
moze go stracié, nawotujgc do agresji, https:/[www.rmfon.pl/podcasty/przeglad-zagraniczny, [dostep:
14.03.2023].

0 Sie¢ Badawcza Lukasiewicz, Nauka dla biznesu — rozwiazania szyte na miare, Programy Luka-
siewicza, hteps:/[www.rmfon.pl/podcasty/nauka-dla-biznesu, [dostep: 14.03.2023].

21 TVN, Skazana. Fakty i fikcja, Skazana. Fakty i fikcja — czes¢ pierwsza, heeps:/[www.rmfon.
pl/podcasty/skazana, [dostep: 14.03.2023].

2 Narodowy Program Zdrowia, Zostari dtuzej na scenie zycia, Co powinnismy wiedziec o chorobie
Alzheimera?, hteps:/ [www.rmfon.pl/podcasty/zostan-dluzej, [dostep: 14.03.2023].
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pt.: ,Ksztaltujemy wodny punkt widzenia™**. Podcast towarzyszy programom
edukacyjnym ,,Aktywni Blekitni”, ,Stop suszy” oraz ,Wody to nie $mietnik”,
a jego wspdtautorem jest Paristwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie. Dwa
ostatnie podcasty wyprodukowano w grudniu 2022 roku. Pierwszy z nich, to
»Daleko od domu™*, ktéry przybliza stuchaczom problem bezdomnosci. Pro-
jekt jest wspotfinansowany ze Srodkéw Samorzadu Wojewédztwa Kujawsko-
-Pomorskiego. Drugi, to trzyodcinkowy podcast pod tytutem: ,,Usmiech w roli
gtownej”?®, ktéry edukuje w zakresie implantologii stomatologicznej i jest
wspottworzony z Klinika Dr Sobczak. W dossier podcastéw radiostacii jest takze
wiele tytuléw, ktére sa codziennymi lub tygodniowymi, sztandarowymi pasma-
mi, a nalezg do nich: ,Fakty RMF FM”, ,Wstawaj, szkoda dnia”, ,Rozmowy
w Radiu RMF24”,  Poranna rozmowa w RMF FM”, , Popotudniowa rozmowa
w RMF FM?”, ,Rozmowy w RMF FM”, ,Siedem pytan o 7:077, ,Go$¢ Krzysz-
tofa Ziemca”, ,Rozmowa w potudnie”, ,Felieton Tomasza Olbratowskiego”,
,Janusz i Grazynka” oraz ,Poplista”.

W 2018 roku publikacj¢ oryginalnych podcastéw rozpoczela radiostacja
TOK FM. Radio oferuje wszystkie audycje antenowe w formie podcastéw oraz
podcastowe produkcje oryginalne po wykupieniu dostgpu. Pierwszym podca-
stem, ktory pojawit si¢ w portfolio tego medium byta produkeja ,,Cotygodnio-
we podsumowanie roku™, ktdry jest subiektywnym rankingiem dziesieciu
najwazniejszych wydarzen ekonomicznych i politycznych mijajacego tygodnia.
Kolejny w ofercie pojawit si¢ podcast pt. ,,Babel. Rzeczpospolita Multi-Kulti™**
opowiadajacy histori¢ Polski w sposdb satyryczny. W 2019 roku jako pierwszy
pojawit sie podcast ,,Dobra praca”*®. Audycje dotycza tematyki budowania do-
brej relacji i dobrego stosunku do pracy. Podcast powstal we wspétpracy z por-
talem OLX. Nastgpnym podcastem w ofercie byt ,Rigamonti plus 17, ktéry

5 Wody Polskie, Ksztattujemy wodny punke widzenia, Co mozesz zrobié, by powstrzymac kryzys
wodny?, https:/ [www.rmfon.pl/podcasty/ksztaltujemy-wodny-punke-widzenia, [dostep: 14.03.2023].

24 Samorzad Wojewddzewa Kujawsko-Pomorskiego, Daleko od domu, Odecinek 1: Zjawisko
bezdomnosci od A do Z, https:/ [www.rmfon.pl/podcasty/daleko-od-domu, [dostep: 14.03.2023].

% Klinika dr Sobczak, Usmiech w roli gléwnej, Bezzgbie, https://www.rmfon.pl/podcasty/
usmiech-w-roli-glownej, [dostep: 14.03.2023].

6 R. Hirsch, Cotygodniowe podsumowanie roku, Cotygodniowe podsumowanie roku 5/2018.
Podcast ekonomiczno-polityczny Rafata Hirscha, https://bit.ly/3mR8D45, [dostep: 14.03.2023].

7P, Sulik, A. Balcer, Babel. Rzeczpospolita Multi-Kulti, Polanie: ludzie stepu. , Lechistan”, podcast
historyczny Adama Balcera cz. 7, hteps://bitly/3YWD]18, [dostep: 14.03.2023].

8 7. Piechowicz, Dobra praca, Cheesz podwyzke? Postuchaj, jak przygotowac sig do tej rozmowy
z szefem, hteps:/Ibitly/3]]Fpgr, [dostep: 14.03.2023].

9 M. Rigamonti, Rigamonti plus 1, ,,Oni pana upokarzajq” Rigamonti pyta Bodnara, jak to jest
méwic do pustego Sejmu, https://bit.ly/3LwskZc, [dostep: 14.03.2023].
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byt zapisem rozméw z réznymi osobowosciami zycia spolecznego. Ostatnim
podcastem, ktéry ukazat si¢ w 2019 roku w ofercie radiostacji TOK FM byly
audycje pt. ,,Sabat symetrystéw”**°. Go$¢mi audycji sa dziennikarze, ekonomi-
§ci, politolodzy, socjolodzy i inni przedstawicieli réznych dziedzin naukowych
w celu przedyskutowania aktualnych wydarzeri nurtujacych opini¢ publiczna.
W 2020 roku pojawily si¢ tylko dwa nowe podcasty. Pierwszym z nich jest
,Dobry pracodawca”®!, to podcast podejmujacy tematyke budowania marki
pracodawcy. Natomiast drugi podcast, to ,Audioprezentacja’?, czyli podcast
komercyjny, w ktérym s3 prezentowane firmy, instytucje oraz partnerzy, a takze
oferowane przez nich produkty i ustugi. Rozmowy powstaja w ramach wspét-
pracy z partnerami i sg przez nich inspirowane.

Rok 2021 rozpoczat si¢ od wspétpracy Radia TOK FM z wydawca maga-
zynu ,, Wysokie Obcasy”. Wynikiem tej kolaboracji jest goscinne publikowa-
nie w kanatach komunikacji radia podcastéw produkowanych przez magazyn
dla kobiet?>. W lutym 2021 roku mial premier¢ pierwszy odcinek podcastu
pod tytutem ,, Ustugi kosmiczne dla ludnosci”®*, podejmujacy tematy z zakresu
astronautyki w kontekscie zycia codziennego. W lipcu wydano nowy podcast
zatytutowany ,Na bdstwo”*’, adresowany do kobiet i podejmujacy tematyke
dbania o urod¢. W tym samym miesiacu pojawit si¢ podcast ,Lewicka uprzej-
mie donosi”®¢, ktéry ma forme autorskich felietonéw dzwigkowych Karoliny
Lewickiej na tematy polityczne. We wrze$niu rozpoczgto publikacje podcastu
»oezon na zdrowie™®’. Najprosciej rzecz ujmujac, sg to zapisy rozméw z za-
proszonymi specjalistami na tematy dotyczace zdrowia, odpornosci i proceséw
zachodzacych w ludzkich organizmach. Pazdziernik przyniést kolejny nowy

B0 G. Sroczytiski, Sabat symetrystow, ,, 70, co napisata Krystyna Janda jest skandaliczne i nieprzy-
zwoite”. Biejat i Galopujgcy Major u Sroczyriskiego, https://bit.ly/3LsCqdN, [dostep: 14.03.2023].

51 M. Mazur, Dobry pracodawca, Pracowniku, nie odchodz! Nie tylko pienigdze sq w stanie zwigzal
najlepszych z firmq. Kluczem jest rozwdj!, heeps://bit.ly/3y]6yKg, [dostep: 14.03.2023].

52 TOK FM, Audioprezentacja, Opicka okotoporodowa po porodzie naturalnym bad# cesarskim
cigcin. Jak mozna sobie pomdc? [sponsorowane], hteps://bit.ly/3yKesDO, [dostep: 14.03.2023].

53 A. Uraziriska, Go$cinnie: Wysokie Obcasy, Cata prawda o zabiegach kosmetycznych, https://
bit.ly/3mLbuvh, [dostep: 14.03.2023].

24P Jagkowiak, Ustugi kosmiczne dla ludnosci, Wkrdtce poznamy nastgpce Hermaszewskiego?
~Mozliwos¢ jest”, https://bit.ly/3mY8hZB, [dostep: 14.03.2023].

»5 D. Wardecka-Hermann, Na béstwo, Kiedy konieczny jest krem z filtrem? , Nawet siadajgc
przed laptopem, powinnismy chronic twarz przed promieniowaniem”, hteps://bit.ly/31jx35S, [dostep:
14.03.2023].

56 K. Lewicka, Lewicka uprzejmie donosi, O co chodzi w rewolucji oswiatowej Przemystawa
Czarnka?, hteps://bit.ly/3yEqyOF [dostep: 14.03.2023].

57 E. Podolska, Sezon na zdrowie, Dlaczego kobiety bojq si¢ menopauzy? , Dos¢ burzliwy okres, ktdry
przebiega z mniejszymi lub wickszymi dolegliwosciami, ktdre dajq w kos¢”, heeps://bit.ly/3YM8YIW,
[dostep: 14.03.2023].
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podcast, a mianowicie — audycje ,, Wielka chmura zmian”>*, ktéry dotyczy po-
glebiania wiedzy na temat przenoszenia réznych dziatalnosci do chmury w toku
rozwoju technologicznego. Ostatnim podcastem jaki pojawit si¢ w 2021 roku
byl takze podcast technologiczny. ,, Techstorie”*’ to audycje o wplywie techno-
logii na rézne dziedziny zycia ludzkiego.

Rok 2022 w rozwoju oferty podcastéw przez radiostacje TOK FM rozpoczat
si¢ od kwietnia, kiedy to opublikowano pierwszy odcinek podcastu ,,Ukraina.
Relagje i wywiady Anny Wactawik-Orpik™*®, ktéry jest relacjami i wywiada-
mi przeprowadzonymi w Ukrainie w czasie wojny z Rosja. Kolejny nowy pod-
cast pojawit si¢ w maju — ,,Co z Ciebie wyro$nie?”*! — to audycje poglebiajace
zagadnienia zwiazane z rodzicielstwem. W lipcu, we wspéipracy z mBankiem
rozpoczeto publikacje podcastu pt. ,,Jak zarabia¢ na pieniadzach™. Twércy au-
dycji doradzaja i wyjasniaja mechanizmy panujace na rynku finansowym oraz
odkrywaja tajniki efektywnego zarabiania na pieniadzach. We wrzesniu radio-
stacja TOK FM postawita na zaoferowanie swoim stuchaczom podcastu w za-
kresie nauki biznesowego jezyka angielskiego. Podcast ,,English Biz’*% to audy-
cje o komunikacji w jezyku angielskim w $wiecie biznesu, polityki i gospodarki.
W pazdzierniku pojawit si¢ podcast pt.: ,,Glosem eksperta”®, w kedrym roz-
mawia si¢ na wazne tematy, opowiada o istotnych zjawiskach i wyjasnia zacho-
dzace trendy. W tym samym miesiacu pojawit si¢ pierwszy odcinek podcastu,
ktéry powstat we wspotpracy z OANDA TMS Brokers — ,,Codzienny podcast
gospodarczy”® to codzienna dawka wiedzy na temat najwazniejszych trendéw
i zdarzen w gospodarce. W listopadzie zostat oddany do odstuchu pierwszy od-
cinek podcastu pt. ,Rozmowy sfeminizowane”*. Audycje sa nagraniami roz-

8 K. Jurga, K. Wasielewska, Wielka chmura zmian, Przyszfosé jest w chmurze. Co trzeba i warto
wiedzied, hteps://bit.ly/3]GUyzd, [dostep: 14.03.2023].

»9S. Czubkowska, J. Sosnowska, Techstorie, Technologia nas zniszczy czy zbawi?, hteps://bit.
ly/3mVNdTYy, [dostep: 14.03.2023].

200 A Wactawik, Ukraina. Relacje i wywiady Anny Wactawik-Orpik, Do wojska jest wigcej chetnych,
niz da sig przyjaé. lwano-Frankiwsk w stanie gotowosci, hteps://bit.ly/3LwHill, [dostep: 14.03.2023].

21 K. Oponowicz, Co z Ciebie wyrosnie?, Egzaminy. Po co si¢ nimi przejmowac?, hteps://bit.
ly/421Aj19, [dostgp: 14.03.2023].

262 \W. Kowalik, Jak zarabia¢ na pieniadzach, Jak sobie finansowo poscielisz, tak sig wyspisz— zacznij
od finansowej poduszkil, https://bit.ly/3TmOG3A, [dostep: 14.03.2023].

263 Q. Petrykiewicz, English Biz, PRESS REVIEW. Trzy okfadki “The Economist”, czasownik ,,to
navigate” i pozegnanie Sereny, https://bit.ly/406Q9ea, [dostep: 14.03.2023].

264 K. Jurga, Glosem eksperta, Brak swiadomosci jest obecnie najwigkszym zagrozeniem w cyfryzaci
spoleczeristw, hteps://bit.ly/3]gr6yy, [dostgp: 14.03.2023].

265 W. Kowalik, Codzienny podcast gospodarczy, Polska mistrzem swiata. W problemach ze swoim
dtugiem, https://bit.ly/31lmX4q, [dostep: 14.03.2023].

266 D. Wardecka, Rozmowy sfeminizowane, Rozmowy sfeminizowane. Marta Frej, Anna Pamuta
i miejsce, ktdrego nazwe weigz wypowiadamy szeptem, hteps://bit.ly/3YZdB]r, [dostep: 14.03.2023].
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méw na tematy o kobietach i dla kobiet. Dwa ostatnie podcasty, ktére pojawily
si¢ 2022 roku, to ,,Pétka z ksigzkami™®®, czyli podcast o ciekawych nowosciach
wydawniczych oraz ,Kolorowe ptaki”®® — serial/opowies¢ o dzieciach i doro-
stych w spektrum autyzmu.

W 2019 roku pojawily si¢ pierwsze podcasty radiostacji RMF Classic. W lip-
cu opublikowano pierwszy odcinek podcastu noszacy tytut ,Ameryka i ja — Li-
dia Krawczuk™®, ktéry opowiada o zyciu w Stanach Zjednoczonych. W tym
samym miesiacu rozpoczeto publikacje podcastu pod tytutem ,Pétka idealna
— Szymon Kloska i Tomasz Pindel”*", ktdry jest zbiorem polecen najlepszych
publikacji literackich. W tym samym miesigcu opublikowano takze pierwszy
odcinek podcastu pt. ,Opowiesci ze $wiata popkultury — Kamil Smiatkow-
ski”?”!, kedry dotyczy ciekawostek ze Swiata szeroko pojetej popkultury. Czwar-
ty podcast w portfolio radiostacji RMF Classic pojawit si¢ w pazdzierniku 2022
roku. ,,Co w kinie gra? RMF Classic+ i Helios prezentujg’? to audycje powsta-
te we wspélpracy z kinem Helios dotyczace najlepszych produkeji $wiatowe;j
kinematografii. Radiostacja RMF Classic oferuje takze szereg podcastéw, ktére
sa zapisami audycji radiowych. W takiej formie mozna odstucha¢ takie audycje
jak: ,Jasna strona §wiata”, , W pierwszym rze¢dzie — teatralne felietony Tomasza
Domagaly”, ,Eukasz Wojtusik — rozmowy dwustronne”, ,, Technika dla laika”,
,2Datownik historyczny Macieja Korkucia”, ,NieDoMédwienia, czyli rozmowy
niezobowiazujace Artura Andrusa’, ,Spis tresci — magazyn literacki w RMF
Classic”, ,Do Café Classic zaprasza Natalia Grzeszczyk”, ,Odeon Stanistawa
Janickiego”, ,Oddaj¢ glos — zaprasza Jadwiga Polus i jej goscie” oraz ,Pigtka
z literatury”.

W 2020 roku pojawily si¢ premierowe podcasty wyprodukowane przez
Polskie Radio Program 1. Pierwszy z nich to audiobook pt. ,Lektury Jedynki
Dzieciom™”?, w ktérym czytano ksiazke ,Gwiazda z pierwszego pigtra’ autor-

27 A. Sobarida, Potka z ksiazkami, Kobieta byta ,wieczyscie maloletnia’. To byly czasy, kiedy o jej
wartosci decydowat posag, hteps://bitly/3TenZZf, [dostep: 14.03.2023].

268 A. Gmiterek-Zabtocka, Kolorowe ptaki, Autyzm. Diagnoza i poszukiwania rodzicéw. Na
poczqgthu byl mdj upadek. Rozmowa z jedng z mam, hteps://bitly/3yNZrQ, [dostep: 14.03.2023].

29 L. Krawczuk, Ameryka i ja — Lidia Krawczuk, 10 dziwnych rzeczy w USA, https://bit.
ly/3MRjF4c, [dostep: 14.03.2023].

270 Sz. Kloska, T. Pindel, Pétka idealna — Szymon Kloska i Tomasz Pindel, Harry Potter, https://
bit.ly/3A8BAvO, [dostgp: 14.03.2023].

771 K. Smiatkowski, Opowieéci ze $wiata popkultury — Kamil Smiatkowski, Wied¢min, https://
bit.ly/30hbiVr, [dostep: 14.03.2023].

772 RMF Classic, Co w kinie gra? RMF Classic+ i Helios prezentuja, Co w kinie gra? RMF Classic+
i Helios prezentujq: AVATAR, hteps://bitly/41iER7M, [dostgp: 14.03.2023].

273 M. Kwiatkowska, Lektury Jedynki Dzieciom, , Gwiazda z pierwszego pigtra” Barbary Kosmow-
skiej. Czyta Monika Kwiatkowska. Cz. 1., hteps://bitly/42glwov, [dostep: 14.03.2023].
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stwa Barbary Kosmowskiej. Kolejnym podcastem w portfolio radiostacji byly
audycje pt. ,Balans — dZzwigkowy felieton Marka Madrzejewskiego™*, kt6rych
tres¢ zawiera komentarz i poglebienie aktualnych tematéw. W czerwcu 2021
roku opublikowano pierwszy odcinek podcastu ,,Podréze Czejarka””. Audy-
cje s zapisami rozméw i spostrzezen w trakcie faktycznych podrézy. W tym
samym miesigcu mial premier¢ takze pierwszy odcinek podcastu pt. ,,Malgo-
rzata Raducha — Smaki Swiata””¢. Produkcja podejmuje tematy zwiazane ze
sztuka i tradycjami kulinarnymi. We wrzesniu udostgpniono pierwsze dzwigki
podcastu ,,By¢ kobieta™’, ktéry jest catkowicie skoncentrowany na tematach
o kobietach i dla kobiet. Z kolei w marcu swéj poczatek mial muzyczny podcast
pt. ,Jedynkowe Przeboje Zbyszka Zeglera™’®, ktéry przybrat form¢ muzycznego
felietonu. Dwa ostatnie podcasty wydane przez radiowa Jedynke sa bezposred-
nio zwiazane z duzymi imprezami sportowymi. Podcast ,,Mistrzostwa Swia-
ta KATAR 2022 w radiowej Jedynce™ to relacje bezposrednio z pitkarskich
mistrzostw. W dziatalno$ci Polskiego Radia takze praktykuje si¢ publikowanie
audycji z raméwki w formie podcastéw. W portfolio podcastéw Programu 1
Polskiego Radia mozna znalez¢ takie programy jak: ,,Cztery pory roku”, ,,Polscy
whadey i krélowie”, ,Niepodlegta dziert po dniu”, ,Kronika sportowa”, ,Folk
One”, ,Ludzie Niepodleglosci”, ,Poradnik jezykowy — ciag dalszy”, ,,Czytam,
bo lubi¢”, ,Eureka”, ,Gdzie jest Pan Cogito?”, ,,Polacy w Brazylii” oraz ,,Klub
wielbicieli Agaty Christie”.

Oferta podcastéw oryginalnych radiostacji VOX FM zaczgta powstawaé
w 2021 roku. Jako pierwszy pojawit si¢ podcast pt. ,Czerwony Kapturek —
nowe porzadki”®, ktéry — jak sama nazwa wskazuje — jest nowa wersjg zna-
nej bajki dla dzieci, w odstonie dla dorostych. Kolejny podcast w ofercie to
»ZEO — Zbrodnia Lowca Ofiara”®!, czyli podcast kryminalny, w ktérym sa

74 M. Madrzejewski, Balans — dzwickowy felieton Marka Madrzejewskiego, https://podcasty.
polskieradio.pl/podcast/225/, [dostep: 14.03.2023].

75 R. Czejarek, Podréze Czejarka, Podréze Czejarka. Koztéwka, https://bit.ly/3LrPKir, [dostep:
14.03.2023].

76 M. Raducha, Malgorzata Raducha — Smaki Swiata, Kulinarne podréze Malgorzaty Raduchy.
Tapas, paella i gazpacho, hteps://bit.ly/3LBhmB, [dostep: 14.03.2023].

77 ]. Racewicz, By¢ kobieta, Byé kobietq. Podcast Joanny Racewicz. Odcinek 1, https://bit.
ly/3L7wT5, [dostep: 14.03.2023].

278 7. Zegler, Jedynkowe Przeboje Zbyszka Zeglera, Jedynkowe Przeboje Zbyszka Zeglera ODC. 1
Daft Punk i sanah, heeps://bit.ly/3mWKTvz, [dostep: 14.03.2023].

79 K. Kuzak, Mistrzostwa Swiata KATAR 2022 w radiowej Jedynce, Katar 2022 ¢cz.1 — 20.11,
hetps://bit.ly/3Lng7pP, [dostep: 14.03.2023].

20 VOX FM, Czerwony Kapturek — nowe porzadki, Kapturek 1 odcinek, https://spoti.fi/31Tx40R,
[dostep: 14.03.2023].

31 M. Kiermasz, ZLEO — Zbrodnia Lowca Ofiara, Zdzistaw Marchwicki — Wampir z Zaglebia,
https://spoti.fi/3Kq417z, [dostep: 14.03.2023].
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przedstawiane historie seryjnych mordercéw. Ostatnim podcastem, ktdry po-
jawil si¢ w 2021 roku, byl ,Punkt krytyczny”*®, ktérego odcinki sa przypo-
mnieniem o najwickszych katastrofach w ruchu drogowym, kolejowym i po-
wietrznym w Polsce. Ostatniag nowoscig w portfolio radiostacji VOX FM jest
jednoodcinkowa produkcja pod tytulem ,,Powstanie warszawskie”, ktéra jest
zapisem opowie$ci uczestniczki powstania o wydarzeniach z pamigtnego zrywu
mieszkaricéw Warszawy. Stacja radiowa VOX FM takze wykorzystuje format
podcastéw do publikowania w Sieci swoich audycji z anteny radia. W ofercie
programéw do ponownego odstuchu znajduja si¢: ,Suchary Ryska”, ,Kochaj
albo rzucaj”, ,,Gruba ryba, czyli wynurzenia Zdziska”, ,,Choinkopol”, ,,Goscie
jest weekend”, ,Kup-ciuszek czyli swojski fad”, ,Nie ma gltupich pytari”, ,Co
ludzie powiedza?”, ,Pierwsza zmiana budzi ludzi”, ,Miedzy biegunami” oraz
,Strefa kibica”.

W kategorii podcastéw wyprodukowanych przez Radio Zet jako pierwsze,
w 2021 roku, pojawily si¢ audycje o tytule ,Machina wtadzy”**, ktére dotycza
aktualnych wydarzeri politycznych. Niedlugo pédzniej wystartowano z podca-
stem ,,Biznes. Migdzy wierszami”®®, w ktérym omawiane s3 aktualnosci z za-
kresu biznesu i finanséw. Ostatnim nowym podcastem, ktéry Radio Zet wpro-
wadzito na rynek w 2021 roku, byl material pod nazwa ,Szkota marzed”,
ktéry porusza tematyke polskiej edukacji.

W marcu 2022 roku pojawit si¢ podcast ,,Podejrzani politycy — podcast Ra-
dia Zet i Upday”®. W audycjach omawiane sg aktualne wydarzenia zwigzane
z politykami. W kolejnym miesigcu Radio Zet rozpoczeto publikacje podcastu
pod tytutem ,,Na walizkach”*, ktéry porusza szeroko rozumiang tematyke po-
dréznicza. W czerwcu rozpoczgto publikacje podcastu o tytule ,,Planuj¢ dtugie

22 K. Rutkowski, Punkt krytyczny, Katastrofa w Lesie Kabackim, hteps://spoti.fi/3G8qp9P,
[dostep: 14.03.2023].

23 VOX FM, Powstanie warszawskie, 12—letni chlopiec powiedziat nam: przekazcie mamusi, ze
walczylem jak zotnierz — wspomnienia Powstanki Warszawskiej, hteps://spoti.fi/3U67CBU, [dostep:
14.03.2023].

24 B. Makarewicz, Machina wiadzy, Michat Szczerba: PiS chce przykryé stanem wojenny drozyzne,
https://bit.ly/31gF2AF, [dostep: 14.03.2023].

25 A. Zareba, Biznes. Miedzy wierszami, Ryszard Petru: Polski £ad to zatruty owoc dla polskiej
gospodarki, hteps://bit.ly/3LmdHYs, [dostep: 14.03.2023].

26 A. Puculek, Szkota marzed, Rywalizacja i nizej postawiona poprzeczka. Jak zmobilizowac ucznidw
do éwiczenia na WF?, hteps://bit.ly/3LsM2VW, [dostep: 14.03.2023].

27 R. Gruca, M. Piasecki, Podejrzani politycy — podcast Radia Zet i Upday, Co czlowick Sasina
robita na cmentarzu z Kaczynskim?, https://bit.ly/3mTaCou, [dostep: 14.03.2023].

28 P Ermel, J. Waligéra, N. Czochara, Na walizkach, Co robi¢ na Maderze? Odkrywamy wyspe
wiecznej wiosny, heeps://bit.ly/3mP4hdL, [dostep: 14.03.2023].
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zycie”®, ktéry jest wynikiem kooperacji z Ministerstwem Zdrowia i porusza
tematyke dbania o zdrowie. W tym samym miesiacu pojawit si¢ podcast o spor-
tach walki pt. ,Na gote pigsci”**. Druga potowa 2022 roku zaowocowata pre-
mierami czterech nowych podcastéw w portfolio Radia Zet. Pojawil si¢ podcast
»Wspbtrzedne swiata”!
arenie miedzynarodowej oraz ich mozliwe reperkusje. Kolejny podcast to ,Ma-
terial dowodowy — podcast kryminalny”**?, kt6ry opowiada o najbardziej tajem-

, w ktérym omawiane s3 wydarzenia majace miejsce na

niczych §ledztwach w Polsce. W pazdzierniku pojawit si¢ podcast ,,Korespon-
denci wojenni”**, ktdry jest zapisem rozméw z korespondentami o konfliktach
zbrojnych z okresu ostatnich dziesigcioleci. Szescioodcinkowy podcast powstat
w ramach 18. edycji Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego.
Godng uwagi inicjatywa zwigzang z przyznaniem nagrody bylo wyprodukowa-
nie podcastu pt. ,,Podcasty odkry¢ ukryte i niedopowiedziane. Z nominowany-
mi do nagrody Woyciechowskiego 2022 rozmawia Jacek Czarnecki”®*, kt6ry
odtwarza rozmowy z autorami nominowanych materialéw o drogach dotarcia
do tematu oraz o historiach ich powstawania. Podobnie jak inne radiostacje,
takze Radio Zet wiele ze swoich regularnych programéw publikuje w formie
podcastéw. Do ponownego odstuchania w portfolio radiostacji mozna znalez¢
takie audycje jak: , Wydarzenia kulturalne”, ,, Wiadomosci”, ,, Wiadomosci eko-
nomiczne”, ,Go$¢ Radia Zet”, ,,Piosenki z lektorem”, ,, Wiadomosci sportowe”,
,Nie mam pytan”, ,,6. dzieni tygodnia”, ,,Popotudniowy gos¢ Radia Zet”, ,,Szy-
minem”, ,Plus Minus Lista Radia Zet Extra”, ,Nosel wkreca”, ,,Zet za kétkiem”,
»Kocham ci¢ kino”, ,Niech to ustysza — serial kryminalny Radia Zet”.

W 2021 roku pierwsze odcinki podcastéw oryginalnych takze wyproduko-
wato Polskie Radio 24. W pazdzierniku pojawit si¢ podcast pod tytutem ,Szkiet-
kiem i okiem — podcast”™, ktéry porusza aktualne tematy bulwersujace opinig

29 Narodowa Strategia Onkologiczna, Planuje diugie zycie, Jakie czynniki zwigkszajq ryzyko roz-
woju nowotworéw? Rozmowa z prof- Martq Mariczuk, hteps://bit.ly/3LnhqFd, [dostep: 14.03.2023].

20 A. Nicolaides, Na gote piesci, Krycha: Miatem zdobyé pas FAME i lecied z nim do McGregora,
heeps://bit.ly/3lgWIMC, [dostep; 14.03.2023].

1 P Drabik, Wspétrzedne $wiata, Czy Rosja dokona aneksji Biatorusi? Ttumaczy Rustan Szoszyn,
https://bit.ly/3FmMIOO0, [dostep: 14.03.2023].

2 M. Kapera, Materiat dowodowy — podcast kryminalny, Zabit i oskérowat. Morderca-psychopata
czy koziof ofiarny?, https://bit.ly/42¢gSOnC, [dostep: 14.03.2023].

3 M. Goclowski, Korespondenci wojenni, Jacek Czarnecki z Radia ZET o relacjonowaniu m.in.
konfliktéw w Afganistanie, Libanie i Iraku, hteps://bit.ly/3lhlts, [dostep: 14.03.2023].

»4 J. Czarnecki, Podcasty odkry¢ ukryte i niedopowiedziane. Z nominowanymi do nagrody
Woyciechowskiego 2022 rozmawia Jacek Czarnecki, Karolina Baca-Pogorzelska nominowana za cykl
relacji wojennych z Ukrainy, hteps://bit.ly/3mTZ0BM, [dostep: 14.03.2023].

5 Polskie Radio 24, Szkietkiem i okiem — podcast, Patologie branzy przewozowej. Musiatem
zastqpic kierowce busa, ze zmeczenia nie byl w stanie prowadzié, hetps://bit.ly/3GUnKBO, [dostep:
14.03.2023].
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publiczng. W kolejnym miesigcu opublikowano pierwszy odcinek podcastu pt.
»Rynek energii i paliw”?%, kt6ry powstal we wspétpracy z PKN Orlen. Kolejne
podcasty Polskiego Radia 24 pojawily si¢ w 2022 roku. W sierpniu wyemitowa-
no pierwszy odcinek podcastu pt. ,,Porozmawiajmy o inwestowaniu”*”’, ktdry
powstal we wspdlpracy z Gieldg Papieréw Wartosciowych. W listopadzie od-
dano do odstuchu pierwszy odcinek podcastu pt. ,,Polscy naukowcy odkryli. ..
czyli o badaniach klinicznych, ktére zmieniaja medycyn¢”?®, ktdéry podejmuje
réznorodne tematy medyczne. W tym samym miesigcu wystartowat takze pod-
cast pt. ,PWPW: tradycja i nowoczesnos¢”*”, ktéry przybliza historie i dziatal-
no$¢ Padstwowej Wytwérni Papieréw Wartosciowych. Radiostacja oferuje przy
tym szeroka game programéw z raméwki radia publikowanych online w formie
podcastéw: ,,Cafe armia”, ,Debaty w PR24”, ,Rozmowy PR24”, ,Nakreceni”,
»Rzady pieniadza”, ,Szkietko i oko”, LSwiat w PR24”, , Postowie”, »Miedzy
nami kobietami”, ,,24 pytania”, ,Stan rzeczy”, ,Kwadratura kultury”, ,,Glebia
ostrosci”, ,Poczytnik”, ,Zycie z dusza czy bez?”, »Kalejdoskop sportowych le-
gend”, ,Dwa spojrzenia”, ,PRL — historia prawdziwa’, ,Polki”, , Towarzystwo
niepokornych”, ,Rozmowy Michata Rachonia”, ,W cieniu afer”, ,Konfrontacje
idei”, ,Dwie strony”.

W 2022 roku pierwszy podcast opublikowal Program Trzeci Polskiego Ra-
dia. ,,7 dni na godzing™®
przez radiostacj¢ na platformie YouTube. Audycje sa subiektywnym komenta-
rzem wydarzen, ktére mialy miejsce w minionym tygodniu. Radiostacja oferuje
takze kilka swoich audycji z raméwki w formie podcastéw: ,Salon polityczny
Trojki”, ,Sniadanie w Tréjce”, ,Klub Tréjki”, ,,Scena Teatralna Trojki”, ,, Tréjko-
wy chuligan literacki”.

jest zapisem audio nagraii wideo publikowanych

Rok 2022 byt réwniez czasem premiery nowych podcastéw produkowanych
przez Radio Wnet. W czerwcu premier¢ mial premierowy odcinek podcastu
pod tytulem , The political periscope™, ktédry oferuje cotygodniowe wywiady

26 Polskie Radio 24, Rynek energii i paliw, Orlen stawia na zielong energetyke. Koncern chee by¢
liderem transformacji w regionie, https://bit.ly/3GUAIQG, [dostep: 14.03.2023].

7 Polskie Radio 24, Porozmawiajmy o inwestowaniu, Gielda, rynek kapitatowy, inwestycje. Prezes
GPW dr Marek Dietl zaprasza na parkiet, hteps://bit.ly/43Bn79f, [dostep: 14.03.2023].

28 Polskie Radio 24, Polscy naukowcy odkryli. .. czyli o badaniach klinicznych, ktére zmieniaja
medycyne, Wirusowe zapalenie watroby typu C — chorobg cywilizacyjng?, https://bit.ly/3Lang3x,
[dostep: 14.03.2023].

29 Polskie Radio 24, PWPW: tradycja i nowoczesno$¢, Od 100 lat produkujg najlepiej zabezpie-
czone pienigdze i druki. Poznaj PWPW, https://bit.ly/3KF47ha, [dostep: 14.03.2023].

3 Polskie Radio Program 3, 7 dni na godzine, Swiat staje si¢ coraz bardziej obcy, https://tiny.
pl/drkgx, [dostep: 14.03.2023].

39 Wnet FM, The political periscope, Viadimir Milov, former Russian deputy minister of Energy:
Russia is an unreliable partner, https://bit.ly/40rHIKh, [dostep: 14.03.2023].
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o polityce, geopolityce, gospodarce z perspektywy wschodniej flanki NATO,
w kontekscie wojny w Ukrainie. Natomiast w listopadzie pojawily si¢ dwa nowe
podcasty. Pierwszy — ,,Faktura kultury™®, to podcast kulturoznawczy powstaty
we wspotpracy z Ministerstwem Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Drugi —
»Kultura Tréjmorze™®, ktéry przybliza kultur¢ paristw przynalezacych do Ini-
cjatywy Tréjmorza.

W grupie badanej byly obecne takze cztery radiostacje, ktére do grudnia
2022 roku nie opublikowaly zadnego oryginalnego podcastu: Antyradio, Radio
Maryja, Program Drugi Polskiego Radia oraz Muzo.fm. Jednak wszystkie z tych
stacji publikuja audycje z anteny radiowej w formie podcastéw. Radiostacja An-
tyradio oferuje dziesi¢¢ programéw radiowych w formie podcastéw: ,Histo-
ria niejednej piosenki”, ,Zaraz bedzie ciemno”, ,Gastrofaza”, ,Swiezy towar”,
,Kino na podstuchu”, ,Najgorsze pafistwo $wiata”, ,,Makakofonia/MakakArt”,
»Wieczorne rozmowy”, ,Antyradio Fkstra”, ,,Czufe dranie”**. Podobnie Pro-
gram 2 Polskiego Radia oferuje do odstuchu online trzy swoje programy an-
tenowe: ,,Goscie Dwojki”, ,Jazzowa rozmowa”, , Zapiski ze wspdlczesnosci™®.
Takze radiostacja Muzo.fm publikuje audycje z anteny radia w formie podca-
stéw: ,Bizon”, ,Let’s dance”, ,Jazz Division”, ,Sampler”, ,,Spierwoll Por-anny”,
,Kondzik porad”, ,Muzo Trip”, ,Restart”, ,Muzo Port”, ,Happy Noise”, ,,Halo
Muzo™%. Natomiast na stronie internetowej Radia Maryja nie ma podstrony
dostownie adresowanej podcastom, jednak istnieje zakladka o nazwie ,Audy-
cje”, pod ktéra sa publikowane programy radiowe z kilku ostatnich dni, takie
jak: ,Aktualnodci dnia”, ,Audycje dla chorych”, ,,Audycje dla dzieci”, ,Audycje
dla matzonkéw i rodzicéw”, ,Audycje dla mlodych”, ,Audycje dla rolnikéw”,
,Duc in altum”, , Felietony”, ,,Glosy stuchaczy”, ,Homilie”, ,Katechezy”, ,Po-
rady”, ,Rozmowy niedokoniczone”, ,Serwis informacyjny Radia Maryja”, ,,Spo-
tkania rodziny Radia Maryja” oraz , Transmisje™".

Podsumowujac analiz¢ rozwoju podcastéw wsréd wydawcéw radiowych
mozna stwierdzié, ze najwigcej nowych produkeji pojawito si¢ w latach 2021
i2022.

392 Wnet FM, Faktura kultury, Muzeum Narodowe we Wroctawiv — Wroctaw byt swoistym Nowym
Jorkiem, hteps://bit.ly/3AhC2bb, [dostep: 14.03.2023].

393 Wnet FM, Kultura Tréjmorze, Jaka jest literatura firiska? Co méwi nam o Finach?, hteps://bit.
ly/3KSx891, [dostep: 14.03.2023].

304 Podcasty Antyradio, https://player.antyradio.pl/Podcasty, [dostep: 14.03.2023].

3% Podcasty Polskie Radio, https://podcasty.polskieradio.pl/, [dostep: 14.03.2023].

3% Podcasty Muzo.fm, https://www.muzo.fm/podcasty/, [dostep: 14.03.2023].

37 Audycje Radia Maryja, https://www.radiomaryja.pl/audycje/, [dostgp: 14.03.2023].
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Wykres 10. Przyrost nowych produkcji podcastowych wydawanych przez
wydawcéw radiowych w latach 2017-2022
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Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Najwickszy przyrost nowych podcastéw odnotowata radiostacia RMF FM.
Ogdlny ranking wszystkich analizowanych wydawcéw pod wzgledem liczby
opublikowanych nowych podcastéw prezentuje ponizszy diagram.

Wykres 11. Ogélny ranking wydawcéw radiowych pod wzgledem liczby
opublikowanych nowych podcastéw w latach 2017-2022
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Zrédto: Opracowanie wiasne.
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2.3. ROZWOJ PODCASTINGU WSROD WYDAWCOW PORTALI
INTERNETOWYCH

W celu przeanalizowania rozwoju podcastéw wsréd wydawcéw portali inter-
netowych dobrano grup¢ badang na bazie wynikéw badania Mediapanel stron
gtéwnych portali w grudniu 2022 r. przeprowadzonego przez GEMIUS/PBIP*.
W grupie znalazto si¢ 10 najpopularniejszych portali w Polsce, tj.: Onet.pl,
Wp.pl, Interia.pl, Gazeta.pl, O2.pl, Fake.pl, Radiozet.pl, Se.pl, Natemat.pl oraz
Wprost.pl. Potowa z wymienionych portali nie odnotowata publikacji zadnych
podcastéw (portale: Gazeta.pl, O2.pl, Fakt.pl, Radiozet.pl, Se.pl).

W grupie badanych portali internetowych najwcze$niej publikowanie pod-
castéw rozpoczal wydawca strony Onet.pl. W marcu 2018 roku pojawit si¢
podcast pt. ,,Oczami matki™®, w ktérym sa przeprowadzane wywiady z zapro-
szonymi mamami os6b znanych z przestrzeni medialnej na temat wychowania
i rozwoju ich dzieci. W kolejnym miesiacu opublikowano pierwszy odcinek
podcastu ,,Sifa kobiet™", w ktérym rozmdéwczynie opowiadajg o tym, skad
czerpig sife do realizacji swoich planéw zyciowych. W tym samym roku pojawit
si¢ kolejny podcast pt. ,Onet rano™!"
w ktérym sa omawiane biezace tematy, sprawy spofeczne i informacje o nad-
chodzacych wydarzeniach.

W lutym 2019 roku ukazat si¢ podcast pod tytutem ,,Glosne historie One-
tu”'?, ktérego kazdy odcinek stanowi nagranie audio artykutu, opublikowa-
nego na portalu, dotyczacego kontrowersyjnych wydarzern bulwersujacych
opini¢ publiczng. W marcu opublikowano premierowy odcinek podcastu
,O serialach™", w ktérym razem z go$¢mi przedstawiane sg osobiste rekomen-
dacje najwazniejszych premier. W tym samym miesiacu pojawily si¢ premie-
rowe odcinki jeszcze czterech podcastéw. Pierwszy — ,Bez przedawnienia™',

, bedacy jest codziennym programem,

3% Wirtualnemedia.pl, Strony gldwne: Onet zndw przed WPpl, w dét Gazeta., hteps://bit.ly
13plACtM, [dostep: 08.05.2023].

3% M. Ohme, Oczami matki, Oczami matki — Bachleda-Curus, hteps://bit.ly/429W6se, [dostep:
08.05.2023].

310 K. Janowska, Sita kobiet, Sita kobiet — Szumowska, https://bit.ly/3pdSnLH, [dostep:
08.05.2023].

311 M. Zawada, T. Sekielski, O. Moro, B. Weglarczyk, D. Dtugosz, £. Kadziewicz, Onet rano,
Onet rano — Skrzypczak, Zemta, https://bit.ly/419jvc4, [dostep: 08.05.2023].

312 Onet.pl, Glosne historie Onetu, Depresja nastolatkéw, heeps://bit.ly/42pAhVo, [dostep:
08.05.2023].

313 B. Weglarczyk, P. Markiewicz, O serialach, Seriale nicoczywiste i zapomniane, hteps://bit.
ly/3VGAvFm, [dostegp: 08.05.2023].

ST, Kin, Bez przedawnienia, Zagingla cigzarna dziewczyna. Co jg spotkato?, hetps://tiny.pl/
drkgk, [dostgp: 08.05.2023].
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to pozycja, w ktdrej prowadzacy zabiera stuchaczy do $wiata zbrodni sprzed lat
i opisuje szczegdly pracy policjantéw z Archiwum X. Drugi — ,Dobry start™",
w ktérym prowadzaca doradza, jak dobrze rozpoczaé dbanie o rézne aspekty
swojego zdrowia i samopoczucia. Trzeci — ,Zawdd reporter”™'®, to podcast, kté-
rego go$émi sg reporterzy oraz topowi korespondenci zagraniczni w rozmowach
o biezacych kwestiach politycznych i wydarzeniach zagranicznych. Czwarty —
»2Nokaut™"", opowiadajacy o kulisach zycia zawodowych sportowcéw. Kolejny
podcast sygnowany logiem Onet.pl, to ,Stan wyjatkowy”?'8
nikarze dyskutujg o najwazniejszych politycznych wydarzeniach tygodnia. Pod-
cast ,,Dziewczyny™®", publikowany od kwietnia 2019 roku, podejmuje tema-
tyke spraw waznych dla kobiet. W czerwcu nadano pierwszy odcinek podcastu
pt. ,Gry uliczne™?, ktérego go$¢mi s gangsterzy i policjanci, ktérzy w latach
dziewig¢dziesiatych rozpracowywali polskie mafie. Ostatnim podcastem, ktd-
ry pojawit si¢ w portofolio Onet.pl w roku 2019, byl materiat zatytutowany
»O $wiecie w Onecie” !, w ktérym prowadzacy razem z zaproszonymi go$émi
komentuja najwazniejsze wydarzenia polityczne w kraju i na §wiecie.

W czerweu 2020 roku opublikowano pierwszy odcinek podcastu ,,Pasja
w podrézy”#*, ktéry podejmuje tematyke podrézowania w obliczu pandemii
koronawirusa. We wrzesniu opublikowano premierowy odcinek podcastu ,Re-
troSekcja™*, w ktérym prowadzacy rozmawia z zaproszonymi go$émi o wyda-

, w ktérym dzien-

rzeniach z przesztosci, ktére maja wplyw na obecna sytuacje. Rozwéj podcastéw
w portfolio Onet.pl w roku 2020 zakonczyt si¢ w listopadzie wraz z opubliko-
waniem nowego odcinka podcastu pt. ,Akademia domowego bajarza”**, ktéry
jest zbiorem porad o tym, jak skutecznie i efektownie czyta¢ dzieciom bajki.

355 B. Sadowska, Dobry start, Dobry start #1, https://bit.ly/3HSCHnx, [dostep: 08.05.2023].

316 M. Zawada, Zawdd reporter, #1 Radostaw Sikorski, https://bit.ly/3LA8zyo, [dostep:
08.05.2023].

37 7. Jedrzejczyk, Nokaut, Motywacja, szatnia, bycie idolem, https://bit.ly/3LJkBWAd, [dostep:
08.05.2023].

318 A. Stankiewicz, D. Diugosz, R. Grochal, K. Dziubka, Stan wyjatkowy, Strajk nauczycieli,
Koalicja Europejska, 0bdz wladzy, hteps://bitly/42xIRT1, [dostep: 08.05.2023].

319 K. Lengren, ]. Nagtowska, Dziewczyny, Optymizm i pesymizm, https://bit.ly/3pfPSHQ,
[dostep: 08.05.2023].

320}, Walkewicz, #Sitadziatania, Robert Karas, htps://bit.ly/44QGwnl, [dostep: 08.05.2023].

321 M. Broniatowski, A. Jasser, O $wiecie w Onecie, Fala przeciwko Trumpowi narasta, https://
bit.ly/44FUaJw, [dostep: 08.05.2023].

322.0. Moro, Pasja w podrézy, Wakacje z epidemiq. Pokochamy Polsk¢ na nowo, https://bit.
ly/41e1ZU2, [dostep: 08.05.2023].

3% P Czernich, RetroSekcja, Jak Il Wojna Swiatowa zmienita zycie miliondw mtodych ludzi?,
https://bit.ly/42etVse, [dostep: 08.05.2023].

324 Onet.pl, Akademia domowego bajarza, Jak czytac bajki, zeby byto cickawie?, https://bit.
ly/44B78b], [dostep: 08.05.2023].
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W 2021 roku pojawit si¢ podcast pt. ,,Europejskie dylematy”®*, ktdry podej-
muje tematy zwigzane z Unia Europejska, przy udziale europostéw pelniacych
wazne funkcje w komisjach i delegacjach Parlamentu Europejskiego. W kwietniu
pojawit si¢ pierwszy odcinek podcastu ,,Dokad teraz?”*, w ktérym autorzy dora-
dzaja, jak podrézowaé w obliczu pandemicznego zagrozenia. Nastgpnie Onet.pl
wyprodukowal audycje podcastowe pod tytutem ,,Projekt kuchnia™?, ktéry jest
cyklem audycji o réznych aspektach urzadzania intuicyjnej przestrzeni kuchenne;j.
W listopadzie oddano do odstuchu pierwszy odcinek podcastu pt. ,, The Origi-
nals™?*, ktérego kazdy odcinek to zapis rozmowy z inng osobowoscia w swojej
dziedzinie. W tym samym miesiacu pojawily si¢ jeszcze podcast , W réznych sma-
kach™?, czyli cykl rozméw z osobami petnymi pasji i energii do realizacji swoich
planéw. Podcast powstat we wspéStpracy z siecig restauracji McDonald’s.

Pierwszym podcastem, ktéry pojawit si¢ w portfolio Onet.pl w 2022 roku
byl, ,Onet z Pekinu. Olimpijskie relacje”, opowiadajacy na biezaco o wyda-
rzeniach na Igrzyskach Olimpijskich. Takze w lutym 2022 roku opublikowano
pierwszy odcinek podcastu ,Raport migdzynarodowy”!, ktéry podejmuje te-
maty dotyczace kulis dyplomacji i polityki migdzynarodowej. Jeszcze innym,
réwnie interesujacym podcastem o pokrewnej tematyce jest ,Atak Rosji na
Ukraing. Podcast Onetu™3?, zestawiajacy najwazniejsze informacje i komenta-
rze na temat wojny za wschodnig granica Polski. W marcu odbyta si¢ premiera
podcastu pod tytutem ,, WojewddzkiKedzierski™***. Podcast jest zapisem rozméw
prowadzacych z zaproszonymi gosémi ze $wiata show-biznesu. W kwietniu roz-
poczeto publikacje podcastu pt. ,,Sex debata”*, skupiajacego si¢ wokoét proble-

3% Onet.pl, Europejskie dylematy, Negocjacje budzetu unijnego, heeps://bit.ly/3M7WxOo,
[dostep: 08.05.2023].

326 Onet.pl, Dokad teraz?, Izrael — Dokqd teraz?, https://bit.ly/3pjL30], [dostep: 08.05.2023].

327-0. Moro, Projekt kuchnia, Kuchnia w Twoim stylu, heeps://bit.ly/3HR289d, [dostep:
08.05.2023].

338 T. Raczek, The Originals, Czestaw Lang: Rower dawat mi wolnosé, heps://bit.ly/44Eh0S3,
[dostep: 08.05.2023].

3% Onet.pl, W réznych smakach, Kamila — Trening czyni mistrza, hteps://bit.ly/3nFi4UY, [do-
step: 08.05.2023].

330 Onet.pl, Onet z Pekinu. Olimpijskie relacje, 70 nie sq igrzyska. 1o jest 0béz zambknigty, https://
bit.ly/3NR5FIS8, [dostep: 08.05.2023].

331 W. Jurasz, Raport miedzynarodowy, Wolski: w rosyjskim planie co ewidentnie nie wyszto, heeps://
bit.ly/44162Ld, [dostep: 08.05.2023].

332 W. Jurasz, Atak Rosji na Ukraine. Podcast Onetu, Putin to szalony dyktator, ktéry realizuje
swoje wizje. Politycy komentujq atak Rosji na Ukraing, https://bit.ly/42iCimE, [dostep: 08.05.2023].

333 . Wojewddzki, P. Kedzierski, Wojewodzki Kedzierski, 7e zle stowa byly z mitosci. Malgorzata
Rozenek-Majdan, hteps://bit.ly/42glVgx, [dostep: 08.05.2023].

334 1. Kutyna, Sex debata, Jak zadbac o ogiets w sypialni? Lub co robié, zeby chciato sig cheiec?,
https://bit.ly/44Gmo70, [dostep: 08.05.2023].
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matyki zycia seksualnego. W maju zawitat podcast ,,Misja sport™?, w ktérym
prowadzacy rozmawiaja o zyciu sportowca z zaproszonymi gwiazdami sportu,
ekspertami i bohaterami ttuméw. W czerwcu portfolio Onet.pl wzbogacito si¢
o podcast pt. , To jest spisek™*® podejmujacy si¢ rozwiklania teorii spiskowych
przy uzyciu naukowych argumentéw. We wrzesniu opublikowano pierwszy od-
cinek podcastu pt. ,Matcha Talk w Onecie”, ktéry podejmuje szeroko pojete
tematy o rodzinie. Dwa ostatnie podcasty, ktére znalazty si¢ w portfolio Onet.pl
w 2022 roku, dotyczyly Mistrzostw Swiata w Pilce Noznej w Katarze. ,Mamy
Katar. Podcast”® to audycje bedace bezposrednia korespondencja z Kataru.
Natomiast ,,Misja Katar”* to codzienny serwis informacyjny o mistrzostwach
we wspdtpracy z Przegladem Sportowym.

Portal Interia.pl rozpoczat publikacj¢ podcastéw w 2019 roku. Jako pierwsze
pojawily si¢ audycje produkowane przez dziat sportowy portalu. Podcast , Inte-
ria Sport”** to rozmowy dziennikarzy i ekspertéw na tematy sportowe.

Kolejne cztery nowe podcasty ukazaly si¢ we wrzesniu 2022 roku. Podcast
»Zdanowicz pomiedzy wersami”*! to audycje, w ktdérych prowadzaca dyskutuje
z zaproszonymi go$¢mi o stereotypach i uprzedzeniach. ,Gwiazdowski méwi
Interii™®* to cotygodniowe audycje w formie méwionych felietonéw. Nato-
miast ,,Piotr Witwicki podcast™* jest zapisem dzwigkowym wideo podcastu
o tym samym tytule. W audycjach sg poruszane aktualnie wazne tematy przy
udziale gosci reprezentujacych zréznicowane poglady i perspektywy. Podobnie
zreszty prezentuje si¢ inny podcast produkowany przez Interia.pl, ktéry jest za-
pisem dzwigckowym wyodr¢bnionym od materiatu wideo. Podcast ,,Przemystaw

35 A. Marciniak, . Kadziewicz, Misja sport, Misja sport — 31.05., hteps://bit.ly/3M9IG4sO,
[dostep: 08.05.2023].

336 K. Opolska, To jest spisek, Czy Ziemia jest plaska?, https://bit.ly/42EyT14, [dostep:
08.05.2023].

37 J. Izmatkowa, Matcha Talks w Onecie, ,l0 to je chowamy, aby wyszly z domu’. Terlikowski
opowiada, jak zmienity go... dzieci, https://bit.ly/3HUkYfo, [dostep: 08.05.2023].

338 R. Blonski, £. Grabowski, Mamy Katar.Podcast, W Katarze zbudowali wszystko, oprécz druzyny,
https://bit.ly/42VqsPp, [dostep: 08.05.2023].

399 R. Blonski, I. Koprowiak, D. Dobek, £.. Grabowski, Misja Katar.Podcast, Ostatni dzier przed
mundialem. Startuje Misja Katar, hteps://bit.ly/3nIR7jm, [dostep: 08.05.2023].

30 M. Biatoriski, P. Jawor, Interia Sport, Legia to jest potega, https://spoti.fi/3M7£658, [dostep:
08.05.2023].

31 K. Zdanowicz, Zdanowicz pomiedzy wersami, Maja Sablewska, hetps://spoti.fi/3BHSDTYT,
[dostep: 08.05.2023].

32 R. Gwiazdowski, Gwiazdowski méwi Interii, Ktamstwo bardziej atrakcyjne od prawdy, heeps://
spoti.fi/3M9IvGBI, [dostep: 08.05.2023].

345 P Witwicki, Piotr Witwicki podcast, Szef WADA Witold Batika, heeps://spoti.fi/3NUaBw2,
[dostep: 08.05.2023].
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Biatkowski podcast™** skupia si¢ na tematach odnoszacych si¢ do polityki kli-
matycznej w Polsce i na §wiecie. Ostatnim podcastem, ktéry miat swoja premie-
re w 2022 roku, byt ,,Aga Szynal Kobieta z ksigzkami™**. W krétkich odcinkach
prowadzaca ukazuje najbardziej interesujace, oryginalne, intrygujace i warto-
$ciowe pozycje literackie.

Portal Natemat.pl rozpoczat publikacje podcastéw w 2020 roku. W marcu
tegoz roku pojawily si¢ pierwsze odcinki podcastu pod tytutem ,poliTYka™3.
Audycje s3 zapisami rozméw z politykami i specjalistami na aktualne tematy.
W tym samym miesiacu rozpoczgto takze udostgpnianie podcastu ,,Morder-
stwo (nie) doskonate™?, w ktérym autorzy opowiadaja o zbrodniach budza-
cych emocje nawet po latach.

Kolejnym nowym podcastem portalu Natemat.pl byt ,naTematyka™*, ko-
ry jest zapisem rozméw z zaproszonymi go$¢mi na réznorodne tematy. W tym
samym czasie opublikowano takze pierwszy odcinek podcastu ,,Poptajl”**, kté-
ry podejmuje tematy integralnie zwigzane z popkultura. Do kofica marca 2020
roku mialy swoja premierg jeszcze trzy nowe podcasty. Pierwszy — ,Zwiazko-
logia™°, traktujacy o zwigzkach damsko-meskich. Drugi — ,,Dobry temat™',
podejmujacy tematy zwiazane z branzg muzyki rapowej. Trzeci — ,Pokolenie
kwarantanny”*2, opowiadajacy o rzeczywistosci zycia w czasie pandemii ko-
ronawirusa. W kwietniu 2020 roku pojawit si¢ nastgpny podcast poruszaja-
cy kwestie pandemii pt. ,Koronawirus bez cenzury. Doktor wyjasnia™>*. We
wrzesniu opublikowano premierowy odcinek podcastu pod tytutem: ,,Spokojna

344 P, Biatkowski, Przemystaw Biatkowski podcast, Pajgki, https://spoti.fi/3Ma31vS, [dostep:
08.05.2023].

3% A. Szynal, Aga Szynal Kobieta z ksiazkami, Jakie ksigzki na swigta?, https://spoti.fi/3B8MamV,
[dostep: 08.05.2023].

36 A. Dryjaniska, poliTYka, Nie zobaczysz juz zwierzqt w cyrku. Postanka o nowym projekcie
ustawy, heeps://bit.ly/42KSHWw, [dostep: 08.05.2023].

347 T, Lawnicki, Morderstwo (nie) doskonale, Historia Barbary S. oskarzonej o morderstwo matego
Michatka, https://bit.ly/41mUOc3, [dostep: 08.05.2023].

3% Natemat.pl, naTematyka, Tomasz Jacykéw: , Czasami trzeba kupic sobie za drogie buty albo za
drogi zegarek”, https://spoti.fi/30p]dLW, [dostep: 08.05.2023].

3 Natemat.pl, Poptajl, , Twin Peaks” to najlepsze, co nam kiedykolwick podaruje telewizja, heeps://
bit.ly/41Zikwn, [dostep: 08.05.2023].

30 Q. Gersz, A. Olender, Zwiazkologia, Czy idealny facet w ogdle istnieje w prawdziwym zZyciu?,
hteps://bit.ly/30dCYLq, [dostgp: 08.05.2023].

31 Natemat.pl, Dobry temat, Krzysztof Kozak: Rap Solara jest zenujqcy. Kiedys wydawat najwicksze
gwiazdy, dzis jezdzi Boltem, https://bit.ly/3MNCFAn, [dostep: 08.05.2023].

2 A. Chojnowski, Pokolenie kwarantanny, JAK SIE ZY]JE W CZASACH ZARAZY, https://bit.
ly/3q4My3u, [dostep: 08.05.2023].

353 Natemat.pl, Koronawirus bez cenzury. Doktor wyjasnia, Jak usungd koronawirusa z ubras,
hteps://bit.ly/3Iwe5kU, [dostgp: 08.05.2023].
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glowa”®*%, omawiajacy zagadnienia powiazane ze zdrowiem psychicznym czto-

wieka. W listopadzie wyemitowano jedyny odcinek podcastu promujacego
ksiazke pt. Weryfikacja. Podcast nosi tytul: , Ta ksiazka uswiadamia, co politycy
zrobili z wojskowymi stuzbami specjalnymi™° i jest zapisem wywiadu z auto-
rami publikacji. Ostatnim podcastem wydanym w 2020 roku byta takze jed-
noodcinkowa produkgja ,,Digital Signage. Na czym polega reklama przysztosci
Samsunga?”?*, ktéra jest zapisem rozmowy o mozliwosciach technologii digital
signage z ekspertem z firmy Samsung.

Rok 2021 rozpoczat si¢ od pojawienia si¢ w portfolio portalu Natemat.pl
jednoodcinkowego podcastu pt. ,, To tylko praca”. Amerykanski snajper opo-
wiedzial nam, jak naprawde¢ wygladata wojna w Iraku™>’. Audycja jest zapisem
rozmowy z autorem ksigzki pod tytutem Msciciel. Ostatni snajper o tajnikach
i szczegblach pracy snajpera w akcji. W marcu nadano pierwszy odcinek pod-
387 Jest to wielotema-
tyczny cykl audycji przy udziale zaproszonych gosci. Marzec, to takze miesiac
premiery podcastu pod tytulem ,Talk Slow”, do ktérego wspéttworzenia
zapraszani sa goscie dzialajacy w nurcie (ang.) slow life. W pierwszej potowie
2021 roku portal Natemat.pl wprowadzit do portfolio jeszcze jeden podcast pt.
7360 poruszajacy szeroko pojeta tematyke macierzynistwa oraz

castu ,Allegro ma non troppo, czyli godzina z Jackiem

,Co my tu mamy?
rodzicielstwa.

W lipcu rozpoczgto wydawanie podcastu ,Hallo Haller™®!, ktéry jest zapi-
sem rozméw z inspirujacymi kobietami oraz podcastu ,W ciemno$¢™%?, keé-
ry podejmuje tematy m.in. prawdziwych zbrodni i niewyjasnionych zjawisk.
W sierpniu opublikowano jednoodcinkowy podcast pt.: , To jeden z najbardziej

354 A. Olender, Spokojna gtowa, SPIEW to banalny sposéb na obnizenie kortyzolu i odstresowanie
sig, https://bit.ly/30mFzCE, [dostep: 08.05.2023].

35 Natemat.pl, 72 ksigzka uswiadamia, co politycy zrobili z wojskowymi stuzbami specjalnymi,
https://spoti.fi/42Y6X8X, [dostep: 08.05.2023].

36 Natemat.pl, Digital Signage. Na czym polega reklama przysztosci Samsunga?, hetps://bit.
ly/3WpqwVm, [dostep: 08.05.2023].

37 Natemat.pl, 70 tylko praca. Amerykariski snajper opowiedzial nam, jak naprawde wygladata
wojna w Iraku, hteps://bit.ly/30pKEu4, [dostgp: 08.05.2023].

358 J. Patasiniski, Allegro ma non troppo, czyli godzina z Jackiem, Znany fizyk punktuje wady
reform PiS w edukacji, hteps://bit.ly/3MOQVIQ, [dostep: 08.05.2023].

39 K. Gargol, Talk Slow, MARCIN Z LASU o fatszowaniu filméw przyrodniczych, https://tiny.
pl/ch2sz, [dostep: 08.05.2023].

360 Natemat.pl, Co my tu mamy?, Jak rozmawiaé z dzieckiem o bezpieczeristwie?, hteps:/Itiny.pl/
ch2v7, [dostep: 08.05.2023].

361 D. Haller, Hallo Haller, Anna Lewandowska: Nie popetnia biedéw ten, kto nic nie robi, https://
tiny.pl/ch2vb, [dostep: 08.05.2023].

362 M. Mikotajezyk, W ciemno$¢, 5 niesamowitych mistyfikacji naukowych, heeps://tiny.pl/ch2by,
[dostep: 08.05.2023].
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tajemniczych polskich pisarzy. Rozmowa z Marcelem Mossem™®, ktéry jest
audycja promujacy ksiazke pod tytulem Mroczne sekrery. Wrzesien byt poczat-
kiem wydawania podcastu ,,Zdrowie bez cenzury”**. Audycje dotycza réznych
zagadnien skorelowanych z dziedzing zdrowia ludzkiego omawianych w trakcie
rozméw z zaproszonymi go$émi — specjalistami w zakresie medycyny.

W pazdzierniku 2021 roku portal Natemat.pl wzbogacit swoje dossier o trzy
nowe podcasty. Produkcja ,,Reklamiara™®, to cykl rozméw z twércami pol-
skiej branzy reklamowej. Podcast ,Historia polskiego komandosa™® jest jed-
noodcinkows promocja ksiazki pt. #Starapaka no.3 autorstwa Krystiana Woéj-
cika. Ostatnim nowym podcastem w ofercie portalu Natemat.pl w roku 2021
okazata si¢ takze jednoodcinkowa audycja promujaca publikacje Drzewko
szezgscia. Podcast nosi tytul ,,Drzewko szczeécia jest jak migkki kocyk. Szukasz

ksiazki na chtodne, zimowe wieczory?”*% i stanowi zapis z rozmowy z autorka

ksiazki.

W 2022 roku portal Natemat.pl wyprodukowat tylko dwa podcasty wydawa-
ne w wieloodcinkowych cyklach tematycznych, a byly to: , Typiara od typéw”*%
poruszajacy tematy z zakresu relacji damsko-meskich oraz ,Praca 3.07%%, zaj-
mujacy si¢ tematyka wspotczesnego rynku pracy. Pozostale podcasty zrealizowa-
ne przez portal Natemat.pl w 2022 roku to jednoodcinkowe, wielotematyczne
audycje.

Portal Wp.pl rozpoczal produkowanie podcastéw oryginalnych w 2021
roku. Pierwsza produkcja byt podcast pt. ,Halo WP™?7°, w ktérym pracownicy
WP opowiadajg o swoich pasjach i nietypowych zainteresowaniach. Kolejne
podcasty pojawity si¢ w 2022 roku. W kwietniu wyemitowano premierowy od-
cinek produkgji pt. ,,Caly ten zgietk”!, ktéry jest cyklem rozméw z artystami
o muzyce, ale takze na tematy, ktérymi zyje cale spoteczeristwo. Inny podcast,

363 Natemat.pl, 70 jeden z najbardziej tajemniczych polskich pisarzy. Rozmowa z Marcelem Mossem,
https://tiny.pl/ch2zj, [dostep: 08.05.2023].

364 Natemat.pl, Zdrowie bez cenzury, , Rozpoznanie zawalu to kwestia zycia lub smierci” méwi
prof- Robert Gil, hteps://tiny.pl/ch2zb, [dostep: 08.05.2023].

365 M. Macke, Reklamiara, Pawet Kastory, hteps://tiny.pl/ch238, [dostep: 08.05.2023].

366 Natemat.pl, HISTORIA POLSKIEGO KOMANDOQSA. Nie bylo innej mozliwosci: zostawaltes
albo migczakiem, albo..., https://tiny.pl/ch8h9, [dostep: 08.05.2023].

367 Natemat.pl, Drzewko szczgscia jest jak migkki kocyk. Szukasz ksigiki na chlodne, zimowe wie-
czory?, https://tiny.pl/chs1p, [dostep: 08.05.2023].

368 Natemat.pl, Typiara od typdw, Jak randkowaé, zeby wyjs¢ z tego bez szwanku?, heeps://tiny.
pl/chsj7, [dostep: 08.05.2023].

3% A. Jurgas, Praca 3.0, Rynek technologiczny otwiera si¢ na humanistéw — potrzeba 0séb myslgcych
szerzej, hteps://tiny.pl/chsp4, [dostep: 08.05.2023].

30 M. Zwolinska, Halo WB Od deskorolki do surfingu — Tomasz Zamajski, hteps://open.fm/
podcasty/halo-wp, [dostep: 08.05.2023].

31 G. Betlej, Caly ten zgietk, Natalia Przybysz, htps://tiny.pl/chs46, [dostep: 08.05.2023].
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ktéry si¢ pojawit w ofercie Wp.pl, to ,Moja, twoja, nasza”¥2, podejmujacy te-
maty wazne z punktu widzenia mlodziezy w kontekscie zmian w polskiej poli-
tyce. ,,Clickbait. Podcast o popkulturze™”, jak wskazuje nazwa, porusza tematy
zwigzane ze wspdlczesng popkultura, natomiast ,,Orty 2022: rozmowy o ki-
nie”¥* to cykl podcastéw przyblizajacych sylwetki nominowanych do nagrody
filmowej. W sierpniu 2022 roku oddano do odstuchu pierwszy odcinek podca-
stu pt. ,360 stopni. Marketing dobrze upieczony™”, w ktérym odstaniane sa
tajniki dobrze zaplanowanego marketingu. W pazdzierniku w sieci pojawit si¢
podcast ,Idzie kryzys™, czyli cykl rozméw na temat kryzysu, z ktérym mierzy
si¢ Polska i $wiat w obliczu globalnych i lokalnych zagrozeri. W tym samym
miesigcu opublikowano tez pierwszy odcinek podcastu o kobietach, ktére zmie-
niajg $wiat, mianowicie ,,One maja gtos”™”. Kolejny wyprodukowany podcast
dotyczyt tajnikéw pracy w stuzbach wywiadowczych — , Jak zosta¢ szpiegiem™7®.
W 2022 roku portal Wp.pl rozpoczat takze publikacj¢ audioserialu pt.: ,Nie-
pokoje™, ktdry tworzy osiem na pozér nietaczacych si¢ ze sobg historii. Psy-
chologia wspétczesnego cztowieka to temat kolejnego podcastu pod tytutem
,O glowie™®. W podcascie ,,Cienie Hollywood™*' przypomina si¢ kontrower-
syjne zdarzenia ze $wiata show-biznesu. ,Z pierwszej pitki™*** to podcast opo-
wiadajacy o aktualnych zdarzeniach w $wiecie pitki noznej. W listopadzie opu-
blikowano dwa nowe podcasty. Pierwszy — ,,Zrozumie¢ Wschéd™*®, thumaczy
zaleznosci w funkcjonowaniu panstw Europy Wschodniej po upadku ZSRR.

372 Wp.pl, Moja, twoja, nasza, Dziemianowicz-Bgk: 16-latkowie do urn wyborczych?, https://
tiny.pl/chsnm, [dostep: 08.05.2023].

373 Wp.pl, Clickbait. Podcast o popkulturze, Plaskacz Willa Smitha, koniec B. Willisa, powrét N.
Cagea i cud B. Stillera, https://tiny.pl/chsn2, [dostep: 08.05.2023].

374 Wp.pl, Orly 2022: rozmowy o kinie, Zukasz Grzegorzek (Moje wspaniate zycie), hteps://tiny.
pl/chsbp, [dostep: 08.05.2023].

375 K. Sadaj, Sz. Sikorski, 360 stopni Marketing dobrze upieczony, Dawid Zieliriski, o tym dla-
czego dzwoni do nas fotowoltaika, budowie portalu dla pokerzystow i dlaczego marketing jest jak Titanic,
https://tiny.pl/chszj, [dostep: 08.05.2023].

376 . Michalski, Idzie kryzys, Rzqd umywa rece od wegla — Jakub Wiech, https://tiny.pl/ch6xc,
[dostep: 08.05.2023].

377 7. Gotowalska, One maja glos, Agata Grzybowska i Alicja Rys, https://tiny.pl/drk13, [dostep:
08.05.2023].

378 P. Wyzga, Jak zostaé szpiegiem, Rekrutacja, https://tiny.pl/ch6xv, [dostep: 08.05.2023].

3% M. Bijan, Niepokoje, Opowies¢ pierwsza, https://tiny.pl/ch6m9, [dostep: 08.05.2023].

380 7. Flis, O glowie, Natogowi ktamcy, hteps://tiny.pl/ch6gg, [dostep: 08.05.2023].

31 G. Betlej, Cienie Hollywood, Smiertelny plan filmowy, https://tiny.pl/drkj9, [dostep:
08.05.2023].

382 M. Skwierawski, P. Kozminski, Z pierwszej pitki, Gorgce dni dla polskiej kadry przed mun-
dialem, https://tiny.pl/drkjd, [dostep: 08.05.2023].

3% P. Pogorzelski, Zrozumie¢ Wschdd, Ukraina. Wolnos¢ albo smieré, hieps://tiny.pl/ch676,
[dostep: 08.05.2023].
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Drugi — ,,Wszyscy si¢ znajg ™%, poszerzajacy wiedzg z zakresu zarzadzania oso-
bistymi pienigdzmi przy udziale ekspertéw z mBanku. W grudniu, w ofercie
portalu pojawit si¢ podcast ,, Tajemnice klubu 277%%, przyblizajacy historie i syl-
wetki gwiazd, ktére zmarly w wieku 27 lat. W tym samym miesigcu wystapit
tez premierowy odcinek podcastu ,,Paleo-opowiesci”®, popularyzujacy wiedze
na temat historii Ziemi. Ostatnim podcastem wyprodukowanym przez por-
tal Wp.pl w 2022 roku byt ,Szlakiem przypraw™*
omawia dodatki do potraw z réznych zakatkéw swiata.

Portal Wprost.pl opublikowal swoje premierowe podcasty w 2022 roku.
W marcu wydano pierwszy odcinek cyklu audycji ,Niedyskrecje parlamen-
7388w ktérym omawiane sg aktualne wydarzenia na scenie politycznej.
W kolejnym materiale pod tytutem , Wprost przeciwnie™*
proszonymi ekspertami szukajg odpowiedzi na nurtujace pytania dotyczace

, ktérego autorka wnikliwie

tarne
autorzy wraz z za-

funkcjonowania spoteczeristwa. W marcu pojawily si¢ jeszcze dwa nowe pod-
casty: , Wprost o kulturze™”, ktérego go$émi sa ciekawi, polscy artysci oraz
~Moéwiac wprost™!, podejmujacy aktualne tematy polityczne®?. Ostatni pod-
cast portalu Wprost.pl wyprodukowany w 2022 roku pojawit si¢ w grudniu.
,Ludzie nauki”, to cykl rozméw z badaczami, popularyzatorami nauki oraz
innymi osobami zwigzanymi z polska nauka.

Podsumowujac analiz¢ rozwoju podcastingu wéréd wydawcédw portali inter-
netowych nalezy stwierdzié, ze przyrost ilosciowy od roku 2018 jest w trendzie
wzrostowym, natomiast najwickszy przyrost nastapit w roku 2022 (Wykres 12).

384

Wp.pl, Wszyscy sie znaja, Kawa nie wyklucza herbaty, https://tiny.pl/ch6rg, [dostep:
08.05.2023].

3% P Rogucki, Tajemnice klubu 27, Kurt Cobain, https://tiny.pl/ch69q, [dostep: 08.05.2023].

3% K. Poznanski, Paleo-opowiesci, Mezozoik — era gadéw, hteps://tiny.pl/ch69r, [dostep:
08.05.2023].

37 A. Chmielinska, Szlakiem przypraw, Kakao, https://tiny.pl/drkjn, [dostep: 08.05.2023].

388 E. Olczyk, ]J. Miziotek, Niedyskrecje parlamentarne, Kto miat jechaé do Kijowa, ale si¢ wy-
straszyf?, hteps://tiny.pl/chv4m, [dostep: 08.05.2023].

3% P Socha-Jakubowska, Wprost przeciwnie, Czy wszyscy jestesmy bohaterami? Czym jest slack-
tywizm? Jak z uchodzcami ustala¢ zasady Zycia pod jednym dachem?, https://tiny.pl/chv2h, [dostep:
08.05.2023].

3% M. Lobocka, M. Drzazdzewski, Wprost o kulturze, Hanna Wréblewska o zyciu po Zachecie
i 0 tym, jak sztuka czerpie z rzeczywistosci, https://tiny.pl/chbsx, [dostep: 08.05.2023].

31 J. Miziotek, D. Grzedzisiski, Méwige wprost, hteps:/ [www.wprost.pl/podcasty/ mowiac-wprost,
[dostep: 08.05.2023].

392 Nie mozna okresli¢, kiedy zostat opublikowany pierwszy odcinek podcastu ,Méwiac wprost”,
poniewaz w sieci cykl jest dostgpny od 55 odcinka datowanego na 25 marca 2022 roku.

3% K. Michalski, Ludzie nauki, Mfodzi naukowcy stojq przed licznymi wyzwaniami. ,,Oby jedynym
bylo obalenie tezy badawcze;”, https://tiny.pl/chbb4, [dostep: 08.05.2023].
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Wykres 12. Przyrost nowych produkgcji podcastowych wydawanych przez
wydawcéw portali internetowych w latach 2018-2022
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Zrédto: Opracowanie wlasne.

Najwigkszy przyrost nowych produkeji podcastowych zanotowat por-
tal Onet.pl, a na kolejnych miejscach uplasowaly si¢ portale Natemat.pl oraz

Wp.pl (Wykres 13).

Wykres 13. Ogélny ranking wydawcéw portali internetowych pod wzgle-
dem liczby opublikowanych nowych podcastéw w latach 2018-2022
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Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Powyzsze dane sa bezsprzecznym dowodem na to, ze lata 2018-2022 byty
czasem duzej inwestycji w produkcjg¢ podcastéw, co bylo nastgpstwem dostrze-
zenia w tej formie komunikacji potencjatu do przyciagania nowych odbiorcéw.
Dzi¢ki podcastom portale moga oferowad tresci w bardziej osobistej i angazu-
jacej formie. Umozliwiajg one glebsze zanurzenie si¢ w tematach, co nie jest az
tak osiagalne w formie tekstowej.

2.4. ROZWOJ] PODCASTINGU WSROD WYDAWCOW
TELEWIZYJNYCH

Do przeprowadzenia analizy rozwoju podcastingu wéréd wydawcéw telewizyj-
nych stworzono grupe¢ badana na bazie wynikéw badania rynku telewizyjnego
w Polsce w IV kwartale 2022 roku, przeprowadzonego przez AGB Nielsen Me-
dia Research na zlecenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji***. Grupa badana
powstata z grona stacji telewizyjnych uj¢tych na wykresie podziatu rynku tele-
wizyjnego posiadajacych przynajmniej 1% udziatu. W grupie badanej znalazty
si¢ takie stacje telewizyjne jak: TVP1, TVP2, Polsat, TVN, TVN24, TVP Info,
TV4, TV Puls, TVN7, Polsat News, TVP Sport, TTV, TVP Seriale, Puls 2,
Polsat 2, Stopklatka oraz TVP3. Analiza wykazala, ze tylko 4 z wyzej wymie-
nionych stacji telewizyjnych podjely si¢ publikacji oryginalnych podcastéw do
korica 2022 roku.

Pierwsze podcasty w kategorii audycji dzwigckowych wydawanych przez sta-
cje telewizyjne pojawily si¢ w portfolio stacji TVP Sport® w 2020 roku. Po-
czatkowo stacja tworzyla audycje dotyczace informacji tenisowych, lecz z cza-
sem tematyka zmienita si¢ na inne dyscypliny sportu. W kwietniu tego samego
roku wyemitowano premierowy odcinek podcastu wydawanego przez stacje
Polsat News pod tytutem ,,Bartosz Kurek Podcast”*. Audycje s3 zapisami roz-
méw z ekspertami w dziedzinie ekologii. Podcast powstal we wspétpracy ze
Stowarzyszeniem Program Czysta Polska.

W pazdzierniku 2020 roku stacja TVN24 opublikowata pierwszy odcinek
podcastu oryginalnego pt. ,Nowy lepszy swiat”™”, ktéry porusza tematy zwia-

394 KRRIiT, Badania odbioru programéw radiowych i telewizyjnych, heeps:/ www.gov.pl/web/krrit/
raporty-kwartalne4, [dostep: 08.05.2023].

395 TVP Sport, https://open.spotify.com/show/1LOzEf2ANBeRSB7P082aA6U, [dostep:
08.05.2023].

3% B. Kurek, Bartosz Kurek Podcast, Bartosz Kurek Podcast Program Czysta Polska, https://tiny.
pl/ch386, [dostep: 08.05.2023].

37 TVN24, Nowy lepszy $wiat, Dr Malgorzata Ludwisiak. Czy muzea przetrwajq?, hteps://tiny.
pl/ch3v9, [dostep: 08.05.2023].



84 Marta Cerkaska ¢ Spoteczne i marketingowe funkcje podcastéw...

zane ze zmianami we wspdlczesnej rzeczywistosci. Nastepny podcast pojawil
si¢ w grudniu 2021 roku. W materiale ,Podcast o zagranicy”*® omawiane sa
miejsca i problemy, o ktérych na co dzied mato si¢ méwi w mediach, ale sg
réwnie wazne. Ostatnim podcastem oryginalnym w portfolio stacji TVIN24 jest
produkcja ,W starym newsie””, ktéra jest przegladem prasy z lat 20. i 30. XX
wieku. Oprécz podcastéw oryginalnych stacja TVN24 publikuje takze pod-
casty, ktére s zapisem $ciezki dzwickowej z kilku programéw emitowanych
w regularnej raméwece: ,,Bez polityki”, ,,Drugie $niadanie mistrzéw”, ,,Fakty po
faktach”, ,Jeden na jeden”, ,Kawa na tawe”, ,Kropka nad i”, ,Loza prasowa”,
»~Rozmowa Piaseckiego”, , Tak jest” i ,Xsiggarnia”.

Analiza podcastowego portfolio grupy badanej dowiodla, ze w 2022 roku tyl-
ko stacja TVN opublikowata nowy wideopodcast ,,Chodza stuchy”®, do kt6rego
zapraszane sg gwiazdy formatéw TVN, a takze osoby niezwiazane ze stacja.

Analiza rozwoju podcastingu wéréd wydawcéw telewizyjnych wykazata, ze
liczba podcastéw wydanych w latach 2020-2022 jest poréwnywalna i waha si¢
od 1-3 podcastéw (Wykres 14).

Wykres 14. Przyrost podcastéw oryginalnych wéréd wydawcéw telewizyj-
nych w latach 2020-2022
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

3% TVN24, Podcast o zagranicy, Czy droga moze by wazniejsza od celu? O tym, jaki pomyst na
siebie ma Ukraina, hteps://tiny.pl/ch3zv, [dostep: 08.05.2023].

39 TVN24, W starym newsie, Tona wegla za 48 zlotych i tragiczny wypadek przy kradziezy stomy.
Czym 2yli Polacy 90 lat temu?, hteps://tiny.pl/cqhq5, [dostep: 08.05.2023].

100 TVN, Chodza stuchy, MIESIAC NA OCEANIE. Jak gwiazdy zmienily swoje zycie?, https://
tiny.pl/cqghmk, [dostep: 08.05.2023].
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Najwigkszy przyrost nowych podcastéw odnotowata stacja TVN24. Na drugim
miejscu usytuowaly si¢ stacje: TVN, Polsat News i TVP Sport — kazda z jednym
nowym podcastem.

Wykres 15. Ogélny ranking wydawcéw portali internetowych pod wzgle-
dem liczby opublikowanych nowych podcastéw w latach 2020-2022
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Z zebranych danych wynika, ze w badanym zakresie dat, stacje telewizyj-
ne wykazaty najmniejsze zainteresowanie produkowaniem podcastéw. Mozna
domniemywa¢, ze ogélnokrajowe stacje telewizyjne, o najwigkszych zasiegach,
nie skupiajg swojej uwagi na docieraniu do grup zainteresowanych zawe¢zong
tematyka. Ponadto branza telewizyjna posiada juz swoj kanat w mediach stru-
mieniowych w postaci video on demand (VOD).



ROZDZIAL 111

PODCAST JAKO NARZEDZIE SLUZACE
POPULARYZACJI NAUKI

3.1. WPROWADZENIE DO SPOSOBOW POPULARYZACJI NAUKI
W INTERNECIE

W publikacji pt.: Promosaurus. Poradnik promocji nauki znajduje si¢ definicja
promocji nauki jako ,dziatania zawsze skierowanego poza srodowisko akademic-
kie (...) poza krag specjalistéw w danej dziedzinie”*'. O ile mozna si¢ zgodzi¢,
ze sensem promocji nauki jest przekazywanie jej do oséb niezaznajomionych
z tematem, o tyle niestusznym jest twierdzenie, ze popularyzacja nauki zawsze
musi by¢ nakierowana poza srodowisko akademickie, poniewaz to oznaczatoby,
ze z grona odbiorcéw komunikacji naukowej wyklucza si¢ studentéw. Istnieje
réznica pomiedzy popularyzacja wiedzy a upowszechnianiem wynikéw badari.
Popularyzacja wiedzy odbywa si¢ poprzez publikowanie materiatéw naukowych
w wyspecjalizowanej prasie, w dzialach naukowych prasy periodycznej, w te-
matycznych programach telewizyjnych i audycjach radiowych, a takze poprzez
tworzenie réznorodnych tresci w sieci. Natomiast upowszechnianie wynikéw
badari ma miejsce w postaci newséw w mediach informacyjnych (np. TVN24)
lub programach informacyjnych (np. ,Fakty”), a takze podczas organizowanych
przez rézne instytucje festiwali nauki®®?.

Definiowanie osoby popularyzatora nauki nalezy w pierwszej kolejnosci roz-
pocza¢ od nakreslenia trzech grup spolecznych, ktére uczestnicza w tworzeniu
i odbieraniu przekazéw naukowych. Pierwsza z nich to naukowecy, czyli osoby
pracujace naukowo, prowadzace badania i dzielace si¢ ich wynikami ze spote-
czeristwem. Druga grupa to popularyzatorzy nauki, ktérzy moga nie by¢ bez-
posrednio zwigzani z prowadzeniem badari lub nie pracowaé w instytucjach na-
ukowych, lecz z racji posiadanej wiedzy i/lub kompetencji medialnych tworza

U Promosaurus. Poradnik promocji nauki, P. Zabicki, E. Gizycka [red.], CITTRU, Krakéw
2013, s. 9.

02 A, Paczkowski, Nauka w mediach. Nieco luznych uwag, [w:] Medializacja nauki, Fundacja na
Rzecz Nauki Polskiej, Warszawa 2004, s. 10.
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tresci i podejmuja si¢ dziatan popularyzujacych nauke. I trzecia grupa to osoby,
do ktdrych popularyzacja nauki jest skierowana, czyli jej odbiorcy*®.

Badania komunikacji popularnonaukowej dowodza, ze podmioty populary-
zujace nauke mozna takze podzieli¢ na podmioty instytucjonalne oraz podmio-
ty indywidualne®. W grupie instytucjonalnej mozna wymieni¢ organy mini-
sterialne, komitety, stowarzyszenia, agencje oraz szkoly wyzsze. Ich przekaz jest
skupiony na przekazywaniu informacji o konferencjach, wystawach, targach,
konkursach i projektach badawczych, ale takze o ciekawych publikacjach i even-
tach naukowych, np. festiwalach nauki*”. W grupie podmiotéw indywidual-
nych, popularyzujacych nauk¢ w sieci nalezy wymienié: naukowcéw, dzienni-
karzy i pasjonatéw, ktérzy zazwyczaj specjalizuja si¢ w danej dziedzinie nauki
i w jej zakresie tworza rézne formy jej popularyzacji*®.

Aby lepiej zrozumieé istot¢ popularyzacji nauki nalezy takze rozwazy¢ ja-
kie cele i motywacje przy$wiecaja osobom podejmujacym si¢ takich dziatari.
Upowszechnianie nauki jest istotne z punktu widzenia rozwoju nowoczesnego
i demokratycznego spoteczenstwa. Dzigki wiedzy na temat probleméw nauko-
wych, zagrozen naturalnych oraz szans i niebezpieczeristw plynacych z rozwoju
technologii, jednostki decyzyjne moga $wiadomie podejmowaé drogi rozwoju,
ktére sa dobre i sprzyjajace rozwojowi ludzkosci. Popularyzacja nauki i upo-
wszechnianie wynikéw badan to jedna z form zabiegania o $rodki finansowe na
poczet dalszej dziatalno$ci. Pokazywanie, jak wiele korzysci niesie za sobg ba-
danie takiego lub innego obszaru ludzkiego zycia, moze sta¢ si¢ bezpos$rednim
bodZcem do tozenia $srodkéw finansowych na dziatalno$¢ naukows. Zdaniem
Magdaleny Fikus, popularyzatorki nauki, ,,popularyzacja jest konieczna cho¢by
po to, aby podatnik wiedziat, na co idg jego pieniadze™"’
nauki to takze sposéb na zachecanie mlodziezy do podejmowania si¢ studiéw
wyzszych, a studentéw do podejmowania si¢ poglebionej pracy naukowej. Pu-
blikowanie wynikéw badan to szansa dla samych naukowcéw na wzbogacenie
podejmowanych dziatari lub skierowanie ich na inne tory po skonfrontowaniu
wynikéw z szersza publicznoseia, ktéra moze sugerowaé swéj punkt widzenia
na dany problem badawczy. Pobudka do szerokiego informowania o dziatalno-

. Popularyzowanie

$ci naukowej moze by¢ budowanie marki osobistej samego badacza lub marki
instytucji, jesli badaniami zajmuje si¢ zesp6t ludzi. Srodowisko naukowe samo
w sobie jest przestrzenig hermetyczna, wigc wynurzenie si¢ z tego $wiata moze

05 M. Kus, Niebezpieczerstwa medializacji i popularyzacji nauki, [w:) Medializacja nauki, Fun-
dacja na Rzecz Nauki Polskiej, Warszawa 2004, s. 31.

04 A, Starzec, Popularyzacja nauki w Internecie, ,Stylistyka”, XXVII, 2018, s. 179.

1 Tamze, s. 179.

406 Tamsze, s. 180-181.

07 Tamze, s. 187.



88 Marta Cerkaska ¢ Spoteczne i marketingowe funkcje podcastéw...

da¢ szanse na propozycje innych projektéw badawczych®®. Jak zauwaza Anna
Starzec, w dobie nowych mediéw zmienito si¢ podstawowe zadanie populary-
zacji, czyli thumaczenie i posredniczenie miedzy prawdziwg nauka a rzeczywi-
stoscig niewtajemniczonych. Zostalo ono uzupetnione o model nastawiony na
aktywne uczestnictwo w poznawaniu zasad, ktére pozwalajg zrozumieé istotg
otaczajacych na co dzieri zjawisk, eksponowanie elementéw zaciekawienia oraz
intrygowania jakims§ zjawiskiem przypadkowego najczesciej odbiorce®.
Literatura przedmiotu wyrdznia dwa odmienne rodzaje komunikacji nauko-
wej: powszechna komunikacja naukowa (ang. public communication of science)
oraz komunikacja naukowa w spotecznosci naukowej (ang. scholarly communi-
cation of science)*!°. W tym rozumieniu komunikacje naukowa mozna by takie
podzieli¢ na zewngtrzng (ze $wiatem pozanaukowym) i wewnetrzng (ze $wiatem
wewnatrznaukowym). W literaturze jezykoznawczej wyrdznia si¢ dwie odmiany
jezyka naukowego: teoretyczny i praktyczny (dla komunikacji wewnatrznauko-
wej) oraz dydaktyczny i popularnonaukowy (dla kontaktu specjalista — niespe-
cjalista)*!'. W toku rozwazari nad komunikacja naukowa w Internecie uwaga
gléwnie skupia si¢ na komunikacji miedzy fachowcami w danej dziedzinie a la-
ikami. W tym zakresie nalezy zaznaczy¢, ze celem dydakeyki jest przekazywanie
wiedzy, czyli funkcja poznawcza, natomiast celem popularyzadji jest przekona-
nie odbiorcy do jej zdobywania, czyli funkcja perswazyjna®?. ,Nauka 2.0” ozna-
czajaca procesy, tendencje i zjawiska zwiazane z wykorzystaniem w nauce no-
wych technologii otwiera ta sfer¢ dla coraz wigkszej publicznosci. Open Access
do publikacji naukowych w sieci oraz Web 2.0, czyli swoboda tworzenia tresci
w sieci doprowadzily do szybkiego upowszechniania wynikéw badan i stymula-
¢ji do interakeji ze strony studentéw, pasjonatéw, a takze laikéw. Celem komu-
nikacji naukowej jest wywotanie nast¢pujacych reakcji na nauke: $wiadomosé
(facznie ze znajomoscig nowych aspektéw nauki); przyjemno$¢ lub inne reakcje
uczuciowe (np. docenianie nauki jako rozrywki lub sztuki); zainteresowanie
(o ktérym moze $wiadczy¢ dobrowolne zaangazowanie w nauke lub jej ko-
munikowanie); opiniowanie, sformulowanie, przeksztalcenie lub potwierdze-
nie postaw odnoszacych si¢ do nauki; zrozumienie nauki, jej tresci, proceséw
i czynnikéw spotecznych?’®. Opisane w niniejszym podrozdziale kanaly i formy

08 M. Ku$, Niebezpieczeristwa..., dz. cyt., s. 32-33.

109" A. Starzec, Popularyzacja..., dz. cyt., s. 188.

10 M. Goliniski, M. Szafranski [red.], Model badania skutecznosci promocji nauki, MJ] Media sp.
z 0.0., Poznani 2012, s. 13.

1S, Gajda, Wipdtczesna polszczyzna naukowa. Jezyk czy zargon?, Instytut Slaski w Opolu, Opole
1990, s. 101.

12 A, Starzec, Wspdtezesna polszczyzna popularnonaukowa, Wydawnictwo Uniwersytetu Opol-
skiego, Opole 1999, s. 44.

413 Tamze, s. 14.
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komunikacji naukowej odnosza si¢ zaréwno do komunikacji powszechnej, jak
i komunikacji w spotecznosci naukowe;.

W obszarze komunikacji naukowej prowadzonej przez uczelnie (Alma Ma-
ter) nalezy zauwazy¢, ze ich obecnosci w kanatach internetowych zostata spowo-
dowana przez dwie determinanty. ,,Reorientacj¢ wizji uniwersytetu — z humani-
stycznej (...) w wizjg uniwersytetu opartego na zasadach dziatania korporacji™!4.
Maja na to wplyw takie czynniki jak: masowo$¢ uczelni, niekorzystne procesy
demograficzne prowadzace do walki o studenta, polityka pafstwa, wymagania
rynku pracy i procesy globalizacyjne. Ponadto warto mie¢ $wiadomo$¢, ze co-
raz wigkszy wplyw na funkcjonowanie uniwersytetéw oraz ksztattowanie ich
wizerunku ma mediatyzacja. ,Oznacza ona coraz bardziej zaggszczajacy sig sieé
powigzai migdzy mediami a spoleczeristwem, ktérg nalezy rozumie¢ jako ze-
sp6t proceséw wynikajacych ze zmian zaréwno w samych mediach, jak i zmian
spotecznych i kulturowych™".

Najbardziej podstawowym kanalem komunikacji naukowej w Internecie jest
strona www. W XXI wieku powszechnym staje si¢ budowanie stron interneto-
wych dla kazdego rodzaju instytucji lub podmiotu prywatnego, w tym takze
dla popularyzatoréw nauki. Kazda z polskich szkét wyzszych, jak i innych jed-
nostek naukowych, posiada strong, z ktérej mozna zasiggnaé podstawowych in-
formacji, takich jak: struktura uczelni, wladze, informacje o kierunkach i stop-
niach ksztatcenia, informacje dla kandydatéw, aktualnosci z dziatalnosci uczelni
itp. Otwierajac strony gtéwne, od razu mozna mie¢ takze dostep do informacji
popularnonaukowych. Na przyktad na stronie gtéwnej Uniwersytetu Jagiellon-
skiego wéréd innych aktualnosci internauta moze si¢ zapozna¢ z informacjg ,, Ba-
dacze z U] przeprowadzili udany eksperyment z zakresu fizyki ultrazimnej™',
ktéra bezposrednio informuje o dokonaniach naukowych badaczy z tej uczelni.
Strony internetowe szkét wyzszych to takze centra informacji o stypendiach,
grantach, projektach badawczych i innych narzedziach, ktére moga stuzy¢
w rozwoju naukowym studentom, doktorantom i pracownikom naukowym.
Innowacyjne podejscie do tworzenia komunikacji popularnonaukowej ma
Politechnika Slaska, ktéra na swojej stronie stworzyta Centrum Popularyzacji
Nauki?"’. Jest to zbiér filméw wideo oraz podcastéw, ktére dotycza temartyki

414 M. Koszembar-Wiklik, Popularyzacja nauki w social mediach w kontekscie mediatyzacji nauki
i idei uniwersytetu przedsigbiorczego, [w:] R. Runiewicz, I. Przychocka, L. Milewski [red.], Wspdfczesne
problemy bezpieczeristwa, zarzqdzania i nowoczesnej inzynierii, Instytut Wydawniczy EuroPrawo Sp.
z 0.0., Warszawa 2021, s. 677-678.

5 Tamze, s. 679.

416 ¥, Wspanialy, Badacze z UJ przeprowadzili udany eksperyment z zakresu fizyki ultrazimnej,
https://tiny.pl/clmq>5, [dostep: 27.10.2023].

47 Politechnika Slaska, Centrum Popularyzacji Nauki, hteps://tiny.pl/clmeb, [dostep: 27.10.2023].
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naukowej, a w ktdrych biora udzial pracownicy Politechniki. Podobna praktyke
stosuje Akademia Gérniczo-Hutnicza, ktdra posiada strong internetowa — ,,Na-
uka”'®, kumulujacy tresci popularnonaukowe tworzone przez pracownikéw
uczelni. Strona internetowa jest takze przydatnym kanalem komunikacji dla
projektéw badawczych, nad ktdrymi pracujg zespoly naukowcéw. Przyktadem
takich dziatani jest projekt REMEDY*"” realizowany na Uniwersytecie Jagiel-
loriskim, a takze Centrum Badan nad Trauma i Kryzysami Zyciowymim, ktére
tworza naukowcy z Uniwersytetu SWPS. W tych przypadkach strona interne-
towa jest przestrzenia do prezentacji probleméw badawczych i wynikéw prze-
prowadzonych prac. W przypadku zespoléw badawczych strona internetowa
jest takze narzedziem do prowadzenia marketingu innowacji, czyli oferowania
swoich wynalazkéw na rynku biznesowym.

Nieodmiennie sytuacja wyglada wéréd popularyzatoréw nauki w grupie pod-
miotéw indywidualnych. Strony internetowe stanowia dla nich gléwny kanat
publikacji swoich tresci popularnonaukowych lub sa kanatem pomocniczym.
Strony www mogg takze stanowi¢ punkt kumulujacy informacje o wszystkich
dziataniach popularnonaukowych jakie dany podmiot prowadzi, jak w przy-
padku Tomasza Rozka prowadzacego podcast ,Nauka. To lubi¢” oraz strong
pod ta sama nazwa®'. Popularnym dziataniem jest takze tworzenie stron in-
ternetowych przez naukowcéw indywidualnych lub pasjonatéw nauki, ktére
poswiccone sa im osobistym osiagnieciom. Tresci na takich witrynach skupione
sa na dokonaniach jednej osoby i sa one swoistymi wizytéwkami tych oséb
w kontaktach ze $wiatem pozanaukowym, np. organizacjami pozarzadowymi,
biznesem czy mediami. Przykladem takiego dziatania jest strona Macieja Witka,
na ktdrej zawarte s3 informacje o jego publikacjach i projektach, a takze odno-
$niki do réznych profili w sieci*?.

Najblizsza pochodna stron internetowych sa blogi, ktére takze wykorzysty-
wane s3 jako kanaly w komunikacji naukowej. Blog umozliwia naukowcom opi-
sanie wynikéw swoich badani lub skomentowanie biezacych wydarzen w kraju
lub za granica w dowolnym momencie, z wi¢kszym nastawieniem i oczekiwa-
niem na interakcje¢ ze strony odbiorcéw w postaci np. komentarzy pod postami.
W sieci jest bardzo wiele blogéw o tematyce popularnonaukowej, a jako jeden

18 Akademia Gérniczo-Hutnicza, Nauka — AGH, https://www.agh.edu.pl/nauka, [dostep:
10.11.2023].

19 UJ — Collegium Medicum, Research Ethics in Medicine Study Group (REMEDY), https://
remedy.edu.pl/pl/, [dostep: 29.10.2023].

420 Uniwersytet SWPS, Centrum Badan nad Traumg i Kryzysami Zyciowymi, https://potraumie.
edu.pl/, [dostep: 29.10.2023].

21 Nauka. To lubig, https://naukatolubie.pl/, [dostep: 27.10.2023].

22 M. Witek, https://kognitywistyka.usz.edu.pl/mwitek/, [dostep: 30.10.2023].
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z nich mozna przedstawi¢ naukaoklimacie.pl*?®, prowadzony przez zespét na-
ukowcéw, pasjonatéw nauki oraz dziennikarzy podejmujacy tematyke szeroko
pojetego klimatu. Blogi najczesciej kojarzone sa z podmiotami indywidualnymi
jako ich twércami, ale sg takze wykorzystywane przez podmioty instytucjonal-
ne. Uniwersytet SWPS prowadzi blog, w ktérym omawia sprawy i zdarzenia
z kultury wspélczesnej, ale w kontekscie zagadniert naukowych. W poscie pt.
,Powroty (do) Gwiezdnych wojen™*, powstalym w okresie oczekiwania na
kolejny (ang.) spin-off, podjeto temat uniwersalnego, mitologicznego i wciaz
aktualnego przekazu filmu w kontekscie kulturoznawczym. Z kolei w poscie za-
tytufowanym ,Manhunt: Unabomber i detektywistyczne aspekty jezykoznaw-
stwa’*® premiera serialu publikowanego na platformie streamingowej stala si¢
punktem wyjscia do rozwazan naukowych nad lingwistyka kryminalistyczna.

Gl6éwna cechg charakterystyczng medidéw spotecznosciowych jest znoszenie
nieformalnego monopolu mediéw na gromadzenie i dystrybucj¢ informacji.
Motywacja do udziatu w nich jest che¢ bycia lepiej poinformowanym?**. Zasad-
niczo media spolecznosciowe w rekach popularyzatora nauki to tuba do infor-
mowania i przekierowywania do autorskich artykutéw, wywiadéw, informacji
o wydarzeniach, w kt6rych warto wzia¢ udziat.

Przekaz budowany w (ang.) social mediach w zakresie komunikacji naukowe;j
winien by¢ skonstruowany jak najprosciej. Nie powinien zawiera¢ formalnego
jezyka, jednak jak w kazdym kanale komunikacyjnym, artykutowane mysli po-
winny by¢ konstruowane z odpowiedzialno$cia ze wzgledu na zasi¢g medium.
Media spotecznosciowe to wiele réznych portali, a kazdy z nich ma nieco inng
charakeerystyke. Facebook dzigki swojemu algorytmowi faczy osoby o podob-
nych zainteresowaniach oraz podpowiada tresci, ktére potencjalnie moga dang
osobe zainteresowaé. Budowanie swojej spotecznosci na tym portalu z czasem
pomaga w dotarciu do szerokiego grona odbiorcéw ze wzgledu na odpowiednio
duze zasiggi. Facebook to takze miejsce do publikowania dtuzszych form tek-
stowych. Przykladem aktywnie prowadzonego popularnonaukowego fanpage’a
na Facebooku jest ,Z glowa w gwiazdach™?, gdzie autor zapowiada zjawiska,
ktére maja si¢ wydarzy¢ w przestrzeni kosmicznej oraz rzeczowo je omawia.

123 Nauka o klimacie dla sceptycznych, https://naukaoklimacie.pl/, [dostep: 30.10.2023].

24 Uniwersytet SWPS, Powroty (do) Gwiezdnych wojen, https://tiny.pl/c42ww, [dostep:
10.11.2023].

25 Uniwersytet SWPS, Manhunt: Unabomber i detektywistyczne aspekty jezykoznawstwa, hetps://
tiny.pl/c4215, [dostep: 10.11.2023].

126 M. Koszembar-Wiklik, Popularyzacja nauki w social mediach w kontekscie mediatyzacji nauki
i idei uniwersytetu przedsigbiorczego, [w:] R. Runiewicz, I. Przychocka, L. Milewski [red.], Wspdfczesne
problemy bezpieczeristwa, zarzqdzania i nowoczesnej ingynierii, Instytut Wydawniczy EuroPrawo Sp.
z 0.0., Warszawa 2021, s. 681.
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Merytoryczne i systematyczne prowadzenie tego kanatu komunikacji pozwolito
mu na zgromadzenie ponad dwustutysi¢cznej spotecznosci oséb zainteresowa-
nych astronomia. Instytucje naukowe i popularyzujace nauke takze sg obec-
ne w mediach spotecznosciowych, a szczegélnie na Facebooku. Jako przyktad
mozna przedstawi¢ strong Centrum Nauki Kopernik®?®, ktére poprzez ten ka-
nat komunikuje o organizowanych w nim eventach naukowych (warsztatach,
konferencjach itp.), a takze wspomina wazne, z naukowego punktu widzenia,
wydarzeniach z dziejéw nauki.

Portal spoleczno$ciowy Twitter (a od lipca 2023 r. nazywajacy si¢ X) jest
opisywany jako ,serwis spotecznosciowy udost¢pniajacy ustuge mikroblogo-
429 i w takiej formie sprawdza si¢ takze jako kanat do komunikacji na-
ukowej. Mozna zauwazy¢, ze portal X szczegélnie jest przydatny w budowa-

wania’

niu komunikacji indywidualnej np. majacej na celu tworzenie marki osobistej.
W zakresie dziatalnoéci popularyzatorstwa nauki portal ten takze jest wykorzy-
stywany w takim zakresie. Popularyzator nauki Karol Wojcicki wraz ze swoim
blogiem zglowawgwiazdach.pl oraz profilem na Facebooku prowadzi takze pro-
fil na portalu X**, gdzie publikuje krétkie wzmianki o aktualnych zjawiskach
astronomicznych, a takie o swoich udzialach w innych mediach lub na spo-
tkaniach z sympatykami jego dziatalnosci. Podobnie swéj profil wykorzystuje
popularyzator nauki Pawet Grzesiowski®'!, ktdry udostepnia istotne informacje
medyczne, informuje o swoich dzialaniach naukowych (np. o webinarach), ale
takze uzywa profilu do komunikowania swoich prywatnych przekazéw.
Istotnym portalem spofeczno$ciowym, szczegélnie pod katem rozwoju za-
wodowego, jest portal LinkedIn. Moze on mie¢ bardzo duze znaczenie w dzia-
talnosci i rozwoju takze popularyzatoréw nauki. Portal LinkedIn to ,,mi¢dzy-
narodowy serwis spolecznosciowy, specjalizujacy si¢ w kontaktach zawodo-
wo-biznesowych™32, czyli jak sama definicja wskazuje, pomaga w kontaktach
majacych na celu nawigzanie wspétpracy z podmiotami stuzacymi rozwojowi
zawodowemu i biznesowemu. Mozliwo$¢ nawiazania wspétpracy np. bizne-
sowej dla naukowcéw to niezwykle istotny aspekt w dziatalnosci. Komercja-
lizacja wynikéw badan dodaje sensu calemu wysitkowi wlozonemu w projekt
badawczy. Profil na portalu LinkedIn moze by¢ pomocnym kanatem, a zarazem
narzedziem do wejscia w $wiat naukowy lub dziatalnoéci popularnonaukowej.

28 Centrum Nauki Kopernik, https://tiny.pl/7fwss, [dostep: 13.11.2023].

29 Web 2.0, The Twitter-clone/twitter-like sites collection, https://tiny.pl/d76b3, [dostep:
13.11.2023].

130 K. Wojcicki, Karol Wojcicki, https://twitter.com/KarolWojcicki, [dostep: 13.11.2023].

1P, Grzesiowski, Pawel Grzesiowski, https://twitter.com/grzesiowski_p, [dostep: 13.11.2023].
M. Rojewska, LinkedIn — co to? Dla kogo? [Logowanie, szukanie pracy], https://tiny.pl/tj2ml,
[dostep: 13.11.2023].
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Jako przyklad mozna przedstawi¢ profil Angeliki M. Talagi**® przedstawiajace;j
si¢ jako futurolog i neurobiolog edukacyjny, popularyzator nauki, podcasterka,
moéwea, wizjonerka, ktéra na swojej stronie wprost okresla, czego oczekuje po-
siadajac profil na LinkedIn: ,Mam kilka celéw zwiazanych z rozwojem mojej
kariery akademickiej i naukowej: Otwarcie przewodu doktorskiego w trybie
eksternistycznym (z wolnej stopy), szukam wigc promotora, ktdry chciatby ze
mng wsp6lpracowal (bardzo che¢tnie na SWPS); prowadzenie badan i publi-
kacja artykutéw naukowych; eksploracja i rozwdéj futurologii edukacyjnej pod
kazda mozliwa postacia; stworzenie programu studiéw podyplomowych; by¢
moze stworzenie kolejnego podcastu wraz z zewngtrznym producentem (do tej
pory produkowatam poprzednie sama). Jesli widzisz gdzies wspSlny mianownik
gdzie mogliby$my sobie poméc — napisz do mnie!”**. Powyzsze cele i oczekiwa-
nia mozna odczytywac jako bezposrednig oferte wspdtpracy.

Dodatkows wartoécig portalu LinkedIn jest mozliwo$¢ publikowania ofi-
cjalnych poleced/referencji dla danej osoby. Kazdy profil posiada osobng sekcje
przeznaczong na wpisanie rozbudowanej opinii na temat danego ,partnera’.
Jest to kolejny czynnik, ktéry doskonale wpisuje si¢ w budowanie wizerunku
naukowca/popularyzatora nauki — mozliwo$¢ bazowania na pozytywnej opinii
dotychczasowych partneréw zawodowych/biznesowych.

Dziatalno$¢ naukowcéw i popularyzatoréw nauki jest takze widoczna na
portalu YouTube, ktéry jako kanal audiowizualny daje ogromne mozliwosci
do tworzenia tresci popularyzujacych wiedzg. Trzeba zaznaczy¢, ze siggaja po
ten kanal zaréwno profesjonalni i utytulowani naukowcy, jak i pasjonaci na-
ukowi. Przyktadem kanatu prowadzonego przez profesjonalnego naukowca jest
,Uwaga! Naukowy Betkot”*®. Autorem jest Dawid Mysliwiec, doktor nauk
chemicznych, ktéry podejmuje si¢ wyjasniania zjawisk i zalezno$ci naukowych
na podstawie aktualnych zdarzen w Zyciu spotecznym w Polsce i na $wiecie. Dla
przykladu, w maju 2023 roku autor podjat si¢ naukowego wyjasnienia zjawiska
uporczywego odtwarzania w glowie popularnej w owym czasie piosenki pt. ,,So-
lo”#¢. Natomiast we wrze$niu tego samego roku nagral material wyjasniajacy,
czym jest bakteria legionella, kt6rej zakazeniem dwezesnie byla zagrozona czgs¢
Polski®’. Przegladajac kanat w kontekscie aktualnosci trzeba stwierdzi¢, ze autor

33 A.M. Talaga, Angelika M. Talaga, https://www.linkedin.com/in/thetalaga/, [dostep:
13.11.2023].

34 Tamze.

1% Uwaga! Naukowy betkot, https://tiny.pl/cntjr, [dostep: 14.11.2023].

136 Uwaga! Naukowy betkot, Diaczego cata Polska spiewa BEJBA, https://tiny.pl/cnt4n, [dostep:
14.11.2023].

37 Uwaga! Naukowy betkot, Legionella — zabdjca czyhajacy we mgle, https://tiny.pl/cntnp, [do-
step: 14.11.2023].
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kanatu niezwykle dba o to, aby jego tresci wyjasnialy biezace zdarzenia i zjawi-
ska z przestrzeni publicznej w aspekcie naukowym. Co bardzo istotne, w opisie
kazdego filmu znajduje si¢ spis pozycji bibliograficznych, z kt6rych autor korzy-
stal, tworzac dany film, co wskazuje na wysoka jako$¢ i poziom merytoryczny
oferowanych tresci.

Formy komunikacji naukowej s3 zasadniczo tozsame z tymi wykorzystywa-
nymi w komunikacji marketingowej, nastawionej na cele komercyjne. Podsta-
wowa forma komunikacji to artykut popularnonaukowy, ktéry opublikowany
w Internecie staje si¢ lacznikiem z odbiorcami pozanaukowymi, ktérzy nie sig-
gaja do czasopism naukowych. Artykut internetowy to forma, ktéra pozwala na
dzielenie si¢ wiedza, ale takze pozostawia przestrzeri na polemike i subiektywne
uwagi. Gléwnym zadaniem tekstu popularnonaukowego jest zainteresowanie
naukg czytelnika, ktéry nie ma na dany temat rozleglej wiedzy. Aby mozliwe
bylo osiagniecie tego celu, stylistyka takiego artykutu musi by¢ dostosowana do
kompetencji odbiorcy, a takze specyficznego stylu konsumpgji tresci publiko-
wanych w sieci. Nalezy pamicta¢, ze wspotczesny internauta nie czyta tekstéw,
lecz ,skanuje” je wzrokiem. Dlatego tez wspélczesny artykul popularnonau-
kowy publikowany w sieci musi by¢ napisany jezykiem prostym i zrozumia-
tym. W przypadku koniecznosci uzywania terminologii fachowej powinna ona
by¢ wyczerpujaco ttumaczona. Cennym zabiegiem jest stosowanie obrazowego
stownictwa oraz odwotani do sytuadji z zycia codziennego.

Infografika umozliwia przekazywanie odbiorcom zlozonych informacji
w sposéb wplywajacy na szybkie przyswojenie i fatwe zrozumienie. Powyzsze
cechy wpisujg si¢ idealnie w funkcje, jaka infografiki petnia w popularyzacji
nauki. Odpowiednio zaprojektowana infografika popularnonaukowa ma za
zadanie zainteresowa¢ osob¢ mato zaznajomiong z tematem, utrzymad uwage,
a nade wszystko przekaza¢ w przystgpny sposdb najwazniejsze informacje.

O tym, jak bardzo infografiki s3 istotne w komunikacji naukowej i popular-
nonaukowej, moze §wiadczy¢ fake, ze uczelnie organizujg specjalne wydarzenia
aktywizujace i zachgcajace naukowcéw to tworzenia efektywnych infografik.
Na Uniwersytecie Jagiellodskim zorganizowano warsztaty ,Infografika w pro-
mocji nauki” w ramach Szkoty Promocji Nauki U], w zakresie ktérych po-
wstal poradnik dotyczacy tworzenia infografik®*®. Wsréd cech dobrej infografiki
naukowej twércy poradnika wymieniaja, iz musi by¢ powszechnie zrozumiata
na bazie obrazu, ktéry jest uniwersalnym kodem. Kod obrazkowy, bardziej niz
jezyk pisany, jest w stanie pokona¢ bariery zwiazane z wyksztalceniem, znajo-
moscig jezyka, brakiem wyobrazni itp.**” Natomiast infografika publikowana

8 Uniwersytet Jagiellofski, Infografika: krdtki poradnik, hteps://tiny.pl/drkls, [dostep:
20.12.2023].
%9 Tamze, s. 3.
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w Internecie jest charakteryzowana jako tres¢ posiadajaca potencjat wirusowy,
czyli moze samoczynnie rozprzestrzeniaé si¢ w sieci poprzez wielokrotne udo-
stepnienia lub cytowania. Czgste cytowanie przekfada si¢ takze na dodawanie
linkéw do danych grafik, co z kolei ma wptyw na pozycjonowanie danych tresci
w wyszukiwarce internetowej. Twércy poradnika wyszczegdlniajg takze rézne
typy infografik w kolejnosci od najbardziej skutecznych w budowaniu popu-
larnosci: schemat obrazujacy proces, lista, pojedynczy wykres/mapa, o$ czasu,
powtarzalne wykresy, infografika mieszana*’.

Tresci audiowizualne to najlepsza forma przekazu ze wzgledu na szybkos¢
przyswajania ich przez odbiorcéw. I ta przestanka przemawia za tym, aby ko-
rzystaé z takich form takze w dzialaniach popularyzujacych nauke. Istnieje wie-
le konwencji tworzenia naukowych filméw wideo. Najcze¢sciej internauci majg
do czynienia z filmami omawiajacymi dane zagadnienie lub watek naukowy,
ewentualnie film o tematyce zjawiska, z ktérym aktualnie spoteczefistwo ma do
czynienia. Przyktadem takich tresci osadzonych w realiach wspétczesnoscei jest
film opublikowany przez kanal na YouTube ,,Nauka. To lubi¢”, ktéry opracowat
materiat pt. ,Czy Al wygra wybory?”*!, w ktérym omawiane sa skutki wptywu
sztucznej inteligencji na demokracje. Natomiast Bartek Kulczyriski*®?
kanale oferuje widzom merytoryczng wiedzg ,w pigutce” na tematy medyczno-
-dietetyczne. W przypadku filméw popularnonaukowych publikowanych w In-
ternecie niezwykle waznym aspektem jest ich dtugo$é, a co za tym idzie: zwig-
zto$¢ opracowania danego tematu. Praca nad zwigztym przekazywaniem mysli
powinna skupi¢ si¢ przede wszystkim na zainteresowaniu widza tematem juz
w pierwszych minutach filmu. W drugiej kolejnosci autor tresci (popularyzator
nauki) powinien opracowa¢d temat tak, aby stat si¢ ,fatwy do skonsumowania”
dla internauty i aby odbiorca mégt wszystko zrozumied.

Filmy wideo w procesie popularyzowania nauki to takze narzedzie do bu-

na swoim

dowania marki osobistej naukowca/popularyzatora. W sieci znane sa prakeyki
przedstawiania sylwetki naukowca, jak na przyklad Fundacja na rzecz Nauki
Polskiej opublikowata na swoim kanale na YouTube przedstawienie osoby To-
masza Niedzielskiego*® lub Uniwersytet Warszawski na swoim kanale na tej
samej platformie przedstawia Justyne Olko jako laureatke grantu ERC*“. Inna

440 Tamze, s. 12.

#1 Nauka. To lubie, Czy Al wygra wybory?, https:/ [www.youtube.com/watch?v=IFRSEEimOvI,
[dostep: 01.11.2023].

2 B.Kulczyniski, https:/ /www.youtube.com/@drbartekpl/videos, [dostep: 01.11.2023].

5 Fundacja na rzecz Nauki Polskiej, Prof. Tomasz Niedzielski o prowadzonych badaniach, https://
tiny.pl/drklb, [dostep :01.11.2023].

4 Uniwersytet Warszawski, Justyna Olko — laureatka grantu ERC (2012), hteps://tiny.pl/drk4t,
[dostep: 01.11.2023].
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forma audiowizualnego promowania nauki, a takze budowania pozytywnego
wizerunku naukowca, to opowiadanie o aktualnie przeprowadzonych bada-
niach i ich wynikach, jak w filmie Uniwersytetu Jagielloriskiego Marcin Szwed
opowiada o badaniach przeprowadzonych w Zaktadzie Psychologii UJ nad
ograniczeniami ludzkiego mézgu. Podobna konwencj¢ mozna odnalezé w tre-
$ciach publikowanych przez Uniwersytet SWPS — przyktadem rozmowa z Agata

Gasiorowska ™

0 jej zainteresowaniach badawczych, czyli pieniadzach, psycho-
logii i materializmie.

Podcasty w komunikacji naukowej nieco ustgpujg miejsca filmom ze wzgle-
du na swéj jednokanalowy (tylko dzwigkowy) przekaz. Czes¢ wizualna w po-
pularyzacji nauki jest czym$ niezwykle waznym. W sytuacji, gdy dazy si¢ do
zaciekawienia kogo$ zupetnie nowa dla niego dziedzina, trudno operowac tylko
stowem, by osiagnaé zamierzony efekt. Z tego wzgledu podcasty aktualnie sa
mniej popularne wéréd popularyzatoréw instytucjonalnych (uczelnie, instytuty
naukowe, zespoly badawcze). Obserwujac rynek polskiego podcastingu mozna
dostrzec wigksza popularno$¢ podcastéw wsrédd popularyzatoréw indywidual-
nych. Podcasty popularnonaukowe maja forme rozméw, najczgéciej z gosciem
ze $wiata nauki.

W zakresie podcastingu,mozna wyrézni¢ jeszcze jedna forme komunikacji
naukowej, a mianowicie: wystapienie medialne. Naukowcy/popularyzatorzy
nauki to osoby z zalozenia niezalezne i obiektywne, dlatego chetnie zapraszani
s3 przez media w roli ekspertéw. Podobnie jak w mediach tradycyjnych (radio,
telewizja) takze nagranie podcastu jest przestrzenia, do ktérej mozna zaprosi¢
goscia, ktdry przychodzi ze swoim przekazem, w tym przypadku naukowym.
Jednak nalezy rozrézni¢ dwie funkeje obecnosci naukowca w mediach. Z jednej
strony, moze on petni¢ swoja kluczows role popularyzatora, czyli informato-
ra o swoich najnowszych badaniach. Wystapienie medialne wtedy odbywa si¢
z inicjatywy naukowca, ktéry ma okazj¢ zaprezentowac si¢ jako ekspert, ktéry
generuje unikatowa wiedzg. Z drugiej strony, zaproszony naukowiec moze pet-
ni¢ funkcj¢ komentatora tematéw poruszanych w mediach. Petnigc taka rolg
komentator musi mie¢ $wiadomos$¢ zasiggu swojej opinii i jej opiniotwdrczego
wydzwigku. W takich wystapieniach komentator zwykle sigga po ogélnodo-
stepna wiedz¢ naukowa i wlasne doswiadczenia.

Podcasty moga by¢ takze uzywane jako dopetnienie pewnej tresci naukowej,
ktéra znajduje si¢ juz w sieci, np. w encyklopedii internetowej. W najpopu-
larniejszej encyklopedii w Internecie — Wikipedia.pl — znajduja si¢ hasta, kt6-
rych tresci zostaty wzbogacone o nagrania podcastowe. Na przykiad do pojecia

5 Strefa Psyche Uniwersytetu SWPS, Pienigdze, psychologia, materializm — prof. Agata Ggsio-
rowska i Andrzej Tucholski — Mozna!, hteps:/[www.youtube.com/watch?v=u0tNj56iC-0, [dostep:
01. 11.2023].
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elastomery” przypigto nagranie odcinka podcastu ,Nauka XXI wieku” pt. ,,Ro-
bot z elastomeru™. Z kolei pod hastem ,,oceanografia” zamieszczono nagranie
z tego samego podcastu, lecz odcinek bedacy zapisem rozmowy z naukowcem
o rurkoptawach*’.

Wraz z rozwojem technologii internetowych przestrzeri cyfrowa stata si¢ dy-
namicznym $rodowiskiem, w ktérym tworzenie, publikowanie i konsumowa-
nie tre$ci naukowych odgrywa istotna rolg. W kontekscie tego zjawiska waznym
zagadnieniem staje si¢ analiza etycznych aspektéw zwiazanych z dzialalnoscia
tworcéw internetowych. W niniejszej sekcji zostanie podjeta préba zdefinio-
wania twércy internetowego oraz opisania jego spotecznej roli i kompetengji.
Rozwazajac ujecia etyczne zostanie omdéwiona odpowiedzialnos¢ jako najwyzsza
warto$¢ etyczna dla twércoéw internetowych.

Rozwéj Internetu w XX i XXI wieku otworzyt nowe obszary dla dziatalnosci
dziennikarskiej. Dzigki Internetowi dotychczasowi odbiorcy maja mozliwos¢
przyja¢ role nadawcéw, wpisujac si¢ tym samym w nurt dziennikarstwa obywa-
telskiego. Nowe srodowisko internetowe stworzylo takze warunki do wytworze-
nia si¢ internetowych gatunkéw dziennikarskich. Ogélny rozwoéj zjawiska Web
2.0 skfania do rozwazari nad definicja nadawcy i odbiorcy oraz dziennikarza
i czytelnika.

Internet jest zaliczany do ogétu mediéw, wiec twércoéw internetowych, tak
jak twércéw medialnych, mozemy definiowaé jako dziennikarzy. Potwierdza
to takze definicja ze Stownika terminologii medialnej. ,Dziennikarz [to] oso-
ba trudniaca si¢ zawodowo gromadzeniem informacji i opinii jako danych do
materiatu prasowego, tworzeniem go lub redagowaniem. (...) Do dziennikarzy
zalicza si¢ takze osoby, ktdre trudnia si¢ dziennikarstwem w charakeerze [tzw.]
wolnych strzelcéw, nie bedac zatrudnionymi etatowo w zadnej redakciji. (...)
Wsréd dziennikarzy wyréznia si¢ ich specjalnosci wg tematyki (np. dzienni-
karze sportowi, ekonomiczni, kulturalni), wg rodzaju mediéw, dla ktérych
pracuja (np. dziennikarze prasowi, telewizyjni, agencyjni, internetowi) oraz wg
uprawianych gatunkéw (np. reporter, fotoreporter, publicysta, felietonista)”#4.
W cytowanej definicji wystepuja stowa ,,wolny strzelec” czgsto widziane w for-
mie angielskiej (ang.) freelancer. Forma ta jest czgsto uzywana w odniesieniu
do twércéw internetowych tworzacych na wlasng reke, niebedacych formalnie
zwigzanymi z zadng redakcja, instytucja medialng itp. Piszac $cislej, twércami
internetowymi — wolnymi strzelcami — mogg by¢ blogerzy, vlogerzy, podcasterzy,

#6 Wikipedia.pl, Elastomery, https://pl.wikipedia.org/wiki/Elastomery, [dostep: 10.02.2024].

7 Wikipedia.pl, Oceanografia, https://pl.wikipedia.org/wiki/Oceanografia, [dostep:
10.02.2024].

8 . Pisarek, Dziennikarz, [w:] Stownik terminologii medialnej, W. Pisarek [red.], Universitas,
Krakéw 2013, s. 45.
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czyli tworcy wszelkich form przekazu publikowanych w Internecie i tworzo-
nych wedlug samodzielnie uznanych zasad (zasad technicznych, stylistycznych,
moralnych itd.).

Twérca internetowy, a w zakresie tematyki tej pracy podcaster, przyjmuje
pewne role spoteczne w toku swojej dziatalnosci w sieci. Z racji, iz twércami
w mediach tradycyjnych (radio, telewizja, prasa drukowana) sg dziennikarze, to
zasadnym jest mniemanie, iz twércy w mediach elektronicznych moga petni¢
te same role spoleczne. Zdaniem Marka Chyliriskiego i Stephana Russ-Mohla,
tworcy tresci pelnia nastgpujace role spoteczne: informatora — odbiorcy ocze-
kuja, ze media dostarcza im rzetelnych informacji, ktére zaspokoja ich potrzebe
wiedzy; stréza — obserwator zjawisk i probleméw oraz sygnalizujacy ich wyste-
powanie na wezesnym etapie; krytyka i kontrolera — rolg tworcéw staje si¢ prze-
$wietlanie ciemnych stron wtadzy, aby nie czuta si¢ bezkarna; edukatora — rolg
tworcy jest swego rodzaju pomoc w procesie edukacji; wychowawcy i lidera —
tworcy maja wplyw na poglady, postawy i zachowania, a takze sa przywédcami
opinii; integratora — buduje porozumienie pomiedzy réznymi kulturami i sty-
lami zycia; komika — rola dostarczyciela rozrywki*®. Podcasterzy publikujacy
audycje o tresci popularnonaukowej petnia role gléwnie edukatoréw, ale takze
strézéw i informatordw.

Podobna sytuacja wystepuje w toku dazenia do okreslenia kompetengji
tworcéw internetowych. Analogicznie w tym zakresie mozna uznaé, ze sa to
te same kompetencje, ktérymi powinni wykazywa¢ si¢ dziennikarze. Pierwsza
z nich to wiedza, czyli umiej¢tnosci pozwalajace na swobodne poruszanie si¢
w zakresie konkretnej nauki lub kilku dziedzin naukowych. Naturalnie twércy
nie musza by¢ absolutnymi specjalistami w kazdej dziedzinie — wlasnie po to za-
praszaja swoich gosci — ekspertéw, ktdrzy przejmuja na siebie trud wyjasnienia
konkretnych zagadnieri. Kolejne sa kompetencje komunikacyjne, czyli umiejet-
nosci zwiazane z porozumiewaniem si¢ w jezyku ojczystym i obcym, zdolnos¢
poprawnego wyrazania sig, interpretacji, kreatywnosci jezykowej, umiejetnosé
szybkiego nawigzywania interakeji oraz interesujacego przedstawiania informa-
Cji450
tworzenia przekazéw medialnych, kodowania i dekodowania przekazu, znajo-
mo$¢ prawa medialnego, norm zawodowych i etycznych oraz postugiwanie si¢
narz¢dziami dziennikarskimi. W zawodzie dziennikarza pozadang umiej¢tno-
$cig jest réwniez komunikacja medialna, w zakresie ktérej zawiera si¢ aktywna
i twércza komunikacja z osobami, grupami i instytucjami. Kompetencje kul-

. Trzecia kompetencja to warsztat dziennikarski, czyli predyspozycja do

9 K. Kulasza, Kompetencje dziennikarza w kontekscie ich rél spolecznych, A. Sugier-Szerega,
M. Stawek-Czochra [red.], Koniecznos¢ i réznorodnosé kompetencji medialnej, Wydawnictwo KUL,
Lublin 2012, s. 111-112.

40 Tamze, s. 113.
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turowe — cechy i zdolnosci umozliwiajace swobodne uczestnictwo w kulturze,
zgodne z normami i warto$ciami. W zakresie kompetencji spotecznych, to jest
umiejetno$é rozumienia zasad postgpowania i regul zachowania ogdlnie przyje-
tych w réznych spoteczefstwach i srodowiskach. Ostatni zakres umiejgtnoscei to
kompetencje obywatelskie opierajace si¢ na znajomosci funkcjonowania demo-
kracji oraz przyjetych przez nig praw: do wolnosci, sprawiedliwosci, réwnosci
wobec prawa, obywatelstwa i praw obywatelskich oraz samorzadnosci®'.

Kazdy uzytkownik Internetu, ktéry wprowadza do niego jakickolwicek tre-
$ci, w jakiejkolwiek postaci, jest podmiotem odpowiedzialnym, czyli takim, na
ktérym ciazy obowiazek moralny lub prawny. Obydwa te wymiary odpowie-
dzialnosci sg rownie wazne, jednak w zakresie tematycznym tej monografii lezy
gléwnie etyczna odpowiedzialnosé.

Jak napisat ks. Michat Drozdz, odpowiedzialno$¢ mozna rozpatrywaé w ka-
tegoriach antropologicznych. ,,Czlowiek o tyle urzeczywistnia si¢ w petni i ujaw-
nia w swoich dzialaniach medialnych, o ile jego relacje komunikacyjne z inny-
mi sg odpowiedzialne”#?. Z filozoficznego punktu widzenia cztowiek pokazuje
swoja prawdziwa osobowos¢, jesli to, co publikuje w mediach, w tym w Interne-
cie, jest praktykowane w sposéb odpowiedzialny. Odpowiedzialno$¢ moze by¢
rozpatrywana w kilku perspektywach: odpowiedzialno$¢ jako fundament etyki
mediéw, odpowiedzialno$¢ mediéw za cztowieka w kontekscie etycznym, od-
powiedzialno§¢ jako podstawa racjonalnego uczestnictwa w $wiecie mediéw*>?.
Z perspektywy twércéw internetowych nalezy postrzegaé t¢ powinno$¢ jako od-
powiedzialnos$¢ bedaca podstawg przemyslanego dziatania w mediach. Jednakze
odpowiedzialna dziatalno§¢ w Internecie to takze w pewnym stopniu branie
odpowiedzialnosci za cztowieka, ktdry jest odbiorcg danych tresci. Kazda tres¢
w sieci moze zaréwno uczyni¢ dobro, jak i zlo, a w przypadku tego drugiego
osobg odpowiedzialng za wyrzadzenie zta bedzie twérca internetowy.

Zastanawiajac sig, jakie cechy powinien wykazywaé twoérca internetowy,
aby jego dziatalno$¢ w sieci byla moralna, na pierwszym miejscu nasuwa sig,
ze powinien by¢ odpowiedzialny. Wzorcowy model osoby tworzacej tresci
w Internecie to osoba, ktéra posiada kompetencje medialne i merytoryczne,
jest $wiadoma tego, co robi, w jaki sposéb i jakie ewentualne konsekwencje
moze wywotaé jej dziatanie. Doskonale t¢ mysl okreslaja stowa Anny Sta-
rzec: ,Internet stwarza wlasciwie nieograniczone mozliwosci popularyzo-
wania nauki, pod warunkiem, ze podmiotami tych dzialar stang si¢ ludzie
odpowiedzialni, zaangazowani i merytorycznie przygotowani. Warunki takie

1 Tamze, s. 114-115.

2 M. Droidz, Etyka mediéw w obronie wartosci, Wydawnictwo Naukowe UPJPII, Krakéw
2019, s. 209.

43 Tamze, s. 210.
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spelniaja najlepiej naukowcy i to od ich aktywnosci zalezy poziom i wartos¢
popularyzacji”™®.

3.2. CHARAKTERYSTYKA POLSKICH PODCASTOW
POPULARNONAUKOWYCH

Chcac scharakteryzowaé polski rynek podcastéw popularnonaukowych postu-
zono si¢ narzedziem analitycznym Chartable, ktéry gromadzi dane o pobra-
niach podcastéw od topowych wydawcéw, agencji i marek®”. Narzedzie selek-
cjonuje podcasty wedtug kategorii oraz tworzy rankingi wedtug liczby pobrari/
odtworzenia danych tresci. Na potrzeby scharakteryzowania rynku podcastéw
popularnonaukowych wykorzystano list¢ 100 najpopularniejszych podcastéw
w odtwarzaczu multimedialnym iTunes w Polsce w kategorii ,nauka” aktualng
na dzieri 12 pazdziernika 2023 r.**¢ Z radji, iz zatozeniem tej pracy jest badanie
polskiego rynku podcastéw, z wyzej wymienionego zestawienia wyodrgbniono
tylko podcasty tworzone przez polskich wydawcéw. Po tym zabiegu lista zawe-
zifa si¢ do 38 podcastéw*’.

Ogoélna analiza pozwala zauwazy¢, ze wréd najpopularniejszych podcastéw
znaczna wickszo$¢ stanowig tresci tworzone przez podmioty indywidualne, czyli
tzw. freelanceréw. W grupie 38 podcastéw, pig¢ z nich jest wydawanych przez
instytucje medialne. Trzy z nich to audycje produkowane przez tygodnik ,,Poli-
tyka” (,Podkast psychologiczny”, ,Batory w Polityce”, ,,Nauka dla innowacji”).
Jedna od Polskiego Radia (,, Technologie 4.0 | Czwérka”) i jedna od Radia Ka-
towice (,,Szkota bardzo wieczorowa Radia Katowice”).

Analizujac kompetencje 0séb prowadzacych podcasty w omawianej grupie
badanej nalezy stwierdzi¢, ze 14 z 38 jest prowadzonych przez osoby nauko-
wo lub zawodowo zwiazane z dang dziedzing nauki. Podcast ,taczy nas karne”
jest prowadzony przez profesora prawa, podcast ,Nauka To lubi¢” prowadzi
doktor fizyki, natomiast podcast ,,Reorient.pl” tworzy doktor prawa. Pozostate
dwanascie podcastéw jest prowadzonych przez pracownikéw naukowych, jak
w przypadku ,,Copernicus Center” (podcast prowadzony przez pracownikéw

4 A. Starzec, Popularyzacja..., dz. cyt., s. 189.

5 Chartable, Podcast analytics & attribution for publishers, https://chartable.com/, [dostep:
12.10.2023].

6 Aneks 2 — Lista najpopularniejszych podcastéw w odtwarzaczu multimedialnym iTunes
w Polsce w kategorii ,,nauka” — stan na dzied 12 pazdziernika 2023 r.

7 Wyodrebnienie podcastéw w jezyku polskim i wydawanych przez polskich nadawcéw dato
liczbe 39. Jednak podcast pt. ,,Crazy Nauka” wystepowat na liscie Chartable podwojnie — prawdo-
podobny btad techniczny.
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Centrum Kopernika Badan Interdyscyplinarnych UJ) lub ,NeoTalk” (prowa-
dzony przez pracownikéw Wydziatu Neofilologii Uniwersytetu Warszawskiego).
Kilka z nich jest prowadzonych przez osoby zawodowo zwiazane z dang dzie-
dzing nauki (np. ,Podcast o mézgu” jest prowadzony przez biologa) lub osoby
posiadajace wyzsze wyksztalcenie w innej dziedzinie niz prowadzony przez nich
podcast, np. politolog prowadzi podcast o neurobiologii pt. ,NeuroCentury”.

Ilosciowo, wigkszo$¢ stanowig podcasty, ktdre w swojej tresci sg skupione na
jednej dziedzinie naukowej — jest ich 27. Najwigcej obserwuje si¢ podcastéw
z zakresu psychologii, neurobiologii i kosmonautyki. Pojedyncze podcasty do-
tycza takich dziedzin jak: energetyka, klimatologia, kulturoznawstwo, neofilo-
logia, technologia, polityka, prawo karne, behawioryzm zwierzat i ekologia. Je-
denascie podcastéw w badanej grupie prezentuje tematyke interdyscyplinarna.

W obszarze psychologii pojawily si¢ podcasty, ktére sg zapisem rozmdéw
z ekspertami psychologii i terapii, majace na celu pomoc stuchaczom w prze-
trwaniu w trudnych czasach®®. Obecne s3 takze tresci dotyczace psychologii
spotecznej* oraz parapsychologii*®. W badanej grupie pojawily sie takze pod-
casty odnoszace si¢ do neurobiologii. S to publikacje bazujace na rozmowach
ze specjalistami z tejze dziedziny, jak np. ,NeuroCentury”*!, a takze autorskie
omoéwienia réznych tematéw zakresu nauki o mézgu i neurologii, jak w przy-
padku audycji pt. ,Podcast 0 mézgu™*. Na liscie najpopularniejszych popular-
nonaukowych podcastéw znalazlo si¢ takze kilka takich, ktére dotycza réznych
aspektéw kosmonautyki, astronomii i ogélnie rzecz ujmujac badan kosmicz-
nych. Podcast ,We need mores space”™® jest zapisem rozméw z pasjonatami
kosmosu, profesjonalnymi astronomami, inzynierami i naukowcami. Nato-
miast podcast ,Space XYZ” podejmuje tematyke eksploracji kosmosu, czyli
,»0 rakietach, o tym co dzieje si¢ w kosmosie i firmach lub organizacjach takich
jak: SpaceX, NASA, ESA, RocketLab czy Blue Origin” .

W pierwszej dziesiatce najpopularniejszych polskich podcastéw naukowych
znalazlo si¢ az 5, ktére maja charakter interdyscyplinarny. Fakt ten moze wska-
zywad na to, ze zainteresowania wigkszosci odbiorcéw — stuchaczy podcastéw
nie sa skupione wylaczenie na jednej tematyce. Mozna wnioskowa¢, ze stucha-
cze zainteresowani tematyka popularnonaukowa chca poszerzaé swoja wiedzg
w wielu kierunkach. Na pierwszym miejscu listy znalazl si¢ podcast ,Radio

4

V)

8 Tygodnik Polityka, Podkast psychologiczny, https://tiny.pl/cn5j3, [dostep: 16.11.2023].

9 M. Brzezitiski, Mitosz Brzeziriski, https://tiny.pl/cn5lx, [dostep: 16.11.2023].

960" Radio Paranormalium, Radio Paranormalium, heeps://tiny.pl/cn5lf, [dostep: 16.11.2023].
41 P. Swieboda, NeuroCentury, htps://tiny.pl/cnSsz, [dostep: 16.11.2023].

162 U. Dabrowska, Podcast o mézgu, https://tiny.pl/cn564, [dostep: 16.11.2023].

163 R. Grabarek, We need more space, https://tiny.pl/cn543, [dostep: 16.11.2023].

164 R. Grabarek, K. Hajkus, Space XYZ, https://tiny.pl/cn5nr, [dostep: 16.11.2023].
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Naukowe™#®, ktéry skupia sie na rozmowach z naukowcami réznych dziedzin.
Jak podkresla autorka podcastu: ,Rozmawiamy nie tylko o tym co wiemy, ale
tez skad to wiemy’*®, co moze wskazywa¢ na wysoka merytorycznos$¢ publi-
kowanych tresci. Kolejne miejsce na liscie nalezy do podcastu ,Nauka. To Lu-
bi¢”?*, ktdry jest w formie jednoosobowej narracji autora na wybrany temat na-
ukowy. Trzecie miejsce zajmuje podcast pt.: ,,Copernicus™, ktéry jest cyklem
wywiadéw i wyktadéw Centrum Kopernika Badari Interdyscyplinarnych UJ.
Kolejny to podcast ,,Nauka XXI wieku™®, kt6rego autor w taki sposéb opisuje
misj¢ publikowanych przez siebie tresci: ,, Dzielenie si¢ wiedza i do$wiadczeniem
powoduje, ze $wiat, w ktérym zyjemy, staje si¢ lepszy, a zycie przyjemniejsze.
Moja misjq jest przenies¢ stowa tych, ktérzy wiedzg i maja, do tych, ktdrzy chcg
wiedzie¢””°. Podcast podejmuje tematy z wielu réznych dziedzin, m.in.: ge-
netyki, nanotechnologii, medycyny, jezykoznawstwa itd. Ostatnim z pierwszej
piatki najbardziej popularnych podcastéw naukowych — interdyscyplinarnych
jest podcast ,,Crazy Nauka™!, ktéry opowiada ,,0 wielkich osiagnieciach i gle-
bokich porazkach, procesach i zdarzeniach, ktére zmieniajg losy spoleczeristw
i pojedynczych os6b™¥72.

Cheac scharakteryzowad sposéb wykorzystania podcastéw przez polskie
szkoly wyzsze, zebrano grupg 56 podcastéw, ktérego wydawcami sa polskie
szkoly wyzsze z kazdego wojewddztwa. Uczelnie zostaly dobrane do grupy
w sposéb wybidrezy.

Analiza zebranej grupy podcastéw wykazata, ze zasadniczym celem i funk-
cja publikowanych przez wyzsze uczelnie audio tresci jest popularyzacja nauki
i wiedzy. Najczgstsza formg takiej tresci jest rozmowa z zaproszonym gosciem,
ktérym jest naukowiec lub specjalista w danej dziedzinie. W rol¢ oséb prowa-
dzacych te audycje wchodza zwykle pracownicy danej uczelni, np. wyktadow-
cy, pracownicy dziatu promocji uczelni, a takze studenci i doktoranci. Tematy-
ke tych podcastéw popularnonaukowych mozna podzieli¢ na dwie kategorie:
wielotematyczne oraz jednotematyczne. Przykltadem podcastu, ktéry podej-
muje tematy z réznych dziedzin naukowych jest ,,Bunkier Nauki”*”* wydawa-
ny przez Akademi¢ Gérniczo-Hutnicza w Krakowie. Autorzy goszcza pasjona-
téw nauki, ktdrzy w przystgpny sposob przyblizaja najwazniejsze zagadnienia

15 K. Glowacka, Radio Naukowe, https://tiny.pl/cn5z8, [dostep: 16.11.2023].
6 Tamze.

467 'T. Rozek, Nauka To Lubie, https://tiny.pl/cnlhz, [dostep: 16.11.2023].

168 Copernicus Center, Copernicus, https://tiny.pl/cn1m2, [dostep: 16.11.2023].
19 B. Kozielski, Nauka XXI wicku, hteps://tiny.pl/cnlrq, [dostep: 16.11.2023].
470 Tamze.

71 A. Stanistawska, P. Stanistawski, Crazy Nauka, hetps://tiny.pl/cn196, [dostep: 16.11.2023].
472 Tamze.

173 Akademia Gérniczo-Hutnicza, Bunkier Nauki, https://tiny.pl/drk85, [dostep: 21.11.2023].
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wspodtczesnego §wiata. Inny przyktad podcastu interdyscyplinarnego, to ,,Poga-
dajmy o nauce™4, ktéry jest nadawany przez Politechnike Slaska i tematycznie
prezentuje szeroki wachlarz tresci. Jeszcze inny godny przywotania, przykta-
dowy podcast wielotematyczny, to ,Naukowa Dzielnica’”> wydawany przez
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, ktéry w zakresie swoich
tresci prezentuje komentarze i rozmowy z naukowcami, wyktady oraz debaty
uniwersyteckie. Natomiast w kategorii podcastéw popularnonaukowych, jed-
notematycznych jako przyktad mozna przedstawi¢ ,,Podcast HeHemiczny ¢,
ktéry powstaje na Uniwersytecie Wroctawskim. Jego autorami sa studenci,
ktérych gtéwnymi obszarami zainteresowan sg chemia i technologie. Kolejny
przyklad podcastu sfokusowanego na jednej tematyce to ,Mamy zielone po-
jecie””” autorstwa naukowcédw z Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroclawiu.
Goscie podcastu — naukowcy z UPWR — odpowiadaja na najbardziej nurtujace
pytania w zakresie zréwnowazonego rozwoju zdefiniowanego w Celach Zréw-
nowazonego Rozwoju ONZ. Ostatni, doskonaly przyktad podcastu popular-
nonaukowego realizujacego jedna tematyke to ,,Zarzadzanie po prostu™® a
torstwa studentéw i wykladowcéw z Wydziatu Zarzadzania Politechniki Rze-
szowskiej. Podcast jest poswigcony poglebionej analizie zagadnien zwigzanych
z zarzadzeniem projektami. W ramach petnienia funkcji popularnonaukowe;j
pojawit si¢ takze podcast, ktéry wprost kieruje swoje tresci do odbioréw ze
srodowiska pozanaukowego. Jest nim podcast pt. ,,Podcast Maturalny™#”?, czyli
cykl wyktadéw z zakresu najnowszej historii politycznej i wiedzy o spoleczeni-
stwie. Jak przyznaja autorzy, powstal z mysla o maturzystach, ale moze takze
spotka¢ si¢ z zainteresowaniem o0séb poglebiajacych wiedzg z zakresu polityki
i spraw publicznych.

Dla kontrastu, w grupie podcastéw wydawanych przez polskie uczelnie zna-
lazt si¢ takze taki, kt6ry dotyczy nauki, ale nie mozna go nazwa¢ popularnonau-
kowym. Mowa tutaj o podcascie , Kardio know how”#, ktéry jest prowadzony
przez Jarostawa Drozdza z Kliniki Kardiologii Centralnego Szpitala Klinicznego

u_

474 Politechnika Slaska, Pogadajmy o nauce, hteps://polsl.transistor.fm/episodes, [dostep:

21.11.2023].

75 Uniwersytet Adama Mickiewicza, Naukowa Dzielnica, https://tiny.pl/drk8j, [dostep:
21.11.2023].

76 Uniwersytet Wroctawski, Podcast HeHemiczny, hteps://tiny.pl/drk8k, [dostep: 21.11.2023].

77 Uniwersytet Przyrodniczy, Mamy zielone pojecie, https://podcasty.upwr.edu.pl/, [dostep:
21.11.2023].

78 Politechnika Rzeszowska, Zarzqdzanie po prostu, hteps://tiny.pl/91wlf, [dostep: 21.11.2023].

79 Uniwersytet Adama Mickiewicza, Podcast Maturalny, hteps://tiny.pl/ckxln, [dostep:
21.11.2023].

0 Akademicka Platforma Edukacyjna, Kardio Know How, https://tiny.pl/drk2k, [dostep:
21.11.2023].



104 Marta Cerkaska ¢ Spoteczne i marketingowe funkcje podcastéw...

Uniwersytetu Medycznego w Lodzi i jak autor wprost opisuje — podcast jest
przeznaczony wylacznie dla profesjonalistéw. Podcast ten jest czgécia Akade-
mickiej Platformy Edukacyjnej stuzacej do rozpowszechniania wiedzy na temat
szeroko pojetej kardiologii.

Podcasty sa takze wykorzystywane przez uczelnie do publikowania tresci
zwigzanych z realizacjg réznorodnych projektéw. Politechnika Opolska wydata
podcast pt. ,Projekt Uczelnie Szkotom™*!
nomicznej NBP na temat planowania kariery zawodowej i przedsi¢biorczosci,
kierowanego do mtodych ludzi. Natomiast na Politechnice Warszawskiej pro-
wadzi sie podcast pt. ,, Trzy kwadranse z badawcza ¥, ktéry jest cyklem rozméw
z naukowcami PW o projektach naukowych finansowanych w ramach realizacji
projektu , Inicjatywa Doskonatosci — Uczelnia Badawcza”.

Uczelniane podcasty popularnonaukowe powstajg takze w ramach koope-
7483 powstaje
w wyniku wspélpracy Katedry Bezpieczeristwa Wewngtrznego WPIiA Uniwer-
sytetu Opolskiego z Radiem DOXA, ktéra przejawia si¢ w tym, ze prowadza-
cymi sa naukowczynie UO oraz redaktor z Radia. W audycjach sg poruszane
najciekawsze zagadnienia z zakresu bezpieczeristwa, kryminologii, szpiegostwa
itp. Podcasty powstaja takze w wyniku wspétpracy z innymi instytucjami na-
ukowo-badawczymi. Na Politechnice Rzeszowskiej powstal podcast pt.: ,,Ener-
gia IPE <Polityka-Gospodarka-Klimat>"*** w kolaboragji z Instytutem Polityki
Energetycznej im. Ignacego Lukasiewicza, ktéry podejmuje najwazniejsze za-
gadnienia z obszaru polityki i bezpieczenistwa energetycznego. Petnigc misje po-
pularyzowania nauki uczelnie podazaja za swoimi odbiorcami tam, gdzie oni
spedzajg swéj czas. Przyktadem takiego dziatania jest projekt realizowany przez

w ramach projektu edukacji eko-

racji z réznymi instytucjami. ,Podcast wewnetrznie bezpieczny

Uniwersytet £6dzki z kawiarnig ,,Obiecane Cafe”. Wspoétpraca polegala na or-
ganizacji cyklu spotkai w kawiarni z przedstawicielami kultury, nauki i sztuki.
Owocem tych dzialan jest podcast ,Obiecane inspiracje”®, ktéry jest zapisem
dzwigkowym tychze spotkani i rozméw.

Podobnie jak w branzach komercyjnych, tak samo w sektorze publicznym
podcasty sa wykorzystywane do publikowania tresci majacej na celu promowa-
nie danej instytucji. W taki wlasnie sposéb jest wykorzystywany podcasting na

1 Politechnika Opolska, Projekt Uczelnie Szkotom, https://weiz.po.edu.pl/podcasty/, [dostep:
21.11.2023].

2 Politechnika Warszawska, Trzy kwadranse z badawczq, hteps://tiny.pl/drk2b, [dostep:
21.11.2023].

83 Uniwersytet Opolski, Podcast wewngtrznie bezpieczny, https://tiny.pl/drk8c, [dostep:
21.11.2023].

4 Tnstytut Polityki Energetycznej, Energia IPE , Polityka-Gospodarka-Klimat”, https://tiny.pl/
ckms9, [dostep: 21.11.2023].

5 Uniwersytet £8dzki, Obiecane inspiracje, https://tiny.pl/ckmbl, [dostep: 21.11.2023].
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Uniwersytecie Zielonogérskim, gdzie powstaje podcast pt. ,Konglomeraty, czy-
li sukcesy absolwentéw”#%¢. Audycje sa tworzone przez $rodowisko akademickie
i s3 to rozmowy z absolwentami, ktdrzy zaraz po studiach zaczgli realizowacd
swoje plany i marzenia, a z biegiem czasu odnosza sukcesy w zyciu zawodowym.
Tego typu testymoniale absolwentéw doskonale buduja wizerunek uczelni jako
miejsca, gdzie budowat si¢ fundament do spetnienia zawodowego.

Polskie uczelnie si¢gaja po podcasty takie do tworzenia materiatéw, ktére
majg stuzy¢ studentom w ich rozwoju zawodowym. Na Uniwersytecie Szczecini-
skim powstaly audycje pt. ,Stacja Motywacja — Strefa Kariery — Akademickie
Biuro Karier Szczecin™?, ktérych tre$¢ wspiera studentéw w stawianiu pierw-
szych krokéw na szlaku kariery zawodowej. Podobnie na Politechnice Lubelskiej
funkcjonuje podcast zatytulowany ,Politechnika Lubelska™®®, gdzie studenci
mogg szukad informacji o mozliwosciach rozwoju w trakcie i po zakonczeniu
studiéw. Natomiast podcast ,wskazUWki™*¥ jest kierowany do studentéw,
ale takze do kandydatéw na studia jako poradnik w wyborze odpowiedniego
kierunku studiéw. Go$¢mi audycji sg przedstawiciele wiodacych firm w danej
branzy, kt6rzy starajg si¢ podpowiedzie¢ mtodym ludziom, jakie podja¢ kroki
i dziatania, aby méc starad si¢ i uzyska¢ wymarzona prace. Z kolei w podca-
Scie ,,5 minut dla kariery”*° doradca zawodowy w Szkole Gléwnej Handlowej
prowadzi audycje z praktycznymi wskazéwkami na temat operowania glosem,
oswajania emocji czy ¢wiczenia proaktywnosci.

Podcasting jest takze narzedziem wykorzystywanym do doskonalenia umie-
jetnosci dydaktycznych nauczycieli akademickich. W Akademii Gérniczo-Hut-
niczej w Krakowie powstat projekt ,Dydaktyka na CeLowniku™'!, w ktérym
obok szkolen (ang.) meet-updw™* i webinaréw*?® wprowadzono takze podcasty
jako forme¢ doskonalenia umiej¢tnosci dydaktycznych. Jak okreslaja autorzy

6 Uniwersytet Zielonogérski, Konglomeraty, czyli sukcesy absolwentéw, hteps://tiny.pl/ckgq8,
[dostep: 21.11.2023].

7 Uniwersytet Szczecitiski, Stacja Motywacja — Strefa Kariery — Akademickie Biuro Karier Szczecin,
https://tiny.pl/ckgnz, [dostep: 21.11.2023].

5 Politechnika Lubelska, Politechnika Lubelska, hetps://tiny.pl/ckgv5, [dostep: 21.11.2023].

9 Uniwersytet Warszawski, wskazUWki, hteps://tiny.pl/ckgv3, [dostep: 21.11.2023].

0 Szkota Gtéwna Handlowa, 5 minut dla kariery, https://tiny.pl/drk68, [dostep: 22.11.2023].

“1 Akademia Gérniczo-Hutnicza, Dydaktyka na CeLowniku, hteps://tiny.pl/drk6s, [dostep:
22.11.2023].

2 Meet-up (ang.) — spotkanie grupy ludzi, ktére odbywa sie zazwyczaj w celach towarzyskich,
edukacyjnych lub biznesowych, a jego uczestnicy s zjednoczeni wspSlnymi zainteresowaniami,
hobby lub celami.

3 Webinar (ang.) — rodzaj seminarium prowadzonego przez Internet, ktéry umozliwia inte-
raktywna komunikacje pomiedzy prowadzacym a uczestnikami. Zazwyczaj obejmuje prezentacje,
wyktady, warsztaty lub szkolenia, ktdre odbywaja sie w czasie rzeczywistym.
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projektu: ,,Uczenie si¢ przez stuchanie moze by¢ wygodna opcja, kiedy na inne
formy brakuje czasu”**.

Podobnie jak w przypadku ogélnokrajowych stacji radiowych — podcasting
jest wykorzystywany do archiwizacji audycji, ktére byly publikowane na an-
tenie radia — tak samo jest w przypadku uczelnianych/akademickich rozgto-
$ni. Powyzsza praktyke zaobserwowano migdzy innymi na Uniwersytecie Jana
Kochanowskiego w Kielcach, gdzie funkcjonuje Radio Fraszka®. Na stronie
radia mozna znalez¢ archiwalne audycje radiowe publikowane w formie pod-
castow. Podobnie na Uniwersytecie Warmirisko-Mazurskim, gdzie dziata Radio
UWM FM*%, stuchacze moga powréci¢ do archiwalnych audycji publikowa-

nych w formie podcastéw.

94 Tamze.

¥ Uniwersytet Jana Kochanowskiego, Radio Fraszka, https://tiny.pl/drk6v, [dostep: 22.11.2023].
6 Uniwersytet Warmifisko-Mazurski, Radio UWN FM, https://tiny.pl/drk6z, [dostep:
22.11.2023].



ROZDZIAL IV

PODCAST JAKO NARZEDZIE WSPIERAJACE
BUDOWANIE BEZPIECZENSTWA
SPOLECZNEGO

4.1. POPULARNOSC GATUNKU TRUE CRIMEW POLSKICH
MEDIACH W XX I XXI WIEKU

Tresci kategoryzowane jako true crime, to tresci narracyjne dotyczace opowie-
$ci o prawdziwych zbrodniach. S obecne w kulturze powszechnej od zarania
dziejéw. Jako jedno z najstarszych przekazéw typu true crime mozna wymienié
biblijny opis bratobdjczej historii Kaina i Abla. Zbrodniczy czyn mial swéj mo-
tyw, popetniono zabéjstwo, ktére prébowano zatuszowad, lecz sprawca zostat
ujawniony i osadzony.

Prawdziwe zbrodnie juz od dawnych lat inspirowaly do twérczosci. W Wiel-
kiej Brytanii w XVII wieku rozpoczeto publikowanie ,Kalendarzy Newgate”,
czyli zycioryséw znanych przestgpcéw, ktére przybieraty forme¢ pelnowymia-
rowych biografii kryminalnych®”. W tym samym czasie we Frangji, prawnik
Frangois Gayot de Pitaval publikowat sprawozdania z gtosnych proceséw kry-
minalnych. Pitavale, poniewaz tak je nazywano, petnity gtéwnie funkeje prze-

strogi moralnej*®

. Kolejne stulecie przyniosto twérczo$¢ wyrazang poprzez
seryjne, ilustrowane historie inspirowane powiesciami gotyckimi i biografiami
przestepcéw. Penny dreadfuls lub penny fiction byly adresowane do mlodziezy,
przez co obwiniano autoréw o deprawacj¢ mlodych ludzi poprzez opisywanie
zbrodniczych historii®”.

W latach osiemdziesiatych XX wieku w raméwee polskiej telewizyjnej Je-

dynki pojawit si¢ program ,Magazyn Kryminalny 9977, kt6ry byl inspirowany

7 1. Adamczewska, True crime novel — pomiedzy literaturg pickng a dziennikarstwem, [w:]
A. Klosiriska-Nachin, E. Kobyltecka-Piworiska, Apetyt na rzeczywistosé: Migdzy literaturg a dziennikar-
stwem — relacje, interakcje, perspektywy, Wydawnictwo Uniwersytetu Eédzkiego, £6d2 2017, 5. 91-116.

8 7. Wiltenburg, True Crime: The origins of modern sensationalism, The American Historical
Review, tom 109, s. 1377-1404.

9 L. McMurtry, A. Fowler, Penny dreadfuls were the true crime podcasts of their time, https://
tiny.pl/drkbt, [dostep: 02.03.2024].
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brytyjskim programem o niewykrytych zbrodniach’®. W programie opowia-
dano historie prawdziwych przestgpstw, ktére byly rekonstruowane poprzez
fikcyjne inscenizacje. W tym wypadku uzyto programu telewizyjnego jako na-
rz¢dzia do naglasniania zdarzeri i umozliwienia kontaktu widzéw z organami
Sledczymi w przypadku posiadania przydatnej wiedzy do schwytania sprawcy
przestgpstwa. Juz pierwszy odcinek przyczynit si¢ do rozwiazania zagadki za-
béjstwa pielegniarki z Warszawy, dzigki opublikowaniu portretu pamigciowego
sprawcy™’'.

Drugim podobnym programem w polskich mediach byl magazyn ,Tele-
wizyjne Biuro Sledcze”, emitowany od 1997 roku na antenie telewizji Polsat.
Tematyka programu dotyczyla poszukiwania oséb zaginionych oraz tropienia
przestgpcédw poszukiwanych listem gofczym®®.

Rosnace zainteresowanie tematyka zrue crime przetozylo si¢ takze na rozwoj
stacji telewizyjnych i poszerzanie oferty o kanaly tematyczne. W 2008 roku,
po kilku przeksztalceniach, rozpocz¢ta nadawanie stacja ID (Znvestigation Di-
scovery), a w 2009 roku stacja stala si¢ dostgpna takze dla widzéw w Europie
Srodkowej, w tym w Polsce. Kanat jest poswiecony policyjnym $ledzewom i nie-
wyjasnionym zbrodniom gléwnie poza granicami Polski®®.

Niewiele pézniej, bo w 2011 r., w Polsce pojawit si¢ drugi kanat dokumen-
talno-kryminalny — CI Polsat (pézniej Crime+Investigation Polsat)*®. W ra-
moéwee tego kanatu znalazlo si¢ wigcej programéw produkeji polskiej, opo-
wiadajacych o historiach polskich zbrodni. Wsréd najpopularniejszych pro-
graméw mozna wymienié , Polskie zabdjczynie” lub ,,Opowiem ci o zbrodni”,
do prowadzenia ktérego zaproszono polskich pisarzy kryminalnych, a takze
podcasterke®®.

Przez wieki opowiesci narracyjne o prawdziwych zbrodniach rozwijaly si¢
w réznych wytworach kultury, szczegdlnie w literaturze, ale takze w prasie i fil-
mie. Najwigkszy jednak rozkwit twérczosci w zakresie opracowywania i opo-
wiadania o prawdziwych przestgpstwach nastapit w drugiej dekadzie XXI wie-
ku. Nowa era tresci o tematyce #rue crime, poza granicami Polski, byta zwigzana
z dynamizacja popularnosci platform streamingowych, np. Netflix, ktdre ofe-
rowaly szeroka game filméw i seriali dokumentalnych i fabularnych o tematyce

0 Fake.pl, Fajbusiewicz: zabdjca zdradzif si¢ w moim programie, https://tiny.pl/drkvm, [dostep:
04.03.2024].

! Tamze.

02 Polsat, Telewizyjne Biuro Sledcze, https://tiny.pl/drkvt, [dostep: 04.03.2024].

5 D, Sledztwa Discovery juz w Polsce, https://tiny.pl/dgds2, [dostep: 04.03.2024].

04 Media2.pl, Rusza Polsat Crime & Investigation Network, hteps://tiny.pl/drkbb, [dostep:
04.03.2024].

5% Crime+Investigation Polsat, https://crimeinvestigation.pl/programy/, [dostep: 04.03.2024].
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kryminalnej’®. Poczatek tej nowej tendencji datuje sie na lata 2015-2016.
W tym samym czasie, w Polsce takze, zrodzito si¢ wzmozone zainteresowanie te-
matyka true crime, co wiaze si¢ z wejsciem platformy Netflix na rynek polski®”’.

W 2015 roku platforma Netflix rozpoczgta nadawanie serialu ,,Making
a murder”, ktdry jest jednym z najpopularniejszych i jednoczesnie najwyzej oce-
nianych seriali w kategorii #rue crime w latach 2015-2024 wedtug portalu Film-
web.pl>®. Serial przedstawia histori¢ Stevena Avery’ego, ktéry zostat niestusznie
skazany na 32 lata wigzienia za gwatt i prob¢ morderstwa. Po 18 latach odzyskat
wolno$¢, lecz kilka lat pézniej dopuscit si¢ przestgpstwa w postaci morderstwa
i ponownie zostat skazany na kar¢ pozbawienia wolnosci. W tym samym czasie
stal si¢ popularny takze inny serial dokumentalny o mordercy. ,,Przeklety: zycie
i $mier¢ Roberta Dursta” to serial produkeji stacji HBO opowiadajacy o serii
niewyjasnionych przestgpstw i zwigzanym z nimi milionerem Robertem Dur-
stem’®”. W kolejnych latach pojawilo si¢ jeszcze wiele produkgji zgtebiajacych
tajemnice glosnych przestgpstw i niewyjasnionych spraw, miedzy innymi: ,,Roz-
mowy z morderca: Tasmy Teda Bundy’'ego™'’, ,Bardzo dziki kraj™'!, ,,Sprawa
Iwony Wieczorek™".

Rok 2015 to takze czas, kiedy w Polsce na popularnosci zyskiwaly podcasty,
wigc do$¢ naturalnym zjawiskiem bylo sukcesywnie rosnace zainteresowanie
podcasteréw takze tematyka #rue crime. Jak pokazuje ponizszy wykres (Wykres
16) stale zainteresowanie fraza ,podcasty kryminalne” w wyszukiwarce Google
zaistniato w sieci od stycznia 2020 roku.

506 . Burger, The Bloody History of the True crime Genre, https://tiny.pl/drkzh, [dostep:
02.03.2024].

7 M. Potowianiuk, Netflix wehodzi do Polski. Tak, dobrze czytasz — Netflix oficjalnie w Polsce!,
https://tiny.pl/dgdzk, [dostep: 02.03.2024].

% Filmweb.pl, Ranking najwyzej ocenianych seriali true crime, hteps://tiny.pl/dgd3m, [dostep:
02.03.2024].

5% HBO Max, Przeklety: zycie i smieré Roberta Dursta, hteps://tiny.pl/dxvéz, [dostep: 02.03.2024].

510 Filmweb.pl, Rozmowy z mordercq: Tasmy Teda Bundyego, hteps://tiny.pl/dxvnh, [dostep:
02.03.2024].

' Filmweb.pl, Bardzo dziki kraj, hetps://tiny.pl/dxvnt, [dostep: 02.03.2024].

512 Filmweb.pl, Sprawa Iwony Wieczorek, hteps://tiny.pl/dxvnc, [dostep: 02.03.2024].
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Wykres 16. Wykres wyszukiwaf frazy ,podcasty kryminalne” w Google
Trends

ty kryminal ; :
] ?odcas‘y ryrr\mane e Porowmaj

Polska ~ 2004 - dzis v Wszystko ~ Wyszukiwarka Google ~

Zainteresowanie w ujgciu czasowym @ 3 O <

| |

Zrédlo: Google Trends, Podcasty kryminalne, https://tiny.pl/dmm96, [dostep:
04 03.2024].

4.2. SPECYFIKA POLSKICH PODCASTOW O TEMAT YCE TRUE
CRIME

Podcasty o prawdziwych zbrodniach — #rue crime — maja zasadnicza ceche: do-
tycza, zbrodni, przestgpstw, zagini¢é, ktore wydarzyly si¢ naprawde. Cho¢ jest to
zalezno$¢ nieztozona, to rozwdj podcastéw uwidocznil, ze pomimo tej jednolitosci
mozna tworzy¢ tresci w zakresie réznych kategorii historii #7ue crime oraz jej podga-
tunkéw. W celu przedstawienia, czym charakteryzuje si¢ rynek polskich podcastéw
o prawdziwych zbrodniach, wykorzystano list¢ 50. najpopularniejszych podcastéw
true crime w Polsce wedlug platformy Spotify w dniu 14 lutego 2024 roku’".
Jednym z najstarszych polskich podcastéw kryminalnych (publikowany od
2018 roku) jest ,Kryminatorium™'. Podcast ten réwnoczesnie jest najpopular-
niejszym w kategorii #rue crime — od lat plasuje si¢ na pierwszym miejscu w ran-
kingach popularnosci i stuchalnosci. Autorem podcastu jest Marcin Myszka,
ktéry z wyksztalcenia jest migdzy innymi dziennikarzem®”. Jednak pomimo

513 Lista najpopularniejszych podcastow true crime jest dostepna w Aneksie nr 6.
> Kryminatorium, https://www.kryminatorium.pl/, [dostep: 07.03.2024].
515 V. Lechtariska-Blaszczak, W Poznaniu nie ma rejonu, w ktdrym nie dosztoby do jakiegos mor-

derstwa?, hteps:/[www.freshmag. pl/wywiady/kryminatorium-87, [dostep: 07.03.2024].
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swojego zawodu wyuczonego, w pracy podcastera nie uprawia dzialalnosci na
ksztalt dziennikarstwa $ledczego, lecz bazuje na historiach zamknigtych. Opo-
wiada o prawdziwych sprawach kryminalnych, co jest poprzedzone badaniem
zrédet, takich jak: akta, stare dokumenty i prasa archiwalna, a takze wizyty
w miejscach zbrodni®'®,’"’. Marcin Myszka jest ceniony za rzetelno$¢ w opra-
cowywaniu historii oraz za wysoki poziom realizacji podcastéw. Tematyka jego
audycji, to sprawy polskie i zagraniczne, w duzej mierze mato znane. Autor
podcastu mniej bazuje na glosnych sprawach, ktére sa szeroko znane i opowia-
dane w mediach.

W tym samym czasie swoje pierwsze audycje w dziedzinie zrue crime publi-
kowato radio RMF FM w podcascie ,Dorwaé besti¢”*'®. Historie s opracowy-
wane przez dziennikarzy radiowych, a czytane przez Przemystawa Skowrona.
Podcast ma charakter ,fabularyzowanej radio-noweli”, dlatego w audycjach
mozna ustysze¢ glosy dziennikarzy znanych z anteny radia, ktérzy wecielaja si¢
w glosy bohateréw danej historii’”®. Tytutowe ,bestie” to seryjni mordercy z ca-
tego $wiata, ktérych historie sa znane globalnie, ale takze tacy, ktérych historie
sa znane tylko lokalnie lub w zakresie danego pafstwa, w ktérym miaty miejsce.
Podcast charakteryzuje si¢ wyrazista oprawg dzwigkowa, ktéra buduje napigcie
i mroczng aurg. Niewiele pézniej radio RMF FM rozpoczeto publikacje drugie-
go podcastu zrue crime pt. ,Sceny zbrodni”>*, ktéry prowadza dziennikarze ra-
diowi: Daniel Dyk i Kamil Barnowski. Gospodarze opowiadaja w nim o §wiecie
mafii, przestgpcéw i seryjnych mordercéw w Polsce i za granica.

Kolejny, w czotéwcee rankingéw popularnosci i stuchalnoscei, to ,Piate: Nie
zabijaj”>*! prowadzony przez Justyng Mazur-Kudelska. Podcasterka podejmuje
si¢ opowiadania historii ludzi, kt6rzy zgingli tragicznie lub zagingli bez §ladu.
Audycje poruszaja tematy gléwnie z Polski. Charakterystyczna cecha tych pod-
castow jest sposéb opowiadania. Autorka nie opowiada wedlug opracowanego
scenariusza, lecz snuje opowies¢ na biezaco.

516 N. Bloch, Tajemnicza historia Gabby Petito poruszyta caty swiat. ,Pojawia si¢ w niej znany
schemat”, https://tiny.pl/drkz8, [dostep: 07.03.2024].

P Gzyl, Empik Go zaprasza do postuchania , Kryminatorium. Zbrodnie, ktdre wstrzgsnety swia-
tem”, hteps://tiny.pl/dmfp3, [dostgp: 07.03.2024].

318 P Skowron, Dorwaé bestie, https://www.rmfon.pl/podcasty/dorwac-bestie, [dostep:
07.03.2024].

Y Wirtualnemedia.pl, ,, Dorwac Besti¢” — historie seryjnych mordercéw w RMF FM, hteps://tiny.
pl/dmf6c, [dostep: 07.03.2024].

520 D. Dyk, K. Barnowski, Sceny zbrodni, https:/[www.rmfon.pl/podcasty/sceny-zbrodni, [do-
step: 07.03.2024].

521 J. Mazur-Kudelska, Pigte: Nie zabijaj, https://justynamazur.pl/#omniewspolpraca, [dostep:
07.03.2024].
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Poréwnywalnie dtugo na polskim rynku podcastéw zrue crime nagrywa Ka-
rolina Kobylecka, autorka audycji ,Zagadki kryminalne”*. W podcascie po-
ruszane sg tragiczne historie zabdjstw, porwan i zaginie¢ ludzi z calego $wiata.
Audycje cieszg si¢ duzg popularnosdcig i uznaniem stuchaczy, o czym $wiadczy
pokazne grono subskrybentéw (ponad 530 tys.) na YouTubie’®.

Gatunek podcastéw #rue crime zasadniczo realizowany jest w standardowej
formie przyjetej dla podcastingu. Audycj¢ wypelnia narracja o danej historii
prowadzona przez jedng osobg, a w tle stycha¢ muzyke lub dZzwigk nadajacy od-
powiedni nastréj. Twércy podcastéw jednak podejmuja si¢ réznych zabiegéw,
by uatrakcyjni¢ przekaz dzwickowy.

W teorii gatunkéw radiowych istnieje podzial na audycje fabularyzowane
(stuchowisko) oraz dokument radiowy. Zasadniczg réznicg pomigdzy tymi dwo-
ma formami stawia si¢ na plaszczyZznie tresci. Audycje fabularyzowane dotycza
tresci fikcyjnych, natomiast dokument radiowy opiera si¢ na faktach®**. Powyz-
sze rozrdznienie moze stanowi¢ podstawe dla zdefiniowania podcastu true crime
fabularyzowanego, ktéry jest swego rodzaju hybryda — ma bowiem charakter
dokumentalny, poniewaz dotyczy prawdziwych wydarzen, a réwnocze$nie wy-
korzystuje si¢ w nim elementy fabularne, np. gre glosowa aktoréw.

Fabularyzacja podcastéw o prawdziwych zbrodniach najczesciej jest stoso-
wana w najbardziej profesjonalnych produkcja podcastowych, wsréd kedrych
mozna wymieni¢ ,Dorwaé besti¢” i ,Kryminatorium”. Pierwszy wymieniony
materiat cechuje mnogos¢ uzytych dodatkéw dzwigkowych i muzycznych oraz
profesjonalna gra aktorska. Narratorzy podcastu opowiadajg histori¢ bohate-
ra odcinka, a w t¢ opowies¢ sa wplecione, zaaranzowane, domniemane dialo-
gi, ktére mogly mie¢ miejsce pomiedzy bohaterami historii danej zbrodni®*.
Podobne efekty fabularyzujace zostaly zastosowane w podcascie ,,Kryminato-
rium”. Autor audycji takze dba o odbiér tresci wplywajacy na emocje poprzez
dodanie gry aktorskiej, np. wprowadzajac do narracji aranzowane wypowiedzi
samych przestgpcédw .

Seryjny charakter podcastéw jest doskonatym podtozem do budowania opo-
wiesci w odcinkach. Tym samym jest mozliwe opowiadanie historii odkrywa-
nej na bazie dziennikarskiego Sledztwa w serii podcastéw. Taka forme tresci

522 K. Kobylecka, Zagadki kryminalne, hteps:/[www.youtube.com/@XKarolinaAnnaYT/videos,
[dostep: 07.03.2024].

523 Tamze.

24 K. Klimczak, Reportaz radiowy — definicja i podzial, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Letteraria Polonica”, t. 14, 2011, s. 131.

> P. Skowron, Kanibal z Kentucky — Boone Helm | Dorwac Bestie, https://tiny.pl/dmzf2, [dostep:
12.03.2024].

526 M. Myszka, Dwie twarze Joachima cz.2, https:/[www.youtube.com/watch?v=sDRhL6sKE9Y,
[dostep: 12.03.2024].
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produkuje Fundacja Pismo — wydawca miesi¢cznika ,,Pismo. Magazyn Opinii”.
Podcast ,,Sledztwo Pisma” to ,pierwszy polski reporterski serial podcastowy,
przygotowany w wyniku wielomiesi¢cznego sledztwa dziennikarskiego i nagra-
ny w formie audio™?*. Nagrano cztery 6—7-odcinkowe serie, z ktérych kazda
byla opracowana przez inng osobg.

Sezon pierwszy zostal przygotowany przez reportera Mirostawa Wlektego,
ktéry powrécit do historii bohateréw swojego reportazu z 2014 roku opubliko-
wanego w magazynie ,Duzy Format”. Reporter powrécit do historii pary, ktéra
znecata si¢ nad swoimi przybranymi dzie¢mi, a w ich sprawie nie zapadl zaden
wyrok sadowy. Drugi sezon, to praca autorstwa dziennikarki ,,Pisma” Barbary
Sowy. Temat dla jej $ledztwa dziennikarskiego dostarczyta stuchaczka pierwsze-
go sezonu podcastu. Nowa sprawa dotyczyla niewyjasnionej $mierci siedemna-
stolatki z Dolnego Slaska. Autorka trzeciego sezonu jest reportazystka Iga Dzie-
ciuchowicz, ktéra podjeta si¢ zbadania i opowiedzenia historii watpliwej terapii
medycznej praktykowanej przez jednego z wybitnych specjalistéw w zakresie
seksuologii. Historia do czwartego sezonu zostata opracowana przez duet re-
porteréw: Marii Hawranek i Szymona Opryszka. W tej odstonie opowiedziano
histori¢ porwania dziecka przez matke i préby jego odnalezienia przez ojca™.

Zasadnicza cecha podcastéw true crime jest bazowanie na prawdziwych hi-
storiach. Jednak trudno odrzuci¢, wedle tej zasady, gatunek, ktéry balansuje po-
miedzy prawdg i fikcja, zwhaszcza jesli cieszy si¢ ogromng popularnoscia wéréd
stuchaczy, a w Internecie jest kategoryzowany tacznie z podcastami o prawdzi-
wych zbrodniach. Opowiadania (ang.) creepypasta ,wystepujg w postaci krot-
kich komunikatéw o zdarzeniach wyjatkowych. Méwig o przypadkach niby-
-prawdziwych, i cho¢ narrator powoluje si¢ na autorytet przyjaciela (‘styszatem
to od kolegi’) lub innych oséb bliskich, to nie naleza do faktéw sprawdzonych
i zweryfikowanych; s z reguly wymystem i funkcjonujg na prawach tekstow
folklorystycznych”*. Nazwa odnosi si¢ do strasznych opowiesci (ang.) creepy —
straszny, upiorny oraz ,pasta’, czyli najpopularniejsza technika rozprzestrzenia-
nia informacji w sieci , kopiuj wklej”>*°. Gatunek jest najpopularniejszy w sieci,
w formie opowiadan tekstowych na stronie pl.creepypasta.wikia.com®'. W cza-
sie narastajacej popularnosci podcastéw, opowiadania creepypasta zaczely by¢
takze realizowane w formie audio.

57 Pismo. Magazyn Opinii, Sledztwo Pisma, https://www.youtube.com/@SledztwoPisma,
[dostep: 12.03.2024].

28 Sledztwo Pisma, https://sledztwopisma.pl/, [dostep: 12.03.2024].

52 D. Czubala, Wokdt legendy miejskiej, Wydawnictwo ATH, Bielsko-Biata 2005, s. 5.

530 D. Brzostek, Praktyki grozy i praktyki narracyjne. Creepypasta: niesamowitos¢ (w) sieci, [w:]
Literatura Ludowa, Polskie Towarzystwo Ludoznawcze, 2016, t. 3. s. 56.

331 Creepypasta Wiki, pl.creepypasta.wikia.com, [dostep: 13.03.2024].
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W gronie najpopularniejszych podcastéw zrue crime na wysokim miejscu,
w pierwszej dziesigtce, mozna znalez¢ takze audycje ,Mystery TV”>%2, ktére sa
realizowane w konwencji creepypasty. Opowiadane tam historie sa kategoryzo-
wane jako ,straszne historie, horrory, serie grozy, thrillery, kryminaty”>*. Tresci
sa tworzone przez autoréw podcastu, ale takze przez stuchaczy, ktérzy moga
nadsyta¢ swoje historie.

Zakres tematyczny polskich podcastéw o prawdziwych zbrodniach rozktada
si¢ rtGwnomiernie pomigdzy tematyke spraw polskich i zagranicznych. W oby-
dwu tych zakresach mozna znalez¢ opracowania powszechnie znanych spraw, jak
np.: sprawa zaginigcia Iwony Wieczorek, sprawa zabdjstwa malej Madzi z So-
snowca, sprawa zabdjstwa Iwony Cygan, historie seryjnych mordercéw, takich
jak: Ted Bundy, John Wayne Gacy, Edmund Kemper i wiele innych. Oprécz
znanych spraw, twércy podcastéw podejmuja si¢ opracowywania i opowiadania
o sprawach mato znanych, ale réwnie ciekawych i zaskakujacych.

Istnieja takze podcasty specjalizujace si¢ w historiach o prawdziwych zbrod-
niach pochodzacych tylko z jednego kraju. Przyktadowo podcast ,,Wschod-
nie zbrodnie”>**
osciennych, podcast ,Archiwum Kryminalne™? przybliza historie zbrodni do-
konanych w Hiszpanii, audycje pod tytutem ,Krymitalia Podcast™® traktuja
o zbrodniach dokonanych we Wtoszech, a opowiesci z podcastu ,Krymil.and™>?’
sa osadzone w Niemczech.

podejmuje tematy zwigzane ze zbrodniami w Rosji i krajach

4.3. SPOLECZNE MOTYWACJE DO POZNAWANIA OPOWIESCI
O PRAWDZIWYCH ZBRODNIACH

Czlowiek jako istota spoleczna nie moze zy¢ poza spoteczedstwem, w ktérym
zaspokaja swoje potrzeby i rozwija si¢. ,Spoleczeristwo jest potrzebne jednostce
do okreslenia celéw zyciowych, sposobu funkcjonowania na co dzie oraz wzo-
16w, wedtug ktérych ma postgpowad”>?®
teczenistwie, jednostka musi poznaé przyktadowe sytuacje, w ktérych moze si¢

. By wiedzie¢, jak funkcjonowaé w spo-

332 Mystery TV, https://www.youtube.com/@mysterytv, [dostep: 13.03.2024].

533 Tamze.

>3 Wschodnie zbrodnie, https://www.youtube.com/@wschodniezbrodnie30, [dostep:
14.03.2024].

535 Archiwum kryminalne, https://www.youtube.com/@archiwumkryminalne763, [dostep:
14.03.2024].

536 Krymitalia Podcast, https://www.youtube.com/@KrymitaliaPodcast, [dostep: 14.03.2024].

537 Krymiland, https://www.youtube.com/@Krymiland, [dostep: 14.03.2024].

53 Zintegrowana Platforma Edukacyjna, Nie jestes sam. Czlowick jako istota spoteczna, https://
zpe.gov.pl/a/nie-jestes-sam-czlowiek-jako-istota-spoleczna/D5KIbJQLYV, [dostep: 23.03.2024].
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znalez¢. Poznanie sposobu cudzych zachowan i skutkéw ich dziatania buduje
poczucie $wiadomego zycia w spoteczedistwie.

Chcac znalez¢ odpowiedz na pytanie: ,dlaczego stuchacze si¢gaja po pod-
casty true crime?”, w oparciu o obserwacj¢ kategorii, mozna wyodrebni¢ cztery
gléwne motywacje: che¢é zrozumienia motywacji przestgpcy, wzmocnienie spo-
tecznego poczucia sprawiedliwosci, wyzwolenie emocji oraz dbalos¢ o instynkt
przetrwania.

Informacje o przestgpstwach, szczeg6lnie zabdjstwach, zawsze szokuja opinie
publiczna. Naturalng reakcja w takiej sytuagji jest zadawanie sobie i innym pytani:
»dlaczego to si¢ stato?”, ,dlaczego ktos to zrobit?”. Najmocniej przyciaga cieka-
wos$¢ ekstremalnosci, brutalnosci i nienaturalnosci przestgpcéw. Przecigtny czlo-
wiek, wychowany tak, by szanowal zycie i ktéry posiada normalny zakres emocij,
takich jak: mito§¢, wstyd, lito$¢ i wyrzuty sumienia, nie jest w stanie pojaé dzia-
tania patologicznego umystu, ktéry zmuszatby do uprowadzen, tortur, gwattéw,
zabijania, angazowania si¢ w nekrofili¢, a czasami nawet zjadania innego czlowie-
ka (kanibalizm). Niezrozumiato$¢ takich dziatan sktania spoteczeristwo do kon-
sternacji, dlaczego seryjni mordercy robia niesamowicie okropne rzeczy innym
ludziom, czgsto zupetnie obcym. W podcastach kryminalnych nierzadko wiele
si¢ mowi na temat sytuacji Zyciowej sprawcy, przebiegu jego zycia oraz tym, jaki
to moglo mie¢ wplyw na postrzeganie $wiata i motywowanie dziatania. Pokusa
,wejscia” w cudzy umyst jest ogromna, wigc miedzy innymi dlatego podcasty
o prawdziwych zbrodniach s tak bardzo atrakcyjne dla audytorium.

Cheg¢ zrozumienia motywacji przestgpcy przejawia si¢ takze w wytworach
kultury polskiej i zagranicznej. Wspétczesna literatura obfituje w pozycje doty-
czace poglebiania wiedzy o umystach przestgpcéw. Wiele z nich dotyczy prawdzi-
wych doswiadczen specjalistéw wspdtpracujacych z przestgpcami. Na przyktad
w ksiazce Wigzienna terapeutka. W celi z mordercami i przestgpcami seksualnym*
autorka-terapeutka wspomina czas spedzony w celi z najniebezpieczniejszymi
wigzniami w Wielkiej Brytanii, by zrozumie¢ co si¢ dzieje w ich umystach. Po-
dobnie pozycja pt. Umyst przestepcy. Tajniki kryminalnego profilowania psycho-
logicznego™®® przedstawia tajniki pracy specjalisty w profilowaniu przestgpcow.
W produkejach serialowych tematyka zglebiania (tac.) modus operandi przestep-
cow takze jest do$¢ popularna. Migdzy innymi w dwoch serialach, o podobnych
tytutach, ,Mindhunt: Unabomber™*' oraz ,Mindhunter”** gléwnymi bohate-

53 Lubimyczytac.pl, Wigzienna terapeutka. W celi z mordercami i przestepcami seksualnymi, heeps://
tiny.pl/dr2mc, [dostep: 19.03.2024].

>0 Lubimyczytac.pl, Umyst przestepcy. Tajniki kryminalnego profilowania psychologicznego, https://
tiny.pl/dr2m5, [dostep: 19.03.2024].

> Filmweb.pl, Mindhunt: Unabomber, https://tiny.pl/dr2mj, [dostep: 19.03.2024].

>2 Filmweb.pl, Mindhunter, https://tiny.pl/dr2mp, [dostep: 19.03.2024].
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rami sg agenci-profilerzy FBI, kt6rzy pracuja nad zrozumieniem sposobu mysle-
nia i dziatania mordercéw.

Natura ludzka charakteryzuje si¢ tym, ze chce funkcjonowaé w sprawiedli-
wym spoleczeristwie. Sprawiedliwo$¢ jest obecna w zyciu spotecznym w trzech
postaciach, a jedna z nich jest ,zasada moralna wskazujaca spofecznie oczeki-
wany sposob postgpowania”®. Z kolei doswiadczenie braku sprawiedliwosci
w funkcjonowaniu spofeczeristwa doprowadza do ,demoralizacji wynikajacej
z uznania przez jednostki, ze w zyciu wspSlnym wszystkie chwyty sa dozwolone,
za$ interes wlasny jest najwazniejszy”>*. Tak wigc, w celu prawidtowego funk-
cjonowania spofeczenistwa musza funkcjonowac zasady, wobec ktérych wszyscy
s3 réwni. W tym przypadku prawo karne jest gwarantem poczucia, ze sprawie-
dliwo$¢ zostanie wymierzona.

Drugim aspektem spofecznego poczucia sprawiedliwosci jest wiara w nie-
uchronnos$¢ kary za popetnione przestgpstwo. Osoba konsumujaca tresci,
na przyklad w podcastach, oczekuje informacji, ze organy scigania schwyta-
ly sprawce i zostal on osadzony wspétmiernie do popetnionego czynu. Jest to
element, ktéry dodatkowo wzmacnia poczucie bezpieczeristwa publicznego.
Niejednokrotnie jednak, jak mozna dowiedzie¢ si¢ z wielu podcastéw, spra-
wiedliwo$¢ nie zostaje wymierzona, poniewaz nie wykryto sprawcy przestep-
stwa. Takie sytuacje bulwersuja opinie spoteczna, a takze buduja poczucie braku
kompetencji organéw $cigania.

Obcowanie z kulturg od zawsze wyzwala w odbiorcach réznego rodzaju
emocje. Poczawszy do czaséw antycznej Gregji, kiedy w teatrach wystawiano
tragedie, celem byto ,,obudzenie litosci i trwogi dokonywujacej ukojenia i zréw-
nowazenia uczué tego rodzaju”*. Poprzez stowa o ukojeniu i zréwnowazeniu
uczu¢ mozna rozumie¢ osiagniecie stanu (gr.) katharsis, czyli oczyszczenia®®.
Poznawanie tresci o prawdziwych zbrodniach moze wyzwala¢ w odbiorcach sil-
ne uczucie empatii do ofiary lub jej bliskich.

We wspédtczesnych czasach konsumowanie tresci kryminalnych jest dla wi-
dzéw instynktownie atrakcyjne, poniewaz zapewnia euforyczny przyplyw adre-
naliny. W rezultacie opowiesci o okruciestwach uzalezniaja i stanowia kanat
dla najbardziej pierwotnych uczu¢ spoteczeistwa, takich jak: strach, pozadanie
i ztos¢. Co wigcej, jak stwierdza socjolog i kryminolog Scott Bonn: ,,Pod wielo-
ma wzgledami seryjni mordercy sa dla dorostych tym, czym filmy o potworach
dla dzieci — czyli straszna zabawa! Jednak przyjemno$¢, jaka dorosly czerpie

> P. Sztompka, Sprawiedliwosé, [w:] Fundamenty dobrego spoteczeristwa. Wartosci, M. Bogunia-
-Borowska [red.], Wydawnictwo Znak, Krakéw 2016, s. 234-235.

4 A. Szahaj, Jaka wspélnota?, Instytut Badari nad Gospodarka Rynkowa, Gdarisk 2010, s. 48.

> Arystoteles. Poetyka, ttum. S. Siedlecki, Fundacja Nowoczesna Polska, s. 10.

546 Tamze.
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z ogladania seryjnych mordercéw, moze by¢ trudna do przyznania i moze na-
wet wywolaé poczucie winy. (...) badania wykazaty, ze wiele 0s6b nazywa swoja
fascynacje seryjnymi mordercami grzeszna przyjemnoscia .

Instynkt przetrwania jest naturalnym odczuciem kazdego cztowieka. Dotyczy
to wszystkich podstawowych zachowarn, ktére pomagaja zachowa¢ zycie i zdro-
wie. Najbardziej typowe przyklady, to unikanie niebezpieczeristwa, zdobywanie
jedzenia i poszukiwanie schronienia’*®. Historie o przestgpstwach z jednej strony
moga stanowic ,,instrukgcj¢ zbrodni”, ale z drugiej moga by¢ instrukeja przetrwa-
nia. Stuchacze podcastéw otrzymujg szereg przykladéw sytuacji, w ktérych na
niewinne osoby moze czyha¢ niebezpieczenistwo. Otrzymuja takze opisy wstep-
nych zachowari sprawcéw, ktore moga zapowiada¢ zte zamiary lub atak.

4.4. SPOLECZNE ODDZIALYWANIE TEMATYKI KRYMINALNE]
W MEDIACH - ZAGROZENIA

Publikowanie tresci pokazujacej przemoc i wulgarno$¢ nigdy nie odbija si¢ bez
echa, zwlaszcza jesli sq przekazywane $rodkami mediéw masowych. W niniej-
szym podrozdziale zostang opisane dwa rodzaje zagrozeri zwiazanych z komu-
nikowaniem o przemocy. Istotng kwestiag w rozwazaniach nad spotecznym od-
dziatywaniem tematyki kryminalnej w mediach, a szczegdlnie w podcastach,
jest nieograniczona dostgpnos¢ do tresci o wysoce niecenzuralnym przekazie.
W zwigzku z tym zostang przedstawione wyniki analizy jednego z najpopular-
niejszych podcastéw pod katem uzytego jezyka w opisach zbrodni. Co wigcej,
zostanie opisane zagrozenie plynace z nasladownictwa wzorcéw zachowania
rozpowszechnianych przez media masowe, w tym podcasty, w zakresie przemo-
cy i popetniania przestgpstw.

Scharakteryzowane ponizej zagrozenia sa szczegdlnie istotne w kontekscie
ochrony dzieci i mlodziezy. Jak podkresla Marek Sokotowski: ,Mlodziez nasladu-
je zachowania agresywne ogladane w filmach, rozwija je i uogélnia na inne sytu-
agje, a liczne sceny przemocy, ktére obserwuje w telewizji czy w grach kompute-
rowych moga powodowa¢ szereg negatywnych zmian w jej psychice: formowanie
si¢ agresywnego zachowania, wzrost poziomu agresji w zachowaniu dzieci wobec
réwiesnikéw, pobudzanie agresywnych fantazji, swoiste znieczulenie wobec scen
agresji i jej akceptacja jako zjawiska powszechnie wystepujacego wsréd ludzi™>®.

>7 S.A. Bonn, What Drives Our Curious Fascination With Serial Killers?, https://tiny.pl/dr2gq,
[dostep: 19.03.2024].

> E. Sanchez, Ludzkie instynkty — gars¢ podstawowych informacji na ten temat, heeps://tiny.pl/
dr27c, [dostep: 19.03.2024].

> M. Sokotowski, Telewizyjny swiat agresji, ,Edukacja Medialna”, 1998, nr 4, s. 19.
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Sposréd szerokiej gamy podcastéw o tematyce true crime szczegdlnie wyrdz-
nia si¢ podcast pt. ,Dorwa¢ besti¢” pod wzgledem drastycznosci i wulgarno-
$ci opiséw zbrodni. Opowiadane przez autoréw historie seryjnych mordercéw
obfitujag w dosadne opisy bestialskich zbrodni, bezczeszczenia ciat oraz innych
aktéw nieprzyzwoitych. W celu przedstawienia skali zagrozenia, przeanalizowa-
no grupg podcastéw z pierwszego roku publikowania audycji. Ponizsza tabela
(Tabela 3) przedstawia zestawienie fragmentéw odcinkéw z najbardziej kontro-
wersyjnymi opisami.

Tabela 3. Zestawienie kontrowersyjnych fragmentéw podcastu ,,Dorwa¢
besti¢”

Tytut odcinka Fragment opisu

»Skuwa jej rece kajdankami, ktadzie na tylnym siedzeniu
i prébuje dusi¢ plastikows torba. (...) Sfrustrowany
Edmund wyciaga néz i dzga ja wielokrotnie. W korcu
podrzyna jej gardto. Wyciaga z bagaznika Anite i dzga
ja wielokrotnie swoim drugim, dtuzszym nozem. (...)
Zabiera ze soba zwloki Mary Ann, a Anicie odcina
glowe, reszte ciata gdzie$ porzucajac. W domu Kemper
rozbiera i ¢wiartuje Mary Ann”.

»Ed Kemper — po raz pierwszy
zabit w wieku 15 lat™!

»Uprawia seks ze zwlokami, ¢éwiartuje je i w korcu sig
ich pozbywa”.
»Obcina jej glowe, z ktdra pdzniej uprawia seks. Obcina
jej jezyk 1 krtan, ktore pdzniej wrzuca do niszczarki
$mieci w zlewie”.

,Karol Kot — skazany na kare »Zaczatem ciosem od dotu dZga¢ ja nozem w okolice
$mierci przez powieszenie”>> brzucha i serca”.

»Dusiciel z Bostonu —
uwielbiat dusi¢ kobiety ich

poriczochami”

,Sledczy znajduja kobiete z roztozonymi nogami
i butelka wina wcisnigta w pochwe”.

,1l Mostro di Firenze — zabijat »(...) jest naga na ciele wiele ran ktutych. (...) kto$
zakochane pary”>* wyciat jej narzady plciowe”.

»(...) zadala mu 37 cioséw nozem. Potem obdarta jego
ciato ze skéry, ktdra zawiesita na drzwiach od pokoju.

,Katherine Mary Knight — Ciato natomiast zabrata do kuchni. Odcieta Johnowi
podata zwloki meza podczas glowe i ugotowata na niej zupe. Wycigta mu takze
rodzinnego obiadu™ posladki, z ktérych usmazyta kotlety. Parujacy obiad

z ziemniakami i sosem czekal na dzieci. Na szczeécie nie
zdazyly si¢ nim poczgstowac”.
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Tytut odcinka Fragment opisu

»~Andriej Czikatito — kochat jes¢ | ,Sprawca prébowat jg zgwalci¢, skatowal, odgryzt jeden
ludzi”>® z sutkéw i udusit”.

»W papierowej torbie policjanci znajduja natozong
na czaszke, niczym czapke twarz kobiety. (...) Cztery
czaszki wiericzace nogi 16zka, abazury lamp i obicie

»Ed Gein — tworzyl przedmioty

codziennego uzytku 7 ludzkich fotela zrobione z ludzkiej skéry, kétko do rolety zrobione

z kobiecych ust, miski z ludzkich czaszek, ludzkie serce

»556
mwlok w torbie papierowej, maski ze skéry zdartej z kobiecych
twarzy, pas z ludzkich sutkéw, stréj ze skéry cztowieka,

pudetko zawierajace spreparowane narzady plciowe”.
»Wielki rondel, w kedrym lezq czgéci ciala. (...) Szczatki
»=Ludozerca z Duisburga pocigtej na kawatki dziewczynki, jej ramiona s3 utozone

— uwielbiat duszenie, réwno na pélce zamrazalnika po to, by tatwo bylo je
¢wiartowanie i kanibalizm™ | wrzuci¢ na patelni¢. Na kofczynach dziecka wida¢ slady

zebéw”.

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Najistotniejszym aspektem publikowania tak drastycznej tresci jest to, ze tre-
§ci te w zaden sposéb nie sa oznaczone jako nieprzyzwoite i potencjalnie szko-
dliwe. Podcast ,,Dorwa¢ besti¢” jest publikowany gtéwnie w trzech miejscach:
na stronie rmfon.pl, na platformie YouTube oraz na platformie Spotify. W zad-
nym z tych trzech miejsc nie ma zadnych oznaczed lub komunikatéw o tym
informujacych. Ostrzeganie o drastycznych tresciach jest istotne ze wzgledu na
ochrong dzieci, miodziezy, 0s6b wysoko wrazliwych oraz oséb z zaburzeniami
psychicznymi (zdiagnozowanymi lub nieujawnionymi), dla ktérych kontakt

550 P, Skowron, Dorwac bestie, Ed Kemper — po raz pierwszy zabit w wicku 15 lat, heeps://tiny.
pl/dgl6f, [dostep: 16.03.2024].

1 P Skowron, Dorwaé besti¢, Karol Kot — skazany na karg Smierci przez powieszenie, https://
tiny.pl/dgl 6w, [dostep: 16.03.2024].

552 P Skowron, Dorwaé bestie, Dusiciel z Bostonu — uwielbial dusic kobiety ich poriczochami,
https://tiny.pl/dgl162, [dostep: 16.03.2024].

553 P Skowron, Dorwa¢ bestie, I/ Mostro di Firenze — zabijat zakochane pary, hteps://tiny.pl/
dgl6s, [dostep: 16.03.2024].

% P. Skowron, Dorwaé bestie, Katherine Mary Knight — podata zwloki meza podczas rodzinnego
obiadu, hteps://tiny.pl/dglvr, [dostep: 16.03.2024].

5% P, Skowron, Dorwaé bestie, Andriej Czikatito — kochat jes¢ ludzi, https://tiny.pl/dglvd, [do-
step: 16.03.2024].

5% P, Skowron, Dorwaé bestie, Ed Gein— tworzyt przedmioty codziennego uzytku z ludzkich zwlok,
hteps://tiny.pl/dglv5, [dostep: 16.03.2024].

557 P, Skowron, Dorwad bestie, Ludozerca z Duisburga — uwielbiat duszenie, éwiartowanie i ka-
nibalizm, https://tiny.pl/dglvk, [dostep: 16.03.2024].
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z takimi tre$ciami jest grozny ze wzgledu na ewentualne wyzwolenie niebez-
piecznych zachowan. Oprécz tego, kontakt z drastycznymi treciami moze
wzbudzaé nastgpujace emocje: obrzydzenie, niepokéj, ostupienie, przygnebie-
nie i skutecznie obnizy¢ nastréj.

Specyfika tresci publikowanych w nowych mediach ma to do siebie, ze jest do-
stgpna non stop. W przeciwieistwie do programéw telewizyjnych znakowanych
jako nieodpowiednie dla mtodocianych i wrazliwych, ktére moga by¢ publikowa-
ne tylko poza czasem chronionym, czyli od 23:00 do 6:00°%®. Dzicki tym regu-
tom istnieje mniejsze zagrozenie, ze do matoletnich trafig tresci dla nich nieodpo-
wiednie. Mozna ubolewad nad tym, ze w Internecie takie reguly nie obowiazuja.
Nawet jesli podcast kryminalny ma premier¢ w péznych godzinach wieczornych/
nocnych, to i tak od tego momentu jest dostgpny caly czas, dopdki ktos go nie
usunie. Kazda tre$¢ w sieci jest w ciagtym stanie dostgpnosci dla kazdego, co moze
stanowi¢ istotne zagrozenie w przypadku tresci szkodliwych.

Niektére kanaty podcastowe przed emisja kazdego swojego odcinka zamiesz-
czajg ostrzezenie. Praktyke taka stosuje podcast ,,Mystery TV”, ktéry zamieszcza
komunikaty jak ponizej (Rysunek 4):

Rysunek 4. Widok komunikatu ostrzegawczego w podcascie ,,Mystery TV”

Opowiadania na kanale MysteryTV mogg nie by¢ odpowiednie
dla os6b ponizej 16 roku zycia, a takze dla osob wrazliwych.

W opowiadaniach mogg pojawic sie wulgaryzmy,
brutalne opisy, tresci drastyczne i szokujgce.

Stuchasz wytgcznie na wlasng odpowiedzialnosc.

P Pl ) 00074229 0 ¢ @ O K] D2

Piaskowy dziadek - CreepyPasta [PL]
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Zrédto: Mystery TV, Piaskowy dziadek — CreepyPasta [PL], https:/tiny.pl/
dr272, [dostep: 16.03.2024].

5% KRRiT, Oznaczenia audycji, hetps:/Iwww.gov.pl/web/krrit/oznaczenia-audycji, [dostep:
16.03.2024].
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Ostrzezenie to, cho¢ dobrze, ze si¢ pojawia, jest jednak nie do korica sku-
teczne. Otdz wyswietla si¢ tylko na platformie YouTube, a podcast jest do-
stepny takze na platformie Spotify, gdzie stuchacze nie maja mozliwosci zapo-
znad si¢ z nim, poniewaz forma wizualna nie jest tam dostgpna. By méc sku-
tecznie ostrzec wszystkich stuchaczy, nalezatoby nagra¢ ostrzezenie w formie
dzwickowe;.

Zjawisko nasladownictwa w zakresie popelniania przestgpstwa wedle zasad
i scenariusza poznanego za posrednictwem mediéw jest znane w naukach kry-
minalistycznych i psychologicznych. Badania nad efektem (ang.) copycar zostaly
zapoczatkowane przez socjologéw w latach 70. XX wieku. W 2004 roku zja-
wisko to zostato zbadane i szeroko opisane przez amerykanskiego behawioryste
Lorena Colemana w publikacji 7he copycat effect: How the media and popular
culture trigger the mayhem in tomorrow’s headlines>. Istota efektu copycat jest sita
masowej komunikagji i kultury w upowszechnianiu tresci kryminalnych, ktéra
moze wywota¢ epidemi¢ podobnych zachowa>®.

W historii kryminalistyki jest znanych wiele spraw, w ktérych sprawca dzia-
tat jako$ nasladowca innego przestgpcy poznanego za posrednictwem mediéw
(telewizji, radia, prasy, kinematografii itd.). Do najglo$niejszych spraw nale-
zy historia postrzelenia prezydenta Stanéw Zjednoczonych Ronalda Reagana
w marcu 1981 roku. Napastnik, John Warnock Hinckley, postrzelit prezydenta
oraz trzy inne osoby, dziatajac pod wptywem filmu pt. , Takséwkarz” w rezyserii
Martina Scorsese i chcac by¢ jak gtéwny bohater Travis Bickle™®'.

Znacznie bardziej tragiczne wydarzenia powodowane efektem copycar mia-
ty miejsce w Wielkiej Brytanii w latach 80. XX wieku. Brytyjski sprzedawca
antykéw, Michael Ryan, inspirowany Sylvestrem Stallone w filmie ,Rambo”
zamordowal 16 0séb strzelajac do nich, a niektérych dodatkowo rozjezdzajac
samochodem. Na korcu popetnit samobdéjstwo’*?. Podobnie tragiczna jest hi-
storia 19-letniego Joshui Cooke’a, ktéry bedac pod wplywem wizerunku gléw-
nego bohatera filmu ,Matrix” zastrzelit swoich rodzicéw’®. W Polsce takze sa
znane sprawy motywowane nasladownictwem postaci z mediéw masowych.
W 2016 roku w Warszawie doszto do zabdjstwa ttumaczki jezyka wloskiego
przez Kajetana Poznariskiego. Sledztwo dowiodto, ze zabéjca byt zafascynowany

% L. Coleman, The copycat effect: How the media and popular culture trigger the mayhem in
tomorrow’s headlines, Paraview 2004.

50 Tamze, s. 1.

61 Wyborcza.pl, 30 lat temu Ronald Reagan zostal ranny, hteps://tiny.pl/dgf6j, [dostep:
15.03.2024].

562 Crime&Investigation, The Hungerford Massacre, https://tiny.pl/dr2rq, [dostep: 16.03.2024].

563 T. Jackman, Virginia Teenager Pleads Guilty to Murdering Parents, https://tiny.pl/dglrz,
[dostep: 16.03.2024].
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postacig Hannibala Lectera z powiesci Czerwony smok i filmu ,Milczenie owiec”.
W zwigzku z tym otrzymat przydomek ,Hannibal z Zoliborza”%,

Rozpowszechniane w Internecie straszne historie — creepypasta — takze sta-
nowig zagrozenie, szczeg6lnie dla dzieci i miodziezy. W Stanach Zjednoczo-
nych jest znana historia dwéch 12-letnich dziewczyn (Morgan Geyser i Anissa
Weier), ktére zorganizowaty atak z nozem w r¢ku na swoja kolezanke. Jedna
z napastniczek dZgneta ofiarg 19 razy dziatajac w imi¢ Slendermana — fikcyjne;j
postaci-demona ze strasznych historii publikowanych w Internecie. Nastolatki
uwierzyly, ze demon porywa dzieci w lasach, parkach i miejscach odosobnio-
nych. Aby tego unikna¢ musza ztozy¢ mu ofiar¢ w postaci kolezanki oraz tym
samym zostang uznane za wyznawczynie Slendermana, a on nie skrzywdzi niko-
go z ich rodzin. Ofiara ataku nozowniczek cudem przezytas®.

4 E. Sitek, Hannibal z Zoliborza, https://gazeta.policja.pl/997/archiwum-1/2021/numer-
-3-032021/200773,Hannibal-z-zoliborza.html, [dostgp: 16.03.2024].

565 W. Tomaszewska, 12-latki cheialy zabié kolezanke dla Slendermana. Teraz jedna z nich wyjdzie
na wolnosé, hteps://tiny.pl/dr2rd, [dostep: 16.03.2024].
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PODCAST JAKO NARZEDZIEW AUDIO
CONTENT MARKETINGU

5.1. PRAKTYKA STOSOWANIA CONTENT MARKETINGU
W INTERNECIE

Podcast jako dzwigkowa forma przekazywania tre$ci moze by¢ wykorzystywany
do wielu celéw, jednym z nich jest komunikacja marketingowa. Tresci audialne
umozliwiaja dotarcie do szerokiej publicznosci oraz budowanie zaangazowania
i lojalnosci wéréd stuchaczy. Wraz z rozwojem Internetu i marketingu inter-
netowego powstaly nowe, bardziej skuteczne formy promowania produktéw
i ustug. Jedna z nich jest content marketing, czyli oferowanie réznych débr po-
przez dostarczanie wysokiej jakosci tresci odpowiadajacych na potrzeby i zain-
teresowania klientéw.

Marketing to szereg dziatari podejmowanych przez firmy w procesie ofero-
wania produktéw i ustug o okreslonej wartosci. W gruncie rzeczy marketing to
forma komunikagji rynkowej miedzy firma a grupa docelowa. Komunikacja mar-
ketingowa jest czgécig komunikacji spolecznej, ktdra definiuje sig jako ,proces
wytwarzania, przeksztalcania i przekazywania informacji pomigdzy jednostkami,
grupami i organizacjami spolecznymi”®. W zakresie komunikacji marketingo-
wej to wytwérey dobr i ustug komunikujg swojemu otoczeniu rynkowemu (czyli
klientom i potencjalnym klientom) swoje wartoéci i wszelkie cechy charaktery-
styczne, ktore wyrdzniaja je od innych. Komunikacja odbywa si¢, migdzy innymi,
poprzez publikacj¢ réznego rodzaju tresci (ang.) content, ktore sa dystrybuowane
réznymi kanatami — jednym z nich jest Internet. Réwnolegle z rozwojem tego
medium, technologii informatycznych, mediéw spotecznosciowych i urzadzen
mobilnych, zaistniala naturalna potrzeba przeniesienia cz¢sci dziatan marketingo-
wych do sieci i tak, juz w latach 90., powstat marketing internetowy, zwany takze
e-marketingiem, ktéry byt nowa jakoscia w komunikacji rynkowej. Poczatkowo
firmy tworzyly jedynie swoje strony firmowe prezentujace produkty lub opisujace
ustugi. Z czasem dziatania te ewoluowaly, a aktualnie elementy skladowe mar-

566 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Astrum, Warszawa 2004, s. 11.
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ketingu w sieci, to: content marketing, video marketing, kampanie e-mailingowe,
dziatania w mediach spotecznosciowych, marketing szeptany, marketing wiruso-
wy, dziatania w blogosferze, remarketing, kampanie linkéw sponsorowanych, re-
klamy internetowe , SEO oraz e-public relations®.

Marketing internetowy nie koncentruje si¢ tylko na budowaniu wizerunku
firmy oraz wspieraniu sprzedazy, ale takze ze wzgledu na mozliwosci jakie daje
Internet, ukierunkowuje si¢ na angazowanie odbiorcéw do przyjecia okreslonej
postawy i podjecia okreslonych dziatan. Firmy mobilizuja swoich odbiorcéw
nie tylko do aktywnosci zakupowej, ale takze do réznych form wyrazania swojej
opinii. Jest to aspekt, ktéry w znacznym stopniu wyréznia e-marketing, po-
niewaz sprawia, ze komunikacja rynkowa staje si¢ dwukierunkowa. Odbiorca
dysponuje mozliwoscia prowadzenia interaktywnego dialogu z firma. Co wie-
cej, konsument wybiera przede wszystkim te marki, ktére maja dla niego cos

568

cieckawego do zaproponowania’®®. Decydujg o wyborze tresci i kanaléw oraz

wskazuja, ktére tresci mozna uznaé za wartosciowe i czy beda angazowac sig
w promowanie ich poprzez udostgpnienie w sieci’®.

W zwiazku z tym, ze Internet umozliwia marketingowi komunikacje dwu-
stronng, zmienilo si¢ podejscie do reklamowania, czyli wysylania komunikatéw
perswazyjnych. Pierwotnie reklama miata ,krzycze¢” do konsumentéw i w ten
sposéb naktoni¢ ich do okreslonego dziatania. Aktualnie, wigksza skutecznos¢
odnotowuje si¢ w strategii ,stuchania” w celu dotarcia do klienta i nawigzania
z nim relacji’”’. Owag strategi¢ realizuje si¢ poprzez (ang.) inbound marketing,
czyli ,sztuke bycia odnajdywanym w Sieci za posrednictwem witryn, ktére cie-
sza sic popularnoscia wéréd okreslonej grupy docelowej™”". Scidlej okreslajac,
s to dziatania majace na celu zachgcenie internauty do wejscia na strong inter-
netowa marki i wykonanie na niej konkretnej czynnosci. Aktywnoscia ta, czy-
li konwersja, moze by¢ pozostawienie swoich danych kontaktowych, podanie
adresu e-mail, rejestracja w newsletterze lub zalozenie konta w serwisie. W celu
umozliwienia internaucie odnalezienia firmy w sieci, podejmuje si¢ szereg okre-
Slonych dziatari. Przede wszystkim nalezy ustali¢ kierunki dziatania, zrozumie¢
cele i potrzeby odbiorcédw tresci oraz przeanalizowa¢ dziatania konkurencji. Po
drugie, sztuka odnajdywania konkretnej firmy w sieci opiera si¢ o dziatania

57 M. Tobiasz, W. Szymanski Content Marketing. Wspdlczesny poradnik po marketingu tresci,
Wydawnictwo Newsline, Rzeszéw 2016, s. 14.

568 J. Kasprzycki-Rosikod, J. Pitakowski [red.], Crowdsourcing, Jak angazowaé konsumentéw
w Swiat marek, One Press, Helion, Gliwice 2013, s. 16.

5% A. Piwowarska, Autentycznosé przycigga, One Press, Helion, Gliwice 2015, s. 154.

70 Tamze, s. 21.

57! B. Halligan, D. Shah, Inbound Marketing. Daj si¢ poznac w Google, serwisach spolecznosciowych
i na blogu, Helion, Gliwice 2010, s. 13.
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bazujace na danych analitycznych Internetu. Na przyktad poprzez dobranie
odpowiednich fraz i pozycjonowanie witryny w kontekscie okreslonych celéw.
Treéci sa publikowane na specjalnie zatozonych blogach, ukierunkowanych na
zainteresowania odbiorcéw oraz udostgpniane w serwisach spotecznosciowych.
Kolejny etap strategii (ang.) inbound marketingu, to przeksztatcenie ,,0s6b za-
interesowanych” marka w klientéw. W tym zakresie zazwyczaj prakeykuje sie,
miedzy innymi, wykorzystanie systeméw CRM (ang.) customer relationship ma-
nagement (narzedzie stuzace do budowania, utrzymywania i poprawiania rela-
qji z klientem) oraz (ang.) cookies’”* (,informacje umieszczane w urzadzeniach
koricowych uzytkownikéw ustug, przez przedsigbiorcéw $wiadczacych ustugi
w sieciach telekomunikacyjnych, a nastgpnie wykorzystywane do réznych ce-
16w zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig”™”?). Finalnym etapem inbound
marketingu jest podtrzymywanie dobrych relacji z klientami i sprawienie, aby
polecali marke innym osobom. Przyjmuje sig, ze jego istota, to z jednej strony
sztuka odnajdywania firmy w sieci, a z drugiej — sztuka wystuchania klienta.
W marketingu nosi to nazwe insight konsumencki, czyli ,,najwazniejsze spo-
strzezenia, obserwacje lub synteza obserwacji na temat konsumenta, jego po-
trzeb, pogladéw i motywdw postgpowania”’*. Powyzszy stosunek do klienta
wpisuje si¢ takze w marketing (ang.) human to human, czyli rezygnacj¢ z trakto-
wania potencjalnego klienta tylko jako (ang.) zarger (grupa docelowa) lub (ang.)
lead (potencjalnie cenny kontakt), na rzecz dostrzezenia w kliencie czlowieka
z ludzkimi potrzebami i problemami.

Zaobserwowano zmiang postawy konsumentéw wobec przekazéw reklamo-
wych w miar¢ rozwoju marketingu internetowego. Ogromna liczba komunika-
téw perswazyjnych, jakie s3 dostarczane odbiorcom spowodowata ich obojet-
no$¢ wobec tych przekazéw, a nawet celowe ignorowanie ich w sieci. Zjawisko
to nazwano ,$lepota banerows’, czyli ,zdolnoscia do pomijania wzrokiem ele-
mentéw stron internetowych, ktére przypominaja baner reklamowy””. Na-
chalno$¢ reklamodawcéw moze wywoltywaé irytacje wéréd odbiorcéw i tym
samym dziatania marketingowe moga odnies¢ skutek odwrotny do zamierzo-
nego. Swiadomos¢ konsumencka rozwingta sie na tyle, ze odbiorcy nie ulegaja
juz perswazji ukrytej w tradycyjnych reklamach, lecz potrzebuja tresci, kedre
poszerzg ich wiedzg i rozwiazg problemy. W poszukiwaniu lepszych, bardziej

572 M. Brzozowska-Wo$, Inbound marketing a skuteczna komunikacjia marketingowa, Marketing
i Rynek, 2014, nr 8, s. 39.

573 S. Piatek, Prawne warunki stosowania cookies, Internetowy Kwartalnik Antymonopolowy
i Regulacyjny, 2015, nr 6(4), s. 50.

74 P. Gajewska, Consumer insight — welad w dusze klienta, Marketing i Rynek”, 2017, nr 7, 5. 212.

575 N. Chrobot, O tym, czego oczy nie widzialy — zastosowanie eye trackingu w badaniach stron
internetowych, [w:] Czlowiek zalogowany 3. Réznorodnosé sieciowej raeczywistosci, 2014, s. 62.
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skutecznych metod dotarcia do obecnych i przysztych klientéw, marketingowcy
odnalezli ten potencjal w content marketingu.

Marketing tresci (ang.) content marketing to strategiczne podejscie do mar-
ketingu definiowane jako proces skupiajacy si¢ na tworzeniu i dystrybucji war-
to$ciowych tresci. Zaréwno w sektorze B2C°, jak i B2B>” celem jest przycia-
ganie oraz utrzymywanie uwagi $cisle okreslonej grupy docelowej wokét $wia-
ta marki’’®. Jak wynika z definicji, ,marketing tresci” funkcjonuje w oparciu
o dwa filary. Jeden z nich to tworzenie unikatowych i wartosciowych tresci,
odpowiadajacych na (ang.) insight konsumencki. Firmy tworza tresci o swo-
ich produktach lub ustugach z szerokim wyjasnieniem, w jaki sposéb z nich
korzysta¢ i jakie korzysci sa z tym zwigzane. Drugi filar to dystrybucja wyse-
lekcjonowanych tresci, ktére stworzyli inni (ang.) content curation’”. Z punktu
widzenia strategii sprzedazowej, celem content marketingu jest zainteresowanie,
zaangazowanie i pozyskanie osob zainteresowanych z danej grupy docelowej
poszukujacych informacji, na podstawie ktérych podejmuja dziatania przyno-
szace zysk marce. Natomiast z perspektywy strategii wizerunkowej celem mar-
ketingu tresci jest budowanie silnej marki bedacej ekspertem w danej dziedzinie
oraz podtrzymywanie trwatych relacji marki z klientami.

Jednym z najbardziej pozadanych kierunkéw w tworzeniu contentu w celach
marketingowych jest dazenie do tego, aby byla to tres¢ ponadczasowa. Pojawia
si¢ pojecie (ang.) evergreen content (w dostownym ttumaczeniu ,,zawsze zielone/
$wieze tresci”) — to tresci zawsze aktualne, przydatne i dostarczajace warto$cio-
wych oraz praktycznych informacji. Generalnie, sg to tresci, ktérych odbiorca
poszukuje w momencie publikacji materiatu, ale by¢ moze bedzie ich potrze-
bowat takze w pdiniejszym czasie®. Evergreen content to tresci, ktére przez lata
przynosza korzysci takze marce, poniewaz stale buduja jej wizerunek i widocz-
no$¢ w sieci. Zaktada si¢ wigc, ze aby stworzy¢ wysokowartosciowa tres¢, ktora
bedzie aktualna dlugoterminowo, trzeba poswieci¢ wigksza ilo$¢ czasu, pracy
i naktadéw finansowych. Publikacja tego rodzaju tresci w sieci pozwala na od-
bidr satysfakcjonujacego zwrotu z inwestycji, poniewaz tre$¢ umieszczona w In-
ternecie jest dostgpna w nim na zawsze (pod warunkiem, ze nikt jej nie usunie).

Marki decydujace si¢ na tworzenie kampanii content marketingowych obieraja

576 B2C (ang.) — business to consumer — model dziatalnosci gospodarczej, w ktdrym przedsiebior-
stwa sprzedaja swoje produkty lub ustugi bezposrednio konsumentom korcowym.

577 B2B (ang.) — business to business— model dziatalnosci gospodarczej, w kedrym przedsigbiorstwa
sprzedaja swoje produkty lub ustugi innym przedsigbiorstwom.

578 B. Stawarz-Garcia, Content marketing i social media. Jak przyciggngd klientéw, Wydawnictwo
Naukowe PWN SA, Warszawa 2019, s. 11.

79 Tamze, s. 11.

580 M. Tobiasz, W. Szymanski Content Marketing. Wspdlczesny poradnik po marketingu tresci,
Wydawnictwo Newsline, Rzeszéw 2016, s. 98.
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pewng strategi¢ dziatad, ktéra stuzy wypracowaniu jak najlepszych efektéw.
Pierwszym krokiem jest okreslenie grupy docelowej, do ktérej bedzie kierowana
kampania. Jak juz zostato wcze$niej wyjasnione, wspétczesni konsumenci nie s
biernymi odbiorcami komunikatéw handlowych, ale aktywnymi uczestnikami
dialogu, posiadajacymi swoje cele i nimi kierujacymi si¢ przy wyborze produk-
téw lub ustug. Potencjalni klienci nie oczekuja juz standardowych informacji
o produkcie, ale o korzysciach z nim zwigzanych. W zwiazku z tym faktycznym
ytowarem” na sprzedaz stajg si¢ konkretne warto$ci, w ktérych tworzeniu klien-
ci chcg mie¢ udzial.

Ze wzgledu na interaktywny charakter komunikacji marketingowej, identy-
fikujac grupe docelowa nie wystarczy tylko okresli¢ danych demograficznych,
ale takze ich potrzeby, oczekiwania oraz emocje, jakie im towarzysza. Doglebna
analiza tych czynnikéw pozwoli na lepsze zrozumienie probleméw i motywéw
dziatania klientéw. Taka wnikliwa analiza jest najlepszym punktem wyjscia do
stworzenia interesujacych i angazujacych tresci.

Istotng kwestia w rozpoznaniu grupy docelowej jest takze zgromadzenie jak
najbogatszej wiedzy na temat sposobu poszukiwania informacji przez osoby,
ktére mogg sta¢ si¢ potencjalnymi klientami danej firmy. Najwazniejsze w tym
zakresie s3 informacje dotyczace tego: jak poruszaja si¢ w sieci (z jakich kanaléw
komunikacji korzystaja, jakie strony odwiedzaja, jakie preferuja materiaty), jak
korzystaja z konkretnej strony internetowej (sposdb poruszania si¢ w serwisie,
najchetniej wybierane podstrony, ilos¢ spedzonego tam czasu), jakie urzadzenia
preferuja (komputer, smartfon, tablet itp.), jakich informacji poszukuja (o pro-
dukcie, o sposobie uzytkowania), jakich oczekujg korzysci (np. z uzytkowania
danego produktu)®®'.

Esencja w procesie okreslania grupy odbiorcéw tresci jest zbudowanie perso-
ny, czyli reprezentanta grupy docelowej, ktéry uosabia wszystkie lub wigkszos¢
najwazniejszych cech jej cztonkéw™®?. W celu poznania sylwetki reprezentanta
grupy nalezy jasno okresli¢: dane demograficzne (wiek, pte¢), dane geograficzne
(jezyk, lokalizacja), zainteresowania (kategorie i segmenty na rynku), uzywane
technologie (przegladarka i system operacyjny, sieci internetowe). Dodatko-
wo warto takze skonkretyzowa¢ takie informacje jak: cele i wyzwania persony,
jej motto zyciowe, jej problemy, sposéb robienia zakupéw w Internecie, na co
przeznacza swoje pieniadze i czas®®.

Po okre§leniu, czym charakteryzuje si¢ grupa docelowa, kolejnym krokiem
w budowaniu kampanii content marketingowej jest wyznaczenie celéw kampanii.
Zasadniczo firmy okreslaja dwa ogélne cele kampanii, ktérymi sa: kreowanie

81 Tamze, s. 48.
82 Tamze, s. 50.

585 B. Stawarz-Garcia, Content marketing i social media. Jak przycigengd klientéw, dz. cyt., s. 20-21.
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wizerunku marki (kampania wizerunkowa) lub zwigkszenie sprzedazy produk-
tow lub ustug (kampania sprzedazowa). W zakresie tych dwéch obszaréw firmy
definiuja szczegétowe cele, ktérymi moze byé: generowanie leadéw’*, budowa-
nie wizerunku eksperta, utrzymywanie stalych relacji i lojalnosci klientéw, bu-
dowanie ich zaangazowania, zwigkszenie ruchu na stronie, zmniejszenie liczby
porzuconych koszykéw w e-sklepie®®.

W budowaniu kampanii content marketingowej nie moze zabraknaé wyboru
odpowiednich narzedzi do dystrybugji tresci. Kanaly komunikacji z odbiorca-
mi dzieli si¢ na 3 kategorie: media wlasne (np. strona firmowa, blog, media
spolecznosciowe, e-mailing), media ptatne (np. artykuty sponsorowane, banery,
reklamy), media nabyte (tresci dystrybuowane przez uzytkownikéw — np. ko-
mentarze, opinie, recenzje, marketing szeptany)°*. Media wlasne nalezy okresli¢
jako fundamentalny zakres kanatéw komunikacji, ktére kazda marka powinna
mied, jesli jej celem jest przeprowadzenie skutecznej kampanii marketingowe;.
Co istotne, te podstawowe media s najmniej obciazajace dla firmy pod wzgle-
dem kosztéw, dlatego tym bardziej nie nalezy ich pomijaé. W doborze odpo-
wiednich kanatéw komunikacji firmy powinny przede wszystkim kierowa¢ sie:
tematyka contentu odpowiadajaca specyfice danego kanatu, oceng popularnosci
danych zagadnient w réznych kanatach, weryfikacja form dostarczanego conten-
tu, analiza kontekstu oraz sposobem komunikowania si¢ spotecznosci®®’.

Ostatnim etapem tworzenia kampanii w marketingu tresci jest ustalenie
harmonogramu publikacji przygotowanych materiatéw. Odpowiednio przy-
gotowany terminarz pozwala na zapewnienie spéjnosci publikowanych tresci
w réznych kanatach komunikacji. Wazne punkty w harmonogramie, to odpo-
wiednio dobrana czgstotliwos$¢ publikacji oraz momenty kontrolne, w ktérych
na biezaco monitoruje si¢ efekty kampanii i w razie potrzeby dokonuje si¢ od-
powiednich optymalizacji.

Budowanie harmonogramu powinno wpisywaé si¢ w zalozenia marke-
tingu czasu rzeczywistego (ang.) real time marketing — RT'M, ktéry jest stra-
tegia i praktyka natychmiastowego reagowania w kanatach cyfrowych na ze-
wnetrzne wydarzenia i bodZce’. Umiejgtnos¢ szybkiego reagowania wynika

*8% Lead to odbiorca — konsument lub przedsiebiorstwo, ktérych potencjat wskazuje na zainte-
resowanie oferowanymi produktami lub ustugami. Generowanie leadéw, to dziatanie marketingowe,
w kt6rym zasadniczym celem jest pozyskiwanie i tworzenie wartosciowej bazy klientéw. W. Swieczak,
W. Lukowski, Strategia lead generation jako wielokanatowy mechanizm wzrostu wspdlezesnego przed-
sighiorstwa, ,Marketing Instytucji naukowych i badawezych”, 2016, nr 3(21), s. 108.

5% M. Tobiasz, W. Szymaniski, Content..., dz. cyt., s. 58-59.

58 Tamze, s. 71.

%7 Tamze, s. 72.

585 R. Lieb, J. Szymanski, Content Elementarna czqstka marketingu, Wydawnictwo Znak, Krakéw
2018, s. 143.
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z przewidywania zainteresowani oraz potrzeb klientéw, a takze, co za tym idzie:
wstuchiwania si¢ w nie. Zastosowanie RTM w biznesie mozna podzieli¢ na zda-
rzenia zaplanowane i niezaplanowane. Do zdarzeri zaplanowanych, ktére moz-
na wpisa¢ do harmonogramu publikacji tresci naleza: wydarzenia brandingowe
(premiery produktéw, konferencje, wydarzenia z udzialem mediéw i klientéw),
inne spodziewane wydarzenia (wpisujace si¢ w cele biznesowe, strategie, obsa-
dzone zespotem przygotowujacym odpowiednie tresci) oraz dziatania bazujace
na analityce predykeyjnej (np. poprzez monitorowanie interakgji potencjalnych
klientéw z tresciami). Do zdarzeni niezaplanowanych, na ktére takze musi zna-
lez¢ si¢ miejsce w harmonogramie strategii content marketingowej naleza: dzia-
tania bazujace na interakeji z klientami (obstuga klienta, rozpatrywanie skarg,
interakcje spoleczno$ciowe) oraz doniesienia z ostatniej chwili (wlasciwe i ocze-
kiwane w danych okolicznosciach reagowanie na niespodziewane, sensacyjne
doniesienia, ktére zwykle nie s3 pozytywnymi wiadomogciami)®¥.

Istotnym etapem jest takze analiza i mierzenie efektéw po zakoriczeniu kam-
panii. Do najwazniejszych parametréw, na ktére marki powinny zwracaé uwage,
naleza: liczba wyswietleni, liczba unikalnych uzytkownikéw, liczba ponownych
wizyt, liczba i jako$¢ opinii, liczba udostepnien, liczba pozostawionych leadéw,
liczba zrealizowanych transakgji, a takze ilo$¢ czasu spedzonego na stronie oraz
wspotczynnik odrzucen®”. Do badania powyzszych wartosci stosuje si¢ odpo-
wiednie narzedzia, migdzy innymi takie jak: Google Analytics, Google Trends,
Sotrender lub Brand24. Odpowiednia analiza wynikéw ilosciowych i jako$cio-
wych kampanii pozwala na wyciagniecie wnioskéw na temat opinii o marce,
zachowan uzytkownikdw, a takze daje oglad na ogdlna sytuacje w sieci, w dane;j
branzy.

Kwintesencja content marketingu jest tre$é, aczkolwiek forma przekazu jest
réwnie istotna. Czlowiek do korzystania z Internetu uzywa dwéch zmystéw:
wzroku i stuchu oraz trzech umiejetnosci: czytania, ogladania i stuchania.
Ogromnym potencjatem w marketingu tresci jest mozliwos$¢ korzystania z rz-
nych form i w ten sposéb docierania do grup docelowych poprzez rézne kanaly
komunikacji.

Podstawowa forma tresci jest artykut. Tekst to réwnocze$nie najstarsza for-
ma wystepujaca w content marketingu, ktorej dwa gtéwne rodzaje, to artykut
ekspercki i artykut sponsorowany. Artykutl ekspercki to tekst ,,0 wysokiej war-
toéci merytorycznej, zawierajacy specjalistyczna wiedzg z réznych dziedzin™'.
Taki artykul powinien wyrézniad si¢ oryginalnoscia i przedstawia¢ temat w wy-
czerpujacy sposob. Profesjonalizm tresci w artykule eksperckim wplywa na

%9 Tamze, s. 146—153.
50 Tamze, s. 76.
M1 Tamze, s. 123.
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wizerunek marki jako eksperta w danej dziedzinie. Tekst powinien zawierad
specjalistyczne stownictwo, jednakze przekazywane w przystgpny i zrozumialy
sposdb. Z kolei artykul sponsorowany takze dotyczy jakiego$ konkretnego za-
gadnienia, lecz w kontekscie promocji marki. Jest to pewna forma nietradycyj-
nej reklamy, w ktérej o marce méwi si¢ posrednio. Prezentacja danego produktu
lub ustugi musi si¢ $cisle wigza¢ z omawiang kwestig w zakresie danego zagad-
nienia. Wskazanym jest, aby artykut sponsorowany byt urozmaicony zdjeciem,
grafika lub filmem wideo, dzigki czemu wzbudzi wigksze zainteresowanie i nie
bedzie si¢ kojarzy¢ z reklama,.

Gléwnym kanalem dystrybucji marketingowych tresci tekstowych, takich
jak artykuly, s blogi. Ogélna definicja méwi, ze blog to ,strona internetowa
bedaca wirtualnym dziennikiem, sktadajaca si¢ z kolejnych wpiséw autora blo-
ga i komentarzy jego czytelnikéw”>*%. Umozliwia to dwu- i wielostopniowa
komunikacj¢ miedzy autorem (blogerem) a czytelnikami”*. Najczesciej blogi
dzieli si¢ na blogi indywidualne (pisane prywatnie, przez osoby indywidualne)
oraz blogi firmowe (nazywane takze korporacyjnymi — pisane ,,przez firm¢/mar-
ke i/lub jej pracownikéw, majace charakter bardziej osobisty, ale jednoczesnie
scisle wpisane w dzialania firmy”>*). Cztery podstawowe typy blogéw to: infor-
macyjne (koncentrujace si¢ na prezentacji wszelkich nowosci, w szczegdlnosci
w tematyce zwiazanej z dziatalnoécig firmy lub organizacji), opinii (zawieraja-
ce opinie i poglady konkretnych oséb w okreslonej sprawie), zasobowe (zbiér
réznych materialéw interesujacych autora i czytelnikéw), edukacyjne (infor-
macje uzytkowe, nastawione na edukacj¢ w danym temacie)’”. Zazwyczaj na
blogach firmowych zamieszcza si¢ informacje fachowe dotyczace danej branzy,
informacje o nowinkach nierzadko przekazane w lekkiej, zartobliwej formie,
informacje o firmie i jej pracownikach oraz ciekawe i przydatne wyniki badan
branzowych>*.

Bardziej rozbudowang forma tekstowa w content marketingu jest e-book,
czyli ,ksigzka opublikowana w formie elektronicznej, pobierana przez uzyt-
kownikéw i przeznaczona do lektury na ekranie czytnika badz do wydruko-
wania”>”. Najwicksza zaleta e-bookdw, pod wzgledem marketingowym, jest
mozliwo$¢ wielokrotnego i dlugoterminowego przyciagania uzytkownikéw.

2 G. Mazurek, Blogi i wirtualne spolecznosci — wykorzystanie w marketingu, Wolters Kluwer
Polska Sp. z 0.0., Warszawa 2008, s. 15.

5% B. Gregor, D. Kaczorowska-Spychalska, Blogi w procesie komunikacji marketingowej, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Eddzkiego, £6dz 2016, s. 45.

% Tamze, s. 49.

5% Tamze, s. 49-50.

5% Tamze, s. 55.

7 A. Handley, C.C. Chapman, Tres¢ jest kluczowa. Jak tworzyé powalajgce blogi, podkasty, wideo,
e-booki, webinaria (i inne), Wydawnictwo Helion, Gliwice 2011, s. 193.
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Tresci elektronicznych ksiazek najczgéciej dotykaja zagadnien, ktére sg za-
wsze aktualne (ang.) tzw. evergreen content. Tresciami o takim charakterze np.
sa poradniki, instrukeje, studium przypadku, przewodniki itp. W zwigzku
z tym, promowanie e-booka moze odbywa¢ si¢ nie tylko po jego opubliko-
waniu, ale moze by¢ ponawiane, gdy tylko firma uzna, ze bedzie to przydat-
ne w aktualnie realizowanej kampanii (np. promowanie w kontekscie innego
wydarzenia). Ksiazki elektroniczne moga by¢ rozpowszechniane odplatnie lub
nieodptatnie. W przypadku formy darmowej, najczesciej e-booki stuza do bu-
dowania bazy mailingowej — uzytkownik, aby méc pobra¢ ksigzke zobligowa-
ny jest, aby poda¢ swéj adres mailowy i réwnoczesnie jawnie wyrazi¢ zgodg
na subskrypcje¢ newslettera danej firmy. W formie odptatnej mechanizm moze
wyglada¢ analogicznie, z tg réznica, ze zainteresowany zobowiazany jest do
uiszczenia oplaty.

E-booki sa efektywnym narzedziem dla firm, ktére odnajduja potrzebe w skie-
rowaniu do okreslonych grup odbiorcéw tresci o charakterze edukacyjnym, za-
nim jeszcze stang si¢ oni klientami danej firmy. Wydanie ksiazki elektronicznej
to takze odpowiedni sposéb na podzielenie si¢ ze $rodowiskiem zewngtrznym
historiami klientéw, ktérzy zawdzigczaja sukces kolaboracji z dang firma>*®.

Skutecznos$¢ form wizualnych w content marketingu jest uwarunkowana
przez biologiczne zaleznosci funkcjonowania ludzkiego mézgu. Okoto poto-
wa obszaru mézgu posrednio lub bezposrednio wiaze si¢ z dzialaniem wzro-
ku. Neurony odpowiedzialne za wzrok skfadaja si¢ na okolo 30% szarych
komérek, natomiast udzial komérek nerwowych odpowiedzialnych za dotyk
i stuch, to kolejno 8% i 3%. W obliczu takich proporcji naturalnym jest, ze
dla ludzkiego mézgu przetwarzanie tresci wizualnych jest fatwiejsze, szybsze
i wygodniejsze®”. Bogata oferta marketingowych tresci wizualnych w sieci jest
odpowiedzig na powyzsze uwarunkowania biologiczne, dotyczace percepcji
informacji.

Drugim czynnikiem sprzyjajacym efektywnemu wykorzystaniu form wizu-
alnych w marketingu, a doktadnie formy wideo, jest dynamiczny rozwoj tech-
nologiczny i intensyfikacja mediéw spotecznosciowych. Inkluzywnos¢ profesjo-
nalnego sprz¢tu filmowego pozwala na swobodne tworzenie tresci wpisujacych
si¢ w video marketing. Najwigkszy potencjal tresci wideo tkwi w mozliwosci
wielokanatowej publikacji oraz w nienachalnosci przekazu (co stanowczo od-
réznia je od reklam telewizyjnych). To takze wptywa na wigksze zaangazowanie
odbiorcéw w poréwnaniu do innych form przekazu marketingowego.

% Tamze, s. 195.
5% M. Smiciklas, Infografiki. Praktyczne zastosowanie w biznesie, Wydawnictwo Helion, Gliwice
2014, s. 18.
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Podstawowa i najpopularniejsza forma tresci wideo jest vlog. Jest to krétka
forma przedstawiajaca fragment z zycia autora lub jego przemyslenia na jakis
temat. Vlogi sa nagrywane takze przez marki, dzi¢ki czemu odbiorcy moga po-
zna¢ zycie firmy od wewnatrz lub pracujacych w niej ludzi. Istotng cecha vlo-
géw jest codzienna publikacja, co sprzyja budowaniu przywigzania widza do
twércy. Innymi cechami, ktdre takze temu sprzyjaja, sa charyzma i kreatywnos¢
tworcy. Vlogi najczesciej sa publikowane w serwisie YouTube®.

Do tworzenia treci wideo marketingowych marki zapraszajg takze swoich
klientéw, w celu opowiedzenia o swoich dobrych do$wiadczeniach zwiazanych
ze skorzystaniem z danego produktu lub ustugi. Taki format tresci nosi na-
zwe (ang.) testymonial. Recenzje produktéw w formie wideo sg takze tworzone
przez indywidualnych twércéw internetowych, dzigki czemu majg wigkszy wa-
lor obiektywizmu i bezstronnosci. Odmiang testymonialu jest film typu (ang.)
unboxing, ktéry jest nagraniem z rozpakowywania nowego produktu potaczo-
nym z pokazaniem naturalnych wrazeri tworcy z pierwszego kontaktu z przed-
miotem.

Innym formatem tresci wideo, takie powigzanym bezposrednio z prezenta-
cja produktu lub ustugi, jest (ang.) zutorial. Jest to pewien rodzaj filmu instruk-
tazowego, w ktérym autor pokazuje krok po kroku jak wykona¢ technicznie
mniej lub bardziej skomplikowang czynnos¢ przy uzyciu danego produktu, np.
jak wykona¢ makijaz, ugotowaé potrawe, przycia¢ zywoplot itd. W zakresie
marketingu to bardzo uzyteczna forma wykorzystywana do niwelowania stra-
chu klienta w kontakcie z produktem®.

Filmy wideo marketingowe w postaci tresci instruktazowych ciesza si¢ duzym
zainteresowaniem odbiorcéw, poniewaz sa zawsze aktualne i dostgpne o kaz-
dej porze. Do grupy tresci tego rodzaju nalezq takze filmy ,zréb to sam”, czyli
DIY®?. Czynnikiem wyrdzniajacym ten rodzaj tresci jest kreatywnos¢, ktora
wykazuje si¢ tworca. Ideg tego typu filméw staje si¢ pokazywanie, jak w tatwy
sposéb stworzy¢ co$ nietypowego, innowacyjnego lub jakis odpowiednik rzeczy,
ktéra jest droga, a mozliwa do stworzenia przy uzyciu prostych i tanich mate-
riatéw’®.

Marki, ktére dostarczajq ustugi, lub ktdrych celem jest edukowanie w jakiejs
dziedzinie wykorzystuja wideo marketing poprzez tworzenie webinarium — jest
to internetowy wyktad potaczony z czatowaniem. Podczas e-wyktadu prelegent

80 M. Danito$, Video marketing: nie tylko na YouTube, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2016,
s. 120.

01 Tamze, s. 122—124.

602 Skrét od angielskiego ,,do it yourself’.

93 M. Danitos, Video marketing: nie tylko na You Tube, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2016,
s. 126.
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wyktada zdalnie i wyswietla slajdy prezentacji, a na zakoriczenie zwykle prowa-
dzi dyskusj¢ ze stuchaczami poprzez czat. Webinarium to jedna z najbardziej
angazujacych form komunikacji marki w zakresie edukowania i szkolenia na
odlegtos¢. Webinaria po czasie transmisji mogg staé si¢ treSciami pasywnego
generowania ruchu, czyli przybieraja forme , tresci na zadanie”**,

Nieodiaczng czgécia wizualnego content marketingu sa zdjecia. Gléwny-
mi kanatami dystrybugji tego typu form przekazu sa media spotecznosciowe,
a szczeg6lnie Instagram. Najwickszy potencjal w tym medium spotecznoscio-
wym maja zdjecia o bardzo dobrej jakosci, ktdre sg unikatowe i przemyslane
w doborze kompozycji. Najlepsza praktyka prezentowania produktéw w tym
serwisie jest pokazywanie ich w odpowiednim kontekscie. Dzigki temu po-
tencjalni klienci moga zwizualizowaé sobie posiadanie danej rzeczy, co moze
wywotaé w nich cheé jej posiadania. Twércy zdjeé¢ marketingowych doktadaja
staran, aby poprzez zdjecia dawad swoim klientom pomocne wskazéwki, keére
maksymalnie pokazuja uzyteczno$¢ produktu. Takie dziatanie szczegélnie doty-
czy branzy odziezowej oraz kosmetycznej®®.

Znamienng prakeyka dziatan content marketingowych na Instagramie jest an-
gazowanie swoich spolecznosci do publikacji zdje¢ typu (ang.) selfie zainspiro-
wanych produktem/produktami danej marki. Uwaza sig, ze najlepszymi am-
basadorami marki sa jej klienci. Prezentowanie na profilach firmowych zdje¢
prawdziwych klientéw, zamiast modeli, buduje wiarygodno$¢ marki i pozytyw-
ng relacj¢ pomiedzy marka a jej spotecznoscia®®.

Kolejna, klasyczna i dobrze rozpoznawalng forma wizualnego content marke-
tingu jest infografika. Jest to, jak podaje Mark Smiciklas, ,wizualizacja danych
lub mysli, ktéra pozwala przekaza¢ odbiorcom ztozone informacje w taki spo-
s6b, by mozna je bylo szybko przyswoid i z tatwoscia zrozumie¢™”. W zakresie
dziatari marketingowych, infografiki sprawdzaja w ttumaczeniu idei, wlasciwo-
$ci produktéw oraz korzysci potencjalnym klientom. Infografiki sa jedna z naj-
bardziej efektywnych form wizualnych ze wzgledu na swoje trzy cechy. Grafiki
informacyjne wspomagaja fatwo$¢ przetwarzania przekazu. We wspétczesnych
czasach wérdéd internautéw obserwuje si¢ dazenie do ciagltego zachowywania
podzielno$ci uwagi. Wiaz¢ si¢ to bezposrednio z chgcig maksymalizowania
punktéw stycznych ze zrédlami informacji. Efektem takiego dziatania jest uzy-
skiwanie szerokiego dostgpu do informacji, lecz w bardziej sptyconym cha-
rakterze, poniewaz uwaga odbiorcy dziata w sposéb nielinearny. Twércy tresci
marketingowych, $wiadomi powyzszych zaleznosci, daza do odpowiedniego za-

04 Tamze, s. 130.
695 B. Stawarz-Garcia, Content... dz. cyt., s. 99.
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rzadzania ,gospodarka uwagi”. Traktujac zainteresowanie odbiorcéw jako drogi
towar, nalezy im oferowad warto$ciowe tresci w urywkach, w czym doskonale
sprawdzaja si¢ infografiki®®.

Druga znamienng cechg infografik jest tatwo$¢ przekazu informacji. Inne
formy przekazu tresci, na przyklad formy tekstowe, rzadziej majq szanse na udo-
stepnienie wéréd uzytkownikdéw sieci ze wzgledu na swoja dtugos¢, co wiaze si¢
z wigksza ilo$cig czasu potrzebna na przeczytanie. Internauci niechetnie dzielg
si¢ tresciami, z ktérymi nie mieli mozliwosci zapoznania si¢ i co do ktérych nie
maja pewnosci o przekazywanej jakosci merytorycznej. W opozycji do tej sytu-
agji stajg infografiki, ktére wymagaja zaledwie kilku sekund uwagi, w ktérych
odbiorca jest w stanie zorientowac sig, czy dana tres¢ jest dla niego interesujaca
i przydatna. Po bardzo szybkim zapoznaniu si¢ z sensem tresci i ocenie tresci
infografiki, odbiorca jest bardziej sktonny do udostgpnienia jej innym odbior-
com®”.

Po trzecie, w efektywnosci infografiki duzg rolg takze pelni estetyka. Do-
pracowanie tresci po wzgledem atrakcyjnosci wizualnej jest istotnym krokiem
w walce o uwage internautéw. Wyrdznienie si¢ od konkurencji jest punktem
wyjécia do osiagnigcia zamierzonych celéw marketingowych®™.

Do najpopularniejszych typéw infografik naleza: mapy (np. linii komuni-
kacyjnych w danym miescie), grafiki przedstawiajace przebieg procesu, osie
czasu oraz wykresy. Istnieje kilka elementéw, ktére bezposrednio wplywaja na
odbiér infografiki. Bez watpienia kolory, ktére w odbiorze przez ludzki mézg
sa no$nikami konkretnych znaczeni. Dla przykladu, kolor zielony kojarzy si¢
ze spokojem i harmonia, natomiast kolor czarny z tajemniczoscig, luksusem
i zlem®"!
wie zinterpretowane dane statystyczne. Sa one esencja infografik i wazne, aby
byly czerpane z wiarygodnych i sprawdzonych zrédet. Ostatnim, réwnie istot-
nym elementem jest struktura i ogélny wyglad infografiki. Grafika powinna by¢
przejrzysta i przedstawia¢ logiczng calosé.

Tre$ci marketingowe przekazywane w formie dzwickowej, to w znacznej
wickszosci podcasty. Odkad na dobre zagoscily na polskim rynku sa na nim

. Drugim elementem, ktéry wplywa na percepcje infografik sa whasci-

nieustannie obecne. Mozna pokusic si¢ o stwierdzenie, ze staly si¢ istotnym ele-
mentem kampanii content marketingowych, a przede wszystkim narz¢dziem do
regularnego budowania relacji z klientami poprzez publikowane tresci. W ter-
minologii medialnej zaistniat juz termin , podcast reklamowy”, ktéry definiuje

08 Tamze, s. 22.

009 Tamze, s. 24.

610 Tamze, s. 25.

1" T. Stopka, Content marketing. Dotrzyj, zainteresuj, zatrzymaj — sztuka pozyskiwania klientéw
za pomocq tresci, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2017, s. 34.
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si¢ jako: ,forma internetowej publikacji dZzwickowej lub filmowej nadawanej
z zastosowaniem technologii RSS, sponsorowana przez marke lub poswigcona
tematyce zwigzanej np. z kampania reklamowg 2.

Istniejg dwa czynniki, ktére bezposrednio wplynely na rozwéj podcastéw
w sieci. Rozwoj technologii RSS, ktéra umozliwia stuchaczom (ktérzy dokonaja
subskrypcji konkretnego kanatu audio) dostgp do nowych aktualizacji tuz po
ich opublikowaniu oraz rozwéj technologiczny w zakresie urzadzen do odtwa-
rzania podcastéw (odtwarzacze mp3, smartfony itd.) oraz serwisdw strumie-
niowych oferujacych dostgp migdzy innymi do podcastéw (np. Spotify, Apple
Podcasts, Google Podcasts, Soundcloud itp.).

Podcasty staly si¢ pomocne marketerom do tworzenia i przekazywania tresci
audio osobom, ktére faktycznie cheg je otrzymywaé. Sg one wygodnym i fa-
twym w uzyciu narz¢gdziem do dystrybucji tresci kontekstowej, czyli ukierun-
kowanej na zainteresowania i potrzeby danej grupy docelowej®”®. Rodzaje pu-
blikowanych tresci w formie podcastéw sa bezposrednio uzaleznione od celéw
marketingowych jakie stawia sobie dana marka. W przypadku checi budowania
swojego wizerunku jako eksperta w danej dziedzinie, tresci podcastowe dotycza
dzielenia si¢ specjalistyczng wiedza z danej dziedziny, przy udziale znawcéw te-
matu. Natomiast innym celem moze by¢ wypromowanie produktu lub ogélne;
dziatalnosci firmy, co prowadzi do skupienia si¢ przede wszystkim na danym
obiekcie, jego walorach i korzysciach z nich ptynacych dla klientéw lub odbior-
cow.

5.2. SYSTEMATYZACJA BRANZ STOSUJACYCH AUDIO CONTENT
MARKETING

Pojawienie si¢ i rozwdj podcastéw na polskim rynku wzbudzilo zainteresowanie
wielu podmiotéw biznesowych. Aby utworzy¢ pogladowa systematyzacj¢ branz
stosujacych audio content marketing przeprowadzono analiz¢ stu losowo dobra-
nych podcastéw. Badana grupa zostata utworzona na bazie danych ze strony inter-
netowej Podkasty.info, ktéra jest katalogiem podcastéw publikowanych w Polsce.
Serwis ten tworzy swoja baz¢ w oparciu o technologi¢ RSS, co oznacza, ze na-
tychmiast po publikacji nowy odcinek pojawia si¢ w bazie katalogu. Uzytkownik
korzystajacy z katalogu ma dostep do réznorodnych, losowo dobranych tresci.

612 M. Lach, Podcast reklamowy, [w:] Leksykon terminéw medialnych, K. Wolny-Zmorzyniski,
K. Doktorowicz, P. Planeta, R. Filas [red.], Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2024, s. 183.

15 D.M. Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak korzystaé z komunikatéw informacyjnych,
blogbw, podcastingu, marketingu wirusowego oraz mediow internetowych w celu bezposredniego dotarcia
do nabywey, Wolters Kluwer Business, Warszawa 2009, s. 93-94.
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W procesie tworzenia pogladowej systematyzacji branz stosujacych audio
content marketing brano pod uwagg podcasty wydawane przez podmioty gospo-
darcze (oprécz podcastéw wydawanych przez wydawcéw mediéw ogdlnokrajo-
wych, ktdrzy zostali oméwieni w osobnym rozdziale). Zebrang grupe podzie-
lono na 4 kategorie w zakresie prowadzonej dziatalno$ci: dziatalnos$¢ ustugowa,
producenci, dziatalno$¢ spoteczna, dziatalno$¢ publiczna. Na ponizszym wy-
kresie (Wykres 17) przedstawiono udziat procentowy poszczegélnych kategorii
podmiotéw gospodarczych w badanej grupie podcastéw.

Wykres 17. Udzial procentowy kategorii dziatalnosci podmiotéw gospo-
darczych w badanej grupie podcastéw

® Dziatalnos$¢ ustugowa = Producenci

= Dziatalno$¢ publiczna = Dziatalno$¢ spoteczna
Zrédto: Opracowanie whasne.

Jak wynika z powyzszych danych, najwicksza grupe stanowia podcasty wy-
dawane przez firmy zajmujace si¢ dziatalno$cig ustugows. Udzial pozostatych
kategorii nie przekracza dwudziestu procent catej badanej grupy. W tym pod-
rozdziale zostang omdéwione rodzaje branz, w ktérych dziataja firmy wydajace
podcasty, w zakresie poszczegdlnych kategorii dziatalnosci gospodarczych.

Rosnaca popularno$é podcastingu jest widoczna poprzez jej obecnosé w dzia-
talno$ci wielu instytucji, w tym instytucji komercyjnych. Ponizej zamieszczo-
no systematyzacj¢ branz w zakresie dzialalnosci ustugowej, ktdre oferujq tresci
w formie podcastéw swoim obecnym i potencjalnym klientom.
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Tabela 4. Systematyzacja branz w zakresie dzialalnosci ustugowe;j
. Rodzaj
Rodzaj .
L.p. Nazwa podcastu dziatalnodci branz.y/tema}t}.lka
dziatalnosci
1. Op OWIedZ;tO,| Dla tyd,l’ ktrzy dzialalnos¢ ustugowa marketing
moéwig do ludzi
2. Marketing Opowiesci dziatalno$¢ ustugowa marketing
3. SEO Fridays Podcast dziatalno$¢ ustugowa marketing
4. Seo-podcast.pl dziatalno$¢ ustugowa marketing
5. CubeCast. O kor-nunlkaq T dziatalno$¢ ustugowa marketing
biznesie
6. Earporn news dziatalno$¢ ustugowa marketing
7. Branding z migta dziatalno$¢ ustugowa marketing
8. ProjectUP_marketing_biznesowy | dziatalno$¢ ustugowa marketing
9. Marketing z glowa dziatalno$¢ ustugowa marketing
10. Wzrost Wynikéw w Marketingu dziatalnos¢ stugowa marketing
11 Michat Stachowiak Podcast | diatalnodé ust marketin
" | Marketing Branzy Nieruchomosci Fajaiose ustugowa arketing
12. Migdzy Szelkami S,p redaz | dziatalno$¢ ustugowa | szkolenia biznesowe
Zarzadzanie
13. Akademia ARS FUTURA dziatalno$¢ ustugowa | szkolenia rozwojowe
. ' szkolenie
14. Impower dziatalno$¢ ustugowa 1
przyw6dcow
Lepszy. Ty — Psychologia . y .
15. Coaching Rozwsj Nauka dziatalno$¢ ustugowa coaching
16. Zadurski Mowi dziatalno$¢ ustugowa warssaty
komunikacyjne
17. Lifestyle Progresywny dziatalno$¢ ustugowa coaching
18. Kamila Koziot Coaching dziatalno$¢ ustugowa coaching
19 Akademia Zdrowego Budownictwa dniatalnodé ushueowa szkolenie
' — Kamil Wisniewski ustugow z budownictwa
szkolenie dla
20. Przedsi¢biorco, deleguj! dziatalno$¢ ustugowa wirtualnych
asystentek
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21. Dietetycznie Rzecz Biorac dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
22. Porozmawiajmy o jedzeniu dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
23. Kobieta w Sporcie dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
24. Liej z Panig Jaglanka dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
25. | Bracia Rodzen. Mozna picknie zy¢* | dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
26. Kazda Zmiana Zaczyna sie od dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
Glowy
27. Dr Maja Czerwiriska Podcast dziatalno$¢ ustugowa dietetyka
28. TALKS4LIFE dziatalno$¢ ustugowa fizjoterapia
Kobieta Petna Zdrowia by Ola . ., .
29. Cholody-Pudetko dziatalno$¢ ustugowa zdrowie
30. BeWell by Jolbisz dziatalno$¢ ustugowa medycyna
Trener Adam Borkowski . . .
31. (borkowskiadam. pl) dziatalno$¢ ustugowa zdrowie
32. Biznes? Z przyjemnoscia dziatalno$¢ ustugowa | doradzewo biznesowe
33. Firma Jest Kobieta dziatalno$¢ ustugowa | doradzewo biznesowe
34. Porachunki Osobiste dziatalno$¢ ustugowa | doradztwo finansowe
35. Akademia.dev Podcast dziatalno$¢ ustugowa | doradztwo zawodowe
36. Life Geelc Show | produktywnosé dziatalno$¢ ustugowa | doradztwo zawodowe
bez hustle
37. Kurs etyki dziatalno$¢ ustugowa doradztwo
Sennik HR podcast jezykowy dla . Iy nauczanie jezykéw
38. dniatow HR dziatalno$¢ ustugowa obeych
39. Hiszpariski Biznesowy — Blangly dziatalno$¢ ustugowa nauczanie jezykéw
obcych
40. PRZEttumacze dziatalno$¢ ustugowa ttumaczenia
41 Strefa} KOfepetytora - drialalnosé ustugowa nauczanie jezykéw
angielskizwerwa.pl obcych
42. Poniedziatek Rano dziatalno$¢ ustugowa uczenie si¢ jezykéw
obcych
43. Robosapiens dziatalno$¢ ustugowa technologie
44. Escola Mobile dziatalnos¢ ustugowa technologie
45. Program Zakodowany dziatalno$¢ ustugowa technologie
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46. Dev Story dziatalno$¢ ustugowa technologie
47. DIGITALKS dziatalno$¢ ustugowa technologie
48. Poland.VC dziatalno$¢ ustugowa ustugi prawnicze
49. Prawna Kancelaria dziatalno$¢ ustugowa ustugi prawnicze
50. TKP Olzfiic;:civ)gi); Biznes. dziatalno$¢ ustugowa ustugi prawnicze
51. Prawo Spoétek i Nieruchomosci dziatalno$¢ ustugowa ustugi prawnicze
52. Prawnik w IT dziatalno$¢ ustugowa ustugi prawnicze
53. Pieniadze To normalne dziatalno$¢ ustugowa ustugi finansowe
54. Ekspert-Bankowy dziatalno$¢ ustugowa ustugi finansowe
55. EON Talks dziatalno$¢ ustugowa dostawca energii
56. I tu si¢ nie zgodze dzialalnos¢ ustugowa | projektowanie wnetrz
57. Spokojnie o wngtrzach. dziatalno$¢ ustugowa | projektowanie wnetrz
58. Dogadajmy si¢ dziatalno$¢ ustugowa méwca
59. To, co najwazniejsze dziatalno$¢ ustugowa méwca

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

W zakresie dziatalno$ci ustugowej najwicksza grupe stanowia firmy zajmu-
jace si¢ marketingiem. Najliczniej reprezentowane poprzez podcasty galezie
marketingu, to: storytelling (,Opowiedz.to Dla tych, ktérzy méwia do ludzi”,
»~Marketing Opowiesci”), SEO (,SEO Fridays Podcast”, ,,seo-podcast.pl”), con-
tent marketing (,CubeCast. O komunikacji w biznesie”, ,,Earporn news”) oraz
branding (,Branding z mi¢tg”). W tej grupie pojawily si¢ takze podcasty doty-
czace marketingu internetowego (,,ProjectUP marketing_biznesowy”, ,Marke-
ting z glowa”, , Wzrost Wynikéw w Marketingu”, ,Michat Stachowiak Podcast
| Marketing Branzy Nieruchomosci”).

Druga, liczng grupa sa podcasty w zakresie branzy szkoleniowej i coachingo-
wej. W tym gronie pojawily si¢ audycje z kategorii szkoleri biznesowych (,Mig-
dzy Szelkami Sprzedaz i Zarzadzanie”), szkoleri rozwoju osobistego (,Akademia
ARS FUTURA?, ,Impower”, , Lepszy. Ty — Psychologia Coaching Rozwéj Na-
uka”, ,Zadurski Méwi”, , Lifestyle Progresywny”, ,Kamila Koziot Coaching”)
oraz szkolen specjalistycznych (,Akademia Zdrowego Budownictwa — Kamil
Wisniewski”, ,Przedsi¢biorco, deleguj!”).

Kolejna branza to ustugi z zakresu zdrowia i medycyny. Ponad polowa w tej
kategorii dotyczy dietetyki (,Dietetycznie Rzecz Biorac”, ,Porozmawiajmy
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o jedzeniu”, ,Kobieta w Sporcie”, , Lzej z Panig Jaglanka”, ,Bracia Rodzeni. Moz-
na pigknie zy¢*”, ,Kazda Zmiana Zaczyna si¢ od Glowy”, ,Dr Maja Czerwini-
ska Podcast”). Pozostate podmioty podejmujace si¢ wydawania podcastéw w tej
kategorii, to fizjoterapeuci (, TALKS4LIFE”), specjali$ci w medycynie chinskiej
(,Kobieta Pelna Zdrowia by Ola Chotody-Pudetko”, ,BeWell by Jolbisz”) oraz
trenerzy personalni (,, Trener Adam Borkowski (borkowskiadam.pl)”).

W zakresie dziatalnosci ustugowej pojawily si¢ takze podcasty podmiotéw
zajmujacych si¢ doradztwem. Po$rdd nich znalazly si¢ podmioty $wiadczace
ustugi consultingu biznesowego (,,Biznes? Z przyjemnoscia!”, ,,Firma Jest Ko-
bietg”), finansowego (,Porachunki Osobiste”) oraz zawodowego (,Akademia.
dev Podcast”, ,Life Geek Show | produktywno$¢ bez hustle”, ,Kurs etyki”).

W badanej grupie znalazlo si¢ takze grono podcastéw, ktdrych wydawcami
s specjalisci od jezykéw obeych. Dwa ze zgromadzonych podcastéw dotyczyly
lekgji jezykéw obeych (,Sennik HR podcast jezykowy dla dziatéw HR”, ,Hisz-
panski Biznesowy — Blangly”). Jeden z podcastéw jest wydawany przez biuro
tumaczen (,PRZEtumacze”), kolejny jest produkowany przez korepetytora j¢-
zyka angielskiego (,,Strefa Korepetytora — angielskizwerwa.pl”) oraz jeden przez
szkoleniowca w zakresie uczenia si¢ jezykéw obcych (,Poniedziatek Rano”).

Naste¢pna kategoria branzowa to technologia, w obrebie ktérej, znalazly sie
podcasty firm projektujacych i wykonujacych rozwiazania technologiczne dla
firm (,Robosapiens”, ,Escola Mobile”, ,Program Zakodowany”, ,Dev Story”)
oraz firmy szkolacej w zakresie cyfryzacji (,DIGITALKS).

Nastepna branza, ktéra znalazta swoja reprezentacje w badanej grupie, to
ustugi prawne. Twércami podcastéw o tej tematyce sg kancelarie prawne (,,Po-
land.VC”, ,sPrawna Kancelaria’, ,TKP on air. Prawo. Biznes. Technologia”,
»Prawo Spétek i Nieruchomosci”, ,Prawnik w I'T”). Wsréd badanych podca-
stéw pojawily si¢ takze podcasty z branzy finansowej, ktérych twércami sa bank
(,Pieniadze to normalne”) oraz finansowa firma doradcza (,, Ekspert-Bankowy”).
Najmniej podcastéw znalazto si¢ z takich branz jak: energetyka (,EON Talks”),
projektowanie i wystréj wnetrz (,,] tu si¢ nie zgodz¢”, ,,Spokojnie o wngtrzach”),
ustugi oratorskie (,Dogadajmy si¢”, ,, To, co najwazniejsze”).

Podcasting zaistniat jako narzedzie do komunikacji z klientami w wielu
branzach, w tym réwniez w zakresie dziatalno$ci produkcyjnej. Ponizsza tabela
(Tabela 5.) zestawia rodzaje branz i tematyke dziatalnosci instytugji, ktdre zaj-
mujg si¢ produkeja réznorodnych débr, ktérych walory i uzyteczno$é sa oma-
wiane w prowadzonych przez nich podcastach.
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Tabela 5. Systematyzacja branz w zakresie dziatalnosci produkcyjne;j

. Rodzaj Bodzaj
P Nazwa podcastu dziatalnodci bran?y/ temal,t}"ka
dziatalnosci

1. Wielkie Spotkania producent wydawnictwo
2. SAModzielne dziecko producent wydawnictwo
s | oo | e | i
4. Wydawnictgvg}ffﬁe MIEDZY producent wydawnictwo
5. Harde Wydawnictwo producent wydawnictwo
6. Akademia Allegro Podcast producent e-commerce
7. Archipelag Allegro producent e-commerce
8. Przypadki milosne producent e-commerce
9. Filmowa Migawka producent wytwornia filmowa
10. AKSON MOWI producent Wytvzzf:viy; ;ﬁg:}llméw
11. Od $rodka producent Wymf(; Eﬁfaf{?}irsmw
12. Sukcesy samoukéw producent promocja ksiazki
13. Przedsiebiorstwo 4.0, 360° producent promocja ksiazki
14. Tak Wiele Mam producent farmakologia
15. Magda M();(e)lli:()lze If)i(e)kolenia na producent odziez
16. Podcast na dobranoc producent kosmetyki
17. Calfert o Uprawie producent nawozy

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

W obrebie firm zajmujacych si¢ dziatalnoscia produkeyjng najwicksza grupe
stanowia wydawnictwa (, Wielkie Spotkania”, ,SAModzielne dziecko”, ,,Oswa-
jamy dojrzewanie — rozmowy dla rodzicéw i opiekunéw”, ,, Wydawnictwo Czar-
ne MIEDZY SERIAMI”, ,Harde Wydawnictwo”). W drugiej kolejnosci upla-
sowala si¢ grupa firm tworzacych platformy i technologie dla e-commerce (,Aka-
demia Allegro Podcast”, ,Archipelag Allegro”, ,Przypadki mitosne”). Kolejna
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grupa to podcasty tworzone przez firmy zajmujace si¢ wytwdrstwem réznych
formatéw medialnych: filméw, programéw telewizyjnych, podcastéw (,Filmo-
wa Migawka”, ,AKSON MOWT”, ,Od érodka”). W badanej grupie pojawity
si¢ takze podcasty uzyte jako narzedzie do promocji ksiazek. Autorami tych
audycji s autorzy promowanych ksigzek (,Sukcesy samoukéw”, , Przedsigbior-
stwo 4.0, 360°”). Ostatnia grupa w zakresie branz produkcyjnych to podcasty
firm wytwarzajacych rézne produkty, np. farmaceutyki, odziez, kosmetyki, na-
wozy (,, Tak Wiele Mam”, ,Magda Motek: Z pokolenia na pokolenie”, ,Podcast
na dobranoc”, ,,Calfert o Uprawie”).

Badanie kategorii podcastéw komercyjnych wykazalo, ze w tym zakresie
zawieraja si¢ takze podcasty prowadzone przez instytucje publiczne. Ponizsza
tabela (Tabela 6.) przedstawia, jakg dziatalno$¢ reprezentuja instytucje, ktére
podjely si¢ wzbogacenia swojej komunikacji poprzez podcasty.

Tabela 6. Systematyzacja branz w zakresie dzialalnosci publicznej

L.p. Nazwa podcastu Rodzaj dziatalnosci temI:(t)ydl::j d::lna?’ni)s’ci
1. Etniagfzgzzllevyg;;:;;wie dziatalnos¢ publiczna kultura i nauka
2. MCK podcasty dziatalnos¢ publiczna kultura i nauka
3. Muz:vl;r:tali:;)riygl){riox;'vei;dzi B dziatalnos¢ publiczna kultura i nauka
4. Nowy Gramofon dziatalnos¢ publiczna kultura i nauka
5. Instytut Zachodni dziatalnos¢ publiczna kultura i nauka
6. Radio Misteria Paschalia dziatalnos¢ publiczna kultura i nauka
7. Parlament vliulic())li 2: ski - Biuro dziatalno$¢ publiczna instytucja EU
8. Bardziej Zieloni dziatalno$¢ publiczna | instytucje wojewddzkie
9. 51-szy Stan dziatalno$¢ publiczna | instytucje samorzadowe
10. 2LOTYV Podcast dziatalno$¢ publiczna | instytucje samorzadowe
11. Zielen Kielce Podcast dziatalnos¢ publiczna instytucje miejskie
12. Mateusz Morawiecki dziatalnos¢ publiczna polityka
13. Paulina Matysiak dziatalno$¢ publiczna polityka

Zrédto: Opracowanie wlasne.
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Wsréd instytucji publicznych, ktére prowadza swoje podcasty, najwiecej po-
jawilo si¢ w zakresie dzialalnosci kulturowej i naukowej (,,Paristwowe Muzeum
Etnograficzne w Warszawie”, ,MCK podcasty”, ,Muzeum Fabryki w Lodzi —
wystawy i projekty”, ,Nowy Gramofon”, ,Instytut Zachodni”, ,Radio Misteria
Paschalia”). Obecne s3 takze podcasty prowadzone przez instytucje publiczne
na réznych szczeblach, poczawszy od instytucji europejskich (,,Parlament Euro-
pejski — Biuro w Polsce”), poprzez instytucje wojewddzkie (,Bardziej Zieloni”),
samorzadowe (,,51-szy Stan”, ,2LOTV Podcast”) i miejskie (,,Zielen Kielce Pod-
cast”). W grupie podcastow z zakresu dziatalno$ci publicznej odnotowano takze
tworczo$¢ dzwigkowa politykéw (,Mateusz Morawiecki”, ,,Paulina Matysiak”).

Najmniejsza kategori¢ w grupie podcastéw komercyjnych stanowia produk-
cje instytucji spotecznych. Opowiadanie o dziatalnoséci nastawionej na zysk spo-
teczny pozyskato stabilng pozycj¢ na rynku polskich podcastéw.

Tabela 7. Systematyzacja branz w zakresie dzialalnosci spotecznej

L.p. Nazwa podcastu Rodzaj dziatalnosci Rodzaj b.r anzy/t’er.natyka
dziatalnosci
1. Podcast Mlekiem Mamy dziatalno$¢ spoteczna macierzyfistwo
2. Otwarte Klatki Podcast dziatalno$¢ spoteczna ochrona zwierzat
3. Biznes dla Klimatu dziatalno$¢ spoteczna ochrona $rodowiska
[IAA POWER PODCAST - . ‘2 . .
4. ) . . dziatalno$¢ spoteczna wiedza o reklamie
puls branzy marketingowej
5. Kreatywnie o Digitalizacji dziatalno$¢ spoteczna | technologia dla biznesu
o . y spoleczna
6. Podcast odpowiedzialny dziatalno$¢ spoteczna odpowiedzialnoéé biznesu
7. Nie lekajmy sie dziatalno$¢ spoteczna kultura i edukacja
8. Praktycznie BHP dziatalno$¢ spoteczna bezpieczetistwo i higiena
pracy
9. PKEE — Liczy sic ENERGIA | dzialalnos¢ spoteczna energia elektryczna
10. Rozmowy o przemocy dziatalno$¢ spoteczna przemoc
11. | CO NATO TWOJ LEKARZ? | dziatalnos¢ spoteczna popularyzaci a.W1edzy
o zdrowiu

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Badanie podcastéw komercyjnych pod katem stosowania audio content mar-
ketingu wykazalo korzystanie z tej formy przekazu przez instytucje dziatajace
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spofecznie. Sg nimi fundagje, stowarzyszenia i organizacje not-for-profit. Spek-
trum branz, w ktérych sa stosowane podcasty do dzielenia si¢ tresciami prospo-
tecznie, rysuje si¢ wokoét takich tematéw jak: macierzyristwo (,Podcast Mlekiem
Mamy”), ochrona zwierzat i srodowiska (,,Otwarte Klatki Podcast”, ,,Biznes dla
Klimatu”), wiedza o promowaniu (,JAA POWER PODCAST - puls bran-
zy marketingowej”), tworzenie technologii dla biznesu (,Kreatywnie o Digi-
talizacji”), spoteczna odpowiedzialnosci biznesu (,Podcast odpowiedzialny”),
kultury i edukacji (,Nie lgkajmy si¢”), bezpieczenistwo i higiena pracy (,Prak-
tycznie BHP”), energia elektryczna (,PKEE — Liczy si¢ ENERGIA”), przemoc
(-Rozmowy o przemocy”) oraz popularyzacja wiedzy o zdrowiu (,CO NA TO
TWO]J LEKARZ?”).



ROZDZIAL VI

METODOLOGIA PRZEPROWADZONYCH
BADAN

6.1. CEL I PRZEDMIOT BADAN

Gléwnym celem przeprowadzonych badari i opisanych w niniejszej monografii
jest udowodnienie, ze podcasty s3 fenomenalna forma przekazu, ktéra moze by¢
wykorzystywana przez réznorodne instytucje i branze. Badanie ma na celu zde-
finiowanie i opisanie funkgji, jakie podcasty petnig w zyciu spotecznym i biz-
nesowym. Przeprowadzone badania stuza takze systematyzacji wiedzy na takie
tematy jak: uzycie podcastéw do dystrybuciji tresci przez tradycyjne media ogél-
nokrajowe oraz portale internetowe, sposoby uzycia podcastéw do popularyza-
¢ji nauki w nowych mediach, wsparcie budowania bezpieczefistwa spotecznego,
uzycie podcastéw do promowania débr i ustug oraz kreowania wizerunku.

Przedmiotem przeprowadzonych badari sa podcasty wyprodukowane i wy-
dane w Polsce, w jezyku polskim. Projekt badawczy opiewa na cztery kate-
gorie podcastéw: podcasty wydawcéw mediéw ogdlnokrajowych, podcasty
popularnonaukowe, podcasty kryminalne true crime oraz podcasty wydawcow
komercyjnych.

6.2. TEORIA SPOLECZNYCH I MARKETINGOWYCH FUNKC]JI
MEDIOW

Media tradycyjne, a pézniej nowe media przybraly funkcje, aby jak najlepiej
odpowiada¢ na potrzeby spofeczenistwa, czyli swoich odbiorcéw. W niniejszej
publikacji autorka podejmuje si¢ analizy podcastéw w kontekscie funkcjonowa-
nia medidéw w zakresie dwoch obszaréw: spolecznym i marketingowym.

Media realizuja swoja dziatalno$¢ poprzez odpowiedz na potrzeby spote-
czenistwa. Najbardziej podstawowa potrzeba dla jednostki ludzkiej jest potrzeba
informacyjna. Informacja spoleczna to pojecie, ktére w latach 70. XX wieku
zostalo zdefiniowane w nastgpujacy sposéb: ,czgé¢ wiedzy przekazywana we
wszelkich formach komunikowania si¢ ludzi, ktdra jest przez nich wykorzysty-
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wana do aktualnego orientowania si¢ i dzialania w otaczajacych ich $wiecie”'.

Zatem na kanwie tej definicji nalezy wysnu¢, iz najbardziej podstawowa, spo-
teczna funkcja mediéw jest informowanie.

Przekazywanie pewnego zasobu wiedzy poprzez media stuzy poszerzaniu ho-
ryzontdéw przez jednostki i stworzeniu odpowiednich okolicznosci do jej rozwo-
ju, a co za tym idzie, catego spoteczeistwa®”. W mysl takiej sekwencji zdarzen
nalezy stwierdzi¢, ze kolejna spoleczng funkcja mediéw jest edukowanie.

Naturalnym efektem przyswajania réznego rodzaju informacji jest tworze-
nie si¢ zréznicowanych opinii na dany temat. Opiniotwércza funkcja mediéw
przejawia si¢ gtéwnie poprzez przekazy o charakterze publicystycznym oraz ga-
tunki medialne takie jak: wywiady, felietony, komentarze, dyskusje z udzialem
ekspertéw, naukowcdw, politykéw ied.'

Odbieranie przekazéw medialnych ma takze istotny wplyw na proces so-
cjalizacji jednostki. Proces przyswajania systemu warto$ci, norm oraz wzordéw
zachowan w kontekscie funkcjonowania mediéw najbardziej widoczny jest po-
przez poznawanie i wykonywanie rél spolecznych. Media dostarczajg informacji
na temat dodatkowych i alternatywnych modeli rél spotecznych oraz wiazacych
si¢ z ich realizacja specyficznych praw i obowiazkéw®!”.

Ostatnia z funkcji spotecznych mediéw jest funkcja rozrywkowa. ,Mass me-
dia majg nie tylko przekazywac informacje oraz nadawa¢ im znaczenie, ale maja
takze sprawia¢ przyjemno$¢ odbiorcy — poruszaé go, ekscytowad, wprawiaé
w dobry nastréj albo redukowad negatywne napiecie”®'®. Jak stwierdza Anna
Koztowska — ,W przypadku mediéw masowych sprawianie przyjemnosci od-
biorcom $cisle faczy si¢ z podgladaniem rzeczywistosci, tzn. zycia prywatnego
innych ludzi, kuliséw dzialania instytucji, zdarzei niecodziennych, dziwnych,
tajemniczych (...)”°". Istotg czerpania rozrywki z przekazéw medialnych jest
mozliwos¢ przekroczenia swoistej granicy dzielacej od innych oraz biernego
uczestniczenia w czyims zyciu.

Podstawa do okreslenia marketingowej funkcji mediéw jest nakreslenie funk-
¢ji marketingu samego w sobie. Funkcje marketingu s3 definiowane w nast¢pu-
jacy sposob: okreslenie potrzeb konsumentéw, opracowanie planu marketingo-
wego, rozwdj produktu, normalizacja i klasyfikacja produktu, tworzenie marki,

614 M. Szulezewski, Informacja spoteczna, Ksiaika i Wiedza, Warszawa 1979, s. 7.

55 A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediéw, Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie, War-
szawa 2000. s. 79.

616 Tamyze, s. 79.

7 Tamyze, s. 89.

18 M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, ASPRA-JR, Warszawa 2001,
s. 252-253.

19 A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediow. .., dz. cyt., s. 91.
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tworzenie obstugi klienta, polityka cenowa, promocja, dystrybucja, transport,
magazynowanie®®’.

Punktem stycznym pomigdzy marketingiem a mediami jest promocja, kté-
ra obejmuje promowanie, sprzedawanie i budowanie wizerunku marki. Media
koreluja z promowaniem i budowaniem wizerunku, poniewaz stanowia w tym

zakresie no$nik przekazéw promocyjnych.

6.3. KLUCZ DOBORU KATEGORII PODCASTOW DO BADANIA

Dobér kategorii podcastéw do badania odbyt si¢ na podstawie obserwacji pol-
skiej mediasfery w kontekscie spotecznym i marketingowym. Dobrano takie
kategorie, ktérych analiza w jak najbardziej efektywny sposéb przedstawi feno-
men podcastingu w Polsce.

Badanie kategorii podcastéw wydawanych przez media ogélnokrajowe jest
istotnym aspektem, poniewaz media te posiadaja znaczacy wptyw na ksztatto-
wanie przestrzeni medialnej w Polsce, zaréwno pod wzgledem tresci, jak i formy
przekazu. Dziatalno$¢ mediéw ogdlnokrajowych w dziedzinie podcastingu nie
tylko odzwierciedla obecne trendy i preferencje w spoteczenistwie, ale rowniez
moze pelni¢ funkeje ich ksztattowania. Badanie tychze podcastéw moze umoz-
liwi¢ zrozumienie sposobu, w jaki te instytucje adaptuja si¢ do nowych mediéw
oraz w jaki spos6b je wykorzystuja, a tym samym jakie pelnig funkgje.

Do analizy w kategorii mediéw ogdlnokrajowych dobrano podcasty wy-
dawcéw najbardziej popularnych w Polsce na bazie nastgpujacych wynikéw
badan: ogélnopolskie badania czytelnictwa prowadzone przez Polskie Badania
Czytelnictwa, badania stuchalnosci stacji ogdlnopolskich prowadzone przez
Komitet Badari Radiowych, badanie Mediapanel stron gtéwnych portali prze-
prowadzone przez Gemius/PBI oraz badanie rynku telewizyjnego przeprowa-
dzone przez AGB Nielsen Media Research na zlecenie Krajowej Rady Radio-
fonii i Telewizji.

Podcasty popularnonaukowe stanowia coraz bardziej istotne zrédto wiedzy
dla szerokiej publicznosci, w szczegélnosei dla oséb poszukujacych dostgpnych,
przystepnych i jednocze$nie atrakcyjnych form przekazu naukowego. Jednakze,
w pedzie upowszechniania tresci popularnonaukowych w sieci, nalezy pamietaé
o zachowaniu zasad etyki i rzetelnosci naukowej. Dlatego warto pochyli¢ si¢
nad kompetencjami oséb tworzacych podcasty popularnonaukowe, majac na
wzgledzie ich jako$¢ w petnieniu funkcji edukacyjne;j.

620

B. Dobiegata-Korona, Marketing: przestanki i narz¢dzia decyzji marketingowych, Wydanie
Prywatnej Wyzszej Szkoly Biznesu i Administracji, Warszawa 1996, s. 84.
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Do analizy w kategorii popularnonaukowej dobrano najpopularniejsze, pol-
skie podcasty w kategorii ,nauka” wedtug rankingu tworzonego przez narzedzie
analityczne Chartable.

Trzecig kategoria podcastéw wybranych do badania, takze ze wzgledu na
swojg znaczacg popularnosé, sa podcasty o tematyce #rue crime. Analiza rankin-
gu stu najbardziej popularnych podcastéw wedtug aplikacji Spotify dowiodta,
ze udziat kategorii podcastéw kryminalnych wynosi od 12% do 14%.

Tabela 8. Analiza udzialu podcastéw kryminalnych w rankingu 100. naj-
bardziej popularnych podcastéw w Polsce wg aplikacji Spotify

Analiza udzialu podcastéw kryminalnych w rankingu 100. najbardziej popularnych
podcastéw w Polsce wg aplikacji Spotify
Data analizy: 16.05.2021 r. Data analizy: 07.07.2022 r.

L.p. Nazwa podcastu L.p. Nazwa podcastu
1. Kryminatorium 1. Kryminatorium
2. Zagadki kryminale 2. Pigte: Nie zabijaj
3. Piate: Nie zabijaj 3. Zagadki kryminalne
4. Sylwetka mordercy 4. Kryminalne historie
5. Dorwa¢ bestie 5. Straszne historie
6. Straszne historie na faktach 6. Opowiem Ci histori¢
7. Sceny zbrodni 7. Sceny zbrodni
8. Kryminalne historie 8. Historie na faktach
9. Zbrodnie prowincjonalne 9. Polska na faktach
10. Historie na faktach 10. Strefa 52
11. Prawdziwe zbrodnie 11. Dorwac bestie
12. Zabdjcze opowiesci 12. Morderstwo (nie)doskonate
13. Kryminalna Skandynawia -
14. Polska na faktach -

Razem = 14 podcastéw Razem = 12 podcastéw
Udziat na 100 podcastéw = 14% Udziat na 100 podcastéw = 12%

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie rankingu Spotify. Zrédto: https://
tiny.pl/dds7t, [dostep: 16.05.2021, 07.07.2022].
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Do analizy komentarzy do podcastéw o tematyce srue crime dobrano grupe
dziesigciu z najpopularniejszych podcastéw kryminalnych wg portalu Chartable.

W kontekscie marketingowym wybrano podcasty biznesowo-komercyjne ze
wzgledu na ich duzy potencjat do pelnienia narz¢dzia w komunikowaniu pro-
mocyjno-wizerunkowym. Przestanka o wyzej wspomnianym potencjale wynika
z duzej liczby i réznorodnosci branz, ktére decyduja si¢ na prowadzenie podca-
stéw do celéw marketingowych.

Do analizy w kategorii branzowo-komercyjnej dobrano podcasty tworzone
przez firmy, instytucje publiczne, instytucje pozytku publicznego oraz samodziel-
nych twércéw budujacych swoje marki osobiste. Za znak autorstwa podcastu
przez dang firmeg lub instytucje uznano uzycie jej loga w grafice podcastu lub
otwarte informowanie o tym w jego opisie. W przypadku marek osobistych uzna-
no, ze odpowiednimi dla tej kategorii sg podcasty, ktérych tematyka jest bezpo-
$rednio zwiazana z dzialalno$cig zawodowa tworcy, o ktérej informuje on takze
poprzez inne kanaty komunikacji, m.in. poprzez strong internetows lub profile
w mediach spotecznosciowych. Do analizy dobrano tylko takie podcasty, ktore
posiadaja przynajmniej 3 opublikowane odcinki, uznajac to za wyznacznik ciaglo-
§ci i systematycznosci prowadzenia podcastu jako narzedzia w content marketingu.

6.4. OPIS METOD BADAWCZYCH

W ponizszym zestawieniu (tabela 9) przedstawiono szczegétowy rozklad wyko-
rzystanych metod w poszczegélnych rozdziatach i podrozdziatach wraz z przed-
miotem badan i kategoriami badawczymi.

Tabela 9. Zestawienie uzytych metod badawczych wraz z przedmiotem ba-
dan i kategoriami badawczymi

Rozdzial/ . a .
Podrozdzial Metoda badawcza Przedmiot badan Kategorie badawcze
Metoda hlstf)rycz?a Publikacje naukowe Dane h1sForyczne zwigzane
z elementami analizy | ., , . z rozwojem podcastingu
. i zrédla elektroniczne . , ..
i syntezy w Polsce i na swiecie
Najpopularniejsze
1 Analiza ilo$ciowa podcasty w Polsce w I Kategorie podcastéw
kwartale 2024 r.
Najpopularniejsze i
Analiza tresci podcasty w Polsce w I Ogdlna terr}atyka
podcastéw

kwartale 2024 r.
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150
Podcasty Przyrost nowych
Analiza ilo$ciowa wydawcéw medidw podcastéw, data publikagji
ogélnokrajowych pierwszego odcinka
. - Poc,icasry . Ogélna tematyka
Analiza tresci wydawcéw medidw i
i . podcastéw
ogélnokrajowych
Analiza danych Ranking Chartable.com Ogélne rozpoznanie
internetowych — kategoria science podcastéw
Podmiot prowadzacy

Analiza tresci

Najpopularniejsze
podcasty

popularnonaukowe

podcast, kompetencje
naukowe podmiotéw
prowadzacych, tematyka
podcastéw

Najpopularniejsze

Dyscyplina naukowa

analizy tresci

ogélnokrajowych

Analiza ilo$ciowa podcasty ,
podcastéw
popularnonaukowe
Analiza danych Ranking Chartable.com Ogodlne rozpoznanie
internetowych — kategoria true crime podcastéw
4 . - Najpopularniejsze Osoba p r?wadzqca,
Analiza tresci . tematyka i specyfika
podcasty true crime
podcastu
Analiza tresci Podcast ,,Dorwa¢ besti¢” | Drastyczne opisy zbrodni
Rodzaj dziatalnosci
Analiza ilo$ciowa Podcasty komercyjne gospodarczej twércow
5 podcastéw
Analiza tresci Podcasty komercyjne | Branze twércédw podcastéw
Udziat poszczegélnych
Podcasty funkql.w badanej grupie,
Synteza danych , - udzial procentowy
g wydawcéw medidw ) ;
ilo$ciowych ) . gatunkéw podcastéw,
ogélnokrajowych . o
71 podzial na zréznicowany
charakter prowadzacych
Podcasty
iké hy wskazuj
Synteza wynikéw wydawcéw mediéw Cechy wskazujace na
funkcje podcastéw
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Synteza wynikéw Podcasty Wskazniki okreslajace
7.2. N —_ .
badania jakosci popularnonaukowe jako$¢ podcastéw
Synteza Komentarze do Wypovxfledu sluchac’zy.r
7.3. analizy danych , . podcastéw w kontekscie
. podcastéw true crime
internetowych prospotecznym
Synteza danych . Kate/gqle tresci, podziat
o Podcasty komercyjne | na zréznicowany charakeer
ilociowych
7.4. prowadzacych
Synteza wynikéw Podcasty komercyjne Cechy wskazujace na

analizy tresci

funkcje podcastow

Zrédlo: Opracowanie wiasne.




ROZDZIAL VII

ANALIZA WYNIKOW BADAN WYBRANYCH
KATEGORII PODCASTOW

7.1. PRZEKROJOWA ANALIZA TRESCI WYBRANYCH
PODCASTOW PUBLIKOWANYCH PRZEZ WYDAWCOW
PRASOWYCH, RADIOWYCH, TELEWIZYJNYCH I PORTALI
INTERNETOWYCH W KONTEKSCIE REALIZOWANYCH FUNKC]JT
SPOLECZNYCH I MARKETINGOWYCH

Przeprowadzono analiz¢ 249 podcastéw autorstwa wydawcéw mediéw ogélno-
polskich®'. Analiza wykazata nastgpujacy stosunck ilosciowy podcastéw petnia-
cych poszezegélne funkgje: funkeja informacyjna — 47, funkcja opiniotwéreza
— 89, funkgcja edukacyjna — 8, funkcja socjalizacyjna — 14, funkcja rozrywkowa
— 28, funkcja marketingowa — 63.

Wykres 18. Udzial podcastéw w badanej grupie pelniacych poszczegélne
funkcje spoleczne i marketingowe

%

= funkcja opiniotwdrcza = funkcja marketingowa = funkcja informacyjna

funkcja rozrywkowa = funkcja socjalizacyjna = funkcja edukacyjna

Zrédto: Opracowanie wlasne.

621 Petny wykaz przeanalizowanych podcastéw wydawcéw mediéw ogélnokrajowych zostat
zawarty w Aneksie nr 2.
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Analiza ilo$ciowa funkgji petnionych przez podcasty potwierdzita, ze pod-
casty, podobnie jak media tradycyjne (prasa, radio, telewizja) oraz media elek-
troniczne (portale internetowe), w najwigkszym stopniu sa nakierowane na bu-
dowanie opinii publicznej. Taki stan rzeczy mozna postrzega¢ jako nastawienie
mediéw na zaspokajanie potrzeb odbiorcéw. W omawianym przypadku jest to
dazenie do zaspokojenia potrzeby interpretacji rzeczywisto$ci.

Analiza badanej grupy wykazata takze, ze najpopularniejszym gatunkiem
wykorzystywanym do realizacji podcastéw jest wywiad. Osiemdziesiat pro-
cent przeanalizowanych podcastéw to audycje skladajace si¢ z krétkich py-
tan dziennikarza lub osoby prowadzacej i dtuzszych odpowiedzi interloku-
tora, majacych na celu dostarczenie stuchaczowi autorytatywnych informa-
cji. Druga grupe podcastéw, pod wzgledem wykorzystanego gatunku tresci
audio, stanowig audycje tematyczne. Grupa ta to ponad trzynascie procent
badanych podcastéw. Najmniejszy odsetek w badanej grupie zajmuja podca-
sty w formie: opowiadan, lekeji, felietonu méwionego, audycji artystycznej
i audiobooka.

Wykres 19. Udzial procentowy gatunkéw podcastéw w grupie badanych
tresci audio wydawcéw mediéw ogélnokrajowych

1,96% _ 0,78% _0,39% 0,39%

\
|

2,76%

= wywiad = audycja tematyczna = audiobook audycja artystyczna

= felieton méwiony = opowiadanie = lekcja

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Atrakeyjno$¢ wywiadu w praktyce dziennikarskiej zostata zauwazona i opi-
sana znacznie wcze$niej. ,,(...) atrakcyjnos¢ tej formy wypowiedzi dzienni-
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karskiej (...) opiera si¢ na cechach modelu idealnego: pozornej bezposred-
niosci przekazu i pozornym wspétuczestnictwie czytelnika w powstawaniu
czyich$ opinii”®?*. Powyzszy opis gtéwnych zalet wywiadu doskonale wpisuje
si¢ w ide¢ i zalety korzystania z podcastéw. Co wigcej, mozna stwierdzié, ze
wywiad w formie podcastu staje si¢ sposobem na nie pozorna, lecz rzeczywi-
sta bezposrednio$¢ przekazu. Teoretycy gatunku twierdza, ze wywiad nie jest
w ogdle kompatybilny z prasa®. Tekstowy zapis rozmowy ma formg statycz-
na, przypominajaca stenogram rozmowy. Wywiad posiada swéj dynamizm
i najwickszy wplyw na odbiér rozmowy, gdy jest publikowany w formie ,na
zywo’, a Srodowisko podcastéw jest do tego doskonalym miejscem. Ponadto
wywiad w formie dzwigckowej komunikuje tresci zawarte w wypowiedziach
uczestnikéw wzbogacone o glosowe elementy sytuacji komunikacyjnej w po-
staci tonu glosu, zatamania glosu, $miechu itp.** Jedyna wada dzwigkowego
zapisu wywiadu jest oderwanie od wizualnej warstwy komunikacji niewerbal-
nej. Brak w nim mozliwo$ci zobaczenia mimiki twarzy czy wykonywanych
gestow.

W toku analizy ilosciowej zbadano takze, kto jest prowadzacym poszczegdl-
ne podcasty wydawane przez media ogdlnokrajowe i jaki jest stosunek ilosciowy
poszczegdlnych grup prowadzacych. Najwicksza grupe prowadzacych (ponad
80%) stanowia dziennikarze, reporterzy, szefowie réznych dzialéw w redak-
cjach, content managerowie, social media managerowie, czyli osoby bezposrednio
zwiazane z danym medium i dana redakcja. Druga grupa (prawie 13%) to oso-
by wyspecjalizowane w jakiej$ branzy lub dziedzinie, ktérych wiedza i kompe-
tencje sa maksymalnie wysokie i wystarczajace do prowadzenia merytorycznych
podcastéw w danej tematyce. W badanej grupie odnotowano odsetek ponad
3% podcastéw, ktdrych prowadzacych trudno zidentyfikowaé, gdyz brak infor-
macji o ich personaliach.

2 Dziennikarstwo i swiat mediow, Z.. Bauer, E. Chudzinski [red.], Universitas, Krakéw 2008,
s. 333-334.

023 Tamze, s. 335.

24 Tamze, s. 336.
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Wykres 20. Podzial grupy badanej wg grup oséb prowadzacych podcasty

wydawane przed media ogélnokrajowe

3,54%

= pracownicy redakcji = specjalisci z danej branzy lub dziedziny

= prowadzacy bez informacji o personaliach

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Wysoki odsetek prowadzacych podcasty pochodzacych bezposrednio ze $ro-
dowiska dziennikarzy i szeroko pojetych pracownikéw mediéw wskazuje na wy-
soki poziom profesjonalizmu produkowanych podcastéw. Gremialne uczestnic-
two cztonkdéw redakeji mediéw ogélnokrajowych w produkowaniu podcastéw,
to takze znak dazenia to stworzenia naturalnego, dodatkowego kanatu dystry-
bugji tresci, z ktérym kazdy pracownik si¢ utozsamia i czuje si¢ jego czgécia.

Grupa podcastéw prowadzonych przez osoby wyspecjalizowane, to najczg-
Sciej audycje naukowe, ktérych prowadzacy posiadaja stopnie i tytuly naukowe
w danej dziedzinie. W tej grupie mamy takze do czynienia z audiobookami, do
ktérych nagrania zaproszono profesjonalnych lektoréw lub aktoréw z polskiej
sceny teatralnej. Prowadzacymi podcasty wyspecjalizowane sg takze osoby, ktére
juz zakonczyly kariere zawodowa w danej dziedzinie, np. sportowcy.

Analiza tresci podcastéw wydawanych przez media ogdlnokrajowe pozwoli-
ta na wyodrebnienie szesciu funkcji podcastéw: informacyjnej, opiniotwérezej,
edukacyjnej, socjalizacyjnej, rozrywkowej i marketingowe;.

Funkcja informacyjna

Analiza jako$ciowa podcastéw publikowanych przez wydawcéw prasowych, ra-
diowych, telewizyjnych i portali internetowych wykazata, ze publikowane przez
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nich tresci audio nie realizuja informacyjnej funkcji mediéw w czystej posta-
ci. Funkcja informacyjna jest realizowana poprzez taczenie jej z korelowaniem
konkretnych informacji z wiarygodnym punktem widzenia. W podcascie ,Ju-
tronauci’, w odcinku pt. ,Wylaczajac $wiatto ratujemy owady. Miliardy ich
ging od zanieczyszczenia $wietlnego”™®® informuje si¢ o globalnym zagrozeniu,
jakim jest zanieczyszczenie $wietlne i réwnoczesnie konfrontuje si¢ ten fakt
z opinia i fachowym punktem widzenia naukowca, ktdry jest gosciem odcinka.
Podobnie w podcascie ,,Dr Internet i Pan Rozum” w odcinku pod tytutem ,,Czy
amantadyna moze pomaga¢ chorym z koronawirusem?”%*¢ konfrontuje si¢ fakty
w postaci wynikéw badan nad lekiem z wyrazeniem zdania na ten temat przez
osob¢ naukowo kompetentng. Analizowane podcasty, ktére petnig funkcje in-
formacyjng dotycza m.in. takich tematéw jak: nauka, zdrowie, dziatalno$¢ sa-
morzadowa, stosunki mi¢gdzynarodowe, technologie, wojna w Ukrainie, sport.

Funkcja opiniotwércza

Najwigksza grupa podcastéw znajduje swojg istotg¢ w funkcji opiniotwéreze;.
Wigkszo$¢ najbardziej popularnych dziennikéw, tygodnikéw, stacji radiowych
i portali internetowych posiada w swoim portfolio duzy wybér audycji budu-
jacych opini¢ publiczna. Najwazniejszymi tematami tych audycji sg sprawy
biezace dotyczace Polski i jej polityki wewngtrznej oraz zagranicznej. W dru-
giej kolejnosci czesto podejmuje si¢ tematy, ktére sg najistotniejsze w wymia-
rze globalnym. O tym, jak bardzo jest istotne dostarczanie odbiorcom tresci
opiniotwodrezych, takie poprzez podcasting, moze stanowi¢ fake, ze wydawcy
decydujg si¢ nawet na codzienng produkcj¢ nowych odcinkéw podcastéw. ,Ga-
zeta Wyborcza” codziennie publikuje podcast ,8:107%”, w ktédrym omawiane sa
wszystkie najwazniejsze tematy, ktore nurtujg opini¢ publiczna. Natomiast por-
tal Onet.pl publikuje w dni robocze podcast ,,Onet Rano™®%, takze omawiajac
najistotniejsze kwestie z zycia publicznego.

Jednym z najcz¢sciej podejmowanych tematéw w zakresie realizowania
funkcji opiniotwérezej jest polityka krajowa i zagraniczna. Autorzy podcastéw
zapraszajg jako goséci do takich podcastéw przede wszystkim aktywnych polity-
kéw, ale takze znanych i cenionych ekspertéw z zakresu prawa, politologii itp.

655 Gazeta Wyborcza, Jutronauci, Wylgczajge swiatto ratujemy owady. Miliardy ich ging o zanie-
czyszczenia swietlnego, hteps:/Itiny.pl/rz88p, [dostep: 04.07.2023].

626 K. Kowalska, Dr Internet i Pani Rozum, Czy amantadyna moze pomagaé chorym z koronawi-
rusem?, hteps://tiny.pl/ct9wj, [dostep: 04.07.2023].

677 Gazeta Wyborcza, 8:10, https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.heml, [dostep: 04.07.2023].

628 M. Zawada, T. Sekielski, O. Moro, B. Weglarczyk, D. Diugosz, t. Kadziewicz, Onet Rano,
https://video.onet.pl/onet-rano, [dostep: 04.07.2023].
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Przyktadami takich audycji sg ,Game Changer”®, ,PoliTYka ** oraz ,,Machi-
na wladzy”®'. Podcasty o polityce ujmowane sa takze w rézne formy audycji
— nie zawsze jest to rozmowa z zaproszonym gosciem. Podcast ,,Spod stolika”®?
jest zapisem rozmowy autoréw podcastu — dziennikarzy ,Newsweeka” — kté-
rzy omawiaja kwestie polityczne zaslyszane ,,mi¢dzy wierszami” na sejmowych
korytarzach. Podobna formule ma podcast ,,Podejrzani politycy”**. W zakresie
tematéw politycznych podcast jest wykorzystywany do publikacji tresci specjal-
nych, na przyklad zwigzanych tylko z jakim$ konkretnym wydarzeniem. Przy-
ktadem takiego dziatania jest podcast ,,Pod Zyrandolem”®*, ktérego poszczegél-
ne odcinki dotyczyly wydarzen z kampanii prezydenckiej w 2020 roku.
Analiza portfolio podcastowych wydawcéw mediéw ogélnopolskich wyka-
zata, ze wiele w nim miejsca dla tematéw sportowych budujacych opini¢ o tych
wydarzeniach. W tej materii mozna zauwazy¢, ze wydawcy raczej tworza pod-
casty tematyczne, czyli zwigzane tylko z jedng dyscypling sportu anizeli audycje
multidyscyplinarne. Dyscypliny, ktére mozna wymienic¢ jako przyktady, to: pil-
ka nozna (,,Przeswietlenie”®®, ,Misja futbol”*¥), siatkéwka (,#Misja siatka”®¥),
zuzel (,Znamy si¢ z zuzla’**), sporty walki (,Na gote pigsci”™®, ,, Two Old Farts
Corner”®®). Wsréd podcastéw sportowych mozna takze znalez¢ tresci opowia-
dajace o ludziach sportu. Przykladem takich audycji jest podcast ,W cieniu
sportu”®¥!, ktdrego autor zaprasza znanych sportowcéw do rozmowy o kulisach
zycia sportowca. Redakcje sportowe medidéw ogélnokrajowych tworza podcasty
o tresciach specjalnych, zwigzanych z danym wydarzeniem sportowym. Pro-
gram 1 Polskiego Radia wydat relacje reporterskie w listopadzie 2022 roku re-
lacjonujac wydarzenia z mistrzostw §wiata w pitce noznej. Tak powstat podcast

62 M. Kolanko, Game changer, https://podcasty.rp.pl/audycje/game-changer, [dostep:
04.07.2023].

630" A. Dryjariska, PoliTYka, hteps://tiny.pl/ct9v9, [dostep: 04.07.2023].

61 B. Makarewicz, Machina wladzy, https://player.radiozet.pl/Podcasty/Machina-wladzy, [do-
step: 04.07.2023].

62 D. Dtugosz, Spod stolika, https://podcastyonet.net.libsyn.com/show/spodstolika, [dostep:
04.07.2023].

633 R. Gruca, M. Piasecki, Podejrzani politycy, hteps://tiny.pl/ct932, [dostep: 04.07.2023].

63 M. Kolanko, M. Szuldrzytiski, Pod Zyrandolem, https://podcasty.rp.pl/audycje/pod-zyran-
dolem/page/2, [dostep: 04.07.2023].

65} Olkowicz, Przeswietlenie, https://tiny.pl/ctwm4, [dostep: 04.07.2023].

636 M. Pol, Misja futbol, https://tiny.pl/ctwgh, [dostep: 04.07.2023].

67 .. Kadziewicz, K. Drag, #Misja siatka, https://tiny.pl/cqqxz, [dostep: 04.07.2023].

638 K. Turecki, Znamy sie z zuzla, https://tiny.pl/cqh3v, [dostep: 04.07.2023].

69" A. Nicolaides, Na gote pigsci, hteps://tiny.pl/ctwte, [dostep: 04.07.2023].

640 P Jeleniewski, K. Soszytiski, Two Old Farts Corner, hetps://tiny.pl/ctwt8, [dostep: 04.07.2023].

o1}, Kadziewicz, W cieniu sportu, https://podcastyonet.net.libsyn.com/show/wcieniusportu,
[dostep: 04.07.2023].
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,Mistrzostwa Swiata KATAR 2022 w radiowej Jedynce”**2. Takze portal Onet.pl
podjal si¢ relacjonowania mistrzostw w Katarze w podcascie pt. ,Misja
Katar™.

W kategorii podcastéw o tematyce kulturalnej, ktérych funkcja jest budo-
wanie opinii w§réd odbiorcéw, oprécz podcastéw zwiazanych ogélnie z polska
kultura (np. ,Awantura o kultur¢”®*, ,Po stronie kultury”*®) pojawito kilka
audycji, ktdre wyraznie pokazuja, ze wydawcy mediéw ogélnokrajowych §ledza
trendy i monitoruja zainteresowania. W obliczu rosnacej popularnosci i ogla-
dalnosci seriali w serwisach streamingowych pojawily si¢ podcasty o tematyce
serialowej. Tygodnik ,Polityka” cyklicznie publikuje podcast pt. ,,Podcast se-
ryjny”*°, w ktérym omawiane sa serialowe premiery oraz kultowe seriale, jakie
na stale zapisaly si¢ w historii. Podobnie portal Onet.pl w podcascie ,,O seria-
lach”® publikuje tresci omawiajace nowosci, trendy i zmiany na rynku seriali.
Ogolnie rzecz ujmujac, omawianie zjawisk w popkulturze stato si¢ ciekawym
tematem do tworzenia dzwigkowych tresci. Portal Natemat.pl zaoferowat swo-
im odbiorcom podcast ,,Poptajl”®* o tejze tematyce w 2020 roku. Natomiast
dwa lata pézniej portal Wp.pl wzbogacil swoje portfolio takze o tresci zwigzane
z popkultura w podcascie ,,Clickbait. Podcast o popkulturze™®®.

W zakresie podcastéw dotyczacych zdrowia mozna zauwazy¢, ze prym wioda
tresci dotyczace zdrowia psychicznego. Radio Zet oraz portale Wp.pl i Nate-
mat.pl posiadaja w swoich ofertach cyklicznie aktualizowane podcasty (,O glo-
7650, Spokojna glowa”®!) omawiajace problemy, na jakie napotyka wspét-
czesna ludzkos$¢ w sferze psychicznej. Drugim, znaczacym problemem, ktéry
inspirowat wydawcéw mediéw ogélnokrajowych do tworzenia tresci dzwie-
kowych odpowiadajacych na potrzebe nowej rzeczywistosci byta pandemia
COVID-19. Tygodnik ,Newsweek Polska” oraz portal Natemat.pl zdecydowaty
si¢ na przygotowanie odrgbnych, dedykowanych podcastéw stuzacych do infor-
mowania i omawiania zdarzen oraz zjawisk majacych miejsce podczas pandemii

wie

2 K. Kuzak, Mistrzostwa Swiata KATAR 2022 w radiowej Jedynce, https://tiny.pl/ctwcr,
[dostep: 04.07.2023].

63 R. Blosski, I. Koprowiak, D. Dobek, £. Grabowski, Misja Katar, https:/tiny.pl/ctwco6,
[dostep: 04.07.2023].

644 K. Janowska, Awantura o kulture, https://tiny.pl/ctdn8, [dostep: 04.07.2023].

% Dziennik Gazeta Prawna, DGP:Po stronie kultury, https:/tiny.pl/ctdn3, [dostep: 04.07.2023].

¢4 J. Deminariczuk, Podcast seryjny, https://www.polityka.pl/podkasty/podkastseryjny/, [dostep:
04.07.2023].

647 B. Weglarczyk, P. Markiewicz, O serialach, https://tiny.pl/dr2dk, [dostep: 04.07.2023].

648 Natemat.pl, Poptajl, https://tiny.pl/ctdl7, [dostep: 04.07.2023].

9 Wp.pl, Clickbait. Podcast o popkulturze, https://tiny.pl/ctdlp, [dostep: 04.07.2023].

60 7. Flis, O glowie, https://open.fm/podcasty/o-glowie/2#episodes, [dostep: 04.07.2023].

61 A. Olender, Spokojna glowa, https://tiny.pl/ctds6, [dostep: 04.07.2023].
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koronawirusa. Treéci te zasadniczo przybieraty dwie formy. Autorzy podcastéw
przy udziale wirusologéw, epidemiologdéw i lekarzy starali si¢ wyjasniaé rézno-
rodne kwestie zwigzane z profilaktyka i leczeniem COVID-19, jak w podcascie
»<Koronawirus bez cenzury”®*2. Niejednokrotnie zadaniem tych tresci byta walka
z dezinformacja w sieci.Co wigcej, podcasty prezentowaly i omawialy warunki
nowej rzeczywistosci, w ktdrej przyszto ludziom zy¢ w czasie pandemii i o tym
traktuja podcasty ,,Pandemia. Podcast czasu zarazy”®>

tanny” .

oraz , Pokolenie kwaran-

Funkgcja edukacyjna

Analiza podcastéw wydawanych przez polskie media masowe wykazala, ze spo-
§réd nich mozna wyrdzni¢ publikacje petniace funkcje edukacyjna. Podcast
»English Biz”*> to audycje o komunikacji w jezyku angielskim w §wiecie bizne-
su, polityki i gospodarki. Kazda z nich jest swego rodzaju lekeja jezyka angiel-
skiego z nowego zakresu tematycznego. Podcasty ,Polityka o historii”®®
7657 podejmuja tematy z historii Polski i $wiata. Jed-
nak szczegdlng tres¢ prezentuje podcast ,Powstanie warszawskie”, poniewaz ma
forme nagranych wspomnieri jednej z uczestniczek zrywu z 1944 r. W gronie
podcastéw edukacyjnych mozna znalez¢ takze tresci dotyczace miedzy innymi:
paleontologii (,Paleo-opowiesci”®®), mody (,, Trendologia”®), komunikowania
perswazyjnego (,Reklamiara™®) oraz innych nauk (, Wyktad otwarty”%").

oraz
,Powstanie warszawskie

Funkgcja socjalizacyjna

Nieodtaczng funkcja mediéw jest socjalizacja i nieodmiennie polskie podca-
sty wydawane przez media ogdélnokrajowe petnia taka funkcje. W ramach jej
realizacji najwiccej tresci powstalo w temacie kobiet, kobiecosci, roli kobiety
i macierzyfistwa. Podcast ,,Glamour Girlboss™**? przedstawia sylwetki kobiet,

652 Natemat.pl, Koronawirus bez cenzury, https://tiny.pl/ctdvv, [dostep: 04.07.2023].

63 Newsweek, Pandemia. Podcast czasu zarazy, hteps://tiny.pl/cqq5x, [dostep: 04.07.2023].

64 A. Chojnowski, Pokolenie kwarantanny, https://tiny.pl/ctfx4, [dostep: 04.07.2023].

65 Q. Petrykiewicz, English Biz, https://tiny.pl/ctf12, [dostep: 04.07.2023].

66 A. Krzemiriska, Polityka o historii, https://tiny.pl/ctfpf, [dostep: 04.07.2023].

67 VOX FM, Powstanie warszawskie, https://tiny.pl/ctfp6, [dostep: 04.07.2023].

68 K. Poznanski, Paleo-opowiesci, hteps://tiny.pl/ctfll, [dostep: 04.07.2023].

69 K. Liczbiriska, Trendologia, https://tiny.pl/ctflz, [dostep: 04.07.2023].

660 M. Macke, Reklamiara, https://tiny.pl/ch238, [dostep: 04.07.2023].

661 K. Urbaniak, Wykfad otwarty, https://www.rmfon.pl/podcasty/wyklad-otwarty, [dostep:
04.07.2023].

662 A. Twarég, Glamour Girlboss, https://tiny.pl/ctf64, [dostep: 04.07.2023].
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ktére odniosly sukces prowadzac wlasne biznesy i spetniajac si¢ w petnieniu roli
szefowych. Natomiast w podcascie ,,Sita kobiet”* goszcza kobiety znane z prze-
strzeni publicznej, ktére musialy stana¢ w obliczu trudnych sytuacji w swoim
zyciu i poradzi¢ sobie z nimi. Z kolei podcast ,,One maja glos™** prezentuje sil-
ne kobiece osobowosci, ktére zmieniajg lub daza do zmiany na lepsze w réznych
dziedzinach zycia spolecznego. W podcascie ,,Oczami matki”®® matki znanych
0s6b opowiadaja o swoim macierzyristwie w $wietle wielu problemdw, trosk
i niepewnosci. Powyzsze podcasty stanowig wzorcowe formy tresci pelniacych
funkcje socjalizacyjne w zakresie pokazywania alternatywnych modeli petnienia
roli kobiety w spoteczenstwie.

W opozycji do tematéw $cisle zwiazanych z kobietami pojawily si¢ podca-
sty skupiajace si¢ na tematach dotyczacych mezczyzn. Przykladem jest ,,Meski
punke widzenia”®®, gdzie goscinnie wystgpuja mezczyzni, ktdrzy opowiadajg
o trudnosciach na drodze do osiagania zyciowych sukceséw. Kolejny temat
socjalizacyjny w podcastach, to rodzicielstwo. W tym zakresie podejmuje si¢
kwestie dotyczace probleméw wychowawczych, jak w podcascie ,,Co z ciebie
wyro$nie?”® oraz tematy zwigzane z zawitosciami zwiazkdéw i relacji miedzy-
ludzkich, o czym si¢ méwi w podcastach ,,Zwiazkologia”®® oraz , Typiara od
typow” o,

Podcasty pelniace funkcj¢ utatwiania osobom wlaczanie si¢ do spoteczenstw
podejmuja réwniez tematy grup spolecznych, ktére napotykaja na réznorod-
ne przeszkody w procesie akceptacji i tolerancji przez innych cztonkéw spo-
teczeristwa. Podcast ,,Kolorowe ptaki”®” to audioserial o dzieciach i dorostych
w spektrum autyzmu. Sa w nim opowiadane historie zycia i choroby, oraz walki
ze stereotypami o osobach chorych na autyzm. Inng grupa spoteczna, na ktdrej
postulaty o akceptacj¢ i tolerancjg spoleczefistwo réwniez nie moze pozostaé
gluche, jest spolecznos¢ LGBT®”'. W podcascie ,,Codziennie coming out™?
cztonkowie tej spotecznosci opowiadaja o swoich przezyciach zwigzanych

663 K. Janowska, Sita kobiet, https://tiny.pl/cttbb, [dostep: 04.07.2023].

664 7. Gotowalska, One maja glos, hetps:/tiny.pl/ctfzp, [dostep: 04.07.2023].

665 M. Ohme, Oczami matki, https://podcastyonet.net.libsyn.com/show/oczamimatki, [dostep:
04.07.2023].

666 J. Kuzniar, Meski punkt widzenia, https://www.newsweek.pl/meski-punkt-widzenia, [dostep:
04.07.2023].

667 K. Oponowicz, Co z ciebie wyrosnie?, https://tiny.pl/ctj7j, [dostep: 04.07.2023].

68 Q. Gersz, A. Olender, Zwiazkologia, https://tiny.pl/ctjc8, [dostep: 04.07.2023].

669 Natemat.pl, Typiara od typéw, https://tiny.pl/ctjd7, [dostep: 04.07.2023].

670" A. Gmiterek-Zabtocka, Kolorowe ptaki, hteps://tiny.pl/ctjf3, [dostep: 04.07.2023].

7t Skrétowiec z ang. Lesbian, Gay, Bisexual, Transgender odnoszacy sie do spofecznosci oséb
homoseksualnych, biseksualnych oraz transptciowych.

672 R. Kim, Codziennie coming out, https://tiny.pl/ctj18, [dostep: 04.07.2023].
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z ujawnianiem swojej osobowosci lub orientacji seksualnej. W materii podca-
stéw pelniacych funkcje socjalizacyjng sprawdzila si¢ idea publikacji specjalnej,
to znaczy poruszajacej niecodzienny temat. Przykladem jest podcast pt. ,, To-
masz jest synem ksi¢dza i postanowit to udowodnié. Jego adwokaci zawiadomili
policj¢”®”, w ktdrym zaproszony go$¢ opowiada o historii swojego zycia jako
syna ksiedza.

Funkcja rozrywkowa

W obszarze funkeji rozrywkowej najwiecej podcastéw mozna zaobserwowaé
o tematyce kryminalnej. Podcasty ,Materiat dowodowy — podcast kryminal-
ny %4, ,Dorwa¢ besti¢”®”, ,Sceny zbrodni”®’, ,Z£O — Zbrodnia, Lowca, Ofia-
ra’%”’, ,Bez przedawnienia”®’® oraz ,Morderstwo (nie) doskonale”” opowiadaja
o nierozwigzanych lub tragicznych, kryminalnych sprawach sprzed lat i histo-
rie kryminalistéw oraz seryjnych mordercéw. Kilka podcastéw odkrywa tajniki
znanych, sensacyjnych spraw. Na przyktad podcast ,,Punkt krytyczny”** odsta-
nia fakty na temat przyczyn i przebiegu najwigkszych katastrof w Polsce. Na-
tomiast podcast ,, Tajemnice Klubu 277%" opowiada o artystach, ktérzy zmarli
w wieku 27 lat. W audycji poszukuje si¢ odpowiedzi na pytanie, czy zbieznosé
wieku w momencie $mierci wielu znanych oséb, to przypadek czy zbieznosé
historii, do ktérych kulminacji dochodzi wtasnie w tym wieku.

W kategorii podcastéw rozrywkowych nie brakuje audycji dotyczacych
zjawisk trudnych do wyjasnienia. Podcast ,Stranger Pinks”*** buduje swo-
ja tre$¢ na tropie tajemniczych spraw, ktére wydaja si¢ sprzeczne z logika.
W audycjach , To jest spisek”® konfrontuje si¢ teorie konspiracyjne z argu-
mentami naukowcéw i ekspertéw. Podobng tematyke podejmuje podcast pt.

W ciemnog¢”o%4,

673 Natemat.pl, Tomasz jest synem ksigdza i postanowit to udowodnié. ,,Jego adwokaci zawiadomili
policje”, https://tiny.pl/ctjnv, [dostep: 04.07.2023].

74 M. Kapera, Material dowodowy — podcast kryminalny, https://tiny.pl/ctjsz, [dostep:
04.07.2023].

675 P. Skowron, Dorwa¢ besti, https://tiny.pl/ctj66, [dostep: 04.07.2023].

76 D. Dyk, K. Barnowski, Sceny zbrodni, https://tiny.pl/ctjvn, [dostep: 04.07.2023].

77 M. Kiermasz, ZEO — Zbrodnia, Eowca, Ofiara, hteps://tiny.pl/ctj3l, [dostep: 04.07.2023].

678 T. Kin, Bez przedawnienia, https://tiny.pl/ctpht, [dostep: 04.07.2023].

7 T. Lawnicki, Morderstwo (nie) doskonale, https://tiny.pl/ctpq9, [dostep: 04.07.2023].

680 K. Rutkowski, Punkt krytyczny, https://tiny.pl/ctp76, [dostep: 04.07.2023].

681 P. Rogucki, Tajemnice Klubu 27, https://tiny.pl/ch69q, [dostep: 04.07.2023].

62 RMF FM, Stranger Pinks, https://tiny.pl/ctpex, [dostep: 04.07.2023].

683 K. Opolska, To jest spisek, https://tiny.pl/ctpw8, [dostep: 04.07.2023].

684 M. Mikotajczyk, W ciemnos¢, https://tiny.pl/ch2bv, [dostep: 04.07.2023].
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Wydawcy mediéw ogdlnokrajowych oferuja swoim odbiorcom, ponadto,
rozrywkowe podcasty o tematyce show-biznesu (,Gwiazdy bez Maski — seria
DOBRZE POSEUCHAC”®), politycznej satyry (,Gérski & Cieslik. Polska
od ucha do ucha®¢), reinterpretacji bajek dla dzieci w wersji dla dorostych
(,Bajki dla dorostych™¥, , Czerwony Kapturek — nowe porzadki”®®).

Funkcja marketingowa

Wydawcy mediéw ogdlnokrajowych podejmujg si¢ publikacji podcastéw
o charakterze marketingowym, ktérych funkeja jest promocja okreslonej rze-
czy lub wydarzenia. Najbardziej podstawowa forma promowania jest auto-
promocja whasnych tresci. W podcascie pt. ,,Mistrzowie stowa”®* wydawanym
przez ,Gazetg Wyborcza” popularni aktorzy czytaja teksty opublikowane na
stronach portalu Wyborcza.pl. Natomiast , Przeglad Sportowy” opublikowat
podcast pt. ,Najlepsze sportowe historie”®”, ktéry jest zapisem, w formie
audiobookéw, najlepszych reportazy opublikowanych na tamach dziennika.
Z kolei portal Onet.pl promuje swoje tresci w podcascie pt. ,,Glosne historie
Onetu”®! takze poprzez dzwickowy odczyt opublikowanych tekstéw. Tym-
czasem magazyn ,Elle” odnalazt w podcastach sposéb na promowanie swoich
tresci poprzez publikowanie wywiadéw z bohaterkami poszczegélnych nume-
réw pisma®?. Powyzej opisane dzialania wpisuja si¢ w praktyke (ang.) content
repurposing, czyli ,procesu, w wyniku ktérego istniejace tresci zostajg odswie-
zone i przetworzone poprzez nadanie im nowego kontekstu lub zmiang for-
matu”®. Praktyka przedstawiania tej samej tresci w inny sposdb przejawia si¢
takze poprzez tworzenie publikacji specjalnych. Na przyktad tygodnik ,New-
sweek” w ramach $§wigtowania 20. rocznicy pisma wydat podcast pt. ,20 na
20. Stynne teksty Newsweeka”®, ktéry jest nagraniem najpopularniejszych
tekstéw opublikowanych w gazecie. ,Newsweek” praktykuje autopromocje

685 M. Tuminska, Gwiazdy bez Maski — seria DOBRZE POSLUCHAC, https://tiny.pl/ctp53,
[dostep: 04.07.2023].

686 R. Goérski, M. Cieslik, Gérski & Cieslik. Polska od ucha do ucha, heeps://tiny.pl/ctplc,
[dostep: 04.07.2023].

687 J. Tomkowicz, Bajki dla dorostych, https://tiny.pl/ctpjt, [dostep: 04.07.2023].

88 VOX FM, Czerwony Kapturek — nowe porzadki, https://tiny.pl/ctpjn, [dostep: 04.07.2023].

%9 Gazeta Wyborcza, Mistrzowie stowa, https://tiny.pl/ct317, [dostep: 04.07.2023].

% Przeglad Sportowy, Najlepsze sportowe historie, https://tiny.pl/cqhzv, [dostep: 04.07.2023].

9! Onet.pl, Glosne historie Onetu, https://tiny.pl/ct3k7, [dostep: 04.07.2023].

2 FElle Polska, Elle&Ona, https://tiny.pl/c7m9b, [dostep: 04.07.2023].

93 P Henzel, Content repurposing — jak dopasowac tresci do najnowszych trendéw na rynku?, heeps://
tiny.pl/clklq, [dostep: 04.07.2023].

04 Newsweek, 20 na 20. Stynne teksty Newsweeka, https://tiny.pl/ct3zh, [dostep: 04.07.2023].
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swoich tekstéw poprzez dZzwickows publikacje wstepniakéw redaktora naczel-
nego pisma w podcascie ,,Po prostu”®”.

Przeprowadzona analiza wykazala, ze podcast moze petni¢ funkcje promo-
wania wydarzen i projektéw. W ramach obchodéw setnej rocznicy odzyskania
przez Polske¢ niepodlegtosci dziennik ,Rzeczpospolita” we wspdtpracy z pani-
stwowa instytucjg kultury ,,Niepodlegla” wydat podcast pt: ,, Wydarzyto si¢ 100
lat temu™®, ktérego kazdy odcinek przypomina inne, wazne wydarzenie z hi-
storii Polski. Podobnie podczas realizacji projektu , Kultura Tréjmorze” powstat
podcast o tym samym tytule®” opowiadajacy o kulturze krajéw Tréjmorza oraz
ich sasiednich regionéw wyprodukowany przez Radio Wnet. Innym rodzajem
wydarzenia, ktérego organizatorzy zdecydowali si¢ na dystrybucje tresci poprzez
podcast, jest beatyfikacja ksigdza Jana Machy. Tygodnik ,,Go$¢ Niedzielny” we
wspotpracy z Radiem eM opublikowat wtedy seri¢ ,,Odcienie $wigtosci. Rozmo-
wy o ks. Janie Masze”*®. Ponadto, podcasty staly si¢ dodatkowym kanatem ko-
munikacji dla konkurséw i festiwali. W ramach konkursu Nagroda im. Andrze-
ja Woyciechowskiego Radio Zet opublikowato dwa podcasty. ,,Korespondenci
wojenni”®” to produkcja, kedrej autor rozmawia z dziennikarzami, kedrzy jako
korespondenci wojenni relacjonowali konflikty zbrojne ostatnich dziesi¢cioleci
— od Iraku, poprzez Jugostawi¢ i Afganistan, po Ukraing. Natomiast ,,Odkry¢
ukryte i niedopowiedziane™® jest zapisem rozmdéw z nominowanymi do na-
grody w 2022 roku. Podobnie podcast zostal wykorzystany przy organizacji
i promocgji Polskiej Nagrody Filmowej ,,Orly”. W 2022 roku portal Wp.pl opu-
blikowat seri¢ odcinkéw pt. ,,Orly 2022: rozmowy o kinie”””!
i zwycigzcach sprzed lat oraz innych festiwalowych ciekawostkach. Natomiast
zupelnie odmienne podejscie do podcastu jako narz¢dzia do promowania wy-

o nominowanych

darzenia przyjat organizator Green Film Festival. W ramach tego eventu odbyly
si¢ panele dyskusyjne, ktérych nagranie zostato opublikowane wlasnie w formie
podcastu’® dystrybuowanego przez Radio RMF FM.

Analiza wykazata, ze media ogélnopolskie podejmujg si¢ wspdtpracy z insty-
tucjami publicznymi celem publikowania tresci promujacych dziatalno$¢ owych
instytucji. W 20. rocznicg powstania Polskiego Centrum Akredytagji, , Dziennik
Gazeta Prawna” podjat inicjatywe stworzenia podcastu ,,20 lat Polskiego Centrum

6

)

> T. Sekielski, Po prostu, https://tiny.pl/ct3zn, [dostep: 04.07.2023].

6% B. Chrabota, Wydarzylo si¢ 100 lat temu, https://tiny.pl/c7hhr, [dostep: 04.07.2023].

87 Wnet FM, Kultura Tréjmorze, https:/tiny.pl/c7ht8, [dostep: 04.07.2023].

% Gos¢ Niedzielny, Odcienie $wigtosci, heeps://tiny.pl/c7hml, [dostep: 04.07.2023].

89 M. Goctowski, Korespondenci wojenni, https://tiny.pl/c7hg5, [dostep: 04.07.2023].

7% J. Czarnecki, Odkry¢ ukryte i niedopowiedziane, https://tiny.pl/c7hgz, [dostep: 04.07.2023].
! Wp.pl, Orly 2022: rozmowy o kinie, https://tiny.pl/c7hrw, [dostep: 04.07.2023].

Green Film Festival, heeps://tiny.pl/c7hcj, [dostep: 04.07.2023].
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Akredytacji”’®, ktdry przybliza zakres dzialalnosci PCA. Pafstwowe Gospodar-
stwo Wodne ,, Wody Polskie” we wspétpracy z Radiem RMF FM wydaje podcast
pt. ., Ksztaltujemy wodny punkt widzenia”*, w keérym edukuje, jakie podejmo-
wac dziatania, aby chroni¢ zasoby wodne w Polsce. Z kolei samorzad wojew6dztwa
kujawsko-pomorskiego we wspétpracy z Radiem RMF FM opublikowat podcast
pt. ,Daleko od domu™®, ktéry przybliza zjawisko bezdomnosci. Polskie Radio
24 prowadzi trzy tego typu podcasty, w ktérych gléwnymi tematami sg dziatania
danej instytugji panistwowej. Audycje pt. ,,Rynek energii i paliw”’% sa poswigcone
dziatalnosci Orlen SA. Podcast ,PWPW: tradycja i nowoczesno$¢””"” uchyla rabka
tajemnicy zwiazanej z produkeja pieni¢dzy oraz innych papieréw wartosciowych.
Natomiast ,,Porozmawiajmy o inwestowaniu™’% to podcast powstajacy we wsp6t-
pracy z Gielda Papieréw Wartosciowych, ktéry wprowadza stuchaczy w meandry
inwestowania na polskim rynku giefdowym. Inny podcast promujacy instytucje
publiczne, a powstaly w wyniku kooperacji z portalem Onet.pl, to , Europejskie
dylematy””” — podcast o dziataniach Parlamentu Europejskiego.

W grupie badanych podcastéw znalazto si¢ wiele takich, ktére wprost wy-
korzystano do promowania danego produktu. Odnotowano kilka przyktadéw
promowania ksiazek, ktérych agitacja odbywata si¢ w dwdch formach. Jedna, to
publikacja fragmentéw ksiazki w formie audiobooka, jak na przykiad , Lektury
Jedynki dzieciom™'* w portfolio Programu 1 Polskiego Radia. Druga forma, to
rozmowy z autorami ksiazek, jak w podcascie ,, HISTORIA POLSKIEGO KO-
MANDOSA'. Nie byto innej mozliwosci: zostawates albo migczakiem, albo...
.7 ub |, ‘Drzewko szezgscia' jest jak migkki kocyk. Szukasz ksiazki na chlod-

ne, zimowe wieczory?””'* wyprodukowane przez portal Natemat.pl. Ponadto

7% Dziennik Gazeta Prawna, 20 lat Polskiego Centrum Akredytacji, https://tiny.pl/c7hlw,
[dostep: 04.07.2023].

74 Wody Polskie, Ksztattujemy wodny punkt widzenia, https://tiny.pl/c7hnm, [dostep:
04.07.2023].

7% Samorzad Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, Daleko od domu, hteps://tiny.pl/c7hnk,
[dostep: 04.07.2023].

7% Polskie Radio 24, Rynek energii i paliw, https://tiny.pl/c7h27, [dostep: 04.07.2023].

77 Polskie Radio 24, PWPW: tradycja i nowoczesno$¢, https://tiny.pl/c7h84, [dostep:
04.07.2023].

798 Polskie Radio 24, Porozmawiajmy o inwestowaniu, https://tiny.pl/c7hbx, [dostep:
04.07.2023].

7% Onet.pl, Europejskie dylematy, https://tiny.pl/c7hz4, [dostep: 04.07.2023].

710 M. Kwiatkowska, Lektury Jedynki Dzieciom, https://podcasty.polskieradio.pl/podcast/184/,
[dostep: 04.07.2023].

71t Natemat.pl, HISTORIA POLSKIEGO KOMANDOSA. ,Nie bylo innej (...)”, https://
tiny.pl/ch8h9, [dostep: 04.07.2023].

712 Natemat.pl, ,Drzewko szczescia” jest jak miekki kocyk. (...), https://tiny.pl/chs1p, [dostep:
04.07.2023].
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podcast wykorzystano jako nowoczesng form¢ promowania serialu interneto-
wo-telewizyjnego. Przyktadem jest produkcja Radia RMF FM we wspétpracy
z platforma streamingowa Player, ktére wyprodukowaty podcast pt. ,Skazana.
Fakty i fikcja™'? zabierajacy” stuchaczy, poprzez opowiesci, do zaktadéw kar-
nych dla kobiet i réwnoczesnie zdradzajacy tajniki produkeji serialu. Podcast
moze stuzy¢ takze jako narzedzie do promowania raméwki telewizyjnej oraz
gwiazd w niej bioracych udzial, jak na przyktadzie ,Chodza stuchy”'* wideo-
podcastu produkowanego przez stacj¢ TVN, w ktdrym osoby znane (migdzy
innymi z programéw tej stacji) rozmawiaja na réznorodne tematy zwiazane
z programami, w ktérych wzigli udzial, lub zupelnie odmienne. Powszechng
praktyka mediéw ogélnokrajowych jest podejmowanie si¢ wspStprac marketin-
gowych z réznymi markami. Celem takich dziatai jest promocja produktu lub
ustugi danej firmy. Nieodmiennie jest w przypadku rynku podcastéw. Przykla-
dami takich dziatari moga by¢ produkgje: ,Porozmawiajmy o drewnie””', ktéry
powstal w ramach wspétpracy Radia RMF FM z marka Lux Decor i dotyczy
prawidtowej pielegnacji drewna z wykorzystaniem produktéw wspomnianej
firmy oraz ,Haier — technologia przysztosci””'¢, kt6ry takze bezposrednio pro-
muje pompy ciepla sponsora publikacji. W portfolio portalu Onet jest podcast
, W réznych smakach™!” powstaly we wspétpracy z siecig restauracji McDonal-
d’s, o charakterze promujacym marke pracodawcy. Pracownicy restauracji opo-
wiadaja historie swojego zycia zawodowego i poprzez tego rodzaju testimoniale
promuja pozytywny wizerunek swojego pracodawcy. W podobny sposéb swoja
marke promuje portal Wp.pl. W tym przypadku w podcascie ,Halo WP”7'®
pracownicy portalu opowiadaja o swoich pasjach i nietypowych zainteresowa-
niach. Analiza wykazala, ze podcast moze petni¢ rol¢ narzedzia w content mar-
ketingu na wczesnych etapach inwestycji budowlanych. Przyktadem jest pod-
cast pt. ,Cze$¢, pogadajmy konkretnie™", ktérego pilotazowy odcinek moz-
na odnalezé w portfolio Radia RMF FM. Podcast dotyczy korzysci plynacych
z budowy w Polsce Centralnego Portu Komunikacyjnego. Oprécz promowania
produktéw i ustug swoich partneréw biznesowych, media ogélnokrajowe takze
podejmuja si¢ promocji innych mediéw. Taka synergie mozna zauwazy¢ w port-
folio Radia Tok FM, gdzie w formie goscinnej sa dostgpne podcasty magazynu

713 TVN, Skazana. Fakty i fikcja, https://www.rmfon.pl/podcasty/skazana, [dostep: 04.07.2023].
714 TVN, Chodza stuchy, https://tiny.pl/c7mijf, [dostep: 04.07.2023].

715

LuxDecor, Porozmawiajmy o drewnie, https://tiny.pl/c7ml6, [dostep: 04.07.2023].
716 Haier — technologia przysztosci, https://tiny.pl/c7m4k, [dostep: 04.07.2023].

777 Onet.pl, W réznych smakach, hteps:/tiny.pl/c1n47, [dostep: 04.07.2023].

718 M. Zwolifiska, Halo Wp, hetps://tiny.pl/clnks, [dostep: 04.07.2023].

719

Centralny Port Komunikacyjny, Cze$¢, pogadajmy konkretnie, https://tiny.pl/c7mnb, [do-
step: 04.07.2023].
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Wysokie Obcasy’?. Natomiast w podcascie ,Dokad teraz?”’*' wspoétdziatanie
zachodzi na plaszczyznie os6b prowadzacych podcast — jest to dziennikarz por-
talu Onet.pl oraz dziennikarka Radia Zet.

Ostatnim obszarem, w ktérym mozna zauwazy¢ pelnienie funkeji marketin-
gowej przez podcasty, sa kampanie spoteczne. Media ogélnokrajowe angazuja si¢
w tego typu dziatania, w zakresie wspéttworzenia tresci promujacych dziatania
na rzecz spoleczeristwa. Radio RMF FM podjelo si¢ dziatania w obszarze dwéch
kampanii spotecznych. Pierwsza z nich to akcja ,Nie osadzaj. Zobacz cztowie-
ka” finansowana przez Ministerstwo Zdrowia, majaca na celu zaprzestanie styg-
matyzacji oséb cierpiacych na choroby psychiczne. W ramach tej wspétpracy
Radio RMF FM wydato podcast o tytule tozsamym z tytutem akeji’*%. Druga
z nich to kampania ,Zostai dluzej na scenie zycia’, takze finansowana przez
Ministerstwo Zdrowia, ktérej celem jest edukowanie spoteczeristwa o chorobie
Alzheimera. W tym przypadku réwniez powstat specjalnie dedykowany podcast
wspottworzony przez Radio RMF FM’*. Natomiast Polskie Radio 24 wydato
podcast pt. ,Polscy naukowcy odkryli... czyli o badaniach klinicznych, ktére
7724, ktérego kazdy odcinek omawia inny zakres wiedzy na
temat medycyny w ramach réznych kampanii spotecznych.

zmieniaja medycyng

7.2. MODEL BADANIA JAKOSCI PODCASTOW
POPULARNONAUKOWYCH W KONTEKSCIE FUNKCJI
EDUKACYJNE]J

Popularyzacja nauki ma na celu zainteresowanie jaka$ dziedzing nauki os6b,
ktére niewiele maja z nig stycznosci lub w ogéle nic na dany temat nie wiedza.
Zatem, aby popularyzowanie, a tym samym edukowanie byto skuteczne i wyso-
kiej jako$ci, musza zosta¢ spetnione warunki do wytworzenia efektywnej tresci.
W niniejszym modelu badania jakosci podcastéw popularnonaukowych przy-
jeto szereg wskaznikéw, ktére indukujg elementy wplywajace na jako$¢ tresci
popularnonaukowych.

W mysl tezy, ze odpowiedzialno$¢ to najwyzsza warto$¢ etyczna dla twércow
internetowych, mozna domniemywa¢, ze odpowiedzialno$¢ powinna przekta-

720" A. Urazifiska, Goscinnie: Wysokie Obcasy, https://tiny.pl/c7m2v, [dostep: 04.07.2023].

72l Onet.pl, Dokad teraz?, https://tiny.pl/c7m81, [dostep: 04.07.2023].

722 Narodowy Program Zdrowia, Nie osadzaj. Zobacz czlowieka, https://tiny.pl/c7t6z, [dostep:
04.07.2023].

72 Narodowy Program Zdrowia, Zostai diuzej na scenie zycia, https:/tiny.pl/c7tbj, [dostep:
04.07.2023].

724 Polskie Radio 24, Polscy naukowcy okryli...(...), hetps://tiny.pl/c7tzl, [dostep: 04.07.2023].
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da¢ si¢ na jakos¢ publikowanych tresci. Odpowiedzialni naukowcy w sposéb
rzetelny przekazujg swoja wiedzg i doktadaja wszelkich staran, aby stuzyta spo-
teczeristwu w pozytywny sposéb. Odpowiedzialni dziennikarze, w mysl etyki,
ktéra ich obowiazuje sg zobowiazani dolozy¢ wszelkiej starannosci, aby tresci
przez nich publikowane, szczegélnie te dotyczace nauki, byty prawdziwe i pro-
fesjonalnie opracowane. Odpowiedzialni pasjonaci nauki stojg w obliczu odpo-
wiedzialnosci cywilnej, ktéra zaktada prawdoméwnos¢ i rzetelne przekazywanie
informacji. Odpowiedzialno$¢ zwiazana jest z tworzeniem wysokiej jakosci tre-
$ci popularnonaukowej, ktéra petni funkejg edukacyjna.

W zwiazku z tym, ze kazdy twdrca internetowy, niezaleznie jakie ma wy-
ksztalcenie lub zawdd, jest zobowiazany do odpowiedzialnego publikowania
tresci w Internecie, istnieje przestanka, aby zbada¢ jak dochowanie odpowie-
dzialnosci przektada si¢ na jako$¢ publikowanych tresci. W drugim kroku na-
lezy skonfrontowa¢ wyniki jakosci podcastéw z rankingiem ich popularnosci
wérdd stuchaczy.

Przyjety system wskaznikéw do badania

W celu stworzenia modelu badania jakosci podcastéw popularnonaukowych
przyjeto pie¢ wskaznikéw, ktére maja wpltyw na jakos¢ publikowanych tresci
popularnonaukowych:

1. Wskaznik kompetencji naukowych osoby prowadzacej podcast — poprzez
kompetencje naukowe, w tym przypadku jest rozumiane wyksztalcenie oraz
dos$wiadczenie w obszarze danej dziedziny naukowej. Najwyzej punktowane
(3 punkty) sa podcasty prowadzone przez profesoréw, doktoréw i magistréw
bezposrednio zwiazanych z nauka, w zakresie ktérej prowadza audycje. Nizej
punktowani (2 punkty) sa prowadzacy, ktérych stopnia naukowego lub tytutu
zawodowego nie da si¢ okresli¢, ale o jakosci ich tresci moze $wiadczy¢ doswiad-
czenie zawodowe. Jeden punkt jest przyznawany podcastom prowadzonym
przez dziennikarzy oraz osoby, co do ktérych trudno okresli¢ ich kompetencje
naukowe.

2. Wskaznik okreslajacy formg podcastu — dialog/monolog — ogélnie uznang
metoda rozwijania nauki i nabywania wiedzy jest dyskusja naukowa, czyli ,,roz-
patrywanie zagadnien drogg szeregu pytan i odpowiedzi, wymiany mysli przez
pytania i odpowiedzi, stawiania i wykazywania stusznosci twierdzen oraz ich
krytykowania”?. Dyskusja — dialog jest forma bardziej efektywna ze wzgledu
na mozliwo$¢ konfrontowania si¢ mysli przynajmniej dwéch oséb oraz moz-
liwo$¢ zadawania pytad i odpowiadania na nie. Ponadto, jak pisze Zbigniew

75 1. Pieter, Ogdlna metodologia pracy naukowej, Ossolineum, Wroctaw 1967, s. 18.
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Bauer: ,Forma dialogowa wypowiedzi odpowiada, bardziej niz monologowa,
spolecznej naturze cztowieka i spolecznej naturze aktéw komunikowania si¢
ludzi; dzigki zdialogizowaniu przekazy dotyczace probleméw wysoce ztozonych
i abstrakcyjnych moga wydawa¢ si¢ klarowniejsze”*. W zwiazku z tym dia-
log uznano jako warto$¢ dodang do jakosci tresci i w modelu badania jakosci
podcastéw popularnonaukowych przyjeto, ze podcasty, w ktérych wystepuje
dialog, sa punktowane dwoma punktami. Niektére podcasty maja forme wy-
ktadu/lekeji lub odezytywania artykutu naukowego, w ktérym réwniez mogta
zosta¢ zawarta konfrontacja mysli i pogladéw, dlatego takie podcasty otrzymuja
jeden punkt. Podcasty, w ktérych wystgpuje monolog, nie otrzymuja punktéw
w ramach tego wskaznika.

3. Wskaznik okreslajacy kompetencje naukowe gosci podcastéw — niezwykle
waznym czynnikiem majacym bezposredni wplyw na jako$¢ tworzonych tresci
sa kompetencje osoby, ktéra w audycji wystgpuje w roli zaproszonego go$cia
— eksperta. Podobnie jak w pierwszym wskazniku najwigksza liczba punktéw
(3 punkty) zostata przyznana podcastom, w ktérych zaproszeni goscie posia-
daja najwyzsze stopnie naukowe i sg aktywnie zwigzani z praca na rzecz roz-
woju nauki. Dwa punkty przyznano podcastom, w ktdrych zaproszeni goscie
nie zajmuja si¢ praca naukowa, ale s3 do§wiadczonymi specjalistami w danej
dziedzinie naukowej. Po jednym punkcie otrzymaty podcasty, w ktérych nie da
si¢ okresli¢ kompetencji naukowych zaproszonych gosci.

4. Wskaznik okreslajacy dorobek publikacji naukowych lub popularnonau-
kowych autora podcastu lub instytucji — w badaniu jakosci publikowanych tresci
popularnonaukowych istotnym jest takze okreslenie szerszego kontekstu dzia-
talno$ci twércéw danych przekazéw. Nalezy okresli¢, czy prowadzony podcast
jest czgécig dziatan na szersza skale, czy jest tylko jedynym dzielem, by¢ moze
tworzonym w ramach realizacji wlasnego hobby. Szersza dziatalno$¢ naukowa/
popularnonaukowa podmiotéw tworzacych podcasty $wiadczy o wigkszym do-
$wiadczeniu, co bez watpienia ma wplyw na lepsza jako$¢ tresci. W zwiazku
z tym, podcasty, ktérych autorzy posiadajg dorobek w postaci publikacji, otrzy-
mujg jeden punkt, natomiast te, ktérych autorzy dorobku nie posiadaja, nie
otrzymuja w tym wskazniku zadnych punktéw.

5. Wskaznik okreslajacy kompetencje medialne 0séb tworzacych podcasty
popularnonaukowe — nieodzownym czynnikiem wplywajacym na jakos¢ tresci
publikowanych w Internecie s3 kompetencje i umiej¢tnosci medialne oséb je
tworzacych. Doswiadczenie w pracy w mediach, niezaleznie jakich, uczy i wy-
czula na przestrzeganie zasad, ktérymi media si¢ rzadza, np. tworzenia zwig-

726 7. Bauer, Wywiad. Gatunck i metoda, [w:] Z. Bauer, E. Chudziniski [red.], Dziennikarstwo
i Swiat mediéw, Universitas, Krakéw 2008, s. 335.
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ztych i zrozumiatych przekazéw, znajomos¢ specyfiki i ograniczeni istniejacych
w medium operujacym wylacznie dZzwigkiem, oddanie odpowiedniego nakladu
pracy na postprodukcj¢ audycji dzwigkowych itp. W zwiazku z tym podcasty,
ktérych autorzy posiadajg jakiekolwiek doswiadczenie medialne mogace wska-
zywaé na posiadanie odpowiednich kompetencji, w niniejszym modelu otrzy-
maty jeden punkt. Natomiast podcasty autoréw, ktdrzy nie posiadajg zadnego
do$wiadczenia medialnego w tym wskazniku, nie otrzymaly punktéw.

Tabela 10. Tabela przyjetych wskaznik6w do badania — opracowanie wlasne

1. Wskaznik kompetencji naukowych osoby prowadzacej podcast

profesor/doktor/magister dziatajacy naukowo w danej dziedzinie 3 punkty
specjalista z do$wiadczenie zawodowym 2 punkty
dziennikarz/osoba bez kompetencji naukowych 1 punke

2. Wskaznik okreslajacy forme podcastu — dialog/monolog

dialog 2 punkty
wyktad/lekcja/odczytanie artykutu 1 punkt
monolog 0 punktéw

3. Wskaznik okreslajacy kompetencje naukowe gosci podcastéw

osoby z najwyzszymi stopniami naukowymi i aktywnie zwiazani z praca

. . 3 punk
na rzecz rozwoju nauki punkty
do$wiadczeni specjalisci w danej dziedzinie 2 punkty
nie mozna okresli¢ kompetencji naukowych zaproszonego goscia 1 punke

4. Wskaznik okreslajacy dorobek publikacji naukowych lub popularnonaukowych autora
podcastu lub instytucji

posiada 1 punkt

nie posiada 0 punktéw

5. Wskaznik okreslajacy kompetencje medialne oséb tworzacych podcasty popularnonaukowe

posiada 1 punke

nie posiada 0 punktéw

Zrédlo: Opracowanie wiasne.
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Omoéwienie wynikéw badania”’

W badaniu wzi¢lo udzial 38 najpopularniejszych polskich podcastéw upo-
wszechniajacych nauke, zgodnie z listg z dnia 12 pazdziernika 2023 r.”*® Naj-
wigksza liczbe punktéw (10) uzyskal jeden podcast — ,Reorient.pl”. Zdobyt
on najwigcej punktédw we wszystkich wskaznikach. Autorka podcastu posiada
kompetencje naukowe oraz medialne, takze goécie jej audycji, to eksperci.

W grupie podcastéw z wynikiem dziewigciu punktéw znalazto si¢ siedem
podcastéw i az pigé z nich jest prowadzonych przez uczelnie lub instytucje na-
ukowe. W tym gronie znalazly si¢ podcasty wydawane przez: Centrum Ko-
pernika Badani Interdyscyplinarnych U], Wydziat Nauk Ekonomicznych UW,
Collegium Civitas oraz Wydziat Neofilologii UW. Wickszo$¢ podcastéw z tej
grupy nie uzyskata punktéw we wskazniku dotyczacym kompetencji medial-
nych.

Na poziomie od o$miu do siedmiu punktdéw uplasowato si¢ 18 podcastow.
Cechg charakterystyczng tej grupy jest wskaznik kompetencji naukowych oséb
prowadzacych audycje, ktéry jest gléwnie na poziomie 1 (maksymalnie na po-
ziomie 2) oraz najwyzsze noty w zakresie dorobku publikacji popularnonauko-
wych i w zakresie kompetencji medialnych.

Wyrazny spadek wspétczynnika jakosci jest widoczny od poziomu szesciu
punktéw. Gléwny ubytek w punktach, w tej grupie, jest widoczny we wskaz-
niku okreslajacym, czy w danym podcascie wystgpuja zaproszeni goscie. Nato-
miast kolejnym wskaznikiem, w ktérym widoczny jest spadek liczby punktéw,
jest wskaznik kompetencji medialnych.

Whnioski z przeprowadzonego badania

Analizujac list¢ podcastéw popularnonaukowych po przeprowadzeniu badania
mozna stwierdzié, ze najwigkszy udzial w tworzeniu najbardziej jakosciowych
tresci maja instytucje i osrodki naukowe. Podcasty: ,,Copernicus”, ,Przystanek
#misja UJ”, ,W rytmie ekonomii”, ,,Civitas on Air” i ,NeoTalk”, pomimo iz nie
maja punktéw w zakresie kompetencji medialnych, to jednak ich twércy posia-
daja wysokie kompetencje naukowe. Ponadto podcasty te sa nagrane w formie
dialogdéw, co sprawia, ze niosg ze soba najwyzsza warto$¢ naukows, a zarazem
edukacyjng. Co ciekawe, wigkszo$¢ z nich (oprécz Copernicus) nie byty na naj-
wyzszych miejscach w rankingu popularno$ci wg Chartable. Mozna wniosko-

727 Szczegbdlowa tabela z wynikami badania znajduje sie w Aneksie nr 5.
78 Zobacz Aneks nr 3.
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wad, ze wynika to z faktu, iz podcasty te nie s3 prowadzone przez jednego, kon-
kretnego autora, tylko przez grup¢ naukowcéw — pracownikéw danego osrodka
naukowego. Warto tez zwrécié uwage, ze podcasty tworzone przez np. uczelnie
nie sa tak szeroko promowane jak podcasty prowadzone przez innych twércéw
dziatajacych na wiasna recke. Mozna domniemywa¢, ze budzety uczelniane nie
zaktadajq w swoich planach wydawania §rodkéw pieni¢znych na promowanie
swoich tresci popularnonaukowych.

Potwierdzeniem powyzszego wniosku moze by¢ fakt, ze pierwsze miejsce na
omawianej li§cie podcastéw, z maksymalng liczba punktdw, zajmuje podcast
prowadzony przez jedng osob¢. Moze to oznaczal, ze stuchaczom staja si¢ bliz-
sze tresci, ktére moga kojarzy¢ z jednym, konkretnym twérca. Podcast ,,Re-
orient.pl” jest prowadzony przez Ewe Goérska, ktdra w taki sposéb okresla cel
swojego dziatania w oparciu o podcast: ,Popularyzuj¢ wiedz¢ naukowa na temat
réznorodnosci spotecznej, religijnej i kulturowej, promuje tolerancje, przetfa-
muje stereotypy i uprzedzenia. Jednymi z moich narzedzi sa podcast Reorient
i ta strona”’?. Jak mozna dostrzec, autorka bezposrednio okresla, ze podcast
stuzy jej do promowania swojej dziatalno$ci i marki osobistej.

Kolejnym potwierdzeniem wniosku, ze dla stuchaczy podcastéw bardziej
atrakcyjne s audycje tworzone przez jednego, konkretnego autora jest fake,
ze zaistniata zbiezno$¢ pomiedzy rankingiem podcastéw popularnonaukowych
wg Chartable a listag podcastéw o najwyzszej jakosci wynikajacej z powyzsze-
go badania. Pig¢ podcastéw z pierwszej dziesigtki na liscie Chartable (50%)
(,Copernicus”, ,Radio Naukowe”, ,Elektryfikacja — podcast Jakuba Wiecha”,
»Podkast psychologiczny”, ,Crazy Nauka”) uzyskaty 9-8 punktéw w przepro-
wadzonym badaniu. Powyzsza zbiezno$¢ wskazuje takze, ze odbiorcy podcastéw
popularnonaukowych szukaja Zrédel o najwyzszej jakosci rozumianej jako wy-
sokie kompetencje naukowe i medialne tworcéw. Wprawdzie prowadzacymi te
cztery podcasty sa dziennikarze (wigc w skali wskaznikéw otrzymaly po jednym
punkcie), jednak w zakresie pozostatych parametréw uzyskaly najwyzsze noty.

Interesujacymi przykladami wskazujacymi na to, jaka wartoscia dodang jest
prowadzenie podcastu w formie dialogu, s3 audycje ,,Lekeje przyrody” oraz ,,Ar-
tykuly naukowe czytane”. Jak tytut pierwszego dowodzi, ze jest prowadzony
w formie lekeji przyrodniczych przez jedng osobg. Autor nie podaje swoich
danych osobowych, stad niemozliwa jest weryfikacja, czym zawodowo zajmuje
si¢ ta osoba, a tym samym jakie ma kompetencje naukowe i medialne. Tresci
przekazywane w tym podcascie mozna oceni¢ jako przekaz o wysokiej jako-
$ci merytorycznej, jednak oceniajac go catosciowo wedlug przyjetych wskaz-
nikéw, podcast ten zajmuje jedno z najnizszych miejsc, natomiast w rankingu

7% E. Gérska, Kim jestem?, https://www.reorient.pl/about, [dostep: 29.11.2023].
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Chartable podcast ,Lekcje przyrody” zajmuje 27 miejsce. Trudno obiektywnie
stwierdzi¢, czy jest to miejsce wysokie czy niskie, jednak niewatpliwie wigkszej
autentycznosci, a zarazem jakosci, dodawatoby okreslenie, z kim audycje moga
by¢ identyfikowane. Z podobna sytuacja mamy do czynienia w przypadku pod-
castu ,Artykuty naukowe czytane”, w ramach ktérego zachodzi redystrybucja
tresci. Autor audycji czyta artykuly z nauk spotecznych i humanistycznych, co
jest nagrane, lecz nieopatrzone zadnym komentarzem. Gtéwna wartoscig pod-
castu jest tre$¢ cudzego artykutu naukowego, natomiast autor nie dodaje nic od
siebie. Nie podaje swoich personaliéw, co uniemozliwia okreslenie jego kompe-
tencji naukowych i medialnych.

Przeprowadzone badanie uwidocznilo pewien niuans w ocenianiu jakosci
podcastu ,Nauka. To Lubi¢”. Podcast ten w rankingu Chartable znajduje si¢ na
drugim miejscu, co w pewnym stopniu potwierdza jego duza popularnoéé i za-
interesowanie nim przez odbiorcéw. Autor podcastu jest znanym i cenionym
doktorem fizyki, aktywnie dziatajacym w zakresie popularyzacji nauki. Posiada
wysokie kompetencje naukowe oraz medialne, poniewaz jest obecny w mediach
elektronicznych i tradycyjnych. Mimo to, w wyniku przeprowadzonego bada-
nia, jego podcast zdobyt tylko pi¢¢ punktéw. Najwickszy ubytek stanowi zero
punktéw za brak dialogu w podcastach oraz za brak gosci. Tomasz Rozek, autor
omawianego podcastu, jest popularnym naukowcem, a tworzone przez niego
tresci ciesza si¢ ogromnym zainteresowaniem, na co moze wskazywa¢ liczba
subskrybentéw na portalu YouTube (ponad 700 tys.”*°). Mimo to w przeprowa-
dzonym badaniu jakosci jego podcast uzyskat nad wyraz niski wynik. Zaistniata
sytuacja moze sugerowaé, ze w opracowanym modelu badania jakosci podca-
stéw moglby zosta¢ dodany jeszcze jeden wskaznik, np. wielko$¢ spotecznosci
skupionej wokét danego twércy na bazie liczby fanéw, subskrybentéw, obser-
wujacych itp.

7.3. ANALIZA KOMENTARZY WYBRANYCH PODCASTOW
O TEMATYCE TRUE CRIME W KONTEKSCIE FUNKC]JI
SPOLECZNE]

W podcastach o tematyce true crime poruszane sa prawdziwe historie, w ktérych
czyjes$ zycie, najczgsciej niespodziewanie, znalazto si¢ w niebezpieczenistwie. Po-
znawanie takich historii jest okazja do odkrywania takich odston zycia spotecz-
nego, ktére zasadniczo owiane s3 tajemnica. Ujawnienie zbrodni, to moment,
gdy prawda wychodzi na jaw, odstaniajac zaston¢ ktamstwa i dezinformacji.

730 Nauka. To Lubie, https://www.youtube.com/@naukatolubie, [dostep: 15.12.2023].
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Celem przeprowadzonej analizy jest ukazanie funkeji spotecznej podcastéw
o tematyce true crime. Poznawanie opowiesci o tragediach z cudzego zycia
wyzwala w odbiorcach rézne reakcje i emocje, ktére moga wyraza¢ w komen-
tarzach. Przedmiotem analizy staly si¢ komentarze pozostawione pod najpo-
pularniejszymi odcinkami dziesigciu podcastéw o najwyzszym wspélczynniku
stuchalnosci wedtug portalu Chartable”!
komentarzy publikowanych pod poszczegdlnymi odcinkami na platformie

. Do analizy uzyto pierwszych stu

YouTube, z ktérych wyselekcjonowano te, ktére wykazujg realizacj¢ funkeji
spotecznej’*2.

Oméwienie wynikéw przeprowadzonej analizy

W toku analizy komentarzy brano pod uwagg charakter emocji i reakcji towa-
rzyszacych stuchaczom podcastéw w kontekscie bycia cztonkiem spoteczenistwa.
Analiza pozwolita wyodrebni¢ wyrazne tendencje w tym zakresie, ktdre zostaty
opisane ponize;j.

Utozsamianie si¢ z opowiadana historia/zaangazowanie w histori¢/
odczuwanie empatii

Opowiesci o ludzkich tragediach najsilniej oddziatujg na emocje zwiazane ze
wspoétczuciem, utozsamianiem si¢ z ofiarami i szukaniem analogii ze swoim zy-
ciem lub sytuacjg zyciowa. W odcinku podcastu ,Kryminatorium” pt. ,Méj
doktorek z Krakowa” stuchacze czgsto komentowali, ze lokalizacja popelnienia
zbrodni jest im znana lub bliska. Z komentarzy mozna wywnioskowa¢ zasko-
czenie, ze w ich miejscowosciach, ktére uwazaja za spokojne i mato uczgszezane,
mogto doj$¢ do haniebnej zbrodni. Stuchacze wyrazaja strach na mysl o tym,
ze tyle zlego wydarzylo si¢ w niedalekiej odlegtosci od nich. W jednym z ko-
mentarzy stuchaczka napisata, ze zdarzenie miato miejsce blisko jej rodzinnych
okolic i cho¢ sama nie zna tej historii, to zapyta o nig swojg rodzing, co $wiad-
czy o silnym zaangazowaniu si¢ w poznawanie historii matych spolecznosci.
Pojawianie si¢ wydarzen z matych miejscowosci daje spoteczeristwu sygnat, ze
niebezpieczeistwo moze czyhaé wszedzie.

Najpopularniejszy odcinek podcastu ,Pigte: Nie zabijaj” dotyczy sprawy
zabdjstwa matej Madzi z Sosnowca. Byla to historia, ktéra rozgrywala si¢ na
oczach i przy wspétudziale mieszkaficow Sosnowca oraz odbiorcéw medidéw

731 Petna lista najpopularniejszych podcastéw o tematyce true crime jest dostepna w Aneksie nr 6.

732 Pefne zestawienie komentarzy wyodrebnionych w toku analizy sg dostepne w Aneksach nr

7-16.
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w catym kraju’®. Informowanie o tragedii w 2012 roku juz od poczatku spet-
niato swoja funkcje spoteczng poprzez zsolidaryzowanie si¢ spoteczeristwa w po-
szukiwaniu malego dziecka. Ponowne odtwarzanie tej historii poprzez podcast
wyzwolito na nowo emocje i wspomnienia u odbiorcéw tychze tresci. Odno-
towano kilka wypowiedzi o pamieci, o tamtych dniach i uczuciach, jakie im
towarzyszyly. Migdzy innymi réwniez o poczuciu bycia oszukanym przez matke
dziecka. Znamienng jest wypowiedz ,, To byly czasy, gdy bytam bardzo naiwna,
dzisiaj bytaby mojg pierwsza podejrzang”’?*, ktéra pokazuje, ze kluczem do zro-
zumienia sytuacji moze by¢ znajomos$¢ przestanek sugerujacych o kltamstwie.
Poznawanie mechanizméw ludzkiego dzialania buduje wiedz¢ i umiejetnos¢
wyciggania wnioskéw.

Komentarze s3 miejscem, gdzie stuchacze wyrazaja swoje bezposrednie
wspotczucie dla ofiar lub ich bliskich. Na przyklad w odcinku podcastu ,,Za-
gadki kryminalne” (pt. ,Sprawa Mary Bell”) odbiorcy pisza o wspétczuciu dla
dziecka, ktére stalo si¢ ofiarg. Natomiast w podcascie ,,Zbrodnie prowincjonal-
ne” wyrazaja nadziej¢ na rozwiazanie sprawy ze wzgledu na rodzing, ktéra cier-
pi. Innym przejawem wspétodczuwania opowiadanej historii jest poszukiwanie
analogii z sytuacjami z wlasnego zycia. Pod odcinkiem podcastu ,,Prawdziwe
zbrodnie” jedna ze stuchaczek, odnajdujac analogic pomigdzy swoja sytuacjg
a sytuacja bohaterki odcinka, podzielita si¢ bardzo osobistym komentarzem ba-
zujacym na wlasnych doswiadczeniach, ktéry stanat w kontrze do prezentowa-
nej narracji w podcascie.

Pomimo tego, ze podcasty kryminalne w duzej mierze dotycza zbrodni, to
czg$¢ z nich opowiada historie klamstw i oszustw, ktére maja realny wplyw
na budowanie zaufania spotecznego. W odcinku podcastu ,,Szepthanki” zostata
poruszona historia siostry Lucji z Fatimy, ktéra po dziesi¢cioletnim zyciu w od-
osobnieniu rzekomo wrécita do zycia publicznego, lecz jak zauwazyli migdzy
innymi naukowcy, najprawdopodobniej pod jej tozsamo$¢ zostata podstawiona
inna kobieta. Ujawnienie i naglo$nienie takiego oszustwa rzutuje na wizerunek
i poczucie zaufania wiernych do Kosciota, ktére stanowi element poczucia bez-
pieczeristwa spolecznego.

733 Pierwszy news jaki pojawit sie¢ w mediach, informowal o porwaniu niemowlecia, Madzi
z Sosnowca. Sprawa wzbudzita ogromne poruszenie w spoleczefistwie, gtéwnie lokalnym w Zaglebiu.
Rzesza ludzi zaangazowata si¢ w poszukiwania dziecka. Po kilku dniach poinformowano, ze matka
dziecka przyznata sie, ze dziecko nie zyje w wyniku nieumyslnego spowodowania $mierci przez
matke — jak péiniej orzekt sad. Zrédto: D. Kelman, 11 lat od brutalnego morderstwa matej Madzi
z Sosnowca. 1 sprawq zyla cata Polska, https://tiny.pl/dtl3k, [dostep: 25.03.2024].

734 1. Mazur-Kudelska, Nie wiem, co Kasia zamierza, mamo, Piate: Nie zabijaj, https://tiny.pl/
d93bp, [dostep: 25.03.2024].



VII. Analiza wynikéw badan wybranych kategorii podcastéw 175

Uznanie/brak uznania dla stuzb $ledczych/aparatu pafistwowego

Liczng grupe komentarzy pod podcastami o tematyce prawdziwych zbrodni
stanowig wypowiedzi aprobujace lub dezaprobujace dziatanie stuzb sledczych,
opieki socjalnej lub aparatu paristwowego. Pozytywne komentarze pojawiajq si¢
zazwyczaj wtedy, gdy sprawa zostaje rozwiazana np. przy udziale szczegélnych
kompetengji stuzb $ledczych.

Jednakze w podcastach omawiane sg gtéwnie sprawy, ktére nie doczekaty sig
rozstrzygnigcia, zatem pozytywne komentarze w tej materii naleza do mniej-
szo$ci. W odcinku ,,Kryminatorium” stuchacze zarzucajg Sledczym bardzo ni-
ski poziom profesjonalizmu. W komentarzach pod analizowanym odcinkiem
podcastu ,,Pigte: Nie zabijaj” stuchaczka zwraca uwage na brak opieki psycho-
logicznej, psychiatrycznej i edukacji seksualnej w kontekscie sprawy poruszanej
w audycji. Natomiast w komentarzach do odcinka ,,Scen zbrodni” stuchacze za-
rzucaja sagdowi zbyt liberalny stosunek do kary dla przestepcy. Z kolei w odcin-
ku podcastu ,,Strefa mroku” uwazaja za niewybaczalny btad umorzenie sprawy
dotyczacej niezwykle drastycznego morderstwa.

Bezposrednie interakcje ze stuchaczami

Jeden z najwyrazniejszych wskaznikéw skutecznosdci tresci spotecznych to
zdolno$¢ do angazowania odbiorcéw poprzez bezposredniy interkacje, jaka s
komentarze. Mozna domniemad, ze jednym z najlepszych gestéw uznania dla
podcastera jest mozliwos$¢ przeczytania pochlebnej opinii od krewnej ofiary
lub osoby zaginionej, ktérej dotyczyt odcinek. Taka sytuacja miata miejsce
pod odcinkiem podcastu ,Zbrodnie prowincjonalne”, gdzie wypowiedziata
si¢ corka zaginionej kobiety, o ktérej opowiadata audycja. Komentujaca wy-
razita wdzigczno$¢ za przygotowanie materiatu i réwnoczes$nie sprostowata
kilka nieprecyzyjnych informacji. Z takim odzewem ze strony audytorium
podcast nabiera funkeji spotecznej w postaci wsparcia poszukiwania zaginio-
nej.

Inng formg interakeji ze strony stuchaczy s pojawiajace si¢ ich sugestie, co
do tematyki kolejnych odcinkéw. Z komentarzy sugerujacych kolejne sprawy
do oméwienia mozna wywnioskowaé, ze stuchacze podcastéw true crime sq
zainteresowani tematyka ogélnie, nie tylko w podcastach. Co wigcej, mozna
wysnu¢ wniosek, ze twérca podcastu jest dla nich spotecznym powiernikiem
w opracowywaniu i opowiadaniu historii na dany temat, na ktérego mozna
liczy¢ i oczekiwad, ze wystucha présb i przygotuje to, o co spolecznos¢ go
prosi.
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Uznanie/krytyka podcastera

W bezposrednim zwiazku z wywotywaniem interakeji u stuchaczy poprzez pu-
blikowane tresci sg interakcje wywotane osoba samego podcastera. Wyrazane s
one poprzez pochlebne lub krytyczne komentarze. Odbiorcy najczesciej kom-
plementuja rzetelne opracowanie tematu, co skutkuje dtugimi odcinkami, za
co uzytkownicy sg wdzigczni. W przypadku podcastéw o prawdziwych zbrod-
niach, ktére z natury owiane s3 nutg tajemniczosci i grozy, stuchacze doceniaja
takze, jesli autor w swojej narracji potrafi zbudowaé wyjatkowy nastré;j. Ponad-
to nie szczgdza pochwal dla kompetencji lektorskich podcasteréw, poprawne;j
polszczyzny i wymowy stéw obcojezycznych. Zasadniczo zaleca sig, aby przed
nagraniem podcastu sporzadzi¢ scenariusz odcinka, by narracja nie byta cha-
otyczna. Jednak sa pewne odstepstwa od tej zasady. W przypadku podcastu
Justyny Mazur-Kudelskiej ,,Piate: Nie zabijaj” stuchacze zauwazaja i doceniaja,
ze autorka prowadzi narracj¢ bez scenariusza, co uwazajg za walor jej audycji.

Z drugiej strony stuchacze nie omieszkujg wyraza¢ krytyki. Uwadze stucha-
czy nie umykaja niescistosci w opowiadanych historiach. Nie sa przychylni dla
wplatania autorskich opinii podcastera oraz sugerowania rozwigzania sprawy
juz w tytule odcinka. O ile chwalg poprawna polszczyzng, o tyle ganig niepo-
trzebne jakanie si¢ lub wybuchy $miechu.

Pojawianie si¢ komentarzy o takim charakterze $wiadczy o powstawaniu re-
lacji pomigdzy autorem podcastu a jego stuchaczami. Twérca audycji musi by¢
dla odbiorcéw na tyle wiarygodny i godny zaufania, ze stuchacze maja che¢
i odwagge udziela¢ mu informacji zwrotnej w zakresie jego warsztatu. Dzigki
nawiazywaniu takiej relacji powstaje spotecznos¢ oséb skupionych wokét danej
tematyki lub danej sprawy, ktéra dzieli si¢ swoimi uwagami i opiniami w celu
dalszego rozwoju wiedzy i §wiadomosci spotecznej.

Cheé zrozumienia sensu zbrodni/che¢ samodzielnego rozstrzygniecia

Stuchajac opowiesci o prawdziwych zbrodniach trudno nie zada¢ sobie pytania:
»dlaczego?”. Naturg ludzka jest ch¢é zrozumienia sensu zbrodni. W przypad-
ku braku wyjasnienia, cztowiek podejmuje si¢ samodzielnego rozstrzygnigcia
w sprawie. Takie pobudki kieruja stuchaczami podcastéw, co wyrazaja w ko-
mentarzach sami zainteresowani. Gléwng potrzebg odbiorcéw podcastéw
o prawdziwych zbrodniach jest zrozumienie motywacji sprawcy zbrodni. Przy-
znaja, ze omawianie pewnych spraw pomaga w dalszym pojmowaniu funkcjo-
nowania, na przyklad rodzin dysfunkcyjnych, jak w odcinku podcastu ,Piate:
Nie zabijaj” o Katarzynie Wasniewskiej. Poszukiwanie wyjasnienia czasem jest
wyrazane poprzez wyrokowanie w amatorskich diagnozach medycznych, gdzie



VII. Analiza wynikéw badan wybranych kategorii podcastéw 177

stuchacz stwierdza, ze sprawca miat zaburzenia dwubiegunowe (odcinek podca-
stu ,Prawdziwe zbrodnie”). Che¢¢ zrozumienia dotyczy nie tylko modus operandi
przestgpcéw, ale takze jest dazeniem do zrozumienia dziatania catej spotecz-
nosci, jak w odcinku podcastu ,,Szepthanki” opowiadajacym o podmienieniu
przez Koscidt siostry Lucji z Fatimy. Jedna ze stuchaczek wyraza w komentarzu
szereg watpliwosci co do logiki sytuacji przedstawianej dla opinii publiczne;j.
Rozstrzyganie w sprawach i poszukiwanie winnych to drugie naturalne da-
zenie ludzi w konfrontacji z opowiescia o ludzkiej tragedii. Dla przyktadu, pod
odcinkiem podcastu ,,Zagadki kryminalne” pojawily si¢ liczne i jednoznaczne
komentarze obwiniajace matke i rodzing dziecka, ktérzy byli bohaterami odcin-
ka. Che¢¢ samodzielnego osadzenia sprawcy jest wyrazeniem spotecznej potrzeby
uporzadkowania rzeczywistosci. Zaréwno niezrozumienie dla sensu dziatania,
jak i nieznajomo$¢ sprawcy s3 elementami tworzacymi chaos. Czlowiek jako
istota spoteczna dazy do zrozumienia i uporzadkowania swojej rzeczywistosci.

7.4. ANALIZA WYBRANYCH PODCASTOW WYDAWCOW
KOMERCYJNYCH W ZAKRESIE TRESCI PROMUJACYCH
PRODUKTY LUB USLUGI

W celu przedstawienia funkcji marketingowej petnionej przez podcasty wy-
dawcéw komercyjnych przeprowadzono analizg ilosciowa oraz analizg tresci.
Przeprowadzone badanie okresla, jak w praktyce funkcja marketingowa jest re-
alizowana poprzez tresci dzwigkowe publikowane w Internecie.

Oméwienie wynikéw analizy ilosciowej

Grupa badana zawierala 100 podcastéw wydawanych przez wydawcéw komer-
cyjnych, tj. firmy oraz instytucje publiczne i pozytku publicznego. Analiza tresci
wykazata, ze wigkszo$¢ podcastéw (55%) dotyczy tresci tematycznie bezposrednio
zwiazanych z dziatalnoscia danego podmiotu. Sa to podcasty branzowe, ktérych
celem staje si¢ dostarczanie niezb¢dnych informacji i wiedzy odbiorcom i klien-
tom, ktdrzy bezposrednio sa zainteresowani dziatalnoscig danej instytucji. Kolejna
duza grupe tematyczna (28%) stanowia podcasty specjalistyczne, w ktdrych wy-
dawcy dzielg si¢ wiedzg na bazie swojego doswiadczenia i udzielajg rad osobom,
ktére sg zainteresowane podjeciem si¢ takiej samej dzialalnosci jak dana marka.
Na trzecim miejscu znajduje si¢ grupa podcastéw promocyjno-wizerunkowych
(12%), ktore bezposrednio niosg przekaz perswazyjny, promujac poprzez tres¢
dang marke, produkt, ustuge lub wydarzenie. Najmniejsza grupe (5%) stanowia
podcasty realizujace swéj przekaz komercyjny poprzez edukowanie.
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Wykres 21. Podzial tematyki podcastéw w badanej grupie podcastéw
komercyjnych

m podcasty branzowe m podcasty specjalistyczne

= podcasty promocyjno-wizerunkowe = podcasty edukacyjne
Zrédto: Opracowanie wiasne.

Analiza ilo$ciowa podcastéw wydawanych przez badang grupe wykazata
takze, ze w wigkszosci przypadkéw (49%) autorami podcastéw sa osoby we-
wnetrznie zwigzane z dang instytucja, tzn. pracownicy lub wlasciciele firmy,
zatozyciele lub cztonkowie fundacji, uczniowie szkoty. W mniejszosci (22%)
sq takie podcasty, ktérych tworzenie instytucje zlecily osobom zewngtrznym.
W tym przypadku autorami podcastéw sa np. influencerzy, znani dziennika-
rze, lektorzy, naukowcy. Natomiast 25% grupy badanej stanowia podcasty oséb
promujacych siebie jako marki osobiste. Jako przyktady takich podcastéw moz-
na przedstawié¢ tresci tworzone przez dietetykéw, psychologéw, projektantéw
wnetrz, politykéw lub autoréw ksiazek.
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Wykres 22. Podzial grupy badanej wg grup oséb prowadzacych podcasty
wydawane przez wydawcéw komercyjnych promujacych dobra lub ustugi

m 0soby wewnetrzne = osoby zewnetrzne = marki osobiste = prowadzacy bez informacji o personaliach

Zrédlo: Opracowanie wiasne.
Oméwienie wynikéw analizy tresci

Analiza tresci podcastéw publikowanych przez wydawcéw komercyjnych, ta-
kich jak firmy produkeyjne i ustugowe oraz instytucje publiczne i organizacje
pozytku publicznego wykazala, ze mozna wyrézni¢ kilka gatunkéw podcastéw
oraz intencji, jakie te audycje maja spetniaé.

Podcasty branzowe/tematyczne

W zakresie najwigkszej grupy, czyli podcastéw branzowych, nalezy wyréznié
podcasty tematyczne. Firmy i instytucje decyduja si¢ na wydawanie podcastéw,
w ktdrych sa poruszane tematy bezposrednio zwiazane z branza, ktdry si¢ zaj-
muja. W ten sposéb dostarczaja swoim odbiorcom i klientom tresci, ktére od-
powiadajg zainteresowaniom i potrzebom oséb poszukujacych informacji lub
cheacych poszerzaé swoja wiedzg w zakresie jakiej$ tematyki. Takie dzialania
potwierdzaja, jak wazng rol¢ we wspdlczesnych strategiach marketingowych
pelni content marketing w wersji audio. Promowanie produktéw, ustug lub ma-
rek poprzez dostarczanie merytorycznych tresci jest wykorzystywane przez wie-
le, bardzo rézniacych si¢ od siebie branz. Jako przyktady podcastéw z branzy
ustugowej nalezy wskaza¢ migdzy innymi produkcj¢ Biura ttumaczed Diuna,
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ktéry podejmuje nie tylko tematyke ttumaczen, ale takze jezykéw i komunika-
¢ji. Autorzy audycji dbaja o to, aby publikowane tresci dostarczaly ich klientom
kompleksowej i aktualnej wiedzy w obrebie tematyki, ktdra si¢ zajmujg. Jako
przyklad tej dbatosci nalezy przytoczy¢ tytul jednego z odcinkéw ,,Rozmowa
z maszyna. Jak ChatGPT widzi przysztos¢ jezykéw i komunikacji?”’®. Inne
podejscie do wykorzystania podcastéw w promocji marki ma firma Earborne
Media, ktéra zajmuje si¢ produkcja podcastéw dla innych firm. W podcascie

736 podejmowane sa najwazniejsze informacje na temat rynku

Earporn News
podcastéw w Polsce. Poprzez dostarczanie rzeczowej wiedzy na temat uzytecz-
nosci podcastéw w promocji firmy, marka Earborne Media buduje promocje
swoich wiasnych ustug.

Podcasty staly si¢ efektywnym no$nikiem tresci dla 0séb budujacych swo-
ja marke osobista. Jako przyklad moze stanowi¢ podcast pt. ,,Porozmawiajmy
o jedzeniu™’¥’
Autorka podcastu prowadzi swoje audycje w formie poradnikéw, czyli oferuje
wiedz¢ i odpowiedzi na konkretne pytania w zakresie zywienia. Podobnej prak-
tyki podejmujg si¢ takze specjalisci w innych dziedzinach, na przyklad w psy-
chologii. Podcast pt. ,,Lepszy. Ty — Psychologia | Coaching | Rozwéj | Nauka™”*
prowadzony jest przez psychologa i w sposéb merytoryczny traktuje tematy
zwiazane z rozwojem osobistym i rozwojem kompetencji.

Interesujacy pomyst na marketingowe podcasty tematyczne maja wytwércy
réznych débr. Firma Eir Health, ktéra jest producentem migdzy innymi olejku
z konopii z melatoning (substancja wspomagajaca sen) prowadzi podcast pt.
,Podcast na dobranoc”™’. Audycje majg forme bajek dla dorostych majacych

takze wspomaga¢ senno$¢ i dobry sen. Z kolei Wydawnictwo Moonka specjali-

prowadzony przez dietetyczke oferujaca ustugi w swoim fachu.

zujace si¢ w wydawaniu ksiagzek na temat dojrzewania dzieci i ich pozytywnego
stosunku do zmian zachodzacych w ciele, prowadzi podcast ,,Oswajamy dojrze-
wanie — rozmowy dla rodzicéw i opiekunéw”’#. Wydawnictwo prowadzi swoja
dziatalno$¢ dwutorowo — gtéwnie poprzez publikacje ksiazek, ale takze poprzez
rozwijanie tematyki w podcastach.

Podcasty tematyczne w duzej mierze wykorzystywane sa przez instytucje
publiczne i spoteczne, ktére w ten sposéb takze promuja swoja dziatalnosc.

735 Biuro Ttumaczeri Diuna, PRZEdumacze, https://tiny.pl/cd7tf, [dostep: 05.09.2023].

736 Earborne Media, Earporn News, https://tiny.pl/cd9n7, [dostep: 05.09.2023].

737 K. Skérska, Porozmawiajmy o jedzeniu, hteps://tiny.pl/cd9n2, [dostep: 05.09.2023].

738 S, Zukowski, Lepszy. Ty — Psychologia | Coaching | Rozwéj | Nauka, https://tiny.pl/cd92t,
[dostep: 05.09.2023].

739 Eir Health, Podcast na dobranoc, https://tiny.pl/cd9v4, [dostep: 05.09.2023].

740 Moonka, Oswajamy dojrzewanie — rozmowy dla rodzicéw i opiekunéw, https://tiny.pl/
cd9z8, [dostep: 05.09.2023].

o)
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Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Gdarisku
prowadzi podcast pt. ,Bardziej Zieloni”*!
podejmowac dziatania, aby zy¢ w zgodzie z natura lub skad pozyskiwa¢ fundu-
sze na ekologiczne inwestycje. Podobnie fundacje i stowarzyszenia dziatajace
dla pozytku spofecznego odnajduja w podcastach sposéb na dotarcie do swoich
beneficjentéw lub darczyricéw. Dla przykladu Fundacja Mlekiem Mamy pro-
wadzaca podcast pod tym samym tytutem’*
tematyke macierzynistwa i karmienia piersia.

, w ktérym autorzy doradzaja, jakie

tworzy tresci audio rozwijajace

Podcasty specjalistyczne/eksperckie

Kolejna kategoria podcastéw, ktéra mozna wyodrebnié, to podcasty specjali-
styczne. Ich celem jest dostarczenie wiedzy, ktéra moze poméc osobom chea-
cym rozpoczaé dzialalno$¢ w danej branzy, zawodzie itp. Réwnoczesnie firma
prowadzaca taki podcast buduje swéj wizerunek jako eksperta. Cecha charak-
terystyczng tego rodzaju podcastéw jest wysoki poziom wyspecjalizowania au-
toréw tych tresci, ktdrymi zazwyczaj sa pracownicy danej firmy lub wiascicie-
le. Nast¢pna znamienng cechg jest fakt, ze podcasty specjalistyczne w znacznej
wigkszosci s tworzone przez przedsigbiorstwa ustugowe.

Analiza wykazata, ze w grupie organizacji tworzacych podcasty specjalistycz-
ne najliczniejsze grono stanowia podmioty $wiadczace ustugi marketingowe. Dla
przyktadu, firma Cleverhearted Showrunners specjalizujaca si¢ w storytellingu

»743

prowadzi podcast pt. ,,Marketing Opowiesci”™’*, w ktérym dzieli si¢ wiedza, jak

tworzy¢ podcasty opowiadajace o marce, ktére efektywnie pomagaja w osiaga-
niu celéw biznesowych. Podcast ,,Branding z migta”’# prowadzony przez firme
Brand Girls dostarcza stuchaczom niezbednej wiedzy, aby skutecznie tworzy¢
swoja marke online. Natomiast podcast ,,Project Up marketing biznesowy””®,
kt6ry prowadzi agencja marketingowa o tej samej nazwie, dostarcza komplek-
sowej wiedzy z szeroko rozumianego (ang.) digital marketingu.

Podcasty specjalistyczne prowadzone sg réwniez przez firmy z zupelnie in-
nych branz. Przyktadem moze by¢ instytucja consultingowa Naveo, ktéra pro-

wadzi podcast zatytutowany ,,sPrawna Kancelaria”’#®. Treéci audycji s skupione

741 WFOSIGW, Bardziej Zieloni, https://tiny.pl/cdwxc, [dostep: 05.09.2023].

742 Fundacja Mlekiem Mamy, Podcast Mlekiem Mamy, https://tiny.pl/cdwgz, [dostep:
05.09.2023].

743 Cleverhearted Showrunners, Marketing Opowiesci, https://tiny.pl/cdwfk, [dostep:
05.09.2023].

744 Brand Girls, Branding z mieta, https://tiny.pl/cdw17, [dostep: 05.09.2023].

7% Project Up, Project Up marketing biznesowy, https://tiny.pl/w6dwg, [dostep: 05.09.2023].

746 NAVEO, sPrawna Kancelaria, https:/tiny.pl/cdnxm, [dostep: 05.09.2023].
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na doradztwie dotyczacym efektywnego prowadzenia kancelarii prawnej. Fir-
my $wiadczace ustugi w zakresie doradztwa biznesowego lub finansowego takze
dopatrujg si¢ w podcastach efektywnego kanalu do przekazywania marketin-
gowych tresci. Polski Instytut Rozwoju Strategii Biznesowych tworzy podcast
pt. ,Biznes? Z przyjemnoscia!”’¥, ktéry powstaje dla manageréw, whascicieli
firm oraz oséb zarzadzajacych organizacjami, by dzieli¢ si¢ rzeczowa wiedza
w zakresie rozwoju kompetengji i umiejetnoéci. Ciekawa odmiana, w kategorii
podcastéw doradczych, jest podcast doradcy zawodowego w branzy IT pro-
wadzony przez Akademig.dev. Podcast’* jest tworzony przez lideréw branzy
z wieloletnim stazem i doradza w zakresie budowania kariery w branzy techniki
informatyczne;j.

Spora grupe podcastéw specjalistycznych stanowig audycje tworzone przez
firmy technologiczne. Firma DBR77 zajmuje si¢ robotyzacja i automatyzacja
produkgji i logistyki’®®. W swoim podcascie ,,Robosapiens” wprowadza w szero-
ki zakres tematéw zwigzanych z robotyzacja, opowiadajac o technologii w pro-
sty i wszechstronny spos6b™’. ,, Wierzymy, ze dzielenie si¢ wiedza to recepta na
wzrost w biznesie” — takimi stowami rozpoczyna si¢ opis podcastu firmy Escola,
co bezposrednio wskazuje na intencje i cel jakie marka chce osiggnaé poprzez
publikowanie tresci audio. Podcast ,Escola Mobile. Biznes masz w kieszeni”™”>!
to rozmowy z go$¢mi ze $wiata biznesu, technologii i nauki prowadzone przez
przedstawicieli firmy zajmujacej si¢ tworzeniem efektywnych rozwiazan cyfro-
wych dla biznesu.

Analiza wykazala, ze podcast moze takze postuzy¢ jako nosnik tresci dla pod-
miotéw, ktdre w sposéb niemal bezposredni cheg ,,przyuczy¢ do zawodu” adep-
téw swoich profesji lub zachg¢caé do korzystania z nowych ustug. Podcast pt.
,Strefa Korepetytora — angielskizwerwa.pl”’>? prowadzony jest przez aktywnego
korepetytora jezyka angielskiego, ktéry dzieli si¢ doswiadczeniem z poczatkuja-
cymi korepetytorami. Natomiast podcast pt.: ,,Przedsi¢biorco, deleguj!™”>* jest
zbiorem porad dla przedsi¢biorcéw chcacych wspétpracowaé z wirtualng asy-
stentka. W audycjach mozna odnalezé odpowiedzi na pytania, jak delegowac
zadania, jak budowa¢ zdalny zespdt i jakie przyjaé zasady wspétpracy.

747 PIRSB, Biznes? Z przyjemnoscia!, https://tiny.pl/cdnrm, [dostep: 05.09.2023].
748 Akademia.dev, Akademia.dev Podcast, https://tiny.pl/cdnr1, [dostep: 05.09.2023].
79 DBR77, O nas, https://dbr77.com/about, [dostep: 10.05.2022].
750 P Wisniewski, Robosapiens, https://tiny.pl/cdnc9, [dostep: 10.05.2022].
75! Escola Mobile, Escole Mobile. Biznes masz w kieszeni, https://tiny.pl/cdn9c, [dostep:
05.09.2023].

752 P, Tomicki, Strefa Korepetytora — angielskizwerwa.pl, https://tiny.pl/cdnw3, [dostep:
05.09.2023].

753 A. Kawecka-Buniewicz, Przedsiebiorco, deleguj!, https://tiny.pl/cdncz, [dostep: 05.09.2023].
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Podcasty promocyjne

Trzecia co do wielkosci grupa podcastéw sg audycje promocyjne. Ich gtéwnym
zadaniem jest prezentowanie i wyliczanie atutéw danego produktu, ustugi lub
dziatalno$ci danej firmy. Celem tego typu tresci jest wsparcie celéw sprzeda-
zowych lub biznesowych danej organizacji. Jako najlepszy przyktad tego typu
dziatart mozna przedstawi¢ podcasty produkowane przez wydawnictwa. Wiel-
ka Litera tworzy podcast pt. ,, Wielkie Spotkania™4, w ktérym autorzy ksiazek
opowiadaja o kulisach pisania swoich publikacji oraz innych historiach cieka-
wych dla czytelnikéw. Podobng forme audio contentu podejmuje Wydawnictwo
Harde w podcascie ,HARDE Wydawnictwo”>>. Podcasty to takze doskonate
narzedzie do promowania ksiazek poprzez prezentowanie ich w formie audio-
bookéw. Wolumen ,Sukcesy samoukéw — Krélowie wielkiego biznesu” autor-
stwa Andrzeja Moszczyriskiego jest prezentowany i promowany przez oddanie
do odstuchu jego fragmentéw w formie podcastow’™.

Podcasty znalazly zastosowanie w promowaniu wydarzen. Festiwal Misteria
Paschalia wydaje podcast ,Radio Misteria Paschalia”’, a w 2022 roku za po-
srednictwem podcastéw wydano audiobooki ksiazki festiwalowej. W badanej
grupie podcastéw znalazly si¢ takze audio tre$ci promujace miejscowosci i spo-
tecznosci lokalne. Starostwo Powiatowe w Morikach wydaje podcast pt.: ,,51-szy
Stan””%%, ktdry jak pisza autorzy: ,(...) ma inspirowaé, ciekawi¢ i zachecaé do
poznania waloréw Powiatu Monieckiego”. Analiza wykazala, ze podcast moze
by¢ wykorzystywany do promowania polityki partii rzadzacej. Premier Mateusz
Morawiecki prowadzi podcast, w ktérym regularnie publikuje swoja narracje

o dziataniach Rzadu i partii Prawo i Sprawiedliwos$¢’>.

Podcasty edukacyjne

Najmniejsza cz¢$¢ grupy badanej stanowia podcasty, ktérych bezposrednim
zadaniem jest nauczanie. Podcast pt. ,Sennik HR podcast jezykowy dla dzia-
téw HR™, w ktérym stuchacze systematycznie odnajdujg zbiér nowych stow
i zwrotéw po angielsku potrzebnych w codziennej pracy dziatu HR oraz wiele

754 Wydawnictwo Wielka Litera, Wielkie Spotkania, https://tiny.pl/cdn1h, [dostep: 05.09.2023].

755 Wydawnictwo Harde, HARDE Wydawnictwo, https://tiny.pl/cdnjm, [dostep: 05.09.2023].

756 A. Moszczyniski, Sukcesy samoukdw, https://tiny.pl/cdnjc, [dostep: 05.09.2023].

757 Festiwal Misteria Paschalia, Radio Misteria Paschalia, https://tiny.pl/cdkbt, [dostep:
05.09.2023].

758 R. Budnicki, 51-szy Stan, hteps://tiny.pl/cdkzc, [dostep: 05.09.2023].

7> M. Morawiecki, Mateusz Morawiecki, https://tiny.pl/cdk3], [dostep: 05.09.2023].

7% Etutor, Sennik HR podcast jezykowy dla dzialéw HR, hteps://tiny.pl/cd2gh, [dostep:
05.09.2023].
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cieckawostek gramatycznych, leksykalnych czy fonetycznych. Podobnie pod-
7761 zostal uzyty przez producenta au-
dio kurséw jezykowych do dystrybucji materiatéw do nauki dla aktualnych
i przysztych klientéw. Kilka muzeéw takze odnalazto w podcastach szans¢ na
rozpropagowanie wiedzy naukowej. Paistwowe Muzeum Etnograficzne prowa-
dzi podcast, w ktérym autorzy opowiadaja historie zjawisk, ludzi, fenomenéw
i przedmiotéw’®. Podobnie Muzeum Fabryki w Lodzi tworzy tresci audio, kté-
re przypominajg historie przemystowej Lodzi, wiékiennictwa, wielkich fabryk

i fabrykantéw’®.

cast ,Hiszpadski Biznesowy — Blangly’

76! Blangly, Hiszpariski Biznesowy — Blangly, https://tiny.pl/cd2xl, [dostep: 05.09.2023].

762 PME, Panstwowe Muzeum Etnograficzne w Warszawie, https://tiny.pl/cfwre, [dostep:
05.09.2023].

763 Muzeum Fabryki, Muzeum Fabryki w Lodzi — wystawy i projekty, https://tiny.pl/cfwp4,
[dostep: 05.09.02023].



ZAKONCZENIE

Tematyka niniejszej monografii koncentrowata si¢ wokét rynku podcastingu
w Polsce ze szczegdlnym skupieniem nad kategoriami, ktére w najwigkszym
stopniu tworzg t¢ sfere. Przeprowadzone badania dotyczyly czterech kategorii:
podcasty wydawane przez media ogdélnokrajowe, podcasty popularnonaukowe,
podcasty o tematyce true crime i podcasty komercyjne.

Powyzsza problematyka jest istotna ze wzgledu na obserwowany dynamiczny
rozwdj podcastingu w Polsce w drugiej dekadzie XXI wieku. Pojawienie si¢ tak
multidyscyplinarnego zjawiska wymagato zbadania w kontekscie okreslenia, jakie
funkgcje ta nowa forma przekazu realizuje spotecznie i marketingowo. Z medio-
znawczego punktu widzenia wiedza o funkcjach podcastéw pozwala na lepsze zro-
zumienie ewolucji mediéw audialnych oraz roli, jaka odgrywaja we wspétczesnej
media-sferze. Poznanie funkcji umozliwia analizg¢ trendéw i innowacji w branzy
medialnej. Co wigcej, podcasty maja potencjat wplywania na spoteczeristwo po-
przez szerzenie informacji, ksztaltowanie opinii czy mobilizowanie do dzialania.

Analiza podcastéw zgromadzonych w badanych grupach umozliwita zwery-
fikowanie szesciu hipotez badawczych.

1. Podcasty wydawane przez tradycyjne media ogélnokrajowe i por-
tale internetowe umozliwiaja dystrybucj¢ nowych tresci (wczesniej
niepublikowanych w pierwotnych kanatach komunikacji) do no-
wych grup odbiorcéw.

Analiza podcastéw wydawanych przez polskie media ogélnokrajowe wyka-
zala, ze znaczna wigkszo$¢ tych produkcji to audycje nowe, nagrane w celu pu-
blikowania w formie podcastéw. Otwarto$¢ na t¢ nowa forme przekazu umoz-
liwia podejmowania si¢ nowych obszaréw tematycznych lub poszerzania tych,
ktére juz dotychczas pojawialy si¢ w zakresie dziatalnosci dane medium. Tym
samym nalezy rozumie¢, ze media poprzez nowe tematy i nowy kanat komu-
nikacji docierajag do nowych grup odbiorcéw. Jako przyktad mozna wskaza¢
podcasty o tematyce true crime, ktére nie sa obecne w standardowym czasie
antenowym radia, ani w formie tekstowej nie sg publikowane na famach gazet
(np. ,Bez przedawnienia”). Jednak poprzez podcasting media mogg dociera¢ do
0s6b zainteresowanych tg tematyka, ktére pierwotnie by¢ moze nie s3 odbior-
cami danego medium. Wyraznie pokazuja to podcasty o okreslonych grupach
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spotecznych, na przyktad o osobach chorych na autyzm (np. ,,Kolorowe ptaki”).
Media mainstreamowe zasadniczo nie przewiduja duzej ilosci czasu/miejsca na
tresci o tej tematyce, a podcasting okazal si¢ przestrzenia do tworzenia obszer-
nych przekazéw. Niniejszym, hipoteza pierwsza zostata potwierdzona.

2. Podcasty umozliwiaja archiwizacje tresci audio z mediéw tradycyj-
nych w sieci.

Analiza podcastéw wydawanych przez ogélnokrajowe stacje radiowe i tele-
wizyjne wykazala, ze wydawcy tych produkeji odnalezli w podcastingu prze-
strzefi do redystrybucji tresci. Stacje radiowe publikujg w formie podcastéw
np. serwisy informacyjne oraz inne audycje pierwotnie publikowane na antenie
radia (np. ,Fakty RMF FM?”, | Spis tresci — magazyn literacki w RMF Classic”).
Z kolei w portfolio stacji telewizyjnych obserwuje si¢ publikacje $ciezki dzwie-
kowej z audycji, kedre byly emitowane na antenie telewizyjnej (np. ,Kawa na
tawe”, ,Fakty po faktach”). Powyzsze przyklady potwierdzaja stusznos$¢ posta-
wienia hipotezy drugiej.

3. Podcasty umozliwiaja wydawcom dystrybucje tej samej tresci w r6z-
nych formatach (content repurposing).

Analiza réznych kategorii podcastéw wykazata, ze podcasting jest dobrym
narzedziem do réznorodnego zarzadzania trescia, a doktadnie poprzez dystry-
bucj¢ tej samej tresci w réznych formatach. Zabieg (ang.) content repurposing
mozna dostrzec w podcastach publikowanych przez wydawcéw prasy druko-
wanej. Na przyktad tygodnik ,Newsweek” wydaje podcast, w ktdrym lektorzy
odezytuja najpopularniejsze teksty, ktére ukazaly si¢ na famach gazety (,20 na
20. Stynne teksty Newsweeka”). Natomiast w celach marketingowych wykorzy-
stuje si¢ podcasty do publikacji fragmentu audiobooka najnowszej publikacji
ksigzkowej. Powyzsze przyklady sa potwierdzeniem hipotezy trzeciej postawio-
nej w niniejszej monografii.

4. Podcast jest formatem, ktérego charakter sprzyja tworzeniu efek-
tywnych tresci popularnonaukowych. Najpopularniejsze polskie
podcasty popularnonaukowe maja wysoki wspélczynnik jakosci
przekladajacy si¢ na ich funkcj¢ edukacyjna.

Analiza podcastéw popularnonaukowych zostata przeprowadzona w kontek-
Scie funkgji edukacyjnej. W tym zakresie opracowano model badania jakosci
podcastéw popularnonaukowych, ktéry wykazal, ze w 50% przypadkéw wyso-
ka jakos¢ podcastu pokrywa si¢ z wysokim stopniem stuchalnosci, co wskazuje
na efektywno$¢ przekazywania tresci naukowych w formie podcastu i potwier-
dza hipotezg czwarta w catosci.
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5. Podcasty o tematyce true crime to tresci odwolujace si¢ do ludzkich
emocji i wywolujace reakcje prospoteczne.

Kolejna kategoria podcastéw to podcasty o prawdziwych zbrodniach. Jed-
nak sednem badania okazato si¢ spojrzenie na spoleczng funkcje tychze podca-
stéw. Opowiadania #rue crime niosa ze soba pewng nauke i moral. Stuchajacy
tych opowiesci dowiadujg si¢ o sprawach, czasami niewyobrazalnie okrutnych,
ktére uswiadamiajg ich o mozliwych zachowaniach innych ludzi oraz o nie-
bezpiecznych sytuacjach, w ktérych moga si¢ znalezé. Co wigcej, dowiaduja
si¢ takze o profesjonalizmie lub jego braku u stuzb $ledczych, co takze wzbu-
dza pewne emocje. Wszystkie te reakcje stuchacze podcastéw moga wyrazaé
w komentarzach. Stuchacze najcz¢sciej wyrazaja wspétczucie dla ofiar, aprobate
lub zbulwersowanie dziataniem organéw $ledczych lub socjalnych, podejmujg
si¢ samodzielnego wyrokowania w poznanych sprawach, a takze wyrazaja che¢
wplywania na dalsza tematyke danego podcastu czujac si¢ niejako cztonkami
spotecznosci. Tym samym analiza tychze komentarzy potwierdzita hipotezg

piata.

6. Format, jakim jest podcast, jest bardzo dobrym narzedziem do
uprawiania audio content marketingu.

Ostatnia cze$¢ analizy dotyczyta podcastéw komercyjnych, ktére zbadano
pod katem wykorzystania ich w audio content marketingu. Wynik analizy wyka-
zal, ze forma dzwickowa, podobnie jak forma tekstowa i wizualna, sg efektyw-
nym nosnikiem tresci w celach marketingowych. W tym obszarze sq wykorzy-
stywane do przekazywania tresci branzowych, specjalistycznych, promocyjnych
i edukacyjnych, co dowodzi, ze podcasty sa narzedziem multifunkcjonalnym,
kompatybilnym z tworzeniem kampanii audio content marketingowych. Niniej-
szym zostala potwierdzona hipoteza szdsta.

Analiza pokaznej grupy podcastéw, liczacej 453 produkcje, pozwolita na re-
alizacje jednego z celéw niniejszej monografii, czyli zdefiniowania i opisania
funkcji podcastéw w sferze spotecznej i marketingowej. Zdefiniowano nastgpu-
jace funkcje spoteczne: informacyjna, opiniotwércza, edukacyjna, socjalizacyj-
na, rozrywkowa, wsparcia budowania bezpieczenistwa spotecznego oraz funkcje
marketingows realizowang poprzez tworzenie tresci: branzowych, specjalistycz-
nych, promocyjnych i edukacyjnych.

Funkcje spoleczne w zakresie informowania, budowania opinii publicznej,
socjalizacji i rozrywki sg realizowane przez podcasty wydawane przez media
ogdlnokrajowe. Realizacja funkcji edukacyjnej takze lezy w zakresie dziatalno-
$ci mediéw masowych, ale w wigkszym zakresie zajmuja si¢ tym indywidualni
popularyzatorzy nauki oraz instytucje naukowe. Funkcj¢ wsparcia budowania
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bezpieczeristwa spolecznego pelnia podcasty kryminalne, a w szczegdlnosci
o tematyce true crime. Opowiadanie o prawdziwych zbrodniach buduje $wiado-
mo$¢ o niebezpieczeristwach, wzbudza emocje i integruje spoteczeristwo. Funk-
cja marketingowa jest dostrzegalna w podcastach nagrywanych przez podmioty
dziatalnosci gospodarczej, publicznej i pozytku publicznego. Audio content mar-
keting jest realizowany poprzez publikowanie tresci: branzowych, $cisle zwiaza-
nych z zakresem dziatalno$ci danej firmy; specjalistyczne dedykowane adeptom
nowego zawodu/dziatalno$ci; promujace bezposrednio dany produkt lub ustu-
ge; edukacyjne, ktérych bezposrednim celem jest nauczanie.

Autorka niniejszej publikacji podjeta si¢ zbadania i opisania zjawiska pod-
castingu w Polsce, w wymiarze pierwszych dwéch dekad. Bez watpienia pod-
casting bedzie podlegat dalszej obserwacji i badaniom przez medioznawcéw.
Szczegdlne zainteresowanie moze wzbudzaé ewolucja tresci i formy. Jak juz
zostalo stwierdzone w tej monografii, podcasting jest podatny na adaptowa-
nie trendéw tematycznych popularnych w innych mediach lub sferach kultury.
Nalezatoby obserwowaé, czy w tym zakresie zachodza jakie$ zmiany. Z drugiej
strony, interesujacym aspektem badawczym moze by¢ wplyw podcastingu na
spoleczeristwo i kulture. Warte uwagi sg tez kwestie wplywu na ksztaltowanie
opinii publicznej oraz konsekwencje spoteczne i kulturowe tego medium. Ko-
lejny obszar zainteresowari badawczych plasuje si¢ w zakresie analizy poréw-
nawczej rynku polskiego z rynkami zagranicznymi. Przeprowadzenie takiego
badania moze by¢ ogromnym zasobem wiedzy na temat czynnikéw wplywaja-
cych na ksztattowanie sig tej formy przekazu tresci w innych krajach.

Innego, réwnie interesujacego obszaru rozwoju i badan mozna si¢ dopa-
trywaé¢ w wykorzystaniu podcastéw do celéw dydaktycznych. Tresci naukowe
w formie dZzwigckowej moga stanowi¢ urozmaicenie metod nauczania, forme
indywidualizacji nauki (nauczanie dopasowane do konkretnych potrzeb i umie-
jetnosci ucznia/studenta), a takze moga wplywad na rozwéj umiejgtnosci stucha-
nia ze zrozumieniem. Wszystkie z powyzszych obszaréw dydaktycznych moga
by¢ réwnie obszarem badari nad skutecznoscia i efektywnoscia podcastingu
w nauczaniu. Nalezy zaznaczy¢, ze ogdt przedstawionych powyzej perspektyw
badawczych wykracza poza plan tej publikagji, lecz moze stanowi¢ przedmiot
odregbnych badar.
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ANEKS 1
Lista najpopularniejszych podcastéw w Polsce- stan na dzieni 16 lutego 2024 r.

zrédlo: https://chartable.com/charts/spotify/poland-top-podcasts
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Wykaz podcastéw wydawcéw mediéw ogélnokrajowych przeanalizowa-
nych w kontekscie pelnienia funkcji spolecznych i marketingowych

L.p. Medium Tytul podcastu Funkcja
1. Gazeta Wyborcza Wysokie Obcasy opiniotwércza
2. Gazeta Wyborcza 08:10 opiniotwércza
3. Gazeta Wyborcza 8:10 — Jutronauci informacyjna
4. Gazeta Wyborcza 8:10 — Mistrzowie stowa marketingowa
5. Gazeta Wyborcza Warszawa nadaje informacyjna
6. Gazeta Wyborcza 8:10 — Ksiazki. Magazyn do stichania | marketingowa
7. Gazeta Wyborcza Zdrowa rozmowa informacyjna
8. Super Express Exp reS;Sfft;izzzl;lzﬁjv;y:ir;zg;rqcych, opiniotwércza
9. Super Express Gwiazdy bez Maski — seria DOBRZE rozrywkowa
POSEUCHAC
10. Przeglad Sportowy Przeswietlenie opiniotwdrcza
11. Przeglad Sportowy W cieniu sportu opiniotwércza
12. Przeglad Sportowy Znamy sie z zuzla opiniotwércza
13. Przeglad Sportowy Misja futbol opiniotwércza
14. Przeglad Sportowy #Misja siatka opiniotwércza
15. Przeglad Sportowy Najlepsze sportowe historie marketingowa
16. | Dziennik Gazeta Prawna DGPralk: Obiektywnie o biznesie opiniotwércza
17. | Dziennik Gazeta Prawna DGPtalk: Po stronie kultury opiniotwdrcza
18. | Dziennik Gazeta Prawna DGPralk: Dzieje si¢ $wiat opiniotwércza
19. | Dziennik Gazeta Prawna DGPralk: Eureka marketingowa
20. | Dziennik Gazeta Prawna DGPralk: Z pierwszej strony opiniotwércza
21. | Dziennik Gazeta Prawna DGPralk: 2(1\11?;2(;1;%:%0 Centrum marketingowa
22. | Dziennik Gazeta Prawna DGPralk: Z drugiej strony opiniotwércza
23. Rzeczpospolita Wywiad z prezesem opiniotwdrcza
24. Rzeczpospolita Game Changer opiniotwércza
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25. Rzeczpospolita Sportowi Panowie Dwaj opiniotwoércza
26. Rzeczpospolita Swiat w skali makro opiniotwdrcza
27. Rzeczpospolita O tym si¢ méwi opiniotwércza
28. Rzeczpospolita Postuchaj, Plus Minus opiniotwdrcza
29. Rzeczpospolita Wydarzyto si¢ 100 lat temu marketingowa
30. Rzeczpospolita Pod Zyrandolem opiniotwdrcza
31. Rzeczpospolita Rzecz w tym opiniotworcza
32. Rzeczpospolita Polityczne Michatki opiniotwércza
33. Rzeczpospolita Dr Internet i Pani Rozum informacyjna
34. Rzeczpospolita Moéwia Prezydenci informacyjna

Gérski & Cieslik: ,, Teczowe
35. Rzeczpospolita opaski opaskami, ale gdzie s nasze rozrywkowa
pieniadze?”

36. DPuls Biznesu Program Antykryzysowy opiniotwércza
37. Puls Biznesu Strefa Ekspertéw opiniotwdrcza
38. Puls Biznesu Puls Biznesu do stuchania opiniotwércza
39. Tygodnik Angora Skarbiec Angory opiniotwdrcza
40. Newsweek Polska 20 na 20. Stynne teksty Newsweeka | marketingowa
41. Newsweek Polska Instrukcja obstugi $wiata opiniotwdrcza
42. Newsweek Polska Po prostu marketingowa
43. Newsweek Polska Debata Newsweeka opiniotwdrcza
44. Newsweek Polska Spod Stolika opiniotwércza
45. Newsweek Polska Codziennie coming out socjalizacyjna
46. Newsweek Polska Rozmowy ze $miercig opiniotwércza
47. Newsweek Polska Megskos$¢ rozkodowana informacyjna
48. Newsweek Polska Meski punkt widzenia socjalizacyjna
49. Newsweek Polska Druga strona pieniadza opiniotwércza
50. Newsweek Polska Swiat_PL opiniotwércza
51. Newsweek Polska Awantura o kulture opiniotwércza
52. Newsweek Polska Pandemia. Podcast czasu zarazy opiniotwdrcza
53. Auto Swiat Auto §wiat w stereo opiniotwércza




Aneksy 215
54. Gos¢ Niedzielny Ksiadz Jan Macha marketingowa
55. Go$¢ Niedzielny Na $ciezkach mysli Jana Pawta II edukacyjna
56. Polityka Temat tygodnia opiniotwércza
57. Polityka Kultura na weekend informacyjna
58. Polityka Batory w Polityce opiniotwércza
59. Polityka Podkast seryjny opiniotwdrcza
60. Polityka Polityka o historii edukacyjna
61. Glamour Glamour Girlboss socjalizacyjna
62. Glamour 20 minut mody Glamour opiniotwércza
63. Glamour Glamour Sound on opiniotwércza
64. Zwierciadlo Zwierciadlo Podcasty opiniotwércza

National Geographic National Geographic Traveler:
05. Traveler Zjawiskowo rozrywkowa
66. National Geographic NG Traveler — ,Nie — Przewodnik” rozrywkowa

Traveler
67. Elle Dziat Vintage opiniotwércza
68. Elle Trendologia edukacyjna
69. Elle Elle Beauty podcast opiniotwércza
70. Elle Elle About Fashion Podcast marketingowa
71. Elle Elle & Ona marketingowa
72. Program 1 I-’olsklego Lektury Jedynki Dzieciom marketingowa
Radia

Program 1 Polskiego Balans — dzwiekowy felieton Marka . ,
73 Radia Madrzejewskiego opiniotworeza

Program 1 Polskiego ‘s .
74. Radia Podréze Czejarka rozrywkowa
75. Program 1 Polsklego Malgorzata Raducha — Smaki Swiata rozrywkowa

Radia

Program 1 Polskiego i . . .
76. Radia By¢ kobieta socjalizacyjna
77. Program 1 Polskicgo Jedynkowe Przeboje Zbyszka Zeglera | opiniotwdrcza

Radia
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78. Program 1 Polskiego Mistrzostwa 'S‘wiafa KATAR 2022 opiniotwércza
Radia w radiowej Jedynce
79. Radio ZET Machina wtadzy opiniotwércza
80. Radio ZET Biznes. Miedzy wierszami opiniotwércza
81. Radio ZET Szkota marzen opiniotwdrcza
82. Radio ZET Podejrzani ;Zii?’é};)l—)i(;dcaﬁ Radia opiniotwércza
83. Radio ZET Na walizkach rozrywkowa
84. Radio ZET Planuje dtugie zycie marketingowa
85. Radio ZET Na gote pigéci opiniotwdrcza
86. Radio ZET Wspétrzedne $wiata opiniotwércza
87. Radio ZET Materiat (li(?;vn(frfa:’lgy_ podcast rozrywkowa
88. Radio ZET Korespondenci wojenni marketingowa
ODKRYC UKRYTE
I NIEDOPOWIEDZIANE.
0. | radozer ZNOMINOWANYMI ||y
WOYCIECHOWSKIEGO 2022
ROZMAWIA JACEK CZARNECKI
90. RMF FM Misja specjalna informacyjna
91. RMF FM Dorwa¢ Bestie rozrywkowa
92. RMF FM Sceny zbrodni rozrywkowa
93. RMF FM Two Old Farts Corner opiniotwércza
94. RMF FM Bajki dla dorostych rozrywkowa
95. RMF FM Historia dla dorostych rozrywkowa
96. RMF FM Ostatnie dni legendy rozrywkowa
97. RMF FM Green Film Festival marketingowa
98. RMF FM Nowa Huta krok po kroku informacyjna
99. RMF FM Zaplanuj swoje diugie zycie marketingowa
100. RMF FM Porozmawiajmy o drewnie marketingowa
101. RMF FM Haier — technologia przysztosci marketingowa
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102, RME M Pflﬁj;ﬁi;f;jj odpowiedsalne | arketingowa
103. RMF FM Stranger Pinks rozrywkowa
104. RMF FM Ruska mafia rozrywkowa

Nowa praca czyli jak zosta¢ idealnym
105. RMF FM kandydatem i spelni¢ oczekiwania marketingowa
przysztego pracodawcy

106. RMF FM Wyktad otwarty edukacyjna

107. RMF FM Biznes w 5 minut marketingowa
108. RMF FM Zaskakujace rozmowy z Tchibo marketingowa
109. RMF FM Studio 96.0 opiniotwdrcza
110. RMF FM Cze$¢, pogadajmy konkretnie marketingowa
111. RMF FM Nie osadzaj. Zobacz cztowicka marketingowa
112. RMF FM Kobieco$¢ to ja marketingowa
113. RMF FM Nauka dlzzi)litznszlij;:r(;zwiqzania marketingowa
114. RMF FM Przeglad zagraniczny informacyjna
115. RMF FM Skazana. Fakty i fikcja marketingowa
116. RMF FM Zostan dtuzej na scenie zycia marketingowa
117. RMF FM Ksztattujemy wodny punkt widzenia | marketingowa
118. RMF FM Daleko od domu marketingowa
119. RMF FM Usmiech w roli gtéwnej marketingowa
120. Tok FM Cotygodniowe podsumowanie roku | informacyjna
121. Tok FM Babel. Rzeczpospolita Multi-Kulti informacyjna
122. Tok FM Dobra praca marketingowa
123. Tok FM Rigamonti plus 1 informacyjna
124. Tok FM Sabat symetrystéw opiniotwércza
125. Tok FM Dobry pracodawca marketingowa
126. Tok FM Audioprezentacja marketingowa
127. Tok FM Goscinnie: Wysokie Obcasy marketingowa
128. Tok FM Ustugi Kosmiczne dla Ludnosci informacyjna
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129. Tok FM Na bdstwo informacyjna
130. Tok FM Lewicka uprzejmie donosi opiniotwdrcza
131. Tok FM Sezon na zdrowie informacyjna
132. Tok FM Wielka chmura zmian informacyjna
133. Tok FM Techstorie informacyjna
134. Tok FM Ukraina.\’l(};clfacj; li(—\g}’:;iidy Anny informacyjna
135. Tok FM Co z ciebie wyrosnie? socjalizacyjna
136. Tok FM Jak zarabia¢ na pieniadzach? marketingowa
137. Tok FM English Biz edukacyjna
138. Tok FM Glosem eksperta marketingowa
139. Tok FM Codzienny podcast gospodarczy marketingowa
140. Tok FM Rozmowy sfeminizowane socjalizacyjna
141. Tok FM Pétka z ksigzkami informacyjna
142. Tok FM Kolorowe praki socjalizacyjna
143. VOX Czerwony Kapturek — nowe porzadki rozrywkowa
144. VOX 70O — Zbrodnia Lowca Ofiara rozrywkowa
145. VOX Punkt krytyczny rozrywkowa
146. VOX Powstanie warszawskie edukacyjna
147. Tg;))jllz liizgo)grrjgilag 7 dni na godzing informacyjna
148. Radio RMF Classic Ameryka i ja — Lidia Krawczuk informacyjna
149. Radio RMF Classic Co wikikrllziga;ril\e/iliuiassic+ marketingowa
150. Radio RMF Classic Potka icﬁe;};;é;j;};?;erll Kloska informacyjna
151. Radio RMF Classic Opowi;z’ci Z.ci fw i;.ita popk%lltury - informacyjna

amil Smiatkowski
152. Polskie Radio 24 Rynek energii i paliw marketingowa
Polscy naukowcy odkryli... czyli
153. Polskie Radio 24 o badaniach klinicznych, ktére marketingowa

zmieniaja medycyne
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154. Polskie Radio 24 PWPW: tradycja i nowoczesnosé marketingowa
155. Polskie Radio 24 Porozmawiajmy o inwestowaniu marketingowa
156. Polskie Radio 24 Szkietkiem i okiem — podcast informacyjna
157. Radio Whnet Faktura kultury marketingowa
158. Radio Wnet Kultura Tréjmorze marketingowa
159. Radio Wnet The political periscope informacyjna
160. Onet.pl Oczami matki socjalizacyjna
161. Onet.pl Sita kobiet socjalizacyjna
162. Onet.pl Onet rano opiniotwércza
163. Onet.pl Glosne historie Onetu marketingowa
164. Onet.pl O serialach opiniotwércza
165. Onet.pl Bez przedawnienia rozrywkowa
166. Onet.pl Dobry start informacyjna
167. Onet.pl Zawéd reporter socjalizacyjna
168. Onet.pl Nokaut informacyjna
169. Onet.pl Stan wyjatkowy opiniotwércza
170. Onet.pl Dziewczyny informacyjna
171. Onet.pl Gry uliczne rozrywkowa
172. Onet.pl O $wiecie w Onecie opiniotwércza
173. Onet.pl Pasja w podrézy rozrywkowa
174. Onet.pl Retrosekcja informacyjna
175. Onet.pl Akademia domowego bajarza informacyjna
176. Onet.pl Europejskie dylematy marketingowa
177. Onet.pl Dokad teraz? marketingowa
178. Onet.pl Projekt kuchnia marketingowa
179. Onet.pl The Originals marketingowa
180. Onet.pl W ré6znych smakach marketingowa
181. Onet.pl Raport mi¢dzynarodowy informacyjna
180, Onet.pl Atak Rosji na Ukraing. Podcast informacyjna

Onetu
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183. Onet.pl Onet z Pekinu. Olimpijskie relacje informacyjna
184. Onet.pl Wojewddzki Kedzierski opiniotwdrcza
185. Onet.pl Sex debata informacyjna
186. Onet.pl Misja sport informacyjna
187. Onet.pl To jest spisek rozrywkowa
188. Onet.pl Matcha Talk w Onecie opiniotwdrcza
189. Onet.pl Mamy Katar. Podcast informacyjna
190. Onet.pl Misja Katar opiniotwércza
191. wp.pl Halo WP marketingowa
192. wp.pl Caly ten zgietk opiniotwércza
193. wp.pl Moja, twoja, nasza informacyjna
194. wp.pl Clickbait. Podcast o popkulturze opiniotwércza
195. wp.pl Orty 2022: rozmowy o kinie marketingowa
196. wp.pl 360 stop nlifl)\i/iile;it;ng dobrze marketingowa
197. wp.pl Idzie kryzys opiniotwércza
198. wp.pl One maja glos socjalizacyjna
199. wp.pl Jak zostad szpiegiem informacyjna
200. wp.pl Niepokoje rozrywkowa
201. wp.pl O glowie opiniotwdrcza
202. wp.pl Cienie Hollywood rozrywkowa
203. wp.pl Z pierwszej pitki informacyjna
204. wp.pl Zrozumie¢ wschéd informacyjna
205. wp.pl Wszyscy si¢ znaja marketingowa
206. wp.pl Tajemnice Klubu 27 rozrywkowa
207. wp.pl Paleo-opowiesci edukacyjna
208. wp.pl Szlakiem przypraw informacyjna
209. interia.pl Interia Sport informacyjna
210. interia.pl Zdanowicz pomigdzy wersami opiniotwdrcza
211. interia.pl Gwiazdowski méwi Interii opiniotwércza
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212. interia.pl Piotr Witwicki podcast opiniotwércza
213. interia.pl Przemystaw Biatkowski informacyjna
214. interia.pl Aga Szynal Kobieta z ksigzkami informacyjna
215. wprost.pl Niedyskrecje parlamentarne informacyjna
216. wprost.pl Wprost przeciwnie opiniotworcza
217. wprost.pl Wprost o kulturze opiniotwdrcza
218. wprost.pl Méwiac wprost opiniotworcza
219. wprost.pl Ludzie nauki informacyjna
220. natemat.pl poliTYka opiniotwércza
221. natemat.pl Morderstwo (nie) doskonate rozrywkowa
222. natemat.pl naTematyka opiniotwércza
223. natemat.pl Poptajl opiniotwércza
224. natemat.pl Zwiazkologia socjalizacyjna
225. natemat.pl Dobry temat opiniotwércza
226. natemat.pl Pokolenie kwarantanny opiniotwdrcza
227. natemat.pl Koronawirusvryejzs,c;;zury. Dokeor opiniotwoércza
228. natemat.pl Spokojna gtowa opiniotwdrcza

Ta ksiazka u$wiadamia, co politycy
229. natemat.pl zrobili z wojskowymi stuzbami marketingowa
specjalnymi
230 natemat pl e PO 8| marketingowa
To tylko praca”. Amerykariski snajper
231. natemat.pl opowiedziat nam, jak naprawde marketingowa
wygladata wojna w Iraku
232. natemat.pl Allegro ma non troppo opiniotwércza
233. natemat.pl Talk Slow opiniotwércza
234. natemat.pl Co my tu mamy? socjalizacyjna
235. natemat.pl Hallo Haller opiniotwércza
236. natemat.pl W ciemno$¢ rozrywkowa
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To jeden z najbardziej tajemniczych

237. natemat.pl polskich pisarzy. Rozmowa marketingowa

z Marcelem Mossem

238. natemat.pl Zdrowie bez cenzury opiniotwdrcza

239. natemat.pl Reklamiara edukacyjna

240. natemat.pl Historia polskiego komandosa marketingowa
Drzewko szczeécia” jest jak migkki

241. natemat.pl kocyk. Szukasz ksiazki na chtodne, marketingowa

zimowe wieczory?

242. natemat.pl Typiara od typéw socjalizacyjna

243. natemat.pl Praca 3.0 opiniotwércza

244, TVN Chodza stuchy marketingowa

245. TVN 24 Nowy lepszy $wiat opiniotwércza

246. TVN 24 Podcast o zagranicy opiniotwércza

247. TVN 24 W starym newsie rozrywkowa

248. Polsat News Bartosz Kurek podcast opiniotwéreza

249. TVP Sport TVP Sport opiniotwércza
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ANEKS 3
Lista najpopularniejszych podcastéw w odtwarzaczu multimedialnym iTu-
nes w Polsce w kategorii ,nauka”- stan na dziefi 12 pazdziernika 2023 r.
zrédlo:  https://chartable.com/charts/itunes/pl-science-podcasts,  [dostep:
12.10.2023].

Apple Podcasts — Poland — Science

?3 b:wt',ﬂ Jodcast | { .

)]
.
il

B [

o Wi :
12 . :

13 a

14 e

1 7 E?&’OU!
=

10 S8 R o
2 @
2 R v
23 W -

.
viz




224 Marta Cerkaska ¢ Spoteczne i marketingowe funkcje podcastéw...

KDIGO Conv

HOYKA

Psycho

r W
[00]
LR

w

(]
oo
=

«
e O
i~

' 5
BiiBmnm2

he Infinite Monkey Coge

m Nerdland moandoverzicht wetenschap en technologie



Aneksy

51

52

53

ZEIT WISSEN - Woher weift Du das?

g Euretina

3 AHHO LLinivyt

ST TR

i~ %

' &=
o : X
© 5.8l
B 3
~N =
»
w
f[:‘
I

More Space Podcast

Nauko dla innowacji

Le comptoir de la psychologie

| onbik 3eMnexkon

PEROMNEZE

225



226 Marta Cerkaska ® Spoteczne i marketingowe funkcje podcastéw...
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ANEKS 4

227

Lista najpopularniejszych polskich podcastéw w odtwarzaczu multime-
dialnym iTunes w Polsce w kategorii ,,nauka”- stan na dzies 12 pazdzierni-
ka 2023 r. wraz z przypisanymi dyscyplinami naukowymi

zrédlo: heeps://chartable.com/charts/itunes/pl-science-podcasts

Tytul podcastu Dyscyplina naukowa
L. Radio Naukowe interdyscyplinarny
2. Nauka To Lubig interdyscyplinarny
3. Elektryfikacja — podcast Jakuba Wiecha energetyka
4. Copernicus interdyscyplinarny
5. Podkast psychologiczny psychologia
6. Nauka XXI wieku interdyscyplinarny
7. Crazy Nauka interdyscyplinarny
8. Radio Paranormalium — wszystkie audycje zjawiska paranormalne
9. mitosz brzeziriski psychologia spoteczna
10. Reorient.pl kulturoznawstwo
11. Ekonomia i cata reszta ekonomia
12. Przystanek #misjaU] interdyscyplinarny
13. Lekeje przyrody przyroda
14. Zréwnowazony Rozwdj klimat
15. pulsar nadaje interdyscyplinarny
16. Technologie 4.0 | Czwérka nowoczesne technologie
17. Batory w Polityce polityka
18. Kosmiczne Rozmowy kosmos
19. W rytmie ekonomii ekonomia
20. Artykuly naukowe czytane interdyscyplinarny
21. Civitas on Air nauki spoteczne
22. Zdrowa rzeka rzeki
23. Psychologia dla psychologéw psychologia
24. NeoTalk neofilologia
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25. NeuroCentury neurobiologia
26. Podcast o mézgu neurobiologia
27. LACZY NAS KARNE prawo karne
28. We Need More Space Podcast astronomia
29. Nauka dla innowagji interdyscyplinarny
30. ALE KOSMOS! kosmos
31. DoggyBoom Wychowanie i trening pséw wychowanie pséw
32. Trzecie Millenium Podcast technologie przysztosci
33. Teoretico interdyscyplinarny
34. Kwadrans z ziotami zielarstwo
35. (Nie)zré6wnowazona Niedzielska zero waste
36. Space XYZ kosmonautyka
37. Psychologia na co dziesi psychologia
38. Szkota Bardzo Wieczorowa Radia Katowice interdyscyplinarny
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ANEKS 5
Model badania jakosci podcastéw popularnonaukowych — tabela wynikéw
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13. Reorient.pl doktor 3| dialog | 2 | naukowcy |3 |tak|1|tak|1
4. Copernicus naukowcy | 3| dialog | 2 | naukowcy |3 [tak| 1 | nie|O0
wyktadowcy
26. | Przystanek #misjaUJ | i pracownicy | 3 | dialog | 2 | naukowcy |3 [tak| 1| nie|O
naukowi

40. | W rytmie ekonomii naukowcy 3| dialog | 2 naukowcy |3 |tak| 1 [ nie|O0

43. Civitas on Air naukowey | 3| dialog | 2 | naukowcy |3 [tak| 1| nic|O0
58. NeoTalk naukowcy | 3| dialog | 2 | naukowcy |3 [tak| 1 | nie|O0
EACZY NAS . .
63. KARNE profesor prawa | 3 | dialog | 2 | naukowcy |3 [tak| 1| nie|O
76. Trzecie Millenium specjalista | 2 [ dialog | 2 nauk.ovicy, 3 |tak|1]|tak|1
Podcast specjalisci
L. Radio Naukowe dziennikarka | 1| dialog | 2 | naukowcy |3 |tak|1|tak|1
Elektryfikacja —
3. podcast Jakuba dziennikarz | 1| dialog | 2 [ naukowcy |3 |tak| 1 |tak]|]1
Wiecha
5. Po dka?t dziennikarka | 1| dialog | 2 | naukowcy |3 |tak|1|tak|1
psychologiczny
7. Crazy Nauka dziennikarze | 1| dialog | 2 | naukowcy |3 |tak|1|tak|1
32. pulsar nadaje dziennikarze | 1| dialog | 2 | naukowcy |3 |tak| 1 |tak|1
Technologie 4.0 | . .
34. Coworka dziennikarze | 1| dialog | 2 | naukowcy |3 |tak| 1 |tak |1
37. | Batory w Polityce dziennikarz | 1 | dialog | 2 naukonF}? 3 |tak|1]|tak|1
specjalisci
61. NeuroCentury politolog 2| dialog | 2 | naukowcy |3 [tak| 1 [ nie|O

66. | Nauka dla innowacji | dziennikarze | 1| dialog | 2 [ naukowcy |3 [tak| 1| tak|]1
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79. Teoretico dziennikarz dialog naUk.OVY,C}? tak tak
specjalisci
(Nie)zréwnowazona specjalistka . .
88. Niedzielska Jero waste dialog specjalisci tak tak
6. Nauka XXI wicku dziennikarz dialog naukowcy nie tak
Radio radio
10. Paranormalium — . dialog nienaukowcy tak tak
. . internetowe
wszystkie audycje
38. | Kosmiczne Rozmowy | dziennikarz dialog bez gosci tak tak
47. Zdrowa rzeka dziennikarz dialog specjalisci tak tak
We Need More . . g
65. Space Podcast pasjonat dialog specjalisci tak tak
91. Space XYZ | fwora dialog specjalisci tak tak
internetowy
Szkota Bardzo
100. | Wieczorowa Radia dziennikarz dialog naukowcy nie tak
Katowice
30 Zréwnowazony asjonat dialo, naukowc, nie nie
’ Rozwoj bas) & HRowey
Psychologia dla . . L. .
57. psychologéw psychologowie dialog bez gosci tak nie
2. Nauka To Lubig doktor fizyki monolog bez gosci tak tak
24. Ekonomia i cafa dziennikarze dialog bez gosci tak tak
reszta
84. | Kwadrans z ziotami zielarki dialog bez gosci tak nie
1. mitosz brzezirski autor ksiazek monolog bez gosci tak tak
62. Podcast o mézgu biolozka monolog bez gosci tak nie
DoggyBoom
75. Wychowanie zoopsycholog monolog bez gosci tak nie
i trening psow
Psychologia na co L. .
94. 2 psycholog monolog bez gosci tak nie
dzierd
27. Lekeje przyrody nie wiadomo monolog bez gosci nie nie
41. Artykuly naukowe pasjonaci monolog bez gosci nie nie
czytane
69. ALE KOSMOS! pasjonatka monolog bez gosci nie nie
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ANEKS 6
Lista najpopularniejszych polskich podcastéw w odtwarzaczu multimedialnym
Spotify w Polsce w kategorii ,,true crime”- stan na dzien 14 lutego 2024 r.

Chartable

Spotify — Poland — True Crime
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ANEKS 7
Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu

»Kryminatorium”
Zrédto: hreps://[www.youtube.com/watch?v=eb5lal O0VM4

M¢j Doktorek z Krakowa | #49 #50 #51 KRYMINATORIUM

Kryminatorium F -
. 405 tys. subskrybent6w Subskrying 5 14ys. cr /> Udostepni

Zaangazowanie w tworzenie podcastu

@ @minraeyun5820 4 lata temu (edytowany)
Sluchatam regularnie na spotify ale tutaj postucham jeszcze raz =
Moze uda Ci sie zrobi¢ odcinek o zabdjstwie niepelnosprawnego 19-letniego Piotra ze $winoujécia w 2016 roku. Sprawa

byta nagtosniona w mediach, dla wszystkich w miescie to byt szok. Powiem tylko, ze chlopak sie wiele nacierpial tego
ferelnego wieczoru zanim zostat zabity.

ry 77 GB  odpowiedz

@K_M60 4 lata temu
Swietnie mi sie stuchalo! A myslatam, ze to bedzie film o Andrzeju Kunowskim z Mtawy, tez zwany jako doktorek. Moze o
nim tez by sie cos znalazlo? Ten to ma bogatg kartoteke.

7597 GJ Odpowiedz

@radoodar2 4 lata temu (edytowany)
Jesli mégtbym poleci¢ ciekawa sprawg do oméwienia na kanale, to fajnie byloby postucha¢ odcinka/podcastu o
morderstwie nad jeziorem Annecy we Francji z (2012r). Chyba jedna z najbardziej zagadkowych zbrodni o jakich styszatem ;)

iy s Gp & Odpowiedz
Uznanie/brak uznania dla stuzb $ledczych

Pt @tytus01 4 lata temu
Masz racje. To jakimi srodkami dysponowali sledczy w tamtych latach ma sie nijak do dzisiejszych standardéw, a mimo to
rozgryzali zawite sprawy. Nawet ogladajac Prawdziwe Psy sprzed niemal 20 widac ze, notes, olowek, dwie glowy i jazda,

albo masz nosa albo zmieri robote.

fh 56 GP Odpowiedz

o @fredericam.-b.260 4 lata temu
Te sledztwa z PRL. Jak sie tego stucha, czyta sie o tym, to ma sig wrazenie o totalnym braku profesjonalizmu.
Zanieczyszczenie miejsca zbrodni, pomytki, btedy funkcjonariuszy, lekarzy...
Podcast - majstersztyk, zreszta jak zawsze. Kawal dobrej roboty.
Jesli sie lubi takie stare sprawy, klimat PRL, to poleca kryminatki z tego okresu. Wydania w formie kieszonkowej, stare

ksigzki, przeswietnie sie to czyta.

Pokaz mniej

1y 157 G Odpowiedz

@ @rozaroza6909 4 lata temu (edytowany)
Bardzo ciekawy odcinek jak zwykle niezwykle interesujaco zrelacjonowany...Mnéstwo bleddw popetnianych przez milicje w
toku sledztwa... Nie dziwi mnie to wcale, poniewaz wowczas sprawy polityczne byly na pierwszym miejscu...

g5 10 GP odpowiedz

. @agab.2200 4 lata temu
Przestuchane juz na Spotify & bardzo ciekawa sprawa. Te starsze sprawy czesto charakteryzuja sie brakiem
profesjonalizmu, cho¢ z drugiej strony i w bardziej wspélczesnych bywa réznie: najczesciej jesli chodzi o bledy/braki to
chyba fakt, ze kamery monitoringu akurat nie dziatatajg tam gdzie sie cos dzieje =

ﬁ 5 91 “ Odpowiedz

e @krzyszioftadeusz7147 3 lata temu
Badanie daktyloskopijne w latach 50 do 80 odbywato sie na podstawie formuty 10 palcowej. Niezaleznie od tego jak to
dziwnie brzmi wywiad daktyliskopijny mozna bylo przeprowadzi¢ przez telefon

[@ gJ Odpowiedz
Utozsamianie si¢ z opowiadang historia / wspélodczuwanie/ zaangazowanie w hi-

storie
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@bmdgs7663 3 lata temu

Sama uczeszczam do szkoly w Mielcu, a miejscowos¢ Piechoty znajduje sie w mojej gminie, blisko mojego miejsca
zamieszkania. Niby nic wielkiego, ale przeszly mnie dreszcze, gdy 1o uslyszatam, bo zupelnie nie spodziewatam sie tu tych
nazw. Odcinek jak zawsze Swietny :)

nﬁ 3 gﬂ Odpowiedz

przeze mnie dreszcz...

¢ 31 GB Odpowiedz

o (@generaltrolowski2175 4 lata temu
Jestem ze Stalowej Woli i jak uslyszatem na koricu, ze Doktorek tu zamieszkal to chyba pierwszy raz w zyciu przeszedt
@ @columbiana. 2 lata temu

Pozdrawiam z Dabrowy Tarnowskiej @ nigdy nie slyszatam tej historii nik u nas w miescie o niej nie gada

51 &F Odpowiedz

(@sarasaritaS060 4 lata temu
Ten moment gdy Twdj znajomy z pracy pochodzi z malopolski i ma na nazwisko Galuszek, wigc zaczynasz sie zastanawia¢
czy to jego rodzina...

gL 63 G Odpowiedz

tam bywatam ;o

EIS @ Odpowiedz

@monikabobrowska2692 3 lata temu

Trafitam tu przypadkiem i jestem w szoku. Mieszkam od kilku lat na Podkarpaciu, do Odrzykonia, skad pochodzita denatka
mam zaledwie kilkanascie kilometréw. Jeszcze bardziej zaintrygowat mnie fakt, ze zabdjca pochodzi z moich rodzinnych
stron! Pochodze z Medrzechowa z miejscowoéci polozonej zaledwie kilka km od wspomnianego Olesna, ktdre w tej chwili
jest Olesnem. Musze wypyta¢ moich dziadkéw czy kiedykolwiek dotarly do nich informacje o "specjaliécie od choréb
kobiecych’, ktéry swiadczyt swoje ustugi na terenie te] miejscowosci. Obydwoje od zawsze mieszkali kilkanascie kilometrow
dalej, wiec moze jeszcze co$ pamietajg?

@Natalia-webmd 3 lata temu
Jak ustyszatam Odrzykori to az ciarki mnie przeszly, mieszkam kilkanascie kilometréw od tej miejscowosci. Wielokrotnie

Pokaz mniej

ﬁ 1 @ Odpowiedz

@ @8dmusic07 7 miesiecy temu (edytowany)
Czesto jestem w lewinie i juz nigdy nie przejde tam obojetnie

ﬁ gﬂ Odpowiedz

Krytyka/uznanie dla podcastera

@rojze81 4 lata temu

e Jak zawsze swietnie sie slucha.
Miatabym tylko dwie drobne uwagi:
1. Nazywasz Marianne "staruszkg". Tymczasem w momencie poznania Stanistawa miata zaledwie 44 lata, a w czasie

morderstwa okolo 50 )
2. W latach 50. nie istniato wojewodztwo matopolskie. Byto wojewddztwo krakowskie.

Pokaz mniej

iy 304 GJ @  Odpowiedz

u @Aktasprawy 4 lata temu (edytowany)
Ciesze sie, ze tak jak ja, tworzysz podcast i poruszasz w nim polskie sprawy sprzed lat ©

Swietny material, mocno angazujacy emocje &

Dﬁ 8 gﬂ Odpowiedz

‘E‘a @ziya9767 4 lata temu

3 Swietny materiat - mam jednak uwage - uwazam, ze material zyskalby na swojej tajemniczosci, gdyby nazwa materialu nie
sugerowata by sprawcy. Wystarczytoby "Makabryczna przesytka®, a o sprawcy ja jako odbiorca chciatbym dowiedzie¢ sie z
materiatu. Niemniej jednak dzigkuje i powodzenia w dalszej kontynuacji kanatu.

E@ @ Odpowiedz




Aneksy 235

o @agnieszkasienko5999 4 lata temu
Ciekawy i dobrze wykonanany materiat
Dziekuje i powodzenia!
Dﬁ g Odpowiedz

(@barbaradomachowska4607 1 rok temu
Bardzo cie lubie stuchaé¢.Masz cudowny glos.Mowisz z takim przejeciem godne pochwalenia.

[6 g Odpowiedz

@veraemilia2842 4 |ata termu
0 Mega!! Stucham rano i myslatam, ze burza za oknem. Klimat $wietny i pelen profesjonalizm. Uwielbiam stucha¢ Twoje
podcasty. Bardzo ciekawy odcinek. Doskenaly na film. Jakbym horror ogladata.

Dﬁ 4 @ Odpowiedz

o @PrzemoDDay 4 lata temu
Akurat jade w nocy, pada deszcz A w oddali widac blyski na niebie i stucham tego materialu, niesamouwity klimat az ciarki
przechodza. Swietny material ! Tak trzymaé, pozdrawiam.

Eﬁ 4 gj Odpowiedz
Che¢ zrozumienia niezrozumialego

e @wizuzuwi606 1 miesiac temu
Tak ja czesto jestem zdzwiona jak $wietnie radzg sobie sledczy z tamtych lat. | dziwi mnie logika sprawcow za dhugo

by dostal mniej niz za morderstwo i nie rozumiem po co dal to ciato do pociagu... & &

[ﬁ @ Odpowiedz
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ANEKS 8
Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu ,,Piate:
Nie zabijaj”
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=omy2zfxwF7o

tliitthditiuliel ittt i St |

Nie wiem, co Kasia zamierza, mamo - 5NZ #49 | Katarzyna Wasniewska

= b Wesprzyj Subskrybuj 75 17tys. LR ~> Udostepnij 4

192 tys. subskrybentow

D

Uznanie/brak uznania dla stuzb sledczych / polityki spolecznej l

@fthliniEliyanSenah 3 lata temu
Dlaczego opieka psychologiczna, psychiatryczna oraz edukacja seksualna sg wazne - the story.

rh2e G odpowiedz

Utozsamianie sie z opowiadang historia/ wspolodczuwanie |

@sylwias8961 3 |ata temu
Mysl o cierpieniu tego dziecka...pokdj jego duszy.RIP

e GJ Odpowiedz

@tikru102 3 lata temu
Pamigtam jak dzi$, bytem przy komputerze i pisatem z kumplem przez komunikator, kiedy rozmawiali$my na ten temat, napisatem, ze nie
zdziwig sig, jesli to matka cos zrobita dziecku... po kilku dniach kolega do mnie zadzwonit - "miates racje”... wtedy nie chciatem miec racji.

h 44 GJ odpowiedz

6 @staspozdrod444 3 Iata temu
Pierwszy raz stuchajgc podcastu kryminalnego towarzyszyt mi tak ogromny smutek. Gdy ta sprawa wybuchta bytam w podstawowce i
pamigtam ile czasu media poswiecaly te] sprawie. Sama w pewnym momencie sie juz pogubitam i nie miatam nigdy jakos ochoty osobiscie
grzebac¢ w tych informacjach przez sam charakter tej sprawy. Dzigkuje Justyno za caty trud wiozony w ten odcinek.

fy 50 GR Odpowiedz

{@martastaniszewska 3 zta temu
Moja cérka urodzita sie kilka dni po Madzi. Teraz ma 9 lat, chodzi do szkoty... Pamietam jak przezywatam tg sprawe wiedy wiasnie ze
wzgledu na maleristwo ktére miatam w domu w tamtym czasie.
4 58 GF  Odpowiedz

4  @SAHARAona 3 lata temu

4 .‘f Biore sie za oglagdanie. Jest to dla mnie wazny odcinek, bo bardzo zytam tym wszystkim co si¢ stalo w 2012 roku. Bylam takze ofiarg
ktamstw Katarzyny, bardzo jej wierzytam i wspotczutam.... To byty czasy, gdy bytam bardzo naiwna, dzisiaj bytaby moja pierwsza podejrzang.
Justyna, dziekuje.

105 G odpowiedz
Krytyka/uznanie dla podcastera

ﬁ @alexandras2180 3 lata temu
i
l‘i\"_, Sprawa tak gto$na a po odstuchaniu tego podcastu stwierdzam , ze nic nie wiedziatam . Dzigkuje Za Twojg ogromng pracg

¢y 562 GF  Odpowiedz

@Marta.50 3 lata temu {edytowany)
Ponad 2 godziny.... Dziekuje za Twojg prace wlozona w ten bardzo smutny podcast

Iﬁ 1tys. 9] Odpowiedz

g @65anetka 1 rok temu
Wyrazita Pani tak wiele wiasnych opinii, ze az prosi si¢ o konkluzjg, ktdrej brak. Tzn. Pani wiasna konkluzje. Jesli sig czegos nie wie na

pewno, to lepiej powstrzymac sig od wiasnych osgddw. Tam byto tylu specjalistow, ze gdyby $mierc dziecka byta wynikiem depresji
poporodowej czy innej choroby psychicznej, matka wyladowataby w szpitalu psychiatrycznym, a kara pozbawienia wolnosci, jesli by w ogéle
byta, bytaby mniejsza. Sledzitam to wydarzenie, tez bytam w szoku, ale zachowanie tej kobiety przed kamerami, mowienie o dziecku w czasie
przesziym, juz na poczatku upewnito mnie, ze nikt matej nie porwat. Ze to intryga uknuta przez Wasniewska. Mysle, ze bardzo wiele ludzi
miato wiedy takie odczucia. Nie stwierdzono u tej pani niepoczytalnosci, wiec byl to $mierdzacym len, ktéremu nie cheialo sig chodzic¢ do
szkoly, posprzatac chlewu w mieszkaniu, pomoc innym w czymkolwiek. Co tu dopiero méwic o wychowaniu dziecka. Chciata mie¢ meza i
tylko meza, siedziec z nim w swojej strefie komfortu, a dziecko niestety nie pasowato jej do tego obrazka. Prosze wybaczy¢ tak diugi
komentarz, ale film tez jest diugi i obejrzatam go w catosci. Nie ma usprawiedliwienia za to, ze ktos zabija dziecko. Po prostu nie ma. Z
wyjatkiem ciezkiej choroby psychicznej.
Pokaz mniej

521 GJ odpowiedz
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@pr2em036 3 |ata temu

Wychowatem sie w Sosnowcu | musze jednak sprostowac ze dzielnica w ktdre] mieszkata Katarzyna nie jest absolutnie jedng z gorszych,
zalicza sie raczej do lepszych w Sosnowcu, A to ze w latach 90 polikwidowane zostaty kopalnie i bezrobocie bylo rzedu 25% to juz inna
historia .

fh42 CF  odpowiedz

@monikasochacka6778 32 lata temu
Pani Justyno, t'en "brak scenariusza' jest najlepszym scenariuszem. To powrot do tego stylu w ktorym sie zakochalam, od pierwszego
wysluchanego odcinka o Iwonie Wieczorek. Serdecznie pozdrawiam

5 648 GJ  odpowiedz

@kapylord_5379 3 lata temu
Uwielbiam jechaé¢ autem z pani podcastamil Wersja bez scenariusza Swietna!

G 60 4] odpowiedz

@INDO.404 3 lata temu
" Najlepiej i najciekawiej stucha mi sie wiasnie tych odcinkéw "z gtowy". Fantastyczny podcastjeden z moich ulubionych .
5 138 CJ odpowiedz
Che¢ zrozumienia niezrozumialego

@house.of graczyk 2 lata temu
0gladatem w odcinkach, ale przeszedtem przez catosé. Swietny materiat, ktdry nie tylko odstania Katarzyne, ale przede wszystkim
demaskuje realia takich dysfunkcyjnych, upozorowanych rodzin, ktérych sposéb dzialania prowadzi do takich tragedii...

528 GF odpowiedz

& (@agazaneksu 3 Iata temu (edytowany)
- Pamigtam dobrze te sprawe. Niesamowite, ze to juz 9 lat. Dzigki Ci za ten wazny apel na poczatku, Ze préba zrozumienia dziatar sprawczyni,
1o nie to samo, co proba usprawiedliwienia jej. Przesytam mocne usciski i dziekuje za Twojg prace, Justyna!

G 270 CJ  odpowiedz
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ANEKS 9
Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu ,,Zagadki
kryminalne”
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=aX5NuINfwpo&t=961s

SPRAWA MARY BELL | KAROLINA ANNA

@\ Karolina Anna @ :
Subsk 63 tys. Udost
0 533 tys. subskrybentéw 5 631ys Gp »~ Udostg|

Potr zeba poszukiwania winnych / wymierzenia sprawiedliwosci

@ewelinab9898 4 |ata temu (edytowany)
_ Cudna mamusia...brak stow. Niestety znam ta historie. Biedne dziecko. Oczy Mary méwig wszystko. Wina lezy po stronie dorostych
5 914 CF  odpowiedz

a @staykidu6629 4 |ata temu (edytowany)

Moim zdanien w peini jest to wina matki i policji, takich spraw sie nie ignoruje szczegolnie jesli dotyczg one dzieci bo dla nich zawsze jest
nadzieja... Mery potrzebowata uwagi i mitosci, niestety znalazta najgorszy sposcb zeby ja uzyskac... Przykre bo nie urodzita sie zig osoba ale
taka sie stala.. Byla taka mioda ;( Nie miat jej kto nauczy¢ o mitosci ..

fh62 GF @  Odpowiedz
@agnwts8116 4 lata temu
Szczerze? Cigzko wini¢ za to wszystko tg dziewczynke. Zbrodnie ktorych dokonywata byly masakryczne ale to matka stworzyla potwora.

ry63tys O @ Odpowiedz

(@agatka5991 2 lata temu
To prawda, nic nie usprawiedliwia matki, ale rodziny tez nie. Jak mozna byto zostawic¢ dziecko, kobiecie, ktdra je krzywdzi, przeciez oni
doskonale wiedzieli co sig dzieje. To jest chore.

535 GO Odpowiedz
Zaangazowanie w tworzenie podcastu

@Syllia_Daeris 4 lata temu
Droga Karolinko, mysle ze byloby warto nieco opowiedzie¢ o smutnej historii Japonki Junko Furuta. Historia jest bardzo drastyczna, ale
ukazuje jakim potworem mogg by¢ ludzie... = Bardzo mato jest o tej dziewczynie wiadomosci niestety.

5178 CF  Odpowiedz

6 @monikaeska5226 4 lata temu
Zréb osobny odcinek z perspektywy jej przyjaciotki Normy :) jak to wszystko wygladato 1)
5 112 G odpowiedz

). @amelievinille287 4 lata temu
) Moze teraz poruszysz temat Jasmine Richardson? Réwnie interesujaca historia 12-letniej morderczyni.

&0 O] odpowiedz
Uznanie dla war sztatu podcastera

. @bleizr4358 4 |ata temu
g Ostatnio gdzies stuchatam o tej historii, niestety nie wspomniano o pierwszym morderstwie i obrazeniach jakich doznata Mary we
wczesnym dziecifistwie
Dlatego ciesze sig, ze postanowitas zajac sie ta sprawa, dzigkujg :D

1ty 27 GH % Odpowiedz

@crazymouse8845 4 lata temu

G Swietny materiat (cho¢ przygnebiajgcy), ale checiatabym wyrazi¢ stowa uznania wobec Ciebie, poniewaz widac jaka prace wkiadasz w te
materialy :) jest szczegdtowo i ciekawie, widac Ze wiesz o czym méwisz..gromadzisz materiaty, potrafisz tworzy¢ klimat i chociaz film jest
dosé diugi, to dobrze sie Ciebie stucha :)

1553 GR Q Odpowiedz
Utozsamianie si¢ z opowiadana historia/ wspélodczuwanie

@Marti-ic9lx 3 Iata temu
Szczerze to wspoltczuje tej Mary. To nie byta jej wina tylko jej matki. To przed jej matke ma uszkodzony mozg.

5 201 GO odpowiedz
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@onyxszirch9555 4 lata temu
Jak mi sie przykro robi na mysl o takich opuszczonych, skrzywdzonych dzieciach &5 &2
fh e G odpowiedz

@tovacinieodpusci1218 4 lata temu

Czuje lek patrzac w oczy tej dziewczynki.

1Y z4atys. G Odpowiedz
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ANEKS 10

Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu ,,Sceny
zbrodni”

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=-N8sr_ECJzw&t=1s

18 LAT PIEKLA - JAYCEE LEE DUGARD | HISTORIA JEDNEJ ZBRODNI
P I A i

Zaangazowanie w tworzenie podcastu

@ @szefunioxd3576 3 lata temu
Swietna robota, bardzo duzo ciekawych szczegdtow, odpowiedni zarys psychologiczny, szczegolowe opisy okolicznosci

schwytania sprawcy. Jesli szukacie inspiracji do nastepnych odcinkéw to polecam historie seryjnego gwalciciela z
Péinocnej Kalifornii, kidry dziatat na przetomie 201 21 wieku, nazywat si¢ chyba Woller albo Waller. W polskim internecie jest
bardzo mato na jego temat, a historia ciekawa, szczegolnie okolicznosci schwytania. Ogladatem kiedys film o nim, ale
bardzo mato bylo tam powiedziane o jego profilu psychologicznym, pobudkach. W filmie, ktéry ogladatem wspomniano tez o
seryjnym mordercy Josephie DeAngelo, ktérego réwniez namierzono w podobny niesamowity sposob. Polecam i czekam na
nastepne odcinki

Pokaz mniej

Iﬁ 6 gﬂ Odpowiedz

Uznanie/brak uznania dla shuzb $ledczych / polityki spotecznej

@ @Asia1911 3 lata temu
A co kogo obchodzi, ze sie w wiezieniu zmienil? Kara jest za czyn i ma ja odsiedziec, nawet jakby mial swietym zostac.
Ja nie ogarniam tego braku odpowiedzialnosci psychologow/psychiatrow za slowa, ktore wypowiadaja. Ze sie nie boja.

75 115 G odpowiedz

” @FotoMultiarteJaronska-Nowak 3 lata temu (edytowany)
l Ja uwazam,ze powinni siedzie¢ w wiezieniu kuratorzy, sedzia, stuzby - wszyscy ktérzy dopuscili do tej tragedii.

7h 83 GJ odpowiedz

‘E‘ (@grazynaw.7924 3 lata temu
4¥ cotoza policja? Wstyd i hanba za takie postepowanie policji i kuratora, to nie miesci sig w glowie.

g1 GH  Odpowiedz

o @nathalied14 3 lata temu
Nie potrafie zrozumie¢ jakim cudem facet, ktdry zostat skazany na 50 lat zostaje wypuszczony po 11 latach... Gdyby nie ta
decyzja to nie dosztoby do tragedii. f§ Nawet nie jestem w stanie sobie wyobrazi¢ co ta dziewczyna przezyla.

fy 56 GHF  Odpowiedz

Uznanie dla war sztatu podcastera

@ellal5145 3 lata temu

Panowie krotko | am speechless. Jestescie niesamowici. Jestem pod wrazeniem. Slucham mnostwo podkastow. To w
Waszym wykonaniu jest zdecydowanie najlepsze . Rowniez doceniam Wasza poprawna wymowe i akcent nazw i imion
angielskich. Way to go Panowie, Subskrybuje :-)

he GF G  Odpowiedz

‘f @venusvulgivaga312 3 lata temu

Temat znam, ale pierwszy raz jestem na tym kanale. Swietna robota, zdecydowanie zostaje, Swietne glosy, bardzo
dynamicznie opowiedziana historia, dobra polszczyzna :)

rhe GF G  Odpowiedz
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ANEKS 11

Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu
»Prawdziwe Zbrodnie Podcast”
Zrédto: heps://www.youtube.com/watch?v=6byezAOr8og

#54: Kryzys wieku sredniego i morderca-chomikarz

Prawdziwe Zbrodnie Podcast
: - v ;
o i kb Subskrybuj ry 364 GF 2> Udostepnij L Pobierz

Utozsamianie si¢ z opowiadang historia/ wspélodczuwanie

(@urszulazieba7637 3 lata temu

° Nie zgodze sie do korica z wyrozumiatoscia wobec zony. Te jej dziatania w postaci podstuchdw, éledzenia nie jest nornalne i
wynikalo nie tylko z sytuacji kobiety. Ale sadze, ze rowniez z jej predyspozycji do takich zaburzen. Doswiadczylam zdrady.
Okropne doswiadczenie. | mialam mysli zeby mu udawadniag, kara¢ go za to.... Ale nigdy tego nie zrobitam, bo wiedzialam
ze nie mam wplywu na jego zachowanie, ze nie mam wyjscia, tylko poradzic sobie z ta sytuacja. Moja sytuacja w tamtym
monencie byla inna niz tej zony, ale bardzo trudna. Poniewaz bylo mi bardzo ciezko, podjetam prace terapeutyczna dla
siebie. A tu zona robila pozorne ruchy, by sobie poradzic, a tak naprawde planowala zemste.

Pokaz mniej

1y GP  odpowiedz
Krytyka/uznanie dla podcastera

o @mgano4 3 lata temu
Nie ma takiej marki ciezaréwki jak Ryder ta ciezaréwka to byt International , widziatem jg w programie kryminalnymna 13
ulicy. pozdrawiam!

E& 91 Odpowiedz

e @eretmos 4 lata temu
W zyciu nie slyszatam glupszych komentarzy uzasadniajacych postepowanie morderczyni. Kazdy ma wybaér i wolng wole,
podejmuje decyzje, zeby postapic tak, a nie inaczej. Skoro ktos ma Zle w swoim zwigzku, to moze go zakoriczy¢, a nie
mordowac ludzi. To jest ostatni podcast ktdrego od was stucham. Wasze komentarze sg szkodliwe, a poziom merytoryczno
intelektualny niski.

[6 4 QJ Odpowiedz

. @monikadzugan727 4 lata temu

| Dziewczyny - fajnie sie was stucha, ale mam jedna uwage: gdy stucha sie na stuchawkach, to te nagte wybuchy smiechu
powodujg pekanie bebenkow!!!
Baaaardzo skacze glosnos¢. Pomysinie o tym ok?

[G 2 gj Odpowiedz

@MR-pv7qg 4 lata temu

Czes¢ dziewczyny. Bardzo fajny podcast prowadzicie i obie macie tadny czysty glos i dykcje! Ale........... eeeee hmmmmm
aaaaaaa yyyyyyy przerywniki w zdaniu ktore obie uzywacie nie pozwalaja mi na stuchanie waszego podcastu niestety. W
momencie jak sig zastanawiasz co dalej powiedzie¢ to lepiej zréb pauze @i kontynuuj tok mysli. Wiem ze macie tone
fanow no i cudownie ale ja tez bym chciata uczestniczy¢ w stuchaniu waszych programéw.

7h2 CR Odpowiedz

o (@janinaszczerbowska 4 lata temu
Pozdrawiam serdecznie. Bardzo podoba mi sie wasz podkast, a szczegolnie wyluzowana atmosferka. Chemia miedzy wami
jest wyczuwalna i przypomina mi taki stary program telewizyjny "Perly z lamusa’, w ktorym wystepowali Zygmunt Kaluzynski
i Tomasz Raczek. Naturalnie tematyka waszego podkastu jest inna , ale tak samo uciekacie w dygresje co szalenie dodaje
takiego osobistego rysu. Super !

E&E gﬂ “ Odpowiedz

Che¢ zrozumienia niezrozumialego

@anulkaabiS55 4 lata temu
Sprawy ciekawe ,szczegdlnie druga.Mysle ze facet miat zaburzenia dwubiegunowe, akcje molestowania przez matke. Cate
dziecinstwo zaburzone. Niestety nie mogt wyrosnaé na czlowieka zdrowego psychicznie.

g1 GP  odpowiedz
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ANEKS 12

Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu ,,Historie

na faktach True Crime”
Zrédto: https /lwww.youtube.com/watch?v= NqONdRquE&t 2622s

——— el Sl - —_

Kazat jej jes¢ przeterminowane produkty Moéwit, ze jest...| Historia Basi Podcast

Historie Na Faktach - . : 2
@ . SR e Wesprzyj Subskrybuj b 22tys. &1 £ Udostepnij

UtoZzsamianie si¢ z opowiadana historia / wspétodczuwanie/zaangazowanie w hi-
storie

£ :{ @jackasiab527 2 lata temu

Wydaje mi sig ze wiekszos¢ z nas wpakowata sie kiedys w relacje, ktdrej znajomi nie pochwalali a wrecz przestrzegali. Moje
doswiadczenia i wielu os6b potwierdzity ze mieli racje. Nalezy ufac znajomym i przyjaciolom poniewaz dostrzegajg to,
czego my zaslepieni zauroczeniem nie widzimy

gL 100 §F  odpowiedz

@ranigow8465 2 lata temu
Najgorsze ze kazdy z nas zna takiego Stawka i taka Basie, nawet czasami o tym nie wiedzac

(5381 GF @  Odpowiedz

(@tangomode3678 2 |ata temu

Doskonala realizacja!  Widac jak na dloni wszystkie czerwone flagi sprzed $lubu i powolutku pojawiajace sie po Slubie.
Widze sporo podobienstw do sytuacji ktére znam osobiscie. Doskonala lekcja psychologi relacji. Powinno sie tego uczy¢ w
szkolach na przedmiocie Przygotowanie do Zycia w Rodzinie.

Eﬁ'IQZ g] “ Odpowiedz

Lo @tado6725 2 |ata temu
Historia malzenska jakich wiele ale swietnie ja opowiedziales!
Przede wszystkim dziekuje Cl za virtualny spacer po moim ukochanym Wroclawiu, za ktorym bardzo tesknie!

h 4 GF @  Odpowiedz

o @baska.ka_wu5760 2 lata temu
Dzieki takim podcastom jak ten jestem strasznie uczulona na toksycznych ludzi, od razu rzucaja mi sie ich zachowania w
oczy.. Dzieki temu pomogta niedawno mojej sgsiadce pozby¢ sie takiego typa, ona sama nie zauwazala co gosciu robi.. mi
wystarczylo Zze powiedziala o tym, ze budzi ja rano bo jak on juz wstat to ona tez powinna wstaé i to ze kazat jej siebie
przeprosic za to ze siedziala ze swoim synem na urodzinach mojej corki zamiast jechac do jego znajomych £ dobrze ze

dziewczyna ma to za soba

Pokaz mniej

Dﬁ 372 gﬂ q Odpowiedz
Krytyka/uznanie dla podcastera

Pe (@marzenkamarzenka7938 1 rok temu
Twoj sposéb opowiadania tych historii pobudza super wyobraznig w polaczeniu z twoim gltosem... Petna profeska

@y s GF @  Odpowiedz

@GraGraGK 1 rok temu

- Daje Ci mistrzostwo Swiata w lektorstwie za intonacje, wyrazistos¢ i swobode przekazu.
Na prawde niewielu lektoréw mozna stuchac dla nich samych tak jak Ciebie.
Gratuluje talentu. Pozdrawiam serdecznie.

573 GF @  Odpowiedz
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(@ewakrempa2209 2 lata temu
Kazda minuta spedzona z Toba | Twoim glosem to czysta przyjemnosc @ .

h 18 G @  Odpowiedsz
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ANEKS 13
Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu ,,Aneks

kryminalny”
Zrédto: hreps://www.youtube.com/watch?v=PIAfJnEhh50&t=4535s

Sprawa morderstw rodzin Lynch i Newsom

A AgaRojek f -
@ 71,2 tys. subskrybentéw Sibchvbu h 7.61s. ca /> Udostepni]

Zaangazowanie w tworzenie podcastu

@ @mijad401 2 lata temu
Fantastyczny odcinek! Nie to, zeby inne byly mniej fantastyczne :) ale tu niezwyklg historia i epicko opowiedziana.
Pozdrawiam i zycze energii na ciagi dalsze. Tak przy okazji, moze bys przyblizyla nieco te tragiczne pozary kosciotéw w
Kanadzie i nieco historii z tym zwigzanej? Moze nie koniecznie po linii podcastu, ale ciekawi mnie dlaczego wtasnie teraz to
sig dzieje i jak dlugo ten temat zamiatany byt pod dywan.

52 GF 6 Odpowiedz
Utozsamianie si¢ z opowiadana historia / wspolodczuwanie/zaangazowanie w hi-
storie

(@agnieszka954 2 lata temu

W Ten mord na dzieciach skojarzyt mi sie ze sprawa rodziny Powell, gdzie ojciec Josh zabit dwéch synéw w swoim domu,
kiedy przyszli z opiekunka na widzenie. Po morderstwie doprowadzit do pozaru i wybuchu , gdzie réwniez zginat. Tez
chciano mu odebra¢ dzieci i dziwie sie, ze podejrzewajac go o morderstwo matki dzieci (swojej zony) , pozwolono mu na
kontakty z synami. Pani film ogladatam w trzech odcinkach. Doceniam prace wlozong w tg sprawe, a drzewo bylo bardzo
przydatne.

Pokaz mniej
515 G Odpowiedz

{ @joannawaszak4006 2 lata temu
«wre= Niezwykle zawita historia. Musiatam postuchaé dwukrotnie, zeby zrozumiec¢ wszystkie powiazania i motywy zbrodni. Az sie
prosi o sflmowanie. Straszna tragedia, a najbardziej zal dzieci...

g5 10 GJ Odpowiedz
Krytyka/uznanie dla podcastera

(@beatarynowiecka5135 2 |ata temu
# ¥ ¥ Dzieki za to ,ze ladnie mowisz po polsku bez udziwnien bez dziwnego akcentu i dziwnej intonacji. Jestes swietna,
lubie Twoje podkasty.

fh 31 GP  Odpowiedz

° @kuprzestrodze1 2 lata temu
Co do kwestii odgrzewanych kotletéw.. Ja osobiscie chetnie stucham po raz kolejny tej samej historii zwlaszcza jezeli
pierwsza ,wersja” jest krétszym formatem. Po prostu wiem, ze godzinny materiat o tej samej historii, o ktdrej juz stuchatam
20sto minutowego materiatu bedzie ciekawy @ zwyczajnie bedzie bardziej szczegétowy.

r 3 @kulka789 2 |ata temu (edytowany)

< Jestem zdziwiona, ze nigdy nie styszatam o tej sprawie, jest porabana, zryta mi kompletnie beret ;) Twéj sposob narracji jest
super, jestem pod wrazeniem, ze potrafitas tak fajnie zlozy¢ 'do kupy' te wszystkie niesamowicie pogmatwane historie.
Jestes $wietna dziewczyno! Masz wspanialy dar opowiadania, bogate stownictwo i to Twoje opanowanie, poza tym to po
prostu stychag, ze Ty jestes fajnym dobrym czlowiekiem, a wszystko to sprawia, Ze moim zdaniem jestes zdecydowanie
najlepsza, a do tego najfajniejszg podskasterka kryminalng, jakg znam :) zycze Ci samych sukcecow, bo kto jak nie Ty na nie
zastuguje 3)
Pokaz mniej

56 GA odpowiedz
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ANEKS 14

Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu

»Szepthanki”
Zrédto: hreps://www.youtube.com/watch?v=4Chpyed6b64&t=7s

Po dekadzie izolacji siostra Lucja z Fatimy wrécita odmieniona. Naukowey: to nie ztudzenie!

Szepthanki Podcast - i
. s Subskrybuj 1Y 66tys. R £ Udostepnij

Utozsamianie si¢ z opowiadana historia/ wspélodczuwanie

@Jerzy72 1 rok temu
Golym okiem widaé, ze to dwie rézne kobiety. Nigdy nie interesowatem sie tym tematem. Teraz czuje zazenowanie

h2 0] @ Odpowied:

@tomaszwisniewski807 1 rok temu
Nie jestem zbyt wierzacy, ale postanowilem wystuchac tej histori. | nie zaluje ta historia daje do myslenia na temat koéciota.
Super ze poruszytas ten temat dzieki.

[68‘\ gﬂ & Odpowiedz

e @hozenasawera5920 1 rok temu
Nie jestem religijna ale temat mnie z réznych wzgleddw interesuje. Temat przedstawilas bardzo obiektywnie i to jest super

fh 23 GR & Odpowiedz
Uznanie dla war sztatu podcastera

o @hrabina_4057 1 rok temu
Arcyciekawy material, nie wiedzialam, ze tam takie kontrowersje sa, dzigkuje za zapoznanie z tematem. | wspaniale
merytorycznie poprowadzony podcast

rh126 G @  Odpowiedz

@9.9.7983 1 rok temu

Dopisze jeszcze ze podziwiam Panig za tak szczeg6towe wymagajace ogrom pracy nad sprawa Siostry tucji . Wiem ze to
wszystko jest dostepne ale mimo to poswiecila Pani sporo czasu aby wyrazicie nam to przekazac , osobiscie bardzo
dziekuje .

gh 2! G @  Odpowiedz

G @ev1160 1 rok temu
Jestem w szoku. Wozyta Pani tyle pracy zeby stworzy¢ taki $wietny materiat. Nie raz ogladalam czy czytatam o Fatimie i
podwdéjnej siostrze Lucji i zawsze byly to wybiorcze i chaotyczne materialy. Przedstawita to Pani profesjonalnie. Naprawde
wielki szacunek. Ta historia pokazuje, ze znamy jakis utamek tego co naprawde sie wydarzylo

7y 105 GF @  Odpowiedz
Che¢ zrozumienia niezrozumialego

@izao9838 1 rok temu

o Mega odcinek - . Super sie stuchato. Wniosek jest taki, ze koscidt usunat orawdziwa tucje, a po dekadzie podstawit tucje
falszywa, ze tak napisze. Zdziwito mnie, ze pojawia sie jakas kobieta po 10 latach i kosciél wie, Ze to Lucja. Bo ona tak
powiedziata? Na jakiej podstawie? Przeciez to sg dwie rozne kobiety, nie trzeba by¢ specjalista, zeby to stwierdzi¢. Dlatego
koscidt wiedzial, ze to niby prawdziwa tucja poniewaz sam ta kobiete oddelegowal do odegrania tej roli. To zaklamanie jest
bardzo smutne..... Jestem ciekawa kim tak naprawde byta fatszywa Lucja? | co sie stala z prawdziwag?

Pokaz mniej

59 GF @  Odpowiedz
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@Nauthizzzz 1 rok temu

Genialny temat, duzo ciekawszy niz wszelkie morderstwa. Daleko mi do superrozpoznawaczy, ale jak dla mnie nie ma szans,
zeby Lucy | i Lucy Il byly ta sama osoba. Rysy twarzy moga sig oczywiscie zmienia¢ z czasem, ale takiej zmiany, bez
powaznej ingerencji w kosci twarzoczaszki, nie da sie po prostu dokonac. Los Lucy | byt prawdopodobnie zupetnie banalny,
zmarla sobie po cichu w klasztorze. Duzo bardziej intrygujaca jest Lucy Il - to tu kryje sie prawdziwa zagadka. Skad sie
wzieta? Kim byta wczesniej? Jak to w ogéle mozliwe, ze zakonnica, kobieta, ktéra Slubowata Bogu, przystaje na co$ takiego?
Udawac¢ kogo$ kim sig nie jest, opowiada¢ o cudzych widzeniach jak o swoich? Mogla oczywiscie nie by¢ zakonnicg w
momencie podstawienia, ale potem, przez prawie czterdziesci lat?...

Pokaz mniej

hst P @  Odpowiedz

Odpowiedz na zadane pytanie - interakcja

@ankaw5980 1 rok temu

Catkiem niedawno czytatam o tym temacie, ale dzieki tobie Haniu bardziej przyswoitam te informacje. C6z wzrok nie ten,
gdy sie czyta w t6zku bez lampki. & no i wracajac do Twojego pytania wg mnie to sa zdecydowanie dwie rézne osoby i nie
potrzeba do tego zadnych specjalistéw. Pozdrawiam

rh3 GF @  Odpowiedz

#

@BlackSigun 1 rok temu
Jak to w mafii. Niewygodni znikaja. Bez specjalistycznych badan widac, ze to inna kobieta. Widac nie musieli szukac
sobowtora. Wiedzieli, ze s bezkarni, a wiele oséb wszystko lyknie. Ciekawe, co stalo sie z tucjg?

fh 296 GJ @  Odpowiedz

@ewalisowska1402 4 miesigce temu
Uwazam ze na zdjeciu sg to dwie rézne osoby. Dobrze ze s3 ludzie ktdrzy potrafig zobaczy¢ prawde.

iy 7 GH “ Odpowiedz
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Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu

»Zbrodnie prowincjonalne”
Zrédto: htps:/[www.youtube.com/watch?v=HKY¢jF119RI&t=3s

e — e m s g - [ e

#PODCAST 7. Zmowa milczenia w Kikole - zaginiecie Joanny (1997)
ZBRODNIE PROWINCJONALNE // B el G &

“ 29,1 tys. subskrybentéw

Uznanie/brak uznania dla stuzb $ledczych/polityki spotecznej

D

@weekendwmalopolscepl 3 lata temu
Policja, niestety, czesto bagatelizuje zaginiecia i rozpoczyna swoja prace po kilku dniach. To z kolei wplywa na brak
skutecznosci.

fh 10 G odpowiedz
Utozsamianie si¢ z opowiadang historia/ wspoélodczuwanie

@alicjajuly188 1 rok temu (edytowany)
thx! bardzo empaycznie opowiedziana historia, serce sie lamie.... wierze ze ludzie, ktorzy wiedza - moze chociaz napisza
anonim, ujawniajac prawde, aby pomoc rodzinie i corce zycze bardzo wjasnienia tej historii . . ..

Iﬁ 91 Odpowiedz

0 @Avrilezy 3 lata temu
Moja rodzina pochodzi z Kikota, nigdy nie slyszatam o tej sprawie. Na pewno wypytam przy najblizszej okazji, bardzo mnie
10 poruszyto.

Eﬁ 5 @ <y Odpowiedz

Uznanie dla war sztatu podcastera

e @CountessGemini 3 lata temu
Whasnie wystuchatam wszystkich podcastéw na Spotify, po czym przysztam tu, zeby zostawi¢ suba. Bardzo podoba mi sie
Twoj sposob narracji, przygotowanie materialéw i odpowiednia dawka poczucia humoru. Jedyne, czego bym sobie zyczyta
to diuzsze odcinki, bo najbardziej lubie tasiemce. Powodzenia i trzymam kciuki!

[6 4 g] «yp Odpowiedz

G @ewakaprzyk1970 3 lata temu
Wtasnie wystuchatam. To maj pierwszy Pani podcast. Oprdcz tego, ze wg mnie troche zbyt szybko Pani opowiada, na czym
cierpi budowanie napiecia, to sztos! Ciekawa historia, zabawne komentarze, inteligentnie snuta opowiesc tadna
polszczyzna. Subskrybuje! Zycze sukcesow &

Dﬁ 2 gﬂ Odpowiedz
Interakcja czlonka rodziny

o (@klaudiazawadzka5123 3 lata temu (edytowany)

Witam. Swéj komentarz chciatabym zaczaé od podziekowania w strone autorki podcastu, za sam fakt przygotowania
materiatu i naglosnienie sprawy (co jak wiadomo, moze by¢ zaréwno tip-topem, jak i krokiem milowym, w kierunku jej
wyjasnienia). Tak wiec bardzo Pani dziekuje. Po drugie, chciatabym rowniez sprostowac kilka stwierdzen. Pierwszg bledng
informacja jest podanie daty zaginigcia mamy. Znikneta z naszego zycia 17, nie dwudziestego lutego. Data mojego
urodzenia przypada w przeddzieri Dnia Matki, czyli 25, nie 26 maja. Kolejng sprawa jest to, Ze dziadek, chcac, delikatnie
méwiac, zmobilizowaé¢ mame do ujawnienia nazwiska biclogicznego ojca, owszem, zagrozit odebraniem praw
rodzicielskich, natomiast nigdy nie uzyt argumentu, jakoby sam miat sie za niego podac. Jak to Pani ujela - dziwny pomyst,
ale przede wszystkim nieistniejacy. Niemniej jednak, rozumiem, jak niezwykle trudnym jest zweryfikowanie, ktdre ze zrodet
informacji plynie rzekg ktamstw, a ktére ma cokolwiek wspélnego z prawda, zatem prosze aby nie odebrata Pani mojej
wypowiedzi jakkolwiek negatywnie. Jak pisatam stowem wstepu - doceniam wysitek wlozony w realizacje nagrania i raz
jeszcze dzigkuje za jego publikacje. Koiiczac, dodam réwniez podziekowania w strone oséh komentujach. Glownie za
empatie i zyczenia co do rozwigzania tej zagadki, ktora, jak sie mozecie Paristwo domysli¢, nurtuje nas nieprzerwanie od lat.
I klasycznie... Jesli ktog z Was chciatby poméc... Pomézcie. Z wyrazami szacunku, Zawadzka.

Pokaz mniej

iy 257 G Odpowiedz
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ANEKS 16

Zestawienie komentarzy pod najpopularniejszym odcinkiem podcastu ,,Strefa
mroku — podcast kryminalny”
Zrédto: hreps://www.youtube.com/watch?v=LHI1AOqQRRk&t=7s

Tata zakladat na glowe mamie worek i wtedy wchodzili panowie i robili mamie Zle (2020)

STREFA MROKU . . "
. 557 tys. subskrybentow Wesprzyj Subskrybuj Y 14tys. R £~ Udostepnij

Uznanie/brak uznania dla stuzb $ledczych/polityki spolecznej/

o @rozaposset5734 3 lata temu
zgadzam sie zupelnie ze tej pani prokurator nalezy odebrac prawo wykonywania zawodu a praca tej prokuratury pozostaje
pod wielkim znakiem zapytania. Przeciez w tej prokuraturze mlodziutka pani prokurator nie byla jedynym pracownikiem. A
sprawca i cala sadystyczna rodzina powinna dostac dozywocie, zwlaszcza zwyrodniala matka oprawcy.

fy 233 GF  Odpowiedz

o @iwonaadamska7620 3 lata temu
Dla kogo jest Prokuratura,??dlaczego umarzajg postepowanie ,w tak drastycznej sprawie!!!!

75 155 GH  odpowiedz

©..  (@grazkasyriusz5502 3 lata temu
v " Skandal dla wymiaru sprawiedliwosci. Caly sad i prokuratura z tamtego regionu co umarzala sprawy o znecanie sie do
likwidacji a sedziowie i prokuratorzy do pozbawienia zawodu dozywotnio. Koniec i kropka

gy 185 CJ  odpowiedz
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W monografii Marty Cerkaskiej ,,Spoleczne i marketingowe funkcje podcastéw
na polskim rynku medialnym” podjeto prébe catosciowego opisu podcastingu
w Polsce oraz wskazania, w jaki sposéb format ten petni funkcje spoteczne i mar-
ketingowe, analogicznie do innych mediéw masowych. Autorka ukazuje podcast
jako narzedzie komunikacji, ktére z niszowo amatorskiej praktyki przeksztalci-
to si¢ w zjawisko mainstreamowe, wykorzystywane przez media ogélnokrajowe,
instytucje, firmy oraz twércéw indywidualnych. Publikacja porzadkuje wiedze
o rozwoju i specyfice podcastingu, a nast¢pnie analizuje jego zastosowania w klu-
czowych obszarach: jako nowego kanatu dystrybucji tresci przez prase, radio, tele-
wizje i portale internetowe, jako narzedzia popularyzacji wiedzy naukowo specja-
listycznej, jako forme wspierajaca budowanie bezpieczeristwa spolecznego (m.in.
poprzez popularno$é trendu true crime) oraz jako elementu strategii audio content
marketingu. Centralnym zafozeniem pracy jest zdefiniowanie i opisanie funkgji
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wia projekt badawczy obejmujacy podcasty wyprodukowane i wydane w Polsce
w jezyku polskim, przyporzadkowane do czterech kategorii: podcasty wydawcéw
mediéw ogélnokrajowych, podcasty popularnonaukowe, podcasty true crime oraz
podcasty podmiotéw komercyjnych. Zastosowane podejscie taczy analize iloscio-
wa, analize tresci oraz analiz¢ danych internetowych (w tym rankingéw) i wybra-
nych reakcji odbiorcéw, a takze prowadzi do sformutowania modeli opisu i oceny
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In Marta Cerkaska’s monograph Spofeczne i marketingowe funkcje podcastéw na
polskim rynku medialnym, the author offers a comprehensive account of podcast-
ing in Poland and examines how this format performs social and marketing func-
tions comparable to those of other mass media. The book presents podcasting as a
communication tool that has evolved from a niche, amateur practice into a main-
stream, professionalized phenomenon used by nationwide media organizations,
institutions, businesses, and individual creators. It systematizes key concepts and
outlines the development and characteristics of podcasting, then analyzes its major
applications: as an additional distribution channel for press, radio, television, and
online portals; as a vehicle for popularizing scientific and expert knowledge; as a
medium that may support social safety and awareness (notably through the rise of
true crime content); and as a stable component of audio content marketing strate-
gies. A core contribution of the study is the definition and description of podcast
functions in the social sphere (informational, educational, opinion forming, social-
izing, and entertainment) as well as in the marketing sphere, and an explanation
of how these functions are manifested in real publishing practices. Empirically,
the author investigates podcasts produced and published in Poland in the Polish
language, grouped into four categories: podcasts by nationwide media publishers,
popular science podcasts, true crime podcasts, and podcasts created by commercial
entities. The research design combines quantitative analysis, content analysis, and
the examination of online data (including rankings) alongside selected audience re-
sponses, and it culminates in the development of descriptive and evaluative models
(including a quality assessment model for popular science podcasts).
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