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WSTEP

Cyfrowa audiowizualno$¢ stata si¢ jedng z dominujacych form wspétczesnej ko-
munikagji, zmieniajac sposéb w jaki ludzie tworza, konsumuja i rozpowszech-
niajg informacje. Tresci wideo stanowig dzi§ nieodlaczny element medialnej
rzeczywistosci, a ich ogladalno$¢ stale wzrasta. Jak piszq Daniels i Thoben ,,Kon-
sumujemy wideo na zadanie, produkujemy i udostgpniamy tresci wideo online,
taczymy si¢ w wideokonferencjach, dyskutujemy o sztuce wideo pokazywanej
na wystawach i uzywamy wideo jako medium inwigilacji oraz jako medium
do nauczania i rozpowszechniania wiedzy”!. Popularyzacji audiowizualnosci
sprzyjaja media spolecznosciowe, a przede wszystkim serwisy stuzace oglada-
niu, publikowaniu i archiwizowaniu przekazéw wideo, z YouTube’em na czele.
Praktyki dziennikarskie ewoluujg w stron¢ multimedialnych i interaktywnych
form komunikacji, a spadajace zaufanie do mediéw tradycyjnych, postepujaca
polaryzacja oraz potrzeba uniezaleznienia si¢ od instytucjonalnych barier do-
datkowo motywuja dziennikarzy do poszukiwania nowych kanaléw przekazu,
zapewniajacych wigksza autonomig oraz umozliwiajacych bardziej zindywidu-
alizowane podejscie do dystrybucji tresci. Jednym z zauwazalnych przejawéw
tych poszukiwani jest rosnaca popularno$¢ dziennikarskich vlogéw w serwisie
YouTube, ktéry z blisko 28 milionami uzytkownikéw w Polsce?, daje szanse
dotarcia do szerokiej, zréznicowanej publicznosci.

Vlogi, inaczej wideoblogi to jedna z dynamicznie rozwijajacych si¢ form ko-
munikagji online, integrujaca video z autorska narracja, pozwalajaca na prezen-
tacj¢ wlasnych opinii, analiz i obserwacji. Na zainteresowanie vlogami wply-
wa fake, ze cho¢ sg formg komunikacji zapo$redniczonej, przypominajg relacje
stwarza w twarz”. Dla wielu dziennikarzy staly si¢ atrakcyjnym narzedziem ko-
munikacji, umozliwiajacym pelna swobode w doborze tematéw i sposobdéw ich
przedstawiania, wolnym od redakcyjnych ograniczeri oraz presji politycznych
i ekonomicznych. Dodatkowa zacheta jest mozliwo$¢ monetyzacji tresci oraz
pozyskiwania darowizn od widzéw, co sprawia, ze vlogowanie moze by¢ waz-
nym Zrédlem dochodéw.

' D. Daniels, J. Thoben, Video Theories. A Transdisciplinary Reader, Bloomsbury Publishing
Inc 2022, s. 16.
2 Zrédto: hetps://datareportal.com/reports/digital-2024-poland (dostep: 09.03.2024).
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Pomimo rosnacej z roku na rok liczby dziennikarzy zaktadajacych vlogi, zja-
wisko to pozostaje stabo zbadane i znajduje si¢ na marginesie polskich dociekan
medioznawczych. Autorka od wielu lat $ledzi zmiany zachodzace w praktykach
dziennikarskich, a zainteresowanie vlogami wynika z potrzeby lepszego zrozu-
mienia ich roli w medialnej komunikacji oraz z dostrzezonej luki badawczej
w tym obszarze.

Przeprowadzone badanie wykorzystuje podejscie jakosciowe oparte na stu-
dium przypadku o$miu autorskich kanatéw vlogowych, nalezacych do znanych
polskich dziennikarzy. Jako narzedzia badawcze wykorzystano opisowa analize
zawarto$ci oraz wywiady poglebione czgsciowo ustrukturyzowane. Metodologie
jakosciowa, skupiajacg si¢ na poglebionej analizie i opisie wybrano ze wzgle-
du na specyfik¢ przedmiotowego zjawiska oraz z uwagi na brak wcze$niejszych
badan, mogacych stanowi¢ punkt odniesienia. Badanie ma wigc charakter eks-
ploracyjny i stanowi prébe opisania oraz wyjasnienia fenomenu vlogéw, a jego
celem jest poszerzenie wiedzy teoretycznej w zakresie nowoczesnych form dzia-
talnosci dziennikarskiej.

Przeglad literatury przedmiotu dotyczacej zmian zachodzacych w $rodowi-
sku medialnym, analiza desk research, wykorzystujaca dane wtérne pochodza-
ce z ogbdlnodostgpnych Zrédet oraz obserwacja wiasna dziatalnosci vlogerskiej,
pozwolity na okreslenie problemu badawczego, skoncentrowanego na ziden-
tyfikowaniu czynnikéw endogennych i egzogennych determinujacych sukces
dziennikarskich vlogéw oraz opisaniu powodéw, dla ktérych dziennikarze decy-
duja si¢ na rozpoczecie dziatalnosci na YouTube. Problem badawczy, wskazany
w toku analizy indukcyjnej, zostat wyrazony w trzech gtéwnych i szesciu szcze-
gbélowych pytaniach, ktére postuzyly do sformutowania hipotez, stanowiacych
fundament przeprowadzonych analiz. Pytania badawcze, zgodnie zalozeniami
metodologicznymi staly si¢ réwniez podstawa do przeprowadzenia wywiadéw
pogtebionych z dziennikarzami.

Pytania gléwne:

1. Czy mozna wskaza¢ czynniki endogenne i egzogenne, determinujace
sukces dziennikarza — vlogera i wplywajace na popularnos¢ jego vlogéw?

2. Co powoduje, ze dziennikarze decyduja si¢ na prowadzenie autorskich
vlogéw w serwisie YouTube?

3. Czy ,znane nazwisko” i wezedniejsza dziatalnos¢ dziennikarska ma
zwiazek z budowaniem popularnosci w serwisie YouTube?

Petna metodologia badan wihasnych zostata szczegétowo opisana w rozdziale

piatym.
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Publikacja obejmuje cz¢é¢ teoretyczno-opisowsq oraz empiryczng i sktada sie
ze wstepu, siedmiu rozdzialéw oraz zakoniczenia. Calos¢ zamyka spis wszystkich
wykorzystanych i cytowanych zrédet (literatura oraz netografia), wykaz rysun-
kéw (142), tabel (22) i wykresoéw (4) oraz aneks zawierajacy scenariusz wywiadu
poglebionego czgsciowo ustrukturyzowanego. Porzadek pracy zostal zaplano-
wany w taki sposéb, aby krok po kroku odstania¢ procesy przemian zwiazane
z rewolucjg Web 2.0° prowadzace do wylonienia si¢ zjawiska dziennikarskich
vlogéw. W poczatkowych rozdzialach oméwiono teoretyczne zagadnienia doty-
czace transformacji mediéw, w tym konwergencji, kultury partycypacji i multi-
medialnosci. Nastepnie praca przechodzi do analizy genologicznej blogéw i vlo-
g6éw oraz ich charakterystyki w kontekscie historycznym, aby w najwazniejszej
czgéei skupi¢ si¢ na empirycznym studium przypadku vlogéw prowadzonych
przez polskich dziennikarzy.

Pierwszy rozdzial koncentruje si¢ na zmianach paradygmatu interakgji
w praktykach komunikacyjnych w zwiazku z pojawieniem si¢ serwiséw spotecz-
no$ciowych. Omawia genezg i ewolucje¢ tzw. nowych mediéw, od ich poczatkéw
w latach 60. XX wieku do wspélczesnosci oraz analizuje procesy konwergencji
i dywergencji. Szczegdlna uwage poswigcono charakterystyce serwisu YouTube,
ktéry z prostej strony do przesylania wideo przeksztalcit si¢ w globalne me-
dium audiowizualne, taczace w sobie cechy telewizji, kina, mediéw spoteczno-
$ciowych oraz e-commerce. Poszczegdlne podrozdzialy zostaly utozone w taki
sposéb, aby zapewni¢ kompleksowe i zniuansowane zrozumienie zachodzacych
zmian, poprzez ukazanie perspektywy historycznej, stanu obecnego oraz pro-
gnoz na przysztosé.

W rozdziale przedstawiono wszechstronng charakterystyke blogéw — ich de-
finicje, cechy dystynktywne, histori¢ i ewolucje. Oméwiono zmiany w rozu-
mieniu istoty zjawiska blogéw, analizujac ich pierwotne poréwnania do form
literatury autobiograficznej oraz zaproponowano autorska definicj¢ odzwiercie-
dlajaca wspétczesne postrzeganie blogowania. Wskazano przyszte kierunki roz-
woju blogosfery, uwzgledniajac jej powiazania z serwisami spotecznosciowymi,
rozwoj mikroblogéw i pojawienie si¢ vlogéw oraz mozliwe wykorzystanie naj-
nowszych technologii, takich jak rzeczywisto$¢ wirtualna i sztuczna inteligencja.

Trzeci rozdzial poswigcono kompleksowej analizie vlogéw, obejmujacej
ich genez¢ oraz ewolucj¢ w zmieniajacym si¢ srodowisku medialnym. Zawar-
to w nim historyczny rozwdj vlogowania, od pierwszych wideo-dziennikéw
po wspélczesne, rozbudowane formy, charakteryzujace si¢ réznorodnoscia

3 Web 2.0 traktowane jest jako druga generacja sieci WWW, ktérej egzemplifikacja s3 media
spolecznosciowe i tresci generowane przez uzytkownikéw. Por. M. Szpunar, Nowe-stare medium.
Internet migdzy tworzeniem nowych modeli komunikacyjnych a reprodukowaniem schematéw komuni-
kowania masowego, Warszawa 2012, s. 57.
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tematyczng i stylistyczna. Omoéwiono réznorodne definicje vlogdw, kluczowe
cechy gatunkowe oraz funkgje, ze szczegélnym naciskiem na role, jaka odgrywa-
ja w procesie autoprezentacji i budowaniu cyfrowej tozsamosci. Zaprezentowa-
no takze autorska definicj¢ oraz typologi¢ vlogéw, oparta o sytuacj¢ komunika-
cyjng i potrzebg retoryczng, wskazujac na réznorodno$é formatéw i podejsé sto-
sowanych przez tworcéw. Typologia zostala wykorzystana przy doborze préby
badawczej. Rozdziat zamykaja rozwazania dotyczace przysztosci vlogéw w kon-
tekscie postgpu technologicznego oraz zmieniajacych si¢ oczekiwan odbiorcow.

Ustalenia poczynione w rozdziale czwartym opierajg si¢ na obserwacjach
wlasnych autorki oraz analizie materialéw Zrédtowych w postaci filméw w ser-
wisie YouTube, materiatéw prasowych i internetowych oraz dostgpne raporty
i statystyki. Pierwsza cz¢$¢ skupia si¢ na ewolucji polskiej vlogosfery, od jej po-
czatkédw po wspdtczesnosé, z uwzglednieniem najwazniejszych twércéw, ma-
jacych istotny wplyw na jej rozwéj. Rekonstrukeja poczatkéw polskiego vlo-
gowania wymagala si¢gnigcia po liczne archiwalne nagrania, relacje vlogeréw
oraz komentarze uzytkownikéw. W drugiej czgéci oméwiono zjawisko coraz
czgstszego przechodzenia dziennikarzy do serwisu YouTube, z uwzglednieniem
wplywu vlogowania na dziennikarstwo, mozliwosci, jakie ono stwarza, oraz wy-
zwan, z jakimi muszg mierzy¢ si¢ dziennikarze prowadzacy autorskie kanaty.

W rozdziale piatym przedstawiono metodologi¢ badari whasnych, wskazujac
na przedmiot i cel badania, pytania i hipotezy oraz metody i narz¢dzia badaw-
cze wybrane w celu realizagji zalozonych celéw. Zawarto réwniez uzasadnienie
doboru préby oraz szczegétowy opis przebiegu badania.

Szésty rozdzial prezentuje wyniki badad empirycznych, oparte na analizie
zawartoéci o$miu autorskich kanatéw vlogowych prowadzonych przez znanych
polskich dziennikarzy: ,GadowskiTV”, ,Ula Pedantula”, ,Rafal Ziemkiewicz”,
»Monika Jaruzelska zaprasza”, ,,EkoBosacka”, , Eliza Michalik”, , fukasz Warze-
cha” oraz ,Weronika Kostrzewa”. Przedstawiono sylwetki wiascicieli kanatéw,
omoéwiono m.in.: dominujaca tematyke i styl narracji, strukture oraz kompo-
zycje typowego odcinka vlogu, przeprowadzono analiz¢ wizualna, opisano in-
terakcje z widzami oraz sposoby angazowania spotecznosci. Drugi podrozdziat
po$wigcono analizie materiatu z wywiadéw poglebionych, skupiajac si¢ na naste-
pujacych zagadnieniach: endogenne i egzogenne determinanty sukcesu i popu-
larnosci vlogdéw, rola rozpoznawalnosci i wezesniejszego doswiadczenia w popu-
larnosci na YouTube, motywacje stojace za rozpoczgciem vlogowania, podejscie
do tworzenia tresci oraz strategie komunikacji z widzami, stosowane narzedzia
i techniki wizualne w pozyskiwaniu odbiorcéw, strategie i narzedzia promocyjne
oraz sposoby adaptacji do algorytméw i systemu monetyzacji serwisu.

W ostatnim siédmym rozdziale dokonano interpretacji wynikéw badan, pod-
sumowania zatozeri metodologicznych oraz weryfikacji hipotez. Eksploracyjny
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charakter analiz pozwolit na poznanie twérczych strategii dziennikarzy, ich spo-
sob6éw zarzadzania kanalami oraz naswietlenie mechanizméw budowania relacji
z odbiorcami. Wywiady poglebione pozwolily pozna¢ motywacje dziennikarzy
iich metody pracy oraz poszerzyty wiedz¢ na temat praktyk charakterystycznych
dla $rodowiska cyfrowego, wskazujac na réznorodnos¢ podejs¢ do realizacji tre-
$ci pod wzgledem technicznym i tematycznym. Analiza tych aspektéw ukazata,
w jaki sposéb dziennikarze staraja si¢ zachowa¢ balans pomigdzy tradycyjnymi
warto$ciami dziennikarskimi a wymogami bardziej subiektywnej i bezposred-
niej formy komunikacji typowej dla vlogéw. Podkreslita tez wplyw algorytméw
na monetyzacj¢ oraz widoczno$¢ i odbiér materialéw.

Wyniki badani wskazuja na potrzebe dalszej eksploracji tego obszaru,
z uwzglednieniem wigkszej liczby twércéw oraz wykorzystaniem metod iloscio-
wych, mogacych dostarczy¢ bardziej reprezentatywnych danych. Perspektywa
przysztych badari otwiera nowe mozliwo$ci, w tym zastosowanie metod net-
nograficznych, pozwalajacych na lepsze zrozumienie interakeji i zaangazowania
odbiorcéw oraz ich wplywu na ksztattowanie tresci i popularnos¢ vlogéw, co
dodatkowo moze rzuci¢ $wiatlo na etyczne aspekty odpowiedzialno$ci twércow
za publikowane materiaty.

W pracy przyjeto zestaw podstawowych pojeé, uzywanych konsekwentnie
w calym tekécie. W odniesieniu do ,,vlogéw” zastosowano synonimiczne ter-
miny ,wideoblog” i ,,blog wideo”, nawiazujac do zréznicowanego nazewnictwa
obecnego w literaturze przedmiotu oraz w jezyku potocznym. Termin ,,vlogos-
fera” odniesiono do ogdtu vlogéw dostgpnych w serwisie YouTube oraz do spo-
tecznosci twércéw i odbiorcéw skupionych wokét tych vlogéw, analogicznie
do pojecia ,blogosfery”. Pojecie ,,nowe media” uzyto wzgledem szeroko rozu-
mianych mediéw cyfrowych, obejmujacych wszelkie formy komunikacji zapo-
$redniczonej internetowo, z uwzglednieniem ich rosnacej roli w ksztaltowaniu
wspotczesnych proceséw informacyjnych oraz interaktywnych modeli wymiany
tresci, co odpowiada wspélczesnemu rozumieniu tego pojecia w literaturze me-
dioznawczej. ,Internet” i ,sie¢” stosowano wymiennie, cho¢ ,sie¢” w szerszym
kontekscie odnosita si¢ takze do réznorodnych potaczen i zaleznosci. ,Media
spolecznosciowe” oraz ich anglojezyczna forma ,social media” traktowano jako
réwnowazne okre§lenia. Zamiennie z okre$leniem ,serwis spotecznosciowy”
uzywano ,platforma spolecznosciowa”.



ROZDZIAL 1

REWOLUCJA WEB 2.0 - ZMIANA
PARADYGMATU

W poczatkach lat 90. XX wicku internet?, czyli rozbudowana globalna sie¢
komunikacyjna, polaczyta osoby, spolecznosci i organizacje, umozliwiajac wy-
miang informacji ponad granicami geograficznymi i demokratyzujac przestrzen
medialng. Serwisy spotecznosciowe, takie jak Facebook, Twitter’, Instagram
i YouTube ufatwily interakcje migdzy ludZmi, umozliwiajac btyskawiczng wy-
miang informacji, tworzenie sieci kontaktéw oraz budowanie spotecznosci wo-
két wspélnych zainteresowan i tematéw.

W rozdziale przedstawiono paradygmat Web 2.0, wprowadzajacy nowy
model komunikacji oparty na interaktywnosci i wspétpracy. Oméwiono ge-
nez¢ i rozwéj nowych mediéw, wraz z réznymi definicjami oraz kluczowymi
cechami. W kontekscie przemian zachodzacych w mediach, przeanalizowano
zjawiska konwergencji i dywergencji oraz podjeto refleksje nad koncepcjami
kultury partycypacyjnej i determinizmu technologicznego, ukazujacego wplyw
nowych medidéw na spoleczeristwo, kulture i zachowania jednostek. Nastepnie
zaprezentowano histori¢ serwiséw spotecznosciowych w wymiarze globalnym
oraz w kontekscie polskim, wraz z ich oddzialywaniem na komunikacj¢ spo-
teczng. Oméwiono réwniez negatywne zjawiska zwiazane z funkcjonowaniem
serwiséw oraz prognozy dotyczace ich przysztosci.

Rozdziat koriczy si¢ opisem serwisu YouTube, bedacego modelowym przy-
ktadem konwergencji mediéw, z uwzglednieniem jego genezy, rozwoju oraz
spofecznosciowego charakteru.

4 Protoplasta dzisiejszego internetu byta sie¢ ARPANET, ktéra zaczeta dziataé 1 wrzesnia 1969
roku i stuzyla o§rodkom badawczym wspétpracujacym z Departamentem Obrony Stanéw Zjedno-
czonych. Por. M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet migdzy tworzeniem nowych modeli komuni-
kacyjnych a reprodukowaniem schematéw komunikowania masowego, 2012, s. 45-46.

5 23 lipca 2023 r. whasciciel serwisu, Elon Musk zmienit jego nazwe i logo. Twitter to obecnie
X. Logotyp — niebieski ptak zostat zastapiony znakiem ,X” na czarnym tle.
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1.1. Paradygmat Web 2.0.

Web 2.0, nazywany tez czasem siecig partycypacyjna lub ,zywa siecia’ to ter-
min opisujacy druga generacj¢ internetu, koncentrujacy si¢ na zdolnosci ludzi
do wspétpracy i udostgpniania informacji online. Web 2.0 to ulepszona wersja
Web 1.0, odnoszaca si¢ do zmiany paradygmatu sposobu, w jaki korzystamy
z internetu poprzez przejscie od jednokierunkowego przeplywu informacji do
dwukierunkowego, interaktywnego doswiadczenia®, przeksztatcajac uzytkowni-
kéw w uczestnikéw, a nie tylko widzéw.

Efektem Web 2.0 bylo pojawienie si¢ serwisow spotecznosciowych, tresci ge-
nerowanych przez uzytkownikéw oraz mozliwosci interakeji i wspétpracy online’.
Zmiany te znalazty wyraz w koncepcji kultury partycypacji® Jenkinsa zdefiniowa-
nej jako sytuacja, gdzie ,,fani i inni konsumenci zapraszani sa, aby aktywnie uczest-
niczy¢é w tworzeniu i obiegu nowej tresci™. W 2009 roku badacz pisat: ,Odcho-
dzimy od $wiata, w ktérym jedni produkuja, a inni konsumuja media, w kierunku
takiego, w kt6rym kazdy ma bardziej aktywny udziat w wytwarzanej kulturze™"°.

Pojecia Web 2.0 po raz pierwszy uzyla wloska badaczka Darcy DiNucci
w 1999 roku, stwierdzajac w artykule Fragmented Future, ze zaczynaja pojawiaé
si¢ ,,pierwsze przeblyski” nowego etapu sieci, opisujac Web 2.0 jako ,mecha-
nizm transportowy, eter, przez ktéry odbywa si¢ interaktywnos¢™!!. Powszech-
nie przyjmuje si¢ jednak, ze koncepcja przemian zwiazana z ,Web 2.0” zostata
w pelni zaprezentowana na konferencji zorganizowanej przez grupe O’Reilly
Media w 2004 roku. Zdefiniowano Web 2.0 jako sie¢ oparta na ,architektu-
rze partycypacji’, pozwalajaca uzytkownikom nie tylko konsumowac tresci, ale
réwniez je generowad i modyfikowaé'?.

Najwazniejsze cechy Web 2.0 to:

1. Interaktywnos$¢ — uzytkownicy moga wchodzi¢ w bezposrednia in-
terakcje z tresciami i innymi uzytkownikami, np. poprzez komentarze, oceny
i udostepnianie tresci;

¢ Por. T. O'Reilly, What Is Web 2.0. Design patterns and business models for the next generation of
software, O’Reilly Media, 2005.

7 Por. J. Walkowska, Jesli nie Web 2.0, to co?, ,Biuletyn EBIB”, nr 2 (129)/2012, s. 2, https://
www.ebib.pl/images/stories/numery/129/129_walkowska.pdf (dostep: 12.02.2023).

8 Koncepcja kultury partycypacji zostata opisana szerzej w dalszej cz¢sci rozdziatu.

9 Por. H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, ttam. M. Bernatowicz,
M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 257.

1 H. Jenkins, Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the 21st Cen-
tury, https://[www.macfound.org/media/article_pdfs/jenkins_white_paper.pdf (dostep: 10.12.2022).

""" Por. D. DiNucci, Fragmented Future, ,Print Magazine”, 53 (4), 32, 1999, s. 221-222, darcyd.
com/fragmented_future.pdf (dostep: 9.06.2022).

12 Por. T. O'Reilly, What Is Web 2.0...dz. cyt.
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2. Wspéltworzenie tresci (user-generated content) — uzytkownicy sami
tworzg tresci — pisza blogi, tworza zdjecia, filmy oraz inne materialy, udostgp-
niajac je w sieci;

3. Demokratyzacja i decentralizacja — kazdy moze by¢ twércg tresci, co
wplywa na decentralizacj¢ wladzy medialnej;

4. Aplikacje sieciowe — zamiast oprogramowania zainstalowanego lokal-
nie, Web 2.0 wprowadza aplikacje dostepne online, umozliwiajace wspétprace
i korzystanie z oprogramowania przez internet;

5. Folksonomie — zamiast sztywnych struktur danych, uzytkownicy moga
sami kategoryzowa¢ tresci za pomoca tagéw, co utatwia wyszukiwanie i porzad-
kowanie informacj;

6. Serwisy spoleczno$ciowe — serwisy, takie jak Facebook, X,
YouTube staly si¢ kluczowymi miejscami wymiany informacji i interakeji
miedzyludzkich;

7. Syndykacja tresci (RSS) — umozliwia automatyczne pobieranie aktu-
alizacji z réznych Zrédet internetowych w czasie rzeczywistym, co utatwia do-
step do nowych tresci;

8. Architektura partycypacji — systemy i platformy sa projektowane
w taki spos6b, aby zacheca¢ do aktywnego udziatu uzytkownikéw, co zwigksza
ich zaangazowanie i ilo§¢ generowanych tresci'®.

Zmiany wprowadzone przez Web 2.0 od poczatku budzily mieszane reak-
c¢je — od entuzjazmu po sceptycyzm. Pisarek akcentowatl dwa rézne podejscia
w ocenie upowszechniania si¢ nowych technologii i serwiséw spotecznoscio-
wych — pozytywne, dostrzegajace w nich ,wlasciwosci socjalizacyjne i demo-
714 oraz negatywne, wskazujace na to, ,ze poglebig nieréwnosci
spoleczne, bo beda z nich korzysta¢ przede wszystkim ci, ktdrzy juz majg po-
nadprzeci¢tny dostep do informacji, przyczynia si¢ do budowy totalitarnego
panistwa policyjnego, bo ulatwia stuzbom bezpieczeristwa $ledzenie zachowan
obywateli, a jednoczesnie naraza instytucje rzadowe i majatek 0séb prywatnych
na niebezpieczenistwo ze strony przestgpcow” >, Wiréd zagrozen badacze wy-

kratyzacyjne

mieniali: pochwal¢ przecigtnosci ,,stawnego amatora™, upadek autorytetéw na
rzecz kolektywnej wiedzy uzytkownikéw sieci, stworzenie warunkéw dla ma-
nipulacji i ktamstwa (produkowanie i rozpowszechnianie fake newséw) oraz

5 Por. P Anderson, What is Web 2.0? Ideas, Technologies and Implications for Education. JISC
Technology & Standards Watch 2007 oraz T. O’Reilly, What Is Web 2.0..., dz. cyt.

1 Por. W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 147.

15 Tamze, s. 147-148.

16 Por. J. Burgess, J. Green You Tube. Wideo online a kultura uczestnictwa, Warszawa 2011, s. 137.
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cyberprzemoc i cyberwykluczenie'”. Wyrazali obawy dotyczace wplywu interne-
tu, mediéw spolecznosciowych i nowych technologii na relacje spoleczne oraz
zdrowie psychiczne'®. Jeden z najostrzejszych krytykéw technologii cyfrowych,
programista i futurysta Jaron Lanier"”, stwierdzal wprost, ze kolektywizm Web
2.0 prowadzi do przecigtniactwa, cyfrowego niewolnictwa i w konsekwencji do
odcztowieczenia. Internet i technologie cyfrowe zostaly, jego zdaniem, zapro-
jektowane tak, aby zachgca¢ do szczegdlnego rodzaju uczestnictwa, charakee-
ryzujacego si¢ homogenizacja idei i ttumieniem indywidualnosci, tworzac tym
samym kulturg, w ktérej madros¢ thuméw zyskuje wigksza wage niz wiedza
ekspercka®. Wedlug Howarda®' szybki rozwdj internetu doprowadzit do infor-
macyjnego chaosu oraz marginalizacji tresci waznych, tonacych w oceanie ,,me-
dialnego betkotu”™: ,Internet jest w najlepszym wypadku globalnym centrum
handlowym, a w najgorszym gniazdem rozpusty. Polityczna zawarto$¢ on-line
jest rodzajem politycznej pornografii, w ktérej kluczowe informacje sa skrajnie
upraszczane, przedstawiane w falszywym $wietle, czesto przerabiane i coraz wy-
razniej dostosowywane do oczekiwan jednostek”. Virginia Nightingale i Tim
Dwyer kwestionowali z kolei poglad o demokratyzujacej sile sieci spoteczno-
$ciowych, zwracajac uwagg na ograniczenia w docieraniu do informacji, podzia-
ly i naduzycia®.

Wspétczesnie rozwdj internetu przeszedt juz z etapu sieci Web 2.0 do bar-
dziej zaawansowanych faz, okreslanych jako Web 3.0 oraz Web 4.0, wprowa-
dzajac nowy poziom interaktywnosci i personalizacji. W literaturze przedmiotu
Web 3.0%, nazywana jest siecig semantyczna (ang. Semantic Web), gdyz jej
najwazniejsza cechg jest zdolno$¢ do rozumienia i interpretowania znaczenia

7 Tamze.

18 S. Turkle, Samotni razem. Dlaczego oczekujemy wigcej od zdobyczy techniki, a mniej od siebie
nawzajem, Krakoéw 2013.

!9 Jaron Lanier — programista, muzyk i ojciec technologii wirtualnej rzeczywisto$ci. Na poczatku
lat 80. zalozyt VPL Research, pierwsza firme sprzedajaca produkty VR. Znany z humanistycznego
podejscia do zmian technologicznych, por.: htep://www.jaronlanier.com/general.html (dostep:
15.12.2022).

» Por. ]. Lanier, You Are Not a Gadget: A Manifesto, 2011.

2 Socjolog i badacz wptywu nowych mediéw oraz technologii informacyjnych na demokracje.

2 P N. Howard, New Media Campaigns and the Managed Citizen, Cambridge 2006, s. 64.

# Por. V. Nightingale, T. Dwyer, New Media Worlds: Challenges for Convergence, Oxford Uni-
versity Press, 2007.

# Termin Web 3.0 bedacy konsekwencja terminu Web 2.0 po raz pierwszy uzyty zostat juz w 2006
roku przez dziennikarza The New York Times, Johna Markoffa. Stwierdzit on, ze Web 3.0 bedzie
rozwinigciem Web 2.0 w oparciu o sztuczng inteligencje i algorytmy, przetwarzajace i interpretujace
informagje, kt6re uzytkownicy pozostawiaja w Internecie. Por. J. Walkowska, Jesli nie Web 2.0, to co?,
»Biuletyn EBIB”, nr 2 (129)/2012, s. 2. https://www.ebib.pl/images/stories/numery/129/129_wal-
kowska.pdf (dostep: 12.02.2023).
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danych, a nie jedynie ich mechanicznego przetwarzania®. Przejécie od proste-
go gromadzenia informacji do ich glebokiej analizy stato si¢ mozliwe dzigki
zaawansowanym algorytmom opartym na sztucznej inteligencji (Al), potra-
fiacym analizowad kontekst oraz relacje miedzy informacjami Zastosowanie
Al pozwala na dostarczanie spersonalizowanych tresci i rekomendacji poprzez
przewidywanie potrzeb uzytkownikéw na podstawie ich wezesniejszych inte-
rakeji. W odréznieniu od poprzednich faz rozwoju internetu, gdzie dane byly
przechowywane na scentralizowanych serwerach, sie¢ semantyczna dazy do roz-
proszonego modelu zarzadzania nimi, dajac uzytkownikom wigksza kontrole
nad informacjami oraz sposobem ich wykorzystania. Technologia blockchain?,
bedaca integralng czgscia Web 3.0, umozliwia bezpieczne i transparentne trans-
akcje oraz udostepnianie zasobéw, minimalizujac ryzyko manipulacji i oszustw.
Ponadto, Web 3.0 cechuje si¢ wigksza integracja migdzy réznymi platformami
i aplikacjami, zapewniajac plynniejsza wymiang tresci. W efekcie powstajg za-
awansowane systemy cyfrowe, gdzie réznorodne ustugi i narzedzia wspétpra-
cuja, zapewniajac uzytkownikom bardziej dopasowane i angazujace interakcje.

Web 4.0, czyli czwarta generacja internetu, okreslana jako ,,.Symbiotic Web”,
zaktada jeszcze glebsza integracje technologii z codziennym zyciem, dzigki cze-
mu systemy mogg inteligentnie reagowa¢ na potrzeby uzytkownikéw i auto-
matyzowa¢ wiele dziatani. Faza ta reprezentuje konwergencje¢ swiata cyfrowego
i fizycznego. Wraz z rozwojem Internetu rzeczy (loT), rzeczywistosci rozszerzo-
nej i wirtualnej, sie¢ zaczela plynnie wspétdziata¢ ze $rodowiskiem fizycznym.
Charakteryzuje si¢ interakcjami w czasie rzeczywistym, inteligentnymi urzadze-
niami i jeszcze bardziej spersonalizowanymi do§wiadczeniami uzytkownikéw?.

Po Web 4.0 ma nadejs¢ Web 5.0, okreslane jako ,,Emotional Web”, poniewaz
bedzie opiera¢ si¢ na zdolnosci rozpoznawania i reagowania na emocje uzytkow-
nikéw. Zaawansowane systemy sztucznej inteligencji beda analizowaé¢ mowe,
mimike oraz zachowania, aby dostosowywac tresci i interakcje do nastroju oraz
aktualnych oczekiwan, tworzac empatyczne i zindywidualizowane $rodowiska
cyfrowe.

» Ide sieci semantycznej opisat krytyk pojecia Web 3.0, Tim Berners-Lee w 2000 roku, jeszcze
zanim pojawit si¢ termin Web 3.0. Zob. T. Berners-Lee, D. Connolly, L. Andrea Stein, R. Swick, 7he
Semantic Web, https:/ [www.w3.0rg/2000/ Talks/0906-xmlweb-tbl/text.htm (dostep: 12.02.2023).

% Blockchain to zdecentralizowany system, zwany laficuchem blokéw, stuzacy do przechowy-
wania i przesytania informacji.

¥ Por. L. Sarowski, Od Internetu Web 1.0 do Internetu Web 4.0—ewolucja form przestrzeni komu-
nikacyjnych w globalnej sieci, Rozprawy Spoteczne, nr 11 (1), 2017.
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1.2. Nowe media — wielo$¢ definicji

Termin ,nowe media’, chociaz powszechnie uzywany w literaturze naukowe;j
i popularnonaukowej, nie doczekat si¢ jednoznacznej definicji*®. Bywa uzywany
wymiennie z takimi okresleniami jak: media cyfrowe, media internetowe, me-
dia spotecznosciowe, media osobiste czy media interaktywne. Najwazniejszym
kryterium odrézniajacym stare media od nowych jest kontekst cyfryzacji.

Niekt6rzy medioznawcy odnoszg si¢ krytycznie do samego sformutowania
~nowe media”, zaktadajacego ich zdaniem fatszywa dychotomi¢ migdzy tym,
co nowe a tym, co stare. Zwracaja uwage na nieprecyzyjno$¢ i przejsciowos¢ ta-
kiego okreslenia, podkreslajac ewolucyjnos¢, a nie rewolucyjnos¢ zachodzacych
zmian. W aspekcie dynamicznie zmieniajacej si¢ ekologii mediéw, kwestiono-
wana bywa tez sama ,nowo$¢” nowych mediéw. W miar¢ rozwoju technologii
to, co kiedy$§ uwazano za nowe, bardzo szybko staje si¢ stare. Manovich pi-
sal: ,niektérzy (...) sugeruja, ze kazda nowoczesna technologia medialna i te-
lekomunikacyjna przechodzi przez swéj ,etap nowych mediéw”. Innymi sto-
wy, w pewnym momencie fotografia, telefon, kino, telewizja tez byty nowymi
mediami”?.

Termin pojawit si¢ po raz pierwszy w latach 60. XX wieku® i wéwczas uzy-
wano go w odniesieniu do radia i telewizji’', a nieco pézniej do technik video.
Hopfinger uwaza, ze ,gtéwna cecha nowych mediéw — odrézniajacy je od tra-
dycyjnego stowa i obrazu — jest ich immanentny zwiazek z technika, to ze po-
wstaja przy wspéldziataniu cztowieka z maszyng™®* i zalicza do nich: fotografie,
fonografig, radio, telewizj¢ i film*. Zdaniem Pisarka w latach 80. XX w. przez
nowe media rozumiano ,$rodki komunikowania masowego o cechach zaréwno
tradycyjnych (posrednio$¢, jednoczesno$¢ lub krétki przedziat czasowy migdzy
nadaniem a odbiorem, masowo$¢ i rozproszenie terytorialne publicznosci, réz-
norodno$¢ zawartoéci, ogélna dostgpno$é odbioru), jak i nowych (aktywnosé
odbiorcy, interaktywno$¢ w tym takze dialogowo$¢ kontaktu, ustugowosé).
Wielu ekspertéw w owym czasie byto sktonnych uzna¢ za nowe medium kaz-
de udoskonalenie mediéw tradycyjnych, a wigc na przyklad przekaz programu

% Por. M. Szpunar, Czym sq nowe media — préba konceptualizacji, ,Studia Medioznawcze” 4
(35) 2008, s.33.

¥ L. Manovich, New Media from Borges to HTML., http://manovich.net/index.php/projects/
lev-manovich-all-articles-1991-2007, s. 363 (dostep: 10.01.2023).

3 Por. M. Szpunar, Czym sq nowe media ... dz. cyt., s. 32.

3! Por. M. McLuhan, Zrozumieé media: przedtuzenia cztowieka, Warszawa 2004, s. 444.

32 M. Hopfinger (red.), Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wicku. Antologia, Warszawa
2002, s. 10-11.

33 Tamze, s. 11.
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radia i telewizji drogg satelitarng i kablowa (zwlaszcza $wiattowodowa), telega-
zetg, magnetowid, komputerowe zestawy do desktop publishing, dzwigkowa
plyte kompaktowa, wideodyski, czyli DVD itp.”“.

Postep technologiczny, pojawienie si¢ internetu i World Wide Web (WWW)
sprawil, ze nowymi mediami zacz¢to nazywaé wszystkie srodki masowego prze-
kazu wykorzystujace technologie cyfrowe. W literaturze naukowej wyraznie
zaznaczyt si¢ podzial na media tradycyjne — analogowe — oraz nowe — cyfro-
we. Te pierwsze od poczatku uczestnicza w procesie cyfryzacji: gazety, czaso-
pisma i ksiazki posiadaja e-wydania oraz aplikacje mobilne, biblioteki i muzea
udostepniajg zdigitalizowane zbiory, a sieci radiowe i telewizyjne oferujq tresci
w formie cyfrowej, rowniez za posrednictwem streamingu®. Wedlug Manovi-
cha nowe media odnosza si¢ do ,obiektéw kulturowych tworzonych, rozpo-
wszechnianych za pomoca nowych technologii medialnych i dostgpnych za ich
posrednictwem”, a Van Dijk, definiuje je jako ,[...] zintegrowane i interak-
tywne media przefomu XX i XXI wieku oparte na kodzie binarnym”™?.

Poczawszy od stwierdzenia Carolyn Marvin, ze wszystkie wynalazki komu-
nikacyjne byly po prostu rozwinigciami pierwotnego dzieta telegrafu®® po kon-
cepcje remediacji i mediamorfozy® oraz ,,odnawialnosci mediéw™* wickszo$¢
badaczy przychyla si¢ do pojmowania nowych mediéw jako ewolugji starych.
Van Dijk pisat: ,,Wazne odkrycia technologiczne rzadko majg charakter rewolu-
cyjny; proces rozwoju technologicznego ma zdecydowanie bardziej ewolucyjny
charakter”#!. Podobne stanowisko reprezentuje Macnamara dowodzac, ze nowe
media buduja i rozszerzaja mozliwosci mediéw tradycyjnych, zamiast catkowi-
cie je zastgpowad®.

3 Y. Pisarek, Wtep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 147.

% Por. A. Berti, From digital to analog: Agrippa and Other Hybrids in the Beginnings of Digital
Culture, New York 2015.

36 L. Manovich, Software takes command: Extending the language of new media, ,Bloomsbury
Academic”, 2013, s. 17.

37 ]. van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediéw, ttum. J. Konieczny, Warszawa 2010, s. 20.

3% C. Marvin, When Old Technologies Were New: Thinking About Communication in the Late
Nineteenth Century, New York: Oxford University Press 1988, s. 9-32.

¥ Po raz pierwszy o remediacji, czyli wzajemnym oddziatywaniu na siebie mediéw ,starych”
i ,nowych” napisat Roger Fidler w ksiazce Mediamorphosis. Understanding New Media wydanej w 1997
roku. Nazwat to zjawisko mediamorfoza. O remediacji pisze tez Manovich w Jezyku nowych mediéw:
ywszystkie media podlegaja procesowi remediacji, to znaczy przetwarzania, ponownego modelowania
i formowania innych mediéw na poziomie zaréwno tresci, jak i formy”. (s. 171).

10 B. Peters, And Lead Us not into Thinking the New Is New: A Bibliographic Case for New Media
History, ,New Media & Society”, 11(1-2) 2009, s. 22.

i J. van Dijk, Spofeczne aspekty...dz. cyt., s. 13.

2 Por. ]. Macnamara, The 21st Century Media (R)evolution: Emergent Communication Practices,
Peter Lang Publishing 2010.
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Jenkins, Ford i Green proponuja, aby nowymi mediami nazywa¢ ,dowolna
tre$¢ medialng lub platforme, ktéra jest generowana przez uzytkownikéw, par-
tycypacyjna i dystrybuowana przez sieci, a nie jest produkowana i dystrybuowa-
na wylacznie przez duze, scentralizowane organizacje”.

Pomimo trudnosci z ustaleniem precyzyjnej definicji uzna¢ mozemy, ze po-
wstanie nowych medidéw wiaze si¢ z rozpowszechnieniem internetu i rozwojem
technologii informatycznych, a ich fenomen wynika z faktu, ze w odréznieniu
od tych starych, utatwiajq komunikacj¢ i konsumpcje tresci, umozliwiaja ich
redystrybucj¢ oraz modyfikacje, sa globalne, interaktywne i konwergentne.

1.2.1. Kluczowe cechy nowych mediéw

Przyjmuje si¢, ze immanentna cecha nowych mediéw jest ich interaktywnos¢.
McQuail rozumie ja jako relacje i sprz¢zenie zwrotne migdzy uzytkownikiem
a medium oraz pomig¢dzy uzytkownikami, manifestujace si¢ w kontaktach spo-
tecznych na forach, grupach dyskusyjnych i listach mailowych*. Oprécz inte-
raktywnosci, McQuail wskazuje réwniez inne cechy:

— obecno$¢ spoteczng (socjalnosé)

— bogactwo mediéw

— autonomi¢

— ludycznosé

— prywatno$¢

— personalizacje®.

Bogactwo mediéw oznacza ich potencjal do angazowania wigkszej liczby
zmystéw oraz ,ograniczania niejednoznacznosci i dostarczania wskazéwek™.
Autonomia to zakres, w jakim ,,uzytkownik czuje, ze niezaleznie od zrédta kon-
troluje tre$¢ i sposdéb uzycia™. Ludyczno$é przejawia si¢ w znacznie czgstszym
niz miato to miejsce wezesniej wykorzystywaniu mediéw w celach rozrywko-
wych. Prywatno$¢ pozwala na osobiste wykorzystanie medium, a personalizacja
wyraza si¢ poprzez swobod¢ w dostosowaniu zawarto$ci oraz sposobéw jej pre-
zentacji do oczekiwani konkretnego odbiorcy.

Manovich uwaza, ze interaktywno$¢ w kontekscie nowych mediéw jest poje-
ciem tautologicznym, poniewaz wspélczesne interfejsy komputerowe z definicji

3 H. Jenkins, S. Ford, J. Green, Spreadable media: Creating value and meaning in a networked
culture, NYU Press 2013, s. 3.

“ Por. D. McQuail, Zeoria komunikowania masowego ...dz. cyt., s. 156. Badacz sformutowat
cechy nowych medi6w, jeszcze przed powstaniem Web 2.0 i mediéw spotecznosciowych

® Por. Tamie

1 Tamze, s. 156.

47 Tamze.
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sa interaktywne, a obiekty wyswietlane na ekranach automatycznie nabieraja tej
cechy, co sprawia, ze podkreslanie ich interaktywnosci nie wnosi nic nowego®.
Proponuje wlasng listg cech opisujacych fenomen nowych mediéw, obejmuja-
cq reprezentacj¢ numeryczna, modularno$¢, automatyzacjg, wariacyjno$é oraz
transkodowanie kulturowe®. Reprezentacja numeryczna to zapisywanie obiek-
téw medialnych®® w postaci liczb, w sposéb zakodowany i mozliwy do odczytu
przez komputer’'. Modularno$¢ przejawia si¢ w budowie obiektéw medialnych
z niezaleznych elementéw badz czasteczek, takich jak piksele, znaki kodowe
czy wigksze fragmenty, tworzacych calo$¢ podatng na modyfikacje i tatwa do
przeksztalcania bez naruszania struktury poszczegdlnych czesci. Jako przyktad
wskazuje film multimedialny, stworzony z odr¢bnie nagranych i zapisanych
elementéw audiowizualnych, umozliwiajacych dowolna edycje, przeksztatcanie
i reorganizacj¢ bez utraty integralnosci poszczeg6lnych fragmentéw™. Wariacyj-
no$¢ sprawia, ze obiekt medialny moze istnie¢ w réznych wersjach, a ich liczba
jest teoretycznie nieskoriczona®. Transkodowanie kulturowe oznacza natomiast
proces przenoszenia form kulturowych do $wiata cyfrowego, co wiaze si¢ z ko-
niecznoscia ttumaczenia tradycyjnych formatéw, takich jak film czy druk, na je-
zyk komputerowy. W ten sposéb techniki stosowane w dawnych mediach staty
si¢ czgdcia wspolczesnych narzedzi cyfrowych, co wedtug Manovicha najlepiej
ilustruje transformacja, jaka dokonata si¢ w latach 90. XX wieku, gdy kultura
tradycyjna ustapita miejsca e-kulturze™.

Oprécz interaktywnosci, wsréd charakterystycznych cech nowych mediéw
wymienia si¢ réwniez wirtualno$¢ i immersyjnos¢. Wirtualnos¢ odnosi si¢ do
tworzenia rzeczywistosci zastgpczej, nieistniejacej fizycznie, ale mozliwej do do-
$wiadczania i eksplorowania przez uzytkownikéw za pomocs technologii. Jest
to istotny element nowoczesnych mediéw cyfrowych, pozwalajacy na kreowanie
przestrzeni symulujacych rzeczywiste doswiadczenia, cho¢ pozostajacych catko-
wicie sztucznymi®. Immersyjno$¢ natomiast, jak zauwaza Ostrowicki ,,zanurza
coraz glebiej, jakby ,namawiajac’ cztowieka do zapomnienia o realnej przestrze-
ni, z ktérej przyszedt™, co prowadzi do oddalania si¢ od rzeczywistosci i zapo-

® Por. L. Manovich, Jezyk nowych mediéw ..., dz. cyt., s. 128-129.

4 Por, Tamze, s. 91-118.

50 Obiektami medialnymi Manovich nazywa: cyfrowe obrazy, cyfrowo zmontowane filmy,
wirtualne $rodowisko 3D, gry komputerowe, hipermedialne DVD, hipermedialne witryny WWW
lub sie¢ jako catos¢.

5! Por. L. Manovich, Jezyk nowych medicw ..., dz. cyt.,, s. 92-98.

52 Por. Tamze, s. 104—110.

5% Por. Tamze, s. 105-111.

> Por. Tamze, s. 61.

% Por. M. Ostrowicki, Wirtualne ,realis” Estetyka w epoce elektroniki, Warszawa 2006, s. 20.

% Tamze, s. 28.
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minania o jej naturze. Jenkins, Ford i Green podkreslaja z kolei, ze konstytu-
tywna cecha nowych medidw jest ich rozprzestrzenialno$¢®’, odzwierciedlajaca
zdolnos¢ tresci do szybkiego rozpowszechniania si¢, napedzana przez uzytkow-
nikéw udostgpniajacych interesujace materiaty innym.

1.2.2. Nowe nowe media wedlug Levinsona

Powyzsze rozwazania na temat nowych mediéw, préb ich opisu i wielosci de-
finicji bylyby niepelne, gdyby nie zauwazy¢ konceptualizacji zaproponowane;
przez Paula Levinsona. Badacz postuluje, aby najnowsza generacje technologii
medialnych, obejmujaca media spotecznosciowe, urzadzenia mobilne i ustugi
przesylania strumieniowego nazywaé terminem ,nowe nowe media”>®.

Refleksje zaczyna od stwierdzenia, ze termin nowe media byl uzywany do
opisania réznych form komunikacji cyfrowej, pojawiajacych si¢ od lat 80. Jego
zdaniem tempo zmian technologicznych byto w ostatnich latach tak szybkie, ze
aby opisa¢ media wylaniajace si¢ z tych zmian, potrzebujemy nowego okresle-
nia. Zwraca uwagg na gwalttowno$¢ przemian oraz ,dynamiczny rozwdj urza-
dzeni pozwalajacych korzysta¢ z mediéw najnowszej generacji”®. Nowe media
zdaniem Levinsona, nie zmienity zasadniczo sposobu, w jaki wchodzimy w in-
terakgje z tre§ciami medialnymi. Dopiero ,,nowe nowe media” stanowig bardziej
znaczace odejscie od mediéw tradycyjnych ze wzgledu na ich interaktywnosé,
mobilno$¢ i spotecznosciowy charakter. Badacz argumentuje, ze te cechy ,,no-
wych nowych mediéw” doprowadzily do niespotykanych wczesniej form ko-
munikacji i konsumpgji tresci.

~Nowe nowe media” obejmujg szeroki zakres technologii, w tym platformy
mediéw spofecznosciowych, takie jak Facebook, Twitter, YouTube, urzadzenia
mobilne, rzeczywisto§¢ wirtualna®, rzeczywisto$¢ rozszerzona®' oraz sztuczng

57 Zob. H. Jenkins, S. Ford, J. Green, Rozprzestrzenialne media. Jak powstajq wartosci i znaczenia
w usieciowionej kulturze, £.6dz 2018, s. 36.

5% P Levinson, Nowe nowe media, ttum. M. Zawadzka, Krakéw 2010, s. 11.

% Tamze, s. 21.

0 Rzeczywisto$¢ wirtualna (ang. Virtual reality, w skrocie: VR) — technologia pozwalajaca uzytkow-
nikowi na pozornie rzeczywista interakcje z wygenerowanym komputerowo, symulowanym tréjwymia-
rowym (3-D) obrazem. Uzytkownik dzieki specjalnym narzedziom, takim jak zestawy stuchawkowe,
stereoskopiczne okulary czy specjalne rekawice wyposazone w odpowiednie czujniki ma wrazenie ,,bycia
w érodku” stworzonego komputerowo $rodowiska. Nazywamy to efektem immersji albo doswiadczeniem
immersyjnym. Zob. https://www.britannica.com/technology/virtual-reality (dostep: 05.02.2023).

61 Rzeczywisto$¢ rozszerzona (ang: Augmented reality, w skrécie AR) — technologia aczaca
$wiat rzeczywisty i wirtualny. Naktada cyfrowo wygenerowane informacje wizualne, tekstowe lub
stuchowe na $wiat rzeczywisty w celu poprawy wrazen. Zob. https://www.britannica.com/technology/
augmented-reality (dostep: 05.02.2023).
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inteligencj¢®. Twierdzi, ze technologie te nie s3 po prostu rozszerzeniem tra-
dycyjnych form medialnych, ale raczej reprezentujg catkowicie oryginalne for-
my komunikacji, stale ewoluujace i poszerzajace si¢. Proponujac termin ,,nowe
nowe media”, stara si¢ zwr6ci¢ uwagg na transformacyjny charakter najnowszej
generacji technologii medialnych.

Biorac pod uwage propozycje Levinsona i jego definicj¢ ,nowych nowych
mediéw” wspdtczesny podzial mediéw mégtby wygladaé nastepujaco:

Tabela 1. Podzial mediéw

Stare media Nowe media Nowe nowe media
Ksiazka Internet Blog
Prasa Strony WWW YouTube
Radio Poczta elektroniczna Facebook
Telewizja Fora internetowe X
VHS Telefonia internetowa Myspace
Kino Wiadomo$ci sms i mms Instagram
Fotografia analogowa DVD LinkedIn
E-book TikTok
Biblioteka cyfrowa Spotify
Telewizja cyfrowa SnapChat
Gra komputerowa Wikipedia
Fotografia cyfrowa Google Plus
Podcast
Urzadzenia mobilne
Rzeczywisto$¢ wirtualna
Sztuczna inteligencja

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie P. Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010 i M.
Laskowska, Nowe media w stuzbie czlowieka. Zarys problematyki w kontekscie etyki i aksjologii
mediéw, , Teologia Praktyczna” Tom 13, Poznari 2012, s. 125.

Istota ,,nowych nowych mediéw” jest ich spotecznosciowy charakeer, ktéry jak
twierdzi badacz jest nie tylko konieczny do ich funkcjonowania, ale takze nadaje

62 Sztuczna inteligencja (ang. Artificial Intelligence, w skrdcie: Al) — technologia umozliwiajaca
komputerom i maszynom symulowanie ludzkiej inteligencji i zdolnoéci rozwiazywania probleméw.
Rozumiana jako dziedzina informatyki sztuczna inteligencja obejmuje uczenie maszynowe i glebokie
uczenie si¢. Prowadzi to do rozwoju algorytméw sztucznej inteligencji, wzorowanych na procesach
decyzyjnych ludzkiego mézgu, mogacych uczy¢ sie na podstawie dostgpnych danych i z biegiem
czasu dokonywa¢ coraz doktadniejszych klasyfikacji lub przewidywan. Obecnie generatywna sztuczna
inteligencja moze uczy¢ si¢ i przetwarza nie tylko ludzki jezyk, ale takze inne typy danych, w tym
obrazy, wideo czy kody oprogramowania. Zob. https://www.britannica.com/technology/artificial-
-intelligence (dostep: 05.02.2023).
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im niezbedna dynamike®. Levinson pisze: ,, Wszystkie nowe nowe media maja
charakter spofeczno$ciowy — komentowanie wpiséw czy filméw na czyims blo-
gu jest przeciez forma aktywnosci w obrebie grupy. Jednak niektére nowe nowe
media z zalozenia pelnia funkcj¢ spolecznosciowa: ich podstawowym celem jest
taczenie ludzi, budowanie relacji. Facebook i MySpace oraz Twitter, stanowig
najlepsze przyklady tego typu portali, gdzie mozliwos¢ publikowania krétkich,
jednowierszowych postéw zacheca uzytkownikéw do dzielenia si¢ ze znajomymi
swoimi historiami, przemy$leniami i emocjami”® Za najstarsza egzemplifikacje
»nowych nowych mediéw” Levinson uwaza blogi® i blogowanie™.

Koncepcje Levinsona do dzi§ sa przedmiotem krytyki i debaty, a termin
»nowe nowe media’ nie przyjat si¢ w dyskursie akademickim. Krytycy wskazy-
wali, Ze jest malo precyzyjny i obejmuje zbyt szeroki zakres form medialnych,
co utrudnia zamkniecie go w jasnej definicji®’.

1.3. Konwergencja — ujecia definicyjne

Ewolucja nowych mediéw nierozerwalnie zwiazana jest ze zjawiskiem konwer-
gengji, jedna z najbardziej rozpowszechnionych, a jednoczesnie kontrowersyj-
nych koncepcji we wspétczesnych badaniach nad mediami. Termin opisuje
procesy zacierania si¢ granic i upodabniania si¢ do siebie réznych form mediéw
oraz powstawania nowych — hybrydowych, takich jak: blogi, reportaze multi-
medialne, vlogi, podcasty, webinary czy doswiadczenia w wirtualnej rzeczywi-
stosci, a w szerszym rozumieniu, do ukazania ewolugji srodowiska medialnego
i glebokich zmian w kulturze oraz spoteczenstwie®®.

Doktorowicz przypomina, ze juz w 1979 roku Negroponte® zwrécit uwage
na proces, w ktérym wszystkie technologie komunikacyjne podlegaja media-
morfozie’ poprzez wzajemne przenikanie si¢ oraz taczenie réznych sektoréw

6 P. Levinson, Nowe nowe media ...dz. cyt., s. 16.

¢ Tamze, s. 18.

6 Zagadnienia dotyczace blogéw i blogosfery zostang omdwione szerzej w kolejnym rozdziale
ksiazki.

6 Tamze, s. 37.

5 Por. M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet ..., dz. cyt., s. 61.

68 Por. T. Dwyer, Media Convergence, McGraw-Hill International, Maidenhead-New York
2010, s. 8.

8 Zalozyciel i przewodniczacy Media Lab w Massachusetts Institute of Technology. Jego ksiazka
Being Digital (1995) stala si¢ bestsellerem i zostata przettumaczona na 40 jezykéw.

70 N. Negroponte, Zycie cyfrowe. Jak si¢ odnalez w swiecie komputerdw?, Warszawa 1997, s. 15,
cyt. za: K. Doktorowicz, Konwergencja technologiczna i strukturalna we wspdtczesnych mediach. Skutki
dla komunikacji, rynku i polityki, w: S. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura (red.), Konwergencja
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komunikacji masowej: wydawniczego, filmowego, telewizyjnego, radiowego
i komputerowego’".

Dla zilustrowania pojecia konwergencji czgsto przytaczany jest ,,symbol ,3C”,
tzn. computing + communication + content (komputeryzacja + komunikacja +
zawarto$¢), wskazujacy na pofaczenie tych trzech elementéw. Jak tumaczy Olesz-
kowicz ,,0znacza to rezygnacje z klasycznego, ,strumieniowego” przesytania za-
wartosci i jej podporzadkowania apriorycznie narzuconej ,raméwce” na rzecz in-
terakeji z odbiorca, ktéry dokonuje wyboru z przedstawionej mu oferty”2.

Najpopularniejsza i najczeéciej cytowana definicja konwergencji, sformuto-
wana przez Jenkinsa, przedstawia ja jako wielowymiarowy proces obejmujacy
»przeptyw tresci pomigdzy réznymi platformami medialnymi, wspétprace réz-
nych przemystéw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcéw mediéw,
kt6rzy dotra niemal wszedzie, poszukujace takiej rozrywki, na jaka maja ocho-
t¢”’?. Badacz polemizuje ze sprowadzaniem konwergencji wylacznie do proce-
séw technologicznych i wskazuje, ze ,konwergencja reprezentuje raczej zmiang
kulturows, polegajaca na zachgcaniu konsumentéw do wyszukiwania nowych
informacji i tworzenia pofaczen pomiedzy tresciami rozproszonymi w réznych
srodkach przekazu™“. Jego zdaniem ,konwergencja zachodzi w umystach poje-
dynczych konsumentéw i poprzez ich spoteczne interakeje z innymi konsumen-
tami””. To my jestesmy konwergentni — poruszajac si¢ swobodnie po réznych
platformach medialnych i tworzac polaczenia migdzy réznymi fragmentami
medialnych przekazéw’®. W wyniku proceséw konwergencji kulturowej po-
wstaja nowe dzieta i nowe formy kreatywnosci. Sita napedows tego procesu
jest z jednej strony réznorodno$¢ technologii medialnych, a z drugiej twércza
inwencja indywidualnych uzytkownikéw mediéw.

Mrozowski proponuje, aby zjawisko konwergencji analizowaé jako pro-
ces oddolny i odgérny. Proces oddolny oparty na idei partycypacji ,,polega na

medidw masowych i jej skutki dla wspdlczesnego dziennikarstwa T. 1, Katowice 2012; Na ten temat pisze
réwniez Roger Fidler, ktdry jest autorem terminu ,,mediamorfoza”. Zob. R. Fiedler, Mediamorphosis.
Uderstanding new media, 1997.

' Por. K. Doktorowicz, Konwergencja technologiczna i strukturalna we wspdtczesnych mediach.
Skutki dla komunikacji, rynku i polityki, w: S. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura (red.), Konwer-
gencja medidw masowych i jej skutki dla wspdtczesnego dziennikarstwa, T. 1,, Katowice 2012, s. 12.

72 M. Oleszkowicz, Media publiczne w dobie konwergencji, czyli jak Telewizja Polska wkracza
w XXT wiek?w: K. Pokorna-Igantowicz, J. Bieréwka (red.),,Stare” media w obliczu,,nowych’,,, nowe”
w obliczu,,starych”, ,Media i Polityka”, tom 3, Krakéw 2011, s. 70.

73 H. Jenkins, Kultura konwergencji ..., dz. cyt., s. 9-10.

7 Tamie, s. 9.; Na ten temat pisze réwniez T. Dwyer, Media Convergence, Maidenhead-New
York 2010, s. 8.

7> Tamze, s. 9.

76 Por. Tamze, s. 3.
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aktywnym uczestniczeniu w kolektywnym tworzeniu wiedzy i wigzi (crowdso-
urcing) skupiajacych jakas grupe internautéw wokoét produktéw medialnych™”.
Zaznacza, ze media (serwisy spofecznosciowe) ,dostarczaja narzedzi oraz bu-
dulca (tematu) do interakeji konstytuujacych wspélnote (grupe fanéw, grupe
dyskusyjna, spoleczno$¢ sieciowsa) i okreslajacych jej charakter, sieciowos¢™”.
Za najwyzsza forme¢ konwergencji oddolnej uwaza konwergencje kreatywna,
przejawiajaca si¢ w spontanicznej twérczoéci kolektywnej. Proces tej oddolnej
konwergencji rozwijanej przez uzytkownikéw internetu ,,ewoluowat w kierun-
ku uwalniania odbioru mediéw spod kontroli nadawcy””, a zachowania i prefe-
rencje uzytkownikéw wymusily ucyfrowienie mediéw masowych. Na konwer-
gencj¢ odgérng wplynely oddolne dziatania uzytkownikéw ,stopniowo angazu-
jace wszystkie media, posrednikéw i kregi odbiorcéw”®. Konwergencja ta moze
przybieraé forme dystrybucyjna, transmedialng oraz korporacyjna. Pierwsza po-
lega na rozpowszechnianiu tresci medialnych poprzez formy tradycyjne (offline)
oraz przez internet (online), druga taczy twérczos¢ profesjonalng z amatorska,
a trzecia opiera si¢ na koncentracji wlasnosci i dominacji wielkich, globalnych
koncernéw multimedialnych®'.

1.3.1. Skutki konwergencji

Najbardziej widocznym efektem konwergendji jest utatwienie dostgpu do in-
formacji i rozrywki oraz demokratyzacja przekazu medialnego. Konsumenci
medidéw wraz z cyfryzacja i rozwojem nowych technologii otrzymali narzedzia
i ustugi, umozliwiajace dzielenie si¢ twérczoscia z innymi. Castells nazwat ten
nowy rodzaj komunikacji ,mass self-communication” (,samokomunikowa-
niem”). Dzigki takim narzedziom jak YouTube albo blog nadawca moze przy-
ciagna¢ globalng widowni¢®?. Zdaniem Krefta, konwergencja objawia si¢ przede
wszystkim poprzez dystrybucj¢ materialéw na réznych platformach medial-
nych. W efekcie ,,odbiorcy mediéw otrzymuja szereg mozliwosci ich konsump-
qji i wspétuczestniczenia w tworzeniu medialnych zawartosci™®.

Oprécz wielu pozytywnych efektéw, konwergencja przynosi takze negatyw-
ne skutki, szczegélnie odczuwalne w branzy mediéw tradycyjnych. Odplyw

77 M. Mrozowski, Przenikanie medidw. Ewolucja medidw a przemiany tadu spolecznego, Warszawa
2020, s. 144.

78 Tamze.

7 Tamze, s. 143.

80 Tamze, s. 149.

81 Tamze, s. 148—149.

82 M. Castells, Spofeczeristwo sieci ..., dz. cyt., s. 55.

85 J. Kreft, Problemy z konwergencjg, ,Studia medioznawcze” 2011, nr 3 (46), s. 33.
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odbiorcéw w kierunku platform internetowych oraz fatwy dostep do tresci w sie-
ci spowodowaly znaczne obnizenie przychodéw z reklam i sprzedazy, utrudniajac
funkcjonowanie wielu gazet i stacji telewizyjnych. Cz¢é¢, nieprzystosowanych do
nowych realiéw, zniknela z rynku, a liczba czytelnikéw prasy drukowanej oraz
widzéw sukcesywnie maleje®®. Konwergencja pociaga za soba transformacje tech-
nologii pracy dziennikarskiej oraz samego zawodu dziennikarza®, postrzeganego
obecnie w kontekscie wielozadaniowosci. Lakomy zauwaza, ze konwergencja wy-
musza szybkie nabywanie nowych kompetencji, zmienia zasady profesjonalizmu
dziennikarskiego, prowadzi do urynkowienia profesji dziennikarskiej i redukgji
zatrudnienia. Badacz wymienia nastgpujace skutki konwergengji:
~multiplikacj¢ nadawcéw, co implikuje hiperkonkurencje;

— homogenizacj¢ oferty programowej schlebiajacej gustom odbiorcéw;

— mediatyzacj¢ internetu oraz wzrost jego roli jako alternatywnej i w przy-

sztoéci zapewne dominujacej platformy komunikacjis

— konieczno$¢ rywalizowania mediéw tradycyjnych z konkurencjg interne-

towa;

— spadek znaczenia i fragmentaryzacj¢ publicznosci masowej na rzecz mi-

kropublicznosci i spotecznosci fanowskich”®.

Zmiany zachodzace we wspdtczesnym dziennikarstwie poddal analizie Pa-
wel Loki¢, ktdry pisze: ,Dziennikarz w tej nowej przestrzeni komunikowania
moze autonomicznie zdecydowad, jaki gatunek i jaka forme beda prezentowaly
tworzone przez niego przekazy”¥. Nowe media umozliwily podejmowanie ak-
tywnosci zawodowej poza tradycyjnymi kanatami komunikacji. Wielu publicy-
stéw i reporteréw decyduje si¢ na prowadzenie blogéw, kanaléw na YouTubie
czy podcastéw. Te nowe narzedzia, a co za tym idzie takze nowe umiejetnosci
daja okazj¢ do ,realizowania wlasnych strategii autopromocyjnych oraz zna-
czaco zacie$niaja relacje z odbiorcami”®. Dziennikarze zblizyli si¢ do swoich
odbiorcéw, a ich ,rola w procesie komunikowania masowego ulegla znacznemu
poszerzeniu™®’.

8% O sytuacji prasy w Polsce w ostatniej dekadzie pisze Ryszard Filas. Zob. R. Filas, Drogi i bez-
droza cyfryzacji gazet i czasopism w Polsce. Doswiadczenia ostatniej dekady (2010-2019), s. 43-56,
w: J. Kepa-Metrak, . Ciszak (red.), Polski system medialny w procesie zmian, Tom 2, Kielce 2022.

85 Por. A. Koroczytiski Dziennikarstwo migdzynarodowe w warunkach konwergencji srodkéw
masowego przekazu, w: M. Gierula, P. Szostok (red.), Konwergencja mediéw masowych i jej skutki dla
wspdlezesnego dziennikarstwa, t. 2, Katowice 2012, s. 33.

8 M. Lakomy, Strategie medidw tradycyjnych w perspektywie konwergencji, ,Nowe Media” 1/2010,
s. 91-92.

8 P koki¢, Nowe media i dziennikarstwo. Galopujgca ewolucja komunikacji masowej, Poznan
2021, s. 164.

88 Tamze, s. 165.

8 Tamze, s. 98.
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1.4. Dywergencja

Réwnolegle do konwergengji przebiega proces dywergencji mediéw. A uswiado-
mienie sobie dychotomii: konwergencja — dywergencja moze by¢ kluczem do
zrozumienia nowych mediéw. Jenkins opisywat dywergencje jako dywersyfikacje
kanaléw medialnych i mechanizméw rozpowszechniania. Jego zdaniem obser-
wujemy dywergencj¢ sprzetu, towarzyszaca konwergencji tresci. Powolujac si¢ na
Ithiela de Sola Pool zauwaza, ze konwergencja i dywergencja sg czg$ciami tego sa-
mego procesu zmian zachodzacych w §rodowisku medialnym®. Na réwnoleglos¢
obu proceséw zwracajg tez uwagg Storsul i Fagerjor, podkreslajac, ze obok zbliza-
nia si¢ do siebie mediéw, nastgpuje ich silne réznicowanie, a elementy pochodzace
z weze$niejszych mediéw i sektordw sa taczone na nowe sposoby”.

O dywergencji rozumianej jako proces prowadzacy do fragmentyzacji tre-
$ci medialnych oraz powstawania niszowych gatunkéw, serwiséw i platform,
zaspokajajacych potrzeby okreslonych odbiorcéw pisze profesor mediéw i ko-
munikacji z University of London, Nick Couldry”>. Dywergencja — podkresla
— niesie ze soba, istotne implikacje nie tylko dla $rodowiska medialnego, ale
takze dla demokragji i spolecznej spéjnosci. Z jednej strony oferuje firmom
medialnym mozliwosci dotarcia do niszowych odbiorcéw i generowania przy-
chodéw z reklamy ukierunkowanej czy subskrypcji, ale z drugiej strony budzi
obawy dotyczace fragmentaryzacji dyskursu publicznego i potencjalnej polary-
zacji spofecznej i politycznej.

Zdaniem Parisera®, dywergencja powoduje rozwarstwienie odbiorcéw
i tworzenie baniek informacyjnych. Aktywista opisuje dziatanie algorytméw
stuzacych do personalizowana tresci dla uzytkownikéw na podstawie ich za-
interesowan oraz historii przegladania i podkresla, ze negatywnym skutkiem

% Por. H. Jenkins, Kultura konwergencji ..., dz. cyt., s. 253; Podobnie widzi to Ignacy Fiug, kedry
twierdzi, ze nowe media ,nie tylko upodobniajg do siebie stare media, réznicujg si¢ wzajemnie, ale
réwniez prowadza do szeregu dywergencji medialnych w komunikowaniu, wyrazajacych sie w po-
wstawaniu na poziomie organizacji starych i nowych mediéw, zupetnie nowych form komunikowania
medialnego, np. Skype (wideofonii), czy réznorodnych serwiséw spotecznosciowych opartych na
doswiadczeniu Web 2.0, zmierzajacych do modelu portalu lub wortalu, co najczesciej zalezy od
wyboréw uzytkownikéw”. Por. 1. S. Fiut, Konwergencja medidw a komunikowanie ..., dz. cyt., s. 15.

9 Por. T. Storsul, A. Fagerjord, Questioning Convergence w: Digitization and Media Convergence,
T. Storsul, A. Fagerjord (red.), s. 28, https://core.ac.uk/download/pdf/30902369.pdf (dostep.
7.05.2021).

92 Zob. N. Couldry, Media, Society, World: Social Theory and Digital Media Practice, Hardcover
2012.

% Eli Pariser ukul termin ,barka filtrujaca”, opisujac go jako osobista i spersonalizowang
przestrzeri niewspoldzielong z innymi. Uzytkownik sieci otrzymuje tresci wyselekcjonowane przez
algorytmy na podstawie danych zgromadzonych na jego temat podczas jej wezesniejszej aktywnosci
(np. poprzez przegladanie zasob6w sieci i korzystania z internetowych wyszukiwarek).
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filtrowanego szukania jest zamykanie si¢ na nowe pomysly, tematy, wazne in-
formacje i odmienne punkty widzenia®.

Podobne wnioski formutuje Gurba, wskazujac, ze ,algorytmy selekeji wy-
szukiwarki Google czy serwisu Facebooka generujg wyszukiwanie kontekstowe
i sytuacyjne, filtrowanie poprzez aktualizowane trendy i filtry, przez co pod-
suwaja Srodowisko zindywidualizowane do lokalnego i chwilowego kontekstu
danego uzytkownika. W sieci jesteSmy w tym samym $wiecie, ale w réznych
barikach semantycznych, barikach filtracyjnych, wedtug terminologii Eli Parise-
ra. Nie tak jak w $wiecie rzeczywistym, ktéry jest bardziej wspétdzielony i przez
to zobiektywizowany”?.

Dywergencja mediéw odnosi si¢ takze do zjawiska rosnacej polaryzagji i ato-
mizacji konsumpcji wiadomosci na réznych platformach medialnych. Tak rozu-
miang dywergencj¢ mozna opisa¢ jako sytuacje, w kedrej ludzie czerpia wiadomo-
§ci i informacje ze zrédel potwierdzajacych ich wezesniejsze przekonania, wartosci
i postawy. Potwierdzaja to badania przeprowadzone przez zespét Pablo Barberd,
analizujacy preferencje ideologiczne 3,8 miliona uzytkownikéw serwisu X. Na-
ukowcy wykazali, ze X ma tendencj¢ do wzmacniania istniejacych juz wezesniej
przekonan uzytkownikéw i prowadzi do zamykania si¢ w barikach medialnych®.

Do podobnych konkluzji doszedl Sunstein, dowodzac, ze dywergencja me-
diéw ostabia zdolnos¢ obywateli do angazowania si¢ w $wiadome debaty i podej-
mowania $wiadomych decyzji. Osoby odbierajace informacje potwierdzajace ich
przekonania maja mniejsza skfonno$¢ do rozwazania alternatywnych perspektyw
i podejmowania decyzji opartych na prawdziwych informacjach, co prowadzi do
spadku jakosci dyskursu publicznego i erozji zaufania do instytucji demokratycz-
nych. Zdaniem badacza internet i media spolecznosciowe napedzaja polityczng
i ideologiczng fragmentaryzacje, polaryzacjg, a nawet ekstremizm?”.

1.5. Multimedialno$é

Podstawe proceséw konwergencji stanowi multimedialno$¢, czyli zjawisko
taczenia réznych form przekazu — tekstu, obrazu, dZzwi¢ku, animacji i wideo
— w ramach jednego $rodowiska medialnego”®. Umozliwia integracj¢ réznych

% Por. E. Pariser, The Filter Bubble: What The Internet Is Hiding From You, New York 2011.

% K. Gurba, Cata edukacja w sieci, ,Edukacja ustawiczna dorostych” 3/2021, s.142.

% Por. P. Barberd i in, Tweeting From Left to Right: Is Online Political Communication More
Than an Echo Chamber? 2015, http://pablobarbera.com/static/PSS-supplementary-materials. pdf
(dostep: 11.03.2022).

7 Por. C. R. Sunstein, #Republic: Divided Democracy in the Age of Social Media, Princeton 2018.

% Por. M. Deuze, What is Multimedia Journalism?, ,Journalism Studies”, Volume 5, Number
2, 2004, s. 140.
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technologii i form komunikacji w sposéb plynny, elastyczny i interaktywny.
Jenkins zauwaza, ze multimedialno$¢ nie jest wylacznie techniczng mozliwo-
$cia, ale przede wszystkim przejawem zmian kulturowych. Twércy tredci, dzig-
ki multimedialnym formatom moga tatwiej wyrazaé siebie i angazowac sig
w interakcje z innymi uzytkownikami. Wedlug Bauera multimedia powstaja
poprzez konwergencje réznych mediéw, faczac kody i kanaty nadawania (np.
kanatl akustyczny z obrazowym). Proces ten obejmuje aspekty technologicz-
ne, instytucjonalne oraz sposoby tworzenia i odbioru komunikatéw. Kluczo-
wa cecha multimediéw jest multiemisja i interaktywnos¢, wynikajaca z di-
gitalizacji nadawania, transmisji i dekodowania komunikatéw. Multimedia
wykorzystuja gtéwnie kanaly akustyczne i wizualne (pismo, obrazy ruchome
i nieruchome), a w interakcji cyfrowej réwniez symboliczny kanat dotyku
(przez urzadzenia peryferyjne jak mysz komputerowa), angazujac zachowa-
nia motoryczne *°. Deuze opisuje multimedia na dwa sposoby: po pierwsze
jako ,prezentacj¢ pakietu newséw na stronie internetowej z wykorzystaniem
dwéch lub wigcej formatéw medialnych, takich jak (ale nie tylko) stowo mé-
wione i pisane, muzyka, obrazy ruchome i nieruchome, animacje graficzne,
w tym elementy interaktywne i hipertekstowe; po drugie, jako zintegrowana
(cho¢ niekoniecznie jednoczesna) prezentacje pakietu wiadomosci za posred-
nictwem réznych mediéw, takich jak (ale nie tylko) strona internetowa, gru-
pa dyskusyjna Usenet, e-mail, SMS, MMS, radio, telewizja, teletekst, gazety
drukowane i czasopisma”'®.

1.6. Kultura partycypacji

Kultura partycypacji, nazywana tez kultura uczestnictwa, odnosi si¢ do zmian
w komunikacji i konsumpcji mediéw, nast¢pujacych w wyniku rozwoju me-
diéw cyfrowych, demokratyzacji internetu oraz umasowienia si¢ nowoczesnych
narzedzi i technologii komunikacyjnych. Indywidualni uzytkownicy przestali
by¢ tylko biernymi konsumentami, ale stali si¢ wspéttwdrcami i twércami prze-
kazéw informacyjnych.

Przejawy kultury partycypacji mozemy obserwowaé w réznych formach
nowych mediéw (fora, blogi, czaty), jednak to serwisy spolecznosciowe przy-
czynily si¢ do jej pelnego rozkwitu. Utatwily tworzenie i udostgpnianie tresci
generowanych przez uzytkownikéw (user-generated content), zdje¢, filméw
i postéw, umozliwiajac autoprezentacj¢ oraz dzielenie si¢ wlasng twérczoscia
z szersza publiczno$cia.

9 Por. W. Pisarek (red.), Stownik terminologii ...,dz. cyt., s. 125.
190 M. Deuze, What is Multimedia ..., dz. cyt., s. 140.
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Kultura partycypacji, zdaniem Jenkinsa, charakteryzuje si¢ aktywna postawa
medialnej publicznosci i przejsciem od modelu konsumpcyjnego do takiego,
ktéry kladzie nacisk na tworzenie i udostgpnianie tresci przez indywidualnych
uzytkownikéw''. Autor Kultury konwergencji w 2007 roku pisat: ,,Pojecie kul-
tury uczestnictwa kontrastuje ze starszymi przekonaniami o pasywnej postawie
medialnej publicznosci. Zamiast méwi¢ o petniacych oddzielne role producen-
tach i konsumentach mediéw, mozemy dzi$ raczej postrzega¢ jednych i drugich
jako uczestnikéw wchodzacych ze soba w interakeje zgodnie z nowym zestawem
regut, kedrych nike z nas w petni nie rozumie. Nie wszyscy uczestnicy sa sobie
réwni. Korporacje — a nawet ich pojedynczy pracownicy — wciaz dysponuja
wicksza wladza niz jakikolwiek konsument czy grupa konsumentéw. Ponadto
niektdrzy konsumenci majg wigksze od innych umiejetnosei uczestnictwa w tej
rodzacej si¢ kulturze”'%%.

Na aktywng i zaangazowang postawg odbiorcéw wskazuje tez Mikutowski-
-Pomorski, podkreslajac, ze wspélczesna komunikacja medialna redefiniuje
pojecie czynnego odbiorcy: ,, To nie tylko ten — kto — jak w modelach dyfuzji
— przekazuje tresci masowych komunikatéw i medialnych opinii do pasywnych
cztonkéw spoteczenistwa, lecz takze ten, ktéry reaguje na biezaco na tre$é prze-
kazu i moze spowodowac jego modyfikacj¢”®.

Burgess i Green twierdza, iz ,w wymiarze ideowym pojecie kultury partycypa-
¢ji nawiazuje do tradycji utozsamiania oddolnego uczestnictwa w kulturze z po-
litycznymi projektami emancypacji i demokratyzacji zycia spotecznego™*. Ich
zdaniem specyfika nowych mediéw sprzyja debacie publicznej oraz umozliwia
gloszenie odmiennych pogladéw. Shirky zauwaza z kolei, ze nowe technologie
i nowe media umozliwily jednostkom i grupom tworzenie oraz dystrybuowanie
informacji na skale wczesniej niewyobrazalng, doprowadzajac do pojawienia si¢
nowych form internetowych spotecznosci, rzucajacych wyzwanie tradycyjnym
mediom i tworzacych nowe mozliwosci zaangazowania i uczestnictwa'®.

Burgess i Green wymieniajg trzy kluczowe cechy wyrézniajace kulture par-
tycypacji: zatarcie granic migdzy producentem a konsumentem, nacisk na
wspOtprace i spoteczno$¢'® zachecajacy ,,do twérczej ekspresji i zaangazowania

11 Por. H. Jenkins, Kultura konwergencji ..., dz. cyt., s. 9.

12 Tamze.

195 J. Mikutowski-Pomorski, Od mdwey do rozmdwey. Perswazja czy spotkanie? Rewizja klasycznych
modeli komunikacji, w: M. Gierula, M. Wielopolska-Szymura (red.), Srodki masowego komunikowania,
Katowice 2000, s. 26.

194 7. Burgess, J. Green YouTube. Wideo online ... dz. cyt., s. 35.

19 Por. C. Shirky, Here Comes Everybody: The Power of Organizing Without Organizations,
Penguin, 2008.

1% Na ten temat pisat tez Manuel Castells, podkreslajac znaczenie wspdélnotowosci. Jego zdaniem
uzytkownicy udostepniaja tresci, spelniajace oczekiwania innych odbiorcéw, a ich dziatania wynikaja
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7 oraz réznorodnos$¢ i eksperymentowanie z wieloma stylami,

spotecznosci”
gatunkami i formami ekspresji'®. Ich zdaniem kultura partycypacji najpetniej
przejawia si¢ w serwisie YouTube, umozliwiajacym uzytkownikom tworzenie

i udostgpnianie wlasnych produkgji video.

1.7. Determinizm technologiczny

Determinizm technologiczny (determinizm techniczny) — termin ukuty przez
Thorsteina Veblena'”, zakfada, ze zmiany spoleczne, kulturowe i ekonomicz-
ne s3 wywolywane przez rozwdj oraz upowszechnianie si¢ nowych technologii.
Zdaniem zwolennikéw determinizmu, technologia charakteryzuje si¢ wrodzo-
ng logika i autonomia, a jej rozwéj przebiega z gory okreslona droga, niezalezna
od ludzkiego dziatania lub sprawczosci'®. W literaturze przedmiotu spotykamy
dwa podejscia do determinizmu, proponujace nieco inna interpretacje relacji
migdzy technologia a spoteczestwem, okreslane mianem determinizmu twar-
dego i determinizmu migkkiego''".

Krytycy podkreslaja, iz determinizm wynika z postawy materialistycznej i re-
dukcjonistycznej nadmiernie upraszczajacej ztozone relacje miedzy technolo-
gig a spoleczenstwem''2. Zwracaja uwage, ze technologia nie jest monolityczna
sita dziatajaca na spoleczenistwo, ale raczej produktem czynnikéw kulturowych,
spolecznych, politycznych i ekonomicznych. Twierdza, ze wplyw technologii
na spoleczenistwo nie jest z géry okreslony, ale raczej zalezy od tego, jak ludzie
z niej korzystaja i dostosowujg si¢ do niej.

Poczatki determinizmu naukowego si¢gaja XIX wieku, kiedy postep w dzie-
dzinie nauki oraz techniki zaczal wptywaé na rézne aspekty zycia spolecznego
i kulturowego. Jednym z pierwszych naukowcéw, ktérzy zwrécili uwage na to
zjawisko byl Lewis Mumford, proponujac humanocentryczne podejscie do po-
stepu. Uwazal, ze ludzie moga wykorzystywaé swoja sprawczo$¢ do kierowania

z checi samorealizacji i pragnienia podzielenia si¢ swoimi dokonaniami z innymi; Zob. M. Castells,
Spoteczeristwo sieci, tum. M. Marody, K. Pawlus, J. Stawiriski, S. Szymanski, Warszawa 2013, s. 237.

17 7. Burgess, J. Green YouTube. Wideo online a kultura ..., dz. cyt., s. 3.

1% Por. Tamze.

19 Zob. M. R. Smith, L. Marx, Does technology drive history? The dilemma of technological de-
terminism, MIT Press 1994.

1% Por. V. Dusek, Wprowadzenie do filozofii techniki, Krakéw 2011 s. 95.

" Por. M. R. Smith, L. Marx, Does Technology Drive History? The Dilemma of Technological
Determinism, MIT Press 1994, s. 9.

"2 Por. K. Adamski, Wyznawcy i krytycy determinizmu technicznego. Préba ujecia problemu w per-
spektywie etycznej, PERSPECTIVA , Legnickie Studia Teologiczno-Historyczne” Rok XII 2013 nr 2
(23), s. 17, http://perspectiva.pl/pdf/p23/01ADAMSKI.pdf (dostep: 10.04.2023).
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rozwojem technologii, ksztattujac w ten sposéb whasng przysztosé. Wzywat spo-
teczeristwa do przyjecia ,demokratycznych technik”, koncepcji, ukutej w celu
promowania technologii wzmacniajacych ludzkie wartosci i zycie spoteczne. Sta-
nowisko Mumforda uchodzi za ,mi¢kki” determinizm, uznajacy wplyw techno-
logii na zmiany spoteczne, jednak nie traktujacy go jako jedynej determinanty.
Twardy determinizm zaklada, ze technologia stanowi gtéwna sit¢ napedowa
zmian spotecznych, a same zmiany sg nieuniknione i nieodwracalne'". Tech-
nologia podaza trajektoria liniowa i pomija ztozone interakcje migdzy réznymi
czynnikami spotecznymi, ekonomicznymi i politycznymi''*. Zdaniem McLu-
hana kazdy etap rozwoju cywilizacji wigze si¢ z przemianami spotecznymi nape-
dzanymi przez technologi¢ i wyrdznia cztery takie etapy: wiek plemienny, pisma,
druku i elektroniczny'”. Postep technologiczny — od pisma, przez druk, po
media elektroniczne — tworzy nowe ,$rodowisko poznawcze”, przeksztatcajac
swiatopoglad i nawyki komunikacyjne spoteczeristwa. Stynna fraza McLuhana
»The Medium is the Massage”!'®, ttumaczona jako ,medium jest przekazem” lub
»medium jest informacjg’, podkresla, ze struktura i wlasciwosci medium maja
wigksze znaczenie niz sama tre$¢, wplywajac na spoteczne struktury i ludzkie
postrzeganie. Wyrazenie, bedace gra stéw, gdzie ,,masaz” zast¢puje ,informacje”,
uwypukla fizyczny i zmystowy wpltyw medium, oddziatujacy réwnie silnie jak
sama tre$¢. Badacz argumentowal, ze wspéiczesna komunikacja elektroniczna,
jak radio, telewizja, filmy i komputery, wywotuje glebokie zmiany socjologicz-
ne, estetyczne i filozoficzne, wplywajac na sposéb, w jaki do§wiadczamy swiata.
Media drukowane sprzyjaja analitycznemu i racjonalnemu mysleniu, natomiast
telewizja zachgca do bardziej emocjonalnych i zmystowych doswiadczen'".
Mimo licznych polemik, idee McLuhana wywarty duzy wptyw na kolejne
pokolenia badaczy medidéw. Postman, nawiazujac do jego teorii, argumentuje,
ze technologia stala si¢ dominujaca sila ksztattujaca nasze wartosci, przekonania
i instytucje spoteczne. , Technopol” (totalitarna technokracja), czyli podporzad-
kowanie kultury panowaniu techniki, doprowadzit do zaniku krytycznego my-
Slenia, utraty tradycji oraz mechanistycznego postrzegania ludzi, co utatwia ich

3 Por. L. Winner, Autonomous Technology: Technics-Out-of-Control as a Theme in Political
Thought, MIT Press 1977, s. 24.

114 Por. M. Gruchota, Nowe formy zachowar spotecznych wobec i pod wplywem mediéw oraz nowych
technologii: analizy poréwnawcze, ,Patistwo i Spoteczeristwo” 2017, nr 3 (XVII), s. 123—133. Skrajng
wersje determinizmu odnajdujemy u polskiego badacza Jerzego Bobryka, ktéry pisze, ze ,postep
techniczny moze odbywac si¢ bez rozwoju i doskonalenia czlowieka”. Por. J. Bobryk, Spadkobiercy
Teuta. Ludzie i media, Warszawa 2001, s. 28.

15 Por. M. McLuhan, Wybér pism, Warszawa 1975.

¢ Por. M. McLuhan, Q. Fiore, The Medium is The Massage, 2001.

17 Zob. M. McLuhan, Zrozumied media: przedtuzenia cztowicka, Warszawa 2004.
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manipulacj¢''®. Deterministyczny wplyw internetu na nasze poznanie podkresla
Nicholas Carr, nazywany przez publicystéw wspdlczesnym McLuhanem. Stawia
radykalna tezg, Ze nowe media modyfikuja nasze przyzwyczajenia oraz wplywaja
na funkcjonowanie mézgu i zmieniaja sposéb myslenia. Internet ,zmniejsza
naszg zdolnos¢ do refleksji, wplywa takze na glebie naszych emocji i mysli”™'".
Zwolennicy determinizmu migkkiego uwazaja, ze technologia oddziatuje na
spoleczeistwo, ale uwzgledniajg tez inne czynniki, takie jak np. ludzka spraw-
czo$¢ czy kontekst spoteczny'®. Levinson zaznacza, ze cho¢ technologia zmienia
spoleczeristwo, to zmiany te wynikaja przede wszystkim z ludzkich decyzji'*'.
McLuhanowskie ,Medium is the Message” krytykuje Umberto Eco, stwierdza-
jac, iz przekaz staje si¢ tym, co czyni z niego odbiorca, stosujac do niego wiasne
kody interpretacyjne'*
chowuje takze Sherry Turkle, uznajac, ze wplyw technologii na spoteczeristwo

. Naukowy dystans wobec koncepcji determinizmu za-

nie jest z géry okreslony, lecz zalezy od sposobdw, w jakie ludzie zdecyduja si¢
z niej korzysta¢'*.

1.8. Serwisy spolecznosciowe — definicje

Serwisy spolecznosciowe (ang. social networking service, SNS) staly si¢ napedo-
wa sektora mediéw konwergentnych, umozliwiajac uzytkownikom angazowa-
. . . . . . » . . » . . . »
nie si¢ w komunikacj¢ ,jeden do jednego”, ,jeden do wielu” i ,wielu do wielu”.
Wokét serwiséw tworzg si¢ rozbudowane spolecznosci, nazywane wirtualnymi

wspdlnotami, spotecznoéciami, grupami czy e-spotecznosciami'®.
Termin ,serwis spotecznosciowy” nie doczekat si¢ uniwersalnej definicji,
co wynika z réznych podejs¢ do jego konceptualizacji. Dodatkowo sprawe

18 Zob. N. Postman, Technopol. Triumf techniki nad kulturg, Warszawa 1992, s. 65.
" N. Carr, Plytki umyst. Jak internet wplywa na nasz mozg, Gliwice 2013, s. 268.
120 Por. A. Feenberg, Questioning Technology, 1999, s. 12.

121 Por. P. Levinson, Migkkie ostrze, Warszawa 1999.

122

Zob. U. Eco, Cogito Interruptus, w: Podziemni bogowie, Warszawa 2007.
Zob. S. Turkle, Samotni razem. Dlaczego oczekujemy wigcej od zdobyczy techniki, a mniej od
siebie nawzajem, Krakéw 2013.

123

124 Por. M. Sokotowski, (R)ewolucja w komunikacji. Wprowadzenie do medioznawstwa, Warszawa
2010, s. 223. O e-spolecznosciach pisze tez Andrzej Adamski. Pojmuje je jako jeden z przejawdw
organizacji i funkcjonowania spoleczenistwa informacyjnego. Zob. A. Adamski, Media w cyfrowym
i analogowym swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracie komunikacji spotecznej, Warszawa
2012, s. 114. oraz Jedrzej Wasiak-Poniatowski, dla ktérego e-spolecznosci to pewna zbiorowos¢
uzytkownikéw mediéw elektronicznych zintegrowana poprzez procesy informacyjno-komunikacyjne
i identyfikujaca si¢ wspSlnymi zainteresowaniami, postawami, przekonaniami itp. Zob. Mobilne
e-spotecznosci. Technologie i zainteresowania, w: J. Golifiski, K, Krauze (red.), Wipdtczesne aspekty
informacji, Warszawa 2008, s. 366.



36 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

komplikuje fake, iz jest uzywany wymiennie z takimi okresleniami jak portal
spolecznosciowy, sie¢ spolecznosciowa, platforma spotecznosciowa, witryna
spoleczno$ciowa, social media czy narzedzie spolecznosciowe.

W literaturze naukowej najczesciej przytaczana jest definicja Boyd i El-
lison, opisujaca serwisy spofecznosciowe jako platformy umozliwiajace ,,in-
dywidualnym uzytkownikom na konstruowanie publicznych lub pétpublicz-
nych profili w ramach ograniczonego systemu, tworzenie listy uzytkowni-
kéw, z ktérymi jednostka jest powigzana (znajomi) oraz przegladanie listy jej
polaczeni i interakcji z innymi uzytkownikami wewnatrz serwisu, jak i poza
nim”'®. Kaplan i Haenlein, serwisami spoleczno$ciowymi nazywaja aplika-
cje umozliwiajace uzytkownikom tworzenie osobistych profili, faczenie si¢
z przyjaciétmi i dzielenie si¢ réznymi rodzajami treéci, takimi jak zdjecia,
wideo pliki audio i blogi'*.

Charakterystycznym elementem serwiséw sa profile uzytkownikéw stano-
wigce rodzaj ,,interaktywnej wizytéwki”, umozliwiajacej autoprezentacje online
i taczenie si¢ z innymi na podstawie wspélnych zainteresowan i wartosci'?.

Analizujac literatur¢ przedmiotu mozna zauwazy¢, ze wezesne definicje kon-
centrowaly si¢ przede wszystkim na spotecznych aspektach serwiséw, podkresla-
jac ich role w ulatwianiu interakgji i nawiazywaniu kontaktéw oraz tworzeniu
wirtualnych spofecznosci. Nowsze zwracaja uwagg na ich potencjat marketingo-
wy, wskazuja na role algorytméw budowaniu spotecznosci'?, selekcji informa-
¢ji, optymalizacji zaangazowania czy personalizowania reklam.

1.8.1. Historia serwiséw spolecznosciowych

Serwisy spotecznosciowe staly si¢ nieodtacznym elementem wspétczesnej ko-
munikagji, a rozwéj technologii mobilnych i aplikacji sprawil, ze uzytkowni-
cy coraz cz¢sciej korzystaja z nich na smartfonach zamiast na komputerach
stacjonarnych i laptopach. Pojawienie si¢ wydajnych aparatéw w telefonach

1 D. Boyd, N. Ellison, Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship, ,Journal of
Computer-Mediated Communication” 2007, nr 13(1), art. 11, https://academic.oup.com/jcmc/
article/13/1/210/4583062 (dostep: 25 01.2022 r.).

126 Por. M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities
of Social Media, ., Business Horizons” 2010, 53 (1), s. 59-68 https://www.webatlas.it/pdf/kaplan-
haenlein-users-of-the-world-unite.pdf (dostep 20.11.2022), s. 63.

127 Por. A. Adamski, Media w cyfrowym i analogowym swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekon-
figuracje komunikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 111.

128 Tania Bucher, profesor ds. mediéw i komunikacji z Uniwersytetu w Oslo uzywa nawet
okreslenia software-generated friendship, ktére na jezyk polski mozna przettumaczy¢ jako ,znajo-
mo$¢ generowana przez oprogramowanie”. Zob. T. Bucher, The Friendship Assemblage: Investigating
Programmed Sociality on Facebook , Television & New Media” 2012, vol. 14, iss. 6, s. 479-493.
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komérkowych spowodowalo, ze aplikacje zaczely si¢ koncentrowaé na komuni-
kacji wizualnej, gdzie dominuja obrazy i krétkie formaty wideo.

Wspétczesny krajobraz mediéw spotecznosciowych wypetniony jest pakie-
tem ustug, walczacych o uwagg prawie 7 miliardéw uzytkownikéw urzadzen
mobilnych na catym $wiecie'”. Serwisy ewoluuja i te dzisiejsze nie przypomi-
naja tych debiutujacych dwie dekady temu. Wraz z rozwojem technologii oraz
zmianami w konsumowaniu tresci przez uzytkownikéw zmieniaja si¢ takze apli-
kacje, poczatkowo stuzace przede wszystkim nawiazywaniu i podtrzymywaniu
kontaktéw, a obecnie coraz czgéciej traktowane jako zrédlo rozrywki's.

Genezy serwiséw spoleczno$ciowych mozna doszukiwaé si¢ we wszelkiego
rodzaju forach i czatach, zaktadanych w pierwszej potowie lat 90 i gromadza-
cych entuzjastéw internetu, gier wideo oraz naukowcéw. W 1992 roku Amy
Bruckman zatozyta MediaMOO, tekstowe $rodowisko wirtualnej rzeczywisto-
sci (tzw. MUD™') zaprojektowane dla profesjonalnej spotecznosci badaczy no-
wych mediéw, gdzie mogli dzieli¢ si¢ pomystami, wspétpracowad i nawiazywaé
Odzwierciedlato nieformalng atmosferg i interakcje spoteczna spotkania konfe-
rencyjnego, a cztonkowie wywodzili si¢ z wielu réznych dyscyplin, co sprzyjato
interdyscyplinarnym badaniom i nauce'**.

Pierwsze serwisy zaczely powstawaé w Stanach Zjednoczonych pod koniec
lat 90. XX wieku. Uruchomiony w 1995 roku Classmate.com pozwalal uzyt-
kownikom na kontakt z przyjaciétmi i znajomymi ze szkoly, studiéw oraz woj-
ska. Obecnie ma ponad 40 mln aktywnych cztonkéw gléwnie ze Stanéw Zjed-
noczonych i Kanady'”. Stat si¢ pierwowzorem polskiego serwisu Naszaklasa.pl

(nk.pl)*4.

12 Por. J. Howarth, How Many People Own Smartphones (2023-2028), 21.01.2023, (dostep:
11.02.2023) i hteps://datareportal.com/reports/digital-2023-april-global-statshot (dostep:
16.03.2023).

130 Por. K. Warzecha, Portale spolecznosciowe formaq rozrywki i komunikacji wspdtezesnej mlodzie-
2y — analiza statystyczna, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach”, nr 318,
2017, hteps://sbe.org.pl/Content/283275/07.pdf (dostep: 18.09.2021).

131 MUD - Skrét pochodzi od z angielskiego: Multi-User Dungeon (loch dla wielu uzytkowni-
kéw). Pdzniejsze rozwiniecia skrétu MUD to Multi-User Domain (kraina) lub Multi-User Dimen-
sion (wymiar). Jest to typ wieloosobowej i tekstowej gry komputerowej Interfejs gry jest wylacznie
tekstowy i moze w nig gra¢ réwnoczesnie duza ilo$¢ graczy, podlaczonych przez sie¢ komputerowa.

132 Zob. K. Gurba, Socjologia swiatéw wirtualnych, ,Comarch News”, nr 3(20) Krakéw, 2003,
ss. 40-42.

13 Por. https://www.britannica.com/topic/Classmatescom (dostep: 18.09.2021).

13 Nasza-klasa — polski serwis spotecznosciowy powstat w 2006 r. i dziatat do 2021 r. W 2020
r. strona miata 1,08 mln uzytkownikéw i 38,38 mln odston. Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/rosnie-popularnosc-platform-spolecznosciowych-liderem- wzrostow-tiktok-w-dol-wykop-
-fotka-mobile-i-nk-pl (dostep: 18.09.2021).
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Rysunek 1. Zrzut ekranu pierwszego serwisu spotecznosciowego
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Zalozony w 1997 roku SixDegrees.com szybko stat si¢ najpopularniejszym
serwisem u progu XXI wieku, oferujac mozliwos¢ zaktadania profili, tworzenia
list polaczeri oraz wysytania wiadomosci do innych uzytkownikéw, co przy-
ciggnelto okoto milion 0séb w ciagu pierwszych dwéch lat dziatalnosci. Serwis
zostal zamknigty w 2000 roku, jednak po kilku latach reaktywowano go i funk-
cjonuje do dzisiaj.

Rysunek 2. Zrzut ekranu serwisu spolecznosciowego SixDegrees.com
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W kolejnych latach powstaty Open Diary (1998)'%, LiveJournal (1999)'3¢
oraz najpopularniejszy na $wiecie, darmowy serwis blogowy Blogger (1999)'%.

Wikipedia, uruchomiona na poczatku XXI wieku, jest dzi$ najwicksza inter-
netowy encyklopedia na $wiecie i specyficznym przyktadem serwisu spoteczno-
Sciowego, opierajacego si¢ na wspottworzeniu oraz popularyzacji zasobdéw wie-
dzy'®. Jej spotecznosciowy charakter zasadza si¢ na tym, ze tworzona jest przez
,spontanicznie rozwijajaca si¢ spoteczno$¢ wolontariuszy, do ktérej kazdy moze
w dowolnej chwili dotaczy¢ i $miato modyfikowa¢ strony, pod warunkiem, ze
akceptuje zasady jej funkcjonowania™'??. Wokét spolecznosci twércéw encyklo-
pedii wyrdst szeroki ruch spoteczny pod nazwa Ruch Wikimedia'®. W 2006
tygodnik ,, Time” nazwat jg kosmicznym kompendium wiedzy (cosmiccompen-
dium of knowledge)'*'. Na poczatku 2023 roku angielska wersja Wikipedii za-
wierata ponad 6 milionéw artykutéw'#.

MySpace, uruchomiony w 2003 roku przez entuzjastéw muzyki, miat na celu
promowanie lokalnych artystéw i umozliwienie im tatwiejszego kontaktu z fana-
mi poprzez tworzenie profili i galerii zdje¢'>. Szybko zyskal ogromna popular-
no$¢, stajac si¢ jednym z najwazniejszych w USA, a w 2008 roku osiagnat 110
milionéw akeywnych uzytkownikéw'*, zdobywajac uznanie w Wielkiej Brytanii,
Japonii, Australii'® oraz w Polsce. Z czasem jednak jego popularnos¢ znaczaco
spadta, a obecnie notuje okoto 6 milionéw aktywnych uzytkownikéw miesiecznie.

W tym samym roku powstal LinkedIn, stajac si¢ popularnym narzedziem
dla 0séb poszukujacych pracy i zawodowych kontaktéw. W 2022 korzystato

z niego ponad 850 mln uzytkownikéw na calym $wiecie oraz 58 mln firm'“.

13 Blogowy serwis spoteczno$ciowy, ktérego uzytkownicy prowadza internetowe dzienniki.

13 Serwis spotecznosciowy, w ktérym uzytkownicy moga prowadzi¢ blogi, pamietniki i dzienniki.
W 2006 r. whadciciel serwisu — firma Six Apart sprzedata LiveJournal rosyjskiej firmie SUP Media,
aw 2016 r. serwery w catosci przeniesiono do Rosji.

157-0d 2003 roku wlascicielem serwisu jest Google.

138 P Loki¢, Nowe media i dziennikarstwo ..., dz. cyt., s. 117.

139 Zob. hteps://pl.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:O_Wikipedii (dostep: 4.02.2023).

10 7Zob. hteps://pl.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Ruch_Wikimedia (dostep: 4.02.2023).

11 Zob. L. Grossman, You Yes, You Are TIME's Person of the Year, https://content.time.com/time/
magazine/article/0,9171,1570810,00.html (dostep: 5.09.2021).

142 7ob. https://en.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Statistics (dostep: 12.01.2023).

145 Por. A. Borcuch, U. Swierczyfiska-Kaczor, Serwisy spotecznosciowe — jednostka i spoteczertstwo
na pograniczu Swiata rzeczywistego i swiata wirtualnego, ,Zeszyty Naukowe Politechniki Slaskiej”,
seria ,,Organizacja i Zarzadzanie” z. 65, 2013, s. 62.

144 Por. tamze, s. 63.

15 C. Mooney, Online Social Networking, Detroit — New York — San Francisco — New Haven
— Waterville — London 2009, p. 19.

16 Por. Statystyki LinkedIn: https://blog.waalaxy.com/pl/statystyki-linkedin/ (dostep:
10.03.2023).
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Rysunek 3. Zrzut ekranu serwisu spotecznosciowego LinkedIn
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Zrédto: heeps://www.ideoforce. pl/akademia/historia-mediow-spolecznosciowych,434.html

W lutym 2004 roku pojawily si¢ trzy serwisy spotecznosciowe: Facebook,
hi5 (randkowy) oraz Flickr (do udostgpniania zdje¢). Facebook stworzony przez
Marka Zuckerberga, Dustina Moskovitza i Eduardo Saverina z Uniwersytetu
Harvarda poczatkowo dziatal jako zamknieta sie¢ dla studentéw tej uczelni.
Wkrétce objat inne uniwersytety, a z czasem stal si¢ dostgpny dla wszystkich.
Polska wersja serwisu zostala wprowadzona w 2008 roku; na poczatku 2011 ko-
rzystato z niej juz ponad 10 milionéw uzytkownikéw, a do 2022 liczba ta wzro-
sta do ponad 17 milionéw'”. Od momentu powstania serwis przeszedt wiele
zmian, regularnie wzbogacajac si¢ o nowe funkgje i narzedzia do personaliza-
Gji tresci, umozliwiajac publikowanie postéw, udost¢pnianie, komentowanie,
dodawanie obrazéw, filméw, emotikonéw, linkéw oraz korzystanie z aplikacji,
gier i ustug. Na Facebooku mozna tworzy¢ grupy, strony (ang. fanpage), wy-
darzenia, ankiety, zalozy¢ sklep i prowadzi¢ transmisje na zywo'*. Obecnie jest
najwickszym na $wiecie serwisem spotecznosciowym, z ponad 2,96 miliardami

aktywnych uzytkownikéw miesiecznie!®.

147 Raport Digital Poland 2022: https://empemedia.pl/internet-i-social-media-w-polsce-2022-ra-
port/ (dostegp: 10.03.2023).

18 Por. Przewodnik po social media w Polsce, https://iab.org.pl/wp-content/uploads/2020/01/
IAB-Przewodnik-po-Social-Media-w-Polsce-2019-2020.pdf (dostep: 20.01.2023)

' Por. Statystyki Facebooka, https://www.websiterating.com/pl/research/facebook-statistics/
(dostep: 10.03.2023).
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Rysunek 4. Zrzut ekranu serwisu spolecznosciowego Facebook z 2006 r.
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W 2006 roku powstat Twitter (obecnie X), zwany serwisem do mikroblo-
gowania, umozliwiajacy uzytkownikom wysytanie krétkich wiadomosci, tzw.
tweetéw, poczatkowo o dlugosci 140 znakéw, a od 2017 roku — 280 znakdw,
tworzac strumien informacji w czasie rzeczywistym. Obecnie zarejestrowani
uzytkownicy mogg dzieli¢ si¢ z innymi , krétkimi, zsyntetyzowanymi wiadomo-
$ciami, komentarzami, linkami prowadzacymi do innych stron internetowych,
a takze filmami wideo oraz obrazkami”*°. W przeciwienistwie do innych serwi-
séw Twitter nie koncentrowal si¢ na profilach osobistych, ale raczej na wymia-
nie informacji. Szybko zyskal popularnos¢ wérdd politykéw, celebrytéw oraz
dziennikarzy. Loki¢ opisuje Twitter jako miejsce, w ktérym ,w najwigkszym
stopniu przenikajg si¢ tradycyjne role nadawcéw i odbiorcéw komunikacji za-
posredniczonej przez media, gdzie w duzym stopniu zachowana jest réwnowaga
komunikacyjna pomiedzy uczestnikami procesu, a gros tych uczestnikéw sta-
nowig przedstawiciele instytucji zajmujacy miejsce nadawcéw w tradycyjnym
komunikowaniu masowym (politycy, dziennikarze, pracownicy agencji rekla-
mowych, przedstawiciele organizacji spotecznych i pozarzadowych i inni)”*>".

150 P Loki¢, Nowe media i dziennikarstwo ..., dz. cyt., s. 118.

51 Tamze, s. 119.
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Rysunek 5. Zrzut ekranu serwisu spotecznosciowego Twitter w 2006 r.
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Zrédto: hteps://www.webdesignmuseum.org/gallery/twitter-2006

W Polsce X w 2023 roku miat 4 mln uzytkownikéw'?. Najwigcej obserwu-
jacych maja: miliarder Elon Musk (140 mln obserwujacych) oraz byly prezy-
dent USA Barack Obama (132,6 mln obserwujacych) oraz miliarder)'. Ten
pierwszy kupit Twittera w pazdzierniku 2022 roku za 44 mld. dolaréw i rozpo-
czat wdrazanie znaczacych zmian, w tym rebranding platformy na X.

W 2008 roku uruchomiono chifiska hybryde Facebooka i Twittera — Sina
Weibo lub po prostu Weibo'**. To najpopularniejszy serwis spolecznosciowy
w Paristwie Srodka, z 573 milionami aktywnych uzytkownikéw miesigcznie!s.

Stworzony w 2010 roku w Stanach Zjednoczonych Instagram'®
graficzny serwis spolecznosciowy — umozliwia uzytkownikom udost¢pnianie
atrakcyjnych wizualnie tresci i nawiazywanie kontaktéw opartych na wspélnych

— foto-

152 Raport Digital Poland 2023: https://datareportal.com/reports/digital-2023-poland (dostep:
10.03.2024).

15 Por. https://www.statista.com/statistics/273172/twitter-accounts-with-the-most-followers-
worldwide/ (dostgp: 10.03.2024).

1% W tym samym roku Twitter i Facebook zostaly zakazane w Chinach. Wigcej o cenzurze
i Chidskim Cyfrowym Murze czytaj: https://freedomhouse.org/country/china/freedom-net/2021
(dostep: 10.03.2023).

15 Por. https://nakatomi.pl/social-media-w-chinach-wechat-i-wiele-wiecej/ (dostep: 10.03.2023).

1% 0d 2012 roku whascicielem serwisu jest Faccebook (obecnie Meta), ktéry kupit go za 1 mld
dolaréw.
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zainteresowaniach. W 2023 roku serwis miat 2 miliardy aktywnych uzytkow-
nikéw miesig¢cznie, zajmujac czwarte miejsce na $§wiecie w rankingu najpopu-
larniejszych platform’’. Uzytkownicy serwisu oraz aplikacji o tej samej nazwie
mogg edytowaé przesylane przez siebie zdjecia i filmy oraz organizowaé je za
pomocg informacji o lokalizacji i hasztagéw. W 2016 roku serwis wprowadzit
nowa funkcjonalnos¢ zwana ,,Instagram Stories™"*, z kt6rej korzysta ponad 500
milionéw ludzi na catym $wiecie'.

Pod koniec 2010 roku uruchomiono Pinterest'®’, serwis bazujacy na obra-
zach, ktérego nazwa, pochodzaca od stéw ,,pin” (przypiaé) i ,interest” (zainte-
resowania), odnosita si¢ do porzadkowania i udost¢pniania materiatéw graficz-
nych. Ze wzgledu na oferowane funkcjonalnosci nazywany jest tez wizualng
wyszukiwarks. Umozliwia dzielenie si¢ z innymi uzytkownikami zdjeciami,
GIF-ami oraz filmami. Wedlug raportu Statista z Pinteresta w 2023 roku ko-
11,2 czego prawie 80%

160

rzystalo ponad 518 milionéw oséb na calym $wiecie
uzytkownikdéw stanowily kobiety'®%.

W 2011 roku zadebiutowat Snapchat, cieszacy si¢ popularnoscig gtéwnie
dzigki efemerycznym tresciom. Tak zwane snapy, ktérymi mogg by¢ zdjecia lub
filmy nie sa zapisywane i znikaja z aplikacji po 24 godzinach. Grupa docelowa
Snapchata s3 przede wszystkim osoby mtode. W 2023 roku Snapchat miat oko-
to 375 milionéw aktywnych uzytkownikéw dziennie na calym $wiecie'®.

Rok 2016 to rok narodzin TikToka, chiskiej spotecznosciowej aplikacji wi-
deo, pozwalajacej uzytkownikom tworzy¢, edytowaé i udostgpniaé krétkie fil-
my, udostgpniajac jednoczesnie szeroki wybér opcji ulepszania i uatrakcyjniania
nagran poprzez réznego rodzaju filtry, naktadki, efekty specjalne oraz obszerng
baz¢ utworéw muzycznych i réznorodnych dzwigkéw'®. Na TikToku wystar-
czy zatozy¢ bezptatne konto, aby mie¢ dostep do nieograniczonej bazy filméw,

ktére serwis ustawicznie podsuwa. Algorytm oparty na sztucznej inteligencji

17 Por. Statystyki Instagrama: https://www.websiterating.com/pl/research/instagram-statistics/
(dostep: 10.03.2023).

%8 Dzieki tej funkeji uzytkownicy moga publikowa¢ zdjecia i filmy w oddzielnym kanale tresci
w serwisie. Tego typu posty s3 widoczne dla innych uzytkownikéw przez 24 godziny od czasu ich
pierwotnego opublikowania.

139 Por. Statystyki Instagrama: https://earthweb.com/instagram-stories-statistics/ (dostep:
10.03.2024).

160 W grudniu 2013 roku udostepniono polska wersje serwisu.
Por. https://www.statista.com/statistics/463353/pinterest-global-mau/ (dostep: 10.03.2024)
Por. Tamze.

165 Por. Statystyki Snapchata: https://www.statista.com/statistics/545967/snapchat-app-dau/
(dostep: 10.03.2023).

194 Por. Chiriski fenomen — TikTok: https://www.ideoforce.pl/akademia/chinski-fenomen-tik-
t0k,209.html (dostep: 4.02.2023).

161

162
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sugeruje uzytkownikom materialy na podstawie ich zainteresowan oraz tego,
co wezesniej ogladali i co przyciagneto ich uwage. Kazdy uzytkownik moze tez
publikowa¢ krétkie filmy. Wedtug raportu Get Hero z 2022 roku najwigksza
popularnoscia cieszyly si¢ tresci z kategorii przemiana (ang. transitions) (77%),
taniec (52%), komedia (46%) oraz $piew (34%)'®. TikTok jest szczegdlnie po-
pularny wéréd miodszych grup demograficznych'®. W 2023 miat okoto 1,9

miliarda uzytkownikéw na catym $wiecie'®’.

Rysunek 6. Zrzuty ekranu profilu i postéw @guess w aplikacji TikTok

Zrédto: hetps://www.pr-manager. pl/artykul/moda-na-tiktoka-i-moda-na-tiktoku

Ogromna popularno$¢ TikToka odzwierciedla jeden z najwazniejszych
trendéw technologicznych ostatniej dekady, mianowicie przejscie z kompute-
16w stacjonarnych i laptopéw na urzadzenia mobilne oraz zmiany w zacho-
waniach uzytkownikéw, w tym skrécenie czasu koncentracji'®, co sprawia,
ze serwisy z krétkimi filmami stajg si¢ gléwnymi graczami na rynku mediéw

spoteczno$ciowych.

1 Por. Raport Get Hero, https://gethero.pl/raport-tiktok-2022/, (dostep: 10.03.2023).

166 Wedtug badan firmy Oberlo najczestszymi uzytkownikami TikToka s3 nastolatkowie — az
41% wszystkich posiadaczy konta miesci si¢ w przedziale wiekowym miedzy 16 a 24 rokiem zycia.
Por. https://www.oberlo.com/videos/learn-tiktok-for-dropshipping (dostep:15.02.2023).

167" Por. Statystyki TikToka: https://www.statista.com/forecasts/ 1142687/ tiktok-users-worldwide
(dostep: 10.03.2024).

168 Wiecej o badaniach dotyczacych popularnosci TikToka oraz psychologii uzywania aplikadji
pisza: C. Montag, H. Yang i J. D. Elhai w artykule z 2021 r. pt: On the Psychology of TikTok Use:
A First Glimpse From Empirical Findings. Zob: https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/
PMCB8010681/ (dostep: 20.02.2023).
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1.8.2. Polskie serwisy spolecznosciowe

Pierwszym polskim serwisem spolecznosciowym byta Fotka.pl, zalozona
w 2001 roku, taczaca cechy portalu randkowego i spotecznosciowego. Umozli-
wiata uzytkownikom zamieszczanie, komentowanie oraz ocenianie zdj¢é, a jej
gléwnym celem byto nawiazywanie relacji towarzyskich. Fotka dziata do dzis,
a faczna liczba zarejestrowanych na niej kont wynosi okoto 5 mln'®.

Dzialajacy w latach 2002-2017 Epuls.pl'”®, skierowany gléwnie do uczniéw
gimnazjéw i szkét srednich, wyréznial si¢ animowana szatg graficzng i w szczy-
towym okresie mial ponad 3 miliony uzytkownikéw. Oferowal mozliwos¢
wysylania prywatnych wiadomosci, dodawanie siebie nawzajem do listy zna-
jomych, publikowanie zdj¢¢ oraz komentowanie zdje¢é¢ zamieszczonych przez
innych uzytkownikéw'”.

W kolejnych latach powstaly: grono.net (2004), wykop.pl (2005) oraz Gol-
den Line (2005). Grono.net nalezat do tzw. social networking i byt serwisem
w pewnym stopniu elitarnym, poniewaz w pierwszych latach funkcjonowania
zarejestrowac si¢ mogly tylko osoby rekomendowane przez innych uzytkowni-
kéw. Dyskusje na forach tematycznych utrzymywaty wysoki poziom meryto-
ryczny, a interlokutorzy unikali hejtu i obrazania. W 2008 r. w serwisie zare-
jestrowanych bylo ponad 1,7 mln oséb. Potem jednak Nasza Klasa i Facebook
odebraly mu spora rzesze uzytkownikéw'’2. Grono.net zakorczylo dziatalnos¢
w2012 r.

Idea wykop.pl byto wyszukiwanie ciekawych informacji i artykutéw (tzw.
znalezisk) w internecie oraz dzielenie si¢ nimi z innymi uzytkownikami. Pier-
wowzorem Wykopu byl amerykanski Digg (digg.com)'”?. Uzytkownicy moga
komentowa¢ udostepniane artykuly i wymieniaé si¢ opiniami. Na poczatku
2023 roku serwis od$wiezyl szat¢ graficzna, uruchomit nowa aplikacj¢ mobilna
i wprowadzit podziat tresci na kategorie'’.

169 Zrédto: heeps://fotka.com/onas, (dostep: 5.01.2023).
170 Pierwowzorem Epulsa byt najpopularniejszy szwedzki serwis spolecznosciowy LunarStorm.
Zob. https://en.wikipedia.org/wiki/LunarStorm (dostep: 10.02.2023).

' Por. Epuls.pl — historia wielkiego sukcesu i zatosnego upadku, 02.03.2018, hetps://www.do-
breprogramy.pl/@antar/epulspl-historia-wielkiego-sukcesu-i-zalosnego-upadku,blog,86245 (dostep:
15.01.2023).

172 Por. U. M. Grzeskowiak, Portale spotecznosciowe — wybrane aspekty, Zeszyty Naukowe Uni-
wersytetu Szczeciriskiego nr 656, ,Studia Informatica” nr 28, 2011, s 361.

173 Zalozony w 2004 roku serwis Digg pozwalal na gromadzenie i ocenianie znalezionych
w internecie tredci. Przy pomocy systemu punktacji najlepsze wpisy publikowane byly na stronie
gléwnej serwisu.

174 Por. https://wykop.pl/nowy-wykop (dostep: 10.02.2023).
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Goldenline.pl'” zostat stworzony na wzér amerykanskiego LinkedIn, oferu-

jac ustugi z zakresu rekrutacji i budowania marki pracodawcy (ang. employer
branding). Pomaga nawiazywa¢ kontakty biznesowe oraz monitorowaé rynek
pracy'’¢. Umozliwia indywidualnym uzytkownikom utworzenie profilu zawo-
dowego, a pracodawcom daje dostep do , Wyszukiwarki Kandydatéw”. Firmy
mogg z kolei zaktada¢ , Profile Pracodawcy”, zamieszczaé oferty pracy oraz pro-
wadzi¢ webinary z udziatem ekspertéw. Serwis informuje, ze w 2021 roku ko-
rzystato z niego okoto 3 mln. os6b'”".

Rysunek 7. Zrzut ekranu serwisu spolecznosciowego Goldenline.pl

Zadbajmy o
Twojq prace! T e

Zrédto: goldenline.pl

W 2005 roku powstat dziatajacy do dzi$ serwis randkowy Przeznaczeni.pl,
skierowany do mtodych katolikéw. Uzytkownicy powyzej 18. roku zycia moga
zaktada¢ profile, wpisujac informacje dotyczace wiary, $wiatopogladu, wygladu,
zainteresowan czy pracy oraz dodawac zdjecia i filmy. Serwis oferuje forum dys-
kusyjne oraz wyszukiwarke partneréw z mozliwoscig ustalenia kryteriéw, takich
jak pte¢, wiek, poglady na rodzicielstwo czy wyznawane wartoéci. Przeznaczeni.

pl informuje, ze skojarzyl ponad 17 tys. malzedstw!'”8.

17> Serwis zakoriczyt dziatalnos¢ 30 listopada 2024 roku.

176 Por. U. M. Grzeskowiak, Portale spotecznosciowe ..., dz. cyt., s. 363.

177 Por. hteps://www.goldenline.pl/blog/2022/02/09/goldenline-w-liczbach-2021/ (dostep:
10.02.2023).

178 Por. https://www.przeznaczeni.pl/
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Rysunek 8. Zrzut ekranu serwisu spotecznosciowego Przeznaczeni.pl
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Zrédto: hteps://www.przeznaczeni.pl/

Bez watpienia najpopularniejszym polskim serwisem spotecznosciowym
byla wzorowana na amerykanskim Classmates — Nasza Klasa (nasza-klasa.pl),
ulatwiajgca nawiazywanie kontaktéw z dawnymi znajomymi ze szkoly, studiéw,
harcerstwa oraz wojska. Zostala zalozona i uruchomiona w 2006 roku przez
studenta informatyki Macieja Popowicza i dziatata nieprzerwanie do 2021.

Rysunek 9. Zrzut ekranu serwisu spolecznosciowego Nasza Klasa w 2007 r.
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Zrédto:  https://www.komputerswiat.pl/artykuly/redakcyjne/nasza-klasa-kiedys-i-teraz-jak-
zmienialo-sie-i-co-dzis-znajdziemy-na-nkpl/cphbfnh



48 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

Pozwalata na wymiang wiadomos$ci migdzy znajomymi, dodawanie i ko-
mentowanie zdj¢é, wklejanie linkéw do YouTube oraz zaktadanie foréw dys-
kusyjnych i grup tematycznych'”. W 2010 roku konto w Naszej Klasie miato
blisko 14 milionéw uzytkownikéw'®. Wraz z pojawieniem si¢ Facebooka jej
popularno$¢ zaczeta sukcesywnie spadaé. Obecnie funkcjonuje jako platforma
gier online.

W latach 2007-2012 dziatat serwis Moja Generacja, w ktdrym uzytkownicy
prowadzili blogi i dyskutowali w grupach tematycznych. Na poczatku cieszyt si¢
duza popularnoscia, a blogi mieli tam politycy Lech Walgsa'®' i Joanna Senyszyn
oraz znani muzycy, m.in.: Doda, Katarzyna Cerekwicka i zespét Ezy. W 2007
roku w serwisie zarejestrowanych byto ponad 5 milionéw kont'®. W kolejnych
latach liczba uzytkownikéw drastycznie spadta, co w konsekwencji doprowadzi-
to do zamkniecia serwisu.

W 2007 roku powstat serwis Blip, czyli polska odpowiedZ na Twittera. Stuzyt
do prowadzenia mikrobloga i kontaktu ze znajomymi. Konta zaktadaty osoby
publiczne i politycy (Lech Walesa, Grzegorz Napieralski) oraz instytucje (np.
ZUS). Nie udato mu si¢ jednak przyciagna¢ milionowej publicznosci, a w naj-
lepszym okresie dziatalnosci miat ponad 300 tys. uzytkownikéw'®. Blip zakon-
czyt dziatalnos¢ w 2013 roku.

W kolejnych latach powstawaly i upadaly rézne mniejsze i wigksze serwi-
sy. Niektére kierowane byly do konkretnych grup odbiorcéw, np. zwigzanych
ze zdrowiem i stylem zycia (np. Portal Zdrowia, schudnijmy.pl), motoryzacja
(np. Auteo.pl) czy rynkiem pracy (np. Opiekunki24.pl)'#*. W 2021 roku uru-
chomiono Albicla.com, serwis zatozony przez wiascicieli ,,Gazety Polskiej” jako
prawicowy alternatywe dla Facebooka i X, majacy zapewnia¢ swobodng wy-

185

miang pogladéw bez cenzury. W 2022 roku w serwisie byto ok. 80 tys. kont'®.

179 Por. S. Pliszka, K. Pasik, Portale spotecznosciowe jako stymulatory komunikacji migdzyludzkiej,
w: Czynniki kreujgce rozwdj spoleczeristwa informacyjnego w Polsce, red. H. Babis, ,,Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecifiskiego” nr 519, Szczecin 2008, s. 434-435.

180 Por. Nowa nk.pl. Serwis walczy o uzytkownikéw, interaktywnie.com, heeps://interaktywnie.com/
biznes/artykuly/social-media/nowa-nk-pl-serwis-walczy-o-uzytkownikow-14368 (dostep: 15.02.2023).

181 Por. Lech Watesa bloguje w serwisie Moja Generacja, https://e-biznes.pl/lech-walesa-bloguje-
-w-serwisie-moja-generacja (dostep: 15.02.2023).

182 Por. MojaGeneracja.pl— uzythownicy do nas wracajg, https://www.internetstandard.pl/news/
MojaGeneracja-pl-uzytkownicy-do-nas-wracaja,321970.html (dostep: 15.02.2023).

185 Por. Prawie 1,2 mln internautéw korzysta z mikroblogéw, https://interaktywnie.com/
biznes/newsy/social-media/prawie-1-2-mln-internautow-korzysta-z-mikroblogow-5377 (dostep:
15.02.2023).

18 Por. U. M. Grzeskowiak, Portale spotecznosciowe ..., dz. cyt., s. 363-364.

'8 Por. Z Albicli rezygnujq redakcje, dziennikarze i politycy, a jej zasiegi sq minimalne, https://
www.press.pl/tresc/72824,z-albicli-rezygnuja-redakcje_-dziennikarze-i-politycy_-a-jej-zasiegi-sa-
minimalne, (dostep: 13.01.2023).



Rozdziat I. Rewolucja Web 2.0 — Zmiana paradygmatu 49

Zdaniem ekspertéw Albicla nie zdobyta oczekiwanej przez twércéw popularno-

§ci i skazana jest na marginalizacjg'™.

1.8.3. Serwisy spolecznosciowe — negatywne zjawiska

Ewolucja platform spotecznosciowych spowodowata przesunigcie z budowania
spolecznodci na marketing i branding, co sprawito, ze serwisy staly si¢ waznym
kanatlem komunikacji i narzgdziem reklamowym dla firm i przedsi¢biorstw.
Petne s3 reklam, sponsorowanych postéw i filméw influenceréw promujacych
187

produkty i ustugi
zowanie i przychody, takim jak wirusowe filmy, memy i clickbaitowe nagtéwki.

. Algorytmy nadajg priorytet tre§ciom, generujacym zaanga-

Jak zauwaza Tim Wu algorytmiczna o§ czasu przedklada zaangazowanie nad
interakcje spoteczna, co moze prowadzi¢ do rozprzestrzeniania si¢ fatszywych
wiadomosci i tresci powodujacych podzialy. Jego zdaniem serwisy takie jak,
Facebook, Instagram czy X zdegradowaly sfer¢ cyfrowa do autoportretéw (sel-
fies), zdjg¢ celebrytéw, sensacyjnych tytutéw — wszystkiego, co moze zachecad
do kliknie¢ poprzez zaspokajanie takich ludzkich potrzeb jak voyeryzm i cie-
kawo$¢'®. Wu pisze: ,Media spotecznosciowe to miecz obosieczny. Z jednej
strony umozliwity ludziom taczenie si¢ i komunikowanie si¢ ze sobg w sposéb,
ktéry kiedys$ byt niewyobrazalny. Z drugiej strony stworzyly réwniez nowe for-
my uzaleznienia i rozproszenia. Ludzie z trudem opieraja si¢ ciaglej fali powia-
domien i aktualizacji, ktére wymagaja ich uwagi”'®. Jego zdaniem Facebook
okazat si¢ niezwykle skuteczny w nakfanianiu ludzi do przekazywania danych
osobowych, w tym intymnych szczegétéw ich zycia'®, natomiast X stat si¢ po-
teznym narzedziem dezinformagji, trollingu i n¢kania'. Koncerny BigTech
Wu nazywa ,handlarzami uwagi” doskonale manipulujacymi emocjami odbior-
céw'?2. Podobng opini¢ wyraza Tristan Harris, byly etyk projektowania Google
i wspoétzatozyciel Center for Humane Technology'®?, dowodzac, ze serwisy spo-

18 Por. Z Albicli zniknely opiniotwércze media i politycy. Sakiewicz zadowolony z rozwoju, eksperci
nie wrézq przyszlosci, heeps:/ [www.wirtualnemedia.pl/artykul/albicla-jak-zalozyc-konto-liczba-uzyt-
kownikow (dostep: 13.01.2023).

187 Zob. M. Grzegory, Serwisy spolecznosciowe jako narzedzie marketingowe, ,Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecifskiego” nr 656, ,,Studia Informatica” nr 28, 2011, heep://wneiz.pl/nauka_wne-
iz/studia_inf/28-2011/si-28-35.pdf (dostep: 20.02.2023).

188 Por. T. Wu, The Attention Merchants: The Epic Scramble to Get Inside Our Heads, Nowy Jork
2017.

18 Tamze, s. 319.

%0 Por. Tamze, s. 293.

1 Por. Tamze, s. 302.

2 Por. Tamze, s. 325.

19 Por. https://issueone.org/projects/council-for-responsible-social-media/ (dostep: 8.02.2023).
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tecznosciowe sa wysoce uzalezniajace i oparte na modelu biznesowym ukierun-
kowanym na pozyskiwanie atencji i kontrolowanie zachowan uzytkownikéw!'*.
Nazywa je ,nieludzkimi” i przekonuje, ze konieczne sa zmiany technologiczne
oraz regulacje prawne prowadzace do ich przebudowy.

Z funkcjonowaniem serwiséw spolecznosciowych wiaze si¢ réwniez zjawisko
cyberbullyingu'”, czyli n¢kania, dreczenia i przesladowania, prowadzace czgsto
do powaznych probleméw psychicznych, zwlaszcza wiréd miodziezy. Wedtug
badania przeprowadzonego przez Cyberbullying Research Center (2022), $red-
nio okoto 29% uczniéw w USA dos$wiadczylo cyberngkania, a 16% samo anga-
zowato si¢ w takie zachowanie'*. Ta niepokojaca tendencja zostata powigzana
z szeregiem negatywnych skutkéw psychologicznych: depresja, objawami leko-
wymi, zanizeniem poczucia wlasnej warto$ci oraz samobdjstwami'”.

Z globalnego badania Kaspersky Lab wynika, ze uzytkownicy serwiséw spo-
tecznosciowych rzadziej wchodza w interakcje twarza w twarz, poniewaz po-
zostawanie w ciaglym kontakcie online ogranicza potrzebe realnych spotkan.
Okoto jedna trzecia badanych przyznata, ze rzadziej rozmawia z rodzicami
(31%), partnerami (23%), dzie¢mi (33%) i przyjaciétmi (35%) dzigki mozli-
wodci $ledzenia ich w serwisach spolecznosciowych'®. Serwisy wzmacniajg po-
nadto uczucia zazdrosci i zawisci — prawie 60% respondentéw uwaza, ze ich
znajomi majg lepsze zycie, a blisko potowa byta zdenerwowana po obejrzeniu
zdje¢ ze $wiat swoich przyjaciét'”.

Kolejnym zagrozeniem jest mozliwo$¢ uzaleznienia, definiowanego jako ro-
dzaj zaleznosci behawioralnej objawiajacej si¢ nadmiernym zaangazowaniem za-
ktécajacym codzienne aktywnosci i relacje interpersonalne oraz wspdtwystepu-
jace z utrata kontroli nad czasem spedzanym online. Skutkiem tego moga by¢
liczne negatywne konsekwencje, jak zmniejszona koncentracja, uposledzenie
umiejgtnosci spotecznych i izolacja oraz problemy ze zdrowiem fizycznym (np.
zmeczenie oczu, zaburzenia snu). Badania pokazuja, ze uzaleznienie od serwiséw

94 Zob. film dokumentalny Dylemat spoteczny w: https://www.netflix.com/title/81254224
(dostep: 15.01.2023).

19 Zjawisko, w ktérym komunikacja cyfrowa — najczeéciej posty, komentarze w mediach spo-
tecznodciowych, wiadomosci wysylane przez komunikatory internetowe, a takze e-maile i SMS-y
— do ponizania, nekania lub zastraszania innej osoby; Zob. https://www.gov.pl/web/baza-wiedzy/
cyberbullying--nekanie-w-sieci (dostep: 12.01.2023).

9 Por. Summary of Our Cyberbullying Research (2007-2021), https://cyberbullying.org/
summary-of-our-cyberbullying-research (dostep: 12.01.2023).

Y7 Por. S. Hinduja, ]J. Patchin, Connecting Adolescent Suicide to the Severity of Bullying and Cy-
berbullying, ,Journal of School Violence”, 18(3), 2019, s. 333-346.

19 Por. https://usa.kaspersky.com/about/press-releases/2017_kaspersky-lab-study-shows-how-
social-media-threatens-real-life-communication (dostep: 12.01.2023).

%9 Tamze.
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spotecznosciowych wiaze si¢ ze zwickszonym lgkiem, niska samooceng i depre-
sja”. Z uzaleznieniami zwigzane jest zjawisko zwane FOMO (ang. Fear of mis-
sing out), ttumaczone jako ,strach przed przegapieniem”. Uzytkownik ma potrze-
be bycia caly czas na biezaco i w stalej tacznosci z innymi, gdyz boi si¢, zZe ominie
go co$ wyjatkowego i istotnego®'. 24 pazdziernika 2023 roku 40 stanéw USA
pozwalo firm¢ Meta, whasciciela Facebooka i Instagrama za szkodzenie zdrowiu
psychicznemu dzieci w celu osiagnigcia zyskéw. W pozwie ztozonym przed sadem
federalnym w Kalifornii prokuratorzy podnosza, ze Meta bezprawnie wprowadzi-
ta opini¢ publiczng w btad w sprawie szkdd, jakie jej serwisy moga najmfodszym
uzytkownikom®”. Firmie zarzuca si¢ kreowanie algorytméw prowadzacych do
uzaleznienia maloletnich i ignorowanie skutkéw takich dziatan.

Problemem sa takze zagrozenia dla prywatnosci, poniewaz serwisy zbieraja
ogromne ilosci danych osobowych, wykorzystujac je m.in. do spersonalizowa-
nej i ukierunkowanej reklamy. W niektérych przypadkach dane sg sprzedawa-
ne firmom zewngtrznym bez wiedzy i zgody uzytkownika. W ostatnich latach
doszto do wielu glosnych naruszen, jak cho¢by afera Cambridge Analytica®®.

Serwisy krytykowane sg réwniez za ich role w rozpowszechnianiu fatszywych
informacji, plotek i teorii spiskowych, wzmacnianie istniejacych nieréwnosci
spofecznych oraz poglebianie podziatéw spotecznych i politycznych. Latwosé
udostegpniania i powielania informacji w sieciach spolecznosciowych doprowa-
dzila do szybkiego rozpowszechniania fake newséw, zwlaszcza w czasach kry-
zyséw, konfliktéw i wojen®. Algorytmy nadaja priorytet tre$ciom generuja-
cym zaangazowanie (polubienia, komentarze i udostgpnienia), niezaleznie od
ich wiarygodnosci. Falszywe informacje moga przyczynia¢ si¢ do polaryzacji

20 Por. A. Cudo, A. Misiuro, N. Kopis-Posiej i in, Funkcjonowanie poznawcze a natogowe ko-

rzystanie z portali spotecznosciowych — przeglgd badan, ,Psychiatria Polska” 20225 56(3): 471-491,
https://www.researchgate.net/profile/Natalia-Kopis-Posiej/publication/361976691_Cognitive_func-
tioning_and_social_networking_sites_addiction_-_a_review/links/634€92696e0d367d91a876ac/
Cognitive-functioning-and-social-networking-sites-addiction-a-review.pdf (dostep: 12.01.2023).

2! Badania nad zjawiskiem FOMO w Polsce przeprowadzit zespdt badaczy z Wydziatu Dzien-
nikarstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego i Panelu Badawczego Ariadna pod
kierunkiem dr hab. Anny Jupowicz-Ginalskiej, ktdry opracowat dwa kolejne raporty dotyczace
zjawiska FOMO (Fear of Missing Out) w Polsce. Zob. https://www.wdib.uw.edu.pl/attachments/
article/2535/FOM0%202019_Raport.pdf (dostgp: 12.01.2023).

22 Zob. https://www.washingtonpost.com/technology/2023/10/24/meta-lawsuit-facebook-
instagram-children-mental-health/ (dostep: 26.11.2023).

203\ 2018 r. Facebook zezwolit brytyjskiej firmie doradztwa politycznego Cambridge Analytica
na dostep do danych az 87 mln swoich uzytkownikéw. Zob. D. R. Carolla, Cambridge Analytica,
w: G. D. Rawnsley, Y. Ma, K. Pothong (red.), Research Handbook on Political Propaganda,
2021, s. 41-50.

24 Por. G. Pennycook, D. G. Rand, Who falls for fake news? The roles of bullshit receptivity,
overclaiming, familiarity, and analytic thinking, ,Journal of Personality”, 87(2), 2019, s. 185-200.
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i radykalizacji spoteczefistwa, wzmacnia¢ istniejace uprzedzenia i tworzy¢ me-
dialne bariki, a w sytuacjach skrajnych prowadzi¢ do szerzenia pogladéw eks-
tremistycznych i podzega¢ do przemocy, jak np. w przypadku ruchu QAnon*®.

Serwisy staly si¢ silnym narzedziem propagandy politycznej, umozliwiajac
szybkie rozpowszechnianie fake newséw i manipulowanie opinig publiczng. Ra-
port Senatu USA wskazal, ze Rosja ingerowata w wybory prezydenckie w 2016

206, rozpowszechniajac falszywe informacje w mediach spotecznosciowych,

roku
wykorzystujac do tego tzw. farmy trolli*””. Z dezinformacja, manipulacja i propa-
ganda rozpowszechniang na masowa skale mamy do czynienia od poczatku wojny
w Ukrainie. Niemieccy badacze, analizujac te dziatania, stwierdzili, ze sg mozliwe,
poniewaz platformy spolecznosciowe nie potrafia im skutecznie przeciwdziata¢®®®.

W wydanej w 2020 roku ksigzce Ronald J. Deibert obnaza niepokojacy
wplyw internetu i serwiséw spotecznosciowych na polityke, gospodarke i $ro-
dowisko. Dowodzi, ze internet, choé¢ poczatkowo postrzegany jako narzedzie
demokratyzacji i wyzwolenia, w rzeczywistosci przeksztalcit si¢ w miejsce, gdzie
wladza jest coraz bardziej skoncentrowana w rekach kilku duzych korpora-
qji i rzadéw. Wskazuje na wykorzystywanie platform mediéw spotecznoscio-
wych do szerzenia dezinformacji i propagandy. Opierajac si¢ na przelomowej
7209 podkresla
silne korzysci finansowe plynace ze $ledzenia uzytkownikéw w sieci oraz brak
odpowiednich systeméw zabezpieczen. Proponuje nowa umowe spoleczna,

pracy Shoshany Zuboff, autorki pojecia ,kapitalizm inwigilacji

25 Ruch spoteczny, ktdry narodzit sie w mediach spolecznosciowych i skupit si¢ wokét teorii
spiskowej, wedtug ktdrej $wiat rzadzony jest przez sekte satanistycznych pedofiléw. Zob. #Cyber-
Magazyn: Jak ruch QAnon przenosi si¢ z internetu na ulice amerykarskich (i nie tylko) miast, hteps://
cyberdefence24.pl/polityka-i-prawo/cyberweekend-jak-ruch-qanon-przenosi-sie-z-internetu-na-
ulice-amerykanskich-i-nie-tylko-miast (dostep: 20.01.2023).

206 Por. The Senate Intelligence Committee released its final report on Russian interference in
the 201 elections, https:/[www.intelligence.senate.gov/sites/default/files/documents/report_volume5.
pdf (dostep: 20.01.2023).

27 Farmy trolli zwane takze fabrykami trolli to firmy zatrudniajace osoby, ktérym zleca nagta-
$nianie w Internecie (zwlaszcza w mediach spofecznosciowych) okreslonego przekazu propagandowego
i sianie dezinformacji. Trolle wspierane sa przez boty. Najwieksza fabryka propagandy i dezinformacji
s3 Rosyjskie Brygady Sieciowe. Zob. S. Wasiuta, Rosyjska fabryka trolli z Petersburga, w: O. Wasiuta,
R. Klepka (red.) Wademecum bezpieczensstwa informacyjnego, tom 2, Krakéw 2016, s. 261-271.

28 Zob. D. Geissler, D. Bir, N. Prollochs, S. Feuerriegel, Russian propaganda on social media du-
ring the 2022 invasion of Ukraine, 2023, https://arxiv.org/pdf/2211.04154.pdf (dostep: 16.03.2023).

29 Por. A. Zuboff, Wiek kapitalizmu inwigilacji. Walka o przysztos¢ ludzkosci na nowej granicy
whadzy, Warszawa 2020. Zuboff twierdzi, ze firmy takie jak Google i Facebook zmienily internet
w gigantyczna maszyne do nadzoru, gromadzaca i analizujacg ogromne iloéci danych o zachowaniach
uzytkownikéw w Internecie. Argumentuje, ze celem kapitalizmu inwigilacyjnego nie jest po prostu
sprzedawanie produktéw lub ustug konsumentom, ale wykorzystywanie danych do wplywania na
ich zachowanie i kontrolowania ich w sposéb maksymalizujacy zysk.



Rozdziat I. Rewolucja Web 2.0 — Zmiana paradygmatu 53

przedkiadajaca prawa cztowieka, wartosci demokratyczne oraz interes publiczny
nad interesy rzadéw i korporacji*'’.

1.8.4. Przysztos$¢ serwiséw spolecznosciowych

Wedlug Przegalinskiej najpopularniejsze serwisy osiagnely juz apogeum mozli-
wosci, a obecnie obserwujemy stan ,wysycenia mediami spolecznosciowymi”*!!.
Badaczka twierdzi, ze istnieje ogromna potrzeba transformacji, ktéra moze dopro-
wadzi¢ do zamknigcia serwiséw, jakie znamy obecnie i spotkania si¢ ,w zupelnie
innym $wiecie™*'?. Ludzie staja si¢ coraz bardziej swiadomi wad duzych, scentra-
lizowanych platform (naruszenia danych, stronniczo$¢ algorytmiczna i komory
echa’®)
cujacych wiecej wolnosci, brak cenzury i zwigkszenie bezpieczeristwa®'“. Obecnie
dziala juz kilkadziesigt takich serwiséw, ale ze wzgledu na dynamike¢ zmian nie
sposdb w tej chwili przewidzied, jak beda rozwijac si¢ w nadchodzacych latach i czy
maja szansg sta¢ si¢ konkurencja dla gigantéw takich jak Faceebok czy TikTok*".

Przyszto$¢ serwiséw ksztaltowana bedzie przez zlozona zalezno$¢ mie-
dzy innowacjami technologicznymi, trendami spotecznymi i polityka re-
gulacyjna. Eksperci przewiduja szersze wykorzystanie sztucznej inteligencji
i technologii immersyjnych oraz nacisk na kwestie zwigzane z prywatnoscia
i bezpieczeristwem.

Koniec 2022 roku przynidst przetom w rozwoju sztucznej inteligencji (Al)
dzigki pojawieniu si¢ ChatGPT?', uznawanego przez wielu ekspertéw za je-

i szukaja alternatyw w zdecentralizowanych, niszowych serwisach, obie-

210 Por. R. J. Deibert, Reset: Reclaiming the Internet for Civil Society, House of Anansi Press
Inc. 2020.

2V Por. Aleksandra Przegaliriska o metawersum i przyszlosci mediow spolecznosciowych, hteps:/Iwww.
youtube.com/watch?v=6ffmkdB1KM&¢t=1239s&ab_channel=Sznurowad%C5%82amy%C5%9Bli
(dostep: 12.02.2023).

212 Tamze.

213 Komory echa (ang. echo chambers), opisuja sytuacje, w ktérej ludzie widza tylko informacje
potwierdzajace ich aktualne przekonania i opinie. Komory echa w mediach spofecznosciowych dzialajg
poprzez ,ukrywanie” tresci, ktdre s3 nieistotne w oparciu o algorytm. Uzytkownicy danej komory
wyznaja te same poglady i utwierdzaja siebie nawzajem w stusznosci wymienianych komunikatéw.
Zob. hteps://en.wikipedia.org/wiki/Echo_chamber_(media) (dostep: 10.02.2023).

214 Ethan Zuckerman, profesor Uniwersytetu Massachusetts, opowiada si¢ za mniejszymi,
zdecentralizowanymi sieciami, ktére maja na uwadze interesy uzytkownikéw; Zob. hetps://www.
sciencespo.fr/en/news/ethan-zuckerman-at-sciences-po (dostep: 21.04.2023).

25 Zob. https://homodigital.pl/facebook-ma-problemy-twitter-tez-czy-czeka-nas-decentralizacja-
sieci-spolecznosciowych/ (dostep: 5.01.2023).

216 Uruchomiony w listopadzie 2022 roku przez firme OpenAl ChatGPT jest ogélng nazwa
dla duzych modeli jezyka uczenia maszynowego (ML). Model ten zostal opracowany na podstawie
ogromnych zbioréw danych, tak aby mégt prowadzi¢ rozmowe i angazowaé sie w rézne tematy.
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den z najwazniejszych technologicznych wynalazkéw od czaséw powstania
internetu. ChatGPT przyczynit si¢ do ewolucji tzw. generatywnej sztucznej
inteligencji”*", umozliwiajacej tworzenie tresci w sposéb przypominajacy
ludzka komunikacj¢. Narzedzia oparte na Al sg coraz cz¢éciej wykorzystywane
w serwisach spotecznosciowych do automatyzacji réznych aspektéw interakeji
oraz zarzadzania trescig. Chatboty Al odpowiadaja na pytania uzytkownikéw,
pomagaja rozwiazywal problemy techniczne, a algorytmy wspomagaja mode-
racj¢, wykrywaja spam i tresci naruszajace zasady spotecznoséci. W przysztosci
narzedzia Al beda stana si¢ jeszcze bardziej zaawansowane, umozliwiajac pre-
cyzyjne dopasowywanie tresci do indywidualnych preferencji uzytkownikéw
na podstawie ich zachowan, interakcji oraz kontekstu. Bedg analizowaé dane
w czasie rzeczywistym, przewidywaé potrzeby i automatycznie dostarczaé
rekomendacje.

Rosna¢ bedzie popularnos¢ tresci wizualnych i krétkich filméw wertykal-
nych, o czym $wiadczy sukces TikToka. Ten dynamiczny wzrost spowodowany
jest gléwnie przez sposéb konsumpdji tresci szczegdlnie widoczny wsréd mtod-
szych uzytkownikéw, ktdrzy telewizor i komputer stacjonarny zastapili urza-
dzeniami mobilnymi. Zainteresowanie tego typu tre$ciami mozna przypisaé
tatwosci ich konsumpcji, walorom rozrywkowym oraz mozliwosci szybkiego
udostepniania i polecania ich innym uzytkownikom. Wedtug prognoz Google-
’a, do 2025 roku tresci wideo beda stanowily az 80% catkowitej aktywnosci
uzytkownikéw w sieci. Kazdego miesiaca 56% internautéw oglada filmy na
TikToku, YouTubie, Facebooku, X, Snapchacie lub Instagramie?'®.

Coraz cz¢sciej pojawia¢ si¢ bedg materialy wizualne tworzone przez narze-
dzia Al (np. MidJourney®"® i DALL-E*). Z jednej strony uatrakcyjniaja prze-

ChatGPT jest w stanie wygenerowaé odpowiedzi na pytania lub rozmawia¢ z ludZmi w naturalny
sposob wykorzystujac system NLP (Natural Language Process). Por. J. L. McClelland et al, Extending
Machine Language Models toward Human-Level Language Understanding, Technical Report, 2019;
https://arxiv.org/pdf/1912.05877.pdf (dostep: 11.02.2023) 216 Zob, ]. Kocon i in, ChatGPT; Jack of
all trades, master of none, Wroctaw 2023, https://arxiv.org/pdf/2302.10724.pdf (dostep: 21.03.2023).

27 P. Korzyniski, G. aMazurek i in, Generative artificial intelligence as a new context for man-
agement theories: analysis of ChatGPT, https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/
CEMJ-02-2023-0091/full/heml (dostep: 23.04.2023).

218 Por. Cisco Annual Internet Report (2018-2023), https://www.cisco.com/c/en/us/solutions/
collateral/executive-perspectives/annual-internet-report/white-paper-c11-741490.heml (dostep:
10.03.2023).

29 MidJourney jest opartym o sztuczng inteligencje generatorem obrazéw. Grafiki, tworzone
na podstawie wpisanych przez uzytkownikéw komend tekstowych (ang. prompts), moga by¢
abstrakcyjne, oraz fotorealistyczne.

20 DALL-E-narzedzie pozwalajace generowanie obrazu z wykorzystaniem proceséw sztucznej
inteligencji. Zob. https://venturebeat.com/business/openai-debuts-dall-e-for-generating-images-
from-text/ (dostep: 21.04.2023).
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kaz, z drugiej budza uzasadnione obawy o trudno$¢ w odréznieniu autentycz-
nych materiatéw od zmanipulowanych?*'.

Wzroénie udzial interaktywnych form, w tym ankiet, quizéw i konkurséw
wspierajacych budowanie zaangazowania i silniejszych relacji z odbiorcami oraz
tresci efemerycznych?*.

W nadchodzacych latach przewiduje si¢ takze wigksze wykorzystanie za-
awansowanych technologii immersyjnych, takich jak wirtualna rzeczywisto$¢
wirtualna i rzeczywisto$¢ rozszerzona, obiecujacych uzytkownikom wyjatkowe
wrazenia i multizmystowe doznania**
w postaci okularéw, zestawéw stuchawkowych czy urzadzen dotykowych beda
potrzebowaly kilku, a by¢ moze nawet kilkunastu lat zanim bedg powszech-
nie dostgpne, ale standardy internetowe juz teraz umozliwiajg wzbogacone do-
$wiadczenia przy uzyciu smartfonow?*.

Nadal rozwijana bedzie koncepcja metawersum?®?, czyli idea stworzenia al-
ternatywnej, wirtualnej rzeczywistosci. Metawersum opisywane jest jako cyfro-
wy $wiat, w ktérym ludzie moga tworzy¢ wlasne awatary, angazowacé si¢ w in-

. Inteligentne urzadzenia zewngtrzne,

terakcje spoteczne, gra¢ w gry, a nawet pracowaé i przeprowadzaé transakcje
biznesowe*. Dostep do tego wirtualnego wszech§wiata mozna bedzie uzyska¢
za po$rednictwem réznych urzadzenn — komputerdéw, smartfonéw i zestawdw

21 N. Newman, Journalism, Media, and Technology Trends and Predictions 2023, Oxford 2023,
s. 37, https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/journalism-media-and-technology-trends-and-
predictions-2023 oraz https://reutersinstitute. politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-01/Journal-
ism_media_and_technology_trends_and_predictions_2023.pdf (dostep: 25.04.2023).

222 Pionierem tego typu tresci byt Snapchat, a obecnie popularyzuja je Instagram (Stories) i Fa-
cebook (Relacje). Tresci efemeryczne sa popularne, poniewaz stwarzajg poczucie pilnosci i eksklu-
zywnosci oraz zachecaja uzytkownikéw do szybkiego angazowania sie. Zob. Ephemeral Social Media
Content — Remember after Seeing instead of Burn after Reading, 2021, http://proceedings.emac-online.
org/pdfs/A2021-94779.pdf (dostep: 24.04.2023).

23 Por. Raport Immersive Education Initiative, 2015, https://immersiveeducation.org/process/
Immersive_Education_Initiative_Process_Document.pdf (dostep: 17.01.2023).

24 Zob. Future Today Institute, Zech Trends Report 2023, https://futuretodayinstitute.com/wp-
content/uploads/2023/03/2023_TR_Executive_Summary.pdf (dostep: 26.04.2023) oraz The Trust
Gap: How and Why News on Digital Platforms Is Viewed More Sceptically Versus News in General, hteps://
reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/202209/MontAlverne_et_al_The_Trust_Gap.
pdf (dostep: 12.02.2023).

25 Koncepcja kojarzona z literatura futurystyczna, fantastyka naukows i branza gier. Po raz
pierwszy przedstawiona w powiedci science fiction Neala Stephensona z 1992 roku ,,Snow Crash”.
Pod koniec 2021 r. twérca Facebooka Mark Zuckerberg zmienit nazwe spétki na Meta i oglosit
inwestowanie w stworzenie nowego wirtualnego $wiata; Zob, The Metaverse and How Well Build I
Together — Connect 2021, https://www.youtube.com/watch?v=Uvufun6xer8&ab_channel=Meta
(dostep: 20.02.2023).

226 Zob. M. Ball, Metawersum. Jak internet przysztosci zrewolucjonizuje swiat i biznes, Warszawa
2022.
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VR*?. Oczekuje sig, ze pojawig si¢ nowe, wyspecjalizowane i kompatybilne ze
soba platformy, specjalnie zaprojektowane do interakeji w metawersum. Umoz-
liwig uzytkownikom plynne przechodzenie migdzy $wiatem fizycznym a $wia-
tem wirtualnym?®*®. Jednak trudno obecnie okresli¢, jak doktadnie bedzie wy-
gladat ten wirtualny wszechswiat i czy stanie si¢ sila transformacyjng rozwoju
internetu i komunikacji*?.

1.9. Serwis YouTube jako przejaw konwergencji mediéw

Konwergencja mediéw i kultura partycypacyjna, dwa powiazane ze sobg zja-
wiska, oméwione w poprzednich rozdzialach, odzwierciedlenie znajduja w ser-
wisie YouTube, nazwanym przez Roberta Gehla ,,cyfrowym gabinetem osobli-
wosci i zbiorem artefaktéw czekajacych na obejrzenie”®. Kim pisze: ,,Histo-
ria mediéw jest historia konwergencji mediéw, a YouTube, jedna z innowacji
technologicznych XXI wieku, moze by¢ analizowana w ujeciu konwergencji
mediéw, pod wzgledem nie tylko tresci, ale i formatu™".

Serwis taczy tradycyjne media z nowoczesng platforma cyfrowa, dajac uzyt-
kownikom dostep do materiatéw tworzonych przez profesjonalistéw oraz ama-
toréw. Dziata jak swoisty tygiel dla réznych konwencjonalnych $rodkéw prze-
kazu, w tym telewizji (m.in.: filmy fabularne i dokumentalne, reportaze, seriale
telewizyjne, audycje informacyjne i publicystyczne), filmu (zwiastuny, recenzje),
muzyki (oficjalne teledyski, zapisy przedstawieni operowych i utworéw muzyki
klasycznej, wystepy na zywo), a nawet mediéw drukowanych (recenzje ksiazek,
omoéwienia artykutéw informacyjnych).

Ponad 50% materialéw zamieszczanych na YouTubie to user-generated
content (UGC), czyli tresci tworzone przez samych uzytkownikéw. Charak-
teryzujg si¢ duza réznorodnoscia styléw i formatéw, odzwierciedlajac rozmaite

277 Raport firmy konsultingowej McKinsey & Company opisuje metawersum jako nowy ro-
dzaj cyfrowego $wiata, ktéry jest weiagajaca, spoleczng i trwaly przestrzenia, faczaca rzeczywistosé
fizyczna i wirtualna. Z wlasng ekonomia, normami spotecznymi i zarzadzaniem. Zob. https://www.
mckinsey.com/capabilities/mckinsey-digital/our-insights/innovative-and-practical-applications-of-
the-metaverse (dostep: 10.02.2023).

28 Por. M. Ball, Framework for the Metaverse, 2022, https://www.matthewball.vc/all/forward-
tothemetaverseprimer (dostep: 10.02.2023).

2 Zob. C. B. Fernandez, P. Hui, Life, the Metaverse and Everything: An Overview of Privacy,
Ethics, and Governance in Metaverse, https:/[arxiv.org/pdf/2204.01480.pdf (dostep: 10.02.2023).

20 R. Gehl, YouTube As Archive: Who Will Curate this Digital Wunderkammer, ,International
Journal of Cultural Studies” 2009, nr 12 (1), s. 43-60.

B! Por. J. Kim, User-generated content (UGC) revolution? Critique of the promise of YouTube,
University of Iowa 2010, s. 17.
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zainteresowania spolecznosci. Serwis dat poczatek wielu nowym, czesto hy-
brydycznym gatunkom i podgatunkom, takim jak vlogi, filmy z reakcja (ang.
reaction video)®?, let’s play video™, Q&A>*, czelendie (ang. challenge)®®,
tutoriale®’, unboxing®”’, commentary video®®, pranki*’, haule** i inne**!, za-
wierajacych w sobie elementy tradycyjnych form medialnych, ale jednoczesnie
wykorzystuja interaktywny i spoteczny charakter mediéw cyfrowych**. Prze-

2 Zob. https://en.wikipedia.org/wiki/Reaction_video (dostep: 15.02.2023).

3 Filmy let’s play to zapisy rozgrywek w gry komputerowe. Czesto obok ekranu komputeraz rozgrywka
pokazana jest twarz gracza — youtubera, komentujacego gre. Przekazuje wskazéwki dotyczace przechodzenia
kolejnych etapéw gry (misji), opowiada o swoim zyciu, odpowiada na pytania badz komentuje aktualne
wydarzenia. Filmy lets play traktowane s3 jako odmiana vlogéw. Ich twércow nazywa sie letsplayerami
lub ,zagrajmerami”. Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Let%E2%80%99s_Play (dostep: 15.02.2023).

54 Ang. Questions & Answers (Pytania i odpowiedzi) — Twércy odpowiadaja na pytania zadawane
przez widzéw, co pozwala na wigksza interakeje z publicznoscia.

25 W wideo typu czelendz youtuberzy oraz ich widzowie mierzg si¢ z réznymi wyzwaniami
i zadaniami, czgsto z elementem rywalizagji.

26 Tutorial to rodzaj wideoinstrukeji, ktéra krok po kroku pokazuje, jak co$ zrobi¢. Istnieja
tutoriale z najrézniejszych dziedzin: od technologii przez ¢wiczenia sportowe i dekoracje tortéw, po
instrukcje naprawy odkurzacza.

%7 Unboxing (odpakowywanie lub wyjmowanie z pudetka) to rodzaj filmu, w ktérym autor
rozpakowuje nowy produke: sprzet elektroniczny, ubrania, kosmetyki i in..

28 Commentary video (inne spotykane nazwy: kanat commentary, viog commentary, commentary
YouTisbe) — forma vloga, w ktérym twérca komentuje inne filmy, vlogeréw, influenceréw, celebrytéw oraz
biezacy sytuacje spolteczna, polityczna czy kulturalng. Komentarze zwykle ujete sg w ironiczng, zabawna
forme. Niektorzy badacze traktuja commentary video jako odrebny gatunek lub format internetowy.
Por. A. Kampka, Konstruowanie podziatéw pokoleniowych w paraspotecznej relacji viogera i jego odbiorcéw,
»Przeglad Socjologiczny”, 2023 72(4): 135-158, s. 139 oraz M. Antczak, M. Wachowicz, Kanaly typu
commentary (dramowe) w polskim serwisie You Tube: Rozwazania terminologiczne wokdt nowego przedmiotu
badan, ,Annales Universitas Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinen-
tiam”, Tom 20: 661-682, 2022, https://doi.org/10.24917/20811861.20.41 (dostep: 16.04.2024).

29 Pranki (z ang. wybryk, figiel, psikus) to najczesciej inscenizowane zdarzenia, polegajace na
robieniu przypadkowym osobom zartéw czy psikuséw i nagrywaniu ich przy tym ukryta kamera.
Ich reakgje sa istotng czescig nagrania. Twércéw prankéw nazywa si¢ pranksterami. Najstynniejszy
polski prankster to SA Wardega.

0 Haul (z ang. potéw) — trend w serwisie YouTube polegajacy na pokazywaniu dokonanych
przez youtubera czy youtuberke zakupionych w sklepie badz internecie produktéw. Haule zakupowe
dotycza gléwnie branzy kosmetycznej i odziezowej, jednak sa tez filmy dotyczace zywnosci, elektroniki
czy wyposazenia wnetrz. Podczas takich zakupéw mozna ,dorwaé niesamowite tupy”, czyli haule.

1 Zob. J. Piotrowska, Jak klasyfikowac nowe gatunki audiowizualne na YouTube, https:/www.
academia.edu/43888691/Jak_nazywa%C4%87_i_klasyfikowa%C4%87_nowe_gatunki_audiowi-
zualne_na_YouTube (dostep: 26.04.2023).

2 Por. H. Postigo, The socio-technical architecture of digital labor: Converting play into YouTube
money, ,New Media & Society” 2016, 18(2), s. 332-349, https://www.researchgate.net/publica-
tion/265592517_The_sociotechnical_architecture_of_digital_labor_Converting_play_into_You-
Tube_money (dostep: 11.03.2023).
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budowat funkcjonowanie mediéw, dajac uzytkownikom mozliwos¢ dotarcia do
licznego grona odbiorcéw, zyskania wsréd nich rozpoznawalnosci i w efekcie
popularnosci. Przyczynit si¢ do wykreowania nowych profesji — vlogera, youtu-
bera i influencera, czyli 0s6b utrzymujacych si¢ z tworzenia tresci wideo i budo-
wania wlasnych sieciowych spotecznosci (community).

Sukces serwisu mozna przypisa¢ przyjaznemu dla uzytkownika interfejsowi
i mozliwosci jaka stworzono dla zwyktych uzytkownikéw, pozwalajac im na two-
rzenie oraz publikowanie filméw, muzyki, animacji, gier i innych tre$ci**. Marta
Majorek pisze: ,Bez watpienia serwis YouTube jest narzedziem, ktdre zrewolu-
cjonizowato hermetyczng do tej pory przestrzen audiowizualng. Kanat ten stat
si¢ atrakcyjnym miejscem dla twérczosci, a co wigcej, dociera réwniez do 0séb
spoza pokolenia najmtodszych uzytkownikéw, w pewnym sensie bedac potacze-
niem starych mediéw z nowymi. Zamieszczane tam obrazy traktowaé mozna jako
forme krétkiego przekazu telewizyjnego czy filmowego udostgpnianego w sieci.
(...) W ciagu kilkunastu lat przeszliimy od wertykalnej strukeury przekazu do
horyzontalnie uksztaltowanej przestrzeni, w ramach ktérej rozwija si¢ $wiat od-
dolnej, niczym nieograniczonej tworczosci. W t¢ przestrzeri YouTube wpasowat
si¢ doskonale, otwierajac i demokratyzujac obszar do tej pory zamknigty, umoz-
liwiajac tym samym narodziny i rozwdj audiowizualnej kultury kreatywnosci”.

Dostgpnos¢ YouTube przetamata granice réznych, oddzielonych swiatéw in-
formacyjnych. To, co wezesniej bylo zarezerwowane dla waskich lub elitarnych
grup odbiorcéw, stato si¢ otwarte dla uzytkownikéw na catym $wiecie, umoz-
liwiajac swobodng wymiang wiedzy, kultury i rozrywki, niezaleznie od barier
geograficznych czy spofecznych.

1.9.1. Geneza i rozwoj serwisu

W 2005 roku grupa bytych pracownikéw firmy PayPal wpadta na pomyst plat-
formy, majacej ulatwia¢ znajdowanie, udostepnianie i publikowanie plikéw vi-
deo. W tym poczatkowym okresie serwis nosit podtytut , Twoja cyfrowa skarb-
nica wideo” (ang. Your Digital Video Repository). Pierwszy zamieszczony film
pt. ,Me at the zoo”, autorstwa jednego ze wspélzalozycieli, Jaweda Karima,
byl prostym, 18-sekundowym klipem demonstrujacym podstawowa funkcje
serwisu — umozliwienie uzytkownikom fatwego przesylania i udost¢pniania
filméw*®. YouTube szybko zyskal popularnog¢, a liczba ciekawych treici stale

3 Por. ]. Burgess, ]. Green YouTube. Wideo online ... dz. cyt., s. 20-23.

24 M. Majorek, Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Krakéw 2015,
s. 199.

5 Zob. https:/ [www.youtube.com/watch?v=ztlerhC2bYY&ab_channel=OnStageStudio (dostep:
11.03.2023) i https://en.wikipedia.org/wiki/Me_at_the_zoo (dostep: 11.03.2023).
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rosta. Reklama Nike z udzialem pitkarza Ronaldinho, opublikowana w listopa-
dzie 2005 roku, byta pierwszym filmem, kt6ry przekroczyt milion wyswietlen.

Przelomowym momentem w rozwoju serwisu byt jego zakup przez Google
w 2006 roku za kwote 1,65 miliarda dolaréw?*. Gtéwne przestanie platformy
uleglo transformacji, zmieniajac si¢ z ,,cyfrowej skarbnicy” na , Transmituj sa-
mego siebie” (ang. Broadcast Yourself) — magazyn tresci przeksztalcit si¢ tym
samym w przestrzen stuzaca autoekspresji i amatorskiej, oddolnej twérczosci

247, Wkrétce rozpoczela sig tez $wiatowa ekspansja serwisu. W potowie

wideo
2007 roku uruchomiono krajowe wersje we Francji, Hiszpanii, Holandii, Ir-
landii, Japonii, Wielkiej Brytanii, Wtoszech oraz Polsce?*®. W tym samym roku
ruszyl program partnerski, dajacy twércom mozliwo$¢ zarabiania na filmach
za posrednictwem ustugi AdSense, co stanowito decydujacy krok w komer-
cjalizacji YouTube, przeksztalcajac zwyklych uzytkownikéw w zawodowych
youtuberéw?®.

Z czasem serwis wprowadzal nowe funkcjonalnosci, wzbogacajac doswiad-
czenia uzytkownikéw i dostarczajac twércom innowacyjnych narzedzi do edycji
tresci. Poszerzy! tez ofert¢ contentowa, uruchamiajac YouTube Movies & Shows
dla licencjonowanych filméw i programéw telewizyjnych, YouTube Music dla
teledyskéw oraz YouTube Kids, z tresciami przyjaznymi dzieciom*°. Od 2009
udostepnia réwniez filmy tréjwymiarowe, a od stycznia 2015 roku filmy 360
stopni. W ramach platnej subskrypcji YouTube Premium (pierwotnie YouTu-
be Red) uzytkownicy otrzymuja dostep do tresci bez reklam, ekskluzywnych
i oryginalnych produkgji stworzonych specjalnie dla platformy®'. Subskrypcja
pozwala na pobieranie filméw do ogladania offline oraz odtwarzanie w tle na
urzadzeniach mobilnych. W 2016 roku udost¢pniono zaktadke ,,Spotecznos¢”,

26 Zob. M. Helft, Google to Acquire YouTube for $1.65 Billion, The New York Times 2006,
hteps://www.nytimes.com/2006/10/09/business/09cnd-deal.html (dostep: 10.05.2023).

47 Stowo ,You” w YouTube oznacza nowy typ wspétewoércy tresci medialnych, aktywnego i za-
angazowanego uzytkownika oraz producenta contentu, w miejsce pasywnego odbiorcy. Produkcje
taka, szczeg6lnie w poczatkowej fazie rozwoju serwisu, nazywano ,nadawaniem domowym” (ang.
homecasting). Zob. J. Burgess, ]. Green, YouTube. Wideo online ... dz. cyt., s. 27.

8 Por. M. Majorek, Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Krakéw
2015, s. 21.

9 Zob. S. Cunningham, D. Craig, J. Silver, YouTube, Multichannel Networks and the Acceler-
ated Evolution of the New Screen Ecology, ,Convergence” 2016, 22(4), s. 376-391. s. 378, https://
www.academia.edu/24261133/YouTube_multichannel _networks_and_the_accelerated_evolu-
tion_of_the_new_screen_ecology (dostep: 23.03.2023).

50 Zob. YouTube Official Blog, https://youtube.googleblog.com/2011/ (dostep: 20.02.2023).

51 Zob. T. Spangler, YouTube Launches Ad-Free Subscription Service, Variety 2015, https://va-
riety.com/2015/digital/news/youtube-red-launches-ad-free-svod-netflix-1201623219/ (dostep:
20.02.2023) oraz R. Kyncl, M. Peyvan, Streampunks: YouTube and the Rebels Remaking Media,
Harper Business 2016, s. 152.
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umozliwiajac twércom interakcjg z publicznoscia za pomoca tekstu, giféw, an-
kiet i obrazéw, wzmacniajac tym samym spolecznosciowy aspekt serwisu.

Przez lata serwis stawiat czota licznym wyzwaniom i kontrowersjom, w szcze-
gblnosci zwigzanym z moderowaniem tresci i naruszaniem praw autorskich. Byt
krytykowany za dopuszczanie szkodliwych, ekstremistycznych materiatléw oraz
mowg nienawisci oraz za niewystarczajaca ochrone wilasnosci intelektualnej.
W odpowiedzi na te problemy wprowadzono surowsze zasady publikacji oraz
technologie do wykrywania i usuwania nieodpowiednich materiatléw. Zmiany
te wywolaly jednak kontrowersje, a niektérzy tworcy uznali zasady za zbyt re-
strykcyjne i ograniczajace wolno$¢ stowa.

Wspétczesny YouTube mozna podzieli¢ na trzy generalne kategorie: rozryw-
ke, informacjg i edukacje. Chociaz uzytkownicy nadal odczuwaja potrzebg tresci
rozrywkowych, statystyki pokazuja rosnace zapotrzebowanie na content edu-
kacyjny. Wedlug Oxford Economics az 92% uzytkownikéw odwiedza YouTu-
be w poszukiwaniu informacji i wiedzy i tyle samo 0séb korzysta z YouTube
w zwiazku z réznymi codziennymi problemami. Widzowie cenig tez krétkie
komentarze podsumowujace aktualne wydarzenia, informacje i opinie podane
w sposéb krytyczny i syntetyczny.

YouTube stat si¢ waznym graczem w branzy medialnej i rozrywkowej, kon-
kurujac z tradycyjnymi sieciami telewizyjnymi i platformami streamingowymi.
Jest druga najczeéciej odwiedzang witryna na $wiecie, zaraz po Facebooku, z po-
nad 2,7 miliarda aktywnych uzytkownikéw miesiecznie i 122 milionami akeyw-
nych uzytkownikéw dziennie. W serwisie istnieje ponad 37 milionéw kanaléw,
a co minutg przesylanych jest 300 godzin filméw. Ponad 10 000 filméw uzy-
skalo ponad miliard wyswietleri. Algorytm YouTube odpowiada za ponad 70%
tego, co ludzie ogladaja. Przeci¢tny uzytkownik spedza w serwisie okoto 42
minut dziennie. YouTube uruchomit lokalne wersje platformy w ponad 88 kra-
jach, a coroczne przychody Google z YouTube wynosza 4 miliardy dolaréw?>2.

Zdaniem ekspertéw serwis bedzie nadal ewoluowaé i zmienia¢ si¢ w miare
pojawiania si¢ nowych technologii i trendéw. Jednym z potencjalnych kierun-
kéw rozwoju jest coraz wigksze wykorzystanie sztucznej inteligencji i uczenia
maszynowego w celu poprawy rekomendacji i moderacji tresci. YouTube bedzie
rozszerzal tez swojg ofert¢ o nowe formaty, takie jak interaktywne filmy i tresci

rzeczywistosci wirtualnej*>.

52 Zob. Statystyki YouTube 2024, https://increditools.com/youtube-statistics/ (dostep:
25.03.2024).

53 Zob. W. Uricchio, The Future of a Medium Once Known as Television, w: The YouTube Reader,
Stockholm: National Library of Sweden 2019, s. 30, http://www.youtubereader.com/images/you-
tubereader.pdf (dostep: 18.05.2023).
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1.9.2. Spotecznosciowy charakter YouTube

W przeciwienstwie do tradycyjnych mediéw, YouTube umozliwia uzytkowni-
kom interakcj¢ z twércami i ich filmami przy pomocy takich funkcjonalnosci,
jak komentarze, polubienia, udost¢pnianie i czaty na zywo w trakcie trans-
misji®**. Aktywne uczestnictwo sprzyja dialogowi i debacie, tworzac ztozona
sie¢ relacji spotecznych. Serwis wspiera budowanie internetowych spotecz-
nosci wokét okreslonych tematéw, zainteresowan lub konkretnych twércow
i kanaléw. Spotecznosci te wykraczaja czgsto poza YouTube, a fani*® wchodza
w interakcje na innych platformach mediéw spotecznosciowych, stronach
internetowych czy podczas osobistych spotkai®®. Zdaniem Jenkinsa, kultu-
ra konwergencji, oparta na zacieraniu granic mi¢dzy konsumentami a twor-
cami tresci, znajduje szczegdlne zastosowanie w analizie spotecznosci wokot
YouTube’a, gdzie odbiorcy staja si¢ aktywnymi uczestnikami procesu tworze-
nia i dystrybucji tresci.

Wielu twércéw wykorzystuje platforme do dzielenia si¢ osobistymi doswiad-
czeniami, opiniami lub aspektami codziennego zycia. To, w polaczeniu z bezpo-
srednig interakcja poprzez komentarze czy czaty na zywo prowadzi do poczucia
silnej wigzi migdzy twércami i widzami®’. Takie relacje odgrywaja istotna role
w budowaniu fandomu®®, ksztattowanego przez jako$¢ tresci oraz emocjonalne
zaangazowanie mig¢dzy twérca a odbiorcami. Komentarze, czaty na zywo i inne
formy komunikacji pomagaja widzom poczu¢ bliskos$¢ z twércami, tworzac lo-
jalne spotecznosci skupione wokét kanatéw.

Spoteczno$ciowy charakter serwisu wynika réwniez z jego globalnego zasie-
gu pozwalajacego na rozpowszechnianie tresci ponad granicami geograficznymi
i sprzyjajacego migdzykulturowym interakcjom®”. Uzytkownicy, bez wzgledu

54 Por. P. G. Lange, Publicly Private and Privately Public: Social Networking on You Tube, ,Journal
of Computer-Mediated Communication” 2007, 13(1), s. 361-380, https://onlinelibrary.wiley.com/
doi/full/10.1111/j.1083-6101.2007.00400.x (dostep: 11.03.2023).

25 Ta cecha jest szczeg6lnie widoczna w zjawiskach zwiazanych z fandomem, gdzie fani tworza
i udostepniaja tresci zwigzane z ich zainteresowaniami, od teledyskéw tworzonych przez fanéw po filmy
z komentarzami i reakcjami. Zob. M. A. Click, H. Lee, H. W. Holladay, Making Monsters: Lady Gaga,
Fan Identification, and Social Media, ,Popular Music and Society” 2013, 6(3), s. 360-379, s. 362,
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/03007766.2013.798546 (dostep: 12.04.2023).

56 Zob. H. Jenkins, Fans, Bloggers, and Gamers: Exploring Participatory Culture, New York
2006, s. 137.

57 Por. A. Marwick, You May Know Me from YouTube: (Micro)-Celebrity in Social Media. w:.
S. Redmond (red), A Companion to Celebrity, Wiley-Blackwell 2015, s. 333, https://tiara.org/wp-
content/uploads/2018/05/amarwick_youmayknowmefromyoutube_2015PrePrint.pdf (dostep:
18.03.2023).

58 Okreslenie spofecznosci fanéw.

»9 Zob. J. Burgess, ]. Green, YouTube. Wideo online ... dz. cyt., s. 89.
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na miejsce zamieszkania, moga uczestniczy¢ w tych samych dyskusjach, wymie-
nia¢ si¢ informacjami i czerpad inspiracje z réznych kultur.

Warto réwniez zauwazy¢, ze YouTube stanowi idealne miejsce do rozwoju
ruchéw spotecznych i inicjatyw oddolnych. Dzigki tatwosci publikagji tresci,
kazdy uzytkownik moze zaangazowac si¢ w dziatania spoteczne, promujac kon-
kretne idee czy wartosci. Przyktady globalnych kampanii, takich jak #MeToo,
Black Lives Matter’®, Ice Bucket Challenge®' czy Movember®® pokazuja, ze
serwis moze sta¢ si¢ narzgdziem mobilizacji spotecznej, umozliwiajac organizo-
wanie ruchéw o zasiggu globalnym.

260 Kampania sprzeciwiajaca sie rasizmowi i brutalnosci policji wobec czarnoskérych oséb,
szezeg6lnie po $mierci George’a Floyda.

6! Kampania promujaca $wiadomos¢ na temat stwardnienia zanikowego bocznego (ALS).

262 Tnicjatywa majaca na celu zwrdcenie uwagi na zdrowie mezczyzn, szczegélnie na profilaktyke
raka prostaty oraz zdrowie psychiczne, poprzez zapuszczanie waséw w listopadzie.



ROZDZIAL 11

BLOGI W PERSPEKTYWIE GENOLOGICZNE]

Blogi przemodelowaly oblicze wspétczesnej sfery medialnej i marketingowej,
wprowadzajac nowy model komunikacji, pozwalajacy jednostkom, niezaleznie
od tradycyjnych kanaléw medialnych, na ksztaltowanie narracji oraz wptywanie
na opini¢ publiczng. Umozliwily twércom dzielenie si¢ doswiadczeniami, opi-
niami i wiedzg z szerokg publicznoscia, odzwierciedlajac interakeje peer-to-peer
(P2P)*3 i wspierajac relacje spoteczne miedzy uzytkownikami mediéw. Jako
forma dziennikarstwa oddolnego stanowig interesujace zjawisko socjologicz-
ne, przyciagajac uwage badaczy z réznych dyscyplin, analizujacych ich trwaly
wplyw na normy spoleczne, zasady interakeji oraz ewolucj¢ paradygmatéw ko-
munikacyjnych w erze internetu. Zdaniem Levinsona sg najstarszg i najpelniej-
sz3 egzemplifikacja nowych nowych mediéw?.

W ciagu ostatnich ponad dwudziestu lat ewoluowaly, zmieniajac swoja for-
mg, tre$¢, poziom zaangazowania uzytkownikéw oraz modele monetyzacji.
Blogosfera®
firmom oraz zainicjowata szereg oddolnych ruchéw spotecznych.

W rozdziale scharakteryzowano zjawisko blogowania z uwzglednieniem jego
cech, historii, roli w komunikacji, typologii oraz mozliwych kierunkéw rozwo-
ju. W pierwszej czg$ci oméwiono dotychczasowe préby zdefiniowania blogu
oraz zaproponowano autorska definicj¢, odzwierciedlajaca wspéiczesne rozu-

zrodzita gwiazdy (pierwszych influenceréw), dala poczatek wielu

mienie tego zjawiska. Nastgpnie zaprezentowano cechy dystynktywne blogu,
pozwalajace odrézni¢ go od innych medialnych gatunkéw CMC*® (np. czatéw,
grup dyskusyjnych i komunikatoréw) oraz stron internetowych. Kolejne czgsci

263 Kazdy z kazdym” — to zdecentralizowany model komunikacji, w ktérym kazda ze stron ma
takie same mozliwosci i kazda ze stron moze zainicjowac sesje komunikacyjna.

264 P, Levinson, Nowe, nowe media ..., dz. cyt., s. 11.

265 Wszystkie blogi lub blogerzy w Internecie traktowani jako grupa (wspélnota). Zob. A. Catek,
Blogosfera w: K. Wolny-Zmorzysiski, K. Doktorowicz, P. Planeta, R. Filas (red.), Leksykon termindw
medialnych, T.1, Torun 2024, s. 89.

266 Skrét od ang. Computer-Mediated Communication oznacza proces komunikacji miedzy-
ludzkiej odbywajacy si¢ poprzez komputer. Termin zostat wprowadzony w roku 1978 przez Murraya
Turoffa i Star Roxane Hiltz.
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rozdziatu skupiono na historii blogosfery w Polsce i na $wiecie, od pierwszych
osobistych pamietnikéw online po wspédlczesne, zréznicowane tematycznie
i stylistycznie formy wyrazu. Mimo licznych préb stworzenia typologii blogéw,
ich dynamiczny i ewolucyjny charakter utrudnial dokladne kategoryzowanie,
co prowadzito do uproszczer. W czgsci dotyczacej typologii i tematyki blo-
géw przedstawiono istniejace klasyfikacje oraz najcze¢sciej podejmowane przez
blogeréw tematy. Na zakoriczenie oméwiono przewidywane kierunki rozwoju

blogosfery.

2.1. Blogi — ustalenia definicyjne

Przez ponad dwadzieicia lat, jakie mingly od pojawienia si¢ pierwszych blogéw
nie udafo si¢ wypracowa¢ jednej uniwersalnej definicji. Naukowcy z réznych
dziedzin (literaturoznawcy, medioznawcy, socjolodzy, psycholodzy, kulturo-
znawcy, marketingowcy) stosuja rézne konceptualizacje w zaleznosci od wia-
snych potrzeb i przyjetej metodologii*®’. Nawet wsrédd samych badaczy medidéw
nie ma zgody co do tego, czy blog uzna¢ mozna za odr¢bny gatunek dzienni-
karski. W opracowaniach odnajdujemy réznorodne okreslenia, np.: e-gatunek,
gatunek medialny, gatunek multimedialny, gatunek polimedialny, gatunek hy-
brydowy, gatunek komunikacyjny, gatunek hiertekstowy, internetowy gatunek
dziennikarski, hipergatunek, podgatunek, a takze: format internetowy, modu-
larny multirodzaj tekstu, nosnik informacji, no$nik tresci, rodzaj wypowiedzi,
publikacja cyfrowa, narz¢dzie komunikacji, przekaz medialny, medium i in.
Klopoty z ustanowieniem ram gatunkowych wynikaja mi¢dzy innymi z tego,
ze blog jest niezwykle Zywymi i ruchomym obiektem badan, podlegajacym cia-
glej ewolucji. W poczatkowej fazie rozwoju blogosfery badacze literatury oraz
niektérzy medioznawcy osadzali blogi w tradycji piémienniczej i poréwnywali
je m.in. do sylw*®. Ryszard Nycz proponowat nawet, by nazywa¢ je ,wspot-
czesnymi sylwami™®®. Rettberg pisata z kolei, ze blogi sa naturalnymi spadko-

%7 Por. M. Bulaszewska, Blog, to ... blog. Analiza pojecia w kilku wybranych perspektywach
badawczych. Préba charakterystyki blogéw pisanych przez dziennikarzy gtéwnego nurtu, w:
W. Godzic, Z. Bauer (red.), E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, War-
szawa 2015, s. 126-127 is. 130.

268 Fac. Silva rerum (thum. las rzeczy) — forma pismiennictwa popularna w epoce baroku. Zwane
byly tez ,bibliami domowymi”. Sylwy zawieraly relacje z podrdzy, zycia prywatnego i publicznego,
przemédwienia, listy, relacje z zycia publicznego i prywatnego, zapiski z podrézy a takze wpisy o cha-
rakrerze literackim. W sylwach zbierano takze dowcipy i przepisy kulinarne. Dzigki takiemu rodzajowi
pi$miennictwa zachowaly si¢ wiersze m.in. Daniela Naborowskiego czy Jana Andrzeja Morsztyna.
Zob. A. M. Szczepan-Wojarska, Blogi jako forma literacka, ,Pamietnik Literacki”, nr 4, 2006.

2 Por. R. Nycz, Sylwy wspétczesne, Krakéw 1996.
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biercami pamigtnikéw oraz autobiografii z minionych wiekéw i przywolywata
w tym kontekscie tradycyjne japoriskie pamigtniki, tzw. nikki bungaku®®. Fiut
i Matuzik nazywali blogi nowym typem interaktywnej literatury: ,Moga one
przybiera¢ formg¢ tradycyjnych gatunkéw literackich: prozy, poezji, eseju, kryty-
ki literackiej, polemiki, recenzji, ale mogg takze by¢ budowane na zasadzie ko-
lazu, na cato$¢ ktérego sktadaja si¢ fragmenty form tradycyjnych, wzbogacone
o gatunki typowo dziennikarskie oraz inne formy twérczosci artystycznej, np.
o charakterze plastycznym i fonicznym. Moga takze zosta¢ do nich dotaczone
linki, dzi¢ki ktérym przybierajg one charakter hipertekstu i odsytaja czytelnika
do innych stron www, czy regiondw Sieci, tworzac w ten sposéb wigksze catosci,
ktére mozna potencjalnie otwiera¢ na niekoriczace si¢ jej zasoby”!.

W Stowniku terminologii medialnej blog zdefiniowany zostat jako ,,dziennik
(pamigtnik) prowadzony w Internecie, rodzaj osobistej strony WWW, na ktérej
autor umieszcza zapiski swoich biezacych przezy¢ i przemyslen oraz réine, jego
zdaniem interesujace, informacje”™’?. Autor hasta, Wojciech Kajtoch zaznacza,
ze istniejg rozne rodzaje blogéw i wymienia: ,dzienniki osobiste (udost¢pnia-
ne i komentowane przez odwiedzajacych lub tez nieudostepniane), typu silva
rerum — majace charakter zbioru réznorakich wiadomodci i linkéw do innych
stron WWW, specjalistyczne — po$wiecone jakiemus przedsiewzigciu lub pro-
blemowi naukowemu czy innemu (majace charakter dziennika badz zapisu wy-
powiedzi réznych oséb prowadzonego przez autora bloga)”*”.

Na zwigzki blogu z gatunkami literackimi zwraca tez uwage Dorota Suska,
okreslajac blog jako hybryde , pamigtnika, dziennika i listu (publicznie udostep-
nionego, interaktywnego), zwierajaca réznego rodzaju tresci wyrazone symbo-

7274, Badaczka podkresla, ze
275

licznie, muzycznie, werbalnie, graficznie, ikonicznie
Histotnym rysem blogéw jest ich otwarto$¢ na odbiorcg

Szybki rozwéj blogéw, ich ogromne zréznicowanie tematyczne i stylistycz-
ne oraz rosngce zainteresowanie blogowaniem wsréd profesjonalnych dzienni-
karzy sprawily, ze poréwnywanie blogéw do pami¢tnikéw, dziennikéw, kronik
czy innych form literackich okazalo si¢ ograniczajace i nieadekwatne. Gumkow-
ska pisze o blogu jako o catkiem nowym, wyjatkowym i innowacyjnym rodzaju

270 Por. J. W. Rettberg, Seeing Ourselves Through Technology: How We Use Selfies, Blogs and Wear-
able Devices to See and Shape Ourselves, Palgrave Macmillan 2017, s. 7.

#1 1. Fiut, M. Matuzik, Blogi — literatura interaktywna w sieci, ,Estetyka i Krytyka” nr 2/2002,
s. 41.

272 W. Pisarek (red.), Stownik ... dz. cyt., s. 18-19.

773 Tamze, s. 19.

74 D. Suska, Tytuty blogéw — perspektywa pragmalingwistyczna, w: Media i spoteczefistwo. Nowe
strategie komunikacyjne, M. Sokotowski (red.), Olsztyn 2008, s. 362.

275 Tamze.
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wypowiedzi”’®. Zdaniem Danah Boyd termin ,dziennik” sugeruje, iz blogerzy to
pamigtnikarze, podczas gdy wielu z nich podejmuje dziatania podobne do pracy
profesjonalnych dziennikarzy. Proponuje, aby blogu nie traktowaé jako nowego
gatunku, a tylko jako medium za posrednictwem ktérego odbywa si¢ komunika-
cja?”’. Rettberg réwniez zmienia podejscie, opracowujac definicj¢ zamieszczong
w opublikowanej w 2005 roku Encyclopedia of Narrative Theory”®: ,Blog, to cz¢-
sto aktualizowana strona internetowa skladajaca si¢ z datowanych wpiséw utozo-
nych w odwrotnym porzadku chronologicznym, tak aby najnowszy post pojawiat
si¢ jako pierwszy. Blogi publikowane sa zazwyczaj przez osoby prywatne, a ich styl
jest osobisty i nieformalny. (...) Poniewaz kazdy, kto ma potaczenie z siecia, moze
opublikowa¢ swéj whasny blog, istnieje duza ich réznorodnos¢ pod wzgledem
jakosci, tresci i atrakeyjnosci. (...) Chociaz blogi internetowe sa przede wszystkim
tekstowe, eksperymentowanie z dzwigkiem, obrazami i filmami zaowocowato po-
krewnymi gatunkami, takimi jak fotoblogi, wideoblogi i audioblogi”*”.
Réwnolegle formutowane sa definicje, mniej skoncentrowane na formie,
strukturze i tresci, a bardziej na funkcji i spotecznym wymiarze blogéw, pod-
kreslajace ich rolg jako platformy do autoekspresji oraz narzedzia interaktywne;j
komunikacji.?®’. Bruns i Jacobs, wskazuja, ze najwazniejsza cechg blogéw jest
ich zdolnos¢ do budowania relacji, wspierania kontaktéw i rozwijania dialo-
gu miedzy blogerami a odbiorcami®®!
nadawcg oraz odbiorcéw podkresla Cywiriska-Milonas, uznajaca blog za ka-
nal komunikacji interpersonalnej, gdzie nadawca — bloger pojmowany jest jako
cztonek spotecznosci lub wspdlnoty. Blog w tym kontekscie ,jest wirtualnym
miejscem skupiajacym ludzi, gdzie mozna przebywac¢ i realizowac si¢ spotecznie,

nawiazujac relacje z innymi ludZmi”?%.

. Znaczenie WSpéanty tWOI‘ZOIle przez

Lomborg proponuje, aby postrzega¢ blogi jako zjawisko spoteczne i interperso-
nalne, z naciskiem na ich funkcje komunikacyjne. Takie podejécie umozliwia lep-
sze zrozumienie dynamiki i ztozonosci blogosfery: ,,Wiaze si¢ to z postrzeganiem

776 Por. A. Gumkowska, Blogi wobec tradycji diarystycznej. Nowe gatunki w nowych mediach, w:
Tekst (w) sieci, t. I, Tekst, jezyk, gatunki, D. Ulicka (red.), Warszawa 2009, s. 231.

27 Por. D. Boyd, A blogger’s blog: Exploring the definition of a medium, ,Reconstruction” vol.
6, nr 4/2006.

278 Zob. hteps://www.routledge.com/Routledge-Encyclopedia-of-Narrative-Theory/Herman-
-Jahn-Ryan/p/book/9780415775120.

279 hteps://jillext.net/final-version-of-weblog-definition/ (dostep: 14.03.2023).

20 Por. C. R. Miller, D. Shepherd, Blogging as Social Action: A Genre Analysis of the Weblog, Uni-
versity of Minnesota 2004, s. 9-15. https://conservancy.umn.edu/bitstream/handle/11299/172818/
Miller_Blogging%20as%20Social%20Action.pdf?sequence=18&isAllowed=y (dostep: 10.04.2023).

31 Por. A. Bruns, J. Jacobs, Uses of Blogs, New York 2006.

32 M. Cywiniska-Milonas, Blogi (ujecie psychologiczne), w: P. Marecki (red.) Literatura i internet,
Krakéw 2002, s. 97.
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gatunku jako konwencjonalnej relacji pomi¢dzy komunikujacymi si¢ stronami,
ktéra zapewnia wzajemne zrozumienie w procesie komunikacji. Gatunek to zatem
nie tylko co$, co manifestuje si¢ w tekstach, ale takze wiedza, ktéra uzytkownicy
musza posiadaé, aby umie¢ interpretowac i dziata¢ zgodnie z danym kontekstem
komunikacyjnym”*®. Majac na uwadze t¢ perspektywe badaczka definiuje blog
jako ,rodzaj (typ) komunikagji online, umozliwiajacej wyrazanie siebie i interak-
cj¢ peer-to-peer, wspierajac w ten sposéb relacje spoteczne migdzy uzytkownikami
mediéw’?*. Zaznacza, ze z biegiem czasu blog ,moze zmienia¢ swoj charakter,
np. przyjmujac nowe rodzaje tresci i eksperymentujac z nowymi stylami pisania,
podazajac za aktualnymi zainteresowaniami i motywami autora (autoréw) oraz
tych, ktérzy go komentujg i czytajg™?®.

Kawka uzywa w odniesieniu do blogéw terminu ,,gatunek dziennikarski”, pod-
kreglajac ich hybrydowy charakter, tematyczne i stylistyczne zréznicowanie oraz
nieustanng ewolugj¢ i transgresj¢. Zwraca uwagg, Ze im wigcej powstaje wariantéw
blogéw, tym trudniej wyznaczy¢ ich jednoznaczne ramy gatunkowe?¢. Kozanecki
wskazuje, ze zaliczanie blogéw do gatunkéw dziennikarskich bywa dyskusyjne, po-
niewaz nie kazdy blog spetnia odpowiednie kryteria. Decydujace wedtug badacza
sq dwie kwestie — autor i tematyka: ,,Jedli autorem bloga jest dziennikarz badz pu-
blicysta i pisze w nim o sprawach zwiazanych z tym, czym zajmuje si¢ w redakgji,
to mozna uzna¢ blog za gatunek dziennikarski. Blog stanowi wtedy przedtuzenie
taméw gazety, radiowej audycji lub telewizyjnego programu™®’
stronie stawia blogi prowadzone wprawdzie przez dziennikarzy, ale poruszajace
tematy niezwigzane z ich zawodowymi praktykami. Takie blogi nie spetniajg kry-
teriéw gatunkowych i nie powinny by¢ klasyfikowane jako gatunek dziennikarski.

W perspektywie genologii medialnej*® kwestia uznania blogu za gatunek

. Po przeciwnej

dziennikarski pozostaje nierozstrzygnigta. Zreszta, jak pisat Bauer juz 10 lat

23 S. Lomborg, Navigating the Blogosphere: Towards a Genre-based Typology of Weblogs, w: ,First
Monday”, Vol. 14, No. 5, 2009, https://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/2329/2178
(dostep: 25.02.2024).

24 Tamze.

28 Tamze.

26 Zob. M. Kawka, Blog jako gatunek dziennikarski — ewolucja i transgresja, w: K. Wolny-Zmo-
rzytiski, W. Furman (red.), Internetowe gatunki dziennikarskie, Warszawa 2010, s. 68—69.

27 P Kozanecki, Wykorzystanie blogéw politycznych w dziennikarstwie internetowym, w:
K. Wolny-Zmorzytiski, W. Furman (red.), Internetowe gatunki dziennikarskie, Warszawa 2010, s. 81.

28 Niektorzy badacze postuguja sie terminem ,genologia multimedialna” (Edward Balcerzan)
lub ,,genologia transmedialna”, ktdre ich zdaniem pozwalaja przezwyciezy¢ ograniczenia tradycyjnych
genologii i podej$¢ do opisu nowych gatunkéw cyfrowych w sposéb interdyscyplinarny. Wedtug
Elibiety Winieckiej ,,Genologia transmedialna bada zwiazki miedzygatunkowe i miedzymedialne
oraz ewolucje gatunkéw pod wplywem zmieniajacych si¢ mediéw”. Zob. E. Winiecka, Poszerzanie
pola literatury w ,, Tajemniczym plomieniu krélowej Loany” Umberta Eco, ,Zagadnienia Rodzajéw
Literackich” 2(2015), s. 116.
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temu ,,we wspolczesnej genologii [...] jeste$my skazani na poruszanie si¢ w ob-
szarach przejSciowych, ,szarych” i niejasnych strefach wzajemnych wplywoéw,
nieczytelnych przeplywéw”?®. Gatunki to kategorie plynne i zmieniajace si¢
w czasie. W $wiecie konwergencji, zacierania si¢ réznic i upodabniania do sie-
bie réznych form przekazu, bardzo szybkich zmian technologicznych oraz po-
stepujacego zaniku granic pomigdzy profesjonalistami a amatorami*® bardziej
adekwatne wydaje si¢ klasyfikowanie blogu w systemie cyfrowych gatunkéw
medialnych®!, traktowanych jako hiperonim gatunkéw dziennikarskich.
Jedna z najnowszych definicji (2024) sformutowata Agnieszka Calek, opisu-
jac blog jako: ,dziennik internetowy stuzacy do publikowania oryginalnych tre-
92 i zaznaczajac, ze ma on juz charakter historyczny. Jej zdaniem kanoniczny
blog zostat wyparty przez ,bardziej réznorodng twérczo$é internetowa, ktéra
ze stron i platform blogowych stopniowo przeniosta si¢ do serwiséw spotecz-

$ci”?

nosciowych”®?. Badaczka podkresla rowniez, ze wspélczesnie ,,rozmyte zostato
pojecie bloga, ktéry przestat by¢ szablonowym dziennikiem internetowym i za-
czal przybiera¢ bardziej réznorodne formy”»*.

Chociaz lata dominacji blogosfery juz mingly, oglaszanie jej koica wydaje
si¢ zbyt pochopne. Szacuje sig, ze w internecie dziata ponad 600 milionéw blo-
gbéw, a miesi¢cznie korzysta z nich §rednio ponad 400 milionéw uzytkownikédw,
przy czym wcigz powstaja nowe. Dlatego autorka proponuje wlasng definicje,
majacg na celu uchwycenie wspétczesnego rozumienia tego zjawiska. Jej szeroki
i otwarty charakter podkresla, iz blog nie jest statycznym bytem, cyfrowym
artefaktem, lecz heterogenicznym, wielofunkcyjnym i wielosktadnikowym na-
rzgdziem komunikagji, stale rozwijajacym si¢ i zmieniajacym. Procesualnos¢
nowych mediéw oraz przyspieszenie technologiczne sprawia, ze formulowane
definicje, kategorie czy typologie musza podlega¢ ciaglej weryfikacji, czy moé-
wiac jezykiem mediéw cyfrowych, nieustannej edycji.

29 W. Godzic, Z. Bauer (red.), E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania,
Warszawa 2015, s. 24.

20 Zob. K. Burno-Kaliszuk, Blogi dziennikarskie jako obickt bada medioznawczych w Polsce, w:
I. Hofman i D. Kepa-Figura (red.), Problemy i metody badan nad mediami, tom Pierwszy Lublin
2019, s. 221-122; M. Wieckiewicz-Archacka, Ludzie ,starych” medidw vs. ludzie ,nowych” medidw.
Spory migdzy dziennikarzami i blogerami na polskim rynku medialnym, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warmirisko-Mazurskiego, Olsztyn 2016, s. 8-9.

»1 Zob. M. Slawska, Tjpologie gatunkéw medialnych — przeglad stanowisk, ,Forum Lingwi-
styczne”, Nr 4 2017, s. 18. i K. Wolny-Zmorzynski, A. Koziel, Genologia dziennikarska, ,Studia
Medioznawcze”, 2 (54) 2013, s. 30.

2 A. Calek, Blogw: K. Wolny-Zmorzynski, K. Doktorowicz, P. Planeta, R. Filas (red.), Leksykon
termindw medialnych, T. 2, Torun 2024, s. 88.

2% Tamze.

24 Tamze.
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Proponowana definicja: Blog to multimedialna i interaktywna forma ko-
munikacji medialnej charakteryzujaca si¢ subiektywnym, nieformalnym, dia-
logicznym i perswazyjnym stylem. Pelni funkcj¢ informacyjna, integracyjna,
motywacyjna, autoprezentacyjna, rozrywkowa oraz edukacyjna. Jest waznym
narzedziem promocji i content marketingu. Ma postaé spersonalizowanej
strony lub witryny internetowej, z regularnie dodawanymi przez autora (au-
toréw) postami, zawierajacymi tekst oraz inne komponenty (obrazy, filmy,
podcasty, infografiki), a takze elementy interaktywne (np. kanaly RSS, czaty,
sekcje komentarzy, ankiety). Posty na blogu zorganizowane s3 w odwrotnym
porzadku chronologicznym. Zaawansowane funkcjonalnosci obejmuja m.in:
wbudowane edytory tresci i narzgdzia SEO, mozliwos¢ tworzenia sklepéw
online oraz dodawania wtyczek (plugins) i aplikacji, wieloj¢zyczna obstuge
i in. Blog nieustannie zmienia si¢ i ewoluuje, integrujac nowe technologie
i elementy innych mediéw.

2.2. Cechy dystynktywne blogéw

W pierwszych latach funkcjonowania blogéw zwracano uwagg przede wszyst-
kim na ich charakterystyczng strukturg, wymieniajac takie elementy jak: sper-
sonalizowane wpisy, komentarze, kategorie (tagi), hipertacza oraz odwrécona
chronologi¢. W miar¢ ewolucji, wprowadzania nowych funkcjonalnosci i zréz-
nicowania tematycznego, zaczgto podkresla¢ interaktywnosé blogéw oraz ich
dostepnos¢?. Wskazywano na wysoki stopienl personalizacji, odzwierciedlajacy
2%, akcentujac, ze blogi sa zazwy-
czaj publikowane przez jednego autora, a posty cechuja si¢ nieformalnym sty-
lem. Dave Winer, jeden z pierwszych blogeréw na $wiecie, uwazal, ze osobisty,

osobiste przekonania i zainteresowania blogera

autorski charakter blogu jest jedng z jego najwazniejszych cech®”, odrézniajaca
go od bardziej tradycyjnych form mediéw, w ktérych osobiste opinie bywaja
mniej wyrazne ze wzgledu na ograniczenia redakcyjne®”®.

5 Zob. C. R. Miller, D. Shepherd, Blogging as Social Action: A Genre Analysis of the Weblog,
University of Minnesota 2004. https://conservancy.umn.edu/bitstream/handle/11299/172818/
Miller_Blogging%20as%20Social%20Action.pdf?sequence=18&isAllowed=y (dostep: 13.02.2023).

26 Zob. B. A. Nardi, D. J. Schiano, M. Gumbrecht, L. Swartz, “Tim Blogging This” A Closer
Look at Why People Blog, 2004, https://www.researchgate.net/publication/243575298_I'm_Blog-
ging_This_A_Closer_Look_at_Why_People_Blog (dostep: 12.03.2023).

27 Zob. K. Kajda-Kuca, Moda na blogowanie. Blog jako komentarz, element polityki redakcyjne;
i narzedzie kreacji politycznej rzeczywistosci, w: K. Wolny-Zmorzyniski, W. Furman (red.), Internetowe
gatunki ..., dz. cyt., s. 71.

28 Zob. T. Kelleher, B. M. Miller, Organizational blogs and the human voice: Relational strate-
gies and relational outcomes, ,Journal of Computer-Mediated Communication”, 11(2), 2006,
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Lukasz Goniak do dystynktywnych cech blogéw zalicza: subiektywizm tre-
§ci, spontaniczno$¢, emocjonalno$¢ i nieszablonowosé*”. Zwraca uwagg, ze
wspoélczesnie mamy do czynienia z licznymi mutacjami i hybrydami, a jako
przyklad podaje strong¢ Spider’s Web, ktéra z autorskiego blogu rozrosta si¢ do
duzego serwisu informacyjnego poswigconego nowinkom technologicznym.

Wedtug Marty Wigckiewicz, charakterystyczne cechy blogéw da si¢ okre-
$li¢ na podstawie trzech kryteriéw: przekazu, nadawcy oraz interakeji z od-
biorca. W ramach kryterium przekazu badaczka wskazuje na antychronolo-
gi¢, apologic momentu, fragmentaryczno$¢, zmiennos¢ oraz niefikcjonalnosé.
Z perspektywy nadawcy zwraca uwagg na autoprezentacjg, egocentryzm,
autoekspresje i ekshibicjonizm, natomiast w kontekscie interakeji z odbiorcg
podkresla rol¢ komunikacji, wptyw odbiorcy na ksztatt blogu oraz nieostros¢
6%,

Wyréznione cechy opisuje w nastgpujacy sposéb:
¢ Antychronologia — Datowane wpisy na blogu, wyswietlaja si¢ kolejno,

poczawszy od najnowszego;

e Apologia momentu®' — Twércy blogéw niczym fotograficy starajg si¢ ,zta-
pa¢ chwile”. Czesto wpisy umieszczajg tuz po jakich§ waznych dla nich wy-
darzeniach lub nawet w ich trakcie, relacjonuja co dzieje si¢ ,tu i teraz”. To
sprawia, ze oprécz podawania faktéw, przekazuja odbiorcom subiektywne
wrazenia i emocje;

e Fragmentaryczno$¢ — Blog to zbiér wielu fragmentéw, nie zawsze tworza-
cych spdjng catosé. Czytelnicy wchodzac na bloga, nie oczekujg wszech-
stronnej analizy, ale osobistej perspektywy autora;

® Zmienno$¢ — Zarzadzanie wilasng strong blogowa wymaga od blogera re-
gularnych aktualizacji. Na przestrzeni lat mogg zmienic¢ si¢ tez poglady czy
zainteresowania blogera, moze ulega¢ r6znym modom czy trendom. Po-
woduje to zmiany w ukladzie strony, stylu pisania, elementach wizualnych
i poruszanych tematach;

¢ Niefikcjonalno$é — Blogi z natury starajg si¢ oddawacé rzeczywistosé, ale
nie zawsze sg pelnym odzwierciedleniem faktycznych sytuacji. Czytelnicy
muszg polega¢ na zaufaniu do wiarygodnosci blogera;

s, 395-414, https://onlinelibrary.wiley.com/doi/full/10.1111/j.1083-6101.2006.00019.x (dostep:
19.02.2023).
29}, Goniak, Czy blogi to rzeczywiscie prasa? Kilka wwag praktycznych o zasadnosci uznania blogera
za dziennikarza, a bloga za prase, ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”, 2(16) 2021, s. 57.
3% Por. M. Wieckiewicz, Blog w perspektywie genologii multimedialnej, Torui 2012, s. 167-262.
3 Okreslenie pochodzi z artykulu A. M. Szczepan-Wojnarskiej, Blogi jako forma literacka,
,Pamietnik Literacki: czasopismo kwartalne poswiecone historii i krytyce literatury polskiej” 97/4,
s. 191-201.



Rozdziat I1. Blogi w perspektywie genologicznej 71

e Autoprezentacja — Bloger poprzez swoja twérczo$¢ buduje publiczny wi-
zerunek, swoja marke. Wpisy publikowane przez niego s3 celowe i przemy-
Slane, starannie wyselekcjonowane, aby utrzyma¢ sp6jnos¢ wizerunku. Gdy
zyska uznanie i popularno$¢ moze na blogu zarabiaé;

o Autoekspresja — Blogerzy daza do samorealizacji, manifestujg poglady, cza-
sem swoj sprzeciw albo bunt. Przeciwstawiajg si¢ depersonalizacji i unifor-
mizacji. Internet jawi im si¢ jako miejsce swobodnego i nieograniczonego
wyrazania wlasnych myfdli i uczué;

e Egocentryzm — Autorzy blogéw czgsto uzywaja wpiséw jako sposobu na
podkreslenie swojej osobowosci, zwlaszcza kiedy czuja si¢ nierozumiani lub
niedoceniani. Poprzez dzielenie si¢ na blogu problemami, starajg si¢ skupi¢
na sobie uwagg czytelnikéw;

¢ Ekshibicjonizm®* — Cz¢$¢ blogeréw ma sktonno$¢ do ujawniania intym-
nych, a nawet dramatycznych spraw osobistych i zacierania granicy migdzy
tym co publiczne a prywatne. Publikuja zdjecia, informuja o miejscach po-
bytu, dziataniach czy uczuciach, czgsto uzywajac do tego hashtagéw, takich
jak #szczescie, #smutek, #rozpacz, #zakochanie, co pomaga im w wyraze-
niu emodji i przyciagnigciu wigkszej liczby obserwatoréw. Odbiorcy chea
widzie¢ w blogerach siebie samych;

¢ Komunikacja — W blogach przekaz informacji przeptywa od jednego lub
wielu nadawcéw do wielu odbiorcéw. Odbiorcy moga wyrazaé opinie po-
przez komentarze;

e Wplyw odbiorcy na ksztalt blogu — Twérca blogu jest wrazliwy na opinie
czytelnikéw. Dzigki komentarzom oraz analizom statystycznym blogu ma
swiadomo$¢ tego, co czytelnikéw interesuje najbardziej i czego oczekuja;

¢ Nieostro$¢ rél (kategorii nadawcy i odbiorcy) — Istnieje pewnego rodzaju
wspotpraca, poniewaz zdarza sig, ze czytelnicy wptywaja na autora i tre$¢
jego wpiséw. Czasem zapraszani sa do wspéttworzenia tresci na blogu®®.

Obecnie blogi nie sa juz tylko dziennikami internetowymi, ale interak-
tywnymi platformami, bogatymi w tre$ci multimedialne i wykorzystujacymi
zaawansowane strategie oraz narz¢dzia cyfrowe w celu zwigkszenia zasiggu,
widocznodci, atrakcyjnosci i personalizacji przekazu. Obserwacje blogosfery

392 O ekshibicjonizmie w blogowaniu pisze tez A. Szczepan-Wojnarska, trakeujac go jak,,klucz do
zrozumienia zjawiska blogowania”. Zob. Blogi jako forma literacka, ,Pamietnik Literacki: czasopismo
kwartalne poswigcone historii i krytyce literatury polskiej” 97/4, 191-201, za$ o przesuwaniu granicy
miedzy sferg publiczng a prywatna w blogach A. Ogonowska. Zob. A. Ogonowska, Blog w autobio-
graficznym trdjkgcie fikcji, ,Annales Academiae Paedagogicae Cracoviensis. Studia Historicolitteraria
VI”, folia 37, 2006, s. 204-216.

393 Por. M. Wieckiewicz, Blog w perspektywie genologii...dz. cyt., s. 167-262.
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pozwalajg zidentyfikowacd cechy typowe dla wspétezesnych blogéw. Podzielono
je na cztery grupy uwzgledniajace: aspekt strukturalny (budowa strony, metada-
ne i in.), aspekt pragmatyczny (relacja komunikacyjna, interaktywnos¢), aspekt
poznawczy (tematyka i sposéb jej przedstawienia) i aspeke stylistyczny (istotne
cechy stylu):

L. ASPEKT STRUKTURALNY

1. Jasny i spéjny branding — Blog odzwierciedla tozsamo$¢ autora lub marki
poprzez odpowiednia nazwe, logo, schemat koloréw i typografic;

2. Antychronologia i daty publikacji — Wpisy pojawiaja si¢ w kolejnosci od
najnowszego do najstarszego. Ulatwia to poruszanie si¢ po blogu, poniewaz
odbiorca widzi jedynie aktualne teksty;

3. Hiperlacza — Blogi opieraja si¢ na systemie hipertaczy, tworzac sie¢ powiaza-
nych informacji i pozwalajac na taczenie postéw, komentarzy oraz zewnetrz-
nych stron internetowych.

4. Kategorie i tagi — Stuza do indeksowania i organizowania tresci, zwigkszajac
uzyteczno$¢ bloga. Utatwiaja nawigacje i pomagaja w efektywnym wyszuki-
waniu tre$ci;

5. Archiwizacja — Blogi utrzymujg archiwum starszych postéw. Funkeja po-
zwala uzytkownikom nawigowa¢ po historii bloga i tworzy ciagla narracje,
umozliwiajaca odwotywanie si¢ do wcze$niejszych tresci i bazowanie na nich;

6. Multimedialno$¢ — Posty zawierajace wylacznie tekst zostaly zastapione
w nowoczesnych blogach tresciami multimedialnymi. Wlaczenie obrazéw,
filméw, infografik i podcastéw wzbogaca tres¢, zapewniajac bardziej angazu-
jace wrazenia dla uzytkownika;

7. Funkcja wyszukiwania: Blogi zawierajg fatwo dostgpny pasek wyszukiwa-
nia, aby odbiorcy mogli wyszukiwa¢ okreslone tresci;

8. Optymalizacja pod katem wyszukiwarek (SEO) — Wspétczesni blogerzy
koncentruja si¢ na SEO, aby ich tresci byly wykrywalne przez wyszukiwarki.
Skuteczne wykorzystanie stéw kluczowych, metatagéw i strategii backlinko-

wania®%

stalo si¢ abecadlem blogowania;
9. Responsywnos$é — Blogi projektowane sa z mysla o urzadzeniach mobilnych.
Cata struktura blogu jest dostosowana do warunkéw, w jakich jest wyswie-

tlany, dzi¢ki czemu zachowuje petng funkcjonalno$¢ i wygode obstugi;*®

304 Backlink — inaczej link zwrotny albo link przychodzacy to odnosnik umieszczony w tresci
dowolnej strony internetowej, przenoszacy do zewnetrznej strony lub podstrony. Istotny z perspek-
tywy pozycjonowania strony w wyszukiwarce Google.

3% Por. T. Szymanski, Mobile-first Design: A New Approach in Web Design, w: A. Holzinger, C.
Récker, M. Ziefle, (red.), ,Pervasive Computing: 7th International Conference”, Springer, Berlin,
Germany 2019.
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II.

1.

I1I.

. Réznorodnos¢ tematyczna — Blogi cechujg si¢ duzym zréznicowaniem te-

ASPEKT PRAGMATYCZNY
Integracja z mediami spolecznos$ciowymi — Blogerzy publikuja tresci na
wielu platformach spotecznosciowych. Ta wieloplatformowa tacznos¢ zwigk-
sza widocznos¢, zasigg bloga oraz wspiera budowanie spotecznosci®®. Na
blogu umieszone s3 odpowiednie przyciski, utatwiajace czytelnikom udo-
stepnianie tresci w innych serwisach;

. System komentowania — Ulatwia czytelnikom kontakt z autorem bloga

oraz ze sobg nawzajem poprzez przekazywanie opinii i zadawanie pytar;

. Subskrypcja e-mailowa — Sposdéb, w jaki czytelnicy moga subskrybowa¢

blog za posrednictwem poczty elektronicznej, aby mogli otrzymywaé powia-
domienia o nowych tresciach;

. Strona kontaktowa — Odpowiedni formularz lub adres e-mail, dzigki ked-

rym czytelnicy moga kontaktowa¢ si¢ autorem w przypadku pytan, opinii
lub présb o wspétprace;

. Regularne aktualizacje (dynamika) — Czgstotliwo$¢ publikowania postéw

rézni si¢ w zaleznosci od charakteru bloga i oczekiwan odbiorcéw, jednak
regularne aktualizacje pomagaja utrzymacé zainteresowanie i zaangazowanie
odbiorcéw;

Personalizacja — Nowoczesne blogi wykorzystuja algorytmy, analizujace
wezesniejsze zachowania uzytkownikéw, aby dostarczaé spersonalizowane
tresci i rekomendacije.

ASPEKT POZNAWCZY

matycznym. Oprécz autorskich, popularne sg réwniez blogi firmowe i kor-
poracyjne;

. Autoprezentacja — Kontrolowana przez blogera narracja, dazaca do uksztal-

towania pozadanego obrazu siebie u odbiorcéw.

. Autoekspresja i kreatywnos$¢ — Wyrazanie siebie jest podstawa tworzenia

silnego glosu na blogu. Na poziomie osobistym wielu blogeréw czerpie sa-
tysfakcje z mozliwosci wyrazania wlasnych mysli i uczué¢ oraz dzielenia si¢
twérczoscig z innymi. Na blogu liczg si¢ dobre, innowacyjne i kreatywne

pomysly;

. Istotne i warto$ciowe informacje — Dobry post na blogu powinien dostar-

cza¢ odbiorcy przydatnych i waznych informacji oraz opierad si¢ na wiary-

godnych zrédtach.

3% Zob. D. Lee, Blogging and Social Media, w: ]. Hartley, Burgess, A. Bruns, A. (red.), A Com-

panion to New Media Dynamics, Wiley-Blackwell 2015 oraz M. Wieckiewicz-Archacka, Fwolucja
blogéw pod wplywem ekspansji serwiséw spotecznosciowych. Analiza w kontekscie zatozeri genologii
transmedialnej, ,,Civitas et Lex” 2019 / 4(24).
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IV. ASPEKT STYLISTYCZNY

1. Nieformalno$¢ i subiektywizm tresci — Pomimo rosnacego wykorzystania
blogéw w kontekscie biznesowym i zawodowym, narracja osobista i niefor-
malny jezyk pozostajg istotnymi cechami wspéiczesnego blogowania. Nie-
formalny styl tworzy blizsza relacj¢ miedzy blogerem a odbiorcami;

2. Emocjonalnos$¢ przekazu — Blogerzy eksponujg emocje, piszg o uczuciach
i odczuciach oraz podkreslaja swoja autentycznosé;

3. Dialogiczno$¢ — Blogerzy zachgcaja do konwersacji i wspieraja spotecznosé,
umozliwiajac odbiorcom komentowanie i udostgpnianie tresci.

2.3. Historia blogowania

W historii blogowania mozna wyrézni¢ trzy gtéwne etapy rozwoju: okres pio-
nierski, gdy pod koniec lat 90. XX wieku pojawily si¢ pierwsze blogi, etap two-
rzenia platform blogowych i ich popularyzacji oraz faz¢ profesjonalizacji, ko-
mercjalizacji i monetyzacji.

Za protoplastéw blogéw uznaje si¢ uzytkownikéw list mailingowych, mode-
rowanych foréw dyskusyjnych oraz tzw. systemu tablicy ogloszeri (ang. Bulletin
Board System, w skrécie BBS)*”. BBS umozliwial uzytkownikom komunika-
cje, wymiang linkéw i komentowanie oraz tworzenie grup zainteresowan (ang.
Special Interest Group, w skrécie SIG)*%.

W literaturze przedmiotu za pierwszy blog przyjmuje sig, ,Links.net”, utwo-
rzony w 1994 roku przez Justina Halla’”. Na stronie gléwnej znajdowaly si¢
hipertacza do interesujacych tresci, znalezionych przez Halla w internecie oraz
krétkie autorskie komentarze. Tres¢ obejmowata podstawowe formatowanie
tekstu HTML i mate obrazy. Z biegiem czasu , Links.net” stal si¢ jedna z najpo-
pularniejszych witryn®'’, a jej twérca nazwany zostat przez The New York Times
»ojcem zatozycielem osobistych blogeréw”?!!.

397 Tablica ogloszeni lub forum internetowe — witryna dyskusyjna, gdzie uzytkownicy moga

prowadzi¢ rozmowy poprzez publikowanie wiadomosci.

3% Maria Cywiniska Milonas wskazuje trzy zrédla, przyczyniajace si¢ do powstania blogéw:
strony internetowe z lat 90, gdzie autorzy gromadezili linki do interesujacych stron, spotecznosci on-
line gromadzace uzytkownikéw o podobnych zainteresowaniami oraz domowe strony internautéw,
ktére z czasem przeksztalcily si¢ w blogi. Zob. M. Cywiniska-Milonas, Blogi (ujgcie psychologiczne),
w: Liternet. Literatura i internet, P. Marecki (red.), Krakéw 2002, s. 97 oraz heeps://www.netfunny.
com/rhf/oldest-blog.html (dostep: 27.04.2023).

39 Zob. S. Rosenberg, Say Everything: How Blogging Began, What Its Becoming, and Why It
Matters, New York 2009, s. 23.

310 Por. A. Bruns, ]. Jacobs, Uses of ... dz. cyt., s. 4.

311 DPor. hetps://www.nytimes.com/2004/12/19/magazine/your-blog-or-mine.html (dostep:
27.03.2023).
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Rysunek 10. Archiwalny screen strony bloga Links.net

Zrédto: https://themeisle.com/blog/history-of-blogging/#gref

Poczatkowo blogowanie byto domena niewielkiej grupy programistéw
i entuzjastéw internetu, poniewaz wymagato znajomosci podstaw jezyka
programowania. Strony, oparte na podstawowym kodzie HTML., pozwalaty
jedynie na publikacj¢ tekstu i obrazéw, a wiele z nich koncentrowato si¢ na
tematach technologicznych, promujac znalezione w internecie artykuty, za-
wierajac odnosniki do nich i zachgcajac do ich czytania. Czasem zdarzaly si¢
takze tresci dotyczace zycia prywatnego blogera. Strony te nazywano dzien-
nikami internetowymi, pami¢tnikami lub osobistymi stronami domowymi.
W 1997 roku pojawit si¢ termin ,,weblog” (ang. web log)®'?, a dwa lata péz-
niej — ,,blog”.

Uruchomienie w latach 1988-2000 pierwszych platform blogowych (Open
Diary, Xanga, LiveJournal, Blogger) zminimalizowato bariery techniczne blogo-
wania i ulatwilo pisanie oraz publikowanie blogéw osobom bez doswiadczenia
w kodowaniu®”. Najwigksza popularno$¢ zdobyt Blogger, dzigki wprowadze-

niu tzw. permalinku®; z kazdym wpisem autor otrzymywat staly i mozliwy do

312 Termin weblog stanowi zbitek dwdch angielskich wyrazéw: web — sie¢ i i log — dziennik
(kojarzony z dziennikiem okr¢towym). Za autora tego terminu uwaza si¢ Johna Bargera, ktéry po
raz pierwszy uzyl go w 1997 roku. Dwa lata pdiniej Peter Merholz podzielit ten termin na frazg
»we blog” i tak narodzit si¢ termin ,blog”. Zob. J. W. Rettberg, Blogowanie, Warszawa 2012, s. 17;
L. Olszatiski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 20006, s. 34.

313 Por. V. Serfaty, The Mirror and the Veil: An Overview of American Online Diaries and Blogs,
Amsterdam 2008, s. 29.

314 Permalink (link bezposredni) to petny adres URL., ktdry internauta widzi i uzywa dla do-
wolnego postu, strony lub innych elementéw tresci.
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udostegpnienia adres URL., pomagajacy odbiorcom w prosty sposéb wyszuka¢
intersujace go tresci’”’.

Narzedzia te sprawity, ze blogowanie przeksztalcito si¢ z niszowego hobby
nielicznych zapalencéw w masowy trend, angazujac ludzi z réznych $rodo-
wisk i o réznych zainteresowaniach. Najpopularniejsze blogi ujawniaty historie
i glosy pomijane przez tradycyjne media. Blogerzy zamieszczali linki do wi-
tryn, komentowali je, dzielili si¢ pomystami oraz inicjowali dyskursy na wazne
spolecznie i politycznie tematy. Rosto poczucie przynaleznosci do rodzacej si¢
internetowej wspdlnoty. Olszanski pisze: ,,W ostatnim roku minionego stulecia
w Stanach Zjednoczonych i na catym $wiecie weblogi powstawaly juz tysiacami,
stajac si¢, obok list dyskusyjnych i foréw, jednym z najciekawszych socjologicz-
nych zjawisk internetu™'®.

W ztotym wieku blogowania, trwajacym od poczatku XXI wieku do okoto
2010 roku, blogi staly si¢ zrédlem wiedzy, informacji i opinii na réznorodne
tematy. Wplynely na praktyke dziennikarskg oraz na charakter obywatelskiego
i politycznego dyskursu. Ogromny potencjat informacyjny blogéw ujawnit si¢
po raz pierwszy 11 wrze$nia 2001 r. podczas ataku terrorystycznego na World
Trade Center. Blogerzy przekazywali biezaco, co si¢ dzieje, naoczni $wiadkowie
tragedii przesytali zdjecia i filmy oraz wymieniali si¢ wiadomosciami o zaginio-
nych. Ich informacje okazaly si¢ niezwykle pomocne dla stuzb ratunkowych.

Media gtéwnego nurtu krytykowaly blogowanie, widzac w nim zagrozenie
dla dziennikarskiego rzemiosta i standardéw etycznych, ale pojawialy si¢ tez en-
tuzjastyczne opinie, méwigce o nowym wymiarze mediéw, przekraczaniu gra-
nic tradycyjnych gatunkéw dziennikarskich i nowej jakosci w przekazywaniu
tresci’!’
mokratyzacji wymiany mysli, podkreslajac, ze blogi nie zastapia zawodowego
dziennikarstwa, ale mogg je znacznie wzbogacié®'®. Ekscytacji blogami nie kryt
znany brytyjski dziennikarz Andrew Sullivan, twierdzac, ze s3 kamieniem milo-
wym calej, dtugiej historii dziennikarstwa®®’. A Jeremy Wagstaff z ,, Wall Street
Journal” przewidywat: , O tresci naszej codziennej lektury bedzie decydowad
nie optacany webmaster czy zaprawiony w bojach redaktor prasowy, lecz blo-

. Scott Rosenberg pisat o poszerzeniu medialnego wszechswiata i de-

ger z zapuchnigtymi oczami, w podkoszulku, pragnacy poswigci¢ dla nas swoj

315 Por. L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2013, s. 34.
316

L. Olszaniski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 35.

37 Zob. S. Allan, Newsy w sieci. Internet i dziennikarstwo, Krakéw 2008, s. 58.
318 Rosenberg sam zaczal prowadzi¢ bloga, a w 2009 roku opublikowat ksiazke, w kt6rej opisat
historie i rozw6j blogowania oraz jego wplyw na polityke, biznes, media i zycie prywatne. Zob. S.
Rosenberg, Say Everything: How Blogging Began, What It’s Becoming, and Why It Matters,
New York 2009.

39 Zob. S. Allan, Newsy w sieci... dz. cyt., s. 81.
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czas”#. W pierwszych naukowych analizach zaczely pojawia¢ si¢ takie okre-
Slenia jak ,dziennikarstwo obywatelskie™!, ,dziennikarstwo oddolne™?** czy
»dziennikarstwo partycypacyjne”.

Dan Gillmor zapowiedzial koniec oligarchii wielkich mediéw i nadejscie no-
wej ery dziennikarstwa powszechnego®. Rettberg zwracata uwage na zacieranie
réznic pomigdzy dziennikarstwem tradycyjnym a amatorska twérczoscia bloger-
ska oraz na przenikanie si¢ obu sfer. Najbardziej wyraznym jej zdaniem $wiadec-
twem tych proceséw mialy by¢ tzw. relacje z pierwszej reki, czyli np. blogowanie
z pola walki***. W pierwszych latach po inwazji Stanéw Zjednoczonych i Wielkiej
Brytanii na Irak ogromny rozglos zdobyly tzw. blogi wojenne (ang. war-blogs),
relacjonujace i opisujace wydarzenia na Bliskim Wschodzie. ,,Where is Raed?”
— blog prowadzony przez mtodego Irakijczyka postugujacego si¢ pseudonimem
»Salam Pax” stat si¢ jednym z najpopularniejszych blogéw na $wiecie®.

Blogowali takze profesjonalni dziennikarze — ,,Back to Iraq”, zatozony przez
korespondenta wojennego Chrisa Albrittona wzbudzit zainteresowanie czytel-
nikéw, co przetozylo si¢ na wsparcie finansowe. Na jego stronie, dzialajacej do
dzisiaj, mozemy przeczytaé: ,W 2002 roku wedrowatem po irackim Kurdysta-
nie, péinocnej czeéci Iraku poza bezposrednia kontrolg Saddama, szukajac hi-
storii. (...) W marcu 2003 roku wrécitem na wojne, stajac si¢ pierwszym w sie-
ci dziennikarzem-blogerem w petni finansowanym przez internautéw. Dzigki
wsparciu tysiecy moich czytelnikéw zebralismy prawie 15 000 dolaréw. (...)
Byl to jeden z tych momentéw w dziennikarstwie, kiedy wszystko zadziatato.
Byt to wielki — i udany — eksperyment w niezaleznym dziennikarstwie”%.

Sukces Albrittona zachecit innych dziennikarzy do tworzenia blogéw, ktére
prowadzili zazwyczaj réwnolegle z praca w tradycyjnych mediach. Niektérzy

30 Cyt. za: S. Allan, Newsy w sieci... dz. cyt., s. 80.
321 Do popularyzacji terminu ,,dziennikarstwo obywatelskie” przyczynit sie zalozony w 2000 roku
potudniowokoreanski serwis ,,OhmyNews”, ktérego motto brzmiato: ,Kazdy obywatel jest repor-
terem”. Tresci publikowane na platformie w 80%. pochodzity od niezaleznych wspétpracownikéw,
a pozostate 20% tworzyli profesjonalni dziennikarze. Do dzi$ ,OhmyNews” nalezy do najbardziej
wplywowych i opiniotwérczych mediéw w Korei Potudniowej. Zob. Young Chang Woo. 2009.
OhmyNews. Citizen Journalism in South Korea Citizen journalism: global perspectives. [W:] S. Allan,
E. Thorsen (red.). New York: Peter Lang Publishing, s. 143.

322 Termin upowszechnit Dan Gillmor, autor blogowej biblii We the Media. Jego zdaniem
amatorskie blogi moga pelni¢ w pafistwach demokratycznych role piatej wladzy, ktéra patrzy na
rece politykom i organom paristwowym, jak i tradycyjnym mediom, czyli czwartej wladzy. Zob. L.
Olszaniski, Dziennikarstwo ...,dz. cyt., s. 51.

33 D. Gillmor, We the Media: Grassroots Journalism By the People, For the People, USA 2004,
s. 18.

3% Zob. J. W. Rettberg, Blogowanie ..., dz. cyt., s. 118-119.

35 Por. hetps://www.bbc.co.uk/radio4/today/webchat/webchat_iraq.shtml (dostep: 22.04.2023).

326 Zob. www.back-to-iraq.com (dostep: 22.04.2023).
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prébowali jednak marginalizowa¢ blogeréw, zarzucajac im brak wiedzy, nie-
rzetelno$¢, niechlujstwo, ekshibicjonizm oraz grafomanstwo. Blogerzy bronili
si¢, krytykujac z kolei media instytucjonalne za brak transparentnosci, cenzuro-
wanie tresci, stronniczo$¢ i poszukiwanie sensacji. Matt Haughey prowadzacy
blog ,Mettafilter.com” pisat: ,Chociaz ludzie z branzy dziennikarskiej méwia,
ze kierujg si¢ ambitnymi ideatami prawdy, uczciwosci i rzetelnosci, rezultaty ich
pracy, ktére mozemy widzie¢ w gazetach, rzadko te idealy spetniajg™?’.

W 2003 roku uruchomione zostaly dwie kolejne platformy utatwiajace uzyt-
kownikom projektowanie i tworzenie w pelni konfigurowalnych blogéw: Ty-
pePad?® oraz WordPress®”. Intuicyjne interfejsy oraz szereg narzedzi i funkeji
upraszczaly tworzenie i publikowanie tresci oraz zarzadzanie nimi. Platformy
udostepnialy gotowe, czgsciowo edytowalne szablony, wplywajac na uksztatto-
wanie charakterystycznego stylu wizualnego blogéw. Typowy ukiad obejmowat
gléwna kolumng do wyswietlania postéw, menu boczne zawierajace list¢ blo-
géw (tzw. blogroll) oraz gérny baner, uwypuklajacy m.in. nazwe blogu.

W 2004 r. Merriam-Webster’ oglosit ,blog” stowem roku, podkreslajac
jego znaczacy wplyw na spoteczedistwo i kulture. W tym samym roku pojawity
si¢ tez pierwsze wideoblogi (vlogi). Steve Garfield, bloger i filmowiec, zamiescit
na swojej stronie internetowej krétkie filmy z protestéw, wiecéw i wydarzen
informacyjnych, nazywajac to blogowaniem wideo®'. Do dzi$§ prowadzi kanat
w serwisie YouTube.

Poczatek XXI przynidst gwattowny rozwdj blogéw politycznych. Podczas
wyboréw prezydenckich w USA w 2004 r. blogerzy zaznaczyli dobitnie swoja
role w debacie publicznej, ujawniajac réznego rodzaju skandale i nieprawidto-
wosci®?. Za ojca politycznego blogowania uchodzi Matt Druge, autor ,Dru-
geReport™*, znany z publikacji informacji o romansie 6wczesnego prezydenta
Stanéw Zjednoczonych Billa Clintona z Monika Lewinsky®**. Wydarzenie to

37 Cyt. za: S. Allan, Newsy w sieci... dz. cyt., s. 93.

338 Typepad byt uzywany przez organizacji i firm medialnych do hostowania ich blogéw inter-
netowych, takich jak ABC, CBC, BBC czy Sky News. Zob. https://www.typepad.com/ (dostep:
15.03.2023).

32 WordPress jest obecnie najpopularniejszym systemem zarzadzania trescig na $wiecie. Zob.
https://wordpress.org/ (dostep: 15.03.2023).

330 Amerykaniska firma wydawnicza, publikujaca gléwnie podreczniki i stowniki. Stownik Mer-
riam-Webster znany jest z corocznego oglaszania najpopularniejszego stowa roku.

31 Zob. https://stevegarfield.blogs.com/videoblog/ (dostep: 9.04.2023). Powstaniu i rozwoju
vlogéw poswiecony zostal trzeci rozdzial niniejszej ksiazki.

32 Por. D. D. Perlmutter, Blogwars. Oxford University Press 2008, s. 53. Blogwars oferuje
pierwsza pelng analize tej nowej i kontrowersyjnej sity w politycznym krajobrazie Ameryki.

333 Zob. https://www.drudgereport.com/ (dostep: 23.03.2023).

334 Zob. L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe...dz. cyt., s. 38.
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po raz kolejny pokazato sil¢ blogéw jako narzedzia komunikacji medialnej®®.

W 2005 r. amerykariscy dziennikarze — Arianna Huffington i Andrew James
Breitbart oraz przedsi¢biorcy — Jonah H. Peretti i Kenneth Lerer uruchomi-
li blogowo — informacyjna platforme , The Huffington Post” (obecnie ,Huf-
fPost”)33¢, integrujaca tradycyjne dziennikarstwo z blogowaniem. Poczatkowo
publikowano tam przede wszystkim teksty nieoptacanych blogeréw ze $wiata
polityki, show-biznesu i srodowisk akademickich.

Rysunek 11. Oryginalna strona , The Huffington Post” z maja 2005 r.
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Zrédto: hteps://themeisle.com/blog/history-of-blogging/#gref

W kolejnych latach platforma poszerzyta oferte, umozliwiajac utworzenie
blogu kazdemu zarejestrowanemu uzytkownikowi i uruchomiajac wydania
m.in.: w Kanadzie, Wielkiej Brytanii, Francji, Hiszpanii, Wloszech, Niem-
czech, Japonii, Korei Ptd, Brazylii i in. Ta demokratyzacja przeksztalcita ,, The
Huffington Post” w znaczacego gracza na polu dziennikarstwa obywatelskiego.
W 2011 roku platforma zapisata si¢ w historii, zdobywajac jako pierwsze cyfro-
we przedsi¢biorstwo medialne nagrodg Pulitzera.

35 Por. R. Davis, Tjping Politics: The Role of Blogs in American Politics, Oxford University Press
2009, s. 76. W Typing Politics Richard Davis przedstawia wszechstronna, ale zwiezta ocene rosnacej
roli, jaka odgrywaja blogi polityczne i ich relacji z gléwnymi mediami. Poprzez szczegétows analize
tresci najpopularniejszych blogéw politycznych — ,Daily Kos”, ,Instapundit”, ,Michelle Malkin”
i, Wonkette” — pokazuje, w jakim stopniu blogi wplywaja na tradycyjne media informacyjne.

336 Amerykanska liberalna witryna newsowa i blog polityczny. Obecnie jest znanym agregatorem
tresci, znanym jako HuffPost. Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/HuffPost i https://www.huffpost.
com/ (dostep: 19.04.2023).
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Do 2018 roku ,, The Huffington Post” miat juz okoto 100 tys. wspétpracow-
nikéw na calym $wiecie. Blogi prowadzili aktorzy (m.in.: John Cusack, Diane
Keaton, Alec Baldwin), politycy (m.in.: Bill Richardson, John Kerry, Barrack
Obama, Hillary Clinton), eksperci z réznych dziedzin, profesjonalni reporterzy
i publicysci (m.in.: Dominic Carter, Michelle Fields, Aaron Harber)*.

Sukces platformy sprawit, ze znane amerykanskie gazety, m.in.: ,, The New
York Times” i , The Washington Post” uruchomily w internetowych wydaniach
sekcje blogéw, pozwalajac etatowym dziennikarzom i wspétpracownikom na
publikowanie artykuléw w mniej formalnym stylu niz tradycyjne artykuty in-
formacyjne. Czgsci amerykanskich blogeréw nie spodobato si¢ to zawtaszczanie
blogosfery przez wielkie koncerny medialne. ,Billmon” z bloga ,, Whiskey bar”
pisat, ze ,zjawisku, ktérego poczatkiem byt spontaniczny wybuch ludzkiej kre-
atywnosci, obecnie zagraza wchlonigcie przez pogardzany podobno przemyst
medialny”%%.

Gdy 7 lipca 2005 roku islamscy terrorysci dokonali serii zamachéw bom-
bowych w Londynie dla mieszkanicéw miasta gtéwnym Zrédlem najswiezszych
informacji okazaly si¢ blogi. Platformy brytyjskich mediéw, m.in. BBC News
i ,Guardian Unlimited” udost¢pnialy rubryki i sekcje, w ktérych publikowaly
zdjecia i relacje naocznych $wiadkéw. Zdaniem Allana ogromna wartoscig tych
amatorskich tekstéw, nagran i zdjg¢ byta przede wszystkim ich autentycznosé
oraz tadunek emocjonalny: , W spotecznosci londyriskich blogeréw dato si¢ za-
uwazy¢ niezwykla mobilizacje, jesli chodzi o zbieranie i publikowanie wszel-
kich dostgpnych materiatéw: tekstéw, zdje¢, nagran wideo, jak réwniez relacji
swiadkdw, informacji o mozliwych ofiarach, instrukcji postgpowania w nagtych
wypadkach, porad dotyczacych podrézowania, odno$nikéw do map z zaznaczo-
nymi miejscami zamachéw itd”?%.

Niektérzy blogerzy zaczeli postrzegaé swoja dziatalno$¢ jako nowa forme
dziennikarstwa. Angazowali si¢ aktywnie w ustanawianie kodekséw etycznych*
i standardéw blogowania. Uwazali, ze powinni mie¢ dziennikarskie prawo do
ochrony Zrédel. Zdaniem Levinsona ,blogerzy jako uzytkownicy nowych me-
diéw uzyskali ogromne mozliwosci publikacji przygotowanych przez siebie tre-
§ci, a nawet budowania wiasnej tozsamosci czy wizerunku, na ktérym opiera si¢
ich status w tej wirtualnej przestrzeni. Wywarli rowniez wplyw na ksztatt calej
sfery medialnej i dyskursu publicznego — stali si¢ jej aktywnymi czlonkami,

37 Zob. https://en.wikipedia.org/wiki/HuffPost (dostep: 28.04.2023).

338

Cyt. za: S. Allan, Newsy w sieci ..., dz. cyt., s. 184.
% Tamze, s. 159.

340\ 2007 r. Tim O’Reilly zaproponowat ,,Kodeks postepowania Bloggera”. Jego celem byto
promowanie bardziej petnego szacunku i odpowiedzialnego $rodowiska online. Zob. http://radar.

oreilly.com/2007/04/draft-bloggers-code-of-conduct.html (dostep: 16.11.2023).
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w ktérych glos wstuchujq si¢ media tradycyjne oraz dziennikarze zatrudnieni
w redakcjach™!.

W styczniu 2009 roku zadebiutowat blog Biatego Domu?*?. Pierwszy post na
blogu, napisany przez dyrektora New Media w Bialym Domu, Macona Phillip-
sa dotyczyt przejrzystosci i transparentnosci w komunikacji wladzy z obywate-
lami. Blog o charakterze informacyjnym istnieje do dzisiaj.

Rysunek 12. Strona gléwna WhiteHouse.gov pierwszego dnia
administracji Obamy w 2009 roku
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Zrédlo: hteps://obamawhitehouse.archives.gov/blog/2014/10/24/welcome-white-house-then-
-and-now

Blogosfera w tym czasie intensywnie rozwijala si¢ nie tylko w Stanach Zjed-
noczonych, ale réwniez w innych cz¢sciach $wiata. W 2009 r. globalna liczba
blogéw zblizata si¢ do 185 mln. Najwiccej blogéw pojawilo si¢ w Azji — ponad

31 P, Levinson, Nowe nowe media...dz. cyt., s. 96.
342 Zob. https://obamawhitehouse.archives.gov/blog/2009/01/20/change-has-come-whiteho-
usegov (dostep: 20.03.2023).
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61% chinskich internautéw cho¢ raz prowadzito bloga, a ponad 80% uzytkow-
nikéw internetu w Chinach, Korei Potudniowej i Malezji regularnie czytato
blogi**. W Europie, dominowali Francuzi, ktérzy stworzyli ponad jedng trzecia
europejskich blogéw.

Juz w 2000 roku powstal potudniowokoreariski serwis ,OhmyNews”,
a jego pierwsze motto brzmiato: ,Kazdy obywatel jest reporterem”. Na stro-
nie serwisu mozna przeczytal, ze przyczyna powstania byla cheé ,zrewolu-
cjonizowania koreanskiej struktury medialnej, ktéra byla jak rynsztok”4.
Tresci publikowane na platformie w 80% pochodzity od niezaleznych wspét-
pracownikdéw, a pozostate 20%. tworzyli profesjonalni dziennikarze. Do dzi$
»,OhmyNews” nalezy do najbardziej wplywowych i opiniotwérczych medidéw
w Korei Potudniowe;j.

Do popularyzacji i rozwoju blogéw we Frangji przyczynily si¢ tradycyjne
gazety, publikujac liczne artykuly opisujace blogowanie jako nowe zjawisko
spofeczno-kulturowe, obejmujace coraz szersze kregi. Szczegdlnym zaintere-
sowaniem Francuzéw cieszyly si¢ blogi lifestylowe, podréznicze oraz literackie
prowadzone przez krytykéw i pisarzy®®.

Warto odnotowa¢, ze znaczenie blogéw w ksztattowaniu opinii publiczne;
oraz ,ich doniosta rol¢ w budowaniu spoteczeristwa obywatelskiego” zauwazyt
dos¢ szybko Watykan, ktéry w 2011 roku zorganizowat pierwsze w historii spo-
tkanie z katolickimi blogerami z calego $wiata. Watykanski korespondent An-
dres Beltramo i twérca bloga ,,Sacro & Profano”, powiedzial podczas spotkania,
ze postrzega blogowanie jako spos6b na angazowanie si¢ w lepsza komunikacje
i wlasciwe relacjonowanie tego, co Ko$ciét méwi w obliczu tak wielu fatszywych
informacji w mediach. Nawotywat blogeréw, aby ,,nie bali si¢ angazowaé w de-
bate, podkresla¢ wazne kwestie, aby lepiej je zrozumieé i dostarczaé odpowied-
nich informacji”**.

Rosnaca niemal z miesigca na miesigc popularno$é blogéw przyciagata uwa-
ge reklamodawcéw i firm marketingowych. Google wprowadzit dwa flagowe
produkty AdSense i AdWords, dajace blogerom mozliwos$¢ zarabiania dzigki
reklamom, sponsorowanym tre$ciom i marketingowi partnerskiemu. Agencja
Brand Republic zachecata firmy: ,Wykorzystujac tresci wytwarzane przez uzyt-
kownikéw, mozesz zaangazowaé w swoja marke duzo wigcej oséb niz dotad,

35 Por. D. Sifry, The State of the Live Web, ,,Sifry” 2007, http:/[www.sifry.com/alerts/2007/04/
the-state-of-the-live-web-april-2007 (dostep: 25.03.2023).

34 Por. https:/[www.ohmynews.com/NWS_Web/Company/main.aspx (dostep: 10.05.2023).

3% Por. A. Bassa, Blog literacki, czyli dziennik pisany zapiskami z lektur. Blogosfera francuska,
»Autobiografia” nr 2 (13) 2019 s. 59-71.

346 Zob. https://www.ncronline.org/news/vatican/catholic-bloggers-meet-vatican (dostep:
20.11.2023).
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mozesz wzmocni¢ ich lojalnos¢, a nawet uczynié ich jej rzecznikami. Mozesz tez
precyzyjnie dowiedzie¢ sie, co sadza o twoim produkcie™?.

Coraz czgiciej na okreslenie najpopularniejszych blogeréw pojawiat si¢ termin
influencer’*®
nia autentycznych i trwatych relacji z odbiorcami, co przektada si¢ na ich zaufanie.
Blogerzy — influencerzy zastapili tradycyjne ikony popkultury i byli postrzegani
przez miodsze pokolenia jako wzory do nasladowania, ucielesnienie sukcesu, po-
pularnosci i pigkna, co z perspektywy marketingowej okazato si¢ niezwykle atrak-
cyjne. Wielu wplywowych blogeréw zatozyto whasne firmy, zatrudniajac pracow-
nikéw i wspdtpracownikéw. Wedtug Izabeli Trzciniskiej: ,influencerzy znajduja si¢
znacznie blizej ,,zwyklych” ludzi, chocby z tego wzgledu, ze kupuja stroje nie tylko
u drogich projektantéw, ale tez w sieciéwkach. Ich komunikacyjna sprawnos¢
stala si¢ waznym modelem, potwierdzajacym, ze umiej¢tnos$¢ porozumiewania si¢
w sieci moze mie¢ takze warto$¢ rynkowa. (...) Dlatego tez firmy chetnie nawia-
zuja z nimi wsp6tprace w reklamowaniu swoich ustug i produktéw”?%.

Powstanie serwiséw spotecznosciowych oraz upowszechnienie si¢ smartfo-
néw wyznaczyly kolejny etap w rozwoju $wiatowej blogosfery. Zintegrowanie
blogéw z mediami spoleczno$ciowymi zmienito sposéb, w jaki twdrcy na-
wiazywali kontakt z odbiorcami i zwigkszali zasiggi. Zdaniem Wigckiewicz-
-Archackiej, najistotniejsze aspekty tych zmian wiazaly si¢ z konwergencja
i interaktywnoscig?.

Tresci z blogéw zaczeto udostgpniaé na Facebooku, X, YouTubie oraz Insta-
gramie. Dyskusje i wymiana opinii, wczesniej odbywajace si¢ gtéwnie w sek-
cjach komentarzy na blogach, zaczely przenosi¢ si¢ do serwiséw spolecznoscio-
wych. Dzi¢ki temu interakeje staly si¢ szybsze, cho¢ czgsto mniej poglebione.
Trend tzw. mikroblogowania na X spowodowat z kolei zwrot w kierunku krét-
szego 1 czestszego udostgpniania informacji w czasie rzeczywistym, zmieniajac
znaczaco sposob, w jaki ludzie komunikuja si¢ w internecie. W rezultacie, blogi
i serwisy spofecznosciowe zaczely funkcjonowaé jako wzajemnie uzupelniajace
si¢ platformy. Obecnie mamy do czynienia z wielokanotowoscia przekazu®',
a bloger jest postrzegany takze jako youtuber, instagramer, tiktoker lub szerzej,
jako twérca internetowy.

. Firmy marketingowe zauwazyly, ze blogerzy maja zdolnos¢ budowa-

37 Cyt. za: ]. Dean, Blog theory ..., dz. cyt., s. 34.

3% Pojawia sie influencer marketing — forma marketingu, polegajaca na wykorzystaniu reko-
mendacji wpltywowych w mediach spotecznosciowych oséb (influenceréw) do rozpowszechniania
okreslonych komunikatéw marketingowe wsréd jak najszerszego grona odbiorcow.

39 1. Trzcitiska, Komunikacja wizualna, w: J. Pyrkosz-Pacyna, E. Migaczewska, D. Gatuszka i in.
(red), Komunikacja spoleczna, Krakéw 2021. 5.231.

30 Por. M. Wieckiewicz-Archacka, Ewolucja blogdw pod wplywem ekspansji serwiséw spoleczno-
sciowych. Analiza w kontekscie genologii multimedialnej, ,,Civitas et Lex” 2019 / 4(24), s. 14.

1 Por. Tamze, s. 15-16.
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Znaczacy wplyw na blogosfer¢ wywarta pandemia COVID-19. Ludzie na
caltym $wiecie, zmuszeni do pozostania w domach, znacznie zwigkszyli kon-
sumpcje przekazéw cyfrowych. Wielu blogeréw zaczeto tworzy¢ tresci zwiazane
z pandemia, oferujac wskazéwki dotyczace pracy zdalnej, zdrowia psychicznego,
edukagji online, majsterkowania czy sposobéw na utrzymanie dobrej kondycji.
Kryzys spowodowat réwniez wzrost popularnosci transmisji na zywo, vlogéw
oraz podcastéw.

Branza blogowa nadal stanowi znaczng cz¢$¢ internetu, obejmujac jedng
trzecig sieci. Kazdego dnia na platformie WordPress, obstugujacej ponad 43%
wszystkich stron internetowych, pojawia si¢ ponad 500 nowych blogdw?>.

2.3.1. Rozwéj blogosfery w Polsce

Narodziny blogéw w Polsce zbiegly si¢ w czasie z globalnym pojawieniem si¢ in-
ternetu pod koniec lat 90. Wigckiewicz-Archacka za pionierski okres w rozwoju
polskojezycznych blogéw uwaza lata 1997-2000. Blogi powstajace w tym czasie
nazywa protoblogami (prototypami blogéw) i jako przyktad podaje utworzo-
ny w marcu 1997 r. na stronie internetowej czasopisma ,,Chip” dziat Wolna
Pagina prowadzony przez Marka Zimnaka, éwczesnego redaktora naczelnego
magazynu (publikowat pod pseudonimem Zimny Reset). Protoblogi, a nastgp-
nie blogi tworzone w tym okresie ,,cechowata réznorodno$¢ form wynikajaca
z faktu, ze kazda strona byla budowana od podstaw przez samego blogera, ktéry
musial mie¢ stosowne kompetencje programistyczne”. Ludzie wymieniali si¢
informacjami na temat nowo odkrytych stron oraz zasobéw dostgpnych online
i dzielili si¢ ze sobg ciekawostkami znalezionymi w sieci. Poniewaz blogi byly
rozsiane po calym internecie i nie istnialy jeszcze platformy do ich zarzadzania,
interakcja migdzy autorami a czytelnikami byla ograniczona®*.

Znaczacy wzrost liczby nowych blogéw rozpoczat si¢ po 2000 roku, gdy uru-
chomiono pierwsze polskie platformy blogowe (Nlog i Prawda.org, Blog.art.pl
i Blog.pl, eBlog.pl, Blogi.com, Ownlog i in.)**>. Podobnie jak ich amerykariskie
odpowiedniki upraszczaly i automatyzowaty blogowanie poprzez udost¢pnianie
gotowych szablonéw do wypetniania trescia®®.

32 7r6dto: hteps:/ fwww.wpbeginner.com/research/2022-blogging-statistics-trends-data-ultimate-
list-updated/ (dostep: 18.04.2024).

33 M. Wieckiewicz-Archacka, Ewolucja blogéw. .. dz. cyt., s. 12.

34 Zob. Tamze.

35 Zob. M. Wieckiewicz-Archacka, Nlog, Prawda.org, Blog.art.pl. Pierwsze niekomercyjne plat-
Jformy blogowe w Polsce i ich wptyw na sieci blogbw, Studia Medioznawcze 2019, tom 19, nr 1 (76),
s. 5667, file:///C:/Users/Admin/Desktop/Nlog_Prawda_org_Blog_art_pl_Pierwsz.pdf (dostep:
5.02.2023).

36 Zob. L. Olszatiski, Dziennikarstwo ...dz. cyt., s. 64-65.
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Wedtug Olszariskiego pierwsze lata polskiej blogosfery zdominowane byly
7, a najpopularniejszym ty-
pem bloga byt osobisty pamietnik, ,w ktérym autor z mniejszym lub wigkszym

udzialem wyobrazni, opisywal codzienne zycie, czgsto nie szczedzac jego pikant-
»358

przez ,radosna twérczo$¢ egzaltowanej mlodziezy’

nych szczeg6téw

W 2001 roku ,Gazeta Wyborcza” opublikowata artykut Leszka Talki pt:
Smutek Blogacza®’, w ktérym dziennikarz opisat blogi jako miejsce w sieci,
gdzie ludzie bez skr¢gpowania dzielg si¢ intymnymi szczegétami swego zycia,
piszac o mitosciach, zdradach, podrywaniu, imprezach, o tym, co jedza na $nia-
danie i gdzie wybieraja si¢ na urlop. Wedtug Talki blog to: ,,(...) pamigtnik
generacji X — wychowanej na komputerach. Gdyby nie jezyk, trudno bytoby
odrézni¢ bloga polskiego od nowozelandzkiego czy indyjskiego. Autor jest wy-
ksztalcony, ma komputer, dostgp do Internetu, nie grozi mu zwykle bezrobocie.
Zastanawia si¢ nad kwestiami technicznymi, opisuje szkote lub uczelnie, spo-
tkania ze znajomymi, ktére wszedzie wygladaja podobnie™.

Zwickszajace si¢ zainteresowanie blogowaniem postanowily wykorzysta¢ pol-
skie portale internetowe i gazety. W 2004 roku Onet.pl uruchomit zakladke
,Blog Onet”, gdzie zachgcat uzytkownikéw do ,,opowiadania o swoim zyciu”,
a spétka medialna Agora zatozyta serwis blogowy ,Blox.pl”, ktéry tylko w ciagu
pierwszych dwéch lat funkcjonowania zgromadzit ponad 90 tys. indywidualnych
blogéw™'. Jedna z najstynniejszych blogerek serwisu byta anonimowa internautka
postugujaca si¢ nickiem ,kataryna.kataryna™. Jej blog zyskat popularno$¢ dzigki
ostrym komentarzom na temat budzacych emocje kwestii spoteczno-politycznych
(afera Rywina, Orlenu i PZU, lustracja) oraz krytyce dziennikarzy telewizyjnych
i prasowych. Podczas kampanii wyborczej w 2005 r. wpisy Kataryny spotkaty si¢
z licznymi reakcjami, a ona sama zyskata rzesz¢ fanéw i nasladowcéw, kedrzy péz-
niej zgromadzili si¢ na platformie blogowej Salon24. W serwisie Blox.pl karierg
zaczynat takze znany prawicowy bloger Galba (Marcin Michta), ktéry w 2006
roku zostat zwyciezca Konkursu Wiadomosci24.pl na Blogera Roku w katego-
rii Polityka. Olszaniski zauwaza, ze w odréznieniu od amerykanskiej blogosfery,
prezentujacej odchylenie lewicowe, polskie blogi informacyjno-komentatorskie
prowadzone byly przewaznie przez osoby o pogladach prawicowych?®.

37 L. Olszaniski, Dziennikarstwo ...dz. cyt., s. 47.

3% Tamze, s. 36.

39 Zob. L.K. Talko, Smutek Blogacza, https:/[wyborcza.pl/duzyformat/7,127290,324253.html
(dostep: 13.03.2023).

30 Tamze.

361 Zob. http://web.archive.org/web/20191002034705/http://www.blox.pl/blog/0,0.heml (do-
step: 14.03.2023). Z powodu spadku popularnosci serwis zostat zamkniety w 2019 roku.

362 Por. M. Kawka, Blog jako gatunek dziennikarski — ewolucja i transgresja, w: K. Wolny-Zmo-
rzytiski, W. Furman (red.), Internetowe gatunki dziennikarskie, Warszawa 2010, s. 64.

363 Zob. L. Olszaniski, Dziennikarstwo ...dz. cyt., s. 50.
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Potencjal komunikacyjno-wizerunkowy blogéw zaczgli dostrzegaé polity-
cy. Na platformie Onetu, blogi zatozyli m.in.: Ryszard Czarnecki, Pawet Gras,
Ludwik Dorn, Wojciech Olejniczak, Grzegorz Napieralski, Marek Borowski,
Pawet Piskorski, Leszek Miller, Janusz Korwin-Mikke, Waldemar Pawlak oraz
Kazimierz Marcinkiewicz**. W §lad politykéw poszli dziennikarze i publicysci.
Blogi komentatorskie uruchomili: Maciej Rybiriski (,Ryba Ludojad”)*®>, Da-
niel Passent (,En Passant”)**, Janina Paradowska (,,Skrét myslowy”)*, Krzysz-
tof Leski (, Tylko po co”), Wojciech Orliniski (,,Ekskursje w dyskursie”), Bartosz
Weglarczyk (,Endgame”), Piotr Zaremba, Piotr Bratkowski, Filip Lobodzin-
ski**®, Piotr Bikont i Robert Maktowicz (blogi kulinarne)®®.

W 2005 roku dziennikarze Igor Janke i Bogna Janke otworzyli pierwsza
w polskim internecie platforme¢ blogowa pod nazwa ,Salon24” (http://www.
salon24.pl/). Inspiracja byl amerykariski ,, The Hufhington Post”. Teksty publi-
kowane w Salonie24 dotyczyly gléwnie spraw spoteczno-politycznych, gospo-
darczych i kulturalnych. Platforma przyciagngta znanych dziennikarzy i pu-
blicystéw m. in. Ernesta Skalskiego, Rafala Ziemkiewicza, Dariusza Rosiaka,
Kazimier¢ Szczuke, Janusza Rolickiego, Krzysztofa Leskiego, Lukasza Warze-
che, Pawta Wroriskiego, Wojciecha Sadurskiego, Jana Pospieszalskiego, Elizg
Michalik i Tomasza Sakiewicza oraz ogromna rzeszg piszacych pod pseudoni-
mami — amatoréw. Najwicksza popularnoscia cieszyly si¢ blogi Kataryny, Galby
i Azraela. W ,Salonie24” pisali rowniez politycy, m.in.: Waldemar Pawlak oraz
Marek Migalski.

Janke wspomina: ,Poczatek byt znakomity. Blogi zalozyli znani dziennikarze
od prawa do lewa, ale i thum zwyklych ludzi. Dziennikarze mieli frajde, ze mo-
gli na goraco czytaé w komentarzach pod ich tekstami reakcje czytelnikéw. To
byta zupelna nowos¢. ,,Zwyktym” autorom frajd¢ sprawiato to, Ze mogg niemal
na zywo dyskutowacd ze znanymi dziennikarzami i publikowa¢ na réwni z nimi.
Dotychczasowi czytelnicy mainstreamowych mediéw zobaczyli, ze majg teraz
wlasng przestrzen do wyrazania swoich pogladéw i ze nie sa w tych pogladach

364 Zob. K. Kadaj-Kuca, Moda na blogowanie. Blog jako komentarz, element polityki redakcyjne;
i narzedzie kreacji politycznej rzeczywistosci, w: K. Wolny-Zmorzyniski, W. Furman (red.), Internetowe
gatunki dziennikarskie, Warszawa 2010, s. 78-79, a takze: P. Kozanecki, Wykorzystanie blogéw poli-
tycznych w dziennikarstwie internetowym, w: K. Wolny-Zmorzyniski, W. Furman (red.), Internetowe
gatunki...dz. cyt., s. 84.

365 Zob. https://web.archive.org/web/20091111093605/http://blog.rp.pl/rybinski/ (dostgp:
5.02.2023).

366 Zob. https://passent.blog.polityka.pl/ (dostep: 5.02.2023).

367 Zob. https://paradowska.blog.polityka.pl/ (dostep: 5.02.2023).

368 Por. M. Kawka, Blog jako gatunck ..., dz. cyt., s. 64.

39 Zob. L. Olszaniski, Dziennikarstwo ...dz. cyt., s. 48.
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osamotnieni”*°. Po roku dziatalnosci ,,Salon24” miat ponad 3 tysiace aktywnych
blogeréw i blisko 100 tysiecy uzytkownikéw (Megapanel PBI, lipiec 2007). Janke
tak opisywat fenomen blogowania: ,Jak wynika z ostatnich badai — blogi czyta
w Polsce co trzeci internauta. Do ich pisania — obok milionéw zwyklych ludzi opi-
sujacych prywatne zycie czy pasje — zabiera si¢ coraz wigcej rasowych publicystéw.
W Stanach Zjednoczonych, ojczyznie Internetu, robi to niemal kazdy szanujacy
si¢ dziennikarz. (...) Blogerzy mniej uwagi zwracaja na polityczna poprawnosé.
Dziennikarze w sieci nie musza spierac si¢ z redaktorem, czy aby takie sformuto-
wanie jest odpowiednie. W blogu mozna reagowa¢ nie tylko szybciej, ale i ostrzej,
i bardziej wyrazi$cie. Mozna zrobi¢ to, na co rodzima gazeta nie zawsze pozwoli.
Co sprawia, ze dyskusje staja si¢ zywe, cho¢ czasem na granicy bezpieczefistwa ™.
Warto zaznaczy¢, ze tekst dziennikarza stat si¢ jednym z tematéw maturalnych z j.
polskiego w 2008 roku. Maturzysci musieli odpowiedzie¢ na pytania dotyczace
m.in. wplywu blogéw na publicystyke, poda¢ powody decydujace o atrakeyjnosci
blogéw dla zwyktych czytelnikéw oraz sformutowad argumenty uzasadniajace, ze
blogi sa przejawem demokragji.

W 2011 roku prezydent USA Barack Obama podczas krétkiej wizyty w Pol-
sce zgodzil si¢ na udzielenie tylko jednego wywiadu dla mediéw i wybrat ,,Sa-
lon247%72. Janke méwit: ,,Wszyscy w Polsce chcieli mie¢ ten wywiad. Fake, ze
Obama udzielit wywiadu platformie blogowej wynikal z faktu, ze on zdawat
sobie sprawg, ze to jest skuteczne narzedzie, a wielu politykéw ciagle nie zdaje
sobie z tego sprawy. Blogerzy, media spotecznosciowe juz staly si¢ kolejna wia-
dza, taka, ktdra kontroluje zycie publiczne. Czgsto robia to lepiej niz tradycyjne
media, bo robia to z pasjg’?”>.

Pomimo upowszechniania si¢ serwiséw spolecznosciowych i odptywu czesci
blogeréw oraz czytelnikéw do Facebooka i X, ,Salon24” caly czas wykazywat
wzrost ogladalnosci, chociaz juz nie tak szybki, jak w pierwszych latach dziatal-
nosci. Wedtug danych z 2019 roku na platformie bylo zarejestrowanych 25 tys.
blogéw, co przetozylo si¢ na prawie 4,5 mln odston?*. W 2021 roku ,,Salon24”

70 heeps:/[www.salon24.pl/u/jankepost/731998,salon24-pl-ma-10-lat-opowiesc-bogny-i-igora
(dostep: 08.01.2024).

31 1. Janke, Nieznosna szybkosé bloga, w: ,Rzeczpospolita” 2008, https://igorjanke.pl/publikacje/
nieznosna-szybkosc-bloga/ (dostep: 08.01.2024).

372 Zob. Obama dla Salon24.pl: Polska moze by¢ swiatowym liderem, https:/[www.salon24.
pl/u/jankepost/310730,0bama-dla-salon24-pl-polska-moze-byc-swiatowym-liderem (dostep:
18.10.2023).

373 Cytatz filmu dokumentalnego ,,Blogersi” w rez. Jarostawa Rybusa. Zob. https://www.youtube.
com/watch?v=kg8HSon8qal&ab_channel=Blogersi (dostep: 28.02.2024).

74 Dane za: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/serwisy-prawicowe-nczas-com-liderem-
zasiegowym-wpolityce-pl-i-niezalezna-pl-przyciagaja-na-najdluzej-dorzeczy-pl-mocno-w-gore-raport
(dostep: 08.01.2024).
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kupit dziennikarz Stawomir Jastrzgbowski. Odnowit layout platformy i zmienit
jej charakter, kfadac nacisk na przygotowywane przez zespét dziennikarzy ma-
terialy informacyjno-publicystyczne w formie tekstowej oraz video. Blogi funk-
cjonuja nadal, ale nie s3 juz tak popularne, jak kiedys. Jastrzgbowski uruchomit
kanat w serwisie YouTube, gdzie wspélnie z Rafalem Wosiem prowadzi vlog
pod nazwa ,Lewy z Bicepsem™”>.

W kolejnych latach od debiutu ,Salonu24” serwisy blogowe uruchomito
szereg internetowych wydari mediéw tradycyjnych, ogélnopolskich oraz regio-
nalnych. Dziennikarze oraz amatorzy prowadzili blogi m.in.: na stronach radia
RMF EM, tygodnika ,,Wprost”, ,Polityki” oraz TVN24.

Pierwsze duze badanie polskiej blogosfery przeprowadzone przez portal Ga-
zeta.pl i Polskie Badania Internetu w 2008 roku wykazato, ze ponad 3 mln Po-
lakéw czyta blogi. Wsréd gtéwnych powodéw zainteresowania ta formg tresci
respondenci wymieniali zaciekawienie osobami nieznanymi osobiscie, poszuki-
wanie rozrywki oraz poglebianie wiedzy i che¢ bycia na biezaco®®.

Wykres 1. Powody czytania blogéw

civkawoié, jacy s inni hudzie, kigych nie znaosobiicic

zabawne lub sympatyczne tredol

zamteresowania, hobby

poglgbianic wiedzy na te naukawyrn, edukacyjnym

bycie na biezgoo ze anajomymi, réwsesnikami

dzy na the 23

popularnodt autora bloga

stylmaich ulubionych bloggerow

iy powdd

% odpowiedzi wirdd czytajaoych blogi

Zrédto: https://www.researchgate.net/publication/357221999_Badanie_Blogujacych_Charak-
terystyka_Polakow_czytajacych_komentujacych_i_piszacych_blogi

375 Zob. https:/[www.youtube.com/@salon2485/playlists (dostep: 08.01.2024). Obecnie format
»Lewy z bicepsem” emitowany jest w TV Republika, a S. Jastrzebowski w sierpniu 2024 roku sprzedat
»Salon24” Janowi Perisko, wspétwhascicielowi agencji marketingu sportowego i-Sport.

376 Por. J. Zajac, A. Garapich, A. Kustra, S. Pliszka, Badanie Blogujacych: Charakterystyka
Polakéw czytajgcych, komentujgcych i piszqcych blogi, 2009, https://www.researchgate.net/publica-
tion/357221999_Badanie_Blogujacych_Charakterystyka_Polakow_czytajacych_komentujacy-
ch_i_piszacych_blogi (dostep: 28.02.2024).
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Autorzy badania zauwazali: ,Niekt6rzy blogerzy staja si¢ opiniotworczy i zy-
skujg podobne znaczenie w dyskursie publicznym, jak tradycyjne przedsigwzig-
cia medialne, w ktdre jest zaangazowany sztab dziennikarzy™””’.

Czgé¢ srodowiska dziennikarskiego patrzyla na blogosferg, a przede wszyst-
kim na jej amatorska cz¢$¢, z dystansem i poczuciem wyzszo$ci. Postrzegali blo-
gowanie jako przyczyng psucia etosu dziennikarza®®. Przez media przetaczata
si¢ dyskusja na temat jakosci i standardéw blogowania, anonimowosci w sieci,
wolnosci stowa oraz relacji migdzy blogerami a dziennikarzami. Zarzuty pod
adresem blogeréw byty podobne do tych, jakie formutowali juz nieco wezesniej
dziennikarze w Stanach Zjednoczonych i zachodniej Europie: brak formalne-
go wyksztalcenia, specjalistycznej wiedzy, redakcyjnego wsparcia, rzetelnosci
i weryfikacji Zzrédet informacji. Krytykowana byla zbytnia emocjonalnosé¢ czy
wrecz wulgarnosé niektérych blogeréw. Publicysta Jacek Zakowski w filmie
dokumentalnym o blogerach méwit: ,Sg podejrzani o nickompetengje, nie sa
redagowani, czgsto anonimowi, nie wiemy, kto ich stymuluje, jakie sg ich zrédta
informacji, czy to jest interes jakiej$ firmy, czy oni tak naprawdg mysla, czy pisza
tak, zeby zarobi¢ na tym swoim blogu? My tego wszystkiego nie wiemy. (...)
Blog to jest w sensie jako$ciowym regres, w sensie wolno$ciowym to jest postep.
(...) Czgsto, bardzo czgsto na blogach sa kompletne glupoty. Tradycyjne media,
gléwnie gazety byly stabilne emocjonalnie, potem przesunglismy si¢ do medidéw
emocjonalnych, jak telewizja i radio, a internet to jest kolejny skok. A blogi,
gdzie ludzie daja upust natychmiast swoim doraznym emocjom sa kwintesencja
tego. Mamy do czynienia z bardzo niebezpiecznym zakretem, ktdry bierzemy
jako cywilizacja™”.

W filmie dokumentalnym ,Blogersi” rezyser zastanawiat si¢ czy blogerzy
moga staé si¢ piata wladza i liderami opinii. Jednoznaczna odpowiedZ na te
pytania nie padla, ale wypowiadajacy si¢ w filmie dziennikarz Kamil Durczok?*°
stwierdzat: ,Blogerzy juz przejeli cz¢$¢ rzadu dusz, odbiorcéw. Pewnie jest jakas
grupa dotychczasowych widzéw albo czytelnikéw tradycyjnych mediéw, ktéra
gléwnym Zrédtem informacji uczynita blogi*®.

377 Tamze, s. 2.

378 Zob. A. Wronska, Dziennikarze i blogerzy jako uzupetniajqce sig srodowiska tworzqce tresci,
Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy tom 7/18, Kielce 2015, s. 224.

37 Cytatz filmu dokumentalnego ,,Blogersi” w rez. Jarostawa Rybusa. Zob. https://www.youtube.
com/watch?v=kg8HSon8qal&ab_channel=Blogersi (dostep: 28.02.2024).

380 W latach 2006-2015 dziennikarz telewizji TVN. Zmart 16 listopada 2021 roku.

381 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=kg8HSon8qal&ab_channel=Blogersi (dostep:
28.02.2024).
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Rysunek 13. Kadr z filmu ,,Blogersi”

) 351/1735 ¢ = O o2

BLOGERSI - film dokumentalny o sile Internetu (petna wersja)

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=kg8HSon8qal&ab_channel=Blogersi

W 2012 roku zadebiutowal stworzony przez Tomasza Lisa serwis informa-
cyjno — blogowy ,naTemat.pl”*®. Podobnie, jak ,Salon24” wzorowat si¢ na

» The Huffington Post”.

Rysunek 14. Pierwsza szata graficzna naTemat.pl (screen)

Ea

Kulturalstyl  Sport

Laureat World Pres Photd i dzlennla .
"Sunday Times" zgineli w Syrii

Platny abojca: mordowsiem za pleniadre rzad Syril
Syria krwaw, czoigl wiediajq w giyb Mima

Sie¢ jest wazniejsza

Nic nie wiemy o Kto spraw e rzqd
przysztosci nowych dusz. Pudelek czy

i Trow

Na s!arcle

Zrédto: https://natemat.pl/397773,10-urodziny-portalu-natemat-historia

382 Whascicielem naTemat jest spétka Glob360, ktdra wydaje takze serwis biznesowo-technolo-
giczny INNPoland.pl, fatheringowy portal dadHERO.pl, parentingowy magazyn MamaDu.pl oraz

satyryczny ASZdziennik.pl.
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W chwili startu Lis oraz dwczesny redaktor naczelny serwisu Tomasz Macha-
ta informowali, iz pozyskali 120 blogeréw, ktérzy zgodzili si¢ na publikowanie
bez wynagrodzenia. Wsréd nich znalazly si¢ znane powszechnie osoby (polity-
cy, m.in.: Aleksander Kwasniewski, Waldemar Pawlak, Leszek Miller, Marek
Siwiec, Beata Kempa, Janusz Palikot, sportowcy: Marcin Gortat, Mariusz Czer-
kawski, Tomasz Sikora, Justyna Kowalczyk oraz dziennikarze, aktorzy i rezyse-
rzy m.in.: Kuba Wojewddzki, Borys Szyc i Agnieszka Holland)*®.

Serwis nie podzielit sukcesu ,, The Huflington Post”, a unikalnych tresci two-
rzonych przez blogeréw z czasem bylo coraz mniej. Obecnie ,naTemat.pl” jest
przede wszystkim serwisem informacyjnym, a strefa blogéw pozostata dziatal-
noscig marginalng.

Blogi o tematyce spoteczno-politycznej to jednak tylko czg$¢ blogosfery.
Réwnolegle powstawaly blogi na temat marketingu, technologii, stylu zycia,
mody, kuchni, podrézy, filmu, literatury oraz liczne blogi edukacyjne i popu-
larnonaukowe. Wigckiewicz-Archacka pisze: ,dzigki pojawianiu si¢ w blogosfe-
rze kolejnych grup uzytkownikéw, zwigkszala si¢ jej ré6znorodnos¢ tematyczna.
Blogi osobiste, cho¢ caly czas che¢tnie prowadzone, przestaly dominowaé wobec
rozwoju dziennikéw internetowych na temat marketingu, polityki, dziatalno-
§ci artystycznej, stylu zycia czy réznorodnych form spedzania czasu wolnego.
Logiczna konsekwencja wezesniejszego okresu rozwoju sieci bylo utrwalenie
szablonu blogowego, przy czym pojawialy si¢ innowacje w zakresie warstwy
wizualnej czy w sferze interakeji, co czynito uczestniczenie w zyciu blogosfery
coraz atrakcyjniejszym zajeciem™4.

Coraz wigcej blogeréw i blogerek zaczgta na whasnej twérczosci zarabial,
wchodzac w programy partnerskie z firmami. W 2007 roku internautka o pseu-
donimie ,Ryfka” zatozyla blog o nazwie ,Szafa Sztywniary”*®. Blog dat pocza-
tek zjawisku, okreslanemu jako ,fenomen polskich szafiarek”. W przeciwieri-
stwie do profesjonalnych projektantéw mody, ktdrzy zazwyczaj koncentrujg
si¢ na modzie haute couture, szafiarki skupialy si¢ na praktycznych, ulicznych

385 Por. https://www.press.pl/tresc/27549,serwis-tomasza-lisa-ujawnia-nazwiska-swoich-blogerow
(dostep: 20.04.2023).

384 M. Wieckiewicz-Archacka, Fwolucja blogéw pod wplywem... dz. cyt., s. 13.

3% Zob. www.szafasztywniary.blogspot.pl (dostep: 26.03.2023).

3% Za autorke terminu uchodzi ,Ryfka”, zalozycielka bloga ,Szafa Sztywniary”. Wedtug niej
szafiarka to ,,dziewczyna, kt6ra prowadzi bloga szafiarskiego, czyli takiego, na ktérym pokazuje swoje
ciuchy. Raczej na sobie”. Por. https://zw.com.pl/artykul/395829,395069.html (dostep: 25.05.2023);
Blogi szafiarskie s3 odmiang blogéw modowych, ktdre pojawily si¢ w Stanach Zjednoczonych w 2002
roku. Za prekursorke modowych blogerek uznawana jest Amerykanka Cory Kennedy, ktéra jako
15-latka zatozyla bloga, w ktérym pokazywata zdjecia swoich ubrad i stylizacji. Zob. J. Sinclair,
Fashion blog, https:/[www.theage.com.au/lifestyle/fashion-blogs-20021017-gdfqeb.html (dostep:
25.05.2023).
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stylizacjach. Katarzyna Janiszewska pisata w ,,Gazecie Krakowskiej”: ,,Krélowe
blogosfery dyktuja modowe trendy. Zwykle dziewczyny wyparty wielkich pro-
jektantéw mody. Teraz Carl Lagerfeld czy Donatella Versace podgladaja, w co
ubiera si¢ ulica. A ubiera si¢ w to, co pokaze na swoim blogu Jessica, Julia, Clau-
dia czy Tamara — czyli najpopularniejsze obecnie polskie szafiarki™?¥.

Rysunek 15. Screen bloga Szafa Sztywniary

SZIAFA SITYVVYNIARY

' Q000

Zrédto: https://szafasztywniary.blogspot.com/p/o-mnie.html

Popularnoéé¢ szafiarskich blogéw szybko pokazata, ze publikowanie zdjgé
stylizacji moze sta¢ si¢ sposobem na zycie i zarabianie. Wiele blogerek wy-
korzystato blogowanie jako trampoling do medialnego sukcesu. Najbardziej
rozpoznawalne z nich zdobyly pozycje influencerek, wystgpujac w mediach
jako ekspertki modowe, prowadzac wlasne firmy, a ich przychody sa szaco-
wane na 20-70 tys. ztotych miesi¢cznie®®. Wedlug Barbary Orzetl: ,po kil-
ku latach i tzw. zwrocie spolecznosciowym okreslenie ,szafiarka” (z czasem
nabrato coraz bardziej negatywnych konotacji: bylo epitetem pogardliwym,
wskazywalo na zatosnos¢, $mieszno$é¢ i brak profesjonalizmu) ustgpito ,blo-
gerce modowej” (profesjonalnej, opiniotwérczej, wplywowej)”*®. Obecnie
wigkszo$¢ dawnych szafiarek ma profile na Instagramie, Facebooku, TikToku

%7 K. Janiszewska, Polskie szafiarki: Miode, pickne, a juz wplywowe kreatorki z pomystem na siebie
w: ,Gazeta Krakowska”, 2017, https://plus.gazetakrakowska.pl/polskie-szafiarki-mlode-piekne-a-juz-
wplywowe-kreatorki-z-pomyslem-na-siebie/ar/11961144 (dostep: 20.04.2023).

3% Do najpopularniejszych polskich blogerek modowych naleza m.in.: Julia Kuczyriska (Maf-
fashion), Kasia Tusk (cérka Donalda Tuska), autorka bloga ,Makelifecasier”, Jessica Mercedes
Kirschner, zatozycielka bloga ,Jemerced”, Tamara Gonzalez Perea, Macademian Girl, Alice Point,
Harel, Styledigger czy LumpexoHoliczka.

3% B. Orzel, Strategie autopromocji w polskich blogach modowych na przestrzeni lar 2007—20135,
w: A. Kalisz, E. Tyc (red.), Dyskurs autopromocyjny dawniej i dzis, T. 2 (S. 53-62). Katowice 2016.
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i YouTubie, a blogi modowe i lifestylowe naleza do jednych z najch¢tniej od-
wiedzanych blogéw w sieci.

Spora popularnoscig cieszyly si¢ blogi kulinarne — ,, Kuchnia Agaty”, blog
zatozony przez Magde Gessler i Ania Starmach Blog™' oraz blogi podréznicze,
psychologiczne, parentingowe, blogi o tematyce marketingowej (,Mediafun”
Macka Budzicha)**?, finansowej (,Jak oszczedzaé pieniadze” Michata Szafran-
skiego)*” oraz technologicznej (,Spider’s Web” Artura Kurasiriskiego)®*.

Osobng kategori¢ stanowig blogi katolickie, tworzone przez osoby prywat-
ne, ksi¢zy oraz zakonnikéw. Pionierem byl ordynariusz diecezji siedleckiej bp
Zbigniew Kiernikowski, zatozyciel blogu ,E-rozmowy o Dobrej Nowinie™®.
Zdaniem Podlewskiej przynalezno$¢ do katolickiej blogosfery zalezy gtéwnie od
podejmowanej tematyki, obejmujacej doswiadczenie wiary, relacje z Bogiem,
nauczanie Kosciota, zycie zgodne z wartosciami chrze$cijariskimi, biezace wyda-
rzenia koscielne oraz modlitwy i rozwazania™. Blogi katolickie znalez¢é mozna
m.in.: w serwisach blogowych, na platformach dzialajacych przy katolickich
portalach (np. ,Blogownia” Stacja7, ,Blog Deon”), stronach prowadzonych
przez diecezje, parafie i zakony, a obecnie takze na Facebooku.

W ostatniej dekadzie polska blogosfera, podobnie jak zachodnia podlega-
ta procesom profesjonalizacji, specjalizacji oraz komercjalizacji. W zwiazku
z rosnaca dominacjy serwiséw spolecznosciowych najwigksze portale i gazety
internetowe zamknely serwisy blogowe, ttumaczac decyzj¢ spadkiem ich po-
pularnosci. Wedlug Wigckiewicz-Archackiej ,,integracja platform komunikacji
internetowej przyczynita si¢ do tego, ze tresci cyrkuluja, docierajac do uzytkow-
nikéw za pomoca dowolnie wybieranych przez nich aplikacji. Dyskusje stano-
wiace istotny element blogosfery przeniosly si¢ na profile i fanpage prowadzone
na Facebooku, gdzie komunikacja interaktywna moze si¢ odbywaé sprawniej.
Jednoczesnie dzigki tym przemianom blog pozostaje miejscem publikowania
bardziej wyczerpujacych wpiséw i komentarzy””.

3% Zob. https://kuchniaagaty.pl/tag/magda-gessler (dostep: 23.04.2023).
31 Zob. https://aniastarmach.pl/blog/ (dostep: 23.04.2023).
392 Zob. https://www.mediafun.pl/about/ (dostep: 23.04.2023).
393 Zob. https://jakoszczedzacpieniadze.pl/ (dostep: 23.04.2023).
394 Zob. https://spidersweb.pl/ (dostep: 23.04.2023).
Blog ,.e-Rozmowy o Dobrej Nowinie” istnieje od lutego 2008 roku.
K. Podlewska, Analiza zjawiska katolickiej blogosfery w Polsce w kontekscie jej rozwoju i profe-
sjonalizacji, KULTURA — MEDIA — TEOLOGIA 2019 nr 36, s. 30-49, s. 34.
37 M. Wieckiewicz-Archacka, Ewolucja blogéw pod wplywem... dz. cyt., s. 16.

396
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2.4. Typologia i tematyka blogéw

Aby wlasciwie zidentyfikowad i opisa¢ rézne typy blogéw, konieczne jest doktad-
niejsze rozréznienie pod wzgledem tresci, formy, stylu i sposobu interakeji z od-
biorcami. Kazda préba typologii blogéw napotyka trudnosci ze wzgledu na ich zto-
zono$¢ i zmiennos¢. Blogi ewoluuja w zakresie tematyki oraz funkgji, co sprawia,
ze jednoznaczne przypisanie ich do konkretnych kategorii bywa problematyczne.

Do najistotniejszych cech branych pod uwage przy konstruowaniu typologii
mozemy zaliczy¢:

e Forme¢ — na blogu moga by¢ publikowane teksty (o réznym charakterze),
zdjecia, filmy, materiaty audio, odnos$niki itp.;

e Tematyke — blogi moga porusza¢ jeden cisle okreslony temat, kilka tema-
téw w ramach ogélnie nakreslonej kategorii lub wiele réznych tematéw;

e Liczb¢ autoréw — blog moze by¢ redagowany przez jednego lub kilku au-
torow;

e Podmiot bedacy dysponentem blogu — autor moze by¢ niezalezny, lecz
niektérzy blogerzy dziataja w ramach zlecenia, na przyktad prowadzac blogi
firmowe lub instytucjonalne;

e Cel i motywacje — powody, dla jakich internauci decyduja si¢ na prowadze-
nie blogéw, mogga by¢ rézne; czgsto wplywaja na charakter blogu i wydzwick
zamieszczanych wpisdw;

¢ Dostepnosé bloga — moze by¢ dostepny publicznie lub tylko dla wybrane;
grupy odbiorcéw, np. blogi do komunikacji wewnatrz firmy czy organizacji;

e Objetos¢ tekstu — czynnik istotny w przypadku mikroblogéw czy np. blo-
géw, w ktérych tekst jest wykorzystywany wylacznie do opisu obrazéw;

o Czestotliwo$¢é publikowania nowych tresci — pozwala na okreslenie dyna-
miki i aktualizacji blogu;

¢ Umiejscowienie — blog moze by¢ prowadzony na platformie blogowej,
w serwisie spoleczno$ciowym lub na odr¢bnym serwerze z wlasng domeng;

o Urzadzenia/technologie wykorzystywane do publikacji tresci — w zwiaz-
ku z rozwojem technologii blogi moga by¢ prowadzone przy pomocy réz-
nych urzadzen, a to determinuje wiele innych cech;

e Otwarto$¢ na komentarze — wickszo$¢ blogéw daje mozliwo$¢ pozostawie-
nia komentarza, czasem zdarza si¢, ze wpisy blogera staja si¢ punktem wyjscia
do dalszej dyskusji, czgsto przenoszonej do serwiséw spotecznosciowych™s.

3% Por. https://eredaktor.pl/teoria/typologia-blogow-czesc-2-czynniki-klasyfikacyjne/ (dostep:
28.05.2023) oraz M. Bulaszewska, Blog to...blog. Analiza pojecia w kilku wybranych perspektywach
badawezych. Proba charakterystyki blogéw pisanych przez dziennikarzy glownego nurtu, w: E-gatunki.
Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, W. Godzic, Z. Bauer (red.), Warszawa 2015,
s. 125-151.
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W typologiach proponowanych przez réznych badaczy nie wszystkie wymie-
nione czynniki brane sa pod uwage. Najczgéciej klasyfikacje blogéw konstru-
owane sg na podstawie jednego z nich. Gumkowska, Maryl i Toczyski klasyfi-
kujg blogi ze wzgledu na formg oraz cel publikagji:

Blogi wyréznione ze wzgledu na forme:

e Blogi tekstowe — podstawowym nosnikiem informagji jest tekst. Inne ele-
menty, np. zdjecia, audio czy video stanowia tylko uzupelnienie. Moga to
by¢ blogi informacyjne, reportazowe, publicystyczne, eksperckie oraz lite-
rackie;

e Fotoblogi — nadrzedna funkcje¢ komunikacyjng pelnia zdjecia, a tekst stuzy
wylacznie do ich opisu. Wykorzystywane przez fotograféw profesjonalnych
i amatoréw;

e Videoblogi — tresci komunikowane sa w postaci video®”;

e MP3blogi — nadrz¢dna funkcj¢ komunikacyjna pelnia nagrania audio. Tre-
$ci przekazywane s w formie muzyki lub audio;

e Linklogi — blogi zbudowane przede wszystkim z linkéw do innych stron
lub serwiséw. Udostepniajg odnos$niki do ciekawych tresci, czgsto z komen-
tarzem;

Sketchblogi — blogi z rysunkami, szkicami badz projektami;

Tumblelogi — przypominaja notatniki, umozliwiaja zamieszczanie jedynie

bardzo krétkich wpiséw, pojedynczych zdjg¢ czy filméw (niektdrzy badacze

termin ten stosuja wymiennie z pojeciem mikroblogu).

Blogi wyréznione ze wzgledu na cel publikacji:

e Osobiste — najpopularniejsza forma blogéw, przypominajace dzienniki in-
tymne;

e Zawodowe — pisane w celach zawodowych lub naukowych, zakfadane po to,
aby zbudowa¢ wizerunek i wiarygodno$¢ poprzez prezentacj¢ dorobku autora;

e Opisujace $wiat — pisane w celu wyrazania opinii o otaczajacej rzeczywisto-
$ci, opisujace biezace tematy zwiazane z zainteresowaniami autora;

¢ Blogi relacyjne — pisane w celu podtrzymania kontaktu z przyjaciétmi lub
nawiazania nowych znajomosci;

¢ Blogi reklamowe — blogi tworzone przez firmy w celach promocyjnych i re-
klamowych;

¢ Splogi — blogi wypelniane przez automaty spamujace*®.

Bogdan Gregor i Dominika Kaczorowska-Spychalska dzielg blogi na dwie
podstawowe kategorie: blogi indywidualne i blogi korporacyjne.

3 Vlogi (wideoblogi) zostana oméwione w kolejnych rozdziatach ksiazki.

0 Por. A. Gumkowska, M. Maryl, Blog, to... blog, raport z badania jakosciowego zrealizowanego
przez Instytut Badar Literackich PAN i Gazeta.pl, Warszawa 2015, s. 5-6, http://maryl.org/wp-con-
tent/uploads/2013/12/Gumkowska-Maryl-i- Toczyski-2009-Blog-to-blog. pdf (dostep: 13.04.2023).
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Do indywidualnych zaliczaja: blogi osobiste, stanowiace rodzaj indywi-
dualnego dziennika; tematyczne, poswigcone okreslonym zagadnieniom; blogi
przyjaciol (tzw. friend blog), tworzone przez grupe zaprzyjaznionych oséb wy-
mieniajacych si¢ opiniami i komentarzami; community blog, blogi spoteczno-
$ci wirtualnych; blogi informacyjne, zawierajace linki do wybranych artyku-
téw prasowych; moblogi, aktualizowane za pomoca wiadomosci wysylanych
z telefonéw komérkowych oraz audioblogi i wideoblogi, zawierajace nagrania
w formie dZzwigkowej lub video*’!. Blogi korporacyjne sa tworzone przez firme
i petnig funkcje¢ nieoficjalnej strony WWW, dajacej mozliwos¢ bardziej bez-
posredniego kontaktu z klientami, wzmacnia ich lojalno$¢ wobec marki oraz
oferowanych przez firme produktéw i ustug®®>.

Autorska typologie oparta o analize ,sytuacji komunikacyjnej, w jakiej funk-
cjonuje dany gatunek i potrzeby retorycznej, na ktéra odpowiada™* propo-
nujg Maciej Kidawa, Maciej Maryl i Krzysztof Niewiadomski. Pozwolito to
na stworzenie typologii, niezaleznej od tematyki blogéw i wskazujacej na ich
transmedialnog¢*%.

Badacze wyrézniaja;:

1. Blogi krytyczne — autorzy koncentruja si¢ na wyrazaniu swojego stosunku
do $wiata oraz wyrazaniu ocen i opinii na rézne tematy;

2. Blogi poradnikowe — autorzy udzielajaq porad oraz podpowiadaja odbior-
com najlepsze rozwiazania w sprawach, w jakich czujq si¢ kompetentni;

3. Blogi diarystyczne — autorzy opisuja $wiat i otoczenie, aby dzieli¢ si¢ spo-
strzezeniami z czytelnikami;

4. Blogi modelujace — celem jest prezentacja autora, jako wzoru do naslado-
wania. Modelowanie mozna stresci¢ w formule ,,autoprezentacja pod rézny-
mi pretekstami”;

5. Blogi refleksyjne — autorzy dzielg si¢ przezyciami i uczuciami. U podstaw
wszystkich blogéw refleksyjnych lezy przekonanie, ze to co w zyciu najwaz-
niejsze dotyczy wartosci i uczu¢ wyzszych;

6. Blogi informacyjne — autorzy koncentruja si¢ na obiektywnym przekazywa-
niem faktéw na wybrane tematy;

7. Blogi-filtry — autorzy ograniczaja wlasne tresci. Wigkszo$¢ contentu stano-

wig wpisy znalezione w internecie®”.

1 Por. B. Gregor, D. Kaczorowska-Spychalska, Blog w procesie komunikacji marketingowej,
16dz 2016, s. 49-51.

02 Por, Tamze, s. 53.

105 M. Kidawa, M. Maryl, K. Niewiadomski, Teksty elektroniczne w dziataniu: typologia gatunkdéw
blogowych, ,,Zagadnienia Rodzajéw Literackich”, LIX z. 2, Warszawa 2016, s. 70.

04 Por. Tamze.

45 Por. Tamze, s. 57-70.
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Jeszcze inna klasyfikacje przedstawia Marek Jele$niariski®®

, proponujac stwo-

rzenie typologii o charakterze generalnym:

1. ,Blogi informacyjno-reportazowe — dotyczace biezacych wydarzer; infor-
macje pochodzg z innych mediéw lub uzyskiwane sa bezposrednio przez
blogera;

2. Blogi publicystyczne — komentujace biezace wydarzenia ze §wiata polityki,
gospodarki, religii i innych sfer zycia spotecznego;

3. Blogi specjalistyczne — zawieraja fachowa wiedz¢ (w tym porady) ze Scisle
okre$lonej branzy; maja zazwyczaj charakter zawodowy;

4. Blogi firmowe — s3 bardzo cz¢sto podobne do specjalistycznych, przy czym
bywaja mniej obiektywne: ich celem jest ksztaltowanie wizerunku firmy lub
zwigkszanie sprzedazy;

5. Blogi politykéw — celem jest przedstawienie pogladéw okreslonego ugru-
powania (rzadziej przekonanie do nich o0séb negatywnie nastawionych) oraz
budowanie relacji z wyborcami;

6. Blogi artystyczne — prezentuja twérczo$¢ artystyczng (np. blogi literackie,
fotograficzne, malarskie, rysunkowe, muzyczne);

7. Blogi rozrywkowe — blogi z komiksami, dowcipami oraz zabawnymi filma-
mi;

8. Blogi pamie¢tnikowe i rodzinne — stanowia zapis zycia (w tym przemyslen
i motywéw podejmowania decyzji) jednej osoby lub calej rodziny; ich cha-
rakter bywa osobisty, cho¢ niektdrzy blogerzy umozliwiaja dostgp do nich
wszystkim internautom”*"’.

Ewolucja blogowania sprawita, ze twércy przeszli od prowadzenia osobistych
pamigtnikéw do dzielenia si¢ profesjonalng wiedza w réznych branzach. Spe-
cjalisci z dziedzin takich jak finanse, marketing, technologia, zdrowie czy edu-
kacja zaczgli wykorzystywac blogi jako narz¢dzia do przekazywania informacji
i wiedzy. Wiele blogéw skupia si¢ na recenzjach i rekomendacjach, obejmuja-
cych réznorodne zagadnienia, od literatury i filméw po gastronomig i podréze.
Popularne staly si¢ rowniez blogi poswi¢gcone komentarzom spotecznym i poli-
tycznym*®. Firmy zaczgly wykorzystywaé blogi jako narzedzia do komunikagji
z odbiorcami, dzielac si¢ informacjami o produktach i ustugach*”. Odr¢bng

06 Dziennikarz i twérca popularnego portalu e-redaktor.

97 https://eredaktor.pl/teoria/typologia-blogow-czesc-3-tresc-jako-najwazniejszy-czynnik-
podzialu-blogow/ (dostep: 23.05.2023).

08 Zob. K. Wallsten, Agenda setting and the blogosphere: An analysis of the relationship between
mainstream media and political blogs, ,Review of Policy Research”, 24(6), 2007 567-587, https://
onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/j.1541-1338.2007.00300.x (dostgp: 3.02.2023).

19 Zob. L. Philip, Corporate Blogging: The New Age PR Tool, ,European Journal of Interdisci-
plinary Studies”, Volume 3, Issue 3, 2017, https://revistia.org/files/articles/ejis_v3_i3_17/Leena.
pdf (dostep: 12.02.2023).
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kategori¢ stanowia tzw. blogi niszowe zaspokajajace bardzo specyficzne zain-

teresowania, od praktyk zwigzanych z mindfulness po techniki renowagji za-

bytkowych samochodéw. Niszowe blogi stworzyly zaangazowane spotecznosci
pasjonujace si¢ okreslonymi tematami.
Najpopularniejsze obecnie blogi*'® obejmuja takie tematy jak:

1. Jedzenie i przepisy — blogi kulinarne staly si¢ filarem internetu, oferujac
proste blogi z przepisami oraz wysokiej klasy krytyke dziatalnosci gastrono-
micznej. Jeden z najstynniejszych blogéw kulinarnych na $wiecie, ,,Smitten
Kitchen”, zawiera autorskie przepisy kulinarne, porady, zdjgcia potraw oraz
sklep!?;

2. Lifestyle — blogi skupiaja si¢ na osobistych zainteresowaniach i dziataniach
autoréw. Koncentrujg si¢ najczesciej na takich tematach jak: podréze, moda,
wystrdj domu, jedzenie i dobre samopoczucie. Odzwierciedlajg osobowos¢
blogeréw, zapewniajac czytelnikom perspektywe autentycznosci i osobistej
relacji. Znanym na calym $wiecie blogiem lifestylowym jest ,Cup of Jo '
zatozony przez Joanng¢ Goddard, oferujacy tresci na temat stylu, projektowa-
nia, jedzenia, podrézy, relacji miedzyludzkich i macierzynistwa;

3. Moda i uroda — blogi 0 modzie i urodzie zyskaty na popularnosci, szczegél-
nie wraz z rozwojem kultury influenceréw i serwiséw spotecznosciowych,
np.: ,Huda Beauty’*® zalozony i prowadzony przez Hud¢ Kattan — blog,
ktéry jest jednocze$nie marka kosmetykéw i sklepem;

4. Finanse — blogi skierowane do odbiorcéw zainteresowanych zarzadzaniem
finansami. Koncentrujg si¢ zazwyczaj na planowaniu budzetu, inwestowa-
niu i innych powiazanych tematach. Np. blog ,Mr. Money Mustache”'*
radzi jak zy¢ oszczednie i jak osiagnaé niezalezno$¢ finansowa, a ,, The Motley
Fool” oferuje porady dotyczace inwestycji, gieldy i finanséw osobistych.

5. Zdrowie i fitness — blogi po§wigcone zdrowiu i aktywnosci fizycznej zyskaty
na popularnosci ze wzgledu na rosnaca $swiadomosé zdrowotna globalnej po-
pulacji. Zawierajg tresci dotyczace odzywiania, ¢wiczen fizycznych, zdrowia
psychicznego i dobrego samopoczucia. Znanym na calym $wiecie blogiem
w tym segmencie jest ,,Nerd Fitness™", oferujacy porady fitness, niestandar-
dowe programy ¢wiczeni i porady zywieniowe;

10 Dane zostaly zebrane z réznych Zrédet internetowych, w tym SimilarWeb, Alexa i Google
Trends. Wybér popularnych blogéw opiera si¢ na ruchu generowanym na stronie internetowe;j i licz-
bie obserwujacych w mediach spofecznosciowych. Blogi zostaly podzielone na segmenty w oparciu
o ich tematyke.

A1 Zob. https://smittenkitchen.com/ (dostep: 05.05.2023).

412 Zob. https://cupofjo.com/ (dostep: 05.05.2023).

3 Zob. https://hudabeauty.com/dt/en_PL/home (dostep: 05.05.2023).

4

4

4

Zob. https://www.mrmoneymustache.com/ (dostep: 05.05.2023).

15 Zob. https://www.nerdfitness.com/ (dostep: 05.05.2023).
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6.

Podréze — blogi podréznicze sa popularne, bo prezentuja réznorodne kul-
tury, udzielajg wskazéwek dotyczacych wyjazdéw i inspirujg ludzi do odkry-
wania nowych miejsc. Jeden z najpopularniejszych blogéw w tej kategorii
— ,Nomadic Matt”*¢ przedstawia szczegétowe informacje na temat podré-
zowania po $wiecie przy ograniczonym budzecie;

Technika i gadzety — blogi technologiczne zawierajg recenzje, nowosci oraz
poradniki. , TechCrunch™” i ,Engadget” to czotowe przyktady, informujace
o najnowszych trendach i startupach;

. Rozwéj osobisty — blogi poswigcone rozwojowi osobistemu koncentruja si¢

na samodoskonaleniu, poprawie efektywnosci, zdrowiu psychicznym i zdro-
wym stylu zycia. Przykltadem moze by¢ blog ,,Zen Habits”, skupiajacy si¢ na

poszukiwaniu prostoty i uwaznosci w codziennym zyciu®'®.

. Edukacja — blogi edukacyjne, takie jak np. ,,Edutopia”™", zapewniaja zasoby

dla nauczycieli oraz uczniéw. Obejmuja rézne tematy, od scenariuszy zajeé
po najnowsze informacje na temat rozwiazan edukacyjnych i badar.

Przedstawione klasyfikacje pomagaja zrozumie¢ réznorodno$é blogosfery

oraz ulatwiaja badanie wplywu blogdéw na spoteczenstwo i media. Typologia
stworzona przez Kidawe, Maryla i Niewiadomskiego, oparta na sytuacji komu-

nikacyjnej i potrzebie retorycznej, postuzyla autorce jako wzér do stworzenia
wlasnej autorskiej typologii vlogéw.

2.5. Kierunki rozwoju blogosfery

Bazujac na najnowszych artykutach ekspertéw ds. nowych mediéw, raportach
oraz obserwacjach wiasnych, trendy i kierunki rozwoju blogosfery mozna ujaé
w kilku kluczowych obszarach tematycznych:

Wykorzystanie serwiséw spotecznosciowych:

Potaczenie bloga z serwisami spotecznosciowymi to obecnie najlepszy spo-
s6b na poprawe rozpoznawalnosci i zwigkszenie zasiggéw. Blogerzy prowa-
dza komunikacj¢ wielokanatowa, wykorzystujac Facebook, Instagram czy
X do promogiji tresci oraz do kontaktu z odbiorcami. Ta integracja moze
by¢ jeszcze glebsza, np. poprzez wlaczanie widzetéw czy kanatéw na zywo,
umozliwiajacych faczenie si¢ z odbiorcami w czasie rzeczywistym;

4

¢ Zob. https://www.nomadicmatt.com/ (dostep: 05.05.2023).
417 Zob. https://techcrunch.com/ (dostep: 05.05.2023).

418 Zob. https://zenhabits.net/ (dostep: 05.05.2023).

9 Zob. https://www.edutopia.org/ (dostep: 05.05.2023).

4
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¢ Integracja multimediéw i komunikacja wizualna:
Nowoczesne blogi s bogate w elementy multimedialne (obrazy, filmy, in-
fografiki i podcasty). Integracja multimediéw wzmacnia czytelno$¢ tresci
i ogélna atrakcyjnos¢ blogu oraz zwigksza poziom zaangazowania odbior-
céw. Pozwala na lepsze wypoziomowanie blogu, gdyz algorytmy wyszukiwa-
nia Google, Bing czy Yahoo promujg tresci wizualne;

¢ Interaktywne i spersonalizowane tresci:
Personalizacja oznacza dopasowywaniu tresci do potrzeb odbiorcéw, aby
zwigkszy¢ ich zaangazowanie i zachgci¢ do powrotu na blog, co jest szcze-
gblnie wazne dla twércéw zarabiajacych na reklamach. Interaktywne ele-
menty: quizy czy ankiety, dodatkowo pomagaja utrzymad uwage uzytkow-
nikéw. Coraz czgéciej méwi si¢ o tzw. hiperpersonalizacji, opierajacej si¢ na
wykorzystaniu najnowocze$niejszych technologii i analizy danych opartych
na algorytmach sztucznej inteligencji*’. Jej istota polega na analizowaniu
w czasie rzeczywistym ogromnych ilosci danych, obejmujacych zachowania
uzytkownikéw, historie zakupéw i aktywnos¢ w serwisach spotecznoscio-
wych;

¢ Wykorzystanie sztucznej inteligencji (Al):
Wraz z rozwojem technologii Al blogerzy coraz czgéciej beda wykorzysty-
waé narzedzia sztucznej inteligencji do tworzenia, edytowania, promowania
i personalizowania tresci Generatywne narzedzia oparte na Al, pomagajace
blogerom w pisaniu tekstéw**' oraz tzw. content boty**? stang powszechniej-

sze. Premiera ChatGPT pokazala jak niezwykle postepy poczyniono w tej

branzy*®. Zwigkszy si¢ wykorzystanie aplikacji wspomagajacych generowa-

nie materiatéw wizualnych;

420

Optymalizatory tresci oparte na Al ( np.: Semrush, MarketMuse, Surfer SEO) analizuja tres¢,
aby okregli¢ czy jest ona whasciwie przygotowana pod katem wyszukiwanych przez odbiorcéw haset.
Dostarczaja tez informacji zwrotnych na temat takich elementéw, jak: stowa kluczowe, tagi tytutowe,
czytelno$¢ przekazu, co pomaga ulepszy¢ tres¢ przed jego publikacja. W przypadku matych blogéw
z ograniczonymi zasobami te optymalizatory tresci Al mogg znacznie pomdc w zwickszaniu zasiegdw.

@1 Aplikacja komputerowa Grammarly oparta na sztucznej inteligencji reklamowana jest jako
osobisty korektor. Pomaga pisa¢ oraz sprawdza teksty pod katem gramatyki, interpunkdji i stylu. Zob.
hteps://www.grammarly.com/.

122 Programy komputerowe, generujace tresci na podstawie podpowiedzi podanych przez uzyt-
kownika. Interakcja miedzy tymi botami a uzytkownikami jest zazwyczaj tekstowa, tj. uzytkownicy
przekazuja polecenia (promty), a bot tworzy na tej podstawie oczekiwany tekst lub obraz.

123 Model Claude firmy Antropic (najwiekszy konkurent ChatGPT) potrafi interpretowad i ge-
nerowac teksty z wysoka precyzja i naturalnoscia, rozumie kontekst i rézne jezykowe niuanse. Uczy
sie tez charakterystycznego stylu pisania, stownictwa i glosu, aby dostarczaé spersonalizowane sugestie
podczas pisania, od przeformutowania zdan, przez reorganizacje akapitéw, po sygnalizowanie bledéw
gramatycznych. Zob. J. Shahawy, Al Writing: The Future of Content Creation, 2023, hetps://www.
gomoonbeam.com/resources/the-future-of-content-creation (dostep: 29.04.2023).
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e Tresci immersyjne:
Nowoczesne blogi beda korzysta¢ z immersyjnych tresci wizualnych. Roz-
w6j AR 1 VR daje blogerom nowe sposoby angazowania odbiorcéw. Twércy
zwigzani z technologia, filmem, designem i grami juz uzywaja narzedzi VR
i AR (np.: Masterpiece VR, Gravity Sketch, AnimVR, Tvori i inne) do two-
rzenia immersyjnych animacji VR, modelowania 3D czy projektowania;

¢ Wyszukiwanie glosowe i blogowanie aktywowane glosem:
Wraz z rosnaca popularnoscia wyszukiwania glosowego, optymalizacja tre-
§ci pod katem zapytan gtosowych bedzie rosta. Coraz wigcej blogéw bedzie
oferowac obstuge gtosowa, co zwigkszy dostepnos¢ tresci i wpisze si¢ w trend
,stuchania blogéw”, podobnie jak podcastow;

e Wazrost popularnosci platform mikroblogowych:
W najblizszych latach platformy mikroblogowe, w tym X, Instagram i Tum-
blr, beda pomaga¢ w zwigkszaniu ruchu na blogach. Dzigki optymalizacji
SEO oraz udostgpnieniom i retweetom mogg znaczaco zwigkszaé¢ widocz-
nos¢ blogéw;

¢ Nowe modele monetyzacji:
Blogerzy beda mieli coraz wigcej sposobéw na zarabianie. Tradycyjne rekla-
my graficzne traca na znaczeniu, a ich miejsce zajmuja tresci sponsorowane,
marketing influenceréw, subskrypcje i dochody z kryptowalut;

e Unikalne i warto$ciowe tresci:
Wzrasta zapotrzebowanie na profesjonalne, edukacyjne blogi z wysokiej ja-
kosci, z interaktywnym i wizualnie atrakcyjnym contentem. Eksperci zauwa-
zaja powr6t do dtuzszych, subiektywnych tekstéw, co odpowiada na rosnace
oczekiwania odbiorcéw szukajacych autentycznosdci i przedktadajacych ja
nad reklamowy przekaz**.

424

Por. https://www.smartbusinessdaily.com/future-of-blogging/ (dostep: 20.03.2024).
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CHARAKTERYSTYKA VLOGOW

W poprzednich rozdziatach oméwiono zmiany zwigzane z rewolucja Web 2.0,
rozwojem technologii i pojawieniem si¢ nowych mediéw, stanowiacych podtoze
dla emergengji vlogéw (wideoblogéw)*® jako nowej formie ekspresji i komu-
nikacji online. Era interaktywnosci zdemokratyzowata przekaz, przeksztatcajac
biernych odbiorcéw w aktywnych twércédw. Narzedzia do publikagji i dystry-
bucji wideo obnizyly prég wejscia dla szerokiego grona autoréw i umozliwity
szybki rozwoéj vlogéw. Zjawisko konwergencji, erodujace tradycyjne granice
pomiedzy réznorodnymi gatunkami i formatami medialnymi oraz kanatami
dystrybucji, umozliwito syntez¢ tekstowych, wizualnych i dzwigkowych form
wyrazu. Vlogi, taczace wideo, audio, tekst i obrazy w jedna narracj¢*® sa przy-
ktadem tego zjawiska i ewolucji w kierunku bardziej inkluzywnej i opartej na
wspdtpracy kultury medialnej.

Konwergencja, jak podkreslal Jenkins, wykracza jednak poza aspekt tech-
nologiczny, obejmujac réwniez wymiar kulturowy i wplywajac na prakeyki od-
biorcéw oraz metody tworzenia tresci. Vlogi uosabiajg t¢ zmiang, przetamujac
konwencjonalng forme konsumpcji mediéw, promujac interaktywnos¢ i zacie-
rajac granice migdzy producentami a konsumentami. Sprzyjaja Srodowisku ak-
tywnego uczestnictwa, zach¢cajac widzéw do interakeji poprzez komentarze,
udostepnienia, czy wspélne tworzenie tresci®”’. Michael Wesch zauwazyt, ze
wokét vlogéw powstaje spoleczno$é, ,w ktdrej niektdrzy uczestnicza, i w ktdra

5 Tnne nazwy pojawiajace si¢ w literaturze przedmiotu: wlogi, wideoblogi, blogi wideo, vogi,
dzienniki wideo, pamietniki wideo, wideocasty lub vodcasty. Ze wzgledu na to, ze najwiccej vlogdw
znajduje si¢ na platformie YouTube w mowie potocznej vlogerzy nazywani sa czesto youtuberami,
a terminy vloger i youtuber uzywane sa zamiennie. Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze nie wszyscy youtu-
berzy to vlogerzy. Jerzy Bralczyk okreslit vlogi mianem ,wgadéw”, gdyz stanowia forme ,,gadanego
wideo”. Por. J. Bralczyk, Mleczko z kartofelkami, czyli sledzik z cebulkg, 31.01.2008, Stowo si¢ rzekto.
Wideoblog Jerzego Bralczyka, www.bralczyk.blog.polityka.pl (dostep 02.04.2023).

126 Por. A. S. Kiimpel, V. Karnowski, T. Keyling, News Sharing in Social Media: A Review of
Current Research on News Sharing Users, Content, and Networks, ,Social Media & Society” 2015,
hteps://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/2056305115610141 (dostep: 28.05.2023).

27 Zob. J. Van Dijck, Users Like You? Theorizing Agency in User-Generated Content, ,Media
Culture & Society” 31(1):41-58, 2009.
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428, Dlatego vlogowanie mozna opisac jako

wierza z niemal religijna gorliwoscig
praktyke spofeczna, oparta na dzieleniu si¢ opiniami i do$wiadczeniami z od-
biorcami i budowaniu poczucia przynaleznosci *».

W niniejszym rozdziale scharakteryzowano vlogi, skupiajac si¢ na ich spe-
cyfice, determinantach gatunkowych, atrybutach definicyjnych, funkcjach,
typologiach i potencjalnych kierunkach rozwoju. Opisano histori¢ i ewolucje
vlogowania, od pierwszych wideo-pamigtnikéw po globalne zjawisko zmie-
niajace sposéb tworzenia, konsumowania i udostgpniania tresci wizualnych.
Przedstawiono rézne definicje vlogéw, zaréwno te wezesne, jak i wspétczesne
oraz zaproponowano autorskg definicje, ktéra bedzie mogta mie¢ zastosowanie
w dalszych badaniach i analizach. Przyblizono gatunkowe cechy vlogéw oraz
réznice migdzy nimi pod wzgledem tresci, struktury, estetyki i wzorcédw inte-
rakeji, uwzgledniajac innowacje technologiczne, umozliwiajace eksperymento-
wanie z nowymi formatami i technikami wizualnymi.

W dalszych czgsciach rozdziatu skoncentrowano si¢ na funkeji autoprezenta-
cyjnej vlogéw* i budowaniu wirtualnej tozsamosci oraz zarzadzaniu nig w ob-
rebie vlogosfery. Opierajac si¢ na teorii autoprezentacji Goffmana, przesledzo-
no, w jaki sposéb vlogi umozliwiajg twércom tworzenie i kontrolowanie ich
cyfrowych wizerunkéw oraz jakiego rodzaju strategii i technik uzywaja vlogerzy,
aby si¢ zaprezentowad.

Nastepnie przedstawiono przeglad typologii vlogdw, uwzgledniajac autorska
klasyfikacje, oparta na literaturze i wieloletnich obserwacjach wlasnych, stano-
wigca podstawe przeprowadzonych badan jakosciowych dotyczacych polskich
vlogéw dziennikarskich. Ostatnia czg$¢ rozdziatu poswigcona zostata przysztosci
vlogowania.

3.1. Historia vlogowania

U progu XXI wieku vlogowanie byto zjawiskiem niszowym, a spoleczno$¢ wi-
deoblogeréw ograniczala si¢ do pasjonatéw i entuzjastéw nowych mediéw. Vlo-
gi tworzyli gtéwnie pionierzy internetu, programisci, filmowcy i muzycy. Zor-
ganizowani w niewielkie, ale zaangazowane spotecznosci, czgsto komunikowali

28 M. Wesch, YouTube and You: Experiences of Self-Awareness in the Context Collapse of the
Recording Webcam, Explorations in Media Ecology 8.2, 2009, s. 21. https://www.researchgate.net/
publication/47353011_YouTube_and_You_Experiences_of_Self-awareness_in_the_Context_Col-
lapse_of_the_Recording_Webcam (dostep: 18.03.2023).

29 Por. A. Kampka, Konstruowanie podziatéw pokoleniowych..., dz. cyt., s. 143.

130 Zob. B. Wojciszke, Psychologia spoteczna, wyd. trzecie, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
Scholar, 2019.
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si¢ migdzy sobg i wspierali swoje projekty. Ich filmy charakteryzowaly si¢ staba
jakoscig obrazu i dZwigku oraz prosta forma, byly krecone przy uzyciu recznych
cyfrowych kamer wideo lub kamer internetowych. Nie stosowano jeszcze za-
awansowanej edycji, rozbudowanej techniki filmowej ani efektéw specjalnych,
obecnych we wspétezesnych vlogach. Nagrania mogly przybiera¢ form¢ mono-
logu lub zapisu interakeji z otoczeniem, a dominowaly spontaniczne, surowe
ujecia, nadajace produkcjom charakeerystyczny, ,domowy” klimat. Pierwsi vlo-
gerzy, ograniczeni przez dostgpne technologie, eksperymentowali i wykazywali
si¢ kreatywnoscia, aby przyciagna¢ uwage odbiorcéw. Vlogi umieszczano gléw-
nie na osobistych stronach internetowych lub blogach. Alternatywa byty wcze-
sne platformy do hostingu wideo. Dystrybucja tresci byla ograniczona przez
wolniejsze polaczenia internetowe i mniejsza dostgpnos¢ serwiséw spoteczno-
$ciowych, co sprawiato, ze zasi¢g vlogéw byt niewielki.

Powstanie YouTube zmienito reguly gry, umozliwiajac tatwe przesytanie
i szerokg dystrybucje filméw. W miar¢ rozwoju serwisu vlogowanie zyskato na
popularnosci, a twércy zaczgli przyktadaé wigksza wage do jakosci, eksperymen-
tujac z montazem, efektami wizualnymi i narracja. Rozszerzyla si¢ tematyka.
Vlogerzy zaczeli specjalizowaé si¢ w konkretnych niszach, przyciagajac widzéw
o podobnych zainteresowaniach. Pojawily si¢ vlogi podréznicze, edukacyjne,
gamingowe, lifestylowe, informacyjno-publicystyczne i inne.

Upowszechnienie smartfonéw okoto 2010 roku sprawito, ze vlogowanie sta-
to si¢ tatwiejsze i bardziej dostgpne. Kazdy mégt nagrywaé, edytowaé i publi-
kowa¢ filmy z dowolnego miejsca, co spowodowato gwattowny wzrost liczby
vlogéw. Z czasem vlogerzy zaczgli uzywaé bardziej zaawansowanego sprzetu:
lustrzanek, bezlusterkowcéw, stabilizatoréw, gimbali, mikrofonéw i dronéw, co
podniosto jako$¢ ich filméw do poziomu profesjonalnych produkgji.

Za prekursora vlogowania uwaza si¢ nowojorskiego artyste Nelsona Sulliva-
na, ktéry w latach 80. XX wieku filmowat zycie w Nowym Jorku i Karolinie Po-
tudniowej, nagrywajac wszystko z perspektywy pierwszej osoby*!. Dokumen-
towat wizyty w klubach nocnych, galerie sztuki, protesty i imprezy w swoim
domu przy 5 Ninth Avenue, bedacym miejscem spotkari jego przyjaciét. Ponad
siedemset nagranych przez Sullivana filméw mozna obecnie obejrze¢ na kanale
»5ninthavenueproject™2.

1 Zob. L. Tee, Archiwum Nelsona Sullivana: projekt 5 Ninth Avenue, https://web.archive.
org/web/20210518222750/https://fashertainment.com/2021/02/01/nelson-sullivan-archive-
5-ninth-avenue-project/ (dostep: 20.05.2023) oraz E. Colucci, Remembering New Yorks Downtown
Documentarian Nelson Sullivan, https://www.vice.com/en_us/article/8gdv3v/remembering-
downtowns-documentarian-nelson-sullivan (dostgp: 20.05.2023).

132 Zob. https://www.youtube.com/@5ninthavenueproject/videos (dostep: 21.05.2023).
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Rysunek 16. Video Nelsona Sullivana pt: ,,Nelson Sullivan’s Rendezvous
with his Brother in the East Village in 1989” (screen)

i Nels71 S?van‘s ndezvous with his Brothergay
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Zrédto: https://danslee.co.uk/2022/11/13/you-too-what-early-new-york-vlogger-nelson-
sullivan-can-teach-you-about-your-own-history/

W 2000 roku Adrian Miles opublikowat film z tekstem na nieruchomym obra-
zie, nazywajac go ,vog~ — polaczenie wideo i bloga. W ,, Manifescie Wogma” opisat
vog jako osobistg forme tworczosci, wykorzystujaca dostgpne technologie, faczaca
wideo z audio, eksperymentujaca i znajdujaca si¢ na pograniczu pisarstwa i telewi-
zji*®. Termin ,vlog” wszedl do powszechnego uzycia po ogloszeniu przez Steve'a
Garfielda roku 2004 ,rokiem vlogu”. Wkrétce, wraz z innymi twércami, zalozyt
grupe ,,Yahoo! Videoblogging Group”, bedaca centrum spotecznosci vlogeréw.
Grupa stworzyla Manifest Lumiere, podkreslajacy artystyczny wymiar vlogow, za-
lecajacy prostote (filmy do 60 sekund, bez edydji i efektéw) oraz intymny kontakt
zwidzami. Autorzy pisali: ,, Wierzymy, ze wideo moze nabra¢ prawdziwego znacze-
nia tylko wtedy, gdy widz jest zmuszony zainwestowa¢ czas, osobowos¢ i zdolnosci
analityczne w celu wydobycia prawdy. Wartos¢ ruchomych obrazéw tkwi w ich po-
tencjale do wielorakich interpretacji, a nie jako mdta rozrywka czy propaganda™34.

Niektérzy badacze mediéw wskazuja, ze pierwszym typowym internetowym
vlogiem byta seria filméw stworzona w 2000 roku przez Adama Kontrasa.*”>. Do-
kumentowala jego codzienne zycie, w tym szczegély przeprowadzki do Los Angeles

35 Por. B. T. Bjorkmann. Videoblogging before You Tube, Institute of Network Cultures, 2018, . 24.
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://networkcultures.org/wp-content/
uploads/2018/06/Videoblogging-Before-YouTube-web.pdf (dostep: 15.11.2023).

4 Por. The Lumiere Manifesto: https://videoblogging.info/assets/lumifesto.pdf (dostep:
10.05.2023).

135 Zob. https:/Iwww.youtube.com/watch?v=Op65qkWxqBY&t=14s (dostep: 10.05.2023).
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i pierwotnie przeznaczona byta tylko dla rodziny i przyjaciét. Szybko zyskata popu-

larno$¢ i ostatecznie zdobyla tytut najdtuzej dziatajacego wideobloga w historii***.

Rysunek 17. Pierwszy film Adama Kontrasa (screen)
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Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=Op65qkWxqBY&t=14s

W 2004 roku Andrew Baron z Amanda Congdon uruchomili strong roc-
ketboom.com, publikujac krétkie filmy z zartobliwymi komentarzami o wyda-
rzeniach kulturalnych i politycznych. Ich vlogi szybko zyskaly zainteresowanie,
osiagajac Srednio 300 tys. wyswietleri dziennie.

Rysunek 18. Amanda Congdon, prowadzaca vlog Rocketboom (screen)

Zrédlo: hteps://

e =98 [= O www.youtube.com/
watch?v=bhP5-

Amanda Congdon Unboomed... -UqhXg

¢ Zob. M. S. Kaminsky, Naked Lens: Video Blogging & Video Journaling to Reclaim the YOU in
YouTusbe, Organik Media 2010, s. 37; https://books.google.com/books?id=grhR1eYswPkCépg=PA37
(dostep: 20.05.2023).
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Popularnos¢ ,Rocketboom” zostata dostrzezona przez tradycyjne media.
Paul Farhi, reporter , The Washington Post” pisal: ,Rewolucyjna jest nie tylko
popularno$¢ Rocketbooma, ale takze sposéb, w jaki witryna to osiagneta. Krét-
ka odpowiedz brzmi: prawie bez niczego poza odrobing wyobrazni i odrobing
mocy komputera. Congdon i Baron nie majg cigzaréwek satelitarnych, nie do-
wodzg ekipami filmowymi... Ich sprzet do wideofilmowania nie jest bardziej
wyrafinowany niz ten, ktéry jest dostgpny w Circuit City lub Best Buy. Jedyne,
co zainwestowali z géry, to czas i komérki mézgowe. Co wigeej, prawie caly
material, ktéry codziennie prezentuja — klipy przedstawiajace szkockich lalkarzy
i tariczacych artystow z salonéw gier — jest dostepny bezptatnie...”’. ,Chicago
Tribune” chwalita pomysly twércéw Rocketbooma, zwracajac uwage na nowa-
torskie prakeyki interakeji z widzami, kt6rzy sg ,,zach¢cani do przesytania pomy-
stéw na historie i czgsto sg doceniani w programie lub na jego stronie”*. Autor
artykutu nazwat to sprytnym sposobem na budowanie poczucia wspélnoty.

Sukces vlogu Congdon i Barona odegral wazng role w rozwoju vlogowania,
inspirujac do nasladowania. Baron zachg¢cat twércéw do dzielenia si¢ wiedza
i osobistymi komentarzami, stawiajac na tres¢, a nie na jako$¢ produkeji. Cong-
don podkreslata, ze widzowie szukajg autentycznych ludzi i majg do$¢ tresci
serwowanych przez gigantéw telewizyjnych®”.

Kamieniem milowym dla kultury vlogowania bylo uruchomienie w 2005
roku serwisu YouTube*, co pozwolito kazdemu posiadajacemu kamere dzieli¢
siec swoimi historiami*!. Pierwszy krétki film udostepniony na YouTubie przez
Jaweda Karima, zainicjowal powstanie generacji amatorskich vlogerdw.

Ewolucj¢ vlogowania w serwisie mozna podzieli¢ na kilka etapéw, réznia-
cych si¢ migdzy sobg charakterem tworzonych tresci, dominujacymi trendami,
technologia produkeji, sposobami interakeji vlogeréw z widzami oraz strategia-
mi i modelami monetyzacji. Proste, osobiste i amatorskie opowiesci z czasem
rozwingly si¢ w zlozone, atrakcyjne wizualnie, profesjonalnie produkowane tre-
$ci wideo. Kazdy etap vlogowania miat popularnych twércéw, przyciagajacych
miliony widzéw. Ich kreatywne podejscie i umiejetnos¢ angazowania publicz-
nosci sprawialy, ze stawali si¢ wzorami do nasladowania, influencerami i nowy-
mi celebrytami, ksztattujac trendy na YouTube.

937 P, Farhi, Rocketboom!, 2006, https://ajrarchive.org/article.asp?id=41148&id=4114 (dostep:
26.09.2023).

138 S, Johnson, Rocketboom: So what’s all the fuss about?, ,Chicago Tribune”, 2006, https://www.
chicagotribune.com/news/ct-xpm-2006-03-24-0603230384-story.html (dostep: 21.08.2023).

9 Por. Por. Lights, Camera, Vlog: New Video Craze Hits Internet, Washington (AFP) Dec 18, 2005,
https://www.terradaily.com/reports/Lights__Camera__Vlog New_Video_Craze_Hits_Internet.
heml (dostep: 22.08.2023).

#0°Zob. podrozdziat 1.9.1. niniejszej ksiazki, s. 55.

“1Zob. J. Burgess, J. Green, YouTube. Wideo online ... dz. cyt., s. 23.
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W poczatkowych latach wigkszo$¢ vlogéw stanowily proste, spontaniczne
nagrania mtodych oséb, opowiadajacych o swoich zainteresowaniach i zyciu
prywatnym. Filmy, czesto niskiej jakosci, miaty amatorski charakter i byly na-
grywane w domach, najczesciej w sypialniach*®?. Peters i Seier zauwazaja, ze
wezesne vlogi ukazywaly ,niekonczacy sig seri¢ prywatnych przestrzeni, zwlasz-
cza sypialni nastolatkéw” i ze ,,wnetrza te Swiadcza o pewnym przecigtnym gu-
$cie”*®. Proces samodzielnego nagrywania, edytowania i umieszczania w ser-
wisie YouTube gotowych filméw van Dijck nazwata ,nadawaniem domowym”
(ang. Homecasting)*, trafnie przewidujac, ze serwis zapoczatkowal kulture
udostgpniania wideo, gdzie granice migdzy zyciem prywatnym a publicznym
zaczely sig zacieral.

Wedtug Burgess i Green pierwsze vlogi zbudowane byly zazwyczaj wokét
monologu wygtaszanego bezposrednio do kamery (symulujace rozmowg , twa-
rzg w twarz’) i produkowane przy uzyciu prostej kamery internetowej: ,,Vlog
jest nie tylko technicznie fatwy w produkeji, wymagajac zazwyczaj niewiele wie-
cej niz kamery internetowej i podstawowych umiejetnosei edycji, ale jest to
forma, ktérej uporczywe bezposrednie zwracanie si¢ do widza z natury zacheca
do uzyskania informacji zwrotnej”™*.

Jedna z pierwszych vlogerek, przyciagajacych uwagg internautéw, byta mto-
da dziewczyna o imieniu Bree. W 2006 roku opublikowata pierwszy vlog,
opowiadajac o nudzie w swoim miescie. W kolejnych filmach dzielita si¢ co-
dziennymi wydarzeniami. Po kilku miesigcach odkryto, ze Bree to Jessica Rose,
profesjonalna aktorka, co wywolalo rozczarowanie wéréd widzéw. Mimo to,
przez pewien czas Bree byta gwiazda amatorskiego YouTube’a*, a jej pierwszy
film obejrzano ponad 7 mln razy. Burgess i Green pisali: ,,Ujawnienie Bree jako
»wyprodukowanej” vlogerki (...) zwrécito uwage mediéw gtéwnego nurtu na
to, co moze by¢ emblematyczng forma YouTube, a takze na niejasnosci mie-
dzy profesjonalnymi i amatorskimi praktykami produkcyjnymi. Mozliwosci

#2 Por. R. Hillrichs, From the bedroom to LA: Revisiting the settings of early video blogs on You Tube,
2016, https://necsus-ejms.org/from-the-bedroom-to-la-revisiting-the-settings-of-early-video-blogs-
on-youtube/ (dostgp: 10.01.2024).

3 K. Peters, A. Seier, Home Dance: Mediacy and Aesthetics of the Self on YouTube, w: The YouTube
reader ... dz. cyt., s. 192.

47, van Dijck, Web 2.0: YouTube i narodziny nadawania domowego [Homecasting], tham. D.
Kuzma, w: Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek,
Warszawa 2011, s. 314.

5 7. Burgess, ], Green, The Entrepreneurial Viogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Divide, w: The YouTube Reader, red. P. Snickars, P. Vonderau, Stockholm 2009, s. 94. htep://
www.youtubereader.com/images/youtubereader.pdf (dostep: 18.05.2023).

#6 Zob. M. Strangelove, Watching YouTub. Extraordinary Videos by Ordinary People, Toronto
2010, s. 64.
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nieautentycznej autentycznosci sg teraz czgécia kulturowego repertuaru YouTu-
be; kolejni vlogerzy budowali tozsamo$¢ wokét podobnej dwuznacznoscei co do
ich wiarygodnosci i autentycznosci™?.

Rysunek 19. Pierwszy vlog Bree (screen)

Um, wiec to jest moj pierwszy blog wideo.
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Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=-goXKtd6cPo&ab_channel=lonelygirl15

Do najpopularniejszych twércéw pierwszego etapu rozwoju vlogosfery na-
lezeli m.in.: Smosh, iJustine, Grace Helbig, Fred, Vlog Brothers, Nigahiga oraz
Philip DeFranco. Ich nieszablonowe, bezposrednie, a czasem wrecz ekscentrycz-
ne podejscie do tworzenia filméw, zaangazowanie w interakcje z odbiorcami
oraz praca nad budowaniem spotecznosci wokét ich kanatéw zakorzenily vlo-
gowanie jako istotng cz¢$¢ YouTube’a. Wielu z nich prowadzi kanaly do dzisiaj
osiagajac milionowe zasiggi.

Philip DeFranco®® (prawie 7 mln subskrybentéw) byt jednym z pierwszych
profesjonalnych dziennikarzy, wykorzystujacych format vloga do prowadze-
nia dyskusji na aktualne, cz¢sto kontrowersyjne tematy spoteczno-polityczne.
Z powodzeniem potaczyl format vlogu z informacja, analizg i komentarzem.

7 7. Burgess, ], Green, The Entrepreneurial Viogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Divide, w: The YouTube Reader, red. P Snickars, P. Vonderau, Stockholm 2009, s. 95.
http://www.youtubereader.com/images/youtubereader.pdf (dostep: 18.05.2023).

8 Zob. https://www.youtube.com/@PhilipDeFranco (dostep: 15.12.2023).
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W 2007 roku YouTube uruchomit program partnerski (YPP), umozliwia-
jacy vlogerom zarabianie na filmach dzigki podziatowi przychodéw z reklam.
W kolejnych latach (2008-2015) vlogowanie przeszto proces konsolidacji
i profesjonalizacji, stajac si¢ bardziej zorganizowanym i czgsto komercyjnym
przedsigwzigciem. Do charakterystycznych cech tego okresu mozna zaliczyé:

o Profesjonalizacje: vlogerzy przyktadaja wicksza wage do jakosci produkeiji,
w tym lepszego obrazu, dzwicku, oswietlenia i montazu. Inwestuja w sprzet,
tworzg zespoly redakcyjno-producenckie;

o Specjalizacj¢ tematyczna: vlogerzy specjalizuja si¢ w konkretnych niszach
tematycznych (podréze, technologia, gry, moda, uroda, fitness, kuchnia,
hobby, polityka i wiele innych);

e Monetyzacje i partnerstwo: Rozwéj programu partnerskiego (YPP) umoz-
liwia zarabianie poprzez otrzymywanie cz¢sci przychoddw z reklam wyswie-
tlanych przy ich filmach. Vlogerzy podejmuja wsp6tprace z réznymi firmami
i zamieszczaja w filmach sponsorowane tresci. Powstajg tzw. sieci wielokana-
towe (MCN), czyli firmy zrzeszajace twércow i reprezentujace ich interesy
w kontaktach z firmami zewngtrznymi i z YouTubem. Oferuja twércom sze-
reg ustug, m.in.: sponsorowanie przez marke, dedykowane zespoly sprzeda-
zy, analityke, wsparcie prawne czy pomoc realizacyjna*®.

e Rozwdj spolecznosci: Vlogerzy utrzymuja relacje z odbiorcami poprzez
interakcje w komentarzach pod filmami, komunikacj¢ w innych mediach
spolecznosciowych, organizowanie konkurséw, nagrywanie filméw z odpo-
wiedziami na pytania widzéw oraz poprzez organizacj¢ spotkant w $wiecie
rzeczywistym.

W tym okresie ogromng popularnos¢ zyskali tacy twércy jak: Shay Carl
— jego kanal ,Shaytards™° stat si¢ jednym z pierwszych i najbardziej wply-
wowych kanaléw zaliczanych do tzw. vlogéw rodzinnych, Zoella®' (Zoe
Sugg), brytyjska vlogerka, skupiajaca si¢ na lifestyle’'u i modzie, Felix Kjel-
Iberg, szwedzki vloger prowadzacy kanat ,PewDiePie”*? poswiecony grom
wideo i internetowym trendom, Michelle Phan*?® — pionierka w dziedzinie
vlogowania tematycznego skoncentrowanego na urodzie i stylu zycia, Charles

9 Zob. YouTube — Pomoc. Sie¢ wielokanatowa — oméwienie dla twércéw YouTube: hetps://
support.google.com/youtube/answer/27370592hl=pl#zippy= (dostep: 10.12.2023). MCN funkcjo-
nujace na rynku polskim: LifeTube, Video Brothers, Abstra.

0 Zob. https://www.youtube.com/@SHAYTARDS (dostep: 15.12.2023).

1 Zob. https://www.youtube.com/@z0ella280390 (dostep: 15.12.2023).

©2 Kanat szwedzkiego vlogera ma dzi§ ponad 111 mln subskrybentéw i okoto 29 miliardéw
wyswietlen. Nalezy od wielu lat do czotéwki najchetniej subskrybowanych i ogladanych vlogéw na
YouTube. Zob. https://www.youtube.com/@PewDiePie (dostep: 15.12.2023).

3 Jej niewatpliwie atrakcyjne wizualnie filmy, przypominajace nieco teledyski wzorowane sa
na postaciach z Disney’a. Zob. https://www.youtube.com/@MichellePhan (dostep: 15.12.2023).
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Trippy**, pokazujacy codzienne zycie z zona, przyjaciétmi oraz zwierzgtami
domowymi, Michael Stevens, prowadzacy kanal ,,Vsauce” o charakterze po-
pularnonaukowym i edukacyjnym*>, Derek Muller (kanat , Veritasium”#°),
specjalizujacy si¢ w popularyzacji nauk $cistych, Germdn Alejandro Garmen-
dia Aranis — chilijski muzyk i komik, opowiadajacy w humorystyczny sposéb
o relacjach migdzyludzkich®’, Zach King, ktérego vlogi zdobyly ogromna
popularno$¢ dzigki kreatywnemu wykorzystaniu efektéw specjalnych i mon-
tazu, Marques Brownlee, specjalizujacy si¢ w tematach technologicznych,
Lyneette Simon (kanat ,GloZell Green”), przyciagajaca publicznos¢ vlogami
petnymi humorystycznych monologéw, wyzwan, recenzji produktéw i osobi-
stych opowiesci czy wreszcie Tyler Oakley — pionier vlogowania o tematyce
LGBTQ+ i sprawach mniejszosci seksualnych.

Ich vlogi wyréznialy dobrg jakoscia dZzwicku i obrazu, cieckawym montazem
oraz efektami specjalnymi. Przyciagnely miliony widzéw, co zapewnito im sta-
tus influenceréw i celebrytéw oraz przyniosto wysokie dochody.

Na podkreslenie zastuguje kanal ,MrBeast”®5, zatozony w 2012 roku
przez Jimmy'ego Donaldsona, ktéry obecnie jest najpopularniejszym kana-
tem na $wiecie, z 250 mln subskrybentéw*’. Donaldson zaczynat od tresci
gamingowych, a stawe zdobyl dzigki kreatywnym, chociaz czgsto balansuja-
cym na granicy absurdu i dobrego smaku wybrykom, ekscentrycznym wy-
czynom i wyzwaniom dla widzéw. Odcinek jego vlogu pt: ,,I Spent 50 Hours
Buried Alive”, dokumentujacy tydzien spedzony w trumnie zakopanej pod
ziemia, osiagnat 50 mln wyswietledt w 24 godziny. Jego sukces pokazuje po-
tencjal YouTuba jako platformy do autoekspresji, budowania wtasnej marki
i przedsigbiorczosci.

W 2015 roku zadebiutowat niezalezny filmowiec Casey Neistat*®®, nazywany
»~Andy Warholem ery cyfrowej™*!, a jego twérczo$¢ okreslana jako ,rewolu-
cja Neistata”. Jeden z komentatoréw pisat: ,Podczas naszej podrézy przez XXI
wiek, jego mistrzostwo w YouTube, mediach spotecznosciowych i wciagajacym

460

4 Trippy jest rekordzista Guinnessa w kategorii najdtuzej dziatajacej serii blogéw wideo na

YouTube pod wzgledem liczby odcinkéw. Zob. https://en.wikipedia.org/wiki/Charles_Trippy (do-
step: 05.12.2023).

5 Zob. https://www.youtube.com/@Vsauce/featured (dostep: 15.12.2023).
¢ Zob. https://www.youtube.com/@veritasium (dostep: 18.11.2023).
7 Zob. https:/[www.youtube.com/@HolaSoyGerman/featured (dostep: 18.11.2023).
8 Zob. https://www.youtube.com/@MrBeast (dostep: 15.12.2023).
Liczba subskrybentéw z dnia 17.03.2024.

160 Zob. https://www.youtube.com/@casey (dostep: 03.06.2023).

161 Zob. A. Husarek, Casey Neistat is The Andy Warhol of Our Digital Age, Linkedin, 2023.
https://www.linkedin.com/pulse/casey-neistat-andy-warhol-our-digital-age-alexander-husarek-6kdmc
(dostep: 18.12.2023).
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opowiadaniu historii wyznacza standardy dla nowej fali tworcéw, zmieniajac
spos6b, w jaki konsumujemy i doceniamy sztuke w erze cyfrowej” %%,

Neistat publikowal filmy o codziennym zyciu, rodzinie i podrézach po $wie-
cie i Nowym Jorku. Jego nowatorski styl szybko zdobyl popularno$¢ i wpty-
nal na spoleczno$¢ vlogeréw, a ,kopiowanie Caseya” stalo si¢ trendem. Zdobyt
uznanie dzigki oryginalnemu stylowi narracji, filmowania i montazu. Cho¢ jego
vlogi wygladaja na improwizowane i niedoskonate sa starannie przemyslane,
dopracowane w kazdym elemencie, maja sp6jna konstrukeje, wspierana przez
szereg innowacyjnych technik filmowania i montazu. Buduje opowiesci w kla-
sycznej tréjdzielnej formie, z czgstymi zwrotami akgji i dialogami. Dla wprowa-
dzenia lokalizacji czy kontekstu opowiesci uzywa tytutéw, oznaczen rozdziatéw
i szeregu wizualnych ,sztuczek” (np. animacji), a niekiedy wiacza do filméw
samodzielnie wykonane rysunki i notatki. Nagrywa z réznych perspektyw: uzy-
wa ujec z lotu ptaka (z samolotu lub z drona), szerokich planéw, POV (skrét od
ang. ,,Point of View”)*?, kierujac kamere przed siebie, aby pokaza¢, co widzi.
Ustawia tez kamere na statywie, rejestruje otoczenie, po czym wchodzi w kadr
i zaczyna méwi¢ w sposéb typowy dla wywiadu czy stand-upu. Czesto filmuje
siebie, méwiac bezposrednio do kamery trzymanej w reku. Wykorzystuje tech-
nike filmu poklatkowego (time-lapse) oraz slow-motion. Montaz jest szybki, ze
skokowymi cigciami (ang. jump-cut)*, dodajacymi tempa narracji oraz zabu-
rzajacymi ciaglo$¢ czasoprzestrzenna.

Neistat przedstawiany jest czgsto jako przyktad twércey, ktdry przekszealcit
vlogowanie w formg sztuki komunikacji. Rebecca Bernard pisze: ,,Casey Neistat
(...) jest centralnym punktem swojej narracji, towarzyska osobg, ktéra przema-
wia bezposrednio do swoich widzéw za posrednictwem monitora, a takze kims,
kto zbudowatl tozsamos¢ wokét swojego kanatu, Nowego Jorku, filmu i zycia.

462 Tamgze.

163 Termin POV (Point of View) odnosi sie do perspektywy, z ktérej przedstawiana jest narracja
lub filmowana scena. POV utoisamiane jest zwykle z tzw. kamera subiektywna, przedstawiajaca
$wiat z perspektywy jednej z postaci, dajac widzowi wrazenie, jakby patrzyt jej oczami. W mediach
spotecznosciowych (TikTok, Instagram, YouTube) trend POV przejawia si¢ przede wszystkim
w krétkich filmach (#POV), tworzonych tak, aby widz mial wrazenie bezposredniego uczestnictwa
w przedstawionych wydarzeniach.

464 John McMullan dowodzi, 7e ,,jump cut” (ciecie montazowe zaburzajace ciagto$é czasoprze-
strzenng prezentowanej akgji i wywotujace u widza wrazenie przeskoku i poczucia ciaglosci) jest
powszechnie wykorzystywane przez wigkszo$¢ vlogeréw, nawet podczas edycji wygtaszanych przez
nich monologéw do kamery. Jego zdaniem kultura vlogowania nie tylko przyjeta jump cut jako rdzen
swoich produkgji, ale takze dostosowata i rozwineta go do konkretnych zastosowan vlogowych. Por.
J. McMullan, The great jump cut (r)evolution: A case for studying the evolution of vlogging production
techniques, ,First Monday”, volume 26, number 2, 2021, https://firstmonday.org/ojs/index.php/
fm/article/view/10547/11266 (dostep: 10.12.2023).
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(...) Jesli keo§ w ciagu najblizszych pigédziesigciu lat chciatby zrozumie, jak
wygladato zycie nowojorczyka na poczatku XXI wieku, Neistat zapewnia nam
unikalng perspektywe i historyczng relacj¢™®. Vloger, ktérego kanat subskry-
buje 12.6 mln oséb (dane z marca 2024 r.), zainspirowal twércéw contentu
wideo na catym $wiecie, w tym w Polsce?, starajacych sie nagladowac jego styl,
techniki montazowe i sposéb opowiadania. Przyczynit si¢ do rozwoju vlogéw
podrézniczych, lifestyle’ owych oraz technologicznych.

Rysunek 20. Vlog Caseya Neistata (screen)
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Zrédto: htps://www.youtube.com/watch?v=Qwr5tGG0jfQ&ab_channel=CaseyNeistat

Analizujac ewolucj¢ vlogowania po 2015 roku mozna zaobserwowaé zmia-
ny dotyczace produkgji filméw, dywersyfikacji tresci oraz strategii angazowania
odbiorcéw, co znalazto wyraz w praktykach m.in. takich twércéw, jak David
Dobrik, Jake Paul, Lele Pons, Liza Koshy czy Emma Chamberlain. Pochodza-
cy ze Stowacji Dobrik*” wypracowat styl vlogowania oparty na dynamiczne;j
narracji, krotkich scenach nagrywanymi z perspektywy POV i specyficznym
formacie trwajacym dokladnie 4 minuty i 20 sekund. Jego filmy taczg elemen-
ty reality TV, talk show oraz prank culture, a centralng role¢ odgrywaja inte-
rakcje z grupa przyjaciél. Chociaz na pierwszy rzut oka prezentujg codzienne
wydarzenia, staranny montaz i dobdr uje¢ przeksztalcaja je w wyidealizowana

> R. Bernard, Stoking the Flames of the Digital Fireplace. How can the practice of viogging contribute
to an understanding of the presentation of self in contemporary oral history making?, New Zealand 2020,
s. 18, chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://researchbank.ac.nz/bitstream/
handle/10652/4989/MCP_2020_Rebecca%20Bernard%20%2B.pdf?sequence=1&isAllowed=y
(dostep: 28.11.2023).

466 Polska vlogosfera zostala oméwiona w kolejnym rozdziale.

167 Zob. https:/www.youtube.com/@David Dobrik/featured (dostep: 05.01.2024). W 2021 roku
vloger zniknat z YouTuba w zwiazku z oskarzeniami o naduzycia seksualne jednego z cztonkéw jego
ekipy. W 2023 roku wznowil na chwilg publikowanie filméw, ale nie wrécit juz do realizacji vlogéw.
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wersje rzeczywistosci. Vloger i bokser MMA Jake Paul (20,5 mln subskrybentd-
w)*® zbudowat zasigg wykorzystujac kontrowersje i balansujac na granicy norm
spolecznych i etycznych. Jego filmy koncentrujg si¢ na tresciach seksualnych
i zawierajacych przemoc. Sg mieszanka osobistych eksperymentéw, wyzwan,
prankéw oraz elementéw podkreslajacych luksusowy tryb zycia, ekstrawagancje
i przygode. Vloger byt wielokrotnie krytykowany za wulgarno$¢ i promowanie
niebezpiecznych zachowan. Wenezuelsko-amerykariska vlogerka i piosenkarka
Lele Pons* (18 mln subskrybentéw) zyskata popularnos¢ dzigki estetycznym,
profesjonalnie zmontowanym filmom, taczacym humor z zywiotowoscia, oso-
bistym urokiem i kreatywnoscia. Porusza tematy relacji migdzyludzkich i in-
terakgji spotecznych, czgsto ukazujac przerysowane, codzienne sytuacje w ko-
mediowy sposéb. Liza Koshy*® (16.9 mln subskrybentéw) zdobyta sympatie
widzéw dzigki poczuciu humoru, autentycznosci i fatwosci w nawiazywaniu
relacji z odbiorcami. Jej filmy, petne bystrego dowcipu i improwizacji, obejmuja
skecze, parodie oraz komentarze na temat codziennego zycia. Emma Chamber-
lain*! (12 mln subskrybentéw)*? wyréznia si¢ osobistym, nieformalnym sty-
lem vlogowania i bezposrednia komunikacjg z widzami. Jej filmy, petne szcze-
rych refleksji o zyciu, zdrowiu psychicznym i relacjach, trafiajg do mlodszej
generacji, ceniacej spontaniczno$¢ i autentyczno$é. Wspodtpracuje z wieloma
markami i bierze udziat w branzowych wydarzeniach, co dodatkowo przyciaga
fanéw $wiata influenceréw i celebrytéw.

Ciekawym zjawiskiem na YouTube jest to, ze sukces moze osiggnaé kazdy,
niezaleznie od wieku. Przyktadem jest 11-letni Ryan Kaji, prowadzacy popular-
ny kanat dla dzieci ,,Ryan’s World”, z ponad 36 milionami subskrybentéw?”.
Ryan jest jednym z najlepiej zarabiajacych vlogeréw na $wiecie, utrzymujac si¢

w czoltéwee od kilku lat?74.

168 Stan z 17.03.2024 r.

9" Zob. https://www.youtube.com/@LelePons (dostep: 04.11.2023).

70 Zob. https:/Iwww.youtube.com/@lizakoshy (dostep: 04.11.2023).

71 Zob. https:/Iwww.youtube.com/@emmachamberlain (dostep: 04.11.2023).

72 Stan 7 17.03.2024 r.

73 Stan 7 17.03.2024 r.

74 Por. https://nano.komputronik.pl/n/ile-zarabiaja-youtuberzy-zarobki-na-yt/ (dostep:
10.07.2023).
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Rysunek 21. ,,Ryan’s World” (screen)
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Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=pRAD9Icnzeg&ab_channel=Ryan%27sWorld

Vlogowanie przeksztalcito si¢ z hobby w dochodows kariere, z vlogerami
zarabiajacymi na reklamach i wspétpracach z firmami. Wyspecjalizowane agen-
cje wspieraja twércéw w promocji, monetyzacji i produkeji. Profesjonalizacja
rynku zwigkszyta konkurencje, zmuszajac vlogeréw do innowacji i poprawy
jakosci. Badanie z 2020 roku wykazato, ze profesjonalne vlogi byly lepiej oce-
niane przez widzéw pod wzgledem identyfikacji, reakcji paraspotecznych oraz
immersji, zapewniajac bardziej wciagajace i przyjemne wrazenia®”.

Chociaz vlogi narodzity si¢ w USA, dzi§ centrum vlogowania sg Filipiny,
nazywane $wiatows stolica vlogosfery. Wedtug raportu ,Digital 2024 Global
Overview Report”, vlogi na Filipinach oglada 60,4% os6b, niemal trzykrotnie
wigcej od globalnej $redniej, wynoszacej 22,6%. Na kolejnych miejscach znaj-
duja si¢ Indonezja (33,3%), Tajwan (33,2%) i Brazylia (33%)*°. Indie réwniez
odnotowaly ogromny rozwdj vlogowania, a czotowi hinduscy twércy majg mi-
liony subskrybentéw i duze dochody.

Najnowsze dane pokazuja staly wzrost globalnego zasiegu vlogéw. Przeci¢tny
uzytkownik spedza 100 minut dziennie na ogladaniu filméw online, a ponad
44% internautéw oglada vlogi co miesiac, czgéciej kobiety niz mezczyzni. Oko-
to 90% filméw jest ogladanych na urzadzeniach mobilnych, co stanowi 70%

75 Zob. J. P. Stein, K. Koban, S. Joos i P. Ohler, Worth the effort? Comparing different youtube
vog production styles in terms of viewers identification, parasocial response, immersion, and enjoyment,
,Psychology of Aesthetics, Creativity, and the Arts”, 16(3), 2022. 426-436, https://doi.org/10.1037/
aca0000374 (dostep: 24.11.2023).

76 Zob. Digital 2024 Global Overview Report, https://datareportal.com/reports/digital-2024-
global-overview-report (dostep: 20.03.2024).
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wyswietled YouTube. Vlogi staly si¢ tez waznym narz¢dziem marketingowym,
a 66% firm uznaje wideo za najskuteczniejsza forme¢ promocji swoich produk-
tow i ustug®”’.

3.2. Vlogi — préba konceptualizacji i ustalenia definicyjne

Etymologicznie termin ,,vlog” wywodzi si¢ z bloga tekstowego i jest skrétem od
,video blogging”¥8. Twércéw vlogdw najczesciej nazywa si¢ vlogerami, chociaz
w literaturze przedmiotu i jezyku potocznym pojawiajg si¢ tez inne synonimy.
Rozwéj YouTube spopularyzowal pojecie ,,youtuber”, jednak warto podkresli¢,
ze nie kazdy youtuber jest vlogerem — wielu tworzy takze inne tresci — reklamy,
tutoriale, klipy muzyczne, seriale, animacje czy filmy typu ASMR*” i in. Czgsto
80 zwlaszeza gdy vlogerzy osiagneli komercyjny
sukces i przyciagneli duza publicznosé. Wspétczesnie okresla si¢ ich mianem
Ltwoércow internetowych” — ogélnym terminem obejmujacym wszystkich, two-
rzacych tresci online, niezaleznie od formy i kanatu komunikacji. Termin ten
stosujg réwniez sami vlogerzy, tym bardziej, ze wielu z nich oprécz formatéw
vlogowych produkuje innego rodzaju materiaty multimedialne.

uzywa si¢ terminu influencer

Ewolucyjna natura vlogéw, ich zmienno$¢ oraz plastyczno$é utrudniajg
stworzenie precyzyjnej definicji. Vlogi charakteryzuja si¢ szeroka rozpigtoscia
tematyczng (zycie osobiste, podréze, edukacja, nauka, sztuka, rozrywka, lifesty-
le, polityka, sprawy spoteczne i inne) oraz formalng (monologi, wywiady, dzien-
niki podrézy, reportaze, recenzje i testy produktdw, czelendze, pranki, Q&A,
hybrydy i inne). Kazdy vlog odzwierciedla tez indywidualny styl twércy, jego
osobowo$¢ i temperament.

Vlogi wywodza si¢ z oméwionych w poprzednim rozdziale blogéw i przez
czg$¢ badaczy traktowane sg jako ich wizualna odmiana. W swietle genologii

77 Por. https://vloggingpro.com/vlogging-statistics/ (dostep: 10.03.2024).

78 Por. A. Miles, Softvideo: Digital Video as Postliterate Practice, w: Small Tech: The Culture of
Digital Tools, B. Hawk, D. M. Rieder, O. Oviedo (red.), Minneapolis: University of Minnesota
Press. 10-21, 2008.

79 Skrét ASMR pochodzi od angielskiej nazwy ,Autonomous Sensory Meridian Response”
(thum. samoistna odpowiedz meridianéw czuciowych). Zjawisko opisuje si¢ jako przyjemne doznania
mrowienia na karku i z tytu glowy w odpowiedzi na okre$lone bodzce (gtéwnie audiowizualne). Filmy
ASMR poprzez réinego rodzaju spokojne dzwieki, szepty oraz przyjemne widoki majg wywotywa¢
u widzéw relaks i utatwia¢ im zasniecie.

0 UOKIK definiuje ich jako ,,twércéw aktywnie prowadzacych swoje media spotecznosciowe,
komunikujacych si¢ ze swoimi obserwatorami. Poprzez publikacje moga wplywaé na ich opinie,
decyzje czy zachowania”. Por. https://weekend.gazeta.pl/weekend/7,177333,30871596,slyszeli-ze-
-do-niczego-nie-dojda-dzis-maja-miliony-na-koncie.html (dostep: 18.03.2024).
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medialnej i multimedialnej*®!, postrzegane sa jako odr¢bny internetowy gatunek
audiowizualny, charakteryzujacy si¢ osobistym i bezposrednim stylem narracj,
najbardziej zblizonym do komunikagji ,,twarza w twarz”***. Badacze oraz sami
tworcy, wskazuja na istnienie specyficznego formatu vlogowego (vlog-formart)
o okreslonej strukturze, kompozycji i oprawie graficznej*®
od innych formatéw, np. web show®. W literaturze przedmiotu spotyka si¢

pojecie ,kanatu vlogowego”. Smerecka definiuje kanat jako przestrzeri komuni-

, odrézniajacego si¢

kacyjna, ,w ktérej nagrywane sa poszczeg6lne odcinki, spotecznos¢ internetowa
i relacje z ogladajacymi. Mozna go poréwna¢ do telewizyjnego programu. Na-
tomiast vlog to pojedynczy film, odcinek o konkretnym temacie”*®. Na jednym
kanale czgsto publikowane sg rézne materialy: reportaze, Q&A czy relacje ze
spotkan z widzami. Zwykle pogrupowane sa w playlisty, utatwiajace uzytkow-
nikom nawigacje.

Definicje vlogu, dostgpne w wielu internetowych stownikach, podkreslaja
jego zwiazek z tekstowym blogiem. Stownik PWN definiuje vlog jako ,interne-
towy pamigtnik z amatorskimi nagraniami wideo”**, Merriam Webster podaje,
ze vlog to ,blog zawierajacy materialy wideo®®””. Collins English Dictionary
vlogiem nazwa ,zestaw filméw, ktére kto§ regularnie publikuje w internecie,
rejestrujac swoje przemyslenia i doswiadczenia lub rozmawia na jakis temat™,
Na stronie widoczni.com vlog jest opisany jako ,forma bloga z tresciami wideo,
w ktérym vlogerzy rejestruja swoje codzienne czynnosci, podréze, wydarzenia
czy tez rozmowy, aby dzieli¢ si¢ nimi z widzami, a ich istota jest tworcza prezen-
tacja tresci w atrakcyjnej i angazujacej formie wideo™®. Definicja zamieszczona

1" Genologia multimedialna — termin zaproponowany przez E. Balcerzana. W kontekscie nauki

o mediach pozwala analizowa specyfike réznych gatunkdéw, uwzgledniajac ich hybrydowos¢.

2 Zob. L. Rudzifiska, Amator w natarciu: wideoblogi i web show jako przyktad nowej amator-
skiej aktywnosci w Sieci, w: W. Godzic, Z. Bauer (red.), E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni
komunikowania, Warszawa 2015, s. 122.

3 Zob. K. Gonciarz, Web Shows. Sekrety wideo w internecie, KG Tofu Media 2012, s. 81.

4 Zob. L. Rudzifska, Amator w natarciu: wideoblogi ..., dz. cyt.,s. 111.

® H. Smerecka, Genologiczna analiza vlogu jako gatunku internetowego (dysertacja doktorska),
Rzeszéw 2023, s. 122, Chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/hteps://repozyto-
rium.ur.edu.pl/server/api/core/bitstreams/cbd2aad5-4e99-4 1a2-a6f7-d3e9fde92d2e/ content (pdf),
s. 311, (dostgp: 26.02.2024).

86 Zob. https://sjp.pwn.pl/sjp/vlog;3284831.html (dostep: 15.03.2023).

7 Zob. Stownik Merriam-Webster, https://www.merriam-webster.com/dictionary/vlog#: :te-
xt=The%20meaning%200f%20VLOG%20is,blog%20that%20contains%20video%20material
(dostep: 18.10.2023).

5 Por. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/vlog#: ~:text=A%20vlog%20is%20
a%20set,source%200{%20English%20language%20learning (dostep: 18.10.2023).

9 Por. https://widoczni.com/blog/najwiekszy-slownik-marketingu-internetowego-w-polsce/
vlog/ (dostep: 18.10.2023).
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w serwisie wix.com podkresla, ze vlogi tworzone sa w celu nawiazania kontakeu
z odbiorcami, a ich centralnym elementem jest twérca oraz jego subiektywne
do$wiadczenia i przemy$lenia, co ma odrézniaé vlogi od innych filméw, prezen-
tujacych tresci z bardziej obiektywnego punktu widzenia®”.

W' Leksykonie terminéw medialnych z 2024 roku znajdujemy dwie definicje
pod hastami ,vlog” i ,wideoblog”®'. Pierwsza okresla vlog jako ,rodzaj blo-
ga prowadzonego z wykorzystaniem materialéw wideo™?, publikowanego we
wlasnych serwisach typu blogowego lub platformach typu YouTube. Zauwa-
za, ze ,vlogowe kanaly youtuberéw sa popularnymi formami dystrybucji tresci
marketingowych lub reklamowych”, a ich ,autorzy moga zyska¢ status influen-
cera’®. Definicja ,wideobloga” jest nieco rozszerzona i brzmi: ,, Wideoblog (fac
,video’ widzieé; ang. ;web log’ dziennik sieciowy, inaczej: videoblog, vlog) blog
w formie filmowej, tj. wideonagrania zamieszczanego w sieci (np. w serwisie
YouTube); jest formg pamigtnika, komentarza do rzeczywistoéci lub poradnika.
W formie pamigtnikowej wazna jest chronologia w ogladaniu danego w. Porad-
niki takze mogg zawiera¢ cykle zfozone z odcinkéw, ktére sktadaja si¢ na dang
cato$é. Do najpopularniejszych tematéw w. naleza: uroda, gry, turystyka / po-
dréze, nowinki technologiczne, zdrowie, fitness, kuchnia (jedzenie, gotowanie,
restauracje itd.), poradniki majsterkowiczéw, styl zycia. Jest to popularna forma
medialna, z ktdrej korzystaja influencerzy. Dla niektérych vlogeréw to nie tyle
sposéb dzielenia si¢ doswiadczeniami i pasja, ale sposéb na zycie i zarabianie
w sieci przez vloggowanie™ 4,

Wezesne konceptualizacje vlogu koncentrowaly si¢ przede wszystkim na ich
formie, podkreslajac przejscie od blogéw tekstowych do formatu wideo. Jak
zauwazaja Jensen, Mousavi i Tornborg terminem ,,vlog” okreslano filmy prezen-
tujace tresci osobiste oraz dowolne filmy, produkowane przez osoby lub grupy
poza tradycyjnymi mediami. Najczgéciej jednak vlogami nazywano nagrania
video, w ktérych twércy méwia bezposrednio do kamery, stwarzajac wrazenie
bezposredniego kontaktu z odbiorcami*”.

Trine Bjorkmann Berry, analizujac spolecznosci wideoblogeréw jeszcze
przed pojawieniem si¢ YouTube, zauwazyta, ze sami twércy opierali si¢ prébom

0 Por. https://pl.wix.com/blog/artykul/co-to-jest-vlog-przewodnik-po-vlogowaniu-dla-

poczatkujacych (dostep: 18.10.2023).

©1 Wickszoé¢ badaczy traktuje te terminy synonimicznie.

2 K. Wolny-Zmorzytski, K. Doktorowicz, P. Planeta, R. Filas (red.), Leksykon ... dz. cyt., s. 481.

93 Tamze.

4 U. Jarecka, hasto ,wideoblog”, w: K. Wolny-Zmorzytiski, K. Doktorowicz, P. Planeta, R.
Filas (red.), Leksykon termindw..., dz. cyt., s. 490.

5 Por. S. K. Jensen, N. Mousavi, E. Tornborg, Intermediality and social media, w: ]. Bruhn,
B. Schirrmacher (red.), Intermedial Studies. An Introduction to Meaning Across Media, London,
2021, s. 289.
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stworzenia jednolitej definicji wideoblogéw™®®. Jeden z vlogeréw cytowanych
przez badaczke stwierdzit: ,Dazenie do zdefiniowania wideoblogowania trwa od
samego poczatku i to same filmy je definiuja, a nie ludzie, nie krytycy, naukow-
cy czy ktokolwiek inny. Tylko filmy. Ludzie chca je opisaé, zamknaé w pudetku,
zakrzywic. (...) Nie wiem. Czy tak bylo w poczatkach telewizji? Mysle, ze wciaz
odkrywamy, co telewizja moze robi¢ i czym moze by¢”*”’. Berry przytacza liczne
wypowiedzi vlogerdw, starajacych si¢ na rézne sposoby opisa¢ swoja twdrczosé.
Pojawiajg si¢ tam stwierdzenia takie jak: ,krotkie filmy dla internetu”, , krétkie
osobiste filmy dokumentalne”, ,,migawki wideo z mojego codziennego zycia”,
»maly projekt artystyczno-rzemieslniczy”, ,sposéb na archiwizowanie zycia”,
»intymne, osobiste do§wiadczenia mojego zycia, mojej pracy, moich relacji, mo-
jego ducha, wszystko uchwycone w momentach”, ,domowe filmy wideo”, ,,co$
do pokazania”, ,cenny zapis zywych do$wiadczen”, ,eksploracja chwil, ktére
przezywam”, ,wizualne archiwum mojego zycia’, ,tworzenie czego$ pigknego
i dzielenie si¢ tym ze $wiatem”, ,dokument z podrézy mojego zycia, od gtupich
lub przyziemnych po glebsze doswiadczenia®, ,dziennik wideo, ale caly swiat
moze go zobaczy¢”, ,sposdb na zauwazenie momentéw majacych znaczenie,
zapamigtanie ich i podzielenie si¢ nimi z innymi”, ,album wideo z naszymi
wspomnieniami i wspélnymi chwilami” czy ,male pomysty artystyczne lub
szkice zawierajace fragmenty z mojego codziennego zycia’*®. Mozna zauwa-
zy¢ powtarzajace si¢ okreslenia vlogéw jako osobistych, subiektywnych tresci,
skupiajacych si¢ na codziennych wydarzeniach lub wyjatkowych momentach,
z wyraznym pragnieniem dzielenia si¢ nimi z innymi. Vlogerzy podkreslali réw-
niez ich warto$¢ dokumentacyjna, postrzegajac swoje filmy jako archiwum dla
przyszlych pokolen czy repozytorium pamieci®”.

Berry opisata dziatalno$¢ vlogerska jako praktyke kulturowa, ewoluujaca od
swojej pierwotnej formy z lat 20042007 i wciaz rozwijajaca si¢: ,,Dla mnie
wideoblog moze by¢ naprawdg zrozumiany tylko kontekstowo, w ramach jego
specyfiki jako cyfrowego i sieciowego obiektu kulturowego. Sam wideoblog,
w ramach spolecznosci, tworzy zaangazowana sie¢ i wspélnote intereséw wokét
wspélnego zestawu prakeyk, norm i estetyki, ktdre sg historycznie specyficz-
ne”. Estetyka i styl wideoblogdéw ewoluowaly zdaniem badaczki poprzez dys-
kusje, eksperymenty, réznorakie doswiadczenia oraz porazki, bedace wynikiem

6 Por.T. B. Berry, Videoblogging before You Tube, Amsterdam, 2018, s. 123, chrome-extension://
efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://networkcultures.org/wp-content/uploads/2018/06/
Videoblogging-Before-YouTube-web.pdf (dostep: 01.06.2023).

97 Tamze, s. 126.

8 Tamze, s. 124, 126, 127.

9 Tamize, s. 132.

59 Tamze, s. 119.
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ograniczen technicznych lub préba omijania tych ograniczer. Twércy wideoblo-
gbéw inspirowali si¢ réznymi stylami i tradycjami obecnymi w kinematografii
i dokumentalistyce, czerpali z telewizyjnych konwendji, eksperymentujac z in-
tymnoscig i swojskoscia poprzez stosowanie zblizen i szybkich ujg¢ kamery®®'.
Wezesne definicje viogéw podkreslaty ich amatorski charakeer, wskazujac na
niska jako$¢ filméw, niedoskonaly dZzwigk i nieprofesjonalny montaz. Andrew
Keen argumentowal, ze taka amatorska twérczo$¢ prowadzi do chaosu, dezin-
formacji, obnizenia jakosci informacji oraz pozbawia ekspertéw autorytetu®®.
Jednak wielu badaczy mediéw dostrzegato w tej oddolnej twérczosci zalety;
podkreslajac jej autentycznos¢ i partycypacyjno$é. Deuze twierdzil, ze ludzie
uznajg vlogi za bardziej szczere i wolne od wplywéw duzych medialnych kor-
poragji czy rzadéw, co sprawialo, ze akceptowali ich nizsza jako$¢ techniczna.
Przykladem byt opowiadajacy o swoim zyciu naturszczyk, Charles Trip (prawie
2 mln subskrybentéw), ktérego codzienne relacje uznawano za bardziej wiary-
godne od relacji profesjonalnych reporteréw®. Strangelove przytaczat opinig
Johna Cornera, opisujacego autentycznos¢ i surowo$¢ amatorskich wideo jako
forme , telewizji punkowe;j”: ,,Punk rock charakteryzuje si¢ brakiem techniczne-
go wyrafinowania i stanowi wyzwanie dla zbytnio wyeksponowanej ,sztuczno-
$ci” (...). W podobny sposéb twércy wideoblogéw rezygnuja z wyrafinowanych
form opowiadania historii i produkgji, aby by¢ bardziej wiarygodnymi. Podob-
nie jak w przypadku punk rocka, czgs¢ publicznosci przyciaga surowa i bardziej
szczera forma dziennikéw wideo. (...) Dzienniki wideo i rozwéj kultury kamer
pomogly zdemistyfikowa¢ techniki telewizyjnej kreacji rzeczywistosci™".
Newman widzial wideoblogi jako forme¢ wernakularnej ekspresji twoérczej,
gdzie uzytkownicy YouTube tworza nowa warto$¢ estetyczna, inng od przetwo-
rzonej rzeczywistosci komercyjnych mediéw®. Luers z kolei opisywat vlogi
jako wyraz idei odbierania ,,duzym mediom” tego, co nalezy do ,ludu™%. De-
finiowat vlog jako audiowizualny autoportret: ,Jest to wideo stworzone przez
uzytkownika, ktdry jest fizycznie obecny w filmie. Dominujaca estetyka jest
kamera z perspektywy pierwszej osoby, do ktérej bezposrednio zwraca si¢ twér-
ca. Najczgstsza pozycja kamery we vlogu jest kamera ustawiona na wyciagnigcie

reki, zwrécona na autora lub po prostu kamera w komputerze™?’.

0 Tamze, s. 95.

%02 Por. A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa 2007, s. 59.

% A. Gwozdowska, Viog, teatr jednego aktora, heeps:/ www.rp.pl/plus-minus/art10996131-vlog-
-teatr-jednego-aktora (dostgp: 15.07.2023).

04 M. Strangelove, Watching YouTube, dz. cyt., s. 64-65.

% Por. tamze, s. 82-83.

306 Por. W. Luers, Cinema without show business: A poetics of vlogging, Retrieved April 11, 2007,
s. 6, http://hdl.handle.net/2027/spo.pid9999.0005.105 (dostep: 19.05.2023).

07 Tamze.
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Strangelove zwracal uwage na refleksyjnosé vlogéw, dajaca wglad w indywi-
dualne doswiadczenia twércédw. Zauwazal, ze twércy czgsto wplatajg w filmy
osobiste komentarze, pokazuja materialy zza kulis oraz przekazuja informacje
na temat procesu tworzenia filméw. Zjawisko to nazwat ,,samomonitorujacymi
si¢ praktykami medialnymi”: ,Nowe uwarunkowania mediéw cyfrowych zmie-
niajg relacje miedzy zyciem prywatnym i publicznym. Sfera publiczna coraz
bardziej wkracza w sfer¢ prywatna. Przechodzimy od $wiata spotecznego, w kté-
rym nieustannie monitorujemy samych siebie, do takiego, w ktérym nieustan-
nie monitorujemy wzajemnie swoje praktyki medialne. Youtuberzy sg swoimi
whasnymi paparazzi™®.

Analizujac vlogi z perspektywy etnograficznej, Patricia Lange zauwazyla, ze
wielu twércéw ceni mozliwo$¢ dzielenia si¢ intymnymi momentami zycia, co
sprzyja jej zdaniem, lepszemu zrozumieniu siebie i innych: , dzielenie si¢ intym-
no$cig ma charakter transformacyjny spolecznie, poniewaz ozywione dyskusje
i wywotane nimi reakcje pokazuja, ze istotne kwestie zaprzatajace umysty wide-
oblogeréw sa réwniez wazne dla innych™®. Burgess i Green umiejscowili vlogi
w kontekscie kultury konfesyjnej i zwracali uwagg na ich funkcje fatyczng. Vlog
przypomina ,,0 tkwiacej gleboko w ludzkiej naturze potrzebie interpersonalnej
komunikacji twarza w twarz”>'’. Kierowanie przekazu bezposrednio do widza
zacheca do informacji zwrotnej, tworzy wi¢z dajaca mozliwo$¢ nawiazania rela-
Gji, partycypacji i wlaczenia si¢ do dyskusji.

Wielu badaczy podkresla hybrydowo$¢ vlogéw, przejawiajaca si¢ w faczeniu
réznych elementéw charakterystycznych dla dokumentéw, programéw rozryw-
kowych, talk-show oraz seriali fabularnych. Bezposredni sposéb zwracania si¢
do widzéw ma przypominaé technike ,breaking the fourth wall” (,zburzenie
czwartej $ciany”) stosowang w filmach i teatrze. Zdaniem Strangelove’a vlogi
maja wspdlne cechy z filmami etnograficznymi, dokumentalnymi, osobistymi
filmami artystycznymi i reality television®''.

Dla Ewy Gorlewskiej wideoblog jest rodzajem programu telewizyjnego i ,w
znacznym stopniu rézni si¢ od gatunkéw zrédtowych: pamigtnika i blogu™'.
Petni tez odmienng funkcj¢ niz blogi: ,jest przeznaczony dla wigkszego grona

508 M. Strangelove, Watching YouTube, dz. cyt., s. 75.

5% Por. P. Lange, The Vulnerable Video Blogger: Promoting Social Change through Intimacy, The
Scholar and Feminist Online, 5(2), 2007, https://sfonline.barnard.edu/blogs/lange_01.htm (dostep:
17.08.2023).

510 7. Burgess, J. Green, YouTube. Wideo online ... dz. cyt., s. 87.

1 Por. M. Strangelove, Watching YouTube, dz. cyt., s. 72.

12 E. Gorlewska, Wideoblog Méwigc inaczej jako wariant gatunkowy wirtualnego poradnictwa
Jezykowego, chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://repozytorium.uwb.edu.
pl/jspui/bitstream/11320/8608/3/E_Gorlewska_Wideoblog_mowiac_%20inaczej_jako_wariant_ga-
tunkowy_poradnictwa_jezykowego.pdf, 2015, s. 62. (dostep: 15.07.2023).
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widzéw, a jego przygotowanie ma sens wylacznie wéweczas, gdy istnieje publicz-
no$¢, ktéra chee oglada¢ publikowane materiaty”'s.

Wspdtczesne vlogi wykraczajq poza tradycyjne definicje akcentujace ich
amatorski charakter oraz forme osobistego dziennika. Obecnie realizowane sg
w znacznej mierze w sposb profesjonalny, a ich twércami sa coraz czgéciej
specjalisci i eksperci z réznych dziedzin oraz dziennikarze. Rudziriska zauwa-
za: ,Poczatkowo faktycznie amatorski YouTube dzis jest gtéwnie narzedziem
korporacyjnym. Wiele tresci, w pewien sposéb nasladujac amatorski styl — aby
przyciagnaé widzéw i zyskac w ich oczach wiarygodno$é — jest w istocie produ-
kowanych przez firmy nastawione na generacje wysokich zyskéw™'.

Nowsze definicje skupiajg si¢ na podkreslaniu réznorodnoséci tematycznej
vlogéw, interaktywnosci, perswazyjnosci, autokreacji i cyklicznosci prezento-
wanych tresci. Majorek opisuje videoblogi jako ,tresci w formie filmu nagrane
przez dang jednostke (nierzadko samodzielnie), a zawarto$¢ takiego video jest
bezposrednio polaczona z osoba tworcy, jego przemysleniami, sytuacja zyciowa
lub zajmujaca go w danym momencie kwestig>"°. Maciejak uznaje wideoblog
za ,genetycznie internetowy gatunek, kt(’)rego podstawg s3 umieszczane w sieci
autorskie materialy wideo, zwykle w formie monologu wyglaszanego bezpo-
srednio do kamery™'°. Jej zdaniem niecodfacznym elementem vlogu s3 komen-
tarze dotyczace zawartych w nim tresci, a do jego istotnych cech zaliczy¢ nalezy
interaktywnos¢, dazenie do autentycznosci i perswazyjny charakter. Zwraca tez
uwage na zroznicowang tematyke wideoblogéw — od osobistych zwierzen po
naukowe wywody’"”. Deditius nazywa wideoblogiem cykliczne publikacje i wy-
powiedzi w postaci filméw tego samego autora, w tym samym miejscu w sieci,
o wyraznie nakreslonym rysie tematycznym i profilu. Zaznacza, ze charakter
tych wypowiedzi oddaje osobowos¢ autora, z ktérych kazda ma zazwyczaj po-
dobne konstrukcje i wspélne elementy”'®.

Biorac pod uwagg réznorodnos¢ przedstawionych definicji, staje si¢ oczywi-
ste, ze vlogowanie to zjawisko wieloaspektowe, najlepiej rozumiane z wielu réz-
nych perspektyw. Ewolucja vlogéw wymusza szersze spojrzenie na ich funkeje,
cele i znaczenie w kulturze cyfrowej oraz komunikacji medialnej, uwypuklajac
koniecznos¢ ich ciaglej redefinicji.

13 Tamze.
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Autorka proponuje wlasna, rozszerzong definicj¢ wspélczesnego vlogu, wi-
dzac w nim formg osobistej ekspresji, narz¢dzie edukacyjne, platform¢ wymiany
wiedzy i doswiadczen oraz sposéb na budowanie spotecznosci wokét wspélnych
wartosci i zainteresowan:

Vlog jest internetowym gatunkiem audiowizualnym dystrybuowanym
i udostgpnianym przez serwisy takie jak YouTube lub inne platformy mediéw
spotecznosciowych. To autorski i interaktywny rodzaj komunikacji wideo, cha-
rakteryzujacy si¢ nieformalnym, ekspresyjnym, konwersacyjnym, a czgsto per-
swazyjnym stylem narracji, stuzacym twércom do wyrazania siebie oraz dziele-
nia si¢ opiniami i do$wiadczeniami z widzami. Vlog, w swojej istocie, stanowi
platforme do autoprezentacji, gdzie twérca moze ksztattowaé swoja tozsamos¢
cyfrowa, wplywaé na percepcje spoteczng, ksztattowaé trendy, opinie i zacho-
wania. Cecha vlogu jest cykliczno$¢ prezentowanych tresci, umozliwiajaca
utrzymanie ciaglosci dialogu z widzami oraz tworzenie zaangazowanych spo-
teczno$ci. Charakteryzuje si¢ réznorodnoscia tematyczng i stylistyczna. Dzigki
elastycznosci i plastycznosci formatowej, umozliwia przekazywanie tresci po-
przez multimedialne $rodki narracji, takie jak: obraz, dzwigk, muzyka, efekty
specjalne i tekst. Moze przybiera¢ réznorodne formy — od krétkich, sponta-
nicznych relacji, po dtugie, profesjonalnie zmontowane filmy. Hybrydowos¢ ga-
tunku pozwala na mieszanie réznych form ekspresji i ciagte eksperymentowanie
z formatem i trescia.

3.3. Wyznaczniki gatunkowe vlogow

Definiujac vlog jako gatunek audiowizualny funkcjonujacy w przestrzeni wirtu-
alnej, warto zada¢ pytanie, ktére z jego cech sg konstytutywne. Chociaz badan
nad gatunkowoscig vlogéw jest niewiele, warto przytoczy¢ kilka opracowari zaj-
mujacych si¢ tym zagadnieniem.

Werner przeanalizowal cztery typy vlogéw retorycznych: wideo z wyznania-
mi, wideo z reakcjami, wideo z tyrada i wideo $wiadkéw (ang. ,confessionals”,
yreaction videos”, ,rant videos”, ,witness videos”) i zauwazyl cztery podstawowe
cechy, odrézniajace je od innych gatunkéw mowy. Sg to:

e Konwersacyjny sposéb zwracania si¢ do widzéw, zachgcajacy do ciaglego
dialogu;
o Przekazywanie emocji poprzez wyraz i mimike twarzy, modulowanie glosu

i gestykulacje;

e Zlozona dynamika, pozwalajaca na natychmiastowa ekspresje¢ publiczng oraz
nieograniczone archiwizowanie;
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e Zrbznicowanie tematyczne i szeroki zasi¢g informacji: eksplorowanie i dzie-
lenie si¢ tre$ciami, uwazanymi za niszowe, kontrowersyjne lub pomijane
przez media gléwnego nurtu’™.

Badacz wskazuje, ze dynamika vlogéw polega na taczeniu réznych elemen-
téw, umozliwiajac twércom i widzom wielowymiarowy dialog oraz tworzenie
spolecznosci wokdt wspdlnych zainteresowan i doswiadczen.

Ten ekspresywny charakter vlogéw przejawia si¢ poprzez:
¢ Interaktywno$é: vlogi umozliwiajg twércy i odbiorcy zywa interakeje, wy-

kraczajaca poza tradycyjne formy komunikacji medialnej. Widzowie moga

zostawia¢ komentarze, zadawa¢ pytania, a nawet tworzy¢ odpowiedzi wideo,
co umozliwia bezposredni dialog oraz pozwala na budowanie spotecznosci
wokét konkretnych kanatéw vlogowych;

e Autentyczno$¢ i intymno$é: vlogi charakteryzuja si¢ nieformalnym, osobi-
stym tonem, sprzyjajacym poczuciu autentycznosci. Twércy ujawniajg wia-
sne mysli, uczucia, a czasem nawet sprawy intymne, co pozwala widzom
nawigza¢ z nimi wi¢Z na poziomie osobistym;

o Zywiolowosé i spontaniczno$é: cho¢ vlogi sq zazwyczaj wezesniej nagrane
i zmontowane, ich sposéb prezentacji — jako spontaniczny i naturalny — daje
wrazenie zywiolowosci i autentycznosci;

o Luzna strukture: vlogi nie podazajg za sztywna strukturg czy scenariuszem,
co pozwala na wigksza ekspresje. Luzny format sprzyja swobodnemu i na-
turalnemu przepltywowi tresci, przyciagajac widzéw poszukujacych bardziej
autentycznych i niewyrezyserowanych form komunikacji;

e Dostepnosé i archiwizacje: vlogi, bedac cyfrowymi artefaktami, mogg by¢
tatwo archiwizowane i dost¢pne dla szerokiego grona odbiorcéw w dowol-
nym czasie. Tresci moga by¢ przegladane i odkrywane przez nowych widzéw
na przestrzeni lat, utrzymujac trwato$¢ komunikacji;

e Modularnosé: vlogi moga by¢ fatwo duplikowane, remiksowane, rekontek-
stualizowane, manipulowane i przenoszone. Mozna im nada¢ nowe znacze-
nie i cele. Wiaze si¢ to z szerokim i nieprzewidywalnym rozprzestrzenianiem
sie tresci.

Frobenius analizowata jezykowe strategie vlogeréw, koncentrujac si¢ na
technikach komunikacyjnych wykorzystywanych w celu tworzenia wrazenia
dialogu i angazowania widzéw. Celem badania bylo wykazanie, ze vlogi, jako

Y E. A. Werner, Rants, reactions, and other rhetorics: Genres of the YouTube vlog (Doctoral dis-
sertation, The University of North Carolina at Chapel Hill 2012, https://www.semanticscholar.org/
paper/Rants%2C-Reactions%2C-and-other-Rhetorics%3A-Genres-of-Werner/92964cbf0d8a36f4
2924afe006414667f35ea379 (dostep: 07.12.2023).

20 Tamze.



Rozdziat III. Charakterystyka vlogéw 125

stosunkowo mtody gatunek, cechujg si¢ specyficznym monologiem, zachgcaja-
cym do interakeji. Wykazata, ze vlogerzy angazuja odbiorcéw przez bezposred-
nie zwracanie si¢ do nich, stosowanie powtarzania waznych informacji oraz za-
checanie do aktywnego uczestnictwa poprzez komentarze pod vlogami. Zwré-
cita uwagg na charakterystyczne zwroty otwierajace i zamykajace vlogi. Sg to
pewne stale quasi-konwersacyjne frazy z powitaniem, pozegnaniem i zwrotami
grzeczno$ciowymi, zapozyczone i zaadaptowane z innych gatunkéw (telewizji,
radia, wiadomosci automatycznej sekretarki itp.). Wszystkie elementy werbalne
wzmacniane sg przez elementy niewerbalne: zmiany spojrzenia, ekspresje twa-
rzy i gestykulacjg'.

W 2019 roku Marissa Wood przeprowadzita jakosciows analiz¢ o$miu kana-
téw vlogowych na YouTubie, zauwazajac pewne prawidtowosci, ktére uznata za
wyznaczniki gatunkowe vloga Wedtug niej vlogi charakteryzuja si¢ specyficzna
kombinacja elementéw kontekstualnych, interakcyjnych, stylistycznych i pro-
dukeyjnych, tworzac ztozona form¢ komunikagji cyfrowej.

Te elementy, to:
¢ Kontekst cyfrowy: vlogi jako gatunek sg ksztaltowane przez srodowisko cy-

frowe, co wplywa na ich strukturg, tres¢ i sposéb interakeji z widzami;

e Asynchroniczna forma komunikagcji: vlogi s3 forma komunikacji, niewy-
magajaca jednoczesnej obecnosci twércy i widza. Vloger nagrywa i publikuje
wideo, ktére widzowie mogg oglada¢ w dowolnym momencie.;

® Wizualnos$é: vlogi wykorzystuja forme¢ wideo, co odréznia je od tradycyj-
nych blogdéw, skupiajacych si¢ na tekscie;

o DPersonalizacja i konwersacyjny, nieformalny ton: osobisty, bezposredni,
czgsto spontaniczny styl prowadzenia narracji przez twércg, sprzyja auten-
tycznosci i budowaniu relacji z widzami. Ogélny ton vloga przypomina nie-
formalng rozmowe z przyjacielem i jest podobny do komunikacji twarza
W twarz;

¢ Interakcja z widzami i budowanie spolecznosci: vlogi tworza nowe formy
interakcji i spotecznosci online, umozliwiajac widzom aktywne uczestnictwo
poprzez komentarze, polubienia i udostgpnienia, co wzmacnia wigzi i po-
czucie przynaleznosci. Reakcje widzéw niejednokrotnie wplywaja na tresé
kolejnych filméw, tworzac dialog migdzy twércami a publiczno$cia. Vloge-
rzy angazuja si¢ w kontakt z odbiorcami przez komentarze, pytania i prosby
o feedback, co wzmacnia poczucie wspdlnoty;

521 Por. M. Frobenius, Audience design in monologues: How vloggers involve their viewers,
,Journal of Pragmatics” 2014, s. 59-72. https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/
S0378216614000460 (dostep: 05.12.2023) i M. Frobenius, The pragmatics of monologue: interaction
in video blogs, (dissertation) Saarbriicken, 2014, s. 261. chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajp-

cglclefindmkaj/https://d-nb.info/1058586467/34 (dostep: 05.12.2023).
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e Réznorodnos¢ tresci: vlogi odzwierciedlajg szeroki zakres tematéw, od co-
dziennych dziennikéw, poradnikéw, relacji z podrézy po komentarze poli-
tyczne i specjalistyczne recenzje. Réznorodno$é tematyczna przyciaga rozne
grupy widzéw i pozwala na eksplorowanie niszowych obszaréw zaintereso-
wan;

o Produkcja i edycja: wiele vlogéw jest montowanych i realizowanych w spo-
s6b profesjonalny. Zawieraja efekty wizualne, muzyke i grafike, co podnosi
ich jako$¢ i wartos¢ estetyczna. Uwzglednienie tych elementéw daje widzom
»odskoczni¢” od werbalnej narracji;

o DPrzystepnosé i niskie koszty produkgji: tworzenie vlogéw nie wymaga za-
awansowanego sprzetu ani specjalistycznej wiedzy, co sprawia, ze sg dostgpne
dla szerokiego grona twércéw. Wystarczy smartfon i dostgp do internetu,
aby rozpocza¢ tworzenie wlasnych tresci;

o Zasieg i dostepnosé: dzigki internetowi vlogi maja charakter globalny. Za-
sigg i dostgpnos¢ czynia vlogi waznym narzedziem komunikaciji;

e Wplyw na kulture i spoleczefistwo: vlogi wywieraja znaczacy wplyw na
kulture popularng i sposéb, w jaki ludzie konsumuja tresci medialne. Bawia,
edukuja, informuja. Ta wszechstronnos$¢ czyni je atrakcyjnym medium dla
réznych grup odbiorcéw;

o Eterycznos$¢ i hybrydyzacja: vlog ciagle ewoluuje, dostosowujac si¢ do
zmieniajacych si¢ trendéw, technologii i preferencji widzéw. Pojawiajg si¢
nowe style, formaty i sposoby angazowania publicznosci. Vlogi czerpia z réz-
nych form i gatunkéw mediéw i znajduja si¢ wciaz na etapie transformacji’*.

Polska literatura przedmiotu dotyczaca analizy vlogéw w kontekscie ich ga-
tunkowosci dopiero si¢ rozwija. Dlatego warto zwréci¢ uwage na dwa opraco-
wania: badania Katarzyny Maciejak, opublikowane w ksiazce You Tube w eduka-
¢ji. Strategie nadawcze wideoblogerdw (Krakéw 2018) oraz rozprawe doktorska
Honoraty Smereckiej Genologiczna analiza viogu jako gatunku internetowego
(Rzeszéw 2023).

Maciejak, badajac strategie jezykowe wideoblogeréw popularnonaukowych,
zwrécita uwage na trudnosci w okresleniu cech gatunkowych vlogéw z powodu
ich ztozonosci oraz chaosu terminologicznego. Wskazata jednak kilka konsty-
tutywnych cech: autentycznos¢, interaktywnosé, monologowos¢ i perswazyjny
charakter’. Zaznaczyla, ze cechg charakterystyczng wszystkich przekazéw vlo-
gowych jest ,,osobisty stosunek nadawcéw do prezentowanych tresci — odautor-
ski komentarz, dzigki ktéremu odbiorcy moga pozna¢ poglady vlogera, niejako

522 Por. M. K. Wood, What makes a viog a vlog?, ,Diggit Magazine” 2019, https://www.diggit-
magazine.com/academic-papers/what-makes-vlog-vlog (dostep: 06.12.2023).
523 Por. K. Maciejak, YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw..., dz. cyt., s. 104.
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si¢ z nim ,,zaprzyjazni¢”, uczestniczy¢ w jego zyciu”>*.

Smerecka, w ramach lingwistycznej analizy, zbadata trzy rézne tematycznie
kanaly vlogowe na YouTube i wyréznita nastgpujace determinanty gatunkowe:
dazenie do autentycznosci
szczero$¢ przekazu
interaktywnos¢
monologowo$¢
perswazyjny charakter
interakcja z widzami przy pomocy komentarzy badz polubien
regularno$¢ udostgpniania®®.

Zauwazyla tez, ze vlog charakteryzuje si¢ okreslong strukturg wewnetrzna:
,zawiera poczatek (czotéwke, logo, formuly przywitania si¢ z widzami), tres¢
wlasciwg, pozegnanie si¢ (tu mieszcza si¢ prosby o subskrypcje oraz zaproszenie
do ogladania kolejnego odcinka, opcjonalnie napisy koricowe czy wpadki pod-
czas nagrani)”>%,

Taka struktura stuzy nawiagzywaniu i utrzymywaniu kontaktu z widzami.
Analiza narracji werbalnej w badanych kanatach vlogowych wykazala, iz jezyk
tworcéw wyrdznia si¢ specyficznym stylem, wynikajacym z potrzeby budowania
bliskiej i autentycznej relacji z widzami oraz checi utrzymania ich zaintereso-
wania i zaangazowania. W wypowiedziach vlogeréw dominuje jezyk potoczny,
zawierajacy stownictwo nacechowane emocjonalnie, kolokwializmy, wyrazenia
slangowe, zwiazki frazeologiczne oraz ich innowacje, zdrobnienia, zgrubienia,
metafory i poréwnania, wtracenia, dopowiedzenia, elementy humorystyczne
i autoironiczne®”.

3.4. Funkgcja autoprezentacyjna vlogéw

Autoprezentacja, rozumiana jako sposéb komunikacji werbalnej i niewerbalne;j,
stuzy do przekazywania informacji o sobie oraz ksztattowania wlasnego wizerun-
ku w oczach innych i zarzadzania nim. W Leksykonie termindw medialnych au-
toprezentacja (ang. ,self-presentation”) zdefiniowana jest jako ,,zbiér kontrolowa-
nych dziatai, wynikajacych z tozsamosci, samoswiadomosci oraz oczekiwanego
celu, jakim jest atrakcyjne i wiarygodne przedstawienie siebie samego w interakcji
z innymi ludZmi. (...) Oprécz tradycyjnego wymiaru, jakim jest a. w relacjach

24 Tamze, s. 92.

5% H. Smerecka Genologiczna analiza viogu jako... dz. cyt., s. 311.
526 Tamze, s. 312.

527 Por. Tamze, s. 313.
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bezposrednich, wspétczesnie coraz wazniejsze staje si¢ takze tworzenie obrazu
w sieci, ze szczeglnym uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych™?. Jankow-
ska zauwaza, ze autoprezentacja oraz zarzadzanie wizerunkiem w wirtualnym $wie-
cie, gdzie przenoszone jest codzienne zycie, staje si¢ niezbedne i decyduje o tym,
czy zostaniemy zauwazeni: ,,Jednostki, znoszac pewne granice, ujawniajg niekiedy
najbardziej prywatne szczegély, stajac si¢ tym samym ekshibicjonistami swej in-
tymnosci, jak i (dla wielu) stajac si¢ wzorcami (tzw. influencerami), co perfek-
cyjnie wpisuje si¢ w ide¢ American Dream i mozliwosci zdobycia przez zwyklego
cztowieka popularnosci, co sledza i czego domagaja si¢ sami wspétezesni odbiorcy,
uzytkownicy (konsumenci) tychze mediéw. Portale spolecznosciowe tworza scene,
na ktérej rozgrywa si¢ gra i zachodza interakcje pomigdzy aktorami a widownig™>.

Alice Marwick, badajaca rol¢ mediéw spotecznosciowych w tworzeniu sie-
ciowych celebrytéw identyfikuje funkcje¢ autoprezentacyjng vlogéw jako klu-
czowy strategi¢c w budowaniu marki osobistej (ang. self-branding). Umozliwia
ona vlogerom tworzenie spdjnej, rozpoznawalnej tozsamosci online i prezen-
towanie si¢ w sposéb, ktéry rezonuje z odbiorcami®®. Vlog moze by¢ wigc ro-
zumiany jako $wiadomie i celowo skonstruowana prezentacja siebie, ujmujac
metaforycznie — lustro autora. Wedtug Simonsena vlog jest najbardziej popu-
larnym sposobem autoprezentacji: ,Na YouTube mozemy doswiadczy¢, jak mi-
liony ludzi zdefiniowaly zupelnie nowe sposoby stawania si¢ rozpoznawalnym,
prezentujac si¢ bezposrednio swoim odbiorcom i innym twércom, niezaleznie
od instytugji publicznych i tradycyjnych systeméw eksperckich”?!.

Zdaniem Maciejak praktyka spowiedzi i osobistego pamigtnika przenio-
sta si¢ przy pomocy vlogéw z domeny prywatnej do domeny publicznej i jest
postrzegana, jako sposéb na zdobycie zainteresowania i stawy. Badaczka pisze:
»Kultura dziennika wideo YouTube intensyfikuje doswiadczenie refleksyjnosci,
kiedy patrzymy na siebie oczami innych. YouTuberzy do§wiadczajg prakeyk wi-
deo jako transformacyjnych i by¢ moze reprezentuja nowy sposéb autokon-
strukeji, wieloaspektowej tozsamosci i identyfikowania tozsamosci™ .

528 D. Tworzydto, hasto ,,autoprezentacja” w: K. Wolny-Zmorzyriski, K. Doktorowicz, P. Planeta,
R. Filas (red.), Leksykon termindw medialnych, T.1, Torun 2024, s. 67.

52 . Jankowska, Social media naszych czaséw. W kierunku oversharingu i ekshibicjonizmu zycia
codziennego, w: W. Tana$, W. Weskop (red.), Mass media we wspdtczesnym $wiecie, £6dz 2019, s. 43.

530 A. Marwick, Status Update: Celebrity, Publicity and Self Branding in Web 2.0, (PhD Disserta-
tion), 2010. https://www.academia.edu/27795511/Status_Update_Celebrity_Publicity_and_Self_
Branding in_Web_2_0_PhD_Dissertation_ (dostgp: 24.01.2024).

531 T. M. Simonsen, Identity-formation on YouTube, Aalborg Universitet, 2013, s. 17, chrome-
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://core.ac.uk/download/pdf/60499325.pdf
(dostep: 15.01.2024).

532 K. Maciejak, Autoprezentacja w jezyku videoblogeréw, w: M. Sokotowski (red.), Oblicza in-
ternetu. Sieciowe dyskursy. (Roz)poznawanie cyfrowego swiata, Elblag 2014, s. 271.
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Grifhth i Papacharissi przeanalizowaty 10 réznych vlogdw, dekonstruujac ich
strukture, rytm, jezyk i styl komunikacji w kontekscie autoprezentacji. Autorki
oparly si¢ na teorii Ervinga Goffmana z 1959 roku, dotyczacej przedstawia-
nia siebie jako procesu dramaturgicznego i zinterpretowaty vlogi jako miejsce
dla wyrazania swojej tozsamosci oraz zaspokajania potrzeb narcystycznych’.
Goffman, korzystajac z teatralnej metafory, sugerowal, ze w interakcjach spo-
tecznych ludzie odgrywaja role, podobnie jak aktorzy na scenie, kontrolujac
wrazenie, jakie wywieraja na innych. Scena (ang. fromtstage) to miejsce, gdzie
prezentujemy si¢ publicznie, dbajac o kazdy element swojego wizerunku. Ku-
lisy (ang. backstage) to miejsce, w ktérym mozemy by¢ soba, bez koniecznosci
»grania’ przed widownig®*. W wideoblogach wirtualna ,scena” stuzy do za-
rzadzania wizerunkiem online, gdzie twércy $wiadomie decyduja, co pokazad
widzom, kreujac pozadany obraz poprzez tematy, wyglad i narracje. Kulisy, czyli
prywatna przestrzei, w ktérej nie trzeba odgrywa¢ rél spotecznych, pozostaja
ukryte. Czasami jednak vlogerzy celowo sugerujg ich istnienie, aby podkresli¢
autentyczno$¢ przekazu

Przeprowadzona przez Griffith i Papacharissi analiza pozwolita na ziden-
tyfikowanie trzech dominujacych technik wykorzystywanych przez vlogeréw
w celu autoprezentacji: tworzenie vloga o charakterze osobistego dziennika,
negocjowanie aspektéw swojej tozsamosci (ang. negotiate aspects of their re-
spective identities) oraz oddanie si¢ tendencjom narcystycznym. Vlogi, pelniace
funkcje cyfrowych dziennikéw, dokumentuja codzienne wydarzenia i refleksje
autoréw, dazac do autentycznosci i bezposredniego kontaktu z odbiorcami, ale
jednoczesnie sg Swiadomie skonstruowanymi produktami medialnymi. Vloge-
rzy majg pelng kontrole nad wlasnym wizerunkiem dzigki procesowi nagrywa-
nia i montazu, co pozwala ukrywacé si¢ za maska. Jednoczesnie czesto tworza
wrazenie, ze odstaniaja prawdziwe ,,ja’, zapraszajac widzéw za kulisy.

Autoprezentacja we vlogach balansuje miedzy autentycznoscig a kreowa-
niem wyidealizowanego wizerunku. Twércy czgsto ukazuja siebie i swoje zycie
w bardziej atrakcyjny sposéb, starajac si¢ zachowad wrazenie szczerosci. Auten-
tyczno$¢ buduje zaufanie i relacje z widzami, jednak pewien stopien kreacji jest
czgsto niezbedny do utrzymania profesjonalizmu i spéjnosci narracji. W kon-
struowaniu tozsamosci wazng rolg odgrywaja: tres¢ i styl narracji, elementy wi-
zualne i dZzwigkowe, muzyka, montaz oraz sposéb, w jaki vlogerzy prezentuja si¢
przed kamera, ich ekspresja, gesty oraz scenografia.

Goffman zauwazal, ze obecno$¢ publicznosci ksztattuje zachowanie jed-
nostki. We vlogach feedback i interakcje z widzami wplywaja na budowanie

533 Por. M. Griffith, Z. Papacharissi, Looking for you: An analysis of video blogs, 2010 hreps://
firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/2769/2430 (dostep: 03.09.2023).
%34 Zob. E. Goffman, Czlowick w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 2000.
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wirtualnej tozsamosci tworcdw, dostosowujacych sie do reakeji odbiorcéw. Toz-
samos$¢ we vlogach jest elastyczna i podlega ciagtym negocjacjom. Niektére vlo-
gi odzwierciedlaja narcystyczne skfonnosci twércéw, skupiajacych si¢ gtéwnie
na zdobywaniu uwagi, aprobaty, a nawet adoracji widzéw. Griffith i Papacharis-
si podsumowuja: ,,Poprzez rézne sposoby autoprezentacji, wielu vlogeréw dzieli
si¢ swoim zyciem, czyniac osobiste blogi wideo fascynujacymi furtkami dla in-
dywidualnosci. Vlogerzy tworza i negocjuja autoprzestrzen online, jak rowniez
ksztalt nowego i bogatszego rodzaju cyberprzestrzeni™®.

Vlogi nadajq nowy wymiar teorii autoprezentacji Goffmana, pozwalajac
twoércom $wiadomie kreowaé swojg wirtualng tozsamo$é, gdzie granice migdzy
sceng a kulisami stajg si¢ ptynne. Interakcja z publicznoscia ksztattuje t¢ tozsa-
mo$¢, a vlogi nie tylko odzwierciedlajg istniejace teorie spoteczne, ale rozwijaja
je, wnoszac nowe spojrzenie na tozsamos$¢ w cyfrowym $wiecie.

Z1ozone mechanizmy formowania wizerunku online oraz znaczenia auten-
tycznosci i interakeji ujawnit duriski badacz Simonsen Mosebo™. Opierajac si¢
na teorii medium Meyrowitza, mikrosocjologii Goffmana oraz teorii perfor-
mansu zidentyfikowal réznorodne strategie, stosowane przez vlogeréw w celu
autoprezentacji. Wedtug niego twércy z jednej strony daza do przedstawienia
siebie w sposéb jak najbardziej autentyczny, z drugiej za$ — sa $wiadomi, ze
kazda ich prezentacja jest pewnego rodzaju wystgpem, konstruowanym dla pu-
blicznosci. Opisuje to jako paradoks istnienia performatywnego ,ja’, nieustan-
nie balansujacego migdzy autentycznoscig a potrzeba przyciagniecia uwagi, co
wymaga $wiadomego ksztaltowania tozsamosci online. Vlogerzy osiagaja to,
stosujgc rézne techniki narracyjne i wizualne. Naleza do nich migdzy innymi:
* Wykorzystywanie prywatnego otoczenia jako tla: wiele vlogéw jest na-

grywanych w domowych warunkach, co ma na celu stworzenie wrazenia

bliskosci, intymno$ci i autentycznosci;

¢ Duzielenie si¢ osobistymi historiami i anegdotami: Vlogerzy cz¢sto ujaw-
niaja osobiste refleksje na temat zycia codziennego, rodziny, szkoty i przyja-
ciol;

o DPokazywanie bledéw i wpadek (ang. bloopers): ujawnianie bledéw lub
wpadek, zwykle pod koniec vlogu jest praktyka, pokazujaca, ze twércy sa
zwyklymi, omylnymi ludZmi;

¢ Deklarowanie niezaleznosci i transparentnosci: wielu vlogeréw podkresla
niezalezno$¢ od firm, ktérych produkty czy ustugi recenzujg i deklaryje, ze
prezentowane opinie s szczere;

535 M. Griffith, Z. Papacharissi, Looking for you..., dz. cyt.

336 Zob. S. T. Mosebo, Identity-formation on YouTube: investiating audiovisual presentations of
the self, Aalborg Universitet, Dania 2012, chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/
https://core.ac.uk/download/pdf/60499325.pdf (dostgp: 05.01.2024).
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o DPodkreslanie amatorskosci: niskobudzetowa produkcja, naturalne $wiatlo,
czy nawet bledy w montazu sa postrzegane jako dowody na autentyczno$é
i bezposrednios¢ komunikacji;

o Autorefleksyjnosé: vlogerzy czgsto odnosza si¢ do procesu tworzenia fil-
moéw, zmiany lokalizacji, kwestii technicznych, co postrzegane jest jako ele-
ment szczerosci i transparentnoscis

o Interakcja z widzami: komentarze pod vlogami i interakcje z widzami od-
grywaja wazna role w procesie formowania tozsamosci online. Vlogerzy wy-
korzystuja te interakcje do modyfikowania strategii komunikacyjnych oraz
jako narzedzie do kreowania i utrwalania wirtualnej tozsamos$ci™.

Interesujace wnioski na temat budowania wizerunku online zaprezentowat
Mingyi Hou, ktéry przeanalizowal 10 najpopularniejszych kanaléw beauty
na YouTubie. Postawit teze, ze celebryci mediéw spotecznosciowych, tacy jak
vlogerki zajmujace si¢ uroda sa ekonomicznie i kulturowo osadzone w mode-
lu biznesowym serwisu YouTube, co wplywa na sposéb, w jaki buduja rozpo-
znawalno$¢ i prezentujg wizerunek online. Sa $wiadome roli, jaka odgrywaja
jako influencerki, starajac si¢ znalez¢é réwnowage migdzy oddzialywaniem na
spoleczno$¢ a wspélpraca z firmami i markami. Ich sukees zalezy od zrozumie-
nia i skutecznego wykorzystania algorytméw serwisu, strategicznego podejscia
do planowania tresci oraz umiej¢tnosci adaptacji do zmieniajacych si¢ trendéw
i oczekiwan odbiorcéw. W kontekscie autoprezentacji najwazniejszym aspek-
tem zdaniem badacza jest ,zainscenizowana autentyczno$¢” oraz ,zarzadzanie
tacznoscia z publicznoscig™?®. Te ,zainscenizowang autentyczno$¢” vlogerki be-
auty uzyskuja poprzez stosowanie réznego rodzaju technik narracyjnych i wi-
zualnych oraz zacieranie granicy migdzy tym, co prywatne a publiczne. Kreu-
ja wrazenie bliskosci i szczeroéci poprzez dzielenie si¢ intymnymi szczegétami
z wlasnego zycia, wyrazanie emocji oraz uzywanie bezposredniego i nieformal-
nego stylu komunikacji. Czgsto pokazujg elementy najblizszego otoczenia —
dom, pokdj, ulubione przedmioty. Wszystko jest zaplanowane i zainscenizowa-
ne w celu zbudowania poczucia réwnosci i wspélnoty z fanami. Hou nawigzat
do koncepcji Goffmana, ale stwierdzil, ze we vlogach ,kulisy” staja si¢ ,,scena’:
»~Autentyczno$¢ jest tu i teraz, w rzeczywistosci nie ma nic wigcej niz auten-
tyczno$¢. Oczywiscie wszystkie te wysitki podejmowane przez vlogeréw w celu
przyblizenia widzom ich prywatnego zycia nie oznaczaja, ze mozemy naprawdg

%37 Tamie, s. 166-183.

53 Por. M. Hou, Social media celebrity and the institutionalization of YouTube, ,Convergence
The International Journal of Research into New Media Technologies” 25(3), 2018, https://journals.
sagepub.com/doi/10.1177/1354856517750368 (dostep: 12.02.2024).
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wejs¢ do ich zycia”?. Vlogerzy swiadomie utrzymuja bliska relacj¢ z widzami,
monitorujac ich reakcje, proszac o sugestie dotyczace tresci i analizujac dane
ogladalnosci. Wszystkie te dziatania sa $cisle zwiazane z budowaniem zaangazo-
wania, wzrostem popularnosci i monetyzacja dziatalnosci*®.

Na kontekst finansowy dziatalnosci w sieci oraz utowarowienia cztowieka
i jego wizerunku zwrécita réwniez uwage Jankowska: ,,Zycie wirtualne jest swo-
istym rodzajem Goffmanowskiego teatru, gdzie podziat na sceng i kulisy, czyli
to, co publiczne i prywatne ulega catkowitemu znieksztatceniu. Kultura trans-
parentnosci zatraca w sobie granice pomigdzy tym, co dostgpne bylo jedynie
dla najblizszych, dla grupy wybrancéw, czy nawet dla nas samych. Dzi$ nie ma
tematéw, czy obszaréw tabu. Liczy si¢ produkt i jego sprzedaz, a w mediach
spolecznosciowych i w $wiecie przepetnionym konsumpcja to whasnie cztowiek
i jego kreacje, jego zycie sa pozadanym towarem w usieciowionym rynku zby-
tu. Odnoszac si¢ do postrzegania tozsamosci poprzez pryzmat konsumpgji jako
formy autokreacji, jej podstawowg baz¢ stanowi cialo i jest niczym maska czy
ubiorem, ktéry w kazdej chwili mozna porzucié¢ i zmieni¢™*.

Maciejak zauwazyla, ze vlogerzy popularnonaukowi kreuja wizerunek ,zwy-
ktego eksperta” — osoby posiadajacej fachowa wiedzg, ale przekazujacej ja w pro-
sty i przystepny sposéb, bliski odbiorcom®?. Ten wizerunek buduja poprzez
dobér tematéw, wyglad, tto, rekwizyty oraz styl jezykowy. Najwazniejsze cechy
tego wizerunku to wiarygodnos¢, cheé¢ nauki, krytyczne myslenie, prawo do
btedu (omylnos¢), dystans do siebie i dostepnosé®®. Vlogerzy skupiaja si¢ na
przekonaniu widzéw o swojej wiarygodnosci, czyniac to poprzez odwotywanie
si¢ do zrddel, autorytetéw i badan naukowych. Z kolei, aby zblizy¢ si¢ do od-
biorcédw i wytworzy¢ atmosfere szczerosci przyznaja si¢ czasami do pomytek lub
braku wystarczajacej wiedzy, nie stronia od autoironii i humoru.

Vlogi daja twércom pole do eksploragji i afirmacji wlasnej tozsamosci. Twor-
cy moga wybiera¢, jakie aspekty zycia chca pokaza¢, a jakie ukryé, co pozwala
im na $wiadome ksztattowanie wizerunku. Czgsto reaguja na komentarze i opi-
nie widzéw, co pozwala im dostosowywaé wizerunek do oczekiwan odbiorcow,
ale moze prowadzi¢ do kreowania wyidealizowanych i zafalszowanych obrazéw
siebie. Zarzadzanie granicami prywatnosci jest istotnym elementem procesu
autoprezentacji, wymagajacym ciaglej refleksji i dostosowywania strategii ko-
munikacyjnych w celu osiagnigcia harmonii migdzy autentycznoscia a kreacja.

539 Tamze.

>0 Tamze.

> 1. Jankowska, Social media naszych czaséw..., dz. cyt., s. 52.

2 Zob. K. Maciejak, YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogerdw..., dz. cyt.,
s. 288-289, s. 326.

>3 Zob. Tamze, s. 297.
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3.5. Typologie vlogéw

Vlogi podlegaja ciagtej ewolucji, co bezposrednio wptywa na ich typologie i kla-
syfikacje. Ta nieustanna transformacja wyraza si¢ w réznorodnosci tematycznej,
adaptacji nowych form stylistycznych i technik wizualnych oraz w sposobach
angazowania odbiorcéw i wchodzenia z nimi w interakeje.

Marta Majorek dzieli vlogi na:

e osobiste — dotyczace codziennych wydarzen, oferuje ogladajacym mozli-
wo$¢ wprowadzenia w szczegdly dotyczace zycia twércy;

e publiczne — skupiajace si¢ na zagadnieniach spoleczno-politycznych oraz
komentowaniu wydarzen z kraju i ze $wiata;

e rozrywkowe — koncentrujace si¢ na $miesznych, zabawnych zdarzeniach,
amatorskich wykonaniach popularnych utworéw muzycznych czy amator-
skich przedstawieniach;

¢ technologiczne — obejmujace prezentacje sprzetu i nowinek technicznych,
testy gadzetéw i filmy instruktazowe;

e dyskusyjne — vlogi, w ktérych autorzy zadajg pytania spotecznosci interne-
towej albo odpowiadajg na pytania zadawane przez innych vlogeréw;

e hybrydy — vlogi, powstajace z dowolnego potfaczenia wymienionych weze-
$niej kategorii®*.

Wraz z rozwojem vlogosfery i jej rosnacym znaczeniem w masowej komu-
nikagji, literatura przedmiotu pozostaje w tyle za praktyka i brakuje w niej ak-
tualnych typologii. Pewne uzupetnienie stanowia klasyfikacje publikowane na
branzowych stronach internetowych. Na przyklad ,Hoopr Blogs” wyréznia 7
popularnych kategorii vlogéw wedtug ich tematyki:

o Vlogi lifestyle’owe — dajg wglad w codzienne zycie vlogeréw. Tworcy re-
lacjonuja osobiste przezycia, opowiadajg o zainteresowaniach, pasjach, co-
dziennych czynnosciach, itp.;

e Vlogi podréznicze — tworcy zabierajg widzow w podréze, podezas ktorych
odkrywaja rézne miejsca, przekazujg praktyczne porady i ciekawostki;

¢ Vlogi kulinarne — prezentuja przepisy, praktyczne porady dotyczace goto-
wania, wskazéwki dotyczace zywienia, recenzje restauracji. Moga réwniez
pokazywa¢ réznorodno$¢ kuchni $wiata i kulture jedzenia;

e Vlogi o urodzie i modzie — poswi¢cone poradom dotyczacymi makijazu,
stylu ubierania i recenzjami produktéw kosmetycznych;

® Vlogi technologiczne — skupiaja si¢ na przedstawianiu, omawianiu i recen-
zowaniu réznego rodzaju sprzgtu komputerowego, nowych technologii, ga-

> Por. M. Majorek, Kod YouTube... dz. cyt., s. 117-118 i 146.
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dzetéw, oprogramowania oraz trendéw w branzy I'T. Moga porusza¢ tematy
zwiazane z cyberbezpieczeristwem i sztuczng inteligencja;

Vlogi gamingowe — filmy skoncentrowane na $wiecie gier wideo. Twércy re-
cenzuja nowe gry, oferuja porady i strategie. Pokazuja fragmenty rozgrywek,
czgsto z komentarzem na zywo;

Vlogi edukacyjne — majg na celu dostarczanie wiedzy i informacji w przy-
stepnej formie. Obejmujg szeroki zakres tematéw, od nauk $cistych po hu-

manistyczne i jezyki obce’®.

Rozszerzong klasyfikacje znajdujemy na stronie serisu ,,FixThePhoto”. Typy

vlogéw wyrdzniono biorac pod uwagg ich tematyke oraz styl prezentacji tresci:

Vlogi podréznicze — przedstawiajg interesujace miejsca, opowiadaja o hi-
storii i lokalnych atrakcjach. Charakteryzuja si¢ montazem typu b-roll**%;
Vlogi codzienne (Daily vlogs) — mozna je okresli¢ jako codzienny dziennik
wideo, ktéry zapoznaje widzéw z codziennym zyciem vlogera i interesujacy-
mi wydarzeniami z jego zycia;

Vlogi instruktazowe — obejmuja wskazéwki, przewodniki, poradniki i tech-
niki dotyczace wykorzystania okreslonego sprzetu czy produktéw. Mogg to
by¢ poradniki dotyczace instrukeji obstugi aparatu fotograficznego, odku-
rzacza lub przepisy kulinarne;

Vlogi technologiczne — poswigcone wszelkiego rodzaju tematyce techno-
logicznej: wiadomosci branzowe, sugestie i wskazéwki dla uzytkownikéw
technologii, samouczki dotyczace konfiguracji, przeglady i recenzje réznych
rozwigzan technologicznych;

Vlogi rodzinne — ukazujg codzienne zycie i wydarzenia rodziny: przygody,
podréze i wazne uroczystosci. Oddajg istot¢ wspélnoty i rados¢ z przebywa-
nia razem;

Vlogi o zdrowiu i fitnessie — skupiaja si¢ na aktywnosci fizycznej, zdrowym
odzywianiu i stylu zycia;

Vlogi o rozwoju osobistym — poruszajg tematy zwiazane z samodoskona-
leniem si¢. Czgsto zawierajg réznego rodzaju tzw. zZyciowe porady dotyczace
szczgsliwego zycia, relacji z innymi, unikania stresu itp.;

Vlogi muzyczne — twércy dzielg si¢ pasja do muzyki, recenzjami piosenek
czy lekcjami gry na instrumentach;

Smieszne vlogi (ang. Funny Vlogs) — zarty, pranki (ang. pranks), zabawne
wpadki, filmy z reakcjami, parodie;

> Por. https://blog.hoopr.ai/types-of-vlogs-7-popular-categories/ (dostep: 20.01.2024).
> B-Roll (przebitki) — Ujecia b-roll to dodatkowe materialy filmowe, krecone w celu uzupet-

nienia gléwnego materiatu w filmie (a-roll). We vlogach podrézniczych monolog twércy przeplatany
jest ujeciami (przebitkami) z podrézy.
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¢ Vlogi z recenzjami — zawieraja recenzje filmowe, teatralne, recenzje koncer-
tow i ksiazek;

e Vlogi o urodzie i makijazu — zwiazane z produktami do makijazu, piele-
gnacja skéry, moda i innymi podobnymi tematami;

¢ Vlogi edukacyjne — przekazuja widzom wiedz¢ z réznych dziedzin, ucza
nowych umiejetnosci i kompetencji®”.

Kategoryzacje oparte na dominujacej tematyce szybko si¢ dezaktualizuja, po-
niewaz trendy i zainteresowania zmieniaja si¢, a vlogerzy cz¢sto modyfikuja lub
rozszerzaja tresci. Wzorujac si¢ na typologii blogéw Kidawy, Maryla i Niewia-
domskiego (oméwionej w rozdziale poprzednim) autorka proponuje nowg kla-
syfikacje vlogéw oparta na sytuacji komunikacyjnej oraz potrzebie retorycznej.

Sytuacj¢ komunikacyjng vlogéw mozna opisaé poprzez sposéb, w jaki tresci
s3 tworzone, odbierane przez widzéw oraz jak twércy wchodza w interakcje
z publicznoscia.

Potrzeby retoryczne odnoszg si¢ do strategii, stosowanych przez vlogeréw,
aby osiagna¢ cele komunikacyjne. Dotycza sposobu budowania relacji z pu-
bliczno$cia poprzez przekazywanie wartosci (ethos), argumenty (logos) oraz
emocje (pathos). Strategia retoryczna obejmuje techniki angazowania widzéw,
budowania autorytetu i wywolywania emocji, dostosowane do wizualno-inte-
raktywnej natury serwisu YouTube.

Autorska kategoryzacja obejmuje 17 typéw vlogéw. Wszystkie dane dotycza-

ce liczby subskrypcji przykladowych kanatéw vlogowych pochodzg z kwietnia
2024 roku;

1. Vlogi diarystyczne (daily vlogi, vlogi osobiste)

Sytuacja komunikacyjna: twércy pokazujg codzienne, prywatne zycie, sta-
rajac si¢ zbudowac¢ bliska relacj¢ z widzami. Widzowie mogg poczué si¢ czgdcia
codziennych doswiadczen vlogera, co sprzyja bardziej osobistym interakcjom.

Potrzeba retoryczna: polega na budowaniu poczucia autentycznosci i bli-
skosci, poniewaz widzowie oczekujg prawdziwego wgladu w zycie vlogera. Re-
gularne dzielenie si¢ codziennymi wydarzeniami zaspokaja ich ciekawo$¢ oraz
daje wglad za kulisy, ukazujac rzeczywistos$¢ zazwyczaj ukryta przed publicznym
widokiem, co stanowi dodatkows atrakcje. Ujawnianie emocji i spontanicz-
nych reakeji pomaga budowaé wigz z odbiorcami.

Przyktady zagraniczne: Zoella (10.6 mln subskrybentéw), Shaytards (4.74
mln subskrybentéw), VlogBrothers (3.77 mln subskrybentéw), Alfie Deyes
Vlogs (3.61 mln subskrybentéw), Chatles Trippy (766 tys. subskrybentéw).

>7 Por. https://fixthephoto.com/types-of-vlogs.html (dostep: 20.01.2024).



136 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

Przyklady polskie: JDabrowsky (1.73 mln subskrybentéw), Krzysztof
Gonciarz (956 tys. subskrybentéw), GlamPaulaTV (823 tys. subskrybentéw),
Milo Mazur (313 tys. subskrybentéw), PannaJoanna (286 tys. subskrybentéw),
Marzena i Marek (120 tys. subskrybentéw).

2. Vlogi lifestylowe

Sytuacja komunikacyjna: twércy prezentuja rézne aspekty swojego stylu
zycia, opowiadajac o pasjach, podrézach, modzie, urodzie, zdrowiu, fitnessie,
gotowaniu, dekoracjach wngtrz i in. Odbiorcy tych vlogéw szukajg inspiracji
oraz praktycznych wskazéwek, angazujac si¢ w tresci, co wzbogaca ich wlasne
do$wiadczenia i tworzy relacj¢ oparta na wspélnych zainteresowaniach.

Potrzeba retoryczna: vlogi lifestylowe majg na celu budowanie wizerunku
twoércy jako inspirujacej osoby, oferujacej praktyczne porady i estetyczne do-
znania wizualne. Stuza réwniez budowaniu marki osobistej twércy oraz pro-
mowaniu réznorodnych projektéw, produktéw czy ustug. Aby zyska¢ i utrzy-
ma¢ zaufanie widzéw vlogerzy musza balansowa¢ migdzy kreacja a wrazeniem
autentycznosci.

Przyktady zagraniczne: NikkieTutorials (14.5 mln subskrybentéw), Casey
Neistat (12.6 mln subskrybentéw), Shaytards (4.75 mln subskrybentéw), Mr.
Kate (3.86 mln subskrybentéw), Aspyn Ovard (3.28 mln subskrybentéw), Erik
Conover (2.53 mln subskrybentéw), FunForLouis (1.99 mln subskrybentéw),
Sailing La Vagabonde (1.89 mln subskrybentéw), Fully Raw Kristina (1.43 mln
subskrybentéw), Lydia Elise Millen (1.01 mln subskrybentéw).

Przyktady polskie: reZigiusz (4,86 mln subskrybentéw), Budda TV (2.27
mln subskrybentéw), Tromba (1.91 mln subskrybentéw), Bracia Malczyniscy
(1.81 mln subskrybentéw), JDabrowsky (1.73 mln subskrybentéw), FIT LO-
VERS (1.68 mln subskrybentéw), Agnieszka Grzelak Vlog (1.67 mln subskry-
bentéw), Marcin Dubiel (1.65 mln subskrybentéw), Hejka tu Lenka (1.56 mln
subskrybentéw), Baku Family (1.12 mln subskrybentéw), Zuzanna Borucka
(1.06 mln subskrybentéw), Lil Masti (998 tys. subskrybentéw), Kuba Klawiter
(949 tys. subskrybentéw), Kocham gotowa¢ (855 tys. subskrybentéw), Iwona
Blecharczyk (827 tys. subskrybentéw), OMatkoiCérko!!! (689 tys. subskryben-
téw), Robert Maklowicz (577 tys. subskrybentéw), Hejtobuzy (494 tys. sub-
skrybentéw), Vlog Casha (442 tys. subskrybentéw), Globstory (436 tys. sub-
skrybentéw), Weronika Truszczyniska (390 tys. subskrybentéw), Bushcraftowy
(320 tys. subskrybentéw), Marcin Banot (253 tys. subskrybentéw), W MOIM
STYLU Magda Motek (232 tys. subskrybentéw), Podréze Busem Przez Swiat
(198 tys. subskrybentéw), Beata Pawlikowska (155 tys. subskrybentéw), Piotr
Polo Przywarski — Bucket List (120 tys. subskrybentéw), EkoBosacka (115 tys.
subskrybentéw).
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3. Vlogi parentingowe

Sytuacja komunikacyjna: tworcy, zazwyczaj rodzice lub osoby oczekuja-
ce dziecka, dziela si¢ do$wiadczeniami zwigzanymi z przygotowaniami do ro-
dzicielstwa, wychowaniem, zyciem rodzinnym oraz codziennymi radosciami
i trudno$ciami, z innymi rodzicami i osobami o podobnych zainteresowaniach.
Interakeje z widzami poprzez komentarze, sesje Q&A czy live streamy wzmac-
niaja poczucie wspdlnoty i umozliwiajg wymiane¢ doswiadczen. Elementy story-
tellingu, na przyktad rodzicielskie wyzwania, sukcesy dzieci czy wspélne rodzin-
ne chwile, przyciagaja uwage widzéw i utrzymujg ich zaangazowanie.

Potrzeba retoryczna: koncentruje si¢ na dostarczaniu warto$ciowych tre-
§ci i praktycznych porad, odpowiadajacych na codzienne wyzwania zwigzane
z rodzicielstwem.

Przyklady zagraniczne: Daily Bumps (5.1 mln subskrybentéw), Shay-
tards (4.74 mln subskrybentéw), Sam and Nia (2.52 mln subskrybentéw),
ItsJudysLife (1.85 mln subskrybentéw), SacconeJolys (1.63 mln subskryben-
téw), Ellie and Jared (1.59 mln subskrybentéw), April and Davey (634 tys.
subskrybentéw).

Przyktady polskie: Baku Family (1.12 mln subskrybentéw), OMatkoiCér-
ko!!! (689 tys. subskrybentéw), Family Beauty Box (634 tys. subskrybentéw),
MammyDoriska (255 tys. subskrybentéw), 10minutspokoju (81 tys. subskry-
bentéw), Poczatek wiecznosci (60 tys. subskrybentéw), Mama Benia (6.7 tys.
subskrybentéw), Okiem Matki dla Dziecka (6.5 tys. subskrybentéw), Oczeku-
jac Blog Parentingowy (1.25 tys. subskrybentéw).

4. Vlogi edukacyjne i popularnonaukowe

Sytuacja komunikacyjna: przekazywanie wiedzy naukowej i tresci eduka-
cyjnych odbywa si¢ w sposéb zrozumialy i angazujacy. Twércy wykorzystuja
multimedia — wizualizacje, animacje czy eksperymenty — by przyblizy¢ ztozone
zagadnienia. Upraszczajac specjalistyczny jezyk, czynia nauke bardziej przystep-
na. Przekaz dostosowany jest do poziomu wiedzy i zainteresowan odbiorcéw,
dzigki czemu trafia do réznych grup. Vlogi naukowe pelnig rol¢ pomostu mie-
dzy $wiatem nauki a spoteczeristwem. Ich odmiang s3 vlogi akademickie — stu-
denci dzielg si¢ doswiadczeniami, a wyktadowcy prowadza wyklady i poradniki.

Potrzeba retoryczna: poznawcza, nastawiona na wymiang informacji i edu-
kacje w zakresie okreslonego tematu lub umiej¢tnosci. Manifestuje si¢ w da-
zeniu do demokratyzacji wiedzy naukowej, czyniac ja dostgpna dla oséb bez
specjalistycznego wyksztalcenia w danej dziedzinie. Twércy konstruujg przekazy
w sposéb zachecajacy do zadawania pytan, dialogu i poglebiania wiedzy.

Przyklady zagraniczne: Cocomelon — Nursery Rhymes (173 mln sub-
skrybentéw), Mark Rober (54.1 mln subskrybentéw), Vsauce (ponad 20 mln
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subskrybentéw), Doctor Mike (12.3 mln subskrybentéw), Dr. Eric Berg DC
(12.1 mln subskrybentéw), MIT OpenCourseWare (5.2 mln subskryben-
téw), Graham Stephan (4.74 mln subskrybentéw), Wendover Productions
(4.43 mln subskrybentéw), (Harvard University (2.51 mln subskrybentéw),
Stanford University (1.93 mln subskrybentéw), Acapellascience (335 tys.
subskrybentéw).

Przyklady polskie: Planeta Faktéw (2.75 mln subskrybentéw), SciFun
(1.16 mln subskrybentéw), Historia bez Cenzury (1.7 mln subskrybentéw),
Marek Skoczylas TV (908 tys. subskrybentéw), Emce (768 tys. subskryben-
téw), Uwaga! Naukowy betkot (764 tys. subskrybentéw), Nauka. To Lubig
(741 tys. subskrybentéw), Nie wiem, ale si¢ dowiem (730 tys. subskrybentéw),
Polimaty (705 tys. subskrybentéw), Historia Realna (613 tys. subskrybentéw),
Ciekawe Historie (571 tys. subskrybentéw), Méwiac inaczej (505 tys. subskry-
bentéw), Pan Belfer, Astrofaza (528 tys. subskrybentéw), Arlena Witt (nauka j.
angielskiego, 528 tys. subskrybentéw), Namzalezy.pl (377 tys. subskrybentéw),
Czlowiek Absurdalny (330 tys. subskrybentéw), Wojna Idei (316 tys. subskry-
bentéw), Kasia Gandor (289 tys. subskrybentéw), Strefa Psyche Uniwersyte-
tu SWPS (198 tys. subskrybentéw), Kasia Sawicka (170 tys. subskrybentéw),
Mama i stetoskop (144 tys. subskrybentéw), Polityka Zagraniczna (131 tys.
subskrybentéw), Dudek o historii (121 tys. subskrybentéw), Tajemniczy Swiat
Zydéw (102 tys. subskrybentéw), Darek Rybacki — Encyklopedya Staropolska
(85.7 tys. subskrybentéw), Marcin Palade Statystycznie (13.7 tys. subskryben-
téw), Uniwersytet £6dzki (5 tys. subskrybentéw), Uniwersytet im. Adama Mic-
kiewicza w Poznaniu (Rektorski Vlog, 8.2 tys. subskrybentéw).

5. Vlogi informacyjno-analityczne (opiniotwoércze / publicystyczne)

Sytuacja komunikacyjna: tworcy koncentrujg si¢ na prezentowaniu, ko-
mentowaniu lub analizowaniu biezacych wydarzed w kraju lub na $wiecie, za-
pewniajac spersonalizowane spojrzenie na te wydarzenia. Tematyka vlogéw jest
réznorodna, ale najczgéciej dotyczy polityki, probleméw spotecznych i ekono-
micznych, kultury i popkultury, religii oraz sportu. Mozliwo$¢ komentowania
i dyskutowania pozwala na tworzenie spotecznosci wokét konkretnych tematéw
i vlogerow.

Potrzeba retoryczna: polega na ksztaltowaniu opinii i wplywaniu na po-
strzeganie biezacych wydarzen przez odbiorcéw. Celem jest przekonanie wi-
dzéw do okreslonego punktu widzenia, wzbudzenie emocji i zaangazowania
oraz zachgcenie do krytycznego myslenia. Twoércy, poprzez przystgpne analizy
i subiektywne komentarze, staraja si¢ wplyna¢ na sposéb, w jaki odbiorcy in-
terpretujg omawiane kwestie. Dostarczajg alternatywnych perspektyw poprzez
prezentowanie réznorodnych punktéw widzenia.
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Przyklady zagraniczne: HugoDécrypte — Actus du jour (2.8 mln subskry-
bentéw), TimcastIRL (1.65 mln subskrybentéw), Tim Basen (1,35 mln sub-
skrybentéw), Glenn Greenwald (217 tys. subskrybentéw).

Przyktady polskie: Wojciech Cejrowski (668 tys. subskrybentéw), Gadow-
ski TV (407 tys. subskrybentéw), Tomasz Cwiakata (231 tys. subskrybentéw),
Rafal Ziemkiewicz (183 tys. subskrybentéw), Wolno$¢ w remoncie (175 tys.
subskrybentéw), Polsport — Michat Pol (170 tys. subskrybentéw), Independent
Trader (153 tys. subskrybentéw), Szymon Méwi (143 tys. subskrybentéw),
Prawda Futbolu (133 tys. subskrybentéw), Eliza Michalik (75 tys. subskryben-
téw), Lukasz Warzecha (60 tys. subskrybentéw), Prawda siatki (46 tys. subskry-
bentéw), Dominika Wielowieyska (18 tys. subskrybentéw), Weronika Kostrze-
wa (6.7 tys. subskrybentéw).

6. Vlogi reportazowo-dokumentalne (Vlog news reporting)

Sytuacja komunikacyjna: opiera si¢ na relacji migdzy twérca a widzami —
vloger pelni role narratora i uczestnika opisywanych wydarzen. Z bliska doku-
mentuje zjawiska spoteczne, polityczne, kulturowe i ekonomiczne, czgsto w for-
mie transmisji na zywo, co wzmacnia poczucie autentycznosci i wiarygodnosci.
Obecnos¢ w miejscach protestéw, konfliktéw czy wojen angazuje emocjonalnie
odbiorcéw i wptywa na ich sposéb postrzegania rzeczywistosci.

Potrzeba retoryczna: dazenie do przekazania widzom zlozonych tresci
w spos6b przystepny i angazujacy, majac na celu poszerzenie ich perspektywy
na tematy spoleczne, polityczne, kulturowe i inne biezace wydarzenia.

Przyktady zagraniczne: Johnny Harris (5.3 mln subskrybentéw), Peter
Santenello (3.05 mln subskrybentéw), The Real News Network (967 tys. sub-
skrybentéw), The Grayzone (356 tys. subskrybentéw), The Intercept (280 tys.
subskrybentéw), Status Coup News (178 tys. subskrybentéw).

Przyktady polskie: Krzysztof Gonciarz (954 tys. subskrybentéw), Wojciech
Cejrowski (668 tys. subskrybentéw), Bez Planu (650 tys. subskrybentéw), Be-
ata Pawlikowska (155 tys. subskrybentéw), Mateusz Lachowski — Korespon-
dent PL (174 tys. subskrybentéw), DALE] Martyna Wojciechowska (135 tys.
subskrybentéw), Watkowanie Swiata (58.5 tys. subskrybentéw), Czaban robi
raban (18.2 tys. subskrybentéw).

7. Vlogi rozrywkowe i eksperymentalne (Vlog show)

Sytuacja komunikacyjna: celem jest zapewnienie lekkiej, przystgpnej for-
my rozrywki, przyciagajacej szeroka publiczno$¢ poprzez humor, ironig i prze-
rysowanie. Twércy przedstawiajg tresci w formie satyrycznych komentarzy, wy-
zwani, prankéw, przygdd, eksperymentéw, skeczy czy fikcyjnych scenek. Con-
tent jest zazwyczaj lekki, tatwo przyswajalny i ma wywotaé pozytywne emocje,
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ekscytacje i napigcie. Interaktywno$¢ i dynamika vlogéw sprzyjaja tworzeniu
bezposredniej relacji z odbiorcami, gdzie $miech i zabawa stanowia podstawe
wymiany komunikacyjnej.

Potrzeba retoryczna: skoncentrowanie na budowaniu relacji z widzami
poprzez angazujace tresci, majace rozbawi¢ lub po prostu zainteresowaé nie-
typowym czy wreez eksperymentalnym przedstawieniem tematu. Dazenie do
maksymalizacji zaangazowania i zadowolenia odbiorcéw jest najwazniejszym
elementem, ksztattujacym tres¢ i forme tych vlogéw.

Przyktady zagraniczne: MrBeast (245 mln subskrybentéw), PewDiePie (111
mln subskrybentéw), Mark Rober (43,7 mln subskrybentéw), The Late Late
Show with James Corden (28.4 mln subskrybentéw), Smosh (26.6 mln subskry-
bentéw), Nigahiga (20.9 mln subskrybentéw), Good Mythical Morning (18.6
mln subskrybentéw), J] Olatunji (16.3 mln subskrybentéw), David Dobrik (17.5
mln subskrybentéw), The Try Guys (8 mln subskrybentéw), H3H3Productions
(5.8 mln subskrybentéw), PatecWariatec (1.55 mln subskrybentéw).

Polskie przyktady: Blowek (5,18 mln subskrybentéw), SA Wardgga (3,55
mln subskrybentéw), AbstrachujeTV (3,38 mln subskrybentéw), 5 sposobdéw
na... (2.26 mln subskrybentéw), Ekipa (2.22 mln subskrybentéw), Beksy (1.71
mln subskrybentéw), Yoshi (1.66 mln subskrybentéw), Smiechawa TV (1.65
mln subskrybentéw), Niekryty Krytyk (1.64 mln subskrybentéw), Waksy (1.56
mln subskrybentéw), Rembol (1.52 mln subskrybentéw), Cyber Marian (1.36
mln subskrybentéw), Szparagi (1 mln subskrybentéw), G. E Darwin (935 tys.
subskrybentéw), Widze glosy (290 tys. subskrybentéw).

8. Vlogi krytyczne (recenzje)

Sytuacja komunikacyjna: twérca pelni role eksperta lub krytyka, interpre-
tujacego i oceniajacego dane dzieto, produkt czy ustuge. Komunikacja ma cha-
rakter wartoéciujacy i cechuje si¢ przekazem opartym na analizie, ocenie oraz ar-
gumentacji, majacym na celu poinformowanie odbiorcéw o walorach estetycz-
nych, technicznych, kulturowych, czy uzytkowych recenzowanych obiektéw.

Potrzeba retoryczna: ma charakter informacyjny i perswazyjny — vlogerzy
dostarczaja informacji na temat danego przedmiotu lub ustugi oraz przekonuja
odbiorcéw do okreslonej oceny. Celem jest rozwijanie krytycznego myslenia
i analitycznego podejscia, wspieranie $wiadomych wyboréw oraz zachgcanie do
refleksji nad wlasnymi preferencjami.

Przyktady zagraniczne: Marques Brownlee (18.6 mln subskrybentéw), Li-
nus Tech Tips (15.6 mln subskrybentéw), The Needle Drop (2.83 mln subskry-
bentéw), Every Frame a Painting (2.08 mln subskrybentéw), Adam Neely (1.77
mln subskrybentéw), Lessons from the Screenplay (1.49 mln subskrybentéw),
Lindsey Ellis (1.21 mln subskrybentéw).
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Przyktady polskie: Ksiazulo (1.24 mln), Kuba Klawiter (947 tys. subskry-
bentéw), KicksterTV (932 tys. subskrybentéw), Moto Doradca (472 tys. sub-
skrybentéw), Na Galezi (465 tys. subskrybentéw), Sfilmowani (232 tys. sub-
skrybentéw), Zaksigzkowane (219 tys. subskrybentéw), Tomasz Raczek (122
tys. subskrybentéw), Pojechani (102 tys. subskrybentéw).

9. Vlogi poradnikowe

Sytuacja komunikacyjna: to instrukeje krok po kroku, tutoriale i samoucz-
ki, przekazujace konkretne umiej¢tnosci lub wiedzg. Zwykle obejmujg gotowa-
nie, majsterkowanie, fitness, pielegnacj¢ urody czy technologic. Twércy dziela
si¢ wiedza i umieje¢tnosciami, proponujac praktyczne rozwiazania w dziedzi-
nach, w ktérych czujg si¢ kompetentni. Komunikacja jest klarowna i precyzyj-
na, a tresci wprowadzane stopniowo, aby maksymalizowa¢ efektywno$¢ naucza-
nia i utrzyma¢ uwagg widza poprzez interesujace prezentacje i wizualizacje.

Potrzeba retoryczna: dazenie do skutecznego przekazania praktycznej wie-
dzy w sposéb przystepny i angazujacy, by widzowie mogli nauczy¢ si¢ nowych
umiejetnosei. Vlogerzy uzywaja powtdrzen, przykladéw i wyrdznien, by utatwié
odbiorcom naukg i zapamigtywanie.

Przyktady zagraniczne: James Charles (23.8 mln subskrybentéw), Rosanna
Pansino (14.5 mln subskrybentéw), Babish Culinary Universe (10.2 mln sub-
skrybentéw), Michelle Phan (8.65 mln subskrybentéw), Peter McKinnon (5,91
mln subskrybentéw), DIY Perks (4.48 mln subskrybentéw).

Przyktady polskie: Forsurprise (2.12 mln subskrybentéw), Milosnicy 4 ké-
tek — zréb to sam (1.53 mln subskrybentéw), StylizacjeTV (946 tys. subskry-
bentéw), Mario Budowlaniec (551 tys. subskrybentéw), Moto Doradca (472
tys. subskrybentéw), Pasja Informatyki (374 tys. subskrybentéw), Ula Pedantu-
la (354 tys. subskrybentéw), Szajbajk (271 tys. subskrybentéw), Pojechani (102
tys. subskrybentéw), Wysokie ISO (43.6 tys. subskrybentéw).

10. Vlogi konwersacyjne

Sytuacja komunikacyjna: opierajg si¢ na dialogu miedzy twérca a jego go-
§¢mi, czgsto w formie wywiadéw lub dyskusji. Rozmowy z ekspertami, czasami
panele dyskusyjne, umozliwiaja przedstawienie tematu z réznych perspektyw.
Pozwalaja widzom na §ledzenie spontanicznych, a czgsto poglebionych rozméw,
ukazujacych ztozono$¢ poruszanych tematéw. Autentyczno$é i prezentowanie
osobistych do$wiadczen sprzyjaja tworzeniu wrazenia bezposredniego udziatu
w dyskusji.

Potrzeba retoryczna: ma na celu pobudzanie refleksji i rozwijanie u odbior-
céw umiejetnosei krytycznego myslenia. Twércy daza do poglebionej analizy
i wymiany mysdli, sktaniajac widz6w do zrozumienia ztozonosci omawianych
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tematdw oraz rozwazenia nowych punktéw widzenia. Spetniaja funkeje infor-
macyjna, edukacyjng i spoleczng, promujac otwarto$¢ na dyskusje i zrozumie-
nie dla réznorodnosci pogladéw.

Przyktady zagraniczne: Powerful]RE (16.4 mln subskrybentéw), First We
Feast (13.3 mln subskrybentéw), Tom Bilyeu (4.15 mln subskrybentéw), Tim
Pool (1.35 mln subskrybentéw).

Przyktady polskie: 7 metréw pod ziemia (1.28 mln subskrybentéw), Hi-
storia realna (629 tys. subskrybentéw), Duzy w Maluchu (544 tys. subskry-
bentéw), Imponderabilia (400 tys. subskrybentéw), Namzalezy.pl (377 tys.
subskrybentéw), zurnalistapl (334 tys. subskrybentéw), Didaskalia (Patrycjusz
Wyzga, 249 tys. subskrybentéw), W moim stylu Magda Motek (232 tys. sub-
skrybentéw), Tomasz Drwal (203 tys. subskrybentéw), Monika Jaruzelska (159
tys.), This Is I'T — Maciej Kawecki (150 tys. subskrybentéw), Gosia Ohme (80
tys. subskrybentéw), Jan Spiewak (69.7 tys. subskrybentéw), Tomasz Lis (49.8
tys. subskrybentéw), Marcin Meller (24.8 tys. subskrybentéw), Rozmawiam,
bo lubi¢ (19.4 tys. subskrybentéw).

11. Infotainment Vlogs

Sytuacja komunikacyjna: potaczenie przekazu informacyjnego z elementa-
mi rozrywki w celu maksymalizacji zaangazowania i zainteresowania widzéw.
Twércy prezentujg tresci w lekkim, przystepnym stylu, czesto wykorzystujac
réznorodne efekty wizualne, memy, grafiki czy animacje. Taka forma umozliwia
przedstawienie nawet ztozonych tematéw w sposéb zrozumialy i dostgpny dla
szerokich grup odbiorcéw.

Potrzeba retoryczna: dazenie do zwigkszenia $wiadomosci odbiorcéw oraz
przekazywania wiedzy na konkretne tematy w sposéb jasny i zapadajacy w pa-
migé. W przesyconym informacjami $rodowisku mediéw cyfrowych, twércy
starajg si¢ wyrdznié, tworzac tresci taczace informacje z rozrywka. Taka strate-
gia pozwala skutecznie dociera¢ do szerokiej publicznosci, petniac jednoczesnie
funkcje informacyjne i rozrywkowe.

Przyktady zagraniczne: Philip DeFranco (6.54 mln subskrybentéw), The
Jimmy Dore Show (1.33 mln subskrybentéw), Kyle Kulinski — Secular Talk
(1.14 mln subskrybentéw), Lee Camp.

Przyklady polskie: Z Dvupy (1.51 mln subskrybentéw), Dziennikarskie
zero (Kanat Zero, 1.03 mln subskrybentéw), Mazurek i Stanowski (Kanat Zero,
1.03 mln subskrybentéw), Videoprezentacje (676 tys. subskrybentéw), Maciej
Orto$ (243 tys. subskrybentéw), Rafat Otoka-Frackiewicz (96.4 tys. subskry-
bentéw), salon24-Lewy z bicespsem (24.8 tys. subskrybentéw).



Rozdziat III. Charakterystyka vlogéw 143

12. Vlogi z komentarzami (Commentary vlogs)

Sytuacja komunikacyjna: subiektywne, czgsto przesmiewcze i krytyczne
analizy biezacych wydarzen z obszaru popkultury, polityki, mediéw, trendéw
internetowych oraz dziatalnosci innych youtuberéw i influenceréw, zwlaszcza
w kontekscie internetowych dram. Komentujacy czesto stawiaja si¢ w roli au-
torytetéw lub krytykéw, oceniajac innych z perspektywy osoby lepiej zorien-
towanej lub bardziej kompetentnej. Forma komunikacji jest angazujaca i inte-
raktywna, zachgcajaca widzéw do reakgji i udziatu w dyskusji. Odbiorcami sa
gléwnie mlode osoby, dobrze zorientowane w §wiecie popkultury, influenceréw
i celebrytéw, rozumiejace odniesienia i zarty**.

Potrzeba retoryczna: polega na zaspokajaniu potrzeby analizy otaczajacego
$wiata i budowania poczucia przynaleznosci. Twércy odwotuja si¢ do znanych
odbiorcom postaci i zjawisk, co ulatwia rozpoznawanie aluzji i odniesieri. Ce-
lem jest wzbudzenie refleksji oraz poczucia wspélnoty, co sprzyja glebszemu
zrozumieniu poruszanych tematéw. Vlogerzy stosuja réznorodne strategie re-
toryczne, faczac styl konwersacyjny z perswazja, krytyczng analiz¢ z sarkazmem
i emocjonalnym zaangazowaniem.

Przyklady zagraniczne: Philip DeFranco (6.54 mln subskrybentéw), Cody
Ko (6.21 mln subskrybentéw), DramaAlert (5.41 mln subskrybentéw), Cine-
Desi (2.28 mln subskrybentéw), Jarvis Johnson (2.08 mln subskrybentéw),
Contrapoints (1.78 mln subskrybentéw).

Przyktady polskie: Naruciak (3.55 mln subskrybentéw), Gimper (2.14 mln
subskrybentéw), Konopskyy (1.92 mln subskrybentéw), ZeboPL (1.64 mln
subskrybentéw), WATAHA — Krulestwo (1.56 mln subskrybentéw), Z Dvpy
(1.5 mln subskrybentéw), ZeboPL (1.64 mln subskrybentéw), Remigiusz Ma-
ciaszek (1.45 mln), COMMENTARY - Kanat Zero (1.03 mln subskryben-
téw), Gargamel Vlog (921 tys. subskrybentéw), Dominik Bos (446 tys. sub-
skrybentéw), Prostracja (517 tys. subskrybentéw), Lekko Stronniczy (409 tys.
subskrybentéw), Dramcia (294 tys. subsktybentéw), Masny Kanat (284 tys.
subskrybentéw), Czukasz (232 tys. subskrybentéw).

13. Vlogi ewangelizacyjne

Sytuacja komunikacyjna: twércy, czgsto osoby duchowne, liderzy religijni
lub $wieccy wierni przekazuja tresci zwiazane z duchowoscia, teologia, filozofig
oraz praktycznym stosowaniem wiary w codziennym zyciu. Komunikacja jest
intymna i skierowana do 0s6b poszukujacych wsparcia duchowego lub cheacych
poglebi¢ rozumienie religii. Poprzez osobiste $wiadectwa, interpretacje tekstéw
$wictych i porady duchowe, vlogi pozwalaja odbiorcom rozwija¢ duchowos¢,

> Por. A. Kampka, Konstruowanie podziatéw pokoleniowych...dz. cyt., s. 148.
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znajdowa¢ odpowiedzi na pytania egzystencjalne i nawigzywac relacje z innymi
wiernymi. Budowanie emocjonalnej wigzi z widzami tworzy poczucie przyna-
leznosci do wspélnoty.

Potrzeba retoryczna: przejawia si¢ w dazeniu do przekazywania glebokich
prawd wiary i zfozonych tresci religijnych w formie przystgpnej i zrozumialej
dla odbiorcéw mediéw cyfrowych. Vlogi ewangelizacyjne odpowiadajg na wy-
zwania wspotczesnosei, jakimi sa poszukiwanie sensu i glebi w szybko zmienia-
jacym si¢ $wiecie. Laczac w sobie elementy edukacyjne, inspiracyjne i wspdlno-
totwércze, odgrywaja wazna role w nowoczesnej ewangelizacji.

Przyktady zagraniczne: Bishop Robert Barron (1.09 mln subskrybentéw),
Going Beyond Ministries with Priscilla Shirer (760 tys. subskrybentéw), Dr
Pastor Paul Enenche (466 tys. subskrybentéw), Breaking In The Habit (335 tys.
subskrybentéw), The Catholic Talk Show (231 tys. subskrybentéw), Sundays
with Ascension (104 tys. subskrybentéw).

Przyklady polskie: Langusta na Palmie (904 tys. subskrybentéw), Teoban-
kologia (550 tys. subskrybentéw), Kecharitomene (167 tys. subskrybentéw),
Ks. Jakub Bartczak (144 tys. subskrybentéw), Tomasz Samotyk (120 tys. sub-
skrybentéw), Dobra Nowina (47.3 tys. subskrybentéw), Michat Legan (11.8
tys. subskrybentéw), Ksiadz z osiedla (73 tys. subskrybentéw), Strefa Wodza
(69.5 tys. subskrybentéw), bEZ sSLOGANU, X ADAM — NA WIERZACO
(36.3 tys. subskrybentéw), Wojciech Wegrzyniak (34.2 tys. subskrybentéw),
Prawdg Powiedziawszy — ewangelizuj_pl (24.2 tys. subskrybentéw),

ks. Arkadiusz Szczepanik (24.2 tys. subskrybentéw), Wit Chlondowski (10
tys. subskrybentéw),, Brat Michat (5.2 tys. subskrybentéw).

14. Vlogi motywacyjne

Sytuacja komunikacyjna: vlogi skierowane do oséb poszukujacych
wsparcia w rozwoju osobistym lub zmianie nawykdéw. Twércy, opierajac si¢
na wlasnych doswiadczeniach, case studies, technikach coachingowych i wie-
dzy eksperckiej, przekazuja praktyczne informacje oraz narzedzia pomagajace
osiagaé cele zyciowe i zawodowe. Komunikacja ma charakter motywacyjny,
edukacyjny i emocjonalny, wspierajac odbiorcéw w podejmowaniu pozytyw-
nych zmian.

Potrzeba retoryczna: dazenie do wzmocnienia wewngtrznej motywacji, od-
nalezienia sensu dziatari oraz poczucia sprawczoséci. Odbiorcy szukajg inspiracji
do zmiany, wsparcia w trudnych momentach oraz przekonania, ze rozwéj i po-
prawa jakosci zycia sa mozliwe i osiagalne.

Przyktady zagraniczne: Athlean-X (13.6 mln subskrybentéw), Prince’a EA
(6.39 mln subskrybentéw), GaryVee (4.34 mln subskrybentéw), Tom Bilyeu
(4,15 mln subskrybentéw), Matt D’Avella (3.82 mln subskrybentéw), Mel
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Robbins (2.54 mln subskrybentéw), Tony Robbins (1.9 mln subskrybentéw),
Teal Swan (1.86 mln subskrybentéw).

Przyklady polskie: Dziki Trener (798 tys. subskrybentéw), Lukasz Jakébiak
(443 tys. subskrybentéw), Codziennie fit (298 tys. subskrybentéw), sukces.pl
(282 tys. subskrybentéw), Ania Kolasinska (216 tys. subskrybentéw), Tomasz
Kammel (186 tys. subskrybentéw), Mateusz Grzesiak (169 tys. subskryben-
téw), Kuba Eyko (165 tys. subskrybentéw), dr Agnieszka Kozak (68.6 tys. sub-
skrybentéw), ProducentSiebie (56.5 tys. subskrybentéw), Aniamaluje (28.2 tys.
subskrybentéw), Zy¢ w zgodzie Ewelina Brzostowska (6.4 tys. subskrybentéw).

15. Vlogi wspélnotowo-interaktywne (gamingowe)

Sytuacja komunikacyjna: koncentruje si¢ na $rodowiskach graczy, gdzie
dominujg wymiana informacji i do§wiadczeni oraz interakeje spoteczne zwia-
zane z grami wideo. Twércy dzielg si¢ wrazeniami z gry, strategiami, poradami
i ocenami. Vlogi czgsto przybieraja forme transmisji na zywo (streaméw), wzbo-
gaconych subiektywnym komentarzem twércy. Tego typu komunikacja ma na
celu stworzenie poczucia ,,bycia razem” i wspdlnego uczestnictwa w grze.

Potrzeba retoryczna: opiera si¢ na dostarczaniu rozrywki, informowaniu i edu-
kowaniu oraz budowaniu zaangazowanych spolecznosci wokét wspélnych pasji.
Celem jest promowanie interakeji, wspdtpracy i wspétzawodnictwa w ramach
grupy, co wzmacnia wi¢zi i poczucie przynaleznoéci do konkretnej spotecznosci.

Przyklady zagraniczne: VanossGaming (25.9 mln subskrybentéw), Nin-
ja (23.9 mln subskrybentéw), theRadBrad (13.5 mln subskrybentéw), Shro-
ud (6.83 mln subskrybentéw), Dr Disrespect (7,7 mln subskrybentéw), Game
Grumps (5.41 mln subskrybentéw).

Przyklady polskie: IsSAmU (2.78 mln subskrybentéw), Vito Minecraft
(2.53 mln), Vojan Games (2.22 mln subskrybentéw), Izak LIVE (2,17 mln),
Admiros (2.12 mln subskrybentéw), Jacob (1.77 mln subskrybentéw), Rojson
(1.66 mln subskrybentéw), Remigiusz Maciaszek (1.45 mln), DisStream (1.36
mln subskrybentéw), Palion Games (1.34 mln subskrybentéw), Sheo (1.05
mln subskrybentéw).

16. Vlogi aktywistyczne (dotyczace kwestii spofecznych i rzecznictwa)

Sytuacja komunikacyjna: tacza osobiste narracje z analiza problemdéw spo-
tecznych, dazac do zwigkszenia $wiadomosci i mobilizacji wokét konkretnej
sprawy. Ich celem jest rozpowszechnianie wiedzy i ksztaltowanie $wiadomo-
$ci spolecznej na temat danego problemu oraz wywotanie szerokiej mobilizacji
spolecznej. Czgsto pojawia si¢ wezwanie do dziatania (ang. call to action), za-
checajace odbiorcéw do bezposredniego zaangazowania w postulowane kwe-
stie, np. poprzez uczestnictwo w kampaniach, podpisywanie petycji czy udziat
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w protestach. Tematy vlogéw aktywistycznych dotycza przede wszystkim spraw
zwigzanych z prawami czlowieka, prawami $rodowisk LGBT+, feminizmem,
ekologia, zmianami klimatycznymi czy weganizmu.

Potrzeba retoryczna: informacyjna, edukacyjna i konatywna — vlogi akty-
wistyczne majg za zadanie inspirowa¢ do zmiany w zakresie postaw oraz zacho-
wan odbiorcéw. Osiagaja to poprzez stosowanie strategii retorycznych, odwotu-
jacych si¢ z jednej strony do nauki i autorytetu, a z drugiej do emocji odbiorcéw
(np. poprzez opowiadanie wzruszajacych historii, przedstawianie konkretnych
przypadkéw i ludzkich loséw), co ma na celu zwickszenie empatii i solidarnosci.

Przyktady zagraniczne: vlogbrothers (3.77 mln subskrybentéw), Contra-
Points (1.79 mln subskrybentéw), Ash Hardell (623 tys. subskrybentéw), Kat
Blaque (524 tys. subskrybentéw), Gavin Seim (224 tys. subskrybentéw), up-
percaseCHASE1(182 tys. subskrybentéw), Riley J. Dennis (112 tys. subskry-
bentéw), marinashutup, The Vegan Activist.

Przyklady polskie: Natalia Trybus (133 tys. subskrybentéw), Jakub Krél (102
tys. subskrybentéw), Everyday Hero (78.5 tys. subskrybentéw), Patryk Strzata
(43.4 tys. subskrybentéw), Jakub & Dawid (29 tys. subskrybentéw), AncyMoon
(12 tys. subskrybentéw), Piotr i Pawel Wenderlich (5.5 tys. subskrybentéw).

17. Vlogi firmowe i korporacyjne

Sytuacja komunikacyjna: sg narzgdziem komunikacji korporacyjnej, uzy-
wanym przez firmy do bezposredniego kontaktu z klientami, pracownikami oraz
szersza publicznoscia. Celem jest promowanie produktéw i ustug, budowanie
marki, edukacja klientéw oraz wzmacnianie relacji wewngtrznych i zewngtrz-
nych. Dzigki interaktywnej i wizualnej formie skutecznie angazujg i informuja
klientéw oraz pracownikdéw, wspierajac przy tym strategiczne cele firmy.

Potrzeba retoryczna: odpowiadaja na potrzeby promocyjne, edukacyjne,
relacyjne i wizerunkowe. Moga stuzy¢ do prezentowania firmy jako atrakcyjne-
go pracodawcy oraz wspiera¢ komunikacj¢ wewngtrzna, dostarczajac pracow-
nikom informacje o strategii, celach i wydarzeniach. Dodatkowo pelnig rolg
narz¢dzia motywacyjnego i integracyjnego.

Przyklady zagraniczne: Apple (92.1 mln subskrybentéw), Google (12.1
mln subskrybentéw), Nike (1.91 mln subskrybentéw), Adobe Creative Cloud
(1.31 mln subskrybentéw).

Przyklady polskie: Allegro (241 tys. subskrybentéw), Info TEC CNC (1.5
tys. subskrybentéw), Marcin Prezes Majzner (18.4 tys. subskrybentéw), Iras
Pucuje (464 subskrybentow)>*.

549

Podane w autorskiej kategoryzacji vlogéw przyklady zagraniczne i polskie wybrano na
podstawie rankingéw dostepnych w sieci oraz wlasnych obserwacji vlogosfery w serwisie YouTube.
Uwzgledniono liczby subskrypcji na dzien 28.04.2024 r.
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Zaproponowane kategorie nie wykluczaja si¢. Wielu vlogeréw taczy w fil-
mach elementy z réznych kategorii, w zaleznoéci od intengji, przekazu i osobi-
stego stylu. Na przyktad vlog motywacyjny moze jednoczesnie petni¢ funkcje
edukacyjne i popularyzatorskie, a vlog diarystyczny moze zawiera¢ elementy
rozrywkowe, aby przyciagnaé szersza publiczno$¢ i zwigkszy¢ oddziatywanie.
Dodatkowo, w ramach jednego kanatu vlogerzy czesto publikujg tresci pasu-
jace do réznych kategorii, np. daily vlogi, vlogi lifestylowe, rozrywkowe czy
gamingowe.

Autorska typologia vlogéw zostata wykorzystana w analizie polskiej vlo-
gosfery oraz w badaniach jakosciowych dotyczacych vlogéw dziennikarskich.
Umozliwila lepsze zrozumienie specyfiki tych tresci, ich funkeji oraz strategii
komunikacyjnych stosowanych przez twércéw.

3.6. Kierunki rozwoju vlogosfery

W erze dominagji tresci wideo, vlogowanie prawdopodobnie utrzyma swojg po-
pularnos¢, kierujac si¢ w strong wigkszej innowacyjnosci, personalizacji i interak-
tywnosci. Przysztos¢ vlogosfery bedzie zaleze¢ od technologicznych innowacji,
zmian spofeczno-kulturowych oraz regulacji prawnych mogacych wplynaé¢ na
twércow i odbiorcéw. Innowacje w dziedzinie urzadzert mobilnych, dostgpnosé
coraz lepszej jakosci sprzetu do nagrywania, wzrost znaczenia wirtualnej oraz roz-
szerzonej rzeczywistosci, szybki rozwéj sztucznej inteligencji, w tym zaawanso-
wanych, opartych na Al narzedzi do edycji i generowania wideo beda odgrywaé
istotna role w ksztattowaniu vlogosfery. Najnowszy raport The Reuters Institute
for The Study of Journalism przewiduje, ze do 2026 roku zdecydowana wigkszos¢
wszystkich tresci internetowych zostanie wyprodukowana przez maszyny>*°.

Ewolucja serwiséw spotecznosciowych, wprowadzanie nowych funkcjonal-
nosci i narzedzi dla twércéw (personalizacja tresci, interaktywne transmisje na
zywo, automatyzacja edycji wideo, nowe modele monetyzacji) wptywac beda na
forme i tres¢ vlogéw, poszerzajac mozliwosci ekspresji i interakeji z odbiorcami.
Wraz z globalizacja i rosnaca $wiadomoscig spoteczno-polityczna uzytkowni-
kéw, twércy poszukiwaé beda nowych sposobéw komunikacji, przekraczaja-
cych bariery jezykowe i kulturowe.

W kontekscie wymienionych wyzej czynnikéw mozemy przewidywaé pewne
trendy i kierunki, w jakich vlogosfera bedzie si¢ rozwija¢ w najblizszych latach:

5% Por. N. Newman, Journalism, Media, and Technology Trends and Predictions 2024, Digital News
Project, The Reuters Institute for The Study of Journalism, chrome-extension://efaidnbmnnnibpca-
jpcglclefindmkaj/https://reutersinstitute. politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2024-01/Newman%20
—~%20Trends%20and%20Predictions%202024%20FINAL.pdf (dostep: 21.03.2024).
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¢ Transmisje na zywo i interakcja z widzami w czasie rzeczywistym:
Rozwdj infrastruktury cyfrowej i szybkie acza internetowe umozliwiajg
plynne transmisje na zywo (ang. live streaming) na platformach takich jak
YouTube, Twitch czy Facebook Live. Live streaming zyskuje popularnos¢
dzigki bezposredniej komunikacji z odbiorcami za posrednictwem czatéw
na zywo, komentarzy czy sesji pytai i odpowiedzi w czasie rzeczywistym,
wzmacniajac zaangazowanie i budowanie spolecznosci. Widzowie moga
wplywaé na treéci, proponowaé zmiany czy przekazywaé sugestie w zakre-
sie tematéw. Mozliwosci transmisji na zywo sa w zasadzie nieograniczone:
treningi sportowe, pokazy gotowania, podczas ktérych widzowie wybieraja
sktadniki, wspélne podréze czy debaty na zywo z sesjami pytan i odpowie-
dzi. Dodatkowo, otwieraja nowe mozliwosci monetyzacji, przyciagajac re-
klamodawcéw, pragnacych dotrze¢ do zaangazowanej publicznosci;

¢ Integracja z ré6znymi serwisami spotecznosciowymi:
Rozwéj nowych serwiséw spotecznosciowych i ewolucja istniejacych moga
zmieni¢ sposdb dystrybucji i konsumpcji vlogdéw. Wzrost znaczenia algoryt-
méw rekomendacyjnych oraz prakeyki moderacji tresci beda mialy wptyw na
widoczno$é i popularnosé vlogéw. Twércy beda dazy¢ do obecnosci na wielu
platformach réwnocze$nie, aby maksymalizowa¢ zasi¢gi i dociera¢ z przeka-
zem do szerszego grona odbiorcow;

e Wazrost popularnosci vlogéw informacyjnych i publicystycznych:
W obliczu globalnych wyzwan spotecznych, ekonomicznych i politycznych
oraz zagrozen zwiazanych z wojng czy terroryzmem odbiorcy poszukujg réz-
norodnych Zrédet informacji, aby uzyska¢ jak najszerszy i poglebiony obraz
wydarzeni. Vlogi prowadzone przez ekspertéw i profesjonalnych dziennika-
rzy prezentujg odmienne perspektywy niz media gtéwnego nurtu, co spra-
wia, ze s3 postrzegane jako bardziej autentyczne i wiarygodne. Trend ten wy-
nika bezposrednio z ewolucji w sposobach konsumpcji mediéw, szczegdlnie
przez miodsze pokolenia, dla ktdrych serwisy spotecznosciowe i vlogi staja
si¢ coraz wazniejszym narz¢dziem pozyskiwania informacji, w tym dotycza-
cych kwestii spoteczno-politycznych;

e Wozrost znaczenia vlogéw w edukacji i nauce:
Vlogi edukacyjne i popularnonaukowe od lat ciesza si¢ duza popularno-
§cia, a ich rola w zdalnym nauczaniu i e-learningu bedzie rosta. mozna
przystepnie przekazywaé skomplikowane tresci, co ulatwia zrozumienie
i zapamigtywanie materiatu. Vlogi oferuja wigksza personalizacj¢ proce-
su edukacyjnego, dostosowujac tresci do réznych styléw uczenia si¢ i sa
wykorzystywane na wszystkich poziomach nauczania. Sa najbardziej roz-
powszechnione w szkolnictwie wyzszym, ale badania pokazuja, ze tak-
ze szkoly podstawowe i $rednie coraz czg¢sciej wykorzystuja ten format
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w procesie edukacji. Vlogi prowadza nauczyciele, wyktadowcy, eksperci
i naukowcy.
Brott podkresla, ze vlogi poprawiaja interakcje miedzy nauczycielami
a uczniami®'. Ich rosnaca rola niesie wyzwania, takie jak utrzymanie wyso-
kiej jako$ci merytorycznych tresci oraz zapewnienie rzetelnych Zrédet infor-
macji;

o Wiecej tresci niszowych:
W miarg jak spoteczno$¢ vlogeréw staje si¢ coraz bardziej nasycona, twércy,
potrafiacy znalezé wyjatkows i specyficzng nisz¢, beda mieli wigksze szanse
wyr6zni¢ si¢ i odnie$¢ sukces. Doprowadzi to do bardziej zréznicowanego
i wyspecjalizowanego krajobrazu vlogéw, w ktérym widzowie beda mogli
znalez¢ tresci dostosowane do ich konkretnych pasji czy zainteresowar.

¢ Storytelling wizualny:
Umiejetno$¢ opowiadania weiagajacych historii z efektywnym wykorzysta-
niem technik wizualnych staje si¢ istotnym elementem przyciagania uwagi
widzéw, a trend ,Pokaz, nie méw!” zyskuje na znaczeniu. Coraz wigksza
popularno$¢ zdobywaja réwniez mini-serie vlogéw, gdzie narracja rozwija si¢
z odcinka na odcinek, utrzymujac widzéw w napigciu i zachgcajac do sledze-
nia historii, przybierajacej forme rezyserowanych, zartobliwych videoklipéw
z fikcyjnymi postaciami lub krétkich, realistycznych serii opowiadajacych
o codziennych wydarzeniach;

¢ Mini vlogi:
Rozwoj TikToka i Instagram Reels spopularyzowat krétkie, pionowe filmy
tworzone na urzadzeniach mobilnych. Eksperci przewiduja, ze do korca
2024 r. krétkie wideo zdominuje 90% ruchu internetowego. Mini vlogi,
trwajace od kilku sekund do kilku minut, to szybkie i przystgpne tresci
o réznorodnej tematyce, np. podréze, wyzwania, zarty, pokazy gotowania,
recenzje czy codzienne czynnosci.
Mini vlogi, znane réwniez jako ,mini blogi wideo”, to krétkie filmy (od
kilku sekund do kilku minut) oferuja szybkie i fatwo przyswajalne tresci.
Obejmuja szeroki zakres tematéw (wrazenia z podrézy, zarty, wyzwania, re-
cenzje produktéw, pokazy gotowania, makijazu, ubierania si¢ lub zwykle,
codzienne czynnosci) i stanowig bardziej swobodng i nieformalng alterna-
tywe dla tradycyjnych vlogéw. Publikowane gtéwnie na TikToku i Instagra-
mie, pojawiaja si¢ rowniez na YouTube jako Shorts. (nie moga przekracza¢
60 sekund, a te z podktadang muzyka tylko 15 sekund). Tzw. szorty moga
by¢ seriami mini vlogéw, ale twércy wykorzystuja je réwniez do promocji

51 Zob. . E. Brott, Viogging and reflexive applications. Open Learning: The Journal of Open,
Distance and E-Learning, 1-13, 2020. https://doi.org/10.1080/02680513.2020.1869536 (dostep:
15.02.2024).
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whasnych kanatéw. Krétkie formy wideo zmieniaja sposéb konsumpgji tre-
§ci, odpowiadajac na potrzebg szybkich i nowych bodzcéw we wspétczesnym
Swiecie;

e Ciche vlogi (ang. Silent vlogs):
Ten nowy styl vlogowania, spopularyzowany podczas pandemii, zyskat po-
pularnos¢ gtéwnie w krajach azjatyckich i wciaz si¢ rozwija. Ciche vlogi wpi-

°>3 | koncentruja na rutyno-

sujg si¢ w nurt mindfulness™?, czy slow-living
wych, codziennych czynnosciach: przygotowywaniu positkéw, sprzataniu,
prasowaniu, pracy w ogrodzie, spacerach, ktérym towarzyszy kojaca muzyka
lub naturalne dzwigki. Twércy czgsto ukrywaja twarze i glosy. Odmiang tego
formatu sg vlogi kawiarniane (ang. cafe vlogi) z Korei Potudniowej, pokazu-
jace relaksujace sceny przygotowywania kawy, drinkéw i wypiekéw, tworzac
atmosfere wyciszenia i relaksu;

¢ Videocasty:
Od czaséw pandemii Covid-19 popularno$¢ podcastéw™* systematycznie
ro$nie i nic nie wskazuje na spadek tego trendu. Coraz wigcej twércow,
pragnac dotrze¢ do nowych odbiorcédw, oprécz vlogéw tworzy podcasty
w formie wideo, czyli videocasty. Element wideo moze przybiera¢ forme
statycznego obrazu lub nagran gospodarzy i gosci podcastu, w studiu lub
za pomocy narzedzi do wideokonferencji, podczas transmisji na zywo. Eks-
perci prognozuja dalszy rozwdj tej formy, a wielu vlogeréw rozszerzy swoja
dziatalno$¢ o podcasting, faczac obie formy twérczosci;

¢ Autentyczno$¢ i Real-Life Vlogging:
Burgess i Green zauwazyli, ze vlogi poczatkowo uchodzily za autentyczne
dzigki spontanicznosci i dialogicznej formie Jednak wraz z profesjonalizacja
i monetyzacja vlogosfery, poczucie autentycznosci i realizmu ostablo. Obec-
nie, w erze fake newséw i deepfake’éw, widzowie ponownie poszukujg tresci
przedstawiajacych prawdziwe, nieupickszone i niewyrezyserowane sytuacje
oraz twércéw, z ktérymi moga si¢ utozsamic. Ten trend widoczny jest takze
w marketingu, gdyz firmy chetniej nawiazuja wspétprace z osobami postrze-
ganymi jako wiarygodne i autentyczne;

552 ITnaczej nurt uwaznosci. Praktyka polegajaca na byciu swiadomym swojego ciala, umystu
i uczu¢ w chwili obecnej, majaca na celu wywotanie uczucia spokoju i relaksu.

5% Styl zycia polegajacy na wolniejszym podejsciu do aspektéw codziennego zycia i wykonywaniu
zadanl w niespiesznym tempie.

% Podcast — forma cyfrowej publikacji audio, gdzie jedna lub kilka oséb prowadzi narracje
na jaki$ temat lub prowadzi rozmowe z go$¢mi. Podcastem nazywa si¢ rowniez seri¢ nagran audio
najczesciej w postaci regularnych odcinkéw. Nazwa wziela sie z polaczenia stéw iPod (odtwarzacz
audio firmy Apple) i broadcast (z ang. ,transmisja, przekaz”).
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¢ Wiralowe wyzwania:
Viralowe wyzwania podbily swiat vlogéw i przyciagaja ogromna publicznos¢.
Twércy zachgcaja odbiorcéw do podejmowania okreslonych zadan (np. ob-
lewania si¢ zimna woda, jedzenia ostrych papryczek chilli bez wykrzywiania
buzi, udawanie manekina, nauki trudnego ukladu tanecznego itp.) lub po-
dazania za trendem, co przyczynia si¢ do ich szybkiego rozprzestrzeniania
w serwisach spofeczno$ciowych;

e Wspdlpraca i wzajemna promocja:
Vlogerzy coraz czgéciej nawiazuja wspdlprace, aby dotrze¢ do szerszej pu-
blicznosci i zbudowad relacje z réznymi grupami demograficznymi;

¢ Budowanie marki (branding):
Vlogerzy, traktujacy swoja twérczo$¢ jako zrédto dochodu, czgsto koncen-
trujg si¢ na liczbach: subskrybentach, wyswietleniach i zasiegach, uznajac je
za miar¢ powodzenia. Cho¢ to wazne, eksperci podkreslaja, ze kluczem do
sukcesu jest budowanie marki. Dobra, rozpoznawalna marka oznacza zaufa-
nych odbiorcéw i lojalng spoteczno$é, a to przyciaga reklamodawcéw i spon-
SOrow.

e Trend POV:
POV (Point of View), czyli nagrywanie z perspektywy pierwszej osoby, od
lat stanowi popularny sposéb filmowania, szczegélnie we vlogach podrézni-
czych. Taki zabieg umozliwia widzom bardziej immersyjne do$wiadczenia,
dajac poczucie uczestnictwa w przedstawianych wydarzeniach. W ostatnim
roku POV stalo si¢ popularne na TikToku, gdzie tysiace mini vlogéw i krét-
kich filméw jest nagrywanych z perspektywy pierwszej osoby. Przewiduje sig,
ze trend bedzie si¢ rozwijat, szczeg6lnie w kontekscie wirtualnej rzeczywisto-
éci (VR);

e Wozrost znaczenia sztucznej inteligencji (Al):
Integracja sztucznej inteligencji z YouTube trwa od lat, a jej algorytmy pozwa-
lajg na spersonalizowane rekomendacje tresci. Al rewolucjonizuje produkcje
wideo, automatyzujac procesy: pisanie scenariuszy, tworzenie tytuléw, montaz,
dodawanie efektéw specjalnych i animacji, dubbing czy generowanie wideo
na podstawie opisu tekstowego®. Eksperci przewiduja, ze w najblizszych la-
tach pojawia si¢ aplikacje zintegrowane z serwisami spotecznosciowymi zdolne
do generowania dowolnych tresci wideo. Kolejnym trendem zwigzanym z Al
s3 wirtualni vlogerzy — influencerzy®*®. Od kilku lat na YouTubie i w innych

5% Platformy takie jak: RunwayML., DeepArt, Lumen5, Sora zmieniaja tekst w film. Pozwalaja
na eksperymentowanie z obrazem i realizacje twérczych wizji, wezesniej niedostepnych ze wzgledu
na wysokie koszty oraz techniczne ograniczenia.

556 Badaczki z Akademii Leona Kozmiriskiego dr Jolanta Tkaczyk i Dagmara Plata-Alf przepro-
wadzity w 2021 roku eksperyment, w wyniku ktérego okazalo si¢, ze dla odbiorcy nie ma wigkszej
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serwisach spotecznosciowych pojawiaja si¢ cyfrowo wygenerowane postaci,
przyciagajace milionowa publicznos¢ stworzone gtéwnie w celu reklamowania
produktéw i generowania zyskéw, wspierane przez duze firmy oraz agencje
marketingowe. Ich popularnos¢ wykorzystywana jest w polityce, a virtualni
influencerzy angazujg si¢ w istotne i czgsto kontrowersyjne kwestie spoteczne,
jak np. Miquela®’, wspierajaca kampani¢ Black Lives Matter;

¢ Vlogi immersyjne — adaptacja rozszerzonej (AR) oraz wirtualnej rzeczy-
wistosci (VR):
Pierwsze eksperymenty z technologia VR na YouTube mialy miejsce w 2015
roku, gdy platforma wprowadzita wsparcie dla filméw kreconych kamerami
sferycznymi 360° i 180°. Jednym z najpopularniejszych obecnie vlogeréw spe-
cjalizujacych si¢ w produkgji tresci VR jest pochodzacy z Kalifornii, Xiaoyu
Hugh Hou, znany z antywojennego projektu fotograficznego ,,360° Support
Ukraine Anti-War”>8. Implementacja AR i VR w vlogosferze wiaze si¢ z wy-
zwaniami technologicznymi, obejmujacymi konieczno$¢ opracowania nowych
narzedzi edycyjnych, metod renderowania, kompresji tresci oraz standaryzacji
formatéw. Ogladanie filméw sterycznych (ang. immersive video) na YouTube
(Aplikacja YouTube VR) jest wprawdzie dostgpne dla wszystkich uzytkowni-
kéw, jednak do pelnego doswiadczenia immersyjnego wymagane jest uzycie
kompatybilnych zestawéw stuchawkowych i urzadzen (Google Cardboard,
Oculus Rift, HTC Vive, Samsung Gear VR czy PlayStation VR). Produk-
cja vlogéw w technologii VR jest bardziej skomplikowana i kosztowna niz
tradycyjne wideo, gdyz wymaga specjalistycznego sprzgtu i oprogramowania.
Rozwdj technologii AR i VR otwiera nowe perspektywy dla innowacyjnych
technik opowiadania historii, interaktywnych narracji o rozgatezionych $ciez-
kach, angazujacych widzéw na glebszych poziomach emocjonalnych i senso-
rycznych. Technologia VR dazy, jak pisze Jacek Dukaj, do ,bezposredniego

transferu przezy¢”, obejmujacego wszystkie zmysty”;

réznicy, czy influencer istnieje naprawde a jego ,sztuczno$¢” jest kwestia drugorzedna. Tkaczyk
podkresla, ze ,wazniejsze od tego, czy postal jest prawdziwa i jak wyglada, s3 interesujace tresci,
ktdre przekazuje na swoim profilu”. Zob. https://www.kozminski.edu.pl/pl/review/nie-trzeba-byc-
czlowiekiem-kreowac-trendy-awatary-sa-tak-samo-wiarygodne-jak-prawdziwi (dostep: 25.02.2024).

57 Popularna vlogereka — influencerka, stylizowana na dziewigtnastoletnia Brazylijke to posta¢
stworzona przez dwoch amerykanskich programistéw. Prowadzi narracje, w ktérej przedstawia sie
jako cztowiek, model CGI oraz aktywistka na rzecz sprawiedliwoéci spotecznej. Zob. https://www.
youtube.com/@lilmiquela/videos. Wiecej wirtualnych postaci jest na Instagramie i TikToku. Liu
Yexi, stworzona przez chifiska firme ma ponad 830 milionéw obserwujacych.

558 Zob. Ukraine Today: See the Horrifying Destruction from War in Kyiv, Bucha on VR Headsets in
8K 36(°, https:/[www.youtube.com/watch?v=NTZZwOZhEKc&t=124s&ab_channel=HughHou
(dostep: 21.02.2024).

59 Zob. J. Dukaj, Po pismie, Krakéw 2019, s. 277.
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Wykorzystanie najnowszych technologii, a przede wszystkim sztucznej inte-
ligencji wiaze si¢ z szeregiem potencjalnych zagrozen. Vlogi, w ktérych istotna
jest osobowos¢ twércy, jego doswiadczenia, emocje, opinie oraz relacja z odbior-
cami mogg straci¢ swoj unikalny charakter, jesli tworzone beda przez generatory
Al Filmy pozbawione ,,czynnika ludzkiego” beda mniej autentyczne i angazu-
jace, co dobrze ilustruje przyktad Caseya Neistata. Vloger poprosit ChatGPT
o0 napisanie scenariusza i wyrezyserowanie jednego z odcinkéw, po czym uznat,
ze to najgorszy film, jaki kiedykolwiek nakrecit: ,jest do bani, poniewaz nie ma
w nim czlowieczeristwa, nie ma glebi ani duszy”.

Generowanie tresci wideo przy pomocy sztucznej inteligencji rodzi pytania
prawne i etyczne, zwigzane z okresleniem autorstwa i praw do tak powstatych
materiatéw. Ponadto, narzedzia Al mogg szerzy¢ dezinformacje, produkowac
deepfaki oraz propagowaé uprzedzenia i stereotypy, co potwierdzaja badania
Jemielniaka i Gérskiej™'.

Aby przeciwdziata¢ tym zagrozeniom, vlogowanie powinno wspiera¢ ludzka
kreatywno$¢, a nie jg zastgpowaé. Wazne powinno by¢ zachowanie réwnowagi
migdzy korzy$ciami oferowanymi przez Al a autentycznoscia i glebig ludzkiego
wktadu w tworzenie tresci.

560 Zob. https://www.businessinsider.com/casey-neistat-ai-youtube-video-written-by-chatgpt-
2023-42IR=T (dostep: 15.02.2024) oraz Al Made this VLOG, https://www.youtube.com/wat-
ch?v=Ygj9vBF_WUk&ab_channel=CaseyNeistat (dostep: 15.02.2024).

561 Naukowcy z Akademii Leona KoZzminskiego, przeprowadzili badania dotyczace uprzedzen
plciowych w generowanych przez Al obrazach profesjonalistéw, koncentrujac si¢ na wizualnej
reprezentacji mezczyzn i kobiet w dziedzinie prawa, medycyny, inzynierii i badad naukowych.
Ujawnili, ze Al powiela stereotypy i uprzedzenia zwigzane z plcig — okazalo sie, ze mezczyzni sg
reprezentowani na 76 proc. zdjeé, a kobiety tylko na 8 proc. Zob. M. Gérska, D. Jemielniak, The
invisible women: uncovering gender bias in Al-generated images of professionals, ,,Feminist Media
Studies Volume” 23, 2023, https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/14680777.2023.2263
659 (dostep: 10.02.2024).



ROZDZIAL IV

OBRAZ POLSKIE] VLOGOSFERY W SERWISIE
YOUTUBE

Historia polskiej vlogosfery odzwierciedla zmiany spoteczne, pokoleniowe
i kulturowe, jakie zaszly w naszym kraju na przestrzeni ostatnich dwéch dekad.
Innowagje technologiczne, konwergencja i hybrydyzacja mediéw, kultura par-
tycypacji oraz zacierajace si¢ granice migdzy amatorstwem a profesjonalizmem
znajdujg swéj wyraz w stale rozwijajacej si¢ tworczosci w serwisie YouTube.
Twérczos¢ ta, a w szczegblnosci autorska dziatalno$¢ vlogerska, pomimo rosna-
cej popularnosci pozostaje na marginesie badaii medioznawczych. Jedna z nie-
licznych publikacji naukowych dotyczacych polskich vlogéw jest monografia
Katarzyny Maciejak z 2018 roku zatytulowana YouTube w edukacji. Strategie
nadawcze wideoblogeréw. Autorka skupia si¢ na analizie srodkéw jezykowych,
jakie stosujg vlogerzy sze$ciu wybranych kanatéw edukacyjnych, aby przycia-
gnaé uwage widzéw i zacheci¢ ich do interakcji. Genologicznej analizie vlogu
poswiecona jest nieopublikowana dysertacja doktorska Honoraty Smereckiej’®
2 2023 1, ktéra podobnie jak monografi¢ Maciejak mozna umiesci¢ w perspek-
tywie badain mediolingwistycznych. Smerecka poddata analizie strukturalne;
i jezykowej trzy rézne tematycznie kanaty vlogowe, aby wskaza¢ gatunkowe de-
terminanty vlogéw.

Na uwagg zastuguja jeszcze dwa opracowania poswigcone serwisowi YouTu-
be: Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci Marty Majo-
rek z 2015 roku oraz praca zbiorowa pod redakcjg Radostawa Bomby, Pauliny
Olszewskiej i Anny Wuls z 2017 roku zatytulowana Kullube. Kultura wobec
YouTuba. Pierwsza prébuje odpowiedzie¢ na pytanie, na czym polega fenomen
YouTube’a i stanowi analiz¢ gtéwnie anglojezycznej literatury naukowej poswig-
conej serwisowi, natomiast druga jest kulturoznawczg refleksja nad relacjami
miedzy kulturg a YouTube’em.

562 Zob. H. Smerecka Genologiczna analiza viogu jako gatunku internetowego (dysertacja doktor-
ska), Rzeszéw 2023, Chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://repozytorium.
ur.edu.pl/server/api/core/bitstreams/cbd2aad5-4¢99-41a2-a6f7-d3e9fde92d2e/content (pdf), s. 311,
(dostep: 26.02.2024).



Rozdziat IV. Obraz polskiej vlogosfery w serwisie Youtube 155

Ustalenia poczynione w niniejszym rozdziale oparte sa przede wszystkim
o obserwacje whasne autorki, analiz¢ materialéw Zrédtowych w postaci vlogéw
w serwisie YouTube, materialy prasowe — archiwalne i wspétczesne, strony in-
ternetowe, reportaze i filmy dokumentalne oraz dost¢pne raporty i statystyki.

Pierwszy podrozdziat ,,Polska vlogosfera w ujeciu historycznym” przedstawia
ewolugj¢ zjawiska od jego poczatkéw po wspétczesnosé. Omédwiono cechy cha-
rakteryzujace poszczeg6lne etapy rozwoju vlogowania oraz twérczos$¢ vlogeréw,
wywierajacych znaczacy wplyw na polska sceng vlogowa. Dane dotyczace liczby
subskrybentéw, liczby wyswietled oraz inne metadane dotyczace omawianych
kanatéw vlogowych pochodza z kwietnia 2024 roku.

Przesledzenie historii polskiej vlogosfery bylo zadaniem wymagajacym i cza-
sochtonnym. Nalezato przeszuka¢ obszerne archiwum YouTube, aby odnalez¢
vlogi sprzed kilkunastu lat, co wiazalo si¢ z przejrzeniem i odstuchaniem setek
godzin nagrari. Wiele materialéw usunicto z platformy, gdyz twércy kasowali
swoje filmy lub cale kanaty. W efekcie rekonstrukeja najwezesniejszych etapow
rozwoju opierala si¢ w znacznej mierze na relacjach innych vlogeréw oraz ko-
mentarzach uzytkownikéw. Przeanalizowano takze archiwalne publikacje pra-
sowe oraz internetowe, dotyczace polskich vlogeréw i trendéw na YouTube.
W opisie polskiej vlogosfery zastosowano autorskg kategoryzacje vlogdw, zapre-
zentowang w podrozdziale 3.5 niniejszej ksiazki.

W drugim podrozdziale ,Dziennikarze vlogerami — nowy wymiar dzienni-
karstwa” przeanalizowano zjawisko coraz czgstszego przechodzenia dziennikarzy
tradycyjnych mediéw do $wiata YouTubea i vlogéw. Starano si¢ odpowiedzie¢
na pytanie, w jaki sposéb vlogowanie zmienito oblicze dziennikarstwa, jakie
nowe mozliwosci otworzyto oraz jakie wyzwania postawito przed dziennikarza-
mi, decydujacymi si¢ na prowadzenie autorskich vlogéw.

4.1. Polska vlogosfera w ujeciu historycznym

Polska wersje jezykowa serwisu YouTube uruchomiono w 2007 roku i niemal
natychmiast zacz¢ly pojawiad si¢ pierwsze materialy video. Kanal zatozyta Te-
lewizja Polska™®, portal biznesowy Bankier.pl, serwis dziennikarstwa obywatel-
skiego wiadomosci24.pl, kilka prywatnych przedsi¢biorstw zwiazanych z bran-
73 filmowa i gamingowa, Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy oraz muzycy

563 W kanale udostepniono wybrane materiaty wideo z internetowej wersji TVP (iTVP). W spe-
cjalnie przygotowanym dla widzéw filmie pt: , TVP pozdrawia widzéw YouTube” znani prezenterzy
z entuzjazmem informowali, iz TVD jest pierwsza stacja telewizyjna, ktdra bedzie ,nadawaé w tym
systemie”. Zob. https://www.youtube.com/watch?v=PNOd906Wsfk&ab_channel=TVPVOD
(dostep: 13.02.2024).
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— Kayah i zespét T.Love. Anonimowi uzytkownicy publikowali krétkie i kiep-
skiej jakosci videoklipy ze zwierzgtami, z dzie¢mi, wpadkami z teleturniejow
oraz zabawne ,filmiki ze szkoty” i ,filmiki z zulami” (tytutowane takze: ,,polskie
pijaki”, ,menele” lub ,$mieszne zule”). Popularne byly parodie z syntezatorem
mowy Ivona’®, czyli przerdbki znanych seriali, filméw, kreskéwek oraz reklam.

Na przetomie 2007 i 2008 roku pojawily si¢ pierwsze amatorskie nagrania,
przypominajace znane z amerykariskiego YouTuba — daily vlogi. W przewazaja-
cej mierze publikowane byty przez nastolatkéw, ktdrzy wzorem zachodnich ko-
legéw, usiedli przed komputerowymi kamerkami, by ,transmitowa¢ siebie™®.
Mtodzi ludzie opowiadali o przezyciach w szkole, relacjach z nauczycielami, ro-
dzing i przyjaciétmi, demonstrowali umiejetnosci muzyczne oraz komentowali
aktualne wydarzenia. Chociaz pokazywali twarze, to najczgsciej nie ujawniali
nazwisk, kryjac si¢ pod réznymi nickami. Motywowala ich najprawdopodob-
niej cickawos¢, potrzeba zaznaczenia swojej obecnosci w nowo powstajacej spo-
tecznosci oraz mozliwo$¢ nawiazania kontaktdw z osobami o podobnych zainte-
resowaniach i pasjach. Cho¢ niektérzy mieli juz do$wiadczenie w prowadzeniu
blogéw, nagrywanie wideo stanowito dla nich zupetnie nowe doswiadczenie.

Jako$¢ pierwszych materiatéw audiowizualnych byta zazwyczaj bardzo niska
— rozmyty obraz, szumy tla, staby dZzwick. Montaz byl minimalny lub nie byto
go weale. Wokét vlogéw zaczely si¢ formowad si¢ mate spotecznosci, co sprzy-
jato interakeji i budowaniu wigzi mi¢dzy twdrcami i odbiorcami. Vlogerzy od-
powiadali na komentarze umieszczane przez widzéw pod filmami i angazowali
si¢ w dyskusje, nierzadko bardzo emocjonalne. Obecnie wigkszosci pierwszych
vlogéw nie odnajdziemy juz w serwisie YouTube, gdyz prawdopodobnie zosta-
ly usunigte przez autoréw. Niewielkie fragmenty nagran zostaly skopiowane
i udostgpnione przez innych youtuberéw.

Trudno jednoznacznie stwierdzi¢, kto byt pierwszym polskim vlogerem.
Uzytkownicy serwisu najczgsciej wskazuja Dominika Kaznowskiego (kaznow-
skiblogx.pl), ktéry pierwszy film zamiescit 13 maja 2007 r. i tak opisal: ,nie-
dziela, to moéj pierwszy wpis vloggowy, do tej pory pisalem wylacznie wpisy
tekstowe lub wrzucatem podcasty, zobaczymy jak bedzie dale;j...%¢”

W kolejnych odcinkach vlogu Kaznowski opowiadat o technologiach,
marketingu internetowym oraz rynku reklamowym w Polsce i na $wiecie. Jego
kanat jest juz nieaktywny od kilkunastu lat.

>04 Syntezator mowy Ivona zostal stworzony przez Michata Kaszczuka i Eukasza Osowskiego
z Gdyni.

565 Transmituj samego siebie” (ang. Broadcast Yourself) — hasto promocyjne serwisu YouTube,
bo zakupie serwisu przez Google. Zob. podrozdzial 1.6.1 Geneza i rozwdj serwisu, s. ..

56 https://www.youtube.com/watch?v=PM47zPiXSo04&ab_channel=kaznowskibloxpl (dostep:
13.04.2024).
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Rysunek 22. Pierwszy wpis na vlogu (screen)

kaznowski.blox.pl

viog

PR Pho: O &« [« OO O]

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=PM47zPiXSo4&ab_channel=kaznowskibloxpl

W 2010 roku nastoletnia vlogerka ,,Ginny67897°%, nazywana przez nie-
keérych uzytkownikéw ,matka chrzestng polskich vlogeréw”, nagrata video
z wypowiedziami kilkunastu mtodych twércéw, opowiadajacych o powodach,
jakie sktonity ich do nagrywania filméw. To jeden z nielicznych dostgpnych
w serwisie materiatléw, ukazujacych pionieréw polskiego vlogowania: ,Mam
na imi¢ Mateusz i z nudéw postanowitem zrobi¢ vloga.”, ,YouTube mnie
fascynuje jako spoteczno$¢, jako to mate spoteczenstwo, ktére w Polsce jest
niewielkie. Tylko si¢ ciesze, ze jakis sw6j maty tyciutenki wktad mogtam da¢”,
,Zdecydowatem si¢ na sprébowanie vlogowania, poniewaz uwazam, ze to jest
multimedialne i same wpisy na blogu, to troch¢ za mato”, ,Z tej strony Cyn-
giel, a to jest méj videoblog, na ktérym jak zwykle bedzie chamsko, nudno
i szowinistycznie.”, ,’ To méj pierwszy vlog, w ktérym opowiem co$ o sobie
i 0 moich zainteresowaniach”, ,Robi¢ tego vloga, bo chcg wyrazi¢ wlasna opi-
ni¢, aby moje zdanie doszto do wigkszych kregéw spoleczedstwa. Bo cheg cos
robi¢. Bo mam kamerg, bo tak postanowilem. Bedac szczerym, po prostu cheg

zawojowal YouTube” ¢,

57 Ginny” byla prawdopodobnie pierwsza vlogerka na YouTubie. Nastolatka opowiadata
o swoim Zyciu, rodzinie i przyjaciofach, wrzucata relacje z wakacji, $piewata i pokazywata jak gra na
ukulele. Jej poczatkowa popularnos¢ (pierwsze filmy ogladato $rednio kilkadziesiat 0sob) z czasem
zaczeha stabnaé. Kanat vlogowy ,,Ginny” prowadzi z mniejszymi lub wigkszymi przerwami do dzis.
Obecnie ma jednak tylko 9.29 tys. subskrybentéw (dane z kwietnia 2024 r.).

368 Zob. https:/[www.youtube.com/watch?v=uJ C_IqKh5Dc&ab_channel=Ginny6789 (dostep:
20.04.2024).
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W innym filmie ,,Ginny” instruowata vlogeréw, w jaki sposéb powinni na-
grywa¢ swoje filmy: ,Jak krecicie vloga, to pomyslcie nad tytutem, wymyslcie
jakis przyciagajacy, np. Seks i laska co$ tam, co$ tam. Zauwazylam, ze zagranicz-
ny vlogerzy tak tytutuja swoje vlogi i wszyscy ludzie na nie wchodza. (...) Jezeli
krecicie vloga, dawajcie jakie$ adnotacje, dawajcie jakies odno$niki, pokazujcie
to w praktyce, zamiast tylko o tym méwic. (...) Kopiowanie pomystéw, btagam
was ludzie, opamigtajcie si¢! Postarajcie si¢ nagra¢ co§ swojego, zamiast kopio-

waé pomysty”>®.

Rysunek 23. Rady odnosnie vlogéw. Uwaga, gryze! (screen)
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B
"Cze$é Wanmeo jest moéj
kolejny viog w szafie..."”
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Zrédto: heeps:/fwww.youtube.com/watch?v=LLSYzZHG68TVo&t=17s&ab_channel=Ginny6789

Jednym z pierwszych vlogerdw, szybko zyskujacych rozpoznawalnos¢, byt
licealista Pawet , Luntek” Pyszczyriski. Wyrézniat si¢ prowokacyjnymi tekstami

7% — nosit czarne, postrzepione wlosy

oraz wygladem — stylizowal si¢ na emo
z dtugg grzywka, wyrazny makijaz oczu, podarte, czarne ubrania oraz trampki.
Nie ukrywal, ze jest gejem. W pierwszym nagraniu o§wiadczyt, ze jest ,krélem
internetu” i bedzie najstynniejszym nastolatkiem w Polsce. Jego vlog ogladaly
tysiace os6b, a najpopularniejszy odcinek zatytutowany ,LUNTEK — W lesie
na grzybach dotlenitem si¢ bez kitu” osiagnat liczbe 1,7 mln wyswietler. Po
kilku latach dziatalnosci zniknat z YouTuba’a. Powrdcit w 2019 roku z nowym

kanatem ,Luntek Pablito”. W wywiadzie, jakiego udzielit portalowi natemat.

5% Zob. https:/[www.youtube.com/watch?v=LLSYzH68TVo&t=17s&ab_channel=Ginny6789
(dostep: 20.04.2024).

70 Termin slangowy uzywany do opisania mody, stylu i postawy polaczonej z muzyks post
hardcore, pop punk, a takze metalcore i Deathcore. Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Emo_(slang)
(dostep: 14.02.2024).
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pl przyznat, ze wiele lat leczyt si¢ z depresji i przepracowywat traume zwiazang
z ogromnym hejtem, jaki spotykal go w sieci oraz w $wiecie realnym’”".

Rysunek 24. LUNTEK — W lesie na grzybach dotlenilem si¢ bez kitu
(screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=IPQfAWf9iWM&ab_channel=TheTomcio123

Drugg charakterystyczna i wyrdzniajaca si¢ postacia tego okresu byl Gra-
cjan Roztocki. Przykuwal uwage widzéw $piewanymi przez siebie a capella
piosenkami, nietypowym stylem ubioru oraz fryzurg na grzybka. Ten image
do dzi$ jest jego znakiem rozpoznawczym. Klip, w ktérym $piewa piosenke
,Kupa” zostal wyswietlony 16 mln razy. Budzit kontrowersje, co przejawiato si¢
w obrazliwych komentarzach pod jego nagraniami (nazywano go ,pajacem”,
zboczericem” i ,patolem”).

Stal si¢ na tyle rozpoznawalny, ze zainteresowaly si¢ nim media main-
streamowe — wystapit u Ewy Drzyzgi (TVN), Michala Figurskiego (TV4),
a w programie Szymona Majewskiego (TVN) przeprowadzal sondy uliczne.
Dawid Kaczmarczyk nakrecit o nim dokument dla TVP | Jestem po prostu
Gracjan™2. Zostal tez twarza sklepéw Media Marke®”® — byta to najprawdo-
podobniej pierwsza komercyjna umowa firmy z vlogerem. Cho¢ jego stawa
i popularno$¢ mingly, nadal jest aktywny na YouTubie, nagrywa filmy, robi

7! https://natemat.pl/316437 co-robi-luntek-byla-emo-gwiazda-internetu-wrocila-na-youtube-
wywiad (dostep: 14.02.2024).

572 Zob. D. Kaczmarczyk, film dok. ,Jestem po prostu Gracjan”, TVP 2012, https://www.
youtube.com/watch?v=mnzUa5w3Ccc&ab_channel=TVPInfoPublicystyka (dostep: 10.02.2024).

57 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=gu3-9uyYnyw8ab_channel=zbycholus (dostep:
10.02.2024).
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streamy i parodiuje innych popularnych youtuberéw. Jego kanat ma obecnie
134 tys. subskrybentéw.

Rysunek 25. Gracjan Roztocki w Radiu Volv — 25. 12. 2009 r. Czes¢ 4.
(screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=RvUZ9j6VB808&ab_channel=GracjanRoztocki
4.1.1. 2009-2012 — Faza eksperymentéw i dywersyfikacji tresci

W latach 2009-2012 liczba autorskich materiatéw wideo zaczgta szybko ro-
snaé. Poprawiata si¢ jako$¢ nagran, poszerzyta tematyka i stylistyka. Oprécz
licznych daily vlogéw, skupiajacych si¢ na tresciach osobistych, tworzono vlogi
gamingowe (szczeg6lnie dotyczace gry Minecraft®’#), rozrywkowe, lifestylowe,
popularnonaukowe, poradnikowe oraz publicystyczne. Polscy vlogerzy czerpali
inspiracje z zachodnich wzorcéw, starajac si¢ dostosowaé je do potrzeb i ocze-
kiwan rodzimych odbiorcéw. Adaptowano takie trendy jak let’s play, tutoria-
le makijazowe, skecze komediowe i parodie, streamy oraz recenzje produktéw
i unboxing.

W 2011 roku YouTube uruchomit w Polsce program partnerski pozwalajacy
vlogerom na uzyskiwanie dochodéw z reklam wyswietlanych przy filmach. Aby
przystapi¢ do programu twérca musiat spetni¢ trzy podstawowe warunki:

- publikowa¢ materialy autorskie i oryginalne;

- posiada¢ prawa autorskie do warstwy wizualnej i dZzwickowej filméw;

7% Minecraft” (premiera w 2009 r.) to internetowa gra survivalowa, ktéra nazywa si¢ ,wir-
tualnym LEGO”. Jedna z najpopularniejszych gier na §wiecie. Gracze przemierzaja $wiat ztozony
z obiektéw 3D: tworza rézne przedmioty oraz budowle (czesto cale miasta), a wszystko to za pomoca
materialéw i surowcdw, ktdre musza wykopad lub wydobyé¢.
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- zamieszcza¢ nowe materialy filmowe regularnie®”.

Coraz wigcej vlogeréw zaczglo w przemyslany sposéb budowaé wirtualny
wizerunek, starajac si¢ przyciagnaé uwage widzéw poprzez wyrédzniajacy sie styl,
specyficzne poczucie humoru lub oryginalnym sposobem prezentacji tresci.
Dbali o identyfikacj¢ wizualng i oprawe graficzna kanatéw, tworzac profesjo-
nalne miniaturki filméw, logotypy, atrakcyjne banery oraz sp6jna kolorystyke.
Optymalizowali filmy pod katem SEO, stosujac chwytliwe tytuly z odpowied-
nio dobranymi stowami kluczowymi, starannie opracowane opisy filméw oraz
tagi. Niekt6rzy budowali swoja popularno$é i rozpoznawalno$¢ na konfliktach,
znanych jako dramy”°. Dramy przyciagaly uwage widzéw i generowaly liczne
wysSwietlenia.

Pojawili si¢ twércy, ktdrzy odegrali znaczaca role w rozwoju polskiej vlo-
gosfery, wyznaczajac trendy oraz przyczyniajac si¢ do dywersyfikacji tresci.
Czg$¢ z nich, nazywana przez najmtodsze pokolenie uzytkownikéw dinozaura-
mi YouTube’a, nadal prowadzi kanaly, a ogladalno$¢ ich filméw mozna liczy¢
w milionach.

Wsréd najpopularniejszych kanatéw vlogowych debiutujacych w oma-
wianym okresie mozna wymieni¢ m.in.: ,Damianero”, ,Kamil Scheicht”,
LAtor”, ,JJayJoker”, ,Karolek95”, ,Rojo”, ,MagdalenaMariaMonika”, ,Vito
Minecraft”, ,Mandzio”, , Testoviron”, ,Kolorowy vlog”, ,Sebastian Barycza”,
LKotlet. TV”, ,Kocham Gotowa¢”, ,Pozytywna Kuchnia’, ,MocnyVlog”,
s1renuj z Krzychem”, ,Stuu”, ,IsAmU”, ,AdBuster”, ,Szusz”, ,Polimaty”,
»ociFun”, ,AdamVlog”, ,Matura to bzdura”, ,Red Lipstick Monster”, , Little-
mooonster96”, ,raaadzka”, ,,Ewa Chodakowska”, ,Barbara Kwarc”, ,Blowek”,
»,Gimper”, ,RockAlone2k” (Remigiusz Maciaszek), ,GargamelVlog”, ,Zapy-
taj Beczke” i ,Krzysztof Gonciarz”, ,Mietczynski”, ,Karol Friz Wisniewski”,
»Cyber Marian”, ,Lekko Stronniczy”, ,Niekryty Krytyk”, ,reZigiusz” oraz ,SA
Wardega™”’.

Kamil Scheicht to wedtug opinii niektérych uzytkownikéw serwisu oraz
dziennikarzy piszacych o internecie jedna z wazniejszych postaci polskiego
YouTube’a. Byl prekursorem streamingu — jego audycje na zywo (tzw. laj-
wy) trwaly czasami nawet cala dobe. Scheicht siedzial przed komputerem

575 Zob. https://tech.wp.pl/youtube-uruchamia-w-polsce-program-partnerski-
,6034843528479361a (dostep: 10.02.2024).

576 Konflikty pomiedzy youtuberami naglasniane publicznie. Podlozem dramy moze by¢ burzliwe
zerwanie zwiazku lub jakis inny zal natury personalnej. Dramy moga wynika¢ z probleméw emocjo-
nalnych, z checi zwrdcenia na siebie uwagi, a najczesciej z proby zyskania medialnej rozpoznawalnosci.
Zob. Stownik miejski: https://www.miejski.pl/slowo-Drama (dostep: 20.02.2024).

577 Por. https://www.youtube.com/watch?v=Vy2tllXpu9A&ab_channel=MovingStatistics (do-
step: 10.02.2024).
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i odpowiadat na pytania zadawane mu przez widzéw na czacie albo taczyt si¢
z odbiorcami poprzez skype. Tworzyt poradniki komputerowe, przystepnie wy-
jasniajac dziatanie programéw, co szybko przyniosto mu popularno$é wsréd na-
stolatkéw, ktérzy zaczeli nasladowad jego styl i tworzy¢ wasne wideoporadniki.
Zatozyt tez drugi kanat ,, Kamil Scheicht vlog”, gdzie dokumentowat swoje zycie.
Nie ograniczat si¢ jednak do nagrywania w domus; ale zabieral kamer¢ w rézne
miejsca — pokazywal, jak jezdzi cinquecento do szkoly, jak spedza czas na ,,do-
moéwkach” u znajomych oraz na wakacjach. Innym vlogerom radzil, ze trzeba
by¢ otwartym na ludzi: ,,Wystarczy mie¢ w miar¢ dobra kamere, w miare dobre
audio i méwic to, co si¢ mysli, by¢ soba i nie przejmowa¢ si¢ komentarzami””.

Rysunek 26. PAMIEC PODRECZNA — VLOG ARCHIWALNY — DZIEN
14 (28.03.2011) [Kamil Scheicht Reupload] — (screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=rZoMsvtZ6Ho&ab_channel=Wszystkoinic

Popularnos¢ jego vlogéw zaczeta spadad, po tym jak oglosit zbiérke na nowy
komputer, co spotkato si¢ z negatywnym odbiorem i falg agresywnych komen-
tarzy, w ktérych nazywano go ,e-zebrakiem” i ,nierobem”. Scheicht zakoriczyt
dziatalno$¢ na w 2015 roku, usuwajac wszystkie filmy. Pozostaly jedynie nie-
wielkie fragmenty, ponownie udostgpnione przez innych uzytkownikéw.

W potowie 2009 roku Maciej Fraczyk, zainspirowany amerykanskimi vlo-
gerami Jamesem Rolfem (,Angry Video Game Nerd”) i Dougiem Walkerem
(»Nostalgia Critic”), zatozy! kanat ,Niekryty Krytyk”. W humorystyczny spo-
s6b omawiat filmy, programy telewizyjne, bajki, gry i reklamy z lat 80. i 90.
Chociaz pomyst zaczerpnat z Ameryki, umiejetnie przystosowal go do realiéw
polskiej popkultury. Seria ,,Przemyslenia Niekrytego Krytyka” szybko zdobyta

578 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=YfWtDcSnV88&ab_channel=OrangePolska (do-
step: 10.02.2024).
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popularno$¢, a kanat miat po roku 50 milionéw wyswietled. W 2012 roku
,Niekryty Krytyk” znalazt si¢ na pierwszym miejscu najczesciej subskrybowa-
nych kanaléw na YouTubie’”. Kralka z portalu spidersweb.pl pisat: ,Niekryty
Krytyk jest jednym z pierwszych, a na pewno pierwszym, ktéry przebit si¢ na
taka skale vlogéw w Polsce, ktérych realizacja od strony technicznej stoi na
zadowalajacym poziomie. I chodzi tu zaréwno o kamerg, jako$¢ montazu, jak
i zachowanie gléwnego bohatera, ktéry méwi co chce powiedzie¢ zamiast za-
stanawiajac si¢ ,,co ja tutaj robie? (...) Fraczyk ma charyzme, poczucie humoru

i grupe wiernych widzéw, przewaznie w wieku ponizej 25 lat™*.

Rysunek 27. Przemyslenia Niekrytego Krytyka — Akademia Pana Kleksa
cze$c 1/2, 29 lipca 2009 (screen)

P P o) s18/829

Zrédto: hrtps://www.youtube.com/watch?v=CSCT9ixc5Gw&ab_channel=NiekrytyKrytyk

W 2013 roku vloger rozpoczat wspétprace z Radiem Zet, gdzie prowadzit
autorska audycje ,,Historia swiata wg Niekrytego Krytyka”. Napisat kilka ksia-
zek, zatozyt sklep internetowy oraz szkole jezyka angielskiego. Przez dziennika-
rzy nazywany jest cz¢sto ikong lub krélem polskiego YouTube’a. Filmy nagrywa
do dzi$, a jego kanal ma obecnie 1,63 mln subskrybentéw®®', co daje mu miej-
sce w pierwszej trzydziestce najczedciej subskrybowanych kanatéw.

W zdominowanym przez ludzi mlodych YouTubie pojawienie si¢ w 2010
roku kanatu pod nazwa ,Baska Blog”, w ktérym emerytowana garderobiana

57 Zob. L. Rudzifska, Amator w natarciu: wideoblogi ..., dz. cyt., s. 117.

580 hteps://spidersweb.pl/2012/05/niekryty-krytyk-na-czele-vlogowej-rewolucji.html (dostep:
10.02.2024).

581 Dane z czerwca 2024 roku.
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Teatru Polskiego we Wroctawiu, Barbara Kwarc®®? komentowata biezace wyda-
rzenia w kraju wzbudzito od razu spore zainteresowanie. Baska nie stronita od
wulgaryzméw i wyzwisk pod adresem politykéw, dziennikarzy i gwiazd telewi-
zji, a jej bezposrednios¢ i temperament przysporzyly jej miliony widzéw. Ko-
biete okrzyknigto ,,krélowa YouTube’a”, a branzowy miesiecznik ,,Press” w 2012
roku uznat jg za jedna najzdolniejszych vlogerek w naszym kraju’®. Widzowie
uwierzyli w autentyczno$¢ Baski, za ktéra, jak si¢ okazato, stal filmowiec z Wro-
clawia — Barttomiej Szkop. W wywiadzie, jakiego vlogerka udzielita portalowi
onet.pl, przyznala, ze jest internetowa posta¢ byta kreacja’®*.

Rysunek 28. Baska blog, odcinek 001-klikltam!, 28 kwietnia 2010 (screen)

‘\\\;
v

Zrédto: heeps://www.youtube.com/watch?v=gtF31r8 Clxs&ab_channel=BaskaTiVi
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Barttomiej Szkop wraz z producentem filmowym Grzegorzem Cholewa
stworzyl tez inna postaé vlogerki — Grazyne Zarko. Projekt pod nazwa ,Gr@
zyna’ (w tej roli wystapila emerytowana przedszkolanka Anna Lisak) rozpoczat
si¢ wiosng 2012 roku i byt medialng prowokacja, majaca zwrdci¢ uwage na
coraz powszechniejszy hejt, agresje i przemoc stowna na YouTubie. W opisie
kanatu mozna przeczytaé, ze Grazyna ma dos$¢ niekulturalnych ludzi w interne-
cie, przynoszacych wstyd Ojczyznie, zwlaszcza jej katolickiej stronie: ,,Zatézmy
nasz wspélny front przeciwko ktamstwu, chamstwu i obtudzie. Bede regular-
nie wstawiata tutaj moje filmy, przemyslenia, konkluzje, uwagi. Udowodnig,

582 Barbara Kwarc to pseudonim Barbary Rogowskiej, polskiej statystki i aktorki komediowej,
znanej miedzy innymi z internetowego serialu paradokumentalnego ,Klatka B” oraz wystepéw
w programie ,,Szymon Majewski Show”.

383 Zob. https://www.press.pl/tresc/27657 kreca-w-sieci_-czyli-ranking-najzdolniejszych-
vlogerow (dostep: 27.03.2024).

84 Zob. https://kobieta.onet.pl/barbara-kwarc-jedna-z-najbardziej-barwnych-polskich-
youtuberek/dbjzw (dostep: 27.03.2024).
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ze prawdziwa Polska jeszcze nie zgingta! Bég, Honor i Ojczyzna!l™® Postad
Grazyny Zerko uosabiata stereotyp ~moherowej ciotki” — katoliczki walczacej
o moralno§¢ w internecie i pouczajacej innych, jak zy¢. Cho¢ filmy wygladaty
na proste, amatorskie nagrania, byly starannie zaplanowane i wyrezyserowane.
Widzowie uwierzyli, ze Grazyna to prawdziwa osoba, a kolejne odcinki jej vlo-
ga przyciagaly miliony widzéw, wywotujac skrajne emocje i falg nienawisci**®.
Niektérzy uzytkownicy nagrywali filmy z pogrézkami i nawet stworzyli gre
komputerows, w ktdrej ja usmiercali. Skala hejtu zmusita Szkopa i Cholewe do
przerwania eksperymentu po dwdch miesigcach i ujawnienia jego kulis. W wy-
wiadzie przyznali: ,Nie spodziewali$my si¢, ze ten projekt wywola taka fale agre-
sji. To bylo przerazajace™?’. Prowokacja wywotata pierwsza medialng dyskusje
na temat agresji w sieci oraz bezkarnosci hejtujacych (o projekcie i jego skut-
kach donosity niemal wszystkie najwazniejsze media, m.in.: ,Wprost”, ,Gazeta
Wyborcza”, Gazeta.pl, TVN24.pl i ,Press”)**®. Unaocznifa tez, ze w internecie
bardzo fatwo mozna ulec manipulacji i da¢ si¢ oszukac.

Rysunek 29. Drugi odcinek mojego video bloga, 6 maja 2012 (screen)

{v T

Zrodio:https://www.youtube.com/watchsv=vKZ>0wU4nkU&ab_channel=Gra%oU> % BLy-
na%C5%BBarko

W 2011 roku pierwsze nagrania opublikowat 14-letni Blowek (Karol Ga-
zwa), obecnie zajmujacy trzecie miejsce w rankingu polskiego YouTube’a

5% https://www.youtube.com/@grazynazarko (dostep: 26.02.2024).

386 Zob. https://media2.pl/media/94328-Obnazyli-agresje-internautow-udana-prowokacja-
Grazyny-wideo.html (dostep: 10.02.2024).

5% https://wroclaw.naszemiasto.pl/tworcy-projektu-grazyna-nie-dla-agresji-w-sieci-youtube/ar/
c13-2800238 (dostgp: 10.02.2024).

388 Zob. https://tvn24.pl/polska/projeke-grazyna-zarko-czyli-jak-wyglada-chamstwo-w-sieci-
1a266320-1s3504044 oraz hteps://spidersweb.pl/2012/07/przykro-mi-ze-zrobilismy-grazyne-zarko-
dobrze-wywiad-bartlomiejem-szkopem.html (dostep: 10.02.2024).
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z liczba 5,27 miliona subskrybentéw®. Zaczynat od filméw gamingowych, ale
z biegiem czasu zmienil tematyke, kierujac si¢ w strong rozrywki, czelendzy
i tresci lifestylowych®. Duzym zainteresowaniem jego fandw cieszg si¢ filmy,
w ktérych Blowek sprawdza skuteczno$¢ réznego rodzaju ustug, reklam i tzw.
lifehackéw™' z TikToka oraz seria nagrana wspélnie z aktorem Cezarym Pazu-
ra>”. Historia Blowka, ktéry z nastoletniego gamera przeistoczyt si¢ w mtodego

53 przyciaga uwagg dziennikarzy mediéw mainstreamowych®. Jego

milionera
sukces postrzegany jest jako wynik pracowitoéci, kreatywnosci i umiejgtnosci

dostosowania si¢ do zmieniajacych si¢ trendéw.

Rysunek 30. Vlog INFO #4-Blow to JJay ¢!, 18.12.2012 (screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=61lqr1aif7c&ab_channel=Blowek

5% Zob. https://youtube.fandom.com/pl/wiki/Ranking_polskiego_YouTube (dostep:
15.05.2024).

0 Zob. hetps:/[www.wirtualnemedia.pl/artykul/karol-gazwa-blowek-youtube-minecraft (dostep:
27.03.2024).

1 Sposoby i triki uzywane do utatwiania sobie zycia. Dzialania rozwiazujace badz przyspieszajace
codzienng czynno$¢ lub problem.

52 Cezary Pazura od 2015 roku prowadzi takie swdj kanat w serwisie YouTube. Kanal, ke6ry
na poczatku nosit nazwe , Wujek Czarek”, a obecnie ,,Cezary Pazura” ma 823 tys. subskrybentéw
(dane z maja 2024 r.).

%3 Szacuje sie, ze Blowek zarabia ok. 28-30 tys. miesiecznie z samego tylko YouTube’a. Do tego
dochodzg takze dochody pochodzace z innych serwiséw (TikTok, Instagram), wspdlpracy z réznymi
markami oraz dochody z wlasnej firmy. Blowek wystapit w wielu kampaniach marketingowych, takze
spotecznych. Promowat m.in. sie¢ Play i samochody Renault.

4 Zob. https://www.polskieradio.pl/10/5368/artykul/2259845,blowek-wygral-polski-internet-
weiaz-lubie-to-co-robie oraz https://www.youtube.com/watch?v=aMMNME90dRY&ab_channe-
|=PolskieRadio (dostep: 13.05.2024) oraz Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/karol-gazwa-
-blowek-youtube-minecraft (dostep: 13.05.2024).



Rozdziat IV. Obraz polskiej vlogosfery w serwisie Youtube 167

ReZigiusz (Remigiusz Jakub Wierzgon) zaczynat od recenzji gier kompute-
rowych, zyskujac popularno$¢ dzigki serii ,Minecraft na modach”. W kolejnych
latach tworzyt filmy, w kt6rych opowiadat o swoich pasjach, takich jak enduro
czy zagraniczne podréze. Od 2017 roku codziennie udost¢pnia odcinki vlogu
o tematyce lifestylowej. Jego zycie prywatne, w tym zwiazki i rozstania, czgsto
trafiaja na famy portali plotkarskich i mediéw gléwnego nurtu™”.

Rysunek 31. JAK ZMIENIL. MNIE YOUTUBE?, 10 listopada 2020

(screen)

) 034/1502

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=jj-0Rd3u4hQ&clist=PLxRribyskrpFCEJtWW2V1
cNrdn18VefNr&index=168&ab_channel=reZigiusz

Obecnie nalezy do czotéwki najpopularniejszych i najbogatszych polskich
tworcéw wideo. Jego gtéwny kanal subskrybuje 5 mln oséb. Deklaruje, ze
swietnie si¢ na YouTubie bawi, ,dzielac si¢ z ludZmi pozytywna energia”. Nie
ukrywa, ze mimo mtodego wieku (obecnie ma 28 lat) jest milionerem. Ma
wiasng marke ubrani i prowadzi internetowy sklep THUNDER WEAR. Czesto
udziela si¢ charytatywnie®.

Jakub Chuptys, autor ,,GargamelVlog” uwazany jest za prekursora trendu
commentary w Polsce®”. Pierwsze krétkie satyryczne komentarze zaczal publi-
kowa¢ jako nastolatek. Wyréznialy si¢ specyficznym, dynamicznym montazem,

5% Zob. https://expressilustrowany.pl/mlody-przystojny-bogaty-i-chce-sie-zakochac-rezi-
rezigiusz-za-dzialalnosc-na-youtube-kupil-13-mieszkan/ar/c1-17945171 oraz https://www.pude-
lek.pl/rezigiusz-jest-zakochany-youtuber-pokazal-nowa-partnerke-wreszcie-czuje-sie-po-prostu-
szezesliwy-foto-7017482989988672a (dostep: 20.04.2024).

5% Zob. https://wielkawyprawamaluchow.pl/ambasadorzy/remigiusz-rezigiusz-wierzgon/
oraz https://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/7,114871,20596128,19-letni-youtuber-w-jeden-
-dzien-zebral-325-tys-zlotych-by.html?i=1 (dostep: 08.04.2024).

7 W Stanach Zjednoczonych ,,commentary video” bylo obecne juz od kilku lat. W Polsce
jednak takich vlogéw nie byto. Gargamel trafit wiec na podatny grunt.
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pelnym nietypowych przej$¢, efektdw, wstawek i zblizeri oraz czgstym przeste-
rowaniem dzwigku (tzw. przestery). Popularnos¢ Gargamela zaczeta rosnaé od
2015 roku, kiedy skupit si¢ na krytyce celebrytéw i twércéow YouTube’a oraz
analizie aktualnych zjawisk kulturowych i méd. Obnazat hipokryzj¢, niewiedze,
plagiaty oraz szkodliwe zachowania w serwisie, jednocze$nie potepiajac seksizm,
homofobig i rasizm. Uzytkownicy i dziennikarze zaczeli nazywaé go ,szeryfem
internetu” oraz ,naczelnym feminista polskiego YouTube’a”.

Rysunek 32. Kompleksy, 25 listopada 2012 (screen)

Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=LTFCcQmfoDQ&ab_channel=-GargamelVlog

W 2023 roku zostat publicznie oskarzony przez swoja byta partnerke o gro-
oming oraz przemoc fizyczna i psychiczng™®. W opublikowanym oswiadczeniu
przyznat si¢ do winy, ttumaczac swoje zachowanie uzaleznieniem od alkoholu.
W efekcie widzowie masowo si¢ od niego odwrdcili. Jedna z fanek napisata:
»Uwielbialam go oglada¢ odkad bytam nastolatks. Niesamowicie cenitam jego
podejscie do kobiet, ktére na YouTubie bylo wéwczas koszmarne (nadal takie
jest — goats xd). Chyba nigdy nie bytam nikim tak zawiedziona”.

Karol Friz Wisniewski, podobnie jak Blowek czy Rezigiusz nalezy do naj-
stynniejszych i najbogatszych polskich vlogeréw i influenceréw. W 2021 roku
tygodnik ,,Wprost” umiescit go na 25 miejscu najbogatszych Polakéw przed 40.

1,599

rokiem zycia i oszacowat jego majatek na 151 mln z}.>”°. Dziatalnos¢ Friza na

YouTubie rozpoczeta si¢ w 2010 roku, kiedy jako 14-latek zaczal publikowaé

%8 Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gargamel-jakub-chuptys-przemoc-byla-dziew-
czyna oraz https://wyborcza.biz/biznes/7,177150,30232420,znany-youtuber-oskarzony-o-gro-
oming-gargamel-mial-wyjasniac.html (dostgp: 25.03.2024).

5% Zob. https://businessinsider.com.pl/finanse/friz-lewandowscy-chodakowska-krychowiak-
juroszek-lista-najbogatszych-mlodych-polakow/x1gr6fn (dostgp: 15.08.2023).
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filmy dotyczace jazdy na rolkach i gier wideo. Zamieszczal réwniez wywiady
z innymi graczami oraz prowadzil transmisje na zywo.

Rysunek 33. Wisnia Rolki 1, 17 pazdziernika 2010 (screen)

) 210/313

Zrédto:  hteps:/[www.youtube.com/watch?v=Wh637dr353U&¢t=10s&ab_channel=KarolFri-
2Wi%C5%9Bniewski

Z czasem zaczat nagrywac wideopranki oraz wigcej tresci o charakterze life-
stylowym. W 2018 roku zatozyt drugi kanat pod nazwa , Ekipa”, kt6ry obecnie
ma 2,24 mln subskrybentéw. Pomyst polegat na tym, aby zamieszka¢ z innymi
znanymi youtuberami w wynaje¢tej willi pod Krakowem i codziennie nagrywac
filmy dla widzéw. Cho¢ tego rodzaju vlogowy format, znany jako ,dom influ-
enceréw”, byl juz popularny w Stanach Zjednoczonych, na polskim YouTubie
stanowit nowo$¢. Cztonkowie Ekipy podejmowali réznorodne wyzwania i orga-
nizowali konkursy, takze kontrowersyjne, jak nagranie z eksplozja drogiego sa-
mochodu. Ich dziatania przyciagaly mtoda widownig, gtéwnie w wieku 10-15
lat®®. Zakoriczony w 2022 roku projekt okazat si¢ wielkim komercyjnym suk-
cesem. Youtubowa Ekipa zostala przeksztatcona w przynoszaca znaczne docho-

dy firme ,,Ekipa Holding”®".

600 Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/karol-wisniewski-friz-zona-corka-maja-majatek-
jak-powstala-ekipa (dostep: 18.03.2024).

801 Zob. https://businessinsider.com.pl/gielda/wiadomosci/ekipa-friza-ma-w-gotowce-miliony-
zlotych-pokazala-swoje-finanse/ly5ezbh (dostep: 18.03.2024).
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Rysunek 34. Ekipa zapowiedz, 31 sierpnia 2018 (screen)

P> Pl o) o036/038

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=VHniJU5rWblI&ab_channel=EKIPA

Friz stworzyl ponadto dwa inne popularne kanaly skierowane do nastolat-
kéw: , Twoje 5 minut”, wzorowany na programach typu talent show, poszu-
kujacy obiecujacych mlodych twércéw internetowych, oraz ,Genzie”, bedacy
kontynuacja pomystu Ekipy, sledzony przez ponad 2 miliony uzytkownikéw
YouTube.

,Cyber Marian”, czyli Dominik Makowski, to dla wielu internautéw postaé
wreez kultowa i jedna z najpopularniejszych w historii polskiego YouTube’a.
Jego znakiem rozpoznawczym byly okragle okulary z grubymi szklami, peruka
oraz doklejane wasy. Na kanale uruchomionym w 2011 roku, opisanym stowa-
mi: ,,Nie staraj si¢ zrozumie¢ wszystkiego, bo wszystko stanie si¢ niezrozumiate”
publikowat parodie i przerébki znanych produkeji filmowych”. Najwicksza po-
pularno$¢ przyniést mu ,,Ukryty Polski Megamix,” stajac si¢ wiralem®”. Zdobyt
wiele wyréznieni i nagréd branzowych, w tym Grand Video Awards 2017 w ka-
tegorii ,,Osobowo$¢ Roku”. Prowadzi sklep internetowy, gdzie mozna kupi¢ ko-
szulki, bluzy oraz ,.cyber galy” — okulary, podobne do tych, ktére sam nosi oraz
pisze ksiazki®®. Zajmuje si¢ dziatalno$cia charytatywna i wspétpracuje z fun-
dacjami wspierajacymi ludzi chorych na raka. Sam zmagat si¢ z ci¢zka choroba
nowotworows. Jego kanat subskrybuje 1.37 mln oséb.

692 Tred¢, najczesciej zabawna ((np. filmik, mem, zdjecie, reklama), ktéra na krétki czas zdobywa
bardzo duza popularnos¢ i szybko rozprzestrzenia si¢ w sieci. Zob. https://obserwatoriumjezykowe.
uw.edu.pl/hasla/wiral/ (dostgp: 18.03.2024).

693 7. Dabrowska, Po co vloger wydaje ksiqiki? Wywiad z Cyber Marianem, autorem ,Dzis tak
bardziej”, https://publicrelations.pl/cyber-marian-o-swojej-ksiazce-wywiad/ (dostep: 05.03.2024).
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Rysunek 35. Cyber Marian — Bobiczek, 31 stycznia 2011 (screen)

P Pl ) 017/259

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=uUv1ChZaKks&ab_channel=CyberMarian

W 2011 roku Wiodek Markowicz i Kamil Paciorek uruchomili kanat , Lek-
ko Stronniczy”, opisujac go jako ,codzienny program rozrywkowy **. Nowe
odcinki emitowali od poniedziatku do pigtku, zawsze o godzinie 18:00, w zar-
tobliwy sposéb komentujac biezace wydarzenia z kraju i $wiata. Kralka z portalu
spidersweb.pl w tekécie Pierwszy viog, ktory nie jest obciachem pisat: ,Inteligent-
ne, wyksztalcone chlopaki, ktérzy nawet na powazne tematy potrafia méwié
z poczuciem humoru i tak niezbednym dystansem (...) Lekko Stronniczy ma
naprawdg dobry sprz¢t do nagrywania (tzw. ,kawat dobrej kamery”), fajne filery
i montaz, ktéry nie irytuje. Irytowad za to potrafig wszystkie te vlogi zasapa-
nych vlogeréw idacych $rodkiem miasta czy za kétkiem samochodu (...). Tutaj
wszystko jest tip top”®.

Na kanale subskrybowanym przez 409 tys. widzéw jest 2,3 tys. filméw.
Twércy wydali ksiazke Lekko Stronniczy — jeszcze wigeej, opisujac kulisy vlogo-
wania oraz mechanizmy rzadzace youtubowym biznesem. W 2018 roku Pacio-
rek zatozyt drugi kanat pod nazwa ,Imponderabilia” (40 tys. subskrybentéw),
gdzie przeprowadza rozmowy z celebrytami, politykami, naukowcami i eksper-
tami z réznych dziedzin.

604 Zob. Kanat gtéwny ,,Lekko Stronniczy” https://www.youtube.com/@lekkostronniczy/featured
(dostep: 25.03.2024).

695 https://spidersweb.pl/2012/09/lekko-stronniczy-pierwszy-vlog-ktory-nie-jest-obciachem.
heml (dostep: 25.03.2024).
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Rysunek 36. Lekko Stronniczy — Dziers Dobry — LS #1, 24 luty 2011
(screen)

P Pl o 009/346
Zrédto: htps://www.youtube.com/watch?v=r-aZM?7SceJw&ab_channel=LekkoStronniczy

W latach 2011-2012 powstaly pierwsze vlogi popularnonaukowe i edu-
kacyjne: ,SciFun” Dariusza Hoffmanna oraz ,Polimaty” Radka Kotarskiego.
Kanal Hoffmana cechuje si¢ wysokim poziomem merytorycznym i przystep-
nym sposobem prezentacji skomplikowanych zagadnien naukowych, co czyni
go atrakcyjnym dla szerokiej publicznosci (1,17 mln subskrybentéw). Vloger
porusza zagadnienia zwigzane z fizyka, astrofizyka, astronomia, sztuczng inteli-
gencja i ewolucja cybernetyczna.

Rysunek 37. Plywanie w CO2 (1,9 mln wyswietleri, 18.10.2012)

>

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=TsRHdG7DYw48&ab_channel=SciFun
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Radka Kotarskiego, twérce kanatu ,Polimaty,” nazwano ,nieustraszonym
pogromcg absurdéw.” Poruszal tematy zwigzane z naukami spolecznymi, psy-
chologia i historia, szybko zdobywajac popularnos¢, przyciagajac tym samym
uwage mediéw. Kotarski zrealizowal pig¢ sezondéw programu ,,Podréze z histo-
rig” dla TVP2, stat si¢ twarzg znanego banku, zatozyl wlasne wydawnictwo
oraz zbudowat sie¢ ,LifeTube” zrzeszajacq twércéw internetowych. W 2017
roku portal ,Money.pl” nazwat go ,panem od ciekawostek z YouTube, ktdry
zostal rekinem biznesu™%. Trzy lata temu przestat publikowaé nowe odcin-
ki vlogéw i zajat si¢ biznesem, ale jego kanat nadal obserwuje ponad 700 tys.
uzytkownikéw.

Rysunek 38. Dama z gronostajem | Polimaty #1, 3 sierpnia 2012 (screen)

) 332/11:20

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=SUrbT6Gsgpc&ab_channel=Polimaty

Coraz wigksza popularnos¢ zyskuja vlogi lifestyle’ owe oraz vlogi — poradni-
ki dotyczace makijazu i urody. Do najchgtniej ogladanych i subskrybowanych
naleza: ,Red Lipstick Monster” (1.5 mln subskrybentéw) i ,Littlemooon-
ster96” (798 tys. subskrybentéw). Pierwszy, prowadzony przez Ewe Grzela-
kowska-Kostoglu oprécz tzw. tematéw beauty i makijazowych tutoriali porusza
zagadnienia zwigzane z samorozwojem i promuje zdrowe podejscie do zycia.
Od czasu do czasu autorka wrzuca réwniez vlogi z podrézy. Na kanale , Little-
mooonster96”, prowadzonym przez Angelik¢ Muche¢ dominuja filmy dotyczace
urody i mody, ale od czasu do czasu vlogerka publikuje recenzuje ksigzek i kon-
certéw oraz opowiada o prywatnym zyciu.

W omawianym okresie dziatalno$¢ na YouTubie rozpoczat jeden z najbardziej
rozpoznawalnych twércéw internetowych — Krzysztof Gonciarz, nazywany

606 Zob. https://www.money.pl/gospodarka/wiadomosci/artykul/radek-kotarski-youtube-ksiazka-
-wydawnictwo,56,0,2391352.html (dostep: 27.03.2024).
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,polskim Neistatem™’. Przyczynit sic do profesjonalizacji tresci na YouTubie,
produkujac filmy charakteryzujace si¢ wysokim poziomem technicznym i arty-
stycznym. Zaczynal od tresci gamingowych oraz komediowego kanatu ,Zapy-
taj Beczke”, gdzie w ironiczny sposéb odnosit si¢ do komentarzy uzytkownikéw
oraz odpowiadat na pytania widz6éw. Inspiracja dla tego pomystu byt amerykanski
vlog ,,That Guy With The Glasses”. Z czasem uruchomit drugi kanat firmowany
nazwiskiem, gdzie publikowat serie vlogéw z podrézy po Tajwanie, Sri Lance,
USA, Korei Potudniowej, Chinach, Grenlandii, Islandii, Danii, [zraelu, Wielkiej
Brytanii oraz Japonii i in. Wielu widzéw oraz liczni dziennikarze uznali te serie
za najbardziej wartosciowy content na polskim YouTubie. Gonciarz zdobyt kil-
kakrotnie nagrod¢ w konkursie Grand Video Awards®®®. Fragmenty jego filméw
pokazywane byly w japoriskiej telewizji oraz BBC®”. Byt jednym z pierwszych
tworcéw na YouTube, ktdrzy zaczeli finansowad swoja dziatalnosé za pomoca ser-

wiséw crowdfundingowych — w 2016 roku zatozyt konto w serwisie Patronite®'”.

Rysunek 39. Zrzut z ekranu z kanalu Krzysztof Gonciarz
> YouTube

jest mi smutno (i dobrze)

Taniec Dla Zmartych

GONCIARZ Daily Viog (NS Deszcz Na Betonie

Krzysztof Gonciar.

Jak PODBILEM Nowy Jork

Zrédto: heeps://www.youtube.com/playlise?list=PLRIPPC8uohccvjgn6p51bovOj31] Z] B3t

Cho¢ czerpal inspiracje z twérczosci Neistata, wypracowal wlasny styl facza-
cy weciagajacq narracje z wysokg jako$cia wizualna. Jego filmy charakteryzowaly
si¢ artystycznymi ujeciami, timelapsami, dbatoscia o detale oraz perfekcyjnym

897 Tworczo$¢ Casey'a Neistata zostata obszernie oméwiona w podrozdziale 3.1.
98 Ogdlnopolski konkurs twércéw wideo w sieci, ktéry nagradza najbardziej kreatywnych,
oryginalnych i innowacyjnych autoréw.

699 Zob. https://spidersweb.pl/2015/07/krzysztof-gonciarz-theuwagapies.html (dostep:
26.03.2024).

610 Patronite to platforma finansowania spofecznosciowego, wykorzystujaca istniejace modele
biznesowe crowdfundingu i e-commerce. Wspomagajaca osoby twércze. Gonciarz dzigki platformie
otrzymat do tej pory facznie 634 980 zt wsparcia od patronéw (dane z maja 2024). Zob. https://

patronite.pl/kgonciarz (dostgp. 26.05.2024).
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montazem. Rozalia Knapik pisata w portalu filmweb.pl, iz Gonciarz posiada rzad-
ka umiej¢tno$¢ ,dostrojenia przekazu zaréwno do niewyzytych gimnazjalistéw,
jak i do czgsci widowni z wyksztalcong dojrzatoscia emocjonalng™®'!.

Warsztat Gonciarza docenita stacja telewizyjna Eurosport zlecajac mu stwo-
rzenie serii filméw pokazujacych kulisy zimowych igrzysk olimpijskich w Japonii
w 2018 roku. Udato mu si¢ zgromadzi¢ ogromna spotecznos¢ fanowska, z ktéra
spotykat si¢ na organizowanych przez siebie festiwalach pod nazwa GonKon®'2.,
Przez wiele lat postrzegany byt jako wrazliwy, zdolny, kreatywny oraz zaangazowa-
ny spofecznie tworca oraz feminista (wspieral m.in. Strajk Kobiet oraz spotecznos¢
LGBT)". Jego wizerunek zostal powaznie nadwer¢zony po publicznych oskar-
zeniach bylych partnerek o agresje, przemoc oraz zmuszanie do zazywania narko-
tykéw®'“. Vloger najpierw przeprosit, informujac o trwajacej terapii, lecz wkrétce
oskarzyt jedna z kobiet o stalking, a druga o prébe zniszczenia jego reputacji. Czgsé
fanéw odwrdcita si¢ od niego, zarzucajac hipokryzjg, co spowodowato odptyw wi-
dzéw i finansowania na Patronite. Vloger podejmuje dziatania majace na celu od-
budowe wizerunku, publikujac seri¢ vlogéw zatytutowana , CODOHUJA”.

W styczniu 2012 roku zadebiutowat Sylwester Wardega, jako pierwszy pol-
ski tworca zdobywajac miedzynarodowa popularnos¢ i osiagajac milion sub-
skrypcji w grudniu 2013 roku®”. Na kanale ,SA Wardega” publikowat filmy
ukazujace dowcipy robione przypadkowym przechodniom. Zdobyt stawe jako
»polski Remi,” inspirujac si¢ stylem francuskiego komika i youtubera Rémiego
Gaillarda. Swiatowy rozgtos przyniést mu film ,Mutant Giant Spider Dog,”
osiagajac 184 miliony wyswietlen i stajac si¢ globalnym wiralem. Dochéd z fil-
mu oszacowano na okoto 400 tys. z1°'°.

o1 R. Knapik, Zawdd: vloger, filmweb.pl, 2016, https://www.filmweb.pl/fwm/article/
Zaw%C3%B3d%3A+Vloger-1205092fbclid=IwZXh0bgNhZWOCMTAAAR 1 pmSQquu_evLd-
49SH1DmwXsTBt58MH4EUfCXN4¢Z]JjJKhB3R__ wPTWO0DO0_aem_AYI6DOs9-s9aWVXB-
CHgQI9KJXIJu608sKjWNOmumOgDMx9xesS583aycNOGHDHP97wBFcAmQuDa-YPTuXGH
bN_ui6i (dostgp: 21.02.2024).

612 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=zae411rra7Q&ab_channel=TOFUMEDIABack-
stage (dostgp: 21.02.2024).

613 Zob. https://rozrywka.spidersweb.pl/krzysztof-gonciarz-lgbt-nagroda-korona-rownosci-
kampania-przeciw-homofobii oraz https://spidersweb.pl/plus/2020/12/gonciarz-youtuber-influencer-
tokio-strajk-kobiet-protesty (dostep: 21.02.2024).

614 Zob. https://www.polskieradio.pl/111/1222/Artykul/3251312,znany-influencer-oskarzany-
o-krzywdzace-zachowania-wobec-kobiet-feministyczne-poglady-okazaly-sie-sciema oraz hteps://www.
wirtualnemedia. pl/artykul/krzysztof-gonciarz-narkotyki-seks-porno-bankrut-stuu-youtuber-gargamel
(dostep: 21.02.2024).

615 Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sa-wardega-z-ponad-milionem-subskrybentow-
na-youtube-analiza (dostgp: 21.02.2024).

616 Zob. https://spidersweb.pl/2014/10/wardega-zarobil-400-tys-film-pies-pajak.html (dostep:
13.09.2023).
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Rysunek 40. Mutant Giant Spider Dog (SA Wardega), 4 wrzesnia 2014

(screen)

P Pl o) o0s52/358

Zrédto: hetps://www.youtube.com/watch?v=YoB8t0B4jx4&t=1s&ab_channel=-SAWardega

W 2014 roku zatozyl drugi kanat ,,Wataha — Krulestwo,” gdzie komento-
wat dziatalno$¢ innych twércéw na YouTubie oraz publikowat streamy i vlogi
podréznicze. Pod koniec 2023 zamiescil material, ujawniajacy afere pedofilska
w $rodowisku polskich youtuberéw. W filmie zatytutowanym ,MROCZNA
TAJEMNICA STUU I YOUTUBEROW: PANDORA GATE” zapowiedzial,
ze to najwazniejsze nagranie w jego karierze, odkrywajace tajemnice interneto-
wych gwiazd i rzucajace cient na kilka influencerskich karier®”. Afera wstrzasne-
ta youtubowa spotecznoscia i dziennikarzami, wywotala reakcje prokuratury,
ktéra postawita zarzuty jednemu z najbardziej popularnych youtuberéw o pseu-
donimie ,,Stuu”, wydajac nakaz aresztowania®'®. Wardega natomiast w kwietniu
2024 roku zakonczyt dziatalnos¢ na YouTube i nagrat pozegnalny film.

W potowie 2012 roku zadebiutowal 29-letni absolwent dziennikarstwa
bLukasz Jakdbiak, tworzac kanat ,20m2 Eukasza”, okreslany jako interneto-
wy talk-show®”. Format miat by¢ przeciwwaga dla sztucznych i rezyserowa-
nych programéw telewizyjnych, tworzonych w ogromnych studiach przez cate

17 https://www.youtube.com/watch?v=p21jj8dYM418&ab_channel=WATAHA-Krulestwo
(dostep: 13.04.2023).

618 Zob. https:/[www.pap.pl/aktualnosci/pandora-gate-jest-wniosek-o-tymczasowy-areszt-dla-
youtubera-stuu (dostgp: 18.03.2024).

619 Zdaniem autorki ,20m2 Fukasza” mozna zakwalifikowa¢ jako rodzaj vlogu (vlog konwer-
sacyjny). Podobnie uwaza H. Smerecka autorka rozprawy doktorskiej Genologiczna analiza vlogn
Jjako gatunku internetowego. Inaczej natomiast podchodzi do gatunkowosci programu Jakdbiaka
Agnieszka Barczyk, ktdra zastanawia si¢, czy mozna uznaé go za odrebny gatunek czy tez odmiang
telewizyjnego talk-show. Zob. A. Barczyk, Internetowy talk-show — odmiana rodzajowa czy nowy ga-
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zespoly ludzi. W 20-metrowej kawalerce wyposazonej jedynie w trzy smart-
fony i popielniczke, autor przeprowadzat rozmowy z gwiazdami, celebrytami
i politykami®®.

Rysunek 41. Tomasz Jacykéw w 20m2 Lukasza — internetowy talk-show —
teaser 1, 9 maja 2012

P Pl € 045/1:07

Zrédto:  https://www.youtube.com/watch?v=GffNqyECgE&ab_channel=%C5%81ukaszJa-
k%C3%DB3biak

Prof. Wiestaw Godzic, ktéry réwniez wystapit w programie Jakébiaka, na-
zwal go nastgpca Kuby Wojewddzkiego®'. W 2012 roku zostal nominowany
do nagrody Wiktory** w kategorii ,,Odkrycie Roku,” jako pierwsza osoba w hi-
storii tej nagrody za program nadawany wylacznie w internecie. W 2015 roku
Jakébiak doswiadczyt powaznego kryzysu wizerunkowego. W 150 odcinku jego
programu wziat udzial kandydujacy na kolejng kadencjg¢ prezydent Bronistaw
Komorowski. Widzowie byli rozczarowani brakiem zaproszenia dla innych kan-
dydatéw, a komentatorzy krytykowali jednostronne zaangazowanie Jakébiaka

w kampanie wyborcza®?.

tunek? Charakterystyka programu 20 m? Lukasza, ,ACTA UNIVERSITATIS LODZIENSIS FOLIA
LITTERARIA POLONICA” 2 (20) 2013.

620 Zob. Lista odcinkéw programu — heeps://pl.wikipedia.org/wiki/20m2 (dostep: 20.02.2024).

621 Zob. L. Rudzitiska, Amator w natarciu: wideoblogi ..., dz. cyt., s. 118.

622 Wiktory” to najwazniejsze polskie nagrody dla wybitnych osobowosci medialnych, przy-
znawane od 1985 roku.

623 Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lukasz-jakobiak-odpiera-zarzuty-internautow-
po-rozmowie-z-bronislawem-komorowskim-w-20m2-wideo oraz hteps://spidersweb.pl/2015/04/
wizyta-prezydenta-komorowskiego-u-lukasza-jakobiaka-nie-wydaje-mi-sie-wcale-dowodem-na-
rewolucje-medialna-wrecz-przeciwnie.html (dostep: 04.02.2024).
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Rysunek 42. Prezydent Bronistaw Komorowski, 20m2 talk-show, 12
kwietnia 2015

Zrédto:  https://www.youtube.com/watch?v=5jwczEC5iPc&ab_channel=%C5%81ukasz]a-
k9%C3%B3biak

Dwa lata pézniej Jakébiak ponownie wzbudzit kontrowersje, oglaszajac wy-
stgp w programie popularnej amerykanskiej dziennikarki Ellen DeGeneres,
co przez kilka dni komentowaly polskie media. Zaaranzowat studio, zatrudnit
sobowtéra i nagrat fikcyjna rozmowe, twierdzac potem, ze chcial pokaza¢ site
wizualizacji internetowej. Jego mistyfikacja spotkala si¢ z negatywnym odbio-
rem, a widzowie zarzucili mu manipulacj¢ i oszustwo. Od tego momentu zaczat
publikowa¢ filmy zwiazane z rozwojem osobistym; obecnie prowadzi kanat pod
wlasnym nazwiskiem, obserwowany przez 442 tysigce os6b, sprzedaje kursy
i prowadzi warsztaty pod nazwa ,Swiety spoké;”.

Pod koniec 2012 roku Robert Passut, Rafat Masny i Cezary Jézwik uru-
chomili kanat ,, AbstrachujeTV”. Koncepcja opierata si¢ na odgrywaniu kome-
diowych scenek z zycia codziennego, parodiowaniu réznych grup spolecznych
i obnazaniu stereotypéw.

Kanat szybko osiagnal milion subskrybentéw, a jego twércy zyskali na
tyle duza popularnos¢, ze byli opisywani przez portale internetowe, zaprasza-
ni do telewizji $niadaniowych i wystapili w programie Kuby Wojewddzkiego.
W 2019 roku Rafat Masny odszed! z AbstrachujeTV, by zatozy¢ autorski vlog
»~Masny Kanal,” gdzie analizuje zjawiska internetowe, komentuje twérczo$¢ in-
nych youtuberéw i omawia zwiazane z nimi zagrozenia. W kwietniu 2024 roku,
wraz z trzema innymi twércami, uruchomit kanat o nazwie , Program Pierwszy

Polskiego YouTuba”¢*.

624 Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rafal-masny-program-pierwszy-polskiego-
youtube-a-kanal-zero (dostep: 5.05.2024).
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Rysunek 43. Co méwia: GIMBUSY, 8 pazdziernika 2012 (screen)

Zrédto: hetps:/[www.youtube.com/watch?v=dsNYwlI6lri4&t=22s&ab_channel=Abstrachuje TV

W 2011 roku paulin o. Michat Legan zatozyt pierwszy polski vlog katolicki.
W opisie kanatu pod nazwa ,Kilka stéw o stowie” czytamy: , Kilka stéw o Sto-

wie — duchowe espresso, rozwazania na kazdy dzied”®.

Rysunek 44. Kilka stéw o Stowie, 31.08.2011 (screen)

P > 90 o:ulﬁ = Q fij = ::

Zrédlo: hteps:/ /Www.youtube.com/v&atch?v:Ms1yOvach&t:3s&ab_channel=Micha—
%C5%82Legan

Krétkie komentarze video do Ewangelii na kolejny dzied o. Legan publikuje
zawsze o godz. 22:00. Na kanale, subskrybowanym przez ponad 11 tys. oséb
znajduje si¢ imponujaca liczba 4.6 tysiccy filméw.

65 https:/[www.youtube.com/@MichalLegan (dostep: 27.03.2024).
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Pomimo pojawienia si¢ w latach 20092013 wielu interesujacych vlogéw
o réznorodnej tematyce, przecigtny polski vloger wciaz byt postrzegany jako
mato atrakcyjny i majacy niewiele do zaoferowania. Jakub Kralka z portalu spi-
dersweb.pl zauwazyt, ze polskie vlogi kreujg wizerunek internauty jako ,dzi-
wolaga i odszczepieica™®: , Trudno jednak mie¢ o to pretensje, skoro formuta
rozpoczeta si¢ od niejakiego Luntka, a nastgpnie przeszla przez rézne elementy
nastoletnich filozoféw, czczacych pana ciemnosci mitosnikéw szczecinskiego
paprykarzu, blogeréw, ktdrzy zupelnie niepotrzebnie postanowili objawi¢ si¢
swiatu, dochodzac wreszcie do etapu vlogéw merytorycznie poprawnych i cie-
kawych, z ktérych jednak bije brak obycia z kamera oraz quasiamatorski cha-

rakeer realizacji”®?’.

4.1.2. 2013-2019 — Faza popularyzagcji, profesjonalizacji i monetyzacji

Wraz ze wzrostem popularnosci wideo, twércy zaczgli inwestowaé w lepszy
sprzet do nagrywania i zaawansowane programy do edycji, co poprawito jakos¢
techniczng filméw. Pojawilo si¢ wiele poradnikéw dotyczacych tworzenia vlo-
géw, wyboru odpowiedniego sprzetu oraz technik nagrywania i edycji. Mone-
tyzacja dziatalnosci odegrata istotng role w procesie profesjonalizacji vlogosfery.
Najczgéciej stosowanym rozwiazaniem byt system AdSense, wewngtrzny me-
chanizm YouTube wyswietlajacy reklamy w trakcie filméw. Oprécz przychodéw
z reklam, twércy zaczeli zarabia¢ na sponsoringu, wspélpracach barterowych
i umowach partnerskich z firmami. Generowali dochody poprzez prowadzenie
sklepéw online, sprzedaz autorskich produktéw, ksiazek, audiobookéw, ebo-
okéw, organizowanie warsztatéw, szkoleri, udzial w festiwalach i eventach®*.
Radostaw Kotarski, twdrca Polimatéw, zostal ambasadorem Banku Millen-
nium, ReZigiusz wzial udziat internetowej kampanii Ministerstwa Edukacji
Narodowej promujacej szkolnictwo zawodowe, blogerka i vlogerka modowa
Weronika Zatazifiska zostata twarza marki kosmetycznej LOréal, a Karol Ga-
zwa, czyli Blowek reklamowat firme Lenovo®. W 2015 roku powstata platfor-

626 hteps://spidersweb.pl/2012/05/niekryty-krytyk-na-czele-vlogowej-rewolucji.heml (dostep:
28.03.2024).

627 Tamze.

628 Badanie przeprowadzone w 2017 roku przez agencje marketingowa GetHero wykazalo, ze
$redni miesieczny zarobek polskiego vlogera to okoto 9 tys. zl. Najwyisze zarobki osiagaja vlogerzy
prowadzacy kanaly lifestylowe — 13 166 zt miesiecznie. Nieco mniej uzyskuja prowadzacy kanaly
poswiecone grom komputerowym — 6625 zl, a najmniej twércy kanatéw rozrywkowych 6479 zt.
Zob. https://nowymarketing.pl/ile-zarabiaja-youtuberzy-raport-agencji-gethero-i-portalu-apynews/
(dostep: 25.03.2024).

62 Zob. https://wyborcza.biz/biznes/7,177151,17967175,wideoswiat-rownolegly-jak-youtube-
-zrewolucjonizowal-media-i.html?disableRedirects=true (dostep: 14.02.2024).
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ma crowdfundingowa Patronite.pl®, pomagajaca m.in.: vlogerom i blogerom
w pozyskiwaniu funduszy na dziatalnos¢.

Profesjonalizacja objgta réwniez organizacje pracy vlogeréw. Niekt6rzy stwo-
rzyli wlasne zespoly producenckie, wspierajace ich w nagrywaniu, montazu,
marketingu oraz promocji tresci w serwisach spoleczno$ciowych. Powstaly
pierwsze agencje influencer marketingu i firmy menedzerskie, zrzeszajace twor-
céw i zapewniajace wsparcie na réznych etapach dziatalnoéci — od pomocy przy
produkeji wideo, przez posrednictwo w kontraktach reklamowych, az po repre-
zentowanie interesébw w kontaktach z YouTubem oraz wsparcie prawne®!.

Gwiazdy YouTube’a, uznawane za symbole sukcesu, przyciagaly rzesze fa-
néw, $ledzacych ich zycie i aktywno$¢ w mediach spotecznosciowych. Badanie
przeprowadzone w 2016 roku przez Polskie Stowarzyszenie Blogeréw i Vloge-
16w (PSBV) wykazato, ze 70% nastoletnich uzytkownikéw YouTube’a bardziej
identyfikowato si¢ z twércami internetowymi niz z celebrytami z mediéw tra-
dycyjnych®? Zachgta do zarabiania na YouTubie sprawila, ze zacz¢lo si¢ poja-
wiaé coraz wigcej vlogéw, tworzonych przez twércéw wnoszacych $wieze, no-
watorskie pomysty. Wsréd najchetniej subskrybowanych i ogladanych kanatéw
w omawianym okresie znajduja si¢ m.in.: ,SA Wardega”, ,Blowek”, ,ReZigiusz”,
»2AbstrachujeTV”, ,Stuu”, ,,Gimper”, ,Niekryty Krytyk” oraz nowe kanaly: ,,5
sposobéw na...”, ,Naruciak”, ,Marcin Dubiel”, ,Z Dvpy”, , Tromba”, ,WER-
SOW?”, ,Lord Kruszwil”, ,Wojan Games”, ,Historia bez cenzury”, ,BEKSY”,
»Agnieszka Grzelak Vlog”, ,FIT LOVERS”, ,Dawid Frank”, ,Martin Stan-
kiewicz”, ,Zuzanna Borucka”, ,Vlog Casha”, ,Vlog ks. Jana Kaczkowskiego”,
,Dziki trener”, ,,Julia Kostera”, ,Hejlobuzy”, ,Hejka, tu Lenka”, ,emce”, ,Duzy
w Maluchu”, ,Planeta Abstrakeja”, ,Przez $wiat na Fazie”, ,Globstory”, ,Bez
Planu”, ,Langusta na Palmie”, ,Kasia Gandor”, ,Méwiac Inaczej”, ,Na gale-
zi”, ,Profesor Chris”, ,,7 metréw pod ziemig’, ,Mniej wigcej”, ,,Dla pieniedzy”,
»2Mario Budowlaniec”, ,,Bracia Malczyriscy”*%.

W 2015 roku Polskie Stowarzyszenie Blogeréw i Vlogeréw (PSBV) opu-
blikowato raport z badania, wskazujacy, ze najwicksza popularnosciq wsréd
widzéw ciesza si¢ vlogi rozrywkowe, gamingowe, naukowe, technologiczne
i podréznicze, wyprzedzajace pod wzgledem liczby wyswietlert vlogi osobiste,

630 Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Patronite (dostep: 28.03.2024).
61 W 2013 roku powstata najwigksza polska agencja influencer marketingu i sie¢ partnerska
YouTube — LifeTube. Zrzesza ponad 850 kanaléw na YouTubie. Zob. https://www.lifetube.pl/
(dostep: 12.02.2024).

632 Por. https://hatalska.com/2016/09/26/czy-tworcy-internetowi-zmieniaja-swiat-wyniki-badan-
raport/ (dostgp: 14.02.2024).

63 Por. hteps://socialpress.pl/2017/01/kto-byl-liderem-polskiego-youtubea-w-2016-

roku/#google_vignette (dostep: 19.01.2024).
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modowe, urodowe, kulinarne, polityczne i biznesowe. Najrzadziej wybierana
kategorig okazaly si¢ vlogi poswigcone tematyce sportowej. Zdaniem autordéw
raportu vlogerzy przyciagali odbiorcéw przede wszystkim atrakcyjna i przemy-
$lang forma filméw, konsekwencja, cieckawym tematem oraz osobowoscig®*

Wykres 2. Najpopularniejsze kategorie blogéw i vlogéw, 2015

Wykres 13: Wykres 14:
Czytane kategorie blogow, n=381 Ogladane kategorie viogdw, n=146
podroznicze | rozrywka / gy I - S0
kubinarne | 1% L e ——r

kosmetyki / uroda I 3% technok

<ne I 3
naukowe | 1% 2

o I 1
o I

modowe  |INEEEG_— 1% kos
rozrywka / gry [N 19% cutturaine G
technologiczne I 19% frmowe I 0%
moje codzienne 2yce / osobiste I 153 kulinarne N 0%
polityczne | 17% modowe NI 155
hand made np. o tworzeniu wlasnych... I 16% regionaine GG 16%
kulturaine NN 16% moje codzienne 2ycie / osobiste NN 14%
antystyczne np. fotogratowie [N 16% artystyczne np. fotografowre [N 14%
pamigtnic I 13% polityczne N 12%
deieci / rodzice (tzw. parentingowe) I 13% hand made np. o tworzeniu wrasnych... [T 10%
regionaine NN 13% parmigtk I 10%
biznes I 11% vanes NN 10%
firmowe [N 10% fanowskie np. blogi fanow serialy I 10%
fanowskie np. blogi fanéw serialy [N 9% fotoblogi np. 2ycie opisane fotografiami [ 10%
fotoblog np. 2ycie opisane fotografiom: [N 8% dzieci / rodzice (taw. parentingowe) I 3%
fikcja np. opowiadania autora bloga Il 4% fikeja np. opowiadania autora bloga I 6%
nstytucie I 4% mstytucie [ 4%
sport J§ 1% sport 1l 2%

Zrédlo:  hteps://hatalska.com/2015/04/09/0-wplywowosci-blogerow-i-vlogerow-na-co-warto-
zwrocic-uwage-w-raporcie-psbv/

W omawianym okresie wyraznie wzrosta popularno$¢ nurtu commentary,
zapoczatkowanego przez Jakuba Chuptysia (,Gargamel Vlog”®®). Coraz czgiciej
dochodzito do publicznych konfliktéw migdzy vlogerami, wspomnianych juz
wezesniej dram, w ktérych twércy wzajemnie si¢ oskarzali, ujawniali prywatne
informacje i angazowali emocjonalnie fanéw. Widzowie aktywnie uczestniczyli
w tych sporach, komentujac oraz tworzac wlasne filmy, czgsto z obrazliwymi
tre$ciami (disschallenge)®®. Dramy generowaly ruch na kanatach i zwigkszaly

637

zasi¢gi. Innym kontrowersyjnym zjawiskiem byt patostreaming®”’, czyli trans-

634 Por. Raport: B(v)log Power. Wptyw blogéw i wideoblogéw na internautéw, https://hatalska.
com/2015/04/09/0-wplywowosci-blogerow-i-vlogerow-na-co-warto-zwrocic-uwage-w-raporcie-
psbv/ (dostgp: 19.01.2024).

635 Zob. https://www.youtube.com/@GargamelVlog (dostep: 21.02.2024).

636 Zjawisko polegajace wyzwaniu do publicznego obrazania innych. Angielskie stowo ,,diss”
oznacza ,traktowaé kogos z pogardg”. Dissowanie jest charakterystyczne dla kultury raperéw. Raperzy
nagrywaja dissy, czyli piosenki, w ktdrych sie nawzajem obrazaja.

637 Zob. D. Bek, M. Popiotek, Patostreaming — charakterystyka i prawne aspekty zjawiska, Zarza-
dzanie Mediami, Tom 7(4)2019, s. 247-262.
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misje na zywo ukazujace patologiczne zachowania, przemoc i naduzywanie
alkoholu.

Mira Suchodolska w artykule opublikowanym w portalu dziennik.pl nazwa-
ta vlogeréw ,,wspétczesnymi wltadcami much”, kedrzy .,z agresji, hejtu, sadyzmu
638 i zarabianie pieniedzy: ,,Ci
ludzie, youtuberzy, w wieku nastu lat wybili si¢ na popularnoé¢ i niezaleznos¢

oraz wulgaryzméw uczynili sobie spos6b na zycie”

finansowa. I to nie majac ku temu zadnych powszechnie przyjetych podstaw:
wyksztatcenia, wiedzy, kompetencji. Majg za to w sobie bezczelnos¢, parcie na
ekran, przebojowos¢ i pewna ludyczng charyzm¢™®.

Réwnolegle do tresci o negatywnym charakterze powstawaty materiaty do-
starczajace rzetelnej wiedzy i inteligentnej rozrywki, popularnonaukowe oraz
podréznicze. Vlogerzy — podréznicy pokazywali odlegte zakatki $wiata, lokalne
spotecznosci, kulture i historie, udzielajac praktycznych porad. Podréz byta dla
nich okazja do poznawania i opisywania rzeczywisto$ci przez pryzmat wlasnych
doswiadczen. Ich filmy wyrézniata wysoka jakos$¢ wizualna, osiagana przy uzy-
ciu profesjonalnego sprzetu, w tym kamer sportowych czy dronéw oraz sta-
ranna postprodukeja z dynamicznym montazem, efektami specjalnymi i kolo-
ryzacja. W zdominowanej przez mezczyzn vlogosferze®® przybywato kanatéw
zaktadanych przez kobiety. Jak zauwaza Marta Majorek YouTube stat si¢ dla
nich ,,platforma ekspresji i kreatywnosci na réwni z mezczyznami”®!.

Do najciekawszych i najczgiciej subskrybowanych vlogéw w omawianym
okresie naleza m.in.:

,Historia bez cenzury
operatora i realizatora telewizyjnego Tomasza Okonia przedstawiajacy historig
w sposéb anegdotyczny i tabloidowy. Koncentruje si¢ na sensacji, przemocy,
seksie i pienigdzach®®. Kazdy kilkunastominutowy odcinek poswiecony jest in-
nemu tematowi, ktéry w zabawny, nasycony ciekawostkami sposéb przedstawia
Wojciech Drewniak. Atutem kanatu jest jego warstwa wizualna: inscenizowa-
ne scenki, rekonstrukeje, animacje, memy, gify, zdjecia archiwalne, historyczne

7642 _ vlog edukacyjno-rozrywkowy utworzony przez

638

M. Suchodolska, Agresja, hejt, sadyzm i wulgaryzmy. Youtuberéw sposéb na zycie, 2015,
https://wiadomosci.dziennik.pl/wydarzenia/artykuly/504855,vlogerzy-wspolczesni-wladcy-much.
heml (dostep: 21.02.2024).

9 Tamze.

640 Zob. https://www.medioznawca.com/16-aktualnosci/217-kim-sa-polscy-youtuberzy-i-
co-tworza-na-swoich-kanalach-podsumowanie-badania-najpopularniejszych-kanalow-polskiego-
youtube-cz-1-raport-magazynu-medioznawcy (dostep: 13.03.2024).

1 M. Majorek, Kod YouTube... dz. cyt., s. 9.

62 hetps:/ [www.youtube.com/@HistoriaBezCenzuryMB (dostep: 20.03.2024).

643 Por. A. Barafiska-Szmitko, Wyznaczniki tabloidyzacji popularnonaukowego dyskursu historycz-
nego w kanale serwisu YouTube ,,Historia bez Cenzury”, ,Stylistyka” XXXI: 137-175, 2022 hteps://
doi.org/10.25167/Stylistyka31.2022.7 (dostep: 13.02.2024).
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artefakty. Wigkszo$¢ odcinkéw nagrywana jest w plenerach lub wnetrzach hi-

storycznych. W badaniu dotyczacym rozpoznawalnosci i zaufania do influen-

ceréw i celebrytéw w Polsce twércy kanalu zostali ocenieni jako nowoczesni
G4

i wiarygodni®*. Kanat subskrybuje 1.72 mln widzéw.

Rysunek 45. Wladca z jajami — Bolestaw Chrobry. Historia bez cenzury.
12.grudnia 2013 (screen)

‘L.

MOVIE-BOX PL

e

28,828

-
4

Zrédlo:  https://www.youtube.com/watch?v=zQfcrbxrVS0&trco=18&ab_channel=Historiabez-
cenzury

»Nauka. To lubi¢” — vlog zalozony w 2013 roku przez Tomasza Rozka —
fizyka i dziennikarza nalezy do najpopularniejszych vlogéw popularyzujacych
nauke (756 tys. subskrybentéw). W opisie kanatu czytamy: ,Jestem fizykiem,
ale od lat zajmuj¢ si¢ popularyzacja nauki. Pisze ksiazki i publikuje artykuly
w wielu gazetach. Kieruj¢ dziatem naukowym w Gosciu Niedzielnym. Lubig
nauke i dlatego zatozylem kanat ,Nauka. To lubi¢”. Bedg wdzigezny za po-
moc w jego tworzeniu. Za podpowiadanie tematéw, za komentowanie filmikéw
i udostepnianie ich znajomym™*®. Twérca porusza tematy zwigzane m.in.: z fi-
zyka, chemia, ekologia, zywieniem, energetyks jadrows i sztuczng inteligencja.
O skomplikowanych naukowych problemach opowiada w sposéb jasny i kon-
kretny. Nie stroni od humoru i zartu. Od 2024 roku wspétpracuje z ,,Kanatem
Zero” Krzysztofa Stanowskiego, gdzie prowadzi seri¢ vlogowa pod nazwa ,Na-

ukowe zero” .

644 Zob. hetps:/[www.wirtualnemedia.pl/artykul/historia-bez-cenzury-adbuster-i-mowiac-inaczej-
najsilniejszymi-markami-polskiego-youtube-a (dostep: 20.03.2024).

% hetps:/[www.youtube.com/@naukatolubie/featured (dostep: 04.03.2024).

646 Zob. https:/[www.youtube.com/watch?v=QIlIvBeB8k6c&list=PLvLrA9jH7wQixazuO4ZcA
U9eyqVAnpMgi&ab_channel=Kana%C5%82Zero (dostep: 04.03.2024).
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Rysunek 46. Czy te bakterie przybyly z kosmosu?, 5 maja 2013 (screen)

Zrédto: https://www.youtube.com/wat’ch?V:ilIYTngXQW&t:3SS&ab_Channt:l:Nauka.To—
Lubi%C4%99

»,Uwaga! Naukowy Belkot™® — kanat zalozony przez doktoranta chemii
Dawida Mygliwca. Autor opowiada o nauce i niezwyklych zjawiskach z pasja
i w sposéb zrozumialy dla przeci¢tnego widza. Podaje przyktady, poréwnuje,
pokazuje zdjecia, wykresy, schematy, a opowiesci okrasza groteska®. Deklaruje,
ze jego celem jest rozbudzenie w ludziach naukowej ciekawosci i sprowokowa-
nie do zadawania pytan®”. Kanat subskrybuje 787 tys. oséb.

Rysunek 47. Argyria | Stowo na sobote #1, 29 listopada 2014 (screen)

Zrédto: hreps://
www.youtube.
com/watch?v=Xj-
CXT70QMI8&ab_
channel=Uwaga-
%21NaukowyBe-
%C5%82kot

%47 hetps:/[www.youtube.com/@naukowy.belkot (dostep: 04.03.2024).

648 Zob. 1. Marczak, Cheial by¢ smieciarzem, zostat doktorem chemii. Teraz ., Naukowy befkot”
pokazuje jak powinno promowaé si¢ nauke, hteps://innpoland.pl/118285,chcial-byc-smieciarzem-
zostal-doktorem-chemii-teraz-na-youtube-naukowy-belkot-pokazuje-jak-powinno-sie-promowac-
nauke (dostep: 04.03.2024).

049 Zob. Tamze.
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,»Irucking Girl Iwony Blecharczyk” — to vlog, ktéry przyciagnat miliono-
wa publicznos¢ zafascynowana mtoda, delikatng kobieta, przemierzajaca swiat
jako zawodowy kierowca cigzaréwki. W opisie kanatu czytamy: , Jestem kierow-
cg cigzaréwki. Dlaczego? — Bo kocham wolnos¢, pickny dzwigk silnika, zapach
potudnia, spadajace gwiazdy i wschodzace storice...”®°. Vlogerka pokazuje zycie
w trasie, odwiedza ciekawe miejsca, opowiada o problemach mi¢dzynarodowe-
go transportu.

Rysunek 48. Trucking Girl Air Cargo Frankfurt Iwona Blecharczyk ep.1,
24 czerwca 2013 (screen)

q

P bl 1:02/12:0(3

Zrédlo:  hteps://www.youtube.com/watch?v=vy3fbfscHLA&=58s&ab_channel=IwonaBle-
charczyk

W 2019 roku amerykariska firma Mattel przyznala jej tytut ,,Barbie Shero” —
ambasadorki, przetamujacej stereotypy i pomagajacej mtodym kobietom uwie-
rzy¢ w siebie®!. Od kilku lat jest whascicielkq firmy transportowej oraz sklepu
internetowego ,,Super Trucker”, w ktérym sprzedaje odziez i akcesoria dla kie-
rowcéw. Napisala ksiazke o swojej pasji do podrézy i wielkich samochodéw. Jej
kanat na YouTubie subskrybuje ponad milion widzéw.

»Bez Planu” — to vlog podrézniczy prowadzony przez Bartka Czukiewskie-
go, obejmujacy filmy zrealizowane w Wenezueli oraz z wielu innych zakatkéw
swiata. Na profilu w serwisie Patronite.pl vloger pisze: ,Staram si¢ zabiera¢
moich widzéw w miejsca, w ktdrych jestem i pokazywaé swiat tak, jak go wi-
dzg: czasem pigkny, czasem brzydki, czasem spektakularny, a czasem po prostu

0 hteps:/fwww.youtube.com/@lwonaBlecharczyk (dostep: 20.04.2024).

61 Zob. A. Gebalska-Berekets, Kierowczyni cigzaréwki? Twona Blecharczyk: Zyskatam wigkszq
pewnosé siebie, https://pl.aleteia.org/2022/07/09/iwona-blecharczyk-trucking-girl-zyskalam-wieksza-
pewnosc-siebie-wywiad (dostep: 20.04.2024).
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zwyczajny. Z réznym skutkiem prébuje wytapywaé niuanse i ciekawostki oraz
pokaza¢ moim widzom rzeczy mogace zainteresowaé Polakéw”®2. Jego kanat
obserwuje ponad 657 tysigcy oséb, a niektére filmy osiagnely ponad 6 milio-
néw wyswietler.

Rysunek 49. BezPlanu #1 Filipiny: Podréz z wyspy Siquijor do miasta
Bacolod (Negros), 9 02 2017

P Pl ) 240/7055

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=_UbRxX90Tr88&ab_channel=BezPlanu

,Kamil — In Travel” — vlog prowadzony przez Kamila Cichockiego, nazy-
wanego przez widzéw i dziennikarzy polskim Davidem Attenborough’em®®.
Publikuje filmy z réznych zakatkéw $wiata. W opisie kanatu czytamy: ,(...) Ko-
cham podréze i wszystko co zwigzane jest z odkrywaniem $wiata. Kazda wolng
chwile w moim zyciu staram si¢ wykorzysta¢ aktywnie, obierajac za cel kolejne
rejony $wiata. Swiat jest ksiazka i ci, ktérzy nie podrézuja, czytaja tylko jedna
stron¢. Na Kanale YouTube przedstawiam wam materialy wideo z moich po-
drézy oraz VLOG'i z codziennego zycia’®*. Vloger jest réwniez mitosnikiem
zwierzat. Na jego kanale mozna obejrze¢ serie: ,,Porozmawiajmy o zwierz¢tach”
oraz ,,Ciekawostki 0 Hodowli w Domu”. Vlog subskrybuje 572 tys. oséb.

52 https://patronite.pl/BezPlanu (dostep: 24.03.2024).
3 Brytyjski biolog, pisarz i podréznik. Popularyzator wiedzy przyrodnicze;.
4 hetps:/[www.youtube.com/@KamillnTravel/featured (dostep: 24.03.2024).
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Rysunek 50. VLOG 1-MOJ PIERWSZY VLOG, O MNIE,
O PODROZACH, ZWIERZETACH

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=krR5eBOVxAQ&ab_channel=Kamil-InTravel
»Przez $§wiat na Fazie” > — to kanat podrézniczo-rozrywkowy prowadzony
przez Dawida Fazowskiego. Relacje z podrézy po $wiecie nagrywa spontanicz-
nie, bez przygotowania i scenariusza, najczgéciej ,z reki”, nie przejmujac sig
drzacymi ujeciami czy ztym o$wietleniem. Widzowie, chociaz czasami w ko-
mentarzach narzekajg na jako$¢ obrazu i dzwigku w jego filmach, cenig go za
szczero$é, autentyczno$é i soczyste opowiesci. Vloger zwiedzit m.in.: Europe,
Wyspy Zielonego Przyladka, Brazyli¢, Argentyng, Boliwig, Peru, Kostaryke
i Meksyk®6, W 2016 roku filmem ,,#30 Przez Swiat na Fazie — Pakistan — Droga
do Indii”. zdobyt pierwsza nagrode w kategorii Vlog w konkursie Grand Video
Awards®’, a w 2017 zajat pierwsze miejsce w rankingu 50 najbardziej wptywo-
wych podréznikéw w polskich mediach spotecznosciowych®®. Kanat obserwuje

549 tys. widzéw.

5 heeps:/[www.youtube.com/c/Przez%C5%9AwiatNaFazie/featured (dostgp: 24.03.2024).

6 Zob. https://www.press.pl/tresc/57905,najciekawsze-polskie-vlogi-podroznicze (dostep:
24.03.2024).

7 Zob. hteps:/ [www.press.pl/tresc/46201,najlepszy-vloger-konkurs-grand-video-awards-2016-
dawid-krawiec-wybiera-sie-do-afryki (dostep: 24.03.2024).

8 https://zabakcylowani.pl/ranking-podroznikow-2017 (dostgp: 24.03.2024).
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Rysunek 51. #10 Przez Swiat na Fazie —- Wédka z pingwinami, 26 marca
2015 (screen)

P Pl € 150571745

Zrédto:  https://www.youtube.com/watch?v=8iDNGVtefpl&ab_channel=Przez%C5%9A-
wiatNaFazie

Podréznik i twérca kanatu ,Vlog Casha” nie ujawnia prawdziwego nazwi-
ska. Dla widzéw jest po prostu Cashem. W opisie w serwisie Patronite.pl czy-
tamy: ,M06j kanat powstal w 2014 roku, kiedy to kupitem sobie swéj pierwszy
motocykl i zapragnatem dzieli¢ sic ze Swiatem swoimi przygodami i przemysle-
niami w formie vlogéw nagrywanych na motocyklu. W 2015 roku postanowi-
tem zmieni¢ co§ w swoim zyciu. Rzucitem pracg i ruszytem ku realizacji mojego
najwickszego zyciowego marzenia. USA. Wyjechalem samotnie do pracy na pu-
styni w Nevadzie. (...) Tak oto powstata moja pierwsza seria podréznicza™®.
Cash poczatkowo

podrézowat niskobudzetowo, spat w hostelach i pracowat, aby zdoby¢ pie-
nigdze na kolejne wyjazdy. Po serii o Stanach Zjednoczonych zrealizowal cykl
z Australii oraz serie z podrézy po Azji, Serbii, Ukrainie, Turcji, Polsce, Iraku
oraz Ameryce Potudniowej. Dba o warstwe wizualng filméw, krgconych przy
uzyciu profesjonalnego sprzgtu. Kanat, subskrybowany przez 446 tysigcy os6b,
wyréznia si¢ na tle innych twércéw kanatéw podrézniczych charakterystycz-
nym, bardzo osobistym stylem narracji.

69 Zob. https://patronite.pl/Vlogcasha (dostep: 24.03.2024).
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Rysunek 52. TROCHE SIE NIE WYSPALEM / Work and Travel USA
Vlog, 7 czerwca 2017

Zrédto: hetps://www.youtube.com/watch?v=n34LssSVaSw&ab_channel=VlogCasha

»Globstory” — vlog prowadzony przez Kaj¢ Kraske i Mateusza Mekarskiego
oceniany jako jeden z najciekawszych i najbardziej profesjonalnych kanatéw po-
drézniczych i lifestylowych na polskim YouTubie. Czgsto opisywany i polecany
przez dziennikarzy oraz blogeréw i youtuberéw. W opisie w serwisie Patronite.
pl czytamy: ,Globstory to lifestylowy kanal na Youtubie, inspirowany podréza-
mi, najczesciej tymi z plecakiem, w dwuosobowej mini-ekipie. Znajdziesz tu re-
portaze, filmy dokumentalne i vlogi, dotyczace gtéwnie tematéw spotecznych,
kulturowych i obyczajowych™*.

Rysunek 53. Stereotypy na temat Turkéw, a rzeczywisto$¢ (chusty, kebaby
i islam), 24 08 2014

> >l 2297122

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=Sorr-m Wb48k&ab_channel=Globstory

660 heeps://patronite.pl/globstory (dostgp: 25.03.2024).
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Kanat afirmujacy podréze jako okreslony styl zycia jest jednoczesnie Zré-
dlem rzetelnej wiedzy o innych kulturach®'. Twércy preferuja podrézowanie
niskobudzetowe oraz promujg tzw. slow travel, czyli odkrywanie $wiata bez po-
$piechu, uwaznie, poza utartymi, turystycznymi szlakami. Do najczgsiciej ogla-
danych serii vlogéw na kanale nalezg m.in.: relacje z pobytu w Turcji (Halo Tur-
cja!), Hiszpanii oraz Chin, Iranu, Kuby, Kambodzy, Ekwadorze oraz Tanzanii.
Kanat subskrybuje 435 tys. widzéw.

,Planeta abstrakcja” — kanal uruchomiony w 2018 r roku przez Olgg i Bo-
rysa — tworzacych zwiazek partnerski vlogeréw z Poznania. Nie podajg swoich
nazwisk. W serwisie Patronite.pl pisza: , Docelowo zajmujemy si¢ gléwnie proble-
matyka centralnoazjatycka, jednak najblizsze lata planujemy spedzi¢, podrézujac
réwniez po innych miejscach, m.in. Ameryce Potudniowej i Afryce”®?. Pokazuja
warunki zycia w odwiedzanych krajach, przekazuja informacje dotyczace historii
odwiedzanych regionéw oraz dziela si¢ z widzami wrazeniami, jakie towarzysza
ich, najczgdciej autostopowym, podrézom. Kanat subskrybuje 546 tys. widzéw.

Rysunek 54. Rosja — inny $wiat, 7 lipca 2018 (screen)

) 026/7:33

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=LV5zvUwVppM&ab_channel=PlanetaAbstrakcja

»Eva zu Beck”® — kanat podréiniczy zalozony przez Ewe Bianke Zu-
bek. Vlogerka nagrywa filmy w jezyku angielskim, tym samym docierajac do

661 Zob. K. Frukacz, Globtroterka w wersji slow. Viog podrézniczy ,, Globstory” migdzy pragma-
tykq nowych medidw a poetykq reportazu, w: ,POSTSCRIPTUM POLONISTYCZNE”, 2021,
1 (27), chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://rebus.us.edu.pl/bitstre-
am/20.500.12128/22527/1/Frukacz_Globtroterka_w_wersji_slow_vlog.pdf (dostep: 25.03.2024).

662 https://patronite.pl/planetaabstrakcja#goals (dostep: 25.03.2024).

665 Zob. https://www.youtube.com/channel/UCDTINI9skkeZNY2ZXnBqlkQ (dostep:
25.03.2024).
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zagranicznych odbioréw. W wywiadzie dla ,,Wysokich Obcaséw” méwita: ,Z
dnia na dzieri zdecydowatam, ze pojade w $wiat, i zarezerwowatam bilet w jedna
stron¢ do Nepalu. A potem zadzwonitam do rodziny w Polsce, by powiedzieé,
co zrobifam. Wezesniej zytam tak, aby zadowoli¢ innych. W tamtym momen-
cie czutam, ze to si¢ wlasnie zmienia i ze rozpoczynam zycie na wasnych zasa-
dach. (...) Chciatam nagrywa¢ filmy i robi¢ to niezaleznie, kreatywnie. Nagry-
wajac filmiki, wychodze ze swojej strefy komfortu, bo musze podejs¢ do kogos,
porozmawiaé. Bardzo mnie to wzbogaca’®*. Wybiera niecodzienne kierunki
podrézy, czgsto s3 to miejsca pograzone w wojnach i konfliktach. Zwiedziata
m.in.: Syri¢, Afganistan, Pakistan, Bangladesz, Iran, Nepal, Afryke. Jej kanal
ma 1.78 mln subskrybentéw.

Rysunek 55. AMAZING Indian Street Food in New Delhi — Only Hidden
Gems, 12 kwietnia 2018

o) 214/816

Zrédto: heeps://www.youtube.com/watch?v=NDAYGe9gzA08&ab_channel=EvazuBeck

~,Moéwiac Inaczej” — vlog prowadzony przez absolwentke polonistyki Pauli-
n¢ Mikufe. Autorka udziela porad dotyczacych poprawnej polszczyzny i $wia-
domego postugiwania si¢ jezykiem polskim.

Usmiechnigta i energiczna vlogerka szybko zyskata aprobate i uznanie wi-
dzéw, ktérzy daja temu wyraz w licznych komentarzach pod jej filmami. Kanat

subskrybuje 505 tys. os6b.

64 M. Gortlas, Eva zu Beck zostawita tadne mieszkanie, super auto i fajnego meza. Od ponad trzech

lat jest w podrézy, 2021, https:/[www.wysokieobcasy.pl/akcje-specjalne/7,158911,27518681,eva-
-zu-beck-zostawila-ladne-mieszkanie-super-auto-i-fajnego.html?disableRedirects=true (dostep:
20.04.2024).
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Rysunek 56. Méwiac Inaczej. Piersi na mecie. Odc. 1, lipiec 2013

o) 052/1:57

Zrédto:  https://www.youtube.com/watch?v=rg3fprD9Dhw&ab_channel=M%C3%B3wi-
%C4%85clnaczej

Agnieszka Grzelak jest jedyna kobieta w Polsce, posiadajaca dwa kanaly na
YouTubie przekraczajace milion subskrypcji: ,Agnieszka Grzelak Beauty” (1,4
mln subskrybentéw) i ,Agnieszka Grzelak Vlog” (1.67 mln subskrybentéw).
W pierwszym porusza tematy dotyczace urody i makijazu, a drugi poswigcony
jest podrézom i jedzeniu. Rozglos przyniosly jej: seria vlogéw ,,Japana Zjadam”,
gdzie testuje miniaturowe stodycze z Japonii oraz vlogi z podrézy po $wiecie.
W 2020 zajeta 13. miejsce w rankingu magazynu Forbes na najbardziej wply-
wowych influenceréw w polskim internecie®®.

Rysunek 57. Japoniskie Hamburgery z proszku — JAPANA zjadam #7 |
Agnieszka Grzelak Vlog, 14 maj 2014

P Pl O s/
Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=kVLyOyA2AIQ&ab_channel=AgnieszkaGrzelakViog

665 Zob. https://www.rmfmaxx.pl/news/Forbes-i-lista-najbardziej-wplywowych-influencerow-
Ranking-otwiera-Robert-Lewandowski-Kto-jeszcze-sie-w-nim-znalazl,53197.html#crp_state=1
(dostep: 28.03.2024).
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,Beksy” — kanal uruchomiony w 2015 roku z inicjatywy grupy AbstrachujeTV,
w ktérym dwie studentki Aleksandra Nowak i Nadia Dtugosz®® w zartobliwy spo-
sob pokazuja $wiat z perspektywy mtodych kobiet. Twérczynie wcielajg si¢ w rozne
role i nagrywaja zabawne scenki dotyczace codziennych sytuadji i relacji mgsko-dam-
skich. Vlogerki szybko zdobyly popularno$¢ szczegdlnie wéréd mtodych kobiet i na-
stolatek®”. W miesiac od uruchomienia kanat zasubskrybowato 100 tys. widzéw,
aw dwa lata liczba subskrypcji osiagneta 1 milion (obecnie 1.71 mln widzéw).

Rysunek 58. Zamiana rél: matka i cérka, 28 listopada 2015 (screen)

P Pl ¢ 155/344
Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=0zFxGWWRY8Q&ab_channel=-BEKSY

»Wersow”, czyli Weronika Sowa to jedna z najpopularniejszych i najbo-
gatszych polskich vlogerek. W 2021 roku znalazla si¢ na pierwszym miejscu
rankingu najbardziej wptywowych influenceréw magazynu ,Forbes”. Jej kanat
subskrybuje 2,67 mln widzéw. W filmach porusza tematy dotyczace prywat-
nego zycia, mody, urody, makijazu, jedzenia, przeprowadza rozmowy z inny-
mi youtuberami oraz publikuje relacje z imprez, eventéw i podrézy. W latach
2018-2022 byla cztonkinig ,,Ekipy” Friza, ktéry prywatnie jest jej partnerem.

Na kanale widzowie mogg oglada¢ filmy ukazujace ich wspédlne zycie w luk-
susie oraz nagrania z malenikg céreczka. Czes¢ fanéw Wersow negatywnie oceni-
ta udostepnianie wizerunku dziecka, oskarzajac Wersow i Friza o sharenting®®.

666 Obecnie kanat prowadza Adrianna Krysian i Marta Rentel.

667 Zob. https://www.polskieradio.pl/10/3970/artykul/1571886,beksy-zawojowaly-internet-
bedziemy-eksperymentowac (dostgp: 10.02.2024).

668 Termin utworzony od stéw angielskich stéw ,,parenting” oraz ,share” okreslajacy zjawisko
udostepniania zdje¢ dzieci w mediach spotecznosciowych najezgéciej przez ich rodzicéw. Zachowanie
takie narusza prywatno$¢ dzieci i naraza je na szereg sieciowych zagrozen. Por. https://www.gov.pl/
web/niezagubdzieckawsieci/sharenting-i-wizerunek-dziecka-w-sieci (dostgp: 17.02.2024).
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Rysunek 59. Dzieri z Maja, 2 marca 2024 (screen)

o 50371501

. Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=MBT6hPXm] Tw&ab_channel=-WERSOW

Zuzanna Borucka swéj gléwny kanat vlogowy prowadzi od 2014 roku.
Wezesniej jednak, bo od korca 2012 roku publikowata vlogi na kanale ,,Szalo-
na Zuzia’, gdzie opowiadata o sobie i ,,swoich dziwactwach”, farbowata wlosy
na rézne kolory, gotowata i zjadata $limaka z ogrédka. Szybko stata si¢ ulubie-
nica dziewczynek z podstawdéwek i gimnazjow.

Rysunek 60. Vlog 1 Szalona Zuzia — gadanie o gadaniu, 10 grudnia 2012

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=qxqsIFp79j0&ab_channel=SzalonaZuzia

Po dwoch latach przestata nagrywaé filmy jako ,Szalona Zuzia” i oglosita
uruchomienie nowego lifestylowego kanatu pod nazwg ,Banshee” (aktualnie
»Zuzanna Borucka”). Mozna tam znalez¢ odcinki po$wigcone ulubionym fil-
mom i piosenkom, materialy o robieniu tatuazy czy relacje ze ,,skoku na bungee
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w stroju $wini”. W 2016 roku zdecydowata si¢ zerwaé z wizerunkiem cukier-
kowej idolki najmlodszej widowni i na kilka miesi¢cy znikneta z YouTube’a. Po
powrocie opublikowata film ,Przerywam milczenie”, w ktérym opowiedziata
o walce z depresja. Z czasem jej filmy staly si¢ coraz bardziej osobiste, porusza-
jace tematyke relacji z partnerem, probleméw z budows domu, odchudzania,
zaburzen odzywiania oraz macierzynistwa. Kanat obecnie subskrybuje ponad 1
milion widzéw.

Weronika Truszczyriska od 2015 roku publikuje regularnie, dwa razy w ty-
godniu odcinki vlogu poswigcone codziennemu zyciu w Szanghaju oraz relacje
z podrézy po krajach azjatyckich i materialy na temat studiéw w Chinach®.
Vlogerka, sinolozka z wieloletnim do$wiadczeniem zycia w Chinskiej Republice
Ludowej dzieli si¢ z widzami licznymi ciekawostkami na temat zycia w Chi-
nach, poruszajac zagadnienia zwiazane z kultura, polityka oraz sprawami oby-
czajowymi. Kanal subskrybuje 392 tysiace widzéw.

Rysunek 61. TianZiFang — Najbardziej hipsterska miejscéwka
w Szanghaju, 19 lipca 2015 (screen)

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=GVE_7n07FQk&ab_channel=WeronikaTrusz-
czynska

Kasia Gandor nalezy do najpopularniejszych vlogerek zajmujacych si¢ te-
matyka popularnonaukowa. W opisie informuje, ze jest biotechnolozka, vlo-
gerka i popularyzatorka wiedzy. Publikuje filmy poswigcone ekologii, zdrowiu,
rozwoju osobowego, technologii oraz poleca interesujace, jej zdaniem, ksigzki.
Skomplikowane naukowe tresci przedstawia w przystgpny i cickawy sposéb.
Nie ukrywa inspiracji amerykariskim kanatem ,SciShow”, ale udato jej si¢ wy-
pracowa¢ whasny styl i estetyke.

669 Zob. https://patronite.pl/wtruszczynska (dostep: 12.03.2024).
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Rysunek 62. Kasia Gandor — zwiastun kanatu, 3 lipca 2017 (screen)

Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=2185dZg54Qk8&ab_channel=KasiaGandor

W wywiadzie dla portalu innpoland.pl przyznala, ze prowadzenie kanatu
naukowego na YouTubie przez kobiet¢ okazalo si¢ niematym wyzwaniem: , Jesli
z YotuTube wyciagniesz dziatke urody i mody, to okaze si¢, ze twércy na tej
platformie to niemal sami mezezyzni. (...) Kiedy moje filmy s3 polecane przez
yotutubowy algorytm publicznosci, ktéra nie miata ze mna kontaktu wezesniej,
to bardzo czgsto w komentarzach pojawiaja si¢ ludzie bardzo zdziwieni tym,
ze nie do$¢, ze widza kobietg, to jeszcze ta kobieta méwi o nauce, dziedzinie
stereotypowo meskiej. Sporadycznie zdarzajg si¢ wtedy chamskie, seksistowskie
komentarze”®°. Kanat subskrybuje 289 tys. widzdéw.

Interesujaca postacia polskiej vlogosfery jest archeolozka mody, mitosniczka
stylu vintage i rezyserka, Karolina Zebrowska, nagrywajaca filmy w jezyku an-
gielskim, co sprawia, ze ma widzéw z calego $wiata. Propaguje wiedz¢ i mody
na historyczne stroje, gtéwnie angielskie i pochodzace z kultury anglojezyczne;j,
chociaz kilkanascie filméw poswiecita tez strojom polskim. Zainteresowania
koncentruje wokét mody XIX-wiecznej oraz pochodzacej z poczatku XX wie-
ku. Do korica kwietnia 2024 roku jej kanat subskrybowato 1,31 mln widzéw.
Moda stanowi dla niej pretekst do opowiadania o historii, przemianach spotecz-
no-kulturowych oraz o kobietach®”".

70 heeps://innpoland.pl/ 146665, kasia-gandor-youtuberka-eks-modelka-biotechnolog-przelam
uje-stereotypy (dostep: 20.03.2024).

67t Zob. P. Dabrowska, Karolina Zebrowska: Archeolozka Mody, ,Vogue”, 2023, https://www.
vogue.pl/a/rozmawiamy-z-karolina-zebrowska-autorka-ksiazki-modowe-rewolucje-niezwykla-
historia-naszych-szaf (dostep: 13.03.2024).
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Rysunek 63. 5 Tips on Wearing Vintage Style on A Budget, 19 stycznia
2017 (screen)

- e

1
By )
Pl A, 1:17/806 - Thrifting >

Zrédlo:  https://www.youtube.com/watch?v=i306mY-FIW0&t=77s&ab_channel=Karolina-
%C5%BBebrowska

~Smak zycia” (w ramach kanatu ,Boska Telewizja”) — vlog zalozony przez
popularnego i charyzmatycznego ks. Jana Kaczkowskiego, doktora teologii mo-
ralnej, bioetyka, zalozyciela i dyrektora puckiego hospicjum $w. Ojca Pio, au-
tora ksiazki Szatu nie ma, jest rak. Gdy ks. Jan Kaczkowski zaczynat nagrywaé
pierwsze odcinki vlogu byt juz cigzko chory, walczyt z glejakiem mézgu. Viog
prowadzit do $mierci w 2016 roku. Nagrat 84 odcinki, ktére obejrzato srednio
100 tys. 0séb. W pierwszym filmie tak zwrdcit si¢ do widzéw: ,, Witam paristwa,
po raz pierwszy zdarza mi si¢ zderzy¢ z takg formg komunikacji. Mam nadzie-
j¢, Ze ona w moim wymiarze bedzie strawna. I oczywiscie jak jest co§ nowego,
to miatem tysiace dylematdw, np. czy przebra¢ si¢ za ksiedza. Chcialem, zeby
te nasze spotkanie byly pogodne. Zycie jest pickne i zycie jest wazne. Chcial-
bym pokaza¢ kawalek siebie i mojej duchowosci™?. W kolejnych odcinkach
z dystansem i poczuciem humoru prowadzil rozwazania o sensie zycia, ale tez
o cierpieniu, o chorobie, o umieraniu, o eucharystii, o dialogu migdzyreligij-
nym i wielu innych kwestiach.

672 https:/[www.youtube.com/watch?v=wal OINPXQkKo&list=PLX VsguxefloZ39AauKEyts Ttb
lefpQ6mx8ab_channel=BoskaTelewizja (dostep: 04.03.2024).
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Rysunek 64: Vlog ks. Jana Kaczkowskiego — Smak zycia 1, 30 kwietnia
2013 (screen)

336/ 44

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=wal OINPXQkKo&list=PLXVsguxefloZ39AauKEy
tsTtblcfpQ6mx&ab_channel=BoskaTelewizja

W 2014 roku dziatalno$¢ vlogerska rozpoczat dominikanin i wedrowny dusz-
pasterz akademicki Adam Stanistaw Szustak. Nazwe kanatu , Langusta na Palmie”
zaczerpnal z mozaiki znajdujacej si¢ w bazylice Matki Bozej Wniebowzigtej we who-
skiej Akwilei. W opisie kanatu czytamy: ,,Znajdziesz tutaj rekolekeje, biblijne ko-
mentarze i inne kaznodziejskie projekty video 0. Adama™”’. Rozwazania prowadzi
w cyklach: , Kundel przydrozny”, ,Zasypiaki”, , Wstawaki”, ,Dobranocka” i inne.
W 2016 roku otrzymat nagrod¢ publicznosci w konkursie ,,Grand Video Awards”
organizowanym przez magazyn ,,Press”, w kategorii Najlepszy Vlog za odcinek za-
tytutowany ,,Stord” z serii ,,Dobranocka”®*. Dariusz Ra$ o youtubowej twérczosci
dominikanina pisze: ,,Vlogi Szustaka to w ztozonej wspétczesnosci prawdziwa ko-
palnia dla poszukujacych i poglebiajacych wiare. (...) Jego aktywnos¢ w blogosferze
mozna scharakteryzowa¢ jako katolicki coaching (ang. korepetycje, trenowanie),
gdyz duchowny nieustannie wspomaga tysiace odbiorcéw, prowadzi ich poprzez
watpliwodci wiary i wyjasnia $wiat po chrzescijafisku™”. przeznaczajac je na realiza-
cj¢ réznych projektow. Wraz ze wsp6tbraémi z zakonu stworzyt w Warszawie studio
filmowe, gdzie powstato ponad 10 tysigcy filméw na YouTube oraz dominikariski
portal kaznodziejski dominikanie.pl.#’¢. Vlog subskrybuje 911 tys. widzow.

673 https:/[www.youtube.com/@Langustanapalmie (dostep: 04.03.2024).

674 Zob. https:/www.grandvideoawards.pl/znamy-laureatow-grand-video-awards-2016/ (dostep:
04.03.2024).

5 D. Ras, Chrzescijanin multimedialny — Sladami wideoblogeréw katolickich, ,Studia Socialia
Cracoviensia” 9 (2017) nr 2 (17), s. 105-106.

676 Zob. https://patronite.pl/langustanapalmie (dostep: 20.04.2024).
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Rysunek 65. Kundel przydrozny SO1E01 Ten o aniele i psie [PL/ENG],
8 wrze$nia 2014 (screen)

P Pl ) 57642

Zrédto: hetps:/ [www.youtube.com/watch?v=eZMHSg_a4Mg&ab_channel=Langustanapalmie

~Hejka tu Lenka” — vlog prowadzony przez dziewczynke o imieniu Lenka,
najmlodszg osob¢ w Polsce z tak duzym zasi¢giem (jej kanat subskrybuje 1.59
mln widzéw). Gdy pojawily si¢ pierwsze nagrania, Lenka miata zaledwie 6 lat.
Kanatem zarzadzajg rodzice dziewczynki®’. W 2019 roku zatozyli drugi vlog,
ktérego bohaterem jest mtodszy brat Lenki — Marcel.

Rysunek 66. Pierwszy filmik Baw si¢ ze mna z Lenka Jak zostatlam
wroézka:) Hejka tu Lenka Pluszaki, 3 grudnia 2016 (screen)

e

| 2 | o) o008/440

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=]nkPljys_rU&ab_channel=HejkatuLenka

77" Aby zarejestrowac si¢ na YouTube i aktywnie korzysta¢ z platformy (wrzuca¢ filmy, zglaszaé
komentarze i tresci itp.), trzeba mie¢ konto Google i przekroczy¢ okreslona granicg wieku. W Polsce
korzystanie z ustug Google dozwolone jest od 16. roku zycia. Dla mtodszych dzieci rodzice moga
utworzy¢ konto Google i zarzadza¢ nim przez aplikacje Family Link.
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Tresci, znajdujace si¢ na vlogu Lenki, kierowane s do najmtodszej widowni.
Najpopularniejsze z nich to zabawne wyzwania, psikusy oraz testy zabawek.

,Dla Pieniedzy”*’® — vlog prowadzony przez Pawta Svinarskiego, poswigco-
ny analizom zarobkéw w réznych zawodach oraz inwestowaniu. Kanat wystar-
towat w 2017 roku, a w pierwszym materiale autor poréwnywat majatki Trum-
pa i Putina. Kolejne odcinki dotyczyly m.in.: zarobkéw pitkarzy, artystéw disco
polo, kosztéw wychowania dzieci oraz mozliwosci zyskéw z kryptowalut. Svi-
narski przyznaje w wywiadach, ze nie jest ekonomista, a jego wiedza o finansach
opiera si¢ na osobistych doswiadczeniach®”. Vlog ma 1.07 mln subskrybentéw.

Rysunek 67. Ile zarabiaja politycy?, 18 marca 2018 (screen)

.
256/ 6:22

Zrédto: heeps://www.youtube.com/watch?v=201HIbnloPE&ab_channel=DlaPieni%C4%99dzy

,7 metréw pod ziemia’ — to przyktad vloga konwersacyjnego, zatozonego
i prowadzonego przez Rafata Geburg. Pomyst opiera si¢ na dtugich wywiadach,
w ktérych prowadzacy ogranicza komentarze do minimum, koncentrujac sig
na gosciu. W opisie kanatu czytamy: ,, To internetowe wywiady o tematyce spo-
tecznej. Rozmawiam z ciekawymi ludZzmi — konkretnie i bez zbgdnych dygresji.
Moj cel? Wydoby¢ z rozméweédw prawde, na kedra nie zdobyliby sie w telewi-
zyjnym studiu”®®. Kanat zdobyt liczne nagrody, m.in.: Grand Video Awards
2018 w kategorii ,,Debiut Roku”, MediaTor 2018 w kategorii InicjaTOR,
Grand Video Awards 2019 w kategorii Publicystyka & Wideorozmowa. Ma
1,3 mln subskrybentéw.

678 Zob. https://www.youtube.com/c/DlaPieni%C4%99dzy (dostep: 28.03.2024).

79 Zob. R. Pikuta, Kocha stawe, lubi zioto, a wybory pordwnuje do wizyty w burdelu. Dla-
czego Pawel Svinarski z kanatu ,Dla pieniedzy” wspiera Mentzena?, https://wyborcza.biz/bizne-
s/7,147582,30000552,guru-biznesu-bez-biznesu-za-to-z-wyrokiem-i-botoksem-w-ustach.html
(dostep: 18.03.2024).

580 heeps:/[www.youtube.com/c/7metr%C3%B3wpodziemi%C4%85 (dostgp: 18.03.2024).
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Rysunek 68. ,,Tak musi wyglada¢ PIEKLO”. Opowies¢ o AUSCHWITZ —
7 metréw pod ziemia, 21 czerwca 2018 (screen)

> Pl o 17:09/2839

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=HX4zox3rHOc&ab_channel=7metr%C3%B3w-
podziemi%C4%85

~Mniej wiecej” — to rozrywkowy kanal vlogowy prowadzony przez Ignacego
Lukowskiego i Lukasza Samonia. W opisie kanatu czytamy: ,Rozpoznajemy na
slepo, testujemy, sprawdzamy to, o co nie zapytasz”®'. Koncepcja kanatu opiera
si¢ na testowaniu i ocenianiu rzeczy, w normalnych warunkach trudnych do
sprawdzenia, na przyktad jedzenie wszystkich produktéw z restauracji McDo-
nald’s czy wkladanie réznych przedmiotéw do rozpuszczalnika.

Rysunek 69. Testujemy Ekologiczne Jedzenie, 24 lipca 2018 (screen)

D30 18s

Zrédto: hetps:/[www.youtube.com/watch?v=Essz4gBHac0&ab_channel=MniejWi%C4%99cej

881 heeps:/[www.youtube.com/@mwiecej/featured (dostep: 18.03.2024).
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Po pojawieniu si¢ komentarzy sugerujacych, ze kopiujg amerykanski kanat
»,Good Mythical Morning”, twércy zakupili licencj¢ na format, co prawdopo-
dobnie jest jedynym takim przypadkiem w polskiej vlogosferze. Kanat ma 826
tysigcy subskrybentéw.

W 2017 roku na zlecenie YouTube’a firma Kantar Millward Brown prze-
prowadzita badanie ,,Sita osobowosci youtuberéw 2017”7, w ktérym zbadata
site marek osobistych polskich twércéw internetowych. Przyjrzano si¢ wize-
runkowi 20 znanych 0séb — youtuberéw oraz gwiazd telewizji. Okazalo si¢, ze
znani twércy z You'Tube’a w rankingu sympatii wsréd widzéw osiagneli lepsze
wyniki niz wigkszo$¢ popularnych celebrytéw telewizyjnych. Sg lubiani, gdyz
kojarza si¢ z autentycznoscig oraz profesjonalizmem, w znacznie wigkszym
stopniu niz gwiazdy telewizyjne. Wséréd najbardziej lubianych znalezli si¢
tworey kanatu ,Historia bez cenzury”, ,AdBuster” oraz Agnieszka Grzelak
z kanatu ,Méwiac Inaczej” — widzowie docenili jej fachowo$¢, energie, wiary-
godnos¢ i szczero$¢®s2,

Po 2018 roku powstalo wiele niszowych kanatéw vlogowych, przyciagaja-
cych ludzi o waskich, specyficznych zainteresowaniach, m.in:

» lajemniczy Swiat Zydéw” — kanat z 102 tysiacami subskrybentéw, prowa-
dzony w j. polskim przez Eliyahu Yosefa, Polaka i chasyda mieszkajacego w Sta-
nach Zjednoczonych. Skupia si¢ on na kulturze Zydéw, szczegélnie chasydéw.

»Ignacy z Japonii” — kanal posiadajacy 158 tysiccy subskrybentéw, pro-
wadzony przez Ignacego, rodowitego Japorniczyka uczacego si¢ polskiego od
2016 roku. Ignacy zamieszcza filmy o Japonii, Polsce oraz jezykach japoriskim
i polskim.

»Daniel Rakowiecki” — kanat z 255 tysiacami subskrybentéw, prowadzony
przez rezysera kina akcji Daniela Rakowieckiego. Skupia si¢ omawianiu zawi-
tych technicznych zagadek oraz przekazywaniu wiedzy technicznej dotyczacej
sprzetu elektronicznego.

Znany youtuber Rafal Masny w wywiadzie dla dziennika.pl podkreslil, ze
polska vlogosfera charakteryzuje si¢ duzg rotacja kanaléw, z ktdrych jedne po-
wstaja i zyskuja popularno$é, a inne szybko tracag na znaczeniu. Wskazal na
ogromne przetasowania i zmieniajace si¢ trendy w zakresie treéci. ,,Obecnie na
przyktad jest trend na vlogi fabularyzowane, pokazujace troch¢ podrasowana
rzeczywisto$¢. Vlogi zaczynaly od tego, ze byty bardzo szczera rozmowa, przed-
stawieniem wszystkiego takim, jakim jest w rzeczywistosci. Teraz wiele filméw
ma w sobie element kreowania rzeczywistosci. Vlogerzy udaja, na przyktad, ze

682 Zob. hteps://polska.googleblog.com/2017/10/sia-tkwi-w-osobowosci-przedstawiamy.html
(dostep: 07.02.2024).
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sa bogaci, ze sg ekspertami w jakiej$ dziedzinie. Rzeczywisto$¢ stata si¢ bardziej

telewizyjna w tym sensie, ze jest w niej duzo kreacji”®®.

4.1.3. 2020-2024 — Pandemia, wzrost tresci i nowe trendy

W trakcie pandemii COVID-19 YouTube stal si¢ dla wielu uzytkownikéw
gléwnym Zrédtem informacji, edukacji oraz rozrywki. W pierwszych miesia-
cach 2020 roku najczgéciej poszukiwano tresci zwiazanych z wirusem, liczbg
zachorowan, metodami leczenia czy procedurami zwigzanymi z kwarantanna.
Koronawirus stal si¢ na YouTube swego rodzaju fenomenem — powstawaly
o nim piosenki, skecze kabaretowe i filmy dokumentalne. Uzytkownicy zaczeli
publikowa¢ filmy, w ktérych demonstrowali, jak uszy¢ maseczke czy zrobi¢ zel
antybakteryjny.

Czg$¢ vlogeréw postanowita zwigkszy¢ zasiggi poprzez wprowadzenie do fil-
moéw tresci zwigzanych z COVID-19. Przyktadem jest Konopskyy, zdobywajacy
rozgltos dzigki serii wiadomosci ,KONOP NEWS”, odnoszacych si¢ do bieza-
cych wydarzen zwiazanych z koronawirusem. Blowek, najpopularniejszy polski
vloger, przeprowadzil rozmowg z premierem Mateuszem Morawieckim, zadajac
pytania nadestane przez widzéw, skupiajace si¢ na dzialaniach rzadu w walce
z pandemig®.

W miarg przedtuzajacego si¢ lockdownu rozpowszechniano réznorodne ma-
terialy poradnikowe. Vlogerki zajmujace si¢ uroda i makijazem instruowaly, jak
samodzielnie obcia¢ wlosy czy zadba¢ o paznokcie. Powstawaly vlogi zachgca-
jace do kreatywnego spedzania czasu w domu, inspirujace do malowania, rzez-
bienia, dekorowania wnetrz, robienia na drutach, szycia, szydetkowania oraz
gotowania. Vlogi kulinarne odnotowaly wzrost liczby widzéw o ponad 150%,
a ogladalno$¢ filméw na temat uprawy roslin zwigkszyta si¢ o ponad 100% .

Niepokdj i niepewnos$¢ wywolane pandemig sktaniaty do poszukiwania tresci
zwiazanych z utrzymaniem zdrowia psychicznego i fizycznego. W odpowiedzi
na te potrzeby pojawily si¢ vlogi dotyczace zdrowia, fitnessu, jogi oraz éwiczen

683 A. Sobanda, Rafat Masny z Abstrachuje. TV: Nie smiejemy si¢ z polityki i religii, 2019, hteps://
wiadomosci.dziennik.pl/media/artykuly/593116,rafal-masny-abstrahujetv-youtube-vlog-wideo-
internet.html (dostep: 17.04.2024).

68 Zob. ]. Dabrowska-Cydzik, Premier udzielit wywiadu youtuberowi Blowkowi. ,Swietny ru-
ch”https:/ [www.wirtualnemedia.pl/artykul/premier-mateusz-morawiecki-wywiad-z-blowkiem-na-
youtube-swietny-ruch-opinie (dostep: 17.04.2024).

65 Por. J. Sosnowska, Polacy w pandemii ogladali na YouTube filmy o roslinach domowych,
Francuzi o gotowaniu, a Niemcy..., hteps:/[wyborcza.biz/biznes/7,177150,27133679,polacy-w-pan-
demii-ogladali-filmy-o-roslinach-domowych-francuzi.htm[?fbclid=IwZXhObgNhZWOCMTAAAR
0bW3IYKT]ZbMp4xyXi8YXjfWnnSRh9hv4yg61wYPFonG1gNQvh3Lu6701_aem_phbVS4NI_
StUmTWMZAIAEg (dostgp: 15.03.2024).
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w domu, a te, istniejace juz wezesniej notowaly skokowe wzrosty ogladalnosci
(,Monika Kolakowska”, ,,Codziennie fit”, ,Ola Zelazo” i in.). Znana piosenkar-
ka Edyta Gérniak zalozyta kanat ,Akademia Przebudzenia”, aby przekazywac
widzom przemyslenia na temat pandemii. %°.

Wzrosta popularno$é vlogéw edukacyjnych i popularnonaukowych. Bada-
nie przeprowadzone przez YouTube pod koniec 2020 roku wykazato, ze okoto
78% uzytkownikéw wykorzystywalo serwis do nauki, a 77% poszukiwato ma-
teriatéw pomagajacych w zdobywaniu nowych umiej¢tnosei. Filmy zwiazane
z matematyka przyciagnely trzykrotnie wigcej widzéw niz wezesniej®®. Wzrost
liczby subskrybentéw odnotowali tez najpopularniejsi twércy vlogéw rozryw-
kowych i gamingowych, co przyczynito si¢ do znaczacego wzrostu ich zarobkéw.
Rankingi zdominowali: ,,Blowek”, ,,ReZigiusz”, ,AbstrachujeTV”, ,Naruciak”,
,Planeta Faktéw”, ,Isamu”, ,,Vito Minecraft”, ,,5 sposobéw na...”, ,Izak Live”,
LKaluch” i , Wersow” 5.

Etap zapoczatkowany pandemig to okres dalszej dywersyfikacji tresci. De-
biutujg vlogi prowadzone przez profesjonalistéw i ekspertéw z réznych dzie-
dzin: lekarzy, dietetykéw, psychologéw, finansistéw, programistéw, fotograféw
i innych. Wzrasta liczba vlogéw niszowych, kierowanych do odbiorcéw o spe-
cyficznych zainteresowaniach, np:

»Dr Bartek Kulczysiski”®® — vlog dietetyka i technologa zywnosci Bartka
Kulczynskiego. W nagraniach przedstawia, jak powinna wyglada¢ zdrowa dieta
i zdrowy styl zycia oraz doradza, jak zapobiega¢ chorobom poprzez odpowied-
nie odzywianie. Kanat ma 912 tys. subskrybentow®”.

»Tomasz Piekielnik”®' — vlog o tematyce ekonomicznej i finansowej, pro-
wadzony przez doradc¢ podatkowego, ktéry w przystgpny sposéb opowiada
o inwestowaniu, biznesie i podatkach oraz komentuje biezace wydarzenia poli-
tyczne i geopolityczne. Kanat subskrybuje 102 tys. 0s6b®>.

686 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=3sCWFVnErqM&ab_channel=AkademiaPrzebu-
dzenia%E2%80%A2EdytaG%C3%B3rniak (dostep: 13.05.2024).

687 Zob. Por. J. Sosnowska, Polacy w pandemii oglgdali na YouTube filmy o roslinach domowych,
Francuzi o gotowaniu, a Niemcy.., hteps:/[wyborcza.biz/biznes/7,177150,27133679,polacy-w-pan-
demii-ogladali-filmy-o-roslinach-domowych-francuzi.htm[?fbclid=IwZXhObgNhZWOCMTAAAR
0bW3IYKT]ZbM p4xyXi8YXjfWnnSRh9hv4yg61wYPFonG1gNQvh3Lu6701_aem_phbVS4NI_
StUmTWMZAIAEg (dostep: 15.03.2024).

688 Por. https://mycompanypolska.pl/artykul/50-najpopularniejszych-polskich-youtuberow-ed
ycja-2021/62552bclid=IwZXh0bgNhZWOCMTAAAR3cgD6mpKspm3i6qOUd48_7pBv-6Dul
QkO2zSrgbmq_khM1hPt71ha_PBY_aem_k97RA6GodQAxTYchl6nlgw (dostep: 07.03.2024).

689 Zob. https://www.youtube.com/@drbartekpl (dostep: 07.03.2024).

80 Dane z kwietnia 2024.

91 Zob. https://www.youtube.com/@TomaszPiekielnik (dostep: 07.03.2024).

2 Dane z kwietnia 2024.
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»History Hiking”® — vlog Macieja Regewicza, Mateusza Kudly i Eukasza
Heroda, skupiajacy si¢ na eksploracji opuszczonych miejsc oraz analizie histo-

rycznych wydarzen, zwlaszcza zwiazanych z II wojna $wiatowa. Ma 463 tys.
subskrybentéw®.

Rysunek 70. Co odkrylem w lesie? Beczki ze zlotem, srebrem i bron.
Lukasz Kazek, 18 czerwca 2020 (screen)

P Pl € 940/11:56

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=ozEvruwsv408&ab_channel=HistoryHiking

»Life On Wheelz”%> — vlog malzeistwa Wojtka i Agaty Sawickich, koncen-
trujacy si¢ na edukacji i przetamywaniu stereotypéw dotyczacych oséb z nie-
petnosprawnosciami. Pisza: ,,Udowadniamy, ze social media mogg pokazywac
prawdg, autentyczno$¢ i emocgje, ze jest tam miejsce na warto$ciowe tresci, kedre

moga — i zmieniaja — $wiat na lepsze”®°.

93 Zob. https://www.youtube.com/@HistoryHiking/videos (dostep: 08.03.2024).
4 Dane z kwietnia 2024.

695 Zob. https://www.youtube.com/@lifeonwheelz TV (dostep: 08.03.2024).

¢ https://lifeonwhlz.com/ (dostep: 08.03.2024).

)
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Rysunek 71. Rozmowy bez cigé: Czego nie robié na widok osoby
z niepelnosprawnoscia?, 3 kwietnia 2021 (screen)

> »| o 1:06/10:20

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=nXylzRktLlk&t=43s8ab_channel=LifeOnWheelz

Co Leczo w trawie piszczy? — niszowy vlog (ok. 1000 subskrybentéw) zato-
zony przez emerytowanego nauczyciela liceum religii i etyki, Jerzego Leczkow-
skiego, dzielacego si¢ z widzami refleksjami z zakresu filozofii, etyki i teologii.
W opisie czytamy: ,,Mate tyki: logiki, etyki i biblistyki. Teologia — krétkie logia.
Nieco chaotyczne wglady filozoficzne™®””.

Rysunek 72. JAN PAWEL II O PRACY: Teologia krétkie logia — odc. 1, 8
maja 2022 (screen)

P> Pp| o 1005/21:37

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@coleczowtrawiepiszczy3618/featured

97 hteps:/ [www.youtube.com/@coleczowtrawiepiszczy3618/videos (dostep: 08.03.2024).
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Weciaz rozwijaja sig vlogi typu commentary, a ich twércy buduja pozycje, po-
przez krytyke i analiz¢ negatywnych zachowari youtuberéw oraz influenceréw
w mediach spolecznosciowych. Aby przyciagnaé jak najwigcej odbiorcéw, wy-
darzenia sg czgsto wyolbrzymiane i przedstawiane w najbardziej kontrowersyjny
sposdb. ujawniaja powazne naduzycia, jak w przypadku afery Pandora Gate®*,
podczas gdy inni opierajg si¢ na niezweryfikowanych informacjach i plotkach.
Problemem pozostaje brak poszanowania prywatnosci i toksyczna atmosfera
dram, napgdzana algorytmami YouTube’a, promujacymi emocjonujace tresci.
Jedno glosne wydarzenie wywotuje lawing nowych materiatéw, a twércy, rywa-
lizujac o uwagg, nieustannie publikuja kolejne komentarze, tworzac wrazenie
uczestnictwa w niekorniczacym sig serialu.

W 2021 roku YouTube wprowadza ustuge Shorts®’, pozwalajaca uzytkow-
nikom tworzy¢ krétkie, pionowe filmy (tzw. shortsy). Aby zacheci¢ do tworze-
nia i zwigkszy¢ zaangazowanie, udostgpnia tez proste narzedzia do nagrywa-
nia i edytowania, w tym licencjonowana muzyke, prébujac zatrzymaé mloda
widowni¢ przed odejsciem na TikToka i Instagram. Ustuga przyniosta nowa
fal¢ youtuberéw. Przyktadem moze by¢ Sebastian ,,Czajnik” Czajewski, ktdry
wypromowat si¢ poprzez publikowanie zabawnych krétkich filmikéw. Prowa-
dzac dwa vlogi, ,,Czvjnik” oraz ,,Czvjnik 2.0”, zgromadzil niemal 3,5 miliona
subskrybentéw. Dzigki organizowanym przez siebie konkursom z nagrodami,
wsrdd keodrych znalazly si¢ ekskluzywne wycieczki i luksusowe samochody, zy-
skat status jednej z najbardziej rozpoznawalnych postaci polskiej vlogosfery.

Rysunek 73. ,,czvjnik 2.0” — shorts (screen)

W SZKOLE Ci tego nie : TYPOWY BOG vs ¢ NAJSTRASZNIEJSZY POKOJ : NIEWIDOMY i BOJKA na t CoTRZEBA ZROBIC: w
MOWIA® #shorts ZLODZIEJASZEK #shorts na $WIECIE #shorts ulicy... #shorts TRUMNIE == #shorts
117 tys. wy$wietleri 191 tys. wy$wietlen 476 tys. wyswietlen 363 tys. wyswietlert 545 tys. wyswietlen

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@czvinik2.0/shorts

%8 Zob. https://tvn24.pl/premium/pandora-gate-co-to-jest-wszystko-o-aferze-influencerow-
zpedofilskim-tlem-st7425120 (dostep: 08.03.2024).
6 Funkcja pozwalajaca publikowad krétkie (max. 60 sekund) pionowe filmy.
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Wielu vlogeréw zacz¢to wykorzystywaé Shorts jako narzedzie do promowa-
nia dtuzszych filméw, nagrywajac krétkie zapowiedzi lub dzielac dtuzsze mate-
riaty na krétsze segmenty i publikujac je jako shortsy.

Inwazja Rosji na Ukraing w lutym 2022 roku przyczynita si¢ do wzrostu
zainteresowania tre§ciami zwigzanymi z wojng i sytuacjg geopolityczna. Kanaly
opowiadajace o sytuacji za wschodnia granica, zyskaly nowych obserwujacych.
Vlog Piotra Zychowicza ,Historia realna” w ciagu miesiaca zanotowat wzrost
subskrypcji 0 166%7%. Uwage przyciagnely rowniez vlogi: Marcina Strzyzew-
skiego, opowiadajacego o ciekawostkach, absurdach i historiach z terenéw byle-
go ZSRR™',  Good Times Bad Times Polska” poswigcony globalnym wydarze-
niom ze sfery geopolityki, stosunkéw migdzynarodowych, ekonomii i techno-
logii’®?, ,History Hiking”, ,Kurier Historyczny” oraz kanat Osrodka Studiéw
Wschodnich (OSW).

Pojawito si¢ tez kilkanascie nowych kanatéw, np.: ,WoW — Wolski o Woj-
nie”’*, prowadzony przez Jarostawa Wolskiego, politologa, publicyste i cywil-
nego analityka OSINT’*, koncentrujacy si¢ na tematach zwiazanych z woj-
skiem, obronnoscig i bezpieczenstwem oraz ,Nowy Lad””*, zarzadzany przez
zesp6t publicystéw z redakgji portalu o tej samej nazwie, analizujacy wydarzenia
dotyczace wojny oraz polityki krajowej oraz miedzynarodowej.

Polska vlogosfera caly czas si¢ rozwija. Powstaja nowe kanaly, przyciagaja-
ce widzéw ciekawymi, niszowymi tematami oraz innowacyjng forma. Twércy
podnoszg jakos¢ produkcji, wykorzystujac profesjonalny sprzet i zaawansowa-
ne programy do edycji. Jednocze$nie, rosnie popularnos¢ vlogéw nagrywanych
smartfonami, docenianych za autentycznos¢ i prostotg. Vlogowanie stato si¢
istotnym elementem branzy influenceréw, stanowiac narze¢dzie do budowania
marek osobistych, promowania produktéw oraz pozyskiwania dochodéw z re-
klam i sponsoringu.

7% Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-kanaly-o-wojnie-od-poczatku-inwaz;ji-
rosja-ukraina-zwiekszaja-ogladalnosc (dostep: 23.04.2024).

71 Zob. https://www.youtube.com/c/MarcinStrzy%C5%BCewskioRosji/videos (dostep:
23.04.2024).

792 Zob. https://www.youtube.com/@Good TimesBad TimesPL/featured (dostep: 23.04.2024).

793 Zob. https://www.youtube.com/@wolskiowojnie (dostep: 27.05.2024).

704 Biaty wywiad, rozpoznanie na podstawie ogélnodostepnych zrédet (ang. open-source intel-

ligence; OSINT).
7% Zob. https://www.youtube.com/@nowyladtv/featured (dostep: 27.05.2024).
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4.2. Dziennikarze vlogerami

Coraz wigcej dziennikarzy znanych z mediéw tradycyjnych zaklada autorskie
vlogi na YouTube, widzac w serwisie skuteczne narzedzie autopromocji oraz
mozliwo$¢ dotarcia do nowej publicznosci. Choé proces ,,oswajania” YouTu-
be’a przebiega wolniej niz na Zachodzie, gdzie znani reporterzy i publicysci,
m.in.: Philip DeFranco, Tim Pool, David Pakman, Katie Couric, Peter Sante-
nello, Tilo Jung czy Mirko Drotschmann, od kilkunastu lat buduja swoje marki
w serwisie, przyciagajac milionowg publiczno$é, warto podkresli¢, ze znaczaco
przyspieszyt w latach 2018-2024. Wplynelo na to szereg czynnikéw, w tym

7% potrzeba uwolnienia si¢ od

spadajace zaufanie do mediéw gléwnego nurtu
instytucjonalnych barier oraz ch¢¢ dotarcia do nowych, zréznicowanych grup
odbiorcéw. Serwis daje dziennikarzom niezaleznos¢, pozwala na swobode twor-
cz3, dowolno$¢ w wyborze tematéw, formatéw i sposobu narracji, bez koniecz-
nosci dostosowywania si¢ do sztywnych ram tradycyjnych mediéw. W $wiecie,
gdzie komercjalizacja, polaryzacja oraz koncentracja wlasnosciowa cz¢sto de-
terminujg ksztalt i tre§¢ publikowanych materiatéw, ta autonomia wydaje si¢
wyjatkowo cenna. Jak pisze Loki¢ dla ,dziennikarzy oznacza to poszerzenie za-
kresu sprawowanych przez nich rél i wykonywania dziatalno$ci dziennikarskiej
na niedostgpnych wczesniej polach prakeyki™”””.

Pionierami dziennikarskiego vlogowania byli Mariusz Max Kolonko oraz
Szymon Majewski, obaj zatozyli kanaty w 2012 roku. Kolonko, byly korespon-
dent TVP w Stanach Zjednoczonych, regularnie publikowat komentarze na te-
mat biezacych wydarzen politycznych w Polsce i na $wiecie, osiggajac miliono-
we wyswietlenia, Dziennikarz, Stanistaw M. Stanuch tak charakteryzowat jego
tworczo$é: ,,Kazdy materiat Kolonko ma swojg dramaturgic czy kontrowersje.
Widz juz przez sam tytut wie, ze zamieszczone wideo to subiektywne i czgsto
bardzo dyskusyjne zdanie dziennikarza. Kolonko robi tez to, czego jak ognia
unikaja polscy dziennikarze: rozmawia ze swoimi widzami”’®. Michat Barani-
ski, wspSttworca portalu Wirtualna Polska widzial w kanale ,Max TV” rywala
dla tradycyjnej publicystyki telewizyjnej, a ,Rzeczpospolita” nazwata Kolonke
pierwszym dziennikarzem pigtej wladzy’”. Zdaniem Magdaleny Matei, Kolon-

7% Zob. https://demagog.org.pl/analizy_i_raporty/kondycja-mediow-w-2024-roku-zmiany-w-
-tvp-nie-pomogly/ (dostgp: 05.07.2024).

7 P. koki¢, Nowe media i dziennikarstwo ..., dz. cyt., s. 195.

798 Cytat za: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/max-kolonko-upadek-gwiazdy-
patostreamer-wladymir-putin-ukraina-andrzej-duda (dostep: 17.03.2024).

7% Zob. A. Bartkiewicz, Mariusz Max Kolonko: Pierwszy dziennikarz pigtej wiadzy, hteps:/ [www.
rp.pl/plus-minus/art3792451-mariusz-max-kolonko-pierwszy-dziennikarz-piatej-wladzy (dostep:
17.03.2024).
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ko doskonale rozumiat specyfike internetu, co pozwolito mu w zreczny sposéb
wykreowad sytuacj¢ komunikacyjna, gdzie ciasne studio dawato widzowi wra-
zenie intymnego wejscia w jego prywatna przestrzei. Medioznawczyni zwracata
jednak uwage na element manipulacji — Kolonko, méwiac ,jak jest”, przed-
stawial subiektywne opinie w sposéb sugerujacy, ze sa to fakty. Jego nowome-
dialny styl taczyl doswiadczenie zdobyte w tradycyjnych mediach z naturalnym
talentem do pracy przed kamera, co czynito przekaz wyjatkowo skutecznym?”'°.
Z czasem popularno$¢ ,Max TV” zaczeta spadaé, a tresci publikowane przez
dziennikarza stawaly si¢ kontrowersyjne i agresywne. W 2021 roku Kolonko
oglosil si¢ prezydentem Stanéw Zjednoczonych Polski, twierdzac, ze Andrzej
Duda jest uzurpatorem i przestgpca, nielegalnie okupujacym patac prezydenc-
ki’''. Po agresji Rosji na Ukraing nie ukrywat sympatii do Putina, co doprowa-
dzito do zablokowania kanatu przez YouTube (2023).

Rysunek 74. Max Kolonko #R — Odezwa do Opozycji, 2020

A “‘ |r ‘_

Zrédlo: Max Kolonko #R — Odezwa do Opozycdji

Szymon Majewski po odejsciu z TVN i zalozeniu vlogu méwit w wywiadzie
dla Interii: ,,(...) bede dziatal satyrycznie w stylu swobodnym, nie podlegajacym
szotbiznesowym cisnieniom. Ja i waska grupa przyjaciét stworzymy mikro show
na mega skale. Jest to dla mnie ,starego” odmladzajace dziatanie, zamiast reti-
nolu, potasu i magnezu bedg tworzyl humor i satyrg bez bolesnych konsultacji,
tylko w sosie wlasnym. Jako 45 latek bed¢ w pewnym sensie raczkowat z ko-
legami biorac na klate konsekwencje. Rados¢ jest wielka i w Szymon Majewski

710 Zob. Tamze.
71t Zob. https://android.com.pl/rozrywka/624519-mariusz-max-kolonko/ (dostep: 17.03.2024).
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SuperSam bede si¢ nig z Wami dzielit””'?. Opublikowat 286 filméw, zyskujac
ponad 100 tys. subskrypcji. W 2022 roku zawiesit dziatalno$¢ i wraz z Joanna
Kotaczkowska rozpoczat nagrywanie podcastu ,Méwi si¢”.

Rysunek 75: ,,Liczy si¢ liczba wejs¢” — Psychofan YouTuba, 6.02.2013

o 0:03/042

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=1PJ 14yhqPTk&ab_channel=SzymonMajewski

W 2014 roku vlogi uruchomili Ula Chincz (Ula Pedantula) i Tomasz Kam-
mel, a rok pézniej dotaczyli do nich Wojciech Cejrowski, Witold Gadow-
ski, Rafal Otoka-Frackiewicz i Kuba Klawiter. W 2016 zadebiutowaly Beata
Pawlikowska i Weronika Kostrzewa, a w 2017 Lukasz Warzecha. Od 2018
zauwazy¢ mozna wyrazny wzrost liczby kanatéw prowadzonych przez dzien-
nikarzy, co potwierdzajg przyktady: Tomasza Sekielskiego, Macieja Orlosia,
Magdy Gessler, Romana Kottonia, Michata Pola, Krzysztofa Stanowskiego,
Katarzyny Bosackiej, Tomasza Raczka, Magdy Motek, Moniki Jaruzelskiej,
Rafala Ziemkiewicza, Elizy Michalik, Roberta Maktowicza, Piotra Zychowi-
cza, Marcina Mellera, Jana Piriskiego, Tomasza Lisa, Mateusza Lachowskiego,
Krzysztofa Ziemca, Dominiki Wielowieyskiej, Barttomieja Graczaka, Karoli-
ny Pajaczkowskiej i in.

Dziennikarze w wywiadach oraz w opisach vlogéw wskazuja, ze podje¢li de-
cyzj¢ o rozpoczgciu dziatalnosci na YouTube ze wzgledu na mozliwo$é pracy na
whasnych zasadach oraz wigksza swobod¢ twércza w poréwnaniu z tradycyjny-
mi mediami. Magda Motek pisze: ,Jestem dziennikarka od 25 lat. W telewizji
pracowatam prawie wszedzie. Nie, nie chodzi mi o stacje telewizyjne, cho¢
tatwiej wymienic¢ te, w ktérych mnie jeszcze nie byto. Z akcentem na jeszcze.
A poniewaz z wiekiem nasila mi si¢ potrzeba wolnosci i niezaleznosci, to teraz

712 heeps://film.interia. pl/telewizja/news-nowy-program-szymona-majewskiego,nld, 180854 1 #utm_
source=paste&utm_medium=paste&utm_campaign=chrome (dostep: 13.03.2024).
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bede pyta¢ TUTA]J. Dla Was, o Was i z Wami”’*®. Eliza Michalik stwierdza,

"714 4 dziennikarz

ze opinie prezentowane na kanale s3 ,niezalezne i autorskie
i korespondent wojenny Mateusz Lachowski podkresla, ze niezaleznos¢ jest
dla niego kluczowa, bo sam chce decydowa¢ dokad jezdzi¢ i co pokazywad’*.
Maciej Orlos, tuz przed uruchomieniem kanatu, w wywiadzie dla Wirtualne-
media.pl méwit: ,Przede wszystkim ta platforma daje jednak pewna wolnos¢
tworcza, kedra w telewizji czgsto z réznych wzgledéw jest ograniczana™'.
Tomasz Kammel pierwszy odcinek vlogu rozpoczat stowami: ,Ta telewizja
nazywa si¢ Kammel Czanel i tutaj prezesem, dyrektorem, kierownikiem pla-
nu, rezyserem, producentem i prowadzacym jestem ja. W zwiazku z tym be-
dziemy méwili to, co rezyser, prezes i prowadzacy chcg””". Podobne poglady
prezentuje Robert Maklowicz, uznajac YouTube za miejsce bardziej twércze
i oferujace wigksza wolnos$¢ niz telewizja: ,,Poruszam tematy, o ktérych chee
méwié, w sposdb, w jaki chce opowiadaé. Oczywiscie w telewizji nikt mi ni-
czego nie narzucal, ale telewizja ma swoje formy, ktérych nalezy przestrzegal.
Poza tym program telewizyjny jest zawsze emanacja wizji stacji oraz ludzi,
ktérzy dany program zamawiaja. Natomiast w internecie najwyzsza instancjg
jestem ja sam. Podpisuj¢ si¢ pod tym od poczatku do korica”'®. Dla Toma-
sza Raczka vlog to przestrzen ,absolutnej, merytorycznej wolnosci”, umozli-
wiajaca ,rzadka w telewizji szczero$¢ i prawdziwa intymnos$¢ wypowiedzi”’!%:
»Moje filmiki realizuj¢ sam, we wlasnym gabinecie, przy wlasnym biurku.
Bez make-upu, bez montazu (mozna powiedzied, ze moje prawie péigodzinne
recenzje to mastershoty nagrywane bez przerw czy powtdrzen), najchetniej
bez dodatkowego oswietlenia. Z punktu widzenia kogos, kto kilkadziesiat lat
przepracowal w réznych, ale zawsze profesjonalnych kanatach telewizyjnych
to zupelna partyzantka”?’. Dla Moniki Jaruzelskiej impulsem do zatozenia
kanatu byla niezgoda na tresci i formy obecne w mediach gléwnego nurtu,
gdzie ,trudno znalezé¢ rozmowy, w ktérych stucha si¢ goscia, nie przerywa

7

3 Zob. https://www.youtube.com/@WMOIMSTYLU (dostep: 10.05.2024).
4 Zob. https://www.youtube.com/@elizamichalik135 (dostep: 10.05.2024).

> Zob. https:/[www.youtube.com/@Mateusz_Lachowski_Korespondent (dostep: 10.05.2024).
6

7

7

7

Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/maciej-orlos-autorski-kanal-na-youtube-nie-
traktuje-tego-kanalu-biznesowo (dostep: 27.04.2024).

"V Jak okielznac treme? Cz. 1, Kammel Czanel #1, https:/ [www.youtube.com/watch?v=IgUQ9¢-
-o4wk (dostep: 27.04.2024).

78 L. Przybylska, Robert Maktowicz: jestem w internecie i po raz pierwszy w Zyciu w tak duzym
stopniu sam decyduje o sobie, 2021, https://businessinsider.com.pl/technologie/digital-poland/robert-
maklowicz-o-swojej-przygodzie-w-internecie/ycdgwwr (dostep: 10.05.2024).

71 https://mmponline.pl/archiwum/news/archiwum-celebryci-odkrywaja-youtube-wi-
deo-235785 (dostep: 13.05.2024).

720 Tamze.
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mu i nie ponagla”?'. W opisie jej kanatu w serwisie Patronite.pl czytamy, ze
chciata stworzy¢ ,,przestrzed medialng dla programu opartego na szacunku do
Widza i do Goscia. Miejsca na rézne poglady, przemyslenia i opinie. Réwniez
te najbardziej kontrowersyjne”’*2.

Dla wielu dziennikarzy YouTube stat si¢ dodatkowym lub podstawowym
miejscem pracy i zrédtem zarobkéw. Wsparcie widzéw pozwala im realizowaé
whasne pomysly, a przede wszystkim wzmacnia poczucie niezaleznosci. Micha-
lik na stronie Patronite.pl informuje, ze wszystkie zebrane §rodki przeznacza na
rozwoj dziatalnosci, zakup odpowiedniego sprzgtu oraz wszystko, co jest nie-
zbedne do utrzymania komunikacji z widzami’®. W opisie jej konta czytamy:
»Chcg, zeby wszystkie miejsca w ktérych mozecie mnie znalezé w sieci, zwlasz-
cza moj autorski kanat YouTube, byly w pelni niezalezne i mogly si¢ dyna-
micznie rozwijaé, stajac si¢ platforma porozumienia, wymiany mysli i pogladéw
dla odwaznych, niezaleznie myslacych ludzi”’*. Gadowski deklaruje, ze dzigki
wsparciu widzéw poszerza si¢ ,,obszar wolnosci — wbrew tym, ktérzy chca nas
zamknaé w propagandzie™’®.

Kwoty, jakie dziennikarze uzyskuja z darowizn s3 zréznicowane, a miesigcz-
ne wplywy moga sigga¢ od kilku do kilkunastu tysigcy ztotych. Przyktadowo,
wedtug danych z Patronite.pl, Eliza Michalik otrzymuje od patronéw 11 810 zt
miesi¢cznie, Witold Gadowski — 26 025 zt, Maciej Orto$ — 2 810 zt, a Monika
Jaruzelska — 2 325 zt.7%.

Dziennikarze zarabiaja réwniez na tre$ciach sponsorowanych, a niektdrzy za-
wieraja umowy z firmami pelnigcymi rolg gtéwnych inwestoréw lub sponsoréw
ich kanatéw. Dotyczy to zwlaszcza projektéw majacych od samego poczatku
charakter komercyjny, jak na przyktad uruchomiony w lutym 2024 roku , Ka-
nat Zero””* Krzysztofa Stanowskiego, kanat Katarzyny Bosackiej czy dziatajacy
od maja 2024 roku kanat Krzysztofa Ziemca ,,Otwarta Konserwa”’?.

Prowadza vlogi o zréznicowanej tematyce i formie — informacyjno-anali-
tyczne (publicystyczne), infotainment, lifestylowe, popularnonaukowe, repor-
tazowo-dokumentalne, krytyczne, konwersacyjne oraz commentary. Vlogi in-
formacyjno-analityczne, zakladane przez znanych i doswiadczonych dziennika-
rzy, m.in. Rafata Ziemkiewicza, Lukasza Warzeche czy Witolda Gadowskiego,

721 Zob. https://www.youtube.com/@MonikaJaruzelskazaprasza (dostep: 27.04.2024).
722 Zob. https://patronite.pl/monikajaruzelska (dostep: 27.04.2024).
723 Zob. https://patronite.pl/elizamichalik (dostep: 27.04.2024).
724 Tamze.

75 Zob. https://patronite.pl/Gadowski (dostep: 27.04.2024).

726 Dane z serwisu Patronite.pl z 06.07.2024.

77 Zob. https://www.youtube.com/@KanalZeroPL (dostep: 29.04.2024).

728 hteps:/ [www.press.pl/tresc/81692,krzysztof-ziemiec-z-kanalem-na-youtube_-maja-go-tworz
yc-dziennikarze-o-konserwatywnych-pogladach (dostep: 19.06.2024).



Rozdziat IV. Obraz polskiej vlogosfery w serwisie Youtube 215

dostarczajg pogltebionych analiz biezacych wydarzeni politycznych i spotecznych.
Dziennikarze bardzo czg¢sto poruszaja tematy pomijane lub marginalizowane
przez media gléwnego nurtu, stanowiac przeciwwagg dla narracji dominujacych
w mediach mainstreamowych.

Interesujacym przyktadem vlogéw informacyjno-analitycznych sg kanaly
»Prawda Futbolu” Romana Kottonia oraz ,Prawda Siatki” Jerzego Mielewskie-
go i Marcina Lepy, dziennikarzy Polsat Sport. Kotton uruchomit kanat w marcu
2018 roku, a Mielewski i Lepa rozpoczeli dziatalnos¢ w 2020 roku. Obie ini-
cjatywy opieraja si¢ na transmisjach na zywo, a zapraszani go$cie oraz interakcja
z widzami tworza zywy i angazujacy format.

Kanaly lifestylowe Katarzyny Bosackiej i Roberta Maklowicza przyciagaja
widzéw wysoka jakoscig produkeji. Dziennikarze bazujac na telewizyjnym do-
swiadczeniu, z powodzeniem potaczyli profesjonalny standard realizacji z luz-
niejszym, bardziej bezposrednim stylem typowym dla YouTube.

Monika Jaruzelska, Magda Motek i Tomasz Lis rozwijaja na YouTube vlogi
konwersacyjne, przeprowadzajac dlugie, czgsto ponadgodzinne rozmowy z za-
proszonymi go$émi. Od mediéw tradycyjnych odréznia ich brak sztywnych
ram czasowych oraz swobodna forma, pozwalajaca na poglebione dyskusje
i niespieszng wymiang mysli.

W polskim $rodowisku medialnym vlogi dziennikarskie zyskuja na zna-
czeniu jako alternatywne Zrédlo informagji i rozrywki. Dziennikarze-vlogerzy
wprowadzaja nowy wymiar do praktyki dziennikarskiej, tworzac spersonalizo-
wane, interaktywne i wizualnie angazujace tresci. Ta ewolucja mediéw otwiera
nowe perspektywy dla dziennikarstwa, ale jednocze$nie stawia przed nim wy-
zwania zwigzane z etyka i wiarygodnoscia.

Vlogi dziennikarskie stanowig interesujacy punkt styku miedzy tradycyj-
nym paradygmatem dziennikarstwa a nowym, dopuszczajacym skrajny su-
biektywizm. Dziennikarze-vlogerzy czgsto przedstawiaja osobiste opinie oraz
interpretacje wydarzeri, co moze prowadzi¢ do konfliktu z tradycyjnymi zasa-
dami dziennikarskimi. Silverman zwraca uwage na potrzebg opracowania no-
wych metod oceny wiarygodnosci tresci publikowanych w serwisach takich jak
YouTube™?. Jego zdaniem istotne bedzie rozwijanie umiejgtnosci krytycznego
myslenia u twércéw i odbiorcéw oraz dazenie do transparentnosci i odpowie-
dzialno$ci w przekazywaniu informacji.

7% Zob. C. Silverman, Verification Handbook: A definitive guide to verifying digital content for
emergency coverage. European Journalism Centre, 2016 chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajp-
cglclefindmkaj/https://verificationhandbook.com/downloads/verification.handbook.pdf (dostep:
25.05.2024).



ROZDZIALV

VLOGI DZIENNIKARSKIE - METODOLOGIA
BADAN WEASNYCH

W niniejszym rozdziale opisano metodologi¢ badan whasnych dotyczacych vlo-
géw prowadzonych przez dziennikarzy w serwisie YouTube. Rozdziat sklada si¢
z pigciu podrozdzialéw opisujacych: przedmiot i cel badania, pytania i hipotezy
badawcze, metody i narzedzia badawcze, dobdr préby badawczej oraz przebieg

badan.

5.1. Przedmiot i cel badania

Twérczo$¢ dziennikarska w serwisie YouTube jest interesujacym poznawczo
i stale poszerzajacym si¢ obszarem badawczym, pozostajacym jak dotad na mar-
ginesie polskich dociekart medioznawczych. Badanie ma charakter eksploracyj-
ny i stanowi probe opisania oraz wyjasnienia fenomenu vlogéw prowadzonych
przez polskich dziennikarzy, a jego celem jest poszerzenie wiedzy teoretycznej
w zakresie nowoczesnych form dziatalnosci dziennikarskiej.

Zaprezentowane w poprzednich rozdziatach ramy teoretyczne analizujace
zmiany paradygmatu Web 2.0, procesy konwergencji medialnej, rozwdj me-
diéw spotecznosciowych oraz powstanie blogéw i vlogéw stanowily bazg, po-
zwalajaca na umiejscowienie tworczoéci dziennikarskiej w serwisie YouTube
w szerszym kontekscie. Coraz czgstsze wykorzystywanie przez dziennikarzy for-
matu vlogéw w celu przekazywania informagji jest konsekwencja zmian, jakie
zaszly w komunikacji spotecznej i mediach na przestrzeni ostatnich kilkudzie-
sigciu lat, prowadzac do prymatu audiowizualnosci.

W poréwnaniu do tradycyjnych medidw, ograniczanych formalnymi struk-
turami, polityka redakcyjng i raméwka, YouTube — okreslany jako nowa glo-
balna telewizja, umozliwia dziennikarzom dotarcie do szerszych grup odbior-
céw oraz daje im znacznie wigksza niezalezno$¢ i swobodg¢ twércza: pozwala
kontrolowa¢ tres¢, czgstotliwos¢ i dtugos¢ publikacji. Dziennikarze mogg two-
rzy¢ i przekazywad informacje zgodnie z wlasnymi przekonaniami, warto$ciami
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i zainteresowaniami, wchodzi¢ w bezposrednia interakcje z widzami oraz budo-
waé zaangazowane spoleczno$ci wokoét kanatéw.

Vlogi sa dla dziennikarzy kolejnym narzedziem komunikacji ze spoteczeni-
stwem, sposobem na autoprezentacj¢ i budowanie wizerunku medialnego. Po-
nadto stanowig dodatkowe lub gtéwne Zrédlo dochodéw. Dziennikarze moga
korzysta¢ z monetyzacji filméw poprzez reklamy, zawiera¢ komercyjne umowy
ze sponsorami lub finansowa¢ swoja dziatalnos¢ poprzez crowdfunding. Jedno-
cze$nie muszg dostosowywacé si¢ do specyfiki serwisu, jego zasad i wytycznych,
okreslajacych warunki publikowania filméw oraz zarabiania na nich.

Celem badari byta konfirmacja lub falsyfikacja postawionych hipotez badaw-
czych, w szczegblnosci trzech hipotez gtéwnych: H1. dotyczacej identyfikacji
czynnikéw endogennych i egzogennych determinujacych sukces i popularnos¢
dziennikarskich vlogéw na YouTubie, H2. dotyczacej powoddw, dla ktérych
dziennikarze decyduja si¢ na prowadzenie autorskich vlogéw, H3. stwierdzaja-
cej, iz ,znane nazwisko” i weze$niejsza dziatalno$¢ dziennikarska wplywaja na
budowanie popularnosci w serwisie YouTube.

W celu weryfikacji hipotez szczegétowych, analizie poddane zostaty m.in.
takie kwestie jak: dobér tematéw do vlogdéw, techniki narracyjne i wizualne
stosowane we vlogach, narzedzia i strategie promocyjne wykorzystywane przez
dziennikarzy-vlogeréw oraz sposoby interakcji z widzami. Istotne bylo tez zro-
zumienie, czy decyzja o prowadzeniu vlogu wynika z checi dotarcia z przekazem
do nowych grup odbiorcéw, potrzeby tworzenia nowatorskich i oryginalnych
tresci, czy moze jest odpowiedzia na zmieniajace si¢ warunki rynku medialne-
go. Kolejny aspekt polegat na identyfikacji metod i technik stosowanych przez
dziennikarzy, aby radzi¢ sobie z zaawansowanymi i rozbudowanymi algoryt-
mami YouTube, postrzeganymi czgsto jako cenzorskie i ograniczajace wolnos¢
wypowiedzi.

Przeprowadzone badania mialy charakter jakosciowy z elementami analizy
ilosciowej. Metodologia badawcza opierata si¢ na studium przypadku o$miu
kanaléw vlogowych prowadzonych przez dziennikarzy w serwisie YouTube.

Sformutowane w wyniku badania wnioski dotyczace kluczowych czynni-
kéw wplywajacych na popularno$é dziennikarzy-vlogeréw oraz praktycznych
aspektéw prowadzenia vlogéw w kontekscie wspétczesnych mediéw przynio-
sty wiele spostrzezen i moga mie¢ znaczenie dla medioznawstwa oraz prakeyki
dziennikarskiej.

W kontekscie medioznawstwa moga wspieraé aktualizacj¢ teorii mediéw,
szczeg6lnie w obszarze nowoczesnych form komunikacji audiowizualnej i zmie-
niajacej si¢ roli dziennikarza. Ponadto mogg dostarcza¢ danych na temat popu-
larnosci tych nowych form w poréwnaniu z tradycyjnymi, jednokierunkowymi
kanatami przekazu. Wnioski z badari moga mie¢ réwniez praktyczne znaczenie
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dla dziennikarzy, dostarczajac wskazéwek dotyczacych prowadzenia vlogéw
i budowania relacji z odbiorcami w §wiecie cyfrowym.

Badanie zjawiska vlogéw dziennikarskich byto zadaniem wymagajacym,
czasochfonnym i zlozonym. Vlogi jako materialy audiowizualne publikowane
w dynamicznym Srodowisku online, stale ewoluujg pod wzgledem tresci i for-
my. Nowe trendy, narzedzia i technologie wptywaja na sposéb ich produkeji
i prezentacji, co sprawia, ze badanie tego zjawiska wymaga nieustannego aktu-
alizowania wiedzy i metod badawczych.

5.2. Problem, pytania badawcze i hipotezy

Analiza polskiej i angielskojezycznej literatury przedmiotu dotyczacej zmian za-
chodzacych w $rodowisku medialnym, analiza desk research, wykorzystujaca
dane wtérne pochodzace z ogélnodostgpnych Zrédet (internet, prasa, telewizja)
oraz wieloletnia obserwacja wlasna vlogosfery i dziatalnosci vlogerskiej polskich
dziennikarzy w serwisie YouTube, pozwolily na okreslenie problemu badawcze-
go, koncentrujacego si¢ na zidentyfikowaniu i opisaniu réznorodnych czynni-
kéw pozostajacych w relacji z popularnoscia prowadzonych przez dziennikarzy
vlogéw. Jednym z waznych aspektéw tego problemu byto réwniez zrozumienie
czy ,znane nazwisko” oraz wcze$niejsza dziatalno$¢ dziennikarska przeklada sig
na sukces w §rodowisku cyfrowym oraz wptywa na budowanie popularnosci.
Ponadto, badanie dazylo do odkrycia i opisania motywacji dziennikarzy, decy-
dujacych si¢ na prowadzenie autorskich vlogéw oraz zrozumienia celéw i po-
trzeb realizowanych przez tworzenie tresci wideo.

Problem badawczy, zidentyfikowany w procesie indukcyjnym, zostal
wyrazony w trzech gtéwnych i szeSciu szczegétowych pytaniach badaw-
czych, stanowigcych podstawe do sformutowania hipotez. Pytania badaw-
cze, zgodnie zalozeniami metodologicznymi”™® byty réwniez podstawg do
przeprowadzenia czg$ciowo ustrukturyzowanych wywiadéw poglebionych
z dziennikarzami-vlogerami.

Pytania gléwne:
4. Czy mozna wskaza¢ czynniki endogenne i egzogenne, determinujace suk-
ces dziennikarza — vlogera i wplywajace na popularnos¢ jego vlogéw?
5. Co powoduje, ze dziennikarze decyduja si¢ na prowadzenie autorskich
vlogéw w serwisie YouTube?

730 Zob. J. W. Creswell, Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Ap-
proaches. Sage Publications 2014.
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6. Czy ,znane nazwisko” i weze$niejsza dziatalno$¢ dziennikarska ma zwiazek
z budowaniem popularno$ci w serwisie YouTube?

Pytania szczeg6lowe:
Do kogo dziennikarze kieruja swoje vlogi?
Jakie tematy poruszaja w swoich vlogach oraz w jaki sposéb je dobieraja?
Czy istotna jest interakcja z widzami?
Jakiego rodzaju narze¢dzi oraz technik wizualnych uzywaja vlogerzy, aby
pozyska¢ uwagg odbiorcéw?
Jakiego rodzaju strategie oraz narzedzia promocyjne stosujg dziennikarze,
aby zwigkszy¢ ogladalnos¢ viogdw?
6. W jaki sposéb radzg sobie z algorytmami oraz systemem monetyzacji ser-
wisu YouTube?

bl

)

Hipotezy opracowano jako stwierdzenia podlegajace weryfikacji w procesie
badan jakosciowych z elementami badan ilosciowych, obejmujacych studium
przypadku bazujace na analizie zawartosci oraz wywiadach poglebionych”!.

Hipotezy gléwne:

H1: Mozliwe jest wskazanie endogennych i egzogennych czynnikéw, determi-
nujacych sukces dziennikarzy-vlogeréw i majacych zwiazek z popularnoscia
tworzonych przez nich vlogéw.

H2: Dziennikarze decydujg si¢ na prowadzenie autorskich vlogéw na YouTube, aby
zyska¢ wicksza swobodg twércza i niezaleznos¢ w wyborze poruszanych tematéw.

H3: ,Znane nazwisko” i wcze$niejsza dziatalno$¢ dziennikarska zwigksza szanse
na sukces w serwisie YouTube.

Hipotezy szczegélowe:
1. Dziennikarze kieruja vlogi do mtodszej, cyfrowo zorientowanej widowni,
preferujacej konsumowanie tresci wideo online.
2. Duziennikarze dokonujg wyboru podejmowanych tematéw na podstawie
biezacych wydarzen oraz sugestii odbiorcéw.
3. Interakcja z widzami jest kluczowa, poniewaz pozwala budowa¢ zaangazo-
wang, lojalna spolecznos¢.
4. Dziennikarze uzywajg zaawansowanych technik montazu oraz dbaja
o warstwe wizualng vlogu w celu przyciaggnigcia uwagi odbiorcéw.
5. Dziennikarze stosujg réznorodne strategie oraz narz¢dzia promocyjne, aby
zwigkszy¢ ogladalno$¢ vlogéw.

731 Zob. ]. Zielisiski, Metodologia pracy naukowej, Warszawa 2012, s. 38-39.
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6. Dziennikarze optymalizuja tresci pod katem algorytméw YouTube i anga-
zujg si¢ w programy partnerskie, aby monetyzowa¢ swoje kanaly.

5.3. Metody i narze¢dzia badawcze

Wybér podejécia jakosciowego, skupiajacego si¢ na poglebionej analizie i opisie,
byt uzasadniony z uwagi na postawione hipotezy oraz specyfikg badanego zjawi-
ska — jego ztozonos¢, dynamike oraz kontekst, w jakim si¢ rozwija. Dodatkowo,
temat jest wciaz stabo rozpoznany, co sprawia, ze istnieje ograniczona liczba
wezesniejszych badan, mogacych stanowi¢ punkt odniesienia. Kostera wskazuje,
ze ,badania jako$ciowe pozwalaja na budowanie wiedzy holistycznej, czyli do-
tyczacej zjawisk w ich naturalnym kontekscie”?. Jemielniak zwraca uwagg, iz
»umozliwiaja przyblizenie tego, jak wyglada prawdziwa praktyka”’**. Natomiast
Szymariska i Kohler podkreslaja, iz pozwalaja one na ,pozyskanie informacji
o réznych cechach indywidualnych badanych jednostek, w tym m.in. ich na-
stawienia do wybranych kwestii, motywacji, sposobu myslenia, systemu warto-
§ci i przekonan, a takze indywidualnej percepcji okreslonych stanéw rzeczy””*“.
Metodologia jakosciowa cechuje si¢ ponadto znacznie wigksza elastycznoscia
niz metodologia ilosciowa, co w kontekscie dynamicznych zmian zachodzacych
w sferze mediéw cyfrowych wydaje si¢ niezwykle wazne. Pozwala bowiem na
dostosowywanie podejscia badawczego do zmieniajacej si¢ rzeczywistosci’.

Konecki pisze: ,,Otwarta formuta badan jakosciowych pozwala na zaobser-
wowanie zjawisk nieprzewidzianych w pierwotnie przyjetym podejsciu, pozwa-
la na zachowanie , kontekstu odkrycia”, dzigki ktéremu mozliwe jest modyfiko-
wanie pierwotnego podejscia teoretycznego i jego uzupelnianie o nowe, zaob-
serwowane empirycznie elementy”’*°.

Dzigki podejsciu jakosciowemu mozliwe bylo poznanie motywacji dzien-
nikarzy do prowadzenia vlogéw, ich subiektywnych pogladéw i doswiadczen
oraz zrozumienie strategii twérczych i sposobéw komunikacji z odbiorcami.
Ponadto, jako$¢ danych zbieranych za pomoca metod jakosciowych, takich jak
wywiady poglebione czy analiza zawartoéci, pozwolita na uzyskanie glebszego

732 M. Kostera, Antropologia organizacji. Metodologia badan terenowych, Warszawa 2003, s. 25.

733 D. Jemielniak (red.), Badania jakosciowe. Metody i narz¢dzia, T. 2, Warszawa 2012, s. XI.

734 A. Szymariska, C. Kohler, Pogtebiony wywiad indywidualny z dziennikarzem: uwagi warsz-
tatowe, w: A. Szymariska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess (red.), Metody badari medioznawczych
i ich zastosowanie, Krakéw 2018, s. 221-222.

735 Por. M. Struminska-Kutra, I. Kotadkiewicz, Studium przypadku, w: D. Jemielniak (red.),
Badania jakosciowe. Metody i narzedzia, T. 2, Warszawa 2012, 5.18.

736 K. T. Konecki, Studia z metodologii badar jakosciowych. Teoria ugruntowana, Warszawa 2000,
s. 127.
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wgladu w ztozone kwestie, takie jak podejscie dziennikarzy do twérczosci au-
diowizualnej czy sposoby adaptacji do zmieniajacych si¢ algorytméw YouTube.

Metody i narz¢dzia badawcze dobrano tak, aby jak najefektywniej przetesto-
waé hipotezy sformutowane w pracy. Uznano, ze eksploracyjne studium przy-
padku stanowi najodpowiedniejsza metod¢ badawczg do jakosciowej analizy
zjawiska dziennikarskich vlogéw na platformie YouTube. Creswell opisuje stu-
dium przypadku w nastepujacy sposéb: ,,Podejscie jakosciowe, w ktérym ba-
dacz poddaje analizie ograniczony system (przypadek) lub kilka ograniczonych
systeméw (przypadkéw) z uwzglednieniem aspektu czasowego, stosujac szcze-
gbélowe i poglebione procedury zbierania danych o réznorodnym charakterze
(np. obserwacji, wywiadéw, materialéw audiowizualnych, dokumentéw, rapor-
téw), w wyniku czego uzyskuje opis przypadku oraz wiele watkéw ogdlnych
wylonionych na podstawie przypadku”™”?.

W ramach studium zastosowano triangulacj¢ metodologiczna’*® — polacze-
nie réznych Zrédel, technik i narzedzi badawczych, pozwalajaca na uzyskanie
bardziej kompleksowego i wiarygodnego obrazu badanej rzeczywistosci oraz
»nha pelniejszy opis i wieloaspektowe zrozumienie przypadku, zwigkszajac traf-
no$¢ wnioskéw”’?.

Studium przypadku objelo osiem celowo wybranych kanatéw vlogowych
prowadzonych przez dziennikarzy w serwisie YouTube. Dla pelniejszego opi-
su i charakterystyki tych kanatéw uwzgledniono elementy danych ilosciowych
(liczba subskrypcji, przyrost subskrypcji w stosunku rocznym, wyswietlenia
i liczba opublikowanych filméw). Jako narzedzia badawcze wykorzystano opi-
sowg analiz¢ zawartosci wybranych kanatéw vlogowych oraz cz¢éciowo ustruk-
turyzowane wywiady poglebione z ich twércami.

Analiza zawarto$ci, obok wywiadu, obserwacji, eksperymentu czy badari
fokusowych, jest jedng z podstawowych metod badawczych w naukach o ko-
munikowaniu masowym. Stosowana w badaniach ilo$ciowych oraz jako$cio-
wych, umozliwia identyfikacj¢ wzorcédw, tematéw i trendéw w przekazach me-
dialnych™. Obejmuje teksty pisane oraz materialy audiowizualne, takie jak
filmy, audycje telewizyjne, reklamy czy vlogi. Michalczyk definiuje analizg za-

737 1. W. Creswell, Qualitative Inquiry and Research Design: Choosing Among Five Approaches,
2007, s. 73, chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://revistapsicologia.org/
public/formato/cuali2.pdf (dostep: 18.05.2023).

738 Zob. K. Mazurek-topaciriska, M. Sobociniska, Triangulacja w badaniach jakosciowych, Pace
naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroclawiu nr 525, 2018, s. 14. oraz T. Gackowski,
Zamiast wstgpu. o triangulacji catosciowej w naukach o mediach, w: T. Gackowski (red.) Metodologie
badat medioznawczych, Warszawa 2014.

739 M. Struminska-Kutra, I. Koladkiewicz, Studium przypadku..., dz. cyt., s. 24.

740 Zob. M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw, Krakéw
2004.
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wartoéci jako ,empiryczny, systematyczny i intersubiektywny opis trescio-
wych i formalnych cech przekazéw medialnych™*!, pozwalajacy uchwyci¢ rze-
czywisto$¢ spofeczng poprzez analize jawnych cech tekstéw i kontekstéw ich
wystgpowania.

Opisowa analiza zawartosci vlogéw dziennikarskich w serwisie YouTube po-
zwolita na rozpoznanie najczgéciej poruszanych przez dziennikarzy tematéw,
sposobéw ich prezentacji, wykorzystywanych technik narracyjnych i wizual-
nych oraz sposobéw interakeji z widzami. Pozwolita réwniez na uzyskanie da-
nych dotyczacych popularnoéci danego kanatu, mierzonej liczba subskrypcji
oraz liczbg wyswietlen.

Wywiad w badaniach jako$ciowych ma charakter interakcyjny, a jego gtéw-
nym celem jest zdobycie informacji o ludzkich do$wiadczeniach, zachowa-
niach i sposobach postrzegania rzeczywisto$ci’*?
w rozmowe, zachgcajac respondentéw do dzielenia si¢ subiektywnymi opiniami

. Badacz aktywnie angazuje si¢

i spostrzezeniami, co jest niezwykle wartosciowe z punktu widzenia eksplora-
cyjnego celu badai. Wywiad moze mie¢ charakter standaryzowany lub niestan-
daryzowany, a pod wzgledem tresci pytan — ustrukturyzowany lub nieustruktu-
ryzowany. W badaniach ilosciowych czgsciej stosuje si¢ formy standaryzowane
i strukturyzowane, natomiast w badaniach jakosciowych dominujg wywiady
niestandaryzowane i nieustrukturyzowane lub czesciowo ustrukturyzowane’.

Ze wzgledu na postawione hipotezy uznano, ze najlepsza metodg ich weryfi-
kacji bedzie zastosowanie wywiadu poglebionego czgsciowo ustrukturyzowane-
go (ang. semi-structured interview) z pytaniami otwartymi i zamkni¢tymi. Ten
rodzaj wywiadu pozwolit skupi¢ si¢ na istotnych dla hipotez tematach, jedno-
cze$nie umozliwiajac elastyczne prowadzenie rozmowy, co pozwalato na pogle-
bianie, rozwijanie lub uzupetnianie uzyskanych odpowiedzi oraz reagowanie na
nowe watki pojawiajace si¢ w trakcie rozmowy’*. Opracowany przez autorke
scenariusz wywiadu ma czytelng strukture i stanowi zoperacjonalizowang wersja
pytari badawczych’.

Przeprowadzone wywiady dostarczyly wielowymiarowych — wgladéw

7S, Michalezyk, Uwagi 0 analizie zawartosci mediéw, Rocznik Prasoznawczy 3, 95-109, 2009,
s. 97. chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/hteps://bazhum.muzhp.pl/media/files/
Rocznik_Prasoznawczy/Rocznik_Prasoznawczy-r2009-t3/Rocznik_Prasoznawczy-r2009-t3-s95-109/
Rocznik_Prasoznawezy-r2009-t3-s95-109.pdf (dostgp: 27.05.2023).

742 Por. S. Gudkova, Wywiad w badaniach jakosciowych, w: D. Jemielniak (red.), Badania
Jjakosciowe. Metody i narzedzia, T. 2, Warszawa 2012, s. 128.

743 Zob. J. Szeumski, Wstep do metod i technik badat spotecznych, Katowice, 2005, s. 160-161.

744 Por. A. Szymatiska, C. Kéhler, Poglebiony wywiad indywidualny z dziennikarzem: wwagi warsz-
tatowe, w: A. Szymarska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess (red.), Metody badarn medioznawczych
i ich zastosowanie, Krakéw 2018, s. 219 is. 223.

74 Zob. Tamie, s. 228.
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w zjawisko dziennikarskich vlogéw i pozwolily na zrozumienie motywacji do
prowadzenia dziatalno$ci w serwisie YouTube, identyfikacji czynnikéw determi-
nujacych popularno$¢ vlogéw, sposobéw interakeji z odbiorcami, jak réwniez
wyzwan i probleméw z jakimi spotykaja si¢ dziennikarze w tak ztozonym i dy-
namicznym $rodowisku, jakim s3 media spotecznosciowe.

Zastosowana metodologia jakosciowa, mimo wielu zalet, ma réwniez wady
i ograniczenia. Do najczgéciej podnoszonych probleméw zalicza si¢ niska zdol-
no$¢ do generalizacji wynikéw, wynikajaca z badania niewielkiej liczby przy-
padkéw, selektywno$é i niekompletnosé pozyskanych danych (np. z dokumen-
téw czy materiatéw audiowizualnych) oraz potencjalne niescistosci wynikajace
ze stabej pamigci respondenta (wywiady). Dodatkowo, badania jakosciowe by-
wajg czasochtonne i wymagaja znacznych naktadéw organizacyjnych. Zarzut
braku mozliwosci generalizacji jest zazwyczaj odpierany argumentem, ze celem
badan jako$ciowych nie jest uogélnianie wynikéw, lecz poglebione zrozumienie
unikalnych przypadkéw oraz poszerzenie i rozwéj wiedzy’*. Szymanska i Kéh-
ler podkreslaja, ze podejmowana w duchu badan jakosciowych dziatalnos¢ po-
znawcza ma charakter idiograficzny, a jej warto$¢ tkwi ,w opisie oraz interpre-
tacji zjawisk, prowadzacej do lepszego ich rozumienia™?.

5.4. Dobér préby badawczej — charakterystyka, uzasadnienie

wyboru i ograniczenia

Dobér préby badawczej miat charakter celowy’*, aby zapewnié reprezentatyw-
no$¢ i réznorodno$¢ vlogéw prowadzonych przez dziennikarzy.

Pierwszym krokiem byto zidentyfikowanie kanaléw prowadzonych przez
dziennikarzy zwiazanych z ogélnopolskimi mediami (telewizja, radio, prasa),
majacych rozpoznawalne nazwiska. Proces identyfikacji obejmowal obserwacje¢
polskiej vlogosfery oraz wykorzystanie dodatkowych zZrédet informacji — arty-
kuly prasowe, media spotecznosciowe, raporty i rankingi. Podczas tego wstep-
nego etapu wykluczono kanaly powiazane z korporacjami medialnymi (np.
,Onet Rano”) oraz te, za ktérymi stojg przedsi¢cbiorstwa medialne i dla kt6rych
publikacje vlogdéw nie stanowig podstawowej formy dziatalnosci w serwisie (np.
»Kanat Sportowy” i ,Sekielski”). Po zastosowaniu powyzszych kryteriéw lista
dziennikarskich, autorskich kanaléw vlogowych zostata zredukowana do 28
pozycji. Dobér kanaléw oparto na stworzeniu czterech grup, zréznicowanych
ze wzgledu na popularnos¢. Jako podstawowy parametr popularnosei przyjeto

746 Por. Tamze.
747 A. Szymariska, C. Kéhler, Poglebiony wywiad indywidualny...dz. cyt., s. 240.
748 Zob. R. Backer, Metodologia badari politologicznych, Warszawa 2016, s. 91.
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liczbeg subskrypcji danego kanatu. Poniewaz liczba subskrypcji wahata si¢ od
610 tys. (najwigcej) do 13 tysiecy (najmniej), przyjeto nastgpujacy podziat:

Grupa I: Bardzo wysoka popularno$é (subskrypcje w przedziale 300 tys.
—700 tys.)

Grupa II: Wysoka popularnosé (subskrypcje w przedziale 120 tys. — 300
tys.)

Grupa III: Srednia popularnosé¢ (subskrypcje w przedziale 40 tys. — 120
tys.)

Grupa IV: Niska popularno$é (subskrypcje w przedziale 10 tys. — 40 tys.)

Tabela 2. Kanaly vlogowe prowadzone przez dziennikarzy w serwisie
YouTube — podzial na podstawie popularnosci mierzonej subskrypcjami

(dane dotyczace subskrypcji z dnia 24.07.2023 r.)

Grupa I: Bardzo wysoka popularno$é (subskrypcje w przedziale 300 tys. —
700 tys.)

Lp. Whasciciel Nazwa ka- Kategoria vlogu wg Liczba sub- | Data zaloze-
kanatu natu autorskiej typologii / skrypcji nia kanatu
dominujaca tematyka

1. | Piotr Zycho- Historia Edukacyjny i popular- 610 tys. 25.08.2020

wicz Realna nonaukowy / geopoli-
tyka, historia, wojsko
2. Wojciech Wojciech Informacyjno-anali- 582 tys. 7.07.2015

Cejrowski Cejrowski | tyczny / polityka, spo-

teczeristwo, podréze

3. Robert Ma- Robert Lifestylowy / kuchnia, 545 tys. 25.03.2020
klowicz Maklowicz podréze, historia
4. Witold Ga- Gadowski Informacyjno-ana- 352 tys. 21.03.2014
dowski vV lityczny / polityka,
spoteczeristwo, kultura
5. Urszula Ula Pedan- Poradnikowy / po- 340 tys. 28.11.2013
Chincz tula rzadkowanie oraz

urzadzanie domu
i ogrodu
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Grupa II: Wysoka popularno$¢ (subskrypcje w przedziale 120 tys. — 300 tys.)

Lp. | Whasciciel Nazwa ka- Kategoria vlogu wg au- | Liczba sub- | Data za-
kanatu natu torskiej typologii / domi- | skrypgji tozenia
nujaca tematyka kanatu
1. | Maciej Ortos | Maciej Ortos Infotainment vlog / 220 tys. 12.02.2018
spoleczetistwo, polityka,
kultura
2. Tomasz Tomasz Motywacyjny / wysta- 187 tys. 30.03.2012
Kammel Kammel pienia publiczne, relacje
miedzyludzkie
3. Magdalena W MOIM Konwersacyjny / relacje 216 tys. 29.04.2020
Motek STYLU miedzyludzkie, psycholo-
Magda Mo- gia, kultura
tek
4. Tomasz Tomasz Informacyjno-analitycz- 180 tys. 8.12.2018
Cwiakata Cwiakata ny / sport, pitka nozna
5. Jan Piski Jan Pinski Informacyjno-analitycz- 179 tys. 7.01.2021
ny / polityka, spoteczen-
StWo
6. Michat Pol Polsport — Informacyjno-analitycz- 173 tys. 29.08.2018
Michat Pol ny / sport
7. | Tomasz Wré- | Wolno$¢ w | Informacyjno-analitycz- 171 tys. 4.03.2014
blewski remoncie — | ny / polityka, spoteczen-
WEI stwo, historia
8. | Beata Pawli- | Beata Pawli- Lifestylowy / zdrowe 151 tys. 15.02.2012
kowska kowska jedzenie, podréze, relacje
miedzyludzkie
9. | Rafat Ziem- | Rafat Ziem- | Informacyjno-analitycz- 141 tys. 9.10.2020
kiewicz kiewicz ny / polityka, spoteczeni-
stwo, historia, literatura
10. Stanistaw Stanistaw Informacyjno-analitycz- 140 tys. 17.10.2018
Michalkie- Michalkie- | ny/ polityka, spofeczeri-
wicz wicz stwo, historia, literatura
11. Martyna DALE] Mar- Lifestylowy / podréze, 135 tys. 8.04.2021
Wojciechow- | tyna Wojcie- |  $wiat, relacje migdzy-
ska chowska ludzkie
12. | Monika Jaru- Monika Konwersacyjny / spofe- 126 tys. | 26.03.2020
zelska Jaruzelska czefistwo, polityka, psy-
zaprasza chologia, kultura
13. | Roman Kol- | Prawda Fut- | Informacyjno-analitycz- 126 tys. 5.03.2018
tori bolu ny / sport, pitka nozna
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Grupa III: Srednia popularnos¢ (subskrypcje w przedziale 40 tys. — 120 tys.)

Stwo

Lp. | Wiadciciel | Nazwa kanatu | Kategoria vlogu wg au- Liczba Data zatoze-
kanatu torskiej typologii / domi- | subskryp- | nia kanatu
nujaca tematyka qi
1. Tomasz Tomasz Ra- Krytyczny / film 112 tys. 23.09.2011
Raczek czek
2. Katarzyna EkoBosacka Lifestylowy / ekologia, 110 tys. 12.08.2019
Bosacka zdrowa zywno$¢, przepi-
sy kulinarne
3. | Rafat Oto- | Rafat Otoka- Infotainment vlog / 77.8 tys. 6.08.2007
ka-Frackie- | -Frackiewicz | spoleczenstwo, polityka,
wicz kultura, popkultura
4. | Jerzy Milew- | Prawda siatki | Informacyjno-analitycz- | 45.5tys. | 22.08.2018
ski i Marcin ny / sport, siatkéwka
Lepa
5. Eliza Mi- | Eliza Michalik | Informacyjno-analitycz- | 45.5 tys. 18.12.2018
chalik ny / polityka, spoteczen-

Grupa IV: Niska popularnoé¢ (subskrypcje w przedziale 10 tys. — 40 tys.)

Lp. | Wiasciciel | Nazwa kanatu Kategoria vlogu wg Liczba sub- | Data zatoze-
kanatu autorskiej typologii / skrypcji nia kanatu
dominujaca tematyka
1. | Marek Czyz Czyz tak ! Konwersacyjny / polity- |  38.7 tys. 5.05.2020
ka, spoteczeristwo
2. | Lukasz Wa- Lukasz Wa- Informacyjno-anali- 36.4 tys. 9.01.2014
rzecha rzecha tyczny / polityka, spote-
czenistwo, kultura
3. Weronika Weronika Informacyjno-anali- 27.9 tys. 24.07.2011
Kostrzewa Kostrzewa tyczny / religia, kwestie
$wiatopogladowe
4. | Marcin Mel- | Marcin Meller | Konwersacyjny / po- 25.8 tys. 29.11.2022
ler — kanat ofi- lityka, spoteczeristwo,
gjalny kultura
5. | TomaszLis | Tomasz Lis— | Konwersacyjny / polity- 13.8 tys. 21.02.2023
kanat oficjalny ka, spoteczeristwo

Zrédto: Opracowanie whasne
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Kolejnym krokiem byt wybér kanaléw do analizy, w taki sposéb, zeby za-
pewnié zréwnowazong reprezentacj¢ kanaléw o réznym poziomie popularnosci.
Wybér dwéch kanaléw z kazdej grupy (w sumie osiem) uwzgledniat tez moz-
liwoéci organizacyjne i analityczne jednego badacza. W ramach doboru grupy
badawczej szczegdlny nacisk potozono na zréznicowanie vlogdw, opierajac si¢
na autorskiej typologii i dominujacej tematyce. Dziennikarze-vlogerzy podej-
mowali réznorodne tematy, obejmujace polityke krajowa i miedzynarodowa,
spoleczeistwo, sport, ekologie, kuchnig, kulture, religi¢, kwestie $wiatopogla-
dowe oraz histori¢. Najliczniej reprezentowani byli twércy zajmujacy si¢ infor-
macja i publicystyka spofeczno-polityczna, dlatego wybrano czterech przedsta-
wicieli tej kategorii. Wybér uwzgledniajacy poruszang tematyke zapewnit wglad
w to, w jaki sposéb rézne rodzaje tresci wplywajg na popularno$é vlogéw oraz
jakie strategie komunikacyjne stosuja dziennikarze-vlogerzy w zaleznosci od po-
dejmowanych tematéw.

Proces selekcji grupy badawczej mial takze na celu zapewnienie formalnej
heterogenicznosci vlogéw (zakresu styléw, form i technik przekazu), gdyz nie-
ktérzy dziennikarze wykorzystuja gtéwnie osobista narracje, podczas gdy inni
bazuja na rozmowach i wywiadach. Ostatecznie wybrano osiem kanaléw vlogo-
wych — trzy prowadzone przez mezczyzn i pigé przez kobiety, co zapewnito re-
prezentatywno$¢ pod wzgledem popularnosci, réznorodnosci tematycznej oraz
kategorii vlogdw.

Tabela 3. Kanaly vlogowe wybrane do badania

Grupa I: Bardzo wysoka popularno$é (subskrypcje w przedziale 300 tys. —
700 tys.)

Nazwa Whasciciel | Kategoria vlogu wg autorskiej typo- | Liczba sub- | Data zatoze-

kanatu kanatu logii / dominujaca tematyka skrypcji nia kanatu

Witold Gadow- | Informacyjno-analityczny / polityka, 352 tys. 21.03.2014
Gadowski skiTV spoteczeristwo, kultura

Urszula | Ula Pedan- Poradnikowy / porzadkowanie 340 tys. 28.11.2013

Chincz tula i urzadzanie domu i ogrodu
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Grupa II: Wysoka popularno$¢ (subskrypcje w przedziale 120 tys. — 300 tys.)

Nazwa Whasciciel ka- Kategoria vlogu wg autorskiej | Liczba sub- | Data zatoze-
kanatu natu typologii / dominujaca tema- skrypcji nia kanatu
tyka

Rafat Ziem- | Rafat Ziemkie- | Informacyjno-analityczny / po- 141 tys. 9.10.2020

kiewicz wicz lityka, spoteczefistwo, historia,
literatura

Monika Monika Jaru- | Konwersacyjny / spoteczeristwo, 126 tys. 26.03.2020

Jaruzelska | zelska zaprasza | polityka, psychologia, kultura

Grupa III: Srednia popularno$é (subskrypcje w przedziale 40 tys. — 120 tys.)

Nazwa Whasciciel | Kategoria vlogu wg autorskiej typo- | Liczba sub- | Data zatoze-
kanatu kanatu logii / dominujaca tematyka skrypgji nia kanatu
Katarzyna | EkoBosacka Lifestylowy / ekologia, zdrowa 110 tys. 12.08.2019
Bosacka zywno$¢, przepisy kulinarne
Eliza Mi- | Eliza Micha- | Informacyjno-analityczny / polity- 45.5 tys. 18.12.2018
chalik lik ka, spoteczefistwo

Grupa IV: Niska popularnos¢ (subskrypcje w przedziale 10 tys. — 40 tys.)

Nazwa Whasciciel | Kategoria vlogu wg autorskiej typo- | Liczba sub- | Data zatoze-
kanatu kanatu logii / dominujaca tematyka skrypcji nia kanatu
Lukasz Lukasz Informacyjno-analityczny / polityka, | 36.4 tys. 9.01.2014
Warzecha Warzecha spoleczenistwo, kultura
Weronika Weronika Informacyjno-analityczny / religia, 27.9 tys. 24.07.2011
Kostrzewa | Kostrzewa kwestie $wiatopogladowe

Zrédlo: Opracowanie whasne

Mimo ze badania na wybranej prébie dostarczyty pogltebionych informacji
na temat czynnikéw determinujacych popularno$é i sukces dziennikarzy-vloge-
16w, ich motywacji oraz dziatan, nalezy uwzgledni¢ ograniczenia mogace utrud-
niaé generalizacj¢ wynikéw. Préba obejmuje jedynie fragment szerszego zjawi-
ska, jakim sg vlogi dziennikarskie na YouTube i moze nie w petni odzwierciedla¢
réznorodnos¢ praktyk i strategii stosowanych przez dziennikarzy-vlogeréw.

YouTube jest dynamicznym i wymagajacym obszarem badan ze wzgledu na
algorytmy rekomendacji tresci, systemy monetyzacji oraz szybko zmieniajace
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si¢ trendy i preferencje uzytkownikdéw, wplywajace na sposéb produkeji, kon-
sumpcji i promogji tresci. Kanaty vlogowe powstaja i zdobywaja popularnos¢
bardzo szybko, podczas gdy inne znikaja lub ulegaja zawieszeniu. W trakcie
badani powstato kilkanascie nowych dziennikarskich vlogéw, co swiadczy o ro-
snacym zainteresowaniu dziennikarzy dziatalnoscia na YouTube. Ciagla ewolu-
cja sprawia, ze obserwacje i analizy dotyczace popularnosci i strategii dzienni-
karzy-vlogeréw powinny by¢ prowadzone systematycznie, aby pozostaly trafne
i uzyteczne.

Wyniki badania odzwierciedlajga stan na konkretny okres (czerwiec 2023-li-
piec 2024) i mogg szybko straci¢ aktualno$¢, dlatego wazne jest kontynuowanie
badaii w tym obszarze, aby lepiej rozumie¢ zmieniajace si¢ realia dziatalnosci
dziennikarzy na YouTube.

5.5. Opis przebiegu badan

Dobér préby badawczej polegat na zidentyfikowaniu 28 kanaléw vlogowych
prowadzonych przez dziennikarzy w serwisie YouTube i podziale ich na czte-
ry grupy wedlug kryterialnej popularnosci odzwierciedlonej liczba subskrypciji:
bardzo wysoka, wysoka, $rednia i niska popularnoé¢. Z kazdej grupy wybrano
po dwa kanaly. Caly proces celowego wyboru préby badawczej zostal szczegéto-
wo opisany w poprzednim podrozdziale.

Badanie dotyczace zjawiska vlogéw dziennikarskich w serwisie YouTube
obejmuje dwa interwaly chronologiczne. Pierwszy, eksplorowany w ramach
analizy zawarto$ci wybranych kanatéw obejmuje lata 2014-2024. W okresie
tym uczestnicy badania zaktadali i rozwijali swoje kanaly. Drugi interwat cza-
sowy — od 23 lipca 2023 do 24 lipca 2024 — stuzyt analizie dynamiki dynamiki
przyrostu subskrypcji jako wskaznika popularnosci kanatéw.

Réwnoczes$nie prowadzono rozmowy z twércami tych kanatéw. Od lip-
ca 2023 do marca 2024 przeprowadzono dziewig¢ poglebionych, czgsciowo
ustrukturyzowanych wywiadéw: osiem z dziennikarzami-vlogerami oraz jeden
z Pawlem Kwasniewskim, specjalista ds. nowych mediéw i marketingu interne-
towego, odpowiedzialnym za realizacj¢ materialéw publikowanych na kanale
EkoBosacka. Twérczyni kanatu zaproponowala rozmowe z nim, aby uzupel-
ni¢ odpowiedzi na pytania dotyczace kwestii technicznych, promocyjnych oraz
analitycznych, gdyz sama nie zajmuje si¢ tymi aspektami dziatalnosci.

Przed przystapieniem do praktycznej realizacji tej czgéci badania, przygo-
towano scenariusz wywiadu, bazujac na wezesniej sformutowanych pytaniach
badawczych. Konstrukeja scenariusza zostata oparta na siedmiu blokach te-
matycznych: geneza i motywacja, target, techniki i narzedzia, styl i tematyka,
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promocja, analityka oraz interakcja i $wiadomos¢. Dla kazdego z tych blokéw
opracowano zestaw pytan szczegétowych (w sumie 47 pytan), ktére bylty mody-
fikowane lub uzupelniane w trakcie wywiadu. W kilku przypadkach, aby lepiej
dostosowa¢ si¢ do przebiegu rozmowy i omawianych kwestii, zmieniono takze
kolejno$¢ zadawanych pytan.

Zaproszenia do udzialu w badaniu zostaly wystane e-mailem. Po tygodniu
autorka dzwonita do tych dziennikarzy, ktérzy nie odpowiedzieli oraz do tych,
ktérzy wyrazili wstgpng zgodeg i chcieli uzyska¢ wigcej informacji. Kilkoro
dziennikarzy wycofato wezesniejsza zgodg. Terminy wywiadéw z trzema dzien-
nikarzami byly dwukrotnie przektadane na ich prosbe.

Wywiady mialy rézng forme, w zaleznosci od dostgpnosci rozméwcédw.
Z jednym dziennikarzem wywiad zostal przeprowadzony stacjonarnie w for-
mie rozmowy face to face, z pozostatymi za posrednictwem platformy do wide-
okonferencji Zoom oraz telefonicznie. Czas trwania rozméw wynosit od 45 do
90 minut, $rednio — 75 minut. Wszystkie sesje — za zgoda uczestnikéw — byty
nagrywane, a nastgpnie przeksztatcone na tekst pisany. W przygotowaniu trans-
krypcji wykorzystano aplikacje Transkriptor. Srednia dhugos¢ tych tekstéw wy-
niosta 18,5 strony znormalizowanego tekstu, a catkowita obj¢to$¢ materiatu ba-
dawczego to 167 stron. Wszyscy rozméwey zgodzili si¢ na publikacje nazwisk.

Obszerno$¢ audiowizualnego dorobku dziennikarzy przeznaczonego do ana-
lizy zawarto$ci kanaléw (blisko 2840 filméw, o Sredniej dtugosci ponad 40 mi-
nut, co stanowi w przyblizeniu warto$¢ 2 tys. godzin nagran do obejrzenia) wy-
musita zastosowanie selekcji materialu metoda analizy losowych przypadkéw’®.
Starajac si¢ zachowaé jednolito$¢ i reprezentatywnos¢ préby w celu uzyskania
warto$ciowego materiatu badawczego, z kazdego kanalu analizie narracyjne;
i wizualnej poddano 51 procent jego zawartosci.

Analizg oparto na dwdch procedurach. Pierwsza polegata na zebraniu i inter-
pretacji publicznie dostgpnych danych: nazwa i opis kanatu, liczba subskrypcji
i wyswietleni, tytuly i opisy filméw, sposoby promocji, regularnos¢ i czgstotli-
wo$¢ publikowanych materialéw oraz komentarze widzéw. Aby uzyska¢ petniej-
szy obraz vlogéw, zebrane informacje uzupelniono danymi z narz¢dzia anali-
tycznego Social Blade i vidIQ., serwisu Patronite.pl (w przypadku dziennikarzy
korzystajacych z tej platformy do finansowania dziatalnosci) oraz materiatami
prasowymi i internetowymi.

Druga procedura siggata do tresci pochodzacych bezposrednio z opubliko-
wanych filméw. Uwzgledniono nastgpujace elementy: dominujacy tematyke,
styl i formg prezentowanych tresci, jako$¢ produkcji, montaz oraz techniki nar-
racyjne i wizualne.

7 Por. ]. Zielitiski, Metodologia pracy naukowej, Warszawa 2012, s. 46.
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Zebrany material badawczy zostat starannie opracowany w kilku etapach,
co pozwolito na uzyskanie poglebionej analizy badanego zjawiska. Na poczat-
ku skupiono si¢ na kodowaniu otwartym, systematyzujac dane i wyodrebniajac
najwazniejsze tematy oraz zagadnienia wynikajace z odpowiedzi respondentéw.
Nastepnie przeprowadzono kodowanie osiowe, umozliwiajac poréwnanie wy-
powiedzi réznych uczestnikéw badania pod katem podobnych watkéw. Proces
ten pozwolil uchwycié istotne elementy oraz przeanalizowac czgstotliwos¢ i kon-
tekst ich wystgpowania, co utatwito poréwnanie perspektyw respondentéw’’.

W celu usprawnienia analizy jakosciowej wykorzystano program NVivo,
umozliwiajacy oznaczanie fragmentéw wypowiedzi w transkrypcjach wywia-
déw wedtug okreslonych tematéw, co znacznie przyspieszato ich wyszukiwanie,
zwlaszcza przy pracy z tak duzg iloscig materiatu badawczego. Kodowanie miato
na celu dokladng analiz¢ zebranych danych w odniesieniu do postawionych hi-
potez badawczych. Sprawdzano hipotezy gtéwne dotyczace czynnikéw determi-
nujacych popularnos¢ dziennikarskich vlogéw, takich jak znaczenie weze$niej-
szej dziatalno$ci dziennikarskiej i rozpoznawalnego nazwiska oraz motywacje
do prowadzenia vlogéw na YouTube. Weryfikowano takze hipotezy szczegéto-
we dotyczace tematyki i stylu prowadzenia vlogéw, kreatywnosci dziennikarzy,
interakcji z widzami, technik wizualnych i narracyjnych oraz specyfiki pracy
dziennikarza na YouTube.

Na podstawie zgromadzonych danych opracowano koricowe wnioski, przed-
stawiajace interpretacj¢ wynikéw i oceng postawionych hipotez badawczych.

750 Por. A. Gliniska-Newes, 1. Escher, Analiza tresci w badaniach zjawisk spotecznych w organizacyi,
Studia Oeconomica Posnaniensia Vol. 6 Nr 3, Poznan 2018, s. 81.



ROZDZIAL VI

VLOGI DZIENNIKARSKIE — PREZENTACJA
WYNIKOW BADAN WEASNYCH

W rozdziale zaprezentowano zebrany materiat badawczy oraz jego analizg, ma-
jaca na celu sformulowanie wnioskéw odnoszacych si¢ do postawionych pytan
i hipotez badawczych. Rozdzial zostat podzielony na trzy podrozdzialy. Pierwszy
zawiera analiz¢ zawarto$ci o§miu dziennikarskich kanatéw vlogowych w serwi-
sie YouTube: ,GadowskiTV”, ,Ula Pedantula”, ,,Rafal Ziemkiewicz”, ,Monika
Jaruzelska zaprasza”, ,,EkoBosacka”, ,Eliza Michalik”, ,Lukasz Warzecha” oraz
»Weronika Kostrzewa”. Kanaly zostaly wyselekcjonowane zgodnie z kryteriami
opisanymi w poprzednim rozdziale.

W ramach analizy zawartosci przedstawiono sylwetki whascicieli poszczegél-
nych kanatéw, oméwiono m.in.: dominujaca tematyke i styl narracji, strukture
oraz kompozycje typowego odcinka vlogu, przeprowadzono analiz¢ wizualna,
opisano interakcje z widzami oraz sposoby angazowania spolecznosci (w przy-
toczonych komentarzach zachowano pisownig oryginalna).

Drugi podrozdziat poswigcono interpretacji materiatu z wywiadéw pogte-
bionych cze$ciowo ustrukturyzowanych przeprowadzonych z wiascicielami
kanaléw, przy czym calo$¢ zostala zorganizowana w sposéb odnoszacy si¢ do
hipotez badawczych postawionych w pracy.

6.1.1. ,,GadowskiTV”

Witold Gadowski, urodzony 4 listopada 1964 roku, jest absolwentem psycho-
logii na Uniwersytecie Jagiellonskim. W latach 80. XX wieku aktywnie dziatat
w Niezaleznym Zrzeszeniu Studentéw, byt inicjatorem podziemnego klubu po-
litycznego ,,Okop” oraz jednym z zatozycieli Matopolskiego Komitetu Obywa-
telskiego ,,Solidarno$¢”. W latach 2000-2002 petnit funkcje dyrektora Wydzia-
tu Informacji Urzedu Miasta Krakéw i rzecznika prasowego Prezydenta Miasta
Krakéw Andrzeja Gotasia.

Karier¢ dziennikarska rozpoczat w ,,Czasie Krakowskim”. Jego teksty uka-
zywaly si¢ w: ,Dzienniku Polskim”, ,Rzeczpospolitej”, ,Wprost”, ,Gazecie
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Polskiej”, ,W Sieci”, ,Niedzieli”, ,Salonie24” oraz w gazetach polonijnych.
W latach dziewigédziesiatych XX wieku pracowat jako korespondent wojenny
na Batkanach i organizowat konwoje z pomocg dla ofiar wojny w Kosowie. Od
korica lat 90, przez kilkanascie lat prowadzit warsztaty reportazu oraz warsztaty
creative writing na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna Uniwer-
sytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie.

Jako wspétpracownik telewizji TVN, realizowat liczne reportaze $ledcze, doty-
czace migdzy innymi mafii paliwowej oraz wspétczesnego terroryzmu. W latach
2007-2009 byt dyrektorem krakowskiego oddziatu Telewizji Polskiej, natomiast
w maju 2010 roku zostat dyrektorem TVP1 i piastowat to stanowisko przez 6
miesiecy. Od wrzesnia 2016 do czerwca 2017 prowadzit program ,Eowca smo-
kéw” w TVP1, jednak zakoniczyt wspétprace z TVP1 po konflikcie z 6wezesnym
prezesem Jackiem Kurskim. Prowadzit poranng audycj¢ w Radiu WNET, a od
marca do maja 2019 pelnit rol¢ gospodarza programu ,Komentarz dnia” w Pol-
skim Radio PR 1. Weczesniej wspStprowadzit ,,Debatg Jedynki”. Obecnie dziata
jako dziennikarz i felietonista internetowego wydania ,,Niedzieli”.

Zrealizowal dwa pelnometrazowe filmy dokumentalne: ,Mitzvah. Podziel
si¢ swojg nerka” (2012) oraz ,Insha Allah. Krew meczennikéw” (2016). Jest
autorem powiesci , Wieza komunistéw”, ,Smak wojny”, , Tajemnica spowie-
dzi” oraz dwéch zbioréw felietonéw i tomiku poetyckiego. Prowadzi whasne
wydawnictwo oraz sklep internetowy, w keérym oprécz ksiazek sprzedaje kawe,
suplementy i perfumy.

Od 6 lat organizuje Marsze Zycia i Wolnosci Polakéw i Polonii w O$wieci-
miu. W 2024 roku wraz z dziennikarzem Wojciechem Sumlifskim oraz liderem
partii politycznej Polska Jest Jedna (PJ]) Rafalem Piechem powotat stowarzysze-
nie Ruch Obrony Polakéw”!.

Zdobyweca licznych prestizowych nagréd, w tym Grand Press 2004 w kate-
gorii dziennikarstwa $ledczego za reportaze ,Mafia paliwowa 1 i 27, zrealizo-
wane wspélnie z Przemystawem Wojciechowskim. Dwukrotnie uhonorowany
nagroda ,, Watergate” przyznawana przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich,
za reportaze ,,Gra o PZU” oraz ,Rosyjska mafia, polski rzad i gaz”. W 2009
roku otrzymat Grand Prix na III Przegladzie Telewizyjnych Reportazy Sled-
czych i Interwencyjnych , Ukryta Kamera” w Lodzi oraz nagrody na festiwalach
»Bazar” w Poznaniu i Dziennikarzy Matopolski. W 2013 roku, wraz z Macie-
jem Grabysa, zdobyt migdzynarodows nagrode¢ od International Organization
for Migration na festiwalu filmowym w Kiszyniowie oraz Grand Prix za najlep-
szy polski film na festiwalu Human Doc. W 2014 roku otrzymal Nagrode im.
Kazimierza Dziewanowskiego za film ,Mitzvah. Podziel si¢ swoja nerka”.

75t Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Witold_Gadowski (dostep: 21.04.2024).
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Sam o sobie pisze: ,Jestem czlowiekiem w nieustannym ruchu. Uwazam
si¢ za dziennikarza, reportera opisujacego rzeczywisto$¢ taka jaka ona jest.
Bywam pisarzem, poeta, autorem piosenek, zajmuje si¢ takze filozofowaniem
i publicystycznym opisem otaczajacego mnie §wiata. Staram si¢ by¢ niezalezny
i prawdoméwny””>2.

Informacje ogélne:

Na kanale ,GadowskiTV” na YouTubie, zalozonym przez dziennikarza
w 2014 roku, regularne publikacje rozpoczgly si¢ w lutym 2015 roku od vlogu
»=Komentarz Tygodnia”. Do lipca 2024 roku Gadowski opublikowat 493 odcin-
ki ,Komentarza”, a kanat zgromadzit 421 tysi¢cy subskrybentéw”>’. Dynamike
popularnosci kanatu odzwierciedla liczba subskrybentéw liczona rok do roku.
W badanym okresie od lipca 2023 do lipca 2024 przybylo 69 tys. nowych ob-
serwujacych, co oznacza przyrost 0 19.6 procent. Najpopularniejszy komentarz
pt.: ,Kto to zrobil?” wyswietlito 1,5 mln o0séb; materiat opublikowany 25 marca
2020 roku dotyczyt pandemii Covid-19 oraz doniesieri medialnych i nauko-
wych na temat pochodzenia koronawirusa.

Poczatkowo nagrywat filmy w krakowskim klubie dziennikarzy ,,Pod Grusz-
ka”. Trwaly kilkanascie minut, charakteryzowaly si¢ niska jakoscia obrazu i cz¢-
sto pojawialy si¢ problemy z dZzwi¢kiem. Nie mialy tytuléw ani opiséw, brako-
wato im oprawy graficznej, a montaz byl minimalny.

Rysunek 76. Komentarz Tygodnia — 25.05.2015-Witold Gadowski
(screen)

P Bl ) 1:23/1150

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=nT1U386bwXY&ab_channel=-GadowskiTV

752 https://gadowskiwitold.pl/witold-gadowski/ (dostep: 18.05.2024).
753 Dane z 24.07.2024 r.
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Zatrudnienie operatora zaowocowato znaczaca poprawa jakosci wizualnej
materialéw i wplynelo na ewolucje vlogu, ktéry przeksztalcit si¢ w dtugie, po-
nadgodzinne produkeje z profesjonalna czotéwka, réznorodnymi elementami
graficznymi oraz dodatkowymi sekwencjami wideo, nadajacymi catosci bardziej
ztozong forme. Od kilku lat Gadowski wspétpracuje z kilkuosobowym zespo-
tem, wspierajacym go w nagraniach, edycji oraz promowaniu kanatu i ,, Komen-
tarzy” w mediach spoteczno$ciowych.

Rysunek 77. Kanal GadowskiTV (screen)

= B YouTube' GadowskiTv
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DEEP 3 3

1A

BEZ CENZURY #16 - ZWIEFKA & BUDZYNSKI - CZYM i IEFKA & BO! i BEZ CENZURY #20 - ZWIEFKA & PROF. ANDRZEJ
JEST POLSKI DEEP STATE? POGLADACH KONFEDERACJI NA UE. 0. NOWAK - ANALIZA LISTU DO JAROSLAWA.

Filmy i reportaze B Odiworz wszystkie

Film: Swigci z Dolin

dokumentainy - JAKA JA dokumentainy - ZYCIE ZA

Zrédto: heeps://www.youtube.com/@WitoldGadowski

W ,Komentarzach” przedstawia i analizuje subiektywnie wybrane wydarze-
nia dotyczace polityki krajowej i migdzynarodowej, probleméw spotecznych,
kwestii $wiatopogladowych, spraw gospodarczych oraz kulturalnych. Oprécz
przedstawiania publicystycznych analiz rzeczywistosci, dzieli si¢ wynikami
dziennikarskich §ledztw, nawiazujac do wlasnych publikacji, ksigzek, reporta-
zy 1 filméw dokumentalnych. Jako autor o jasno zdeklarowanych konserwa-
tywnych pogladach, $wiadomie podejmuje tematy marginalizowane lub wrecz
pomijane w mediach mainstreamowych, podkreslajac, ze najwazniejsze jest po-
szukiwanie prawdy i wytamywanie si¢ z poprawnosci politycznej. Na koncie
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w serwisie Patronite.pl pisze: ,,...stworzyli§my medium niezalezne od panujace-
go establishmentu, dlatego jeste$my kasani i zwalczani ze wszystkich stron™4.
Na kanale filmy zgrupowane s3 w playlisty, utatwiajace nawigacj¢ i dostgp do
poszczegdlnych materialéw. Oprécz podstawowej serii, czyli ,,Komentarzy tygo-
dnia” znajdziemy tez cykl zatytutowany ,Ludozerca: Rozmowy najtrudniejsze”
(37 filméw), program dokumentalno-reporterski ,Bez Cenzury” (21 filméw),
»2Komentarze kulturalne” (4 filmy), relacje z podrézy i spotkart Gadowskiego

z publicznoscig oraz zrealizowane przez niego filmy dokumentalne.

Tabela 4. Informacgije i statystyki kanalu GadowskiTV

Imie i nazwisko wlasciciela kanatu Witold Gadowski
Nazwa kanatu GadowskiTV
Kategoria wg autorskiej typologii Informacyjno-analityczny
Dominujaca tematyka Polityka, spoteczeristwo, kultura
Data zatozenia kanatu 21.03.2014
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 352 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 421 tys.
Przyrost subskrypcji (2023-2024) +69 tys. / 19.6%
Liczba wyswietler (24.07.2023) 113 238 317
Liczba wyswietlert (24.07.2024) 142 366 539
Przyrost wyswietleri (2023-2024) +29128 222
Liczba udostepnient wedtug Social Bla- 638
de (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug So- 4,8 tys. — 76,6 tys. dolaréw
cial Blade (24.07.2024)
Ranking w Polsce wedtug Social Blade 335
(24.07.2024)
Opis kanatu z YouTube’a Oficjalny kanal Witolda Gadowskiego --
dziennikarza, pisarza i poety, autora ,,Wiezy
komunistéw”, ,,Smaku wojny” oraz wspétau-
tora ksiazki , Tragarze §mierci”.

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych z serwisu YouTube, Social Blade i Patronite.pl

Odzwierciedlajac réznorodne zainteresowania Gadowskiego, jego kanat
stal si¢ narzgdziem do wyrazania pogladéw na temat polityki, gospodarki oraz

754 https://patronite.pl/Gadowski (dostep: 18.05.2024).
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wspdlczesnych wydarzen. Dzigki regularnym aktualizacjom i aktywnej komuni-
kacji z widzami online, oraz poza internetem, kanat zyskat znaczng popularnos¢.

Dominujaca tematyka i kontekst:

Wsréd najezeéciej poruszanych przez Gadowskiego w ,, Komentarzach tygo-
dnia” tematéw znajduja si¢: polityka krajowa i $wiatowa, historia najnowsza,
globalizacja, przemiany cywilizacyjne, bezpieczefistwo i suwerenno$¢ paristwa,
nielegalna migracja, przestgpstwa gospodarcze, prze§ladowania chrzescijan,
stuzby specjalne, terroryzm, pandemia Covid-19, wojna w Ukrainie, rzez Wo-
tyniska, dzialalno$¢ Ukraificéw w Polsce, konflikty na Bliskim Wschodzie oraz
kwestie zwigzane z mediami, wolnoscig stowa i propaganda: ,,Staram si¢ wybra¢
te tematy, ktére mnie interesuja, ale tez sa pomijane przez gléwne media. Sta-
ram si¢ je poglebic i poszerzy¢. Czasami wracam do tematéw, o ktérych méwi-
tem juz wezesniej, bo widzowie si¢ tego domagaja™”>.

W czasie pandemii podawat w watpliwos¢ naturalne pochodzenia koronawi-
rusa, analizowat doniesienia medialne oraz medyczne zwiazane z choroba, kry-
tykowal poczynania wladz w zakresie obostrzen i lockdownéw oraz sprzeciwiat
si¢ obowiazkowi szczepieni przeciw Covid-19.

Jego konserwatywny $wiatopoglad przejawia si¢ w kluczowych i najczeéciej
poruszanych zagadnieniach: krytyce globalizmu oraz ideologii sprzecznych
z warto$ciami chrzescijadskimi, sprzeciwie wobec degradowania j¢zyka pojmo-
wanego jako narzedzie utrwalania globalnej ewolucji $wiatopogladowej i wraz-
liwosci lewicowej, krytyce antropomorfizacji zwierzat oraz polemice z ,,nowymi
stylami zycia”.

Zwigzly, a zarazem prowokacyjny charakter tytutéw , Komentarzy tygodnia”
ma za zadanie przyciaga¢ uwage widz6éw i zacheca¢ ich do ogladania odcinka.
Tytuly cz¢sto zawieraja metafory, majace wywolywaé u odbiorcéw konkretne
skojarzenia i emocje, np. ,Lucyfer pod skéra” czy ,Oszwabianie $wiata”. Nie-
ktére skupiajg uwagg poprzez humorystyczny ton lub prosty rym, np. ,,Fiksum-
-dyrdum albo trzecia pte¢”, ,Korek, worek i rozporek”, ,Cicho! Bo przyjdzie
Zdzicho”, Cza-cza dziatacza” czy ,Kto nie z rzadem tego pradem”.

Przyktadowe tytuly komentarzy: ,Swiat wykastrowanych mezczyzn”,
,Brofimy godnosci Polski!”, ,,Gdzie sa konta polskich politykéw?”, ,Swiat pani
Tokarczuk”, , W putapce epidemii z Wuhan”, , Trzesiportki i mezczyzni”, ,Roz-
krecanie $rubek panstwa”, ,,Chiniski cieri przysztosci”, ,,Epoka telewizora tupa-
nego’, ,Pomiedzy zdrada a glupota”, ,Cyrk przyjechat...”, ,Jak nas oklamuja
media’, , Wszystkie oblicza propagandy”, ,,Agent bezpieki i rzadowe pienigdze”,

755 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Witoldem Gadowskim w dniu 14.06.2023 r.
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,Zmierzch globalizmu”, ,Czas podnoszenia gléw”, ,,Ochrzcijmy Konfederacj¢”,

»Nagly atak Kaczki”, , Tusk bez portek” i in.

Styl narragji:

Gadowski zwraca si¢ do widzéw z bezposrednioscia, jakby rozmawiat z do-
brymi znajomymi, jednocze$nie stosujac grzecznosciowe zwroty, takie jak ,pani-
stwo”, ,panie” i ,panowie”, a czasem uzywa bardziej potocznego ,wy”. Kazdy
odcinek vlogu rozpoczyna od powitania: ,,Dziert dobry pigkne i mile panie oraz
czcigodni panowie. Minat kolejny tydzien i zndw si¢ widzimy”. W trakcie na-
grania utrzymuje kontakt z odbiorcami i wchodzi z nimi w dialog: , Tu spéjrzcie
panstwo”, ,,Postuchajcie paristwo”, ,Co padstwo na to?”, ,,Co myslicie™?, ,Jak
sadzicie?, ,,Czytaliscie™?, ,,Zobaczcie tutaj”, ,Dajcie zna¢”, ,Mam nadzieje, ze
naladowaliscie si¢ optymizmem, energig i wiarg w cuda w $wicta wielkanoc-
ne” itp. Méwi swobodnie, uzywa barwnego, obrazowego jezyka, co sprawia,
ze widzowie maja wrazenie obcowania z osoba obyta z kamera, kompetentna
i merytoryczng. Dla zilustrowania prezentowanych tez i pogladéw odwotuje si¢
do wiasnych przezy¢ i doswiadczen, nadajacych jego narracji osobisty i auten-
tyczny wymiar. Czgsto deklamuje wlasne wiersze lub przywotuje ulubionych
pisarzy i poetdw, cytujac fragmenty ich twérczodci.

Podkresla, ze w przekazywaniu tresci istotna role odkrywaja emocje. Modu-
luje glos, gestykuluje, czasem ironizuje i sigga po dosadny jezyk: ,Staram si¢ nie
wyglasza¢ takich monologéw, ktére bylyby monotonne, wi¢c one musza by¢
naladowane emocjami, zmiang tempa, jakimis zaskakujacymi sytuacjami. To sa
dla mnie sprawy instynktowne. Robig tak, zebym nie zanudzit si¢ sam ze soba.
I dzieki temu moze i moi widzowie nie sg znudzeni””*°.

Deklaruje bezkompromisowos¢ prezentowanych opinii i pogarde dla tak
zwanej poprawnosci politycznej. Postuguje si¢ okresleniami nacechowanymi
emocjonalnie i implikujacymi warto$ciowanie. O Strajku kobiet w 2020 roku
moéwil: |, Jaki to strajk kobiet?! Strajk babonéw przebrzydlych! Megier! Megie-
rom si¢ zachcialo rzadzi¢ na $wiecie! (...) Spieszmy si¢ szybko kocha¢ kobiety
prawdziwe, bo tak szybko im si¢ maci w glowach...”””’
zywa ,konkursem zboczer”, urzednikéw unijnych okresla mianem ,,euromark-
sistéw”, a Szymon Hotownia to dla niego ,,ni pies ni wydra zycia publicznego”.

Na zakonczenie kazdego odcinka dzigkuje patronom za wsparcie, czasami
nazywajac ich dobrodziejami: ,,Drodzy patroni dzigkuje, ze nas wspomagacie...
Dobrodzieje, tak was wol¢ nazywa¢”. Charakterystycznym dla niego zwrotem
jest zyczenie widzom ,,Zdrowia i wolnosci!”.

. Konkurs Eurowizji na-

756 Tamze.
757 https:/[www.youtube.com/watch?v=pwH7mMRFJoM &t=368s8¢ab_channel=GadowskiTV
(dostep: 12.05.2024).
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Kompozycja i struktura odcinka vlogu:

,Komentarze” trwaja $rednio okoto godziny. Publikowane s regularnie, za-
zwyczaj raz w tygodniu, w $rody, i charakteryzujg si¢ stala struktura, oparta
o schemat: intro, czotéwka, rozwiniecie i zakoriczenie.

Najczgéciej rozpoczynajg si¢ od kilkudziesigciosekundowych scenek teatral-
no-filmowych, utrzymanych w réznorodnych konwencjach — od ironiczno-
-kabaretowych po pompatyczno-elegijne, w ktérych gléwna role odgrywa sam
dziennikarz. Niekiedy odnosi si¢ w nich do postaci Jézefa K, bohatera powiesci
Franza Kafki. Scenki te maja w sposdb sarkastyczny, czasem ironiczny badz
alegoryczny, wprowadzi¢ widza w najwazniejszy temat i nada¢ kontekst oma-
wianym zagadnieniom. Przyktadowo ,Komentarz Tygodnia” pt: ,HaKaTa” za-
czyna si¢ od teatralnej anegdoty, zapowiadajacej temat 100 dni rzadéw Donalda
Tuska, a w odcinku ,,Pranie wojennych pieni¢dzy” teatralna scenka wprowadza
widzéw w kwestie wzbogacania si¢ politykéw i oligarchéw na wojnie.

Rysunek 78. Komentarz Tygodnia: HaKaTa, 20.03.2024

4« » Pl O o21/11504

Zrédto:  hteps://www.youtube.com/watch?v=00Cnl-J9-qU&list=PLxxl6ZmnbMhicR11UgL-
3EgX0Ax669cdn&index=188&ab_channel=-GadowskiTV

Niektére odcinki Gadowski rozpoczyna od czytania whasnych wierszy lub
przeprowadzania ulicznych sond. Po tych réznorodnych wstgpach emitowana
jest profesjonalna animowana czotéwka z dynamicznymi montazem i muzyka.
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Rysunek 79. Komentarz tygodnia — czoléwka (screen)
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Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=6iyK3MKNyWQ&list=PLxxI6ZmnbMhicR11U
gL-3EgX0Ax669cdn&index=46&ab_channel=GadowskiTV

Omawiajac w gléwnej czesci vlogu najwazniejsze, jego zdaniem, wydarze-
nia minionego tygodnia w Polsce i na $wiecie, Gadowski opiera si¢ na wiado-
mosciach od informatoréw, wilasnej dokumentacji i $ledztwach, ilustrujac je
wybranymi materiatami prasowymi, dokumentami, fragmentami filméw badz
wywiadéw, a czasem wystapieniami politykéw. Ostatnie kilka minut kazdego
nagrania poswigca na rekomendacje produktéw ze swojej ksiegarni i sklepu in-
ternetowego: w segmencie nazwanym ,,Co$ dla ducha” poleca ksiazki, a w czgsci
»Co$ dla ciata” — suplementy diety.
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Rysunek 80. Komentarz tygodnia — segment ,,Co$ dla ducha” (screen)

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=yUu3bWKJUCE&list=PLxxI6ZmnbMhicR11U
gL-3EgX0Ax669cdn&index=138&ab_channel=GadowskiTV

Kazdy odcinek koriczy plansza zawierajaca link do strony internetowej dzien-
nikarza oraz graficzng zachete do subskrybowania jego kanatu.

Rysunek 81. Komentarz tygodnia — plansza koniczaca odcinek (screen)
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Zrédlo:  hrtps:/[www.youtube.com/watch?v=Fuzf7K9YYJo&list=PLxxl6ZmnbMhicR11UgL-
3EgX0Ax669cdn&index=1008&ab_channel=GadowskiT

Analiza wizualna:
Gadowski przyktada duzg wage do warstwy wizualnej , Komentarzy”. Stad
pomyst na uatrakcyjnienie ich poczatkowymi teatralno-filmowymi scenkami:
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»To ma by¢ profesjonalny obrazek, nie taki jak przekaz telewizyjny, bo YouTube
to zupelnie co$ innego, ale ma by¢ profesjonalny kadr i dobre o$wietlenie. Cheg
po prostu, zeby méj wideoblog byt w miar¢ nowoczesny. Ale tez nie bedg zmie-
rzal w kierunku, w jakim teraz przesuwa si¢ uwaga mtodych ludzi, czyli w nowe
formy tiktokowe, czyli takie krétkie, pionowe filmiki”7*®.

W gltéwnej czgsci vlogu dziennikarz siedzi na kanapie i méwi wprost do ka-
mery ustawionej na poziomie jego oczu, co daje efekt bezposredniej rozmowy
z widzem. Zazwyczaj prezentuje si¢ w eleganckich, ciemnych marynarkach po-
taczonych z koszulami, cho¢ niekiedy si¢ga po bardziej swobodne stroje, takie
jak wzorzyste koszule czy skérzana kurtka. Charakterystyczny lekki zarost oraz
okulary staly si¢ integralnymi elementami jego wizerunku. Gadowski czgsto po-
pija kawe z bialej filizanki — ten drobny rytuat stat si¢ z czasem rozpoznawalnym
akcentem jego wystapien.

Naturalna gestykulacja nabiera intensywnosci, gdy pragnie podkresli¢ klu-
czowe momenty wypowiedzi; zdarza mu si¢ wtedy wskazywaé co$ palcem lub
unosic rece, co dodaje jego stowom ekspresji. Mimika twarzy, szczegdlnie wyra-
zista podczas omawiania emocjonalnie naladowanych tematéw, a czasem wrecz
teatralnie przerysowana w fabularyzowanych scenach poczatkowych, wprowa-
dza element spontanicznosci i dynamiki.

Rysunek 82. Komentarz Tygodnia: Stodkie zycie oligarchéw, 31.01.2024
(screen)

4 » Pl N 1:20/10618

Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=MBDSdxokHHE&list=PLxxl6ZmnbMhicR11U
gL-3EgX0Ax669cdn&index=258ab_channel=GadowskiTV

Czesty kontakt wzrokowy z kamera wzmacnia poczucie bezposredniej ko-
munikacji, tworzac wrazenie bliskiego i autentycznego dialogu z widzem.

758 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Witoldem Gadowskim w dniu 14.06.2023 r.
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Rysunek 83. Stylizacje Gadowskiego (screen)
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Zrédto: https://www.youtube.com/playlist?list=PLxxl6ZmnbMhicR 11UgL-3EgX0Ax669cdn

W tle kadru widzimy stylizowany na zabytkowy regat z ksiazkami oraz ele-
gancka lampe, a ciemne tony oraz naturalne barwy drewna i czerwieni, wspét-
grajace z cieptym, migkkim $wiattem, tworza spokojng atmosfer¢. Taka minima-
listyczna scenografia nie rozprasza i pozwala skoncentrowa¢ si¢ na méwiacym.

Montaz jest prosty i przejrzysty, a ptynne przejscia migdzy ujeciami pomaga-
ja utrzymaé tempo narracji. Gadowski umiejetnie wykorzystuje stylistyke cha-
rakterystyczng dla YouTuba, w tym grafiki, zrzuty ekranu, zdjgcia, fragmenty
filméw, a czasem réwniez efekty dzwickowe. Istotne informacje podkreslane za
pomocy tekstéw i napiséw na ekranie ulatwiaja ich zrozumienie.

Rysunek 84. ,,Komentarz Tygodnia: Wracajmy do siebie”, 18 pazdziernika
2023 roku (screen)
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Zrédto: htps://www.youtube.com/watch?v=nFIQLQxEnd0&ab_channel=-Gadowski TV
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Wszystkie elementy wizualne, od kolorystyki po typografi¢, tworza spéjny
obraz, co $wiadczy o przemyslanej strategii wizualnej.

Interakcja z widzami i spoleczno$é:

Gadowski zgromadzit pokazng spotecznos$é, podzielajaca jego poglady i war-
toéci. Pod filmami internauci zamieszczajg zwykle okoto 2 tysiecy komentarzy,
bezposrednio nawiazujacych do omawianych tematéw. Zdaniem komentuja-
cych dziennikarz stoi na strazy wartosci patriotycznych i religijnych, dba o po-
szanowanie rodziny oraz przekazuje informacje przemilczane przez inne media.

Widzowie podkreslaja profesjonalizm dziennikarza, dzigkuja mu za przeka-
zywanie prawdy, odwage, niezalezno$¢, inteligencje, ogromna wiedzg, poczucie
humoru oraz deklarujg cheé wsparcia finansowego: Jak zwykle Panie Witoldzie
rozklada Pan przeciwnikéw na topatki swojq inteligencjg i krytycznym spojrzeniem
na rzeczywistosé; Jest Pan, Panie Witoldzie Gadowski tym, kogo podziwiam i szanuje,
gloszenie tego, co Pan glosi oraz odwage; Panie Witoldzie dzigkuje za udane komen-
tarze i informacje. Prosz¢ o podanie konta bankowego. Chetnie wzmocnig finanso-
wo czyli przelewem dziatalnosé przydatng kazdemus; Sroda bez PANA WITOLDA
to dziert stracony. Dzigkuje i czekam co tydzienn w zacisznym pokoiku; Duzo cen-
nych wiadomosci, duzo owocnych ksigzek. Dzigkujg; Szczgsé Boze Panu Witoldowi
i wszystkim, ktdrzy kochajg wolnosé! Ta godzina z Panem, to godzina wolnego, nie-
skrgpowanego poprawnosciq polityczng praekazu informacji. I za to jestem wdzigcz-
na; Uwielbiam Pana poczucie humoru; Jest Pan miodem na moje serce; Dobrze Pana
widziec i postuchal. Kawal dobrej roboty Pan robi. Pozdrawiam i zdrowia zycze.
Zywcem nas nie wezma; Jak zawsze, skondensowany ale wyczerpujacy przeglad biezq-
cych wydarzen, w doskonatym wydaniu; Jest Pan kopalnig wiedzy — dzickuje; Panie
Witoldzie, jest Pan Artysta, Wstep swietny! Generalnie wstepy ma Pan niepowtarzal-
ne. I bardzo dobre; Wyrazam wielkq wdzigcznosé panu Witoldowi za troske i prace
na rzecz ojczyzny; Niech Pana Bog blogostawi za prawde i odwage; Szczgsé Boze
Panie Witoldzie. Zawsze z wielkq niecierpliwosciq oczekuje na komentarz Tygodnia.
Ksztaltuje Pan mdj swiatopoglad, a stuchanie Pana jest balsamem dla mych uszu
i umystu. .. oraz wykazuja troske o zdrowie dziennikarza: Wyglgda Pan na bardzo
zmgczonego. Proszg odpoczqd jest Pan dla nas bezcenny; Chyba mato Pan sypia. Radze
zadbac o siebie; Panie Witku, przydatby si¢ panu maly urlop.

Zdarzaja si¢ tez komentarze krytyczne czy wrecez obrazliwe: Nic nowego Wicio
Jak zwykle odklejony od Swiata i same pierdoty !!l; Ale gadasz bzdury na temat vege-
tarian. Id% raz do ZEZNI, a odechce ci sig zrec mieso (...) Czasami to gadasz takie
glupoty,ze nie wiadomo, czy smieé sig czy plakal. Typowa reakcja na zagrozenie two-
Jjego uzaleznienia w tym wypadku od migsa (...) Oj,0,czasami WATPIMY w Twoje
trzezwe osqdy, kolego psychologu; Witia, zjedz snikersa i nie gwiazdorz; Panie Re-
daktorze... Szkoda brakéw w angielskim tak jawnie pokazywad; Panie Witoldzie, to
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czepianie si¢ przez Pana nazwisk, tendencyjne ich kojarzenie i znicksztatcanie jest co
najmniej Zenujqce, na pogiomie gimbazy; Panie Witoldzie, czy pan sie narkotyzuje?
Whglada pan tak zle. A zmysla pan bzdury, ktorymi pan skluca Polakow. Zamiast
podtrzymywac wszystkich na duchu, pan sie modrzy glupotkami. (...) Niech sie pan
nie zajmuje mieszanie ludziom w glowie, traci pan sluchalnosc. A moze by tak od-
wrocic sie pozytywnie w czasach, ktore sa ciezkie. Najlepiej zeby pan wyskoczyl sam
z internetu, jest pan zenujacy; Chyba cos bierze, bo znowu pieprzy od rzeczy.

Dziennikarz bardzo rzadko reaguje na komentarze pod filmami i nie wyko-
rzystuje mozliwosci jaka daje sekcja ,,Spotecznos$¢” na YouTubie, gdzie zamiescit
tylko jedno zdjecie z wakacji. Interakcje z fanami i patronami przenidst na serwer
Discord”, lecz przede wszystkim spotyka si¢ ze swoimi widzami w $wiecie rzeczy-
wistym. Od wielu lat rozwija ,Kluby Przyjaciét SKRZYDEA WOLNOSCI” 7%,
uczestniczy w spotkaniach autorskich promujacych jego ksiazki, a od kilku mie-
siccy podrézuje po Polsce, propagujac nowa inicjatywe — stowarzyszenie ,,Ruch
Obrony Polakéw”. Filmowe relacje z tych spotkan zamieszcza na kanale.

Promocja kanatu:

Gadowski promuje kanat i , Komentarze tygodnia” w serwisach spotecznoscio-
wych (Facebook, Instagram, TikTok, X), na autorskiej stronie internetowej: gadow-
skiwitold.pl oraz platformie podcastowej Spotify. Linki do jego kont znajduja si¢
pod kazdym odcinkiem vlogu. Od roku nagrywa tez shortsy, w kt6rych zapowiada
kolejne odcinki lub informuje o spotkaniach oraz waznych dla niego inicjatywach.

Rysunek 85. Shorts (screen)

Gléwna Wideo Shorts Nazywo Playlisty Spolecznosé
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swietler vyswietlen

81 tys. wyswiellen 105 tys. wyswietler 128 ty: tys. wyswietlen 405ty 24tys.

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@WitoldGadowski/shorts

79 Bezplatna ustuga internetowa oparta na chmurze stuzaca do komunikowania si¢ oséb
o podobnych zainteresowaniach. Stworzona z mysla o spoteczno$ciach graczy, obecnie jest jednym
z najpopularniejszych na $wiecie komunikatoréw wykorzystujacych czaty glosowe i wideo.

760" Zob. https://gadowskiwitold.pl/kluby-przyjaciol/ (dostep: 17.03.2024).
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Monetyzacja i finansowanie:

»GadowskiTv” generuje dochody z reklam wy$wietlanych w trakcie emisji
jego filméw. Szacowane roczne zarobki z tego tytutu serwis Social Blade okresla
w przedziale 4,8 tys. — 76,6 tys. dolar6w’®'. Autor korzysta z platformy crowd-
fundingowej Patronite.pl, umozliwiajacej widzom bezposrednie wspieranie
jego dziatalnosci. Uzytkownicy moga réwniez dokonywaé wptlat za posrednic-
twem autorskiej strony: gadowskiwitold.pl. Z danych Patronite.pl wynika, ze
dziennikarza wspiera 585 0sdb, a miesi¢czne wplaty wynosza okoto 26 tysiecy

zlotych”®.

Rysunek 86. Konto Witolda Gadowskiego w serwisie Patronite.pl (screen)
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Zrédto: hteps://patronite.pl/Gadowski

Warto zaznaczy¢, ze $rodki te sa przeznaczane nie tylko na rozwdj kana-
tu, ale réwniez na szereg innych przedsigwzig¢. W opisie konta na Patronite.pl
mozemy przeczytaé: ,Wasze wsparcie do tej pory przyniosto owoce, o ktérych
jeszcze kilka lat temu mi si¢ nie $nito. Prowadzimy wlasne wydawnictwo ksiaz-
kowe. Zorganizowalismy az cztery Marsze Zycia i Wolnosci Polakéw i Polonii
w Os$wiecimiu, kupili§my dom dziecka w Chorwacji dla sierot poszkodowa-
nych w trzgsieniu ziemi, nagralismy film ,,Swiqci z Doliny Niniwy”, ,,Zycie za

761 Dane z 23.07.2024 r.
762 Dane z 23.07.2024 1.
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Zycie” i reportaz ,,Od powietrza, glodu, ognia i wojny...”, cyklicznie wydajemy
programy ,Komentarz tygodnia”, ,Bez cenzury” oraz ,Ludozerca: Rozmowy
Najtrudniejsze”. Przekazalismy 350 000 zt na rzecz Polakéw zyjacych na Ukra-
inie. Dzigkujemy Wam, ze jestescie z namil”’®

6.1.2. ,,Ula Pedantula”

Urszula Chincz, urodzona w 1977 roku, jest polska prezenterka telewizyjna,
dziennikarka, blogerka i pisarka. Jej ojcem jest znany dziennikarz Andrzej Tur-
ski. Po ukoriczeniu studiéw na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego, rozpoczeta karier¢ zawodowa w marketingu i pu-
blic relations, by nast¢pnie przenies¢ si¢ do telewizji. Od 2012 roku prowa-
dzita wraz z Tomaszem Kammelem program ,Pytanie na $niadanie” w TVP1.
W 2014 roku dofaczyta do zespotu ,,Dzien Dobry TVN?, gdzie pracowata jako
reporterka oraz wspétprowadzita program, wystepujac w duecie m.in. z Dorotg
Wellman, Bartoszem Weglarczykiem i Marcinem Prokopem’®. Po kilku latach
odeszla z telewizji, zeby rozwija¢ wlasng marke i kanat na YouTube, zatozony
jeszcze podczas pracy w TVN. Prowadzi takze blog ulapedantula.pl oraz orga-
nizuje szkolenia z wystapieri publicznych’®. W wywiadzie dla Magdy Motek
przyznala, ze nie odnajdowala si¢ w telewizyjnym $wiecie, a w tworzeniu au-
torskiego kanalu pasjonuje ja przede wszystkim to, ze moze by¢ samodzielna
i niezalezna’®.

Chincz jest autorka poradnika ,Pozamiatane, czyli jak ogarna¢ dom” oraz
wspélautorka (wraz z Anna Morawska) ksiazki biograficznej ,,7 dni, Swiat An-
drzeja Turskiego”, poswigconej jej ojcu.

Informacje ogélne:

Kanat pod nazwa ,,Ula Pedantula”, zatozony przez dziennikarke 28 listopa-
da 2013 roku, na ktérym pierwszy odcinek vlogu, prezentujacy eksperymenty
z usuwaniem plam opublikowano 31 marca 2014 roku, zawiera 587 filméw
i jest obserwowany przez 358 tysiecy widzéw. W badanym okresie — od lipca
2023 do lipca 2024 — przybylo 18 tysigcy nowych subskrybentéw, co stanowi
przyrost o 5,3 procent. Najpopularniejszy odcinek ,, Witajcie w moim domu! |
Ula Pedantula #98”, wyemitowany 6 lat temu i wy$wietlony przez 1,4 miliona

763 https://patronite.pl/Gadowski (dostep: 13.03.2024).

764 Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Urszula_Chincz (dostep: 14.03.2024).

765 Zob. http://www.ulachincz.pl/ (dostep: 14.03.2024).

766 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=_hFwZSwBZcA&¢t=1001s&ab_channel=WMO-
IMSTYLUMagdaMo%C5%82¢k (dostep: 14.03.2024).
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uzytkownikéw, pokazuje dziennikarke prezentujaca dom, opowiadajaca o jego
wystroju oraz ulubionych miejscach i przedmiotach.

Tabela 5. Informacje i statystyki kanalu Ula Pedantula

Imie i nazwisko wiasciciela kanatu Urszula Chincz
Nazwa kanatu Ula Pedantula
Kategoria wg autorskiej typologii Vlog poradnikowy
Dominujaca tematyka Dom i ogréd, urzadzanie, porzadkowanie,
porady praktyczne
Data zatozenia kanatu 28.11.2013
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 340 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 358 tys.
Przyrost subskrypcji (2023-2024) +18tys. /5.3 %
Liczba wyswietleri (24.07.2023) 76293 568
Liczba wyswietleri (24.07.2024) 86 603 987
Przyrost wyswietleri (2023-2024) +10310419
Liczba udostepnient wedtug Social 591
Blade (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug 1,5 tys. — 23,4 tys. dolaréw
Social Blade (24.07.2024)
Ranking w Polsce wedtug Social Bla- 515
de (24.07.2024)
Opis kanatu z YouTube’a Ula Pedantula to kanat dla aktywnych, ktérych
interesujg porady, sprytne sposoby na deko-
rowanie, porzadkowanie i urzadzanie domu:)
Pozdrawiam, Ula Chincz

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

W opisie kanatu czytamy, ze jest to miejsce dla 0séb aktywnych, ,ktérych
interesuja porady, sprytne sposoby na dekorowanie, porzadkowanie i urzadza-
nie domu™?’.

Vlog dziennikarki mozna zakwalifikowa¢ do kategorii vlogéw poradnikowych,
chociaz zawiera réwniez elementy charakterystyczne dla vlogéw lifestylowych.
Oprécz tematéw $cisle poradniczych, autorka ujawnia kulisy powstawania
filméw oraz dzieli si¢ z widzami cz¢scig zycia prywatnego pokazujac codzienng

77 https:/ [www.youtube.com/@UlaPedantula/featured (dostep: 26.04.2024).
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Rysunek 87. Kanal Ula Pedantula (screen)
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Zrédto: hrtps://www.youtube.com/@UlaPedantula/featured

rutyng (np. ,Jak ukladam wlosy”, ,Mdj codzienny wloski makijaz), odkrywajac
szczegOly swoich decyzji i motywacji (np. ,,Odstawitam alkohol. Dlaczego? Wy
pytacie, ja odpowiadam!”, ,Moje wszystkie tatuaze — dlaczego je sobie zrobitam
i co oznaczajy’), relacjonujac wakacje (np. ,,Zimowy spacer po Sienie i Floren-
Gji”, ,Usciski z nart!”) czy opowiadajac o me¢zu, dzieciach oraz zwierzetach (np.
~Rewolucja w zyciu, czyli méj dzien z niemowlakiem”, ,Jak zamieni¢ sprzata-
nie w zabawe”, ,Jak zacheci¢ domownikéw do udziatu w obowiazkach domo-
wych?”, ,Co si¢ stalo z moim psem — wy pytacie, ja odpowiadam”). Pozwala
to widzom lepiej pozna¢ vlogerke i nawiazaé z nia wi¢Z oraz przyczynia si¢ do
budowania lojalnej spotecznosci wokét kanatu.

Chincz pracuje z kilkuosobowym zespotem profesjonalistéw (operator, ma-
kijazystka, fotografka, specjalistka public relations), pomagajacym jej w reali-
zacji materiatéw, promocji oraz kontaktach z firmami zewne¢trznymi i sponso-
rami. W odcinkach vlogu ,Jak si¢ pracuje z Ul Pedantula? Ula oczami swojej
ekipy” oraz ,,Jak powstaje odcinek na YouTube’a? — Kulisy naszej pracy”, czton-
kowie zespotu odpowiadaja, jak wyglada wspétpraca na planie, jaka Ula jest sze-
fowa, jaki ma styl dziatania i jaka jest prywatnie. Podkreslajg jej profesjonalizm,
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pracowitos$¢, poczucie humoru i pozytywna energie oraz kreatywnos¢. Z filméw
dowiadujemy si¢, ze montazem zajmuje si¢ firma Pixel Media, natomiast scena-
riusze do wszystkich odcinkéw sg tworzone przez samg autorkg vlogu.

Rysunek 88. Jak powstaje odcinek na YouTube’a? — Kulisy naszej pracy |
Ula Pedantula #359 (screen)
B e

Zrédto: hteps:/[www.youtube.com/watch?v=NJHuVCgNUXs&ab_channel=UlaPedantula

Relacje z wakacji, podrézy i spaceréw po whoskich uliczkach nagrywa sa-
modzielnie smartfonem, dodajac tym sposobem autentyzmu i spontanicznosci
swoim filmom.

Rysunek 89. Vlog nagrywany smartfonem — Moje wloskie wakacje dziest
po dniu — vlog z tygodnia w Italii | Ula Pedantula #363 (screen)

A

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=DFDG6Uv68h88&ab_channel=UlaPedantula
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Dominujaca tematyka i kontekst:

Autorka koncentruje si¢ na szeroko pojetym poradnictwie zwigzanym z pro-
wadzeniem i organizacja domu, obejmujacym takie kategorie tematyczne, jak
pomysty na szybkie i efektywne sprzatanie, inspiracje dotyczace urzadzania i de-
koracji, sposoby pielegnacji roslin doniczkowych i ogrodowych oraz przepisy ku-
linarne. W jej blogu mozemy przeczytaé: ,,Chciatabym Ci poméc zapanowad nad
chaosem w domu, doradzi¢ jak dobrze si¢ zorganizowad, jak szybko i skutecznie
sprzatna¢ najtrudniejsze miejsca. Podpowiem jak usuna¢ plamy i naprawi¢ zepsu-
te domowe sprzgty. Pokazg jak zaplanowac dzieni i jak madrze zrobi¢ zakupy”’®.

W 2023 roku dziennikarka przeprowadzita si¢ do Woch i od tego czasu czgsto
porusza tematy zwiazane z wloskim stylem zycia, dzielac si¢ z widzami obserwa-
cjami i do$wiadczeniami, opowiadajac, co ja urzeklo, a co jej si¢ nie podoba we
wloskich domach, jakie wloskie patenty chetnie przeniostaby do swojego polskie-
go domu, jakie rozwiazania na domowe problemy zaobserwowata u wloskich sa-
siadow oraz jakie praktyczne porady mozna by zastosowad, a takze co ja zaskakuje
i co jej si¢ nie podoba w kontekscie domowych rozwiazan we Wloszech.

Rysunek 90. Co mnie urzeklo, a co mi si¢ nie podoba we wloskich
domach | Ula Pedantula #451 (screen)

Zrédto: hetps://www.youtube.com/watch?v=i3Rj60EbLhg8&ab_channel=UlaPedantula

Filmy na kanale pogrupowane sa w tematyczne playlisty: Przeprowadzka,
Prezenty od polskich twércéw, Wlochy, Dom, Rosliny, O dzieciach, od Uli,
Ogréd, Porzadki, Pisanki wielkanocne, #wszystkowporzadku, Kuchnia, Pre-
zenty, Q&A, Wielkanoc, Pedantula Live, Dom dla poczatkujacych, Swieta,

768 https://ulapedantula.pl/o-mnie/ (dostep: 21.03.2024).
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Dekoracje, Organizacja i Porady, co ufatwia widzom nawigacje i szybkie odna-
lezienie poszukiwanych materiatéw.

Wszystkie odcinki opatrzone sa tytutem, kolejnym numerem, krétkim opi-
sem oraz informacjg o sponsorach i partnerach, np. ,,Partnerem dzisiejszego od-
cinka jest marka Sidolux”, ,Materiat powstat we wsp6tpracy z marka Samsung”,
,Film zawiera lokowanie farby Tikkurila Optiva Nature”, ,,Partnerem odcinka
jest marka Pickno w domu”, zawieraja tez transkrypcje, aby umozliwi¢ osobom
z dysfunkcjg stuchu jak najpetniejszy ich odbiér.

Przyktadowe tytuly odcinkéw: ,Czego i dlaczego nie wolno wrzucaé do
zlewu”, ,,Prezenty mikotajkowe do 50 z1”, ,Moje wszystkie tatuaze — dlaczego
je sobie zrobitam i co oznaczaja’, , Wielkanoc na ostatnig chwile — sprawdzone
patenty”, ,,Siejemy i sadzimy czyli warzywnik Pedantuli — sprawdzone porady”,
,Jak odmieni¢ dom na wiosng”, ,Patenty na kuchnig, czyli jak ja zaplanowa¢
z glowa — praktyczne porady”, ,Przeprowadzitam si¢ do Wioch!”, ,,Swiatecz-
ny jarmark w Arezzo, czyli Boze Narodzenie we Whoszech”, ,Moje zycie we
Wihoszech — wy pytacie, ja odpowiadam”, ,,5 patentéw na utrzymanie porzadku
w domu”, ,Jak wyczysci¢ trudno dostgpne miejsca’, ,,Jak zamieni¢ sprzatanie
w zabawe¢”, ,Roéliny jadalne, czyli pyszne i zdrowe rosliny z ogrodu”.

Styl narracji:

Chincz prowadzi vlog w przyjaznym, bezposrednim tonie, a jej narracja — swo-
bodna i naturalna — sprawia, ze widzowie mogg czu¢ sig, jakby spedzali czas z dobra
znajomg. Postuguje si¢ staranng, poprawng polszczyzna, wzbogacona neologizma-
mi, zdrobnieniami, poréwnaniami i epitetami. Do widzéw zwraca si¢ uzywajac
najczesciej formy ,wy” oraz zaimkéw ,was”, ,wam” (,zobaczcie”, ,stuchajcie”,
,bede wdzieczna, jesli mi podpowiecie” ,,powiem wam”, ,pokaz¢ wam kilka cie-
kawostek”, ,przyjrzyjcie si¢”, ,mam dla was dzisiaj gar§¢ porad” itp.), prowadzac
z nim caly czas dialog i zache¢cajac do aktywnego udzialu i reagowania na tres¢
filmu. Dodatkowo, blisko$¢ z odbiorcami podkresla poprzez uzywanie zwrotu ,.ko-
chani” (,Kochani obiecuje, ze bedzie Home Tur, czyli oprowadzanie po mieszka-
niu”, ,Kochani, a na koniec przypominam”, ,Kochani, w dzisiejszym odcinku”).

Kazdy odcinek vlogu rozpoczyna od charakterystycznego ,,Dzieeent dobry!”,
wydtuzajac samogloske ,.¢”, co stalo si¢ jej znakiem rozpoznawczym, natomiast
na pozegnanie stosuje serdeczne i ciepte zwroty, w stylu: ,Dzigkuj¢ wam pigk-
nie za kolejny odcinek”, , To paaa”, ,Mocno was $ciskam i dzickuj¢ za kolejny
odcinek, buziaki”.

Zdrobnienia (,$wiatetko”, ,serduszka”, ,koszyczek”, ,szufladka na pierdol-
niczek”, ,korytarzyk”, ,kawusia’, ,pokoik”, ,sweterek”, ,sukieneczka” i in.),
czgsto obecne w jej monologach, buduja wrazenie intymnosci i bliskosci, co
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ulatwia nawiazanie bardziej osobistej relacji z widzami oraz wzmacnia ich sym-
patie. Wykorzystujac hiperbole (,absolutnie niesamowite”, ,fenomenalne”,
»doskonale”, ,fantastyczne”, ,obfednie”, ,genialnie”), superlatywy (,superno-
woczesna’, ,superkomfortowy”, ,superfunkcjonalny”) oraz tworzac neologizmy
(,pedantulowy”, ,przepisulek”, ,prezentulek”, ,$wictulek”)’® kreuje niepowta-
rzalny styl komunikacji, wyrdzniajacy ja na tle innych twércéw.

Kompozycja i struktura odcinka vlogu:

Nowe odcinki na kanale pojawiajg si¢ regularnie, co tydziefi w poniedziatek
o0 godz. 18.00, a ich $rednia dtugos¢ wynosi okolo 15 minut. Wigkszo$¢ ma sta-
ta, jasno okreslong strukture: powitanie i krétka zapowiedz tematu, czotéwka,
tres¢ wlasciwa, podsumowanie, pozegnanie i zaproszenie widzéw do ogladania
kolejnego filmu oraz subskrybowania kanatu.

Ula Pedantula rozpoczyna najczgsciej od stéw: ,W dzisiejszym odcinku...”,
,Dzisiaj wam opowiem...”, ,Dzisiejszy odcinek pos§wigcony bedzie...”, ,Dzi-
siaj mam dla was...”, ,Opowiada¢ dzi§ wam bedg o...” itp, a po tym krétkim
wprowadzeniu pojawia si¢ czotéwka z nazwa kanatu i logotypem.

Rysunek 91. Czoléwka z logotypem kanatu Ula Pedantula (screen)

o 0:31/1806

Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=tMwAtcdq53w&t=913s&ab_channel=UlaPedantula

W gtéwnej czgsci, w zaleznosei o tematu, przedstawia réznorodne sposoby
na uporzadkowanie i organizacj¢ domowej przestrzeni, proponujac sprawdzone
patenty oraz polecajac konkretne produkty, dzieli si¢ praktycznymi poradami,
krok po kroku instruuje jak pra¢, wywabiaé plamy czy czysci¢ pralke, prze-
kazuje wskazéwki dotyczace uprawy roélin oraz prezentuje przepisy kulinarne,
zachecajac widzéw do wyprébowania nowych smakéw i technik gotowania.

7% Zob. H. Smerecka, Genologiczna analiza viogu jako gatunku. .., dz. cyt., s. 244, 245, 269.



254 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

Rysunek 92. Jak przygotowac taras, balkon i ogréd na jesien i zime —
sprawdzone porady | Ula Pedantula #416 (screen)

g

Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=SutgX3QBwFI&ab_channel=UlaPedantula

Odcinek vlogu konczy najczgéciej krétkim podsumowaniem, po ktdrym
nast¢puje prosba o subskrybowanie kanatu, podzickowanie za obejrzenie oraz
zaproszenie do $ledzenia kolejnych filméw, mediéw spotecznosciowych i blo-
gu, gdzie publikuje wigcej informacji dotyczacych poruszanych tematéw. Prosi
widzéw o pozostawianie komentarzy z opiniami lub dzielenie si¢ pomystami.
Promuje réwniez wlasne publikacje, takie jak ksiazki czy e-booki. W niektérych
nagraniach, w okienku koficowej planszy wyswietlana bywa kilkunastosekun-
dowa kompilacja zabawnych sytuacji z planu zdjeciowego.

Rysunek 93. Plansza koficowa — Skad mam tyle energii do dziatania? Wy
pytacie, ja odpowiadam! | Ula Pedantula #318 (screen)
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Zrédto: hetps://www.youtube.com/watch?v=P3SofiLaglLo&ab_channel=UlaPedantula
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Analiza wizualna:

Filmy wyrézniajg si¢ réznorodnoscia planéw i ujeé, a scenografia jest zawsze
starannie przygotowana i dopasowana do tematyki odcinka. Kiedy Ula opowia-
da i zwraca si¢ bezposrednio do widzéw korzysta najczesciej z planéw srednich
i bliskich; zblizenia stosowane sg dla szczegdtowego ukazania wykonywanych
czynnosci, prezentowanych produktéw badz demonstracji sprzetu.

Wigkszo$¢ materialéw powstaje w domowych warunkach, w kuchni, w ogro-
dzie, a ostatnio w wynajmowanym domu w Toskanii; zdarzajg si¢ réwniez od-
cinki realizowane w sklepach (np. Ikea, Lidl, Pepco, Biedronka, Obi) oraz miej-
scach, gdzie dziennikarka spedza wakacje.

Nagrania charakteryzuja si¢ typowa dla wspélczesnych vlogéw estetyka,
przejawiajaca si¢ w multimedialnosci i dodawaniu réznorodnych elementéw
wizualnych, takich jak grafiki, napisy ekranowe czy dymki dialogowe, uatrak-
cyjniajace i wzbogacajace tre$¢ o dodatkowe warstwy informacyjne i ekspresyj-
ne. Dymki dialogowe w formie animowanych chmurek tekstowych pojawiaja
si¢ zazwyczaj w momentach, gdy na ekranie widzimy psa lub kota vlogerki,
wprowadzajac do filmu elementy komiksowe, z kolei napisy ekranowe wykorzy-
stywane sa do prezentacji skladnikéw przepiséw kulinarnych lub podkreslenia
pytan, na ktére autorka odpowiada.

Rysunek 94. Dymki dialogowe — Podloza do roslin — jak je dobieraé i jak
dbad o rodliny domowe | Ula Pedantul #457 (screen)

P Pl € 1513/1806

Zrédlo: heeps:/[www.youtube.com/watch?v=tMwAtcdq53w&t=942s8&ab_channel=UlaPedan-
tula
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Rysunek 95. Grafiki informacyjne — Pyszna tarta cytrynowa — idealne
ciasto na Wielkanoc | Ula Pedantula #446 (screen)

5
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Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=UTizl6GO41g&t=5s&ab_channel=UlaPedantula

W wielu odcinkach pojawia si¢ dzielony ekran, wzmacniajac ich poradni-
kowy charakter. Pozwala na przyktad na zblizenie produktéw niezbednych do
przygotowania potrawy, pozwalajac widzom lepiej dostrzec szczegély i doktad-
niej $ledzi¢ caly proces. Zabieg ten, czgsto spotykany we wspétczesnych seria-
lach i teledyskach, urozmaica material, nadajac mu wigksza dynamike i wciaga-
jac widza w narracj¢. Profesjonalny, ptynny montaz, z plynnie przechodzacymi
ujeciami, sprawia, ze material oglada si¢ przyjemnie, a widz swobodnie podaza
za prezentowang trescia.

Rysunek 96. Podzielony ekran — Plamy — fakty i mity! Obalam
internetowe ,,patenty” i podpowiadam, co dziata | Ula Pedantula #361

2:08/18:07 -~ Sodaiocet >

Zrédto: hrtps://www.youtube.com/watch?v=sMvur9dutek&ab_channel=UlaPedantula
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Interakcja z widzami i spolecznosé:

Vlogerka bardzo dba o dobre i stale relacje z widzami, a wokét kanatu zgro-
madzita pokazng spotecznos¢, o ktdrej czgsto pozytywnie wypowiada si¢ w fil-
mach, nazywajac ja wyjatkowa i wspaniata. Od czasu do czasu nagrywa filmy
Q&A, odpowiadajac na pytania zadawane jej przez widzéw i odstaniajac frag-
menty prywatnego zycia.

Zazwyczaj odpowiada na komentarze pod filmami lub zostawia ,serduszko”
albo ,kciuk w gér¢”, zeby odbiorca wiedzial, ze komentarz odczytata. Korzysta
z zakladki ,,Spoteczno$¢”, gdzie wrzuca teksty, zdjecia z waznych dla niej miejsc
oraz rodzinnego archiwum. Czgsto zamieszcza tam réwniez podzigkowania za
ogladanie jej vlogu, komentarze i dzielenie si¢ pomystami: ,,Kochani! Najser-
deczniej dzickuje Wam za caly ogrom pomystéw na szybkie przekaski, ktére
pojawity si¢ w komentarzach do wezorajszego filmu. To jest fenomenalne, ile
macie pomystéw na niespodziewanych gosci™”.

Odzew na jej filmy jest pozytywny, a widzowie odbieraja Ule Pedantulg jako
osob¢ sympatyczna, madra, zorganizowana, pickna, wrazliwa i z duzym po-
czuciem humoru (Pani Uln wwielbiam Pani poczucie humoru, usmiech i rados¢
gycia, ktdra jest jeszcze bardziej widoczna na wloskiej ziemi. Podziwiam za odwa-
g¢ i serdecznie pozdrawiam; Fenomeeenaalne poczucie humoru. Kawa z miekiem,
kasztanek i ubawitam si¢ solennie. Dzigkuje Pani Uli; Cudowna energia od Pani
bijel; Kochana Uly, sliczna jestes. Coraz pigkniejsza; Uleczko, Ty to masz talent do
zarazania armosferq:-); Super odcinek, Moglabym Pani stuchaé godzinami. Ma
Pani niesamowity dar opowiadania o najzwyklejszych rzeczach w sposéb barw-
ny i ciekawy; Stuchac Panig to sama przyjemnosé...; Profesjonalizm w kazdym
calu. ..; Twoje filmy dodajq mi energii., itp.)

W komentarzach zwykle zwracaja si¢ do niej po imieniu (Ula, Ulenika, Ulka,
Uleczka), skracajac dystans i traktujac ja familiarnie, jak bliska znajoma, przyja-
cidtke czy osobe, z ktéra chcieliby ,,napi¢ si¢ kawy i poplotkowad”.

Bardzo rzadko pojawiajg si¢ na jej kanale opinie krytyczne czy nieprzyjazne.
Dwa lata temu dziennikarka nagrata odcinek vlogu pt: ,Méj kanat, moje zasa-
dy”, w ktérym méwi o wzajemnym poszanowaniu i prosi o niepisanie ,rzeczy,
ktére mogg by¢ przykre lub niemite dla innych™7!.

Promocja kanatu:

Wszystkie odcinki vlogu autorka publikuje na blogu: ulapedantula.pl, a za-
mieszczane tam teksty i zdjecia czgsto uzupetniaja i poszerzajg tematy poruszane
w filmach. Kanal promuje w mediach spotecznosciowych poprzez zapowiedzi

770 https:/ [www.youtube.com/@UlaPedantula/community (dostep: 15.05.2024).
77! hteps:/[www.youtube.com/watch?v=17TOfgjsLfo&ab_channel=UlaPedantula (dost¢p:
15.05.2024).
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kolejnych odcinkéw, zdjecia z planu oraz rézne ciekawostki. Linki do jej kont
znajduja si¢ pod kazdym odcinkiem vlogu. Dodatkowo zamieszcza shortsy za-
powiadajace nadchodzace filmy.

Rysunek 97. Shorts (screen)

— S

Kup m6j DOM NA SKROTY : Moje cztery ulubione i Zapraszam na sesjg QRA! i Jakie rosliny przywioztamze  : Torby z IKEA zamiast walizki? :
bez kosztéw wysylkil Zamé..  sposoby na 69 tys. wyswietlen soba do Wioch? | Ula... Oczywiscie! Poznaj moje...

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@UlaPedantula/shorts

Monetyzacja i finansowanie:

Vlogerka zarabia przede wszystkim na wspétpracy z firmami. Wsréd part-
neréw kanatu znajduja si¢ m.in. IKEA, Samsung, Sidolux, SodaStream, Sub-
stral, Valdinox, sklep Pigkno w Domu i inne. Deklaruje, ze nie poleca produk-
téw, ktérych wezesniej nie przetestuje i nie jest przekonana co do ich wartosci
i przydatnosci.

W opisach kazdego odcinka znajduja si¢ informacj¢ na temat produktéw
oraz linki do partnerskich stron (np. ,Wejdz na http://www.takwygodnie.pl
i kup najwygodniejsze ubrania juz dzi!!!, ,Placki smaz¢ na patelni Valdinox,
ktéra mozna kupi¢ w internetowym sklepie Pigkno w domu: https://www.piek-
nowdomu.pl/patelnia-v..”).

1.1.1. ,Rafal Ziemkiewicz”

Rafal A. Ziemkiewicz — dziennikarz, eseista i powiesciopisarz, absolwent Wy-
dziatu Polonistyki na Uniwersytecie Warszawskim. W 1988 roku zaczat pu-
blikowa¢ felietony na tamach ,Najwyzszego Czasu!” oraz ,Gazety Polskiej”.
Pisat takze m.in. w tygodnikach: ,Wprost”, ,Newsweek”, ,Przewodnik Ka-
tolicki”, ,,Polityka”, ,Uwazam Rze” oraz w ,,Rzeczpospolitej”. Wspétpracowat
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z publiczng telewizjg (TVP1, TVP Info, TVP Historia), publicznym radiem
(»Jedynka”, , Tréjka”, ,Radio dla Ciebie”), a takze radiem ,,TOK FM”772,

W dniu koriczacym okres badawczy, czyli 23 lipca 2024 r. zwiazany jest z Te-
lewizja Republika, gdzie prowadzi cotygodniowy ,Salonik polityczny”, pisze
tez dla tygodnika ,Do Rzeczy”, a na youtube’'owym kanale ,,Super Expressu”
wesp6t z Wiktorem Swietlikiem komentuje na zywo najwazniejsze wydarzenia
polityczne w Polsce i na $wiecie.

Wydat kilka powiesci sciene-fiction (m.in. ,Walc stulecia”, ,Zgred”, , Wy-
braricy bogéw”), zbioréw opowiadan (,Wladca szczuréw”, ,,gpiqca krélewna”,
»,Co$ mocniejszego”, ,Zero ztudzen”) oraz kilkadziesiat ksiazek publicystycz-
nych, w tym najstynniejsze: ,Michnikowszczyzna. Zapis choroby” (2006), My-
$li nowoczesnego endeka (2012), ,,Cham niezbuntowany” (2020), ,,Strollowana
rewolucja” (2021) i ,,Wielka Polska” (2022). Jego twdrczo$¢ byta wielokrotnie
wyrdzniana i nagradzana (m.in.: laureat Nagrody im. Janusza Zajdla oraz Na-
grody Kisiela za rok 2001)77.

Informacje ogélne:

Na zalozenie wlasnego kanatu w serwisie YouTube Ziemkiewicz zdecydowat
si¢ po zawieszeniu go w TVP Info””* (wrzesied 2020), gdzie wspStprowadzit
audycje , W tyle wizji”. Pierwszy odcinek vlogu zatytutowany , Najglupsza woj-
na wspélczesnej Europy” opublikowat 30 pazdziernika 2020 i z nastgpujacym
opisem: ,,Witam na moim kanale You Tube. Od dzi§ komentarze do biezacych
wydarzer?”’””. W filmie poinformowat, ze ,idzie na swoje, zeby méc spotykaé
si¢ z widzami bezposrednio i méwi¢ do nich nie dbajac o zadnych redakto-
réw programujacych, dyrektoréw i szeféw””7¢. Dwa tygodnie pézniej wyjasniat:
»Chce by¢ obecny i chce komentowad wydarzenia, bo uwazam, ze mam do po-
wiedzenia przewaznie co innego niz ci, co w tych (telewizyjnych — przyp. aut.)
dyskusjach uczestnicza i ci, ktérzy w tych plemiennych telewizjach wyst¢puja.
(...) Bede komentowatl na biezaco wydarzenia, ale chce tez nagrywaé dtuzsze
solidniejsze filmiki stuzace paristwu pewna konkretng wiedzg i pewnymi kon-

kretnymi projektami, materialem do przemyslen, do refleksji...””””.

772 Zob. https:/[www.wirtualnemedia.pl/artykul/rafal-ziemkiewicz-tvp-w-tyle-wizja-w-kto-to-
jest-historia-opinie (dostgp: 15.02.2024).

773 Zob. hteps://pl.wikipedia.org/wiki/Rafa%C5%82_Ziemkiewicz (dostep: 15.02.2024).

774 Zob. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp-rafal-ziemkiewicz-zniknal-z-w-tyle-wizji-
bo-skoro-pracuje-w-mediach-branzy-futrzarskiej-zachodzi-konflikt-interesow (dostgp: 15.02.2024).

775 https:/[www.youtube.com/watch?v=YRoFRKIHnx4&t=1s (dostgp: 15.02.2024).

776 Tamze.

""" Dwa Tygodnie na YouTube! #Ziemkiewicz odpowiada na najczgstsze pytania, 15 listopada 2020,
hteps://www.youtube.com/watch?v=eeXD2mmosZA (dostgp: 27.04.2024).
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Rysunek 98. Kanal Rafala Ziemkiewicza (screen)

= EVouluhe Szukaj m Q U
. Rafat Ziemkiewicz
@R_A_Ziemkiewicz - 192 tys. subskrybentow - 852 filmy
Jedyny autoryzowany kanat publicystyczno-informacyjny Rafata A. Ziemkiewicza ...wigcej
Short
facebook.com/rziemkiewicz i jeszcze 1 link
> Q Subskrybujesz v
Bubskrypcie
Giéwna Wideo Shorts Nazywo Playlisty Spotecznosé

P A Donald wciaz sie wscieka...
// » A Donald Rafal Ziemkiewicz + 152 tys. wy$wietleri + 5
’ - sie wScieka |[JEEENTI

parlament i administracjg w fa

arzu na dorzeczy.pl - zamienil rzad,

™30

Zrédto: https://www.youtube.com/@R_A_Ziemkiewicz

Do lipca 2024 opublikowat 852 filmy, a jego kanat zasubskrybowato 193 tys.
0s6b. W badanym okresie od lipca 2023 do lipca 2024 przybyto 52 tys. nowych
obserwujacych, co oznacza przyrost o 36.8 procent. Najpopularniejszy odcinek ,,Oj,
Tusku — to ty bedziesz siedzial” z 8 grudnia 2023 wyswietlono 290 tysigcy razy.

Po sze$ciu miesigcach od uruchomienia, kanat zanotowat ponad 20 mln wy-
$wietleni tresci, a publicysta w rozmowie z portalem ,wirtualnemedia.pl” pod-
kreslal, ze tak dobry wynik osiagnal bez inwestowania w promocj¢: ,,Z mojego
punktu widzenia wazne jest, ze dotychczasowa ogladalno$¢ oparta jest prawie
wylacznie na hasztagu #ziemkiewicz”7%.

Omawiany vlog mozna sklasyfikowa¢ jako vlog informacyjno-analityczny,
a poszczegdlne odcinki maja formeg wideofelietonéw. Filmy zorganizowane sa
w playlisty: Zdania i Uwagi, Goscie na stronie, The best #Ziemkiewicz, Akade-
mia Zdrowego Rozsadku, Z mojej péiki i Video Blog, utatwiajace uzytkowni-
kom nawigacje¢ po kanale i wyszukiwanie tresci.

Tabela 6. Informacje i statystyki kanalu Rafal Ziemkiewicz

Imig i nazwisko wiasciciela kanatu Rafat Ziemkiewicz
Nazwa kanatu Rafat Ziemkiewicz
Kategoria wg autorskiej typologii Vlog informujaco-analityczny
Dominujaca tematyka Polityka, spoteczeristwo, historia, literatura

778 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rafal-ziemkiewicz-youtube-kanal-wideo-
najpopularniejsze (dostgp: 13.02.2024).
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Data zatozenia kanatu 9.10.2020
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 141 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 193 tys.
Przyrost subskrypcji (2023-2024) +52 tys. / 36.8 %
Liczba wyswietlen (24.07.2023) 59 354 668
Liczba wyswietlent (24.07.2024) 77 316 426
Przyrost wyswietleri (2023-2024) +17 961758
Liczba udostepnient wedtug Social 854
Blade (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug 3,7 tys. — 60 tys. dolaréw
Social Blade (24.07.2024)
Ranking w Polsce wedtug Social Bla- 672
de (24.07.2024)
Opis kanatu z YouTube’a Jedyny autoryzowany kanat publicystyczno-in-
formacyjny Rafata A. Ziemkiewicza

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

Dominujaca tematyka i kontekst:

Ziemkiewicz jest powszechnie postrzegany jako konserwatysta, jednakze
w jednym z filméw nagranych dwa tygodnie po uruchomieniu kanatu, okreslit
swoje poglady w nastgpujacy sposéb: ,Nie pytajcie mnie paristwo czy jestem
w tej chwili konserwatysta bardziej czy bardziej libertarianinem, czy bardziej li-
beratem konserwatywnym. Tak naprawde¢ wyznaj¢ jedna ide¢: zdrowy, chlopski
rozum, zdrowy rozsadek™”’.

Publicysta analizuje zagadnienia polityki krajowej, mi¢dzynarodowej, spo-
teczeristwa i kultury, odwotujac si¢ do biezacych wydarzen oraz szerszego kon-
tekstu geopolitycznego i historycznego, a jego wideofelietony obejmuja takze
refleksje na temat literatury, zmian kulturowych i $wiatopogladowych. Jego
opinie, sprzeczne z gtéwnym nurtem mediéw i politycznym establishmentem
w Polsce, czgsto wzbudzaja kontrowersje i wywolujg silne reakcje odbiorcéw.

W cyklu ,,Z mojej pétki” dzieli si¢ literackimi inspiracjami, opowiadajac
o ksiazkach, zajmujacych wazne miejsce w jego osobistej bibliotece. A w serii
vlogdéw pod nazwg ,Akademia Zdrowego Rozsadku” skupia si¢ na promowaniu
racjonalnego podejscia do réznorodnych zjawisk spotecznych i politycznych,
omawiajac tematy, wymagajace wedlug niego, trzezwej i logicznej analizy.

" Dwa Tygodnie na YouTube! #Ziemkiewicz odpowiada na najczgstsze pytania, 15 listopada 2020,
https://www.youtube.com/watch?v=eeXD2mmosZA (dostep: 13.03.2024).
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Krytykuje wspétczesne liberalne elity, ironicznie nazywajac je ,,o§wieconymi
elitami”, zarzucajac im hipokryzje, oderwanie od rzeczywistosci, brak kompe-
tencji, ignorowanie glosu zwyklych ludzi, intelektualne i moralne bankructwo
oraz promowanie ideologii zagrazajacych spoteczedstwu i tradycyjnym warto-
$ciom (np. ,,Dyktat glupich medrcéw”, ,,Co spieprzyta lewicowo-liberalna opo-
zycja’, ,Elita w d. kopana. Przeze mnie”, , Elity — od nomenklaturowych, przez
inteligenckie, po baitkowe”, ,,Demokracja? Tylko, kiedy wygrywaja ,,o§wiecone
elity”, ,Wygaszanie O$wiecenia. Nadeszta epoka mroku, Liberalna frustra”).
Czgsto postuguje si¢ okresleniami: ,salon”, ,lewicowo-liberalny salon” lub ,sa-
lon z Czerskiej””®, ,medialno-celebrycki dwér”, odnoszace je do grupy oséb
wywodzacych si¢ ze srodowiska KOR, pézniej skoncentrowanej wokét polity-
kéw zwiazanych z Unig Wolnosci oraz ze $rodowiskiem ,,Gazety Wyborczej”
i Adama Michnika’™'. Uzywa tez pojecia ,antysalonu”, czyli zamknigtej gru-
py opozycyjnej wobec wladzy, hermetycznej, o niejasnych kryteriach wstgpu
i przynaleznosci’®?.

,Salonowi” zarzuca dazenie do stworzenia monopolu na prawdg i uzurpo-
wanie sobie moralnej wyzszosci, co jego zdaniem prowadzi do ograniczania
pluralizmu i wolnosci sfowa, marginalizacji alternatywnych punktéw widzenia,
polaryzacji oraz zubozenia debaty publicznej: ,,Przywykli do mysli o tym, ze oni
sq elita, Ze oni sg lepsi i wszyscy powinni odczuwal to, co oni sami odczuwaja,
oni to odczuwajg jako wyzszo$¢, a my powinnismy to odczuwad jako nizszo$¢
i czud respekt”’®3,

Nieche¢ do ,salonu” manifestuje, potepiajac jego dzialania i postawy, co
dobrze ilustruje cytat: ,,Czy wy sobie zdajecie sprawe z tego, jak bardzo je-
stescie odrazajacy, z ta ohydna babg wykrzykujaca wulgaryzmy i wzywajaca
do dymu w kosciotach. Z ta banda podobnych jej rozhisteryzowanych wa-
riatek, ktdre sprejujg na murach, niszczg koscioty (...), wrzeszcza, skanduja
obrzydliwe, rozmaite hasta? Czy wy sobie zdajecie sprawe, jak bardzo jestescie
zalosni? (...) ,Staliscie si¢ zenujaco-obciachowi. Cata wasza fajno$¢ poszta sig
czochrad”’®.

W wielu odcinkach nawiazuje do swojej politycznej publicystyki, przede
wszystkim do ,Michnikowszczyzny” i ,Polactwa”. W obu tych ksigzkach za-
wiera sw6j wykltad na temat historii III Rzeczypospolitej. Do fundamentéw

780 Przy ul. Czerskiej w Warszawie mieci sig siedziba ,,Gazety Wyborczej”.

781 Zob. hteps://www.rp.pl/plus-minus/art6882701-rafal-a-ziemkiewicz-o-salonach-i-
antysalonach-warszawskich (dostep: 13.03.2024).

78 Zob. Tamze.

783 Bezpowrotnie utracona fajnosé, https:/ [www.youtube.com/watch?v=VapMOUQjRPY (dostep:
14.04.2024).

784 Tamze.
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tego wyktadu odnosi si¢ potem w swoim vlogu. Znajomo$¢ tych dwéch ksiazek
znacznie utatwia rozumienie przekazu publicysty. Uzywajac poje¢ w ksigzkach
zawartych i wyjasnionych, Ziemkiewicz adresuje swéj przekaz do oséb, znaja-
cych jego publicystyke jeszcze przed otwarciem kanatu na YouTube. Najpraw-
dopodobniej zalozenie bylo takie, ze beda go ogladaé przede wszystkim jego
wierni czytelnicy.

Jako przeciwnik globalizmu, uwaza, ze proces ten prowadzi do homoge-
nizacji kultury, ostabienia suwerennosci narodowej oraz koncentracji wladzy
w rekach niewielkiej grupy miedzynarodowych korporacji, wykorzystuja-
cych swoja potege ekonomiczng do wplywania na decyzje polityczne, cze-
sto kosztem intereséw zwyklych obywateli. Wskazuje na negatywne skutki
monopolizacji rynku, takie jak ograniczenie konkurencji, wzrost nieréwnosci
spotecznych i ekonomicznych (np. ,Wszystkie dziatania nowej lewicy maja
jeden wspdlny mianownik: w ten czy inny sposéb stuza pomnozeniu zyskéw
wielkich korporacji”).

Podchodzi z dezaprobata do ruchéw zwiazanych z gender i LGBT'+, uwaza-
jac, je za destrukcyjne dla tradycyjnych wartodci i struktury spolecznej. Czgsto
oskarza te ruchy o prébe narzucenia pogladéw wigkszosci spoteczeristwa i ma-
nipulacj¢ opinig publiczna (np. ,LGBT to nie ideologia. To ktamstwa, pycha
i glupota”, , Elgiebety zdemaskowane”).

Wiele odcinkéw vlogu poswiecit kwestiom zmiany klimatu. Podwaza nauko-
wy konsensus na temat globalnego ocieplenia, twierdzac, ze jest on wykorzysty-
wany do celéw politycznych i ekonomicznych: , To nie nauka, to parareligia,
ideologia, czy wrecz — sekta. Ale przede wszystkim — gigantyczny szwindel, ko-
lonialny podbédj i tupienie catych narodéw na niespotykana wezesniej skalg™®.

Czgsto wprowadza definicje réznorakich poje¢, w duzej mierze bedacych
jego autorskimi pomystami, szczegélnie w odniesieniu do zjawisk geopolitycz-
nych, polityki wewng¢trznej oraz kwestii spotecznych. Cho¢ jego koncepcje ba-
zujg na réznych publikacjach i pogladach innych autorytetéw, warto podkresli¢,
ze stanowig one oryginalng interpretacj¢ autora, co jest istotnym elementem
autentycznosci kanatu. To whasnie ta unikalna perspektywa przyciaga widzéw
i buduje zaufanie do prezentowanych tresci.

Tytuly poszezegdlnych odcinkéw charakteryzuja si¢ prowokacyjnymi fraza-
mi i konfrontacyjnym stylem, typowym dla internetu, gdzie toczy si¢ walka
o uwagg odbiorcy. W celu wzmocnienia przekazu uzywa negatywnie nacecho-
wanych stéw, takich jak , Totalniacy” czy ,Kleptokracja”. Elementy ironii, sar-
kazmu oraz retorycznych pytan, jak ,Co si¢ stato z inteligencja?”, prowokuja

78 Katastrofa klimatyczna? Szwindel wszechczaséw, hteps://www.youtube.com/watch?v=zGe-

gQtm8S0g (dostep: 14.04.2024).
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odbiorcéw do refleksji i dyskusji. W niektérych tytutach stosuje gre stéw i aluzje
oraz neologizmy, jak w przypadku ,,Pegasus Marzeri”, ,,Rewolucjologia” czy ,Ja-
chiryzacja Tuska”, podczas gdy inne, takie jak np. ,Masturbacja Giertychem”,
celowo szokuja, aby przyciagnaé uwage widzéw.

Przyktadowe tytuly odcinkéw: ,,Aborcja to prawo mezezyzn”, , Ko si¢ boi
dyskusji o UE?”, , Feministki majdruja przy kodeksach — jak zwykle kierujac si¢
emocjami, zamiast rozumem”, ,Dzieri Ziobry”, , Totalniacy przeciwko dzienni-
karstwu”, ,Kobieca Logika z piorunem”, ,Celebryci — przewodnia sita narodu”,
»Nekropolityka”, ,,Czyz nie dobija si¢ chorych?”, , Kto osadzi sedziéw?”, ,Kon-
-sty-tuc-ja!”, ,Prosz¢ wstaé, swad idzie!”, ,Globalna Kleptokracja”, ,Rewolu-
cjologia”, ,,Co sig stalo z inteligencja?, ,Zhakowane tby”, , Kultura Memu, czyli
jak Obrazek Zryt Nam Berety”, ,Jachiryzacja Tuska”, ,Pegasus Marzer”, ,\\W
Jadrze Ciemnosci coraz ciemniej”, ,,Hejtdobry”, ,Cyberspazm”, ,,Symetrycz-
ni tropiciele symetryzmu”, ,Masturbacja Giertychem”, ,Spiskujacy w zbozu”,
»Collegium Walesum”.

Styl narracji:

Ziemkiewicz postuguje si¢ wyrazistym i polemicznym stylem narracji, dla
ktérego charakteryzujacym si¢ mocnymi, ironicznymi, a nierzadko kontrower-
syjnymi i deprecjonujacymi stwierdzeniami, jak: ,eurooligarchia’, ,lewactwo”,
»wulgarne dziewuchy”, ,nowi bolszewicy”, ,durnie”. Stosuje metafory, aluzje
i analogie historyczne oraz kulturowe, co nadaje jego analizom glebszy intelek-
tualny kontekst. Monologi wzbogaca o osobiste doswiadczenia oraz dygresje,
z jednej strony nieco rozpraszajac uwage odbiorcy, ale z drugiej wzmacniajac
autorsko$¢ i autentycznos$¢ przekazu.

Do widzéw zwraca si¢ w sposéb uprzejmy i oficjalny, a jego narracja, mimo
ze bywa ostra i krytyczna, zachowuje formalny dystans i kulturalny ton (,sza-
nowni padstwo” lub , prosze¢ pafstwa”). W wypowiedzi wplata zwroty, takie jak:
»sami Padstwo wiecie”, ,jak widzicie pafdstwo”, ,,wszyscy zapewne oczekujecie
panstwo, ze skomentuj¢...”, ,zadam pytanie, moze si¢ panistwu ta odpowiedz
wydaé oczywista”, co tworzy wrazenie dialogu i interakcji z widownia. Od czasu
do czasu uzywa mniej formalnego zwrotu ,,drodzy widzowie”, co moze by¢ pré-
ba zblizenia si¢ do odbiorcy i stworzenia bardziej osobistej relacji. W pierwszych
odcinkach vlogu skracal dystans, uzywajac pierwszej osoby liczby w mnogiej
»my”. Wypowiadal si¢ w naszym imieniu i za nas, np.: ,,Stuchajmy zdrowego
rozsadku” czy ,Nie pdjdziemy na groby naszych bliskich”.

Zazwyczaj nie zegna si¢ z widzami, koriczac material, albo tez niejako ucina-
jac go na ostatniej mysli bez grzeczno$ciowych zwrotéw pozegnalnych.

Czasami dzigkuje za ogladanie i subskrybowanie kanatu, uzywajac zwrotéw
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takich jak: ,dzigkuje paristwu, to tyle na dzisiaj, do zobaczenia” lub ,polecam
si¢ faskawej uwadze”, co jest kolejnym wyrazem szacunku i formalnosci w jego
komunikacji.

Struktura odcinka vlogu:

Codzienne odcinki vlogu w cyklu ,,Zdania i uwagi”, udost¢pniane od po-
niedziatku do piatku, zazwyczaj trwaja okoto 25 minut, natomiast weekendowe
cykle ,Z mojej pétki” oraz ,Akademia zdrowego rozsadku” maja znacznie dtuz-
sz3 forme, si¢gajaca okoto 40 minut.

Charakteryzuja si¢ nieskomplikowang konstrukcja, typowa dla wideofelieto-
néw, gdzie wprowadzajaca cz¢$¢, stanowiaca zwigzle wprowadzenie do tematu
przechodzi w rozwinigcie zawierajace subiektywne opinie autora oraz korico-
we podsumowanie. Wywdd czgsto wzbogacaja anegdoty oraz cytaty z literatu-
ry, pelniace funkcje ilustracyjng oraz zwickszajace zrozumialos¢ i przystgpnosé
przekazywanych informacji. Calo$¢ zamyka pointa, podsumowujaca omawiane
zagadnienia i sklaniajaca odbiorce do refleksji nad nimi. Struktura oparta na
logicznym i sekwencyjnym uktadzie, zapewnia ptynne przechodzenie pomie-
dzy poszczegblnymi cz¢$ciami narracji, co umozliwia zachowanie jasnosci oraz
spdjnosci mysli.

Ziemkiewicz czgsto uzywa tez antycypacji: zapowiada wprowadzenie pewne-
go tematu czy watku na poczatku, by nastgpnie rozwinaé okreslone zagadnienia
w $rodku lub nawet pod koniec odcinka.

Analiza wizualna:

Odcinki vlogu cechuja si¢ minimalistycznym podejsciem do produkgji,
ograniczajacym si¢ do uruchomienia kamery, nagrania materialu oraz ewen-
tualnego przycigcia na poczatku i na kofdcu. Wizualna kompozycja pozostaje
oszczedna i skupiona na przekazie werbalnym, przy minimalnym uzyciu efek-
téw wizualnych: w nagraniach brak czoléwki oraz planszy koricowej. To sa ko-
lejne elementy, dodajace vlogowi autentycznosci, gdyz materiat jest realizowany
na tak zwana setke. Bez cig¢ i skrétéw. Ziemkiewicz siada przed kamerg i méwi,
jakby rozmawiat z bliskim znajomym przy kawiarnianym stoliku. Zaprasza wi-
dzéw do swojego domu, widzimy zawarto$¢ regatéw, meble, przedmioty leza-
ce na biurku, zwinigty rollup, kominek, gitare, rézne przedmioty codziennego
uzytku czgsto pozostawione w pewnym beztadzie. Czasami w trakcie nagrania
popija herbate z kubka, co wzmacnia wrazenie naturalnosci i zwyklosci w jego
relacji z widzami. Nie uzywa do wystepu sformalizowanego dresscodu. Wyste-
puje w podkoszulkach, w koszulach, bez krawata, w krawacie, w koszulach typu
Bahama i w $wiatecznych sweterkach.
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Rysunek 99. ,,Po PiSie w mediach” (screen)

P Pl W) 1e19/37:10
Zrédto: htps://www.youtube.com/watch?v=9ivyfnaxYCo&t=1566s

Nagrania realizowane sg w dwéch lokalizacjach: w warszawskim mieszkaniu,
gdzie tlo stanowi $ciana pokoju ozdobiona obrazem przedstawiajacym Josepha
Conrada, ulubionego pisarza Ziemkiewicza, oraz roll-upem promujacym jego
publikacje, oraz w domu na wsi, gdzie w tle dominuje regal wypetniony ksiaz-
kami. Obie te przestrzenie korzystaja z naturalnego $wiatla, co nadaje nagra-
niom autentycznego, domowego charakteru.

Rysunek 100. Lokalizacja nagrania nr 1

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=eYunOyYfgls&ab_channel=Rafa%C5%82Ziem-

kiewicz
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Rysunek 101. Lokalizacja nagrania nr 2

]
\

L

A
!

P Pl ) 005/2135

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=eCprhfZrmmc

Interakcja z widzami i spolecznosé:

Ziemkiewicz zgromadzit wokét kanatu liczng grupe sympatykéw, co znaj-
duje odzwierciedlenie w $rednio okoto tysigcu komentarzy pod kazdym z od-
cinkéw vlogu. Chociaz sam nie angazuje si¢ w dyskusje pod filmami, interakcje
widzéw ujawniajg ich zainteresowanie i zaangazowanie.

Widzowie najczesciej zwracaja si¢ do publicysty, uzywajac form ,Panie
Rafale” lub ,Panie Redaktorze”, rzadziej ,Panie Ziemkiewicz” czy po prostu
»Rafal”, co wskazuje na zachowanie pewnego dystansu i szacunku, a jedno-
cze$nie odzwierciedla bezposredni charakter relacji zbudowanej przez twér-
c¢ ze swojg publicznoscia. Wsréd komentarzy dominujg pozytywne opinie,
swiadczace o glebokim uznaniu dla prezentowanych tresci. Uzytkownicy wy-
razaja wdzigczno$¢ za merytoryczno$é przekazywanych informacji oraz doce-
niaja odwagg autora w formutowaniu opinii i swobodny, ale doglebny sposéb
prowadzenia narracji. Podkreslaja, ze tresci przekazywane przez publicyste
stanowig dla nich cenny kontrapunkt wobec narracji dominujacej w mediach
gléwnego, oferujac zdroworozsadkowe spojrzenie na rzeczywisto$¢ (np.: Jest
Pan odtrutkq na caly ten s.. w mediach bedgcy; Dzickuje za Pana stowa, za
rozsqdek i zdrowe spojrzenie na rzeczywistosc. Tak trzymacl; Komentowanie po-
lityki jest bardzo wazne, bo w spokojny sposéb przedstawia Pan dobre argumenty
zagubionej gawiedzi; Panie Rafale bardzo sobie ceni¢ Pana zdroworozsqdkowy
glos odnosnie otaczajgcej nas rzeczywistosci. Gratuluje realizacji dobrego pomystu
z wlasnym okienkiem w sieci; Od lat podziwiam Pana przenikliwosé i blyskotli-
wosé wypowiedzi; Dzigkuje za ten kanat, bedgcy w tym catym lewicowo-liberal-
nym internecie ostojq zdrowego rozsqdku i mysli patriotycznej) oraz nie szczedza
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pochwat za styl i klarownos¢ przekazu (Swietnie si¢ Pana stucha, bardzo cenig
Pana odwagy, krytyke i swadg).

Widzowie wyrazaja wdzigczno$¢ za wplyw, jaki Ziemkiewicz wywiera na ich
zycie osobiste i intelektualne. Wielu podkresla, ze jego materialy sa dla nich
zrédlem wiedzy oraz inspiracji i refleksji (np. Bo magdrego to warto stuchac i sub-
skrybowaé, Zawsze ciekawie. Barwnie. A soboty i lektury z potki — peretha dla
polonistow; Od lat inspiruje si¢ Pana twérczoscig, ogladam w TV i necie, a takze
degustuje i polecam znajomym ksiqzki; Z wwagg stuchamy wypowiadanych tresci,
dotyczacych réznych sfer Zycia, oczywiscie z pewnq dozq ironii i trafnej krytyki, ale
zawsze w oparciu o prawdg, ktdra obecnie czesto jest relatywizowana).

W komentarzach pojawiajg si¢ zachety do stworzenia partii politycznej. Od-
biorcy sugeruja, ze liczba patriotycznie nastawionych sympatykéw i subskry-
bentéw kanatu stanowi solidng podstawe do powotania nowego ugrupowania
(Jest tutaj niemata gromada podobnych panu patriotéw. Z setkami tysigcy oglada-
Jacych i subskrybentéw. Nie mdgthy pan wraz z innymi, stworzyé-powolaé jakas
w koricu, naprawde polskq partie? Czy my jako obywatele tej naszej ojczyzny, nie
Jestesmy w stanie sami cos zorganizowac? Jest Ziemkiewicz, Michalkiewicz, Otoka,
Sommer, Rola, i wielu jeszcze. Nie jestemn milionerem i nie mam cech przywdd-
czych. Ale zardwno pan jak i inni, jestescie przeciez autorytetami. Proszg, zrdbcie
cos, poki jeszcze troche pozostato z tego naszego nieszczesliwego kraju).

Zglaszaja réwniez prosby dotyczace tresci publikowanych na kanale (Prosimy
wigcej 0 kulturze w kazdym jej wymiarze, bo wymiera, a Pana przekaz trafia do nas
naj..... i najdowcipniej) oraz sugeruja potrzebe wspétpracy z innymi youtubera-
mi, takimi jak Fukasz Warzecha czy Rafal Otoka-Frackiewicz (Panie redakrorze,
czy mozliwy jest jakis wspdlny projekt z innymi youtuberami: Lukaszem Warze-
chq i Rafatem Otokq-Frackiewiczem? Polecam stworzenie kanatu publicystycznego
z Panami w rolach gléwnych). Nie brakuje gloséw obawiajacych si¢ o przysztosé
kanatu Ziemkiewicza na YouTube i wyrazajacych zaniepokojenie mozliwoscia
jego zablokowania (Mam prosbe, niech pan wwaza, zeby pana z youtube nie wyko-
pali. Do tego wszystkiego co sig dzieje juz bym nie wytrzymata. Pan nam ,otwiera
oczy” i ttumaczy wiele).

Obok pozytywnych i konstruktywnych opinii, zdarzaja si¢ réwniez glosy
krytyczne. Oponenci wskazujg na niedoskonatosci techniczne, takie jak brak
profesjonalnego montazu, odpowiedniego oswietlenia czy makijazu, sugerujac,
ze bardziej dopracowana oprawa wizualna mogtaby przyciagnad szersza publicz-
no$¢ (np. Merytorycznie bardzo fajnie, ale opricz tresci — liczy sig takze i forma
— zwlaszcza dzisiaj, w tak opanowanym przez media swiecie. Odpowiednie tlo,
oswietlenie, kamerzysta, a zwlaszcza montazysta, ze o makijarzu, wizycie u goli-
brody czy odpowiedniej koszulinie na grzbiecie nie wspomne, Jesli przekaz ma do-
trzec do dziesiqtkdw tysigcy ludzi — musi byc odpowiednio opakowany. To naprawde
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nie kosztuje miliondw monet...; Partyzantka nie kanat). Inne odnosza si¢ bezpo-
srednio do osoby Ziemkiewicza, zarzucajac mu brak konsekwencji w pogladach
lub powiazania z okreslonymi $rodowiskami politycznymi (Jak do tej pory, to
nic nowego Pan nie powiedziat na tym swoim You Tubie; Pisowska i watykariska
paréwal; Ty wiejski Inteliktualisto. Jak wiatr zawieje tak zmieniasz swoje zdanie).

Publicysta sporadycznie korzysta z zaktadki ,,Spotecznos¢” publikujac wpi-
sy dotyczace biezacej dziatalnosci kanatu oraz probleméw technicznych zwia-
zanych z publikacjg materiatéw. Trzy lata temu (2021) podsumowat pierwszy
miesiac dziatalno$ci kanatu, podkreslajac znaczenie wsparcia widzéw: ,Przez
ten czas, wg statystyk dostarczanych przez YT, wyswietliliScie zamieszczone tu
filmiki 2,1 mln razy, ogladajac mnie tacznie przez ponad 249 tys. godzin. Juz
prawie 46 tysiecy z was zdecydowalo si¢ zasubskrybowa¢ kanat...””%¢. W dalszej
czg$ci wpisu nazwat swéj kanat ,partyzanckim projektem”, istniejacym dzigki
szyczliwosci spotecznosei”.

Kilka razy wyjasniat op6znienia w publikacjach wynikajace z probleméw
zwigzanych z dlugotrwatymi procedurami sprawdzania filméw przez YouTube:
»Znowu film nie pojawi si¢ w terminie! Bardzo mi przykro, ale tym razem nie
jest to wina mojego zmeczenia czy lenistwa, ale samego YouTube’a, w ktérym
do absurdu wydtuzyly si¢ procedury sprawdzania zawieszanego od filmu. (...)
W kazdym razie — sobotnie ,,z mojej p6tki” nie zostanie opublikowane, bo YT
wciaz go nie sprawdzil. Podejrzewam, ze podobny los spotka niedzielng Akade-
mi¢ Zdrowego Rozsadku. (...) YT z niczego si¢ nie ttumaczy i nie ma tam z kim
wyjasnié, na czym polega problem... Wyglada na to, ze w najblizszych dniach
cyklicznos¢ kolejnych filméw nadal bedzie zaburzana™® oraz przyczyn prywat-
nych: ,Niestety, nie bedzie jutro (we wtorek 9.06) vlogu. Banalna historia —
padt samochdd, zona ugrzgzta na wsi, musiatem p6js¢ z cérka do dentysty (bo
na wiercenie w zgbie dziecko musi przyj$¢ z petnoletnim opiekunem, ale abor-
¢j¢ zdaniem lewicy powinno sobie méc zrobi¢ bez wiedzy rodzicéw), sprawa
niemozebnie si¢ przeciagnela, a jutro bladym $witem zrywam si¢ na nagranie.
A w moim wieku przed nagraniem trzeba si¢ wyspa¢, zeby wyszto jak nalezy.
Tak ze tego. Wszystkich zawiedzionych przepraszam, wszystkim ucieszonym
mowie, ze nie ma z czego, bo jak si¢ wyspie, to ho, ho™’®,

Po przekroczeniu granicy 100 tysiecy subskrypcji podzigkowat widzom i za-
powiedzial specjalng transmisj¢ na zywo: ,,Granica 100 tysigcy subskrypcji zo-
stala osiggnicta i przekroczona. Dzigkuje wszystkim! Trzeba to uczcié¢ specjalng
transmisja — czatem z widzami, po raz pierwszy na zywo. (...) Jutro — we wtorek

786 https:/ [www.youtube.com/@R_A_Ziemkiewicz/community (dostep: 24.04.2024).
787 Tamze.
788 Tamze.
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3.08. -0 18.00 do oporu. Zapraszam!”’®. Po przekroczeniu 100 000 subskryp-
¢ji na jego regale pojawit si¢ tez srebrny przycisk YouTube — nagroda za popu-
larno$¢ youtubera.

W okresie $wigtecznym zwrdcit si¢ do publicznosci w mniej formalnym sty-
lu: ,Szanowni i kochani subskrybenci, komentatorzy i nawet najbardziej przy-
padkowi widzowie — bardzo serdecznie zycze, by Swicta Bozego Narodzenia
byly wam ulgg od codziennych trosk, a takze od politycznej wrzawy i zwiaza-
nych z nig emogji”. Jednoczesnie, w tym samym poscie, przeprosit za ,,przestdj
w codziennych spotkaniach, wywotany splotem réznych przyczyn — zdrowot-
nych, rodzinnych, niestety takze probleméw z administracjg You Tube’a””.

Promocja kanatu:

Ziemkiewicz nie korzysta z zadnych platnych metod promocji, opierajac
swoja strategi¢ na aktywnosci w mediach spotecznosciowych, gléwnie na plat-
formie X oraz na marketingu szeptanym. Od 2023 roku nagrywa tez Shorts —
krétkie zapowiedzi filméw.

Rysunek 102. Shorts (screen)

& Shorts

czy ludzi

niz zwykle: nie mamy. "35&90\'"61,

" A N Y w orbicie
jeszcze gorsza Poniewaz jezeli e wymeczy } b~

- - . {1
Calosé dostepna nanaszym : Idee maja konsekwencije, a : Precz z Tuskiem! Nie i Calosé dostepnananaszym : Catosé na kanale YouTube!
kanale! #ziemkiewicz... ich brak? #ziemkiewicz #id... inajmy tego co byto.... na kanale! #ziemkiewit iemkiewicz #polityka...

54 1ys. wyswietlert 32 tys. wyswietles 189 tys. wySwietler 132 tys. wyswietlefi 119 tys. wyswietlefi

Zrédto: heeps:/fwww.youtube.com/@R_A_Ziemkiewicz

Najaktywniejszy jest w serwisie X, gdzie regularnie ,tweetuje”, zapowiada
filmy i gdzie zgromadzit juz ponad 300 tysi¢ccy obserwujacych. Cho¢ posiada
réwniez konto na Facebooku, rzadko je aktualizuje. Mimo to, pod kazdym od-
cinkiem vlogu zamieszcza linki do obu kont.

Monetyzacja i finansowanie:
Ziemkiewicz zarabia na kanale wylacznie dzigki dochodom z wyswietlania
reklam przy jego filmach. Nie posiada zadnych sponsoréw ani nie korzysta

78 Tamze.
70 Tamze.
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z platform crowdfundingowych typu Patronite. Gdy uruchamiat kanat méwit:
,Rozwazam rozmaite modele finansowania, na pewno jednak wiem tyle, ze nie
chee zebrad we sieci. Czyli wykluczam na tym etapie internetowsa zbidrke. Jesli
trafi¢ na Patronite, czy Zrzutke, znaczy, ze mi po prostu nie wyszto, bedzie to
mojg porazka. Licze, ze bedg utrzymywal si¢ z normalnych reklam z YouTube’a
oraz Google’a, na ogdlnie przyjetych zasadach™”'.

Wedtug serwisu Social Blade, jego szacowane roczne dochody z YouTube
792

mieszcza si¢ w przedziale od 3,7 tys. do 60 tys. dolaréw

6.1.4. ,Monika Jaruzelska zaprasza”

Monika Jaruzelska, publicystka i wyktadowczyni na Wydziale Dziennikarstwa
Uniwersytetu SWPS, urodzita si¢ 11 sierpnia 1963 roku w Warszawie. Jest ab-
solwentka filologii polskiej na Uniwersytecie Warszawskim, studiowata tez psy-
chologi¢ na SWPS oraz psychoterapi¢ w Laboratorium Psychoedukacji. Karierg
zawodowg rozpoczeta na poczatku lat 90. w branzy modowej, wspéttworzac
miesi¢cznik ,, Twéj Styl” i kierujac dziatem mody i stylizacji. Wspétpracowata
z magazynem ,,Elle Polska”, gdzie byta zatozycielkq oraz wspétprowadzaca kurs
»Szkota Stylu dla Stylistéw”.

Publikowata w magazynie , Existence”, tygodniku ,,Polityka”, wspétpracowa-
ta z czasopismem ,,Place for Dance” oraz prowadzita bloga o charakterze lifesty-
lowym w portalu ,naTemat”. Czytata swoje felietony w Radiu RMF i przez dwa
lata byta gospodynia autorskiej audycji ,Monika Jaruzelska zaprasza” emitowa-
nej przez stacj¢ Chillizet, ktéra pézniej kontynuowata w formie internetowej
audycji ,Bez Maski”. Rozmawiata na tematy zwiazane z antropologia kultury,
psychologia oraz polityka.

W 2019 roku, w ramach wspélpracy z redakcja ,Super Expressu”, rozpo-
czgta na YouTube emisje autorskiego programu ,, Towarzyszka Panienka”, gdzie
przeprowadzata wywiady z politykami i dziennikarzami. Krytycy zarzucali jej
zapraszanie oséb propagujacych antysemityzm i homofobig; Stowarzyszenie
,Nigdy Wiecej” umiescito jej nazwisko w tzw. Brunatnej Ksi¢dze, dokumentu-
jacej przypadki przemocy i mowy nienawisci’®.

W zwigzku z epidemia Covid-19 i zawieszeniem emisji programu ,, Towarzysz-
ka Panienka”, w marcu 2020 roku zatozyta wlasny kanat w serwisie YouTube. Po

7' hteps://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rafal-ziemkiewicz-kanal-youtube-tresci-premium-
oplaty (dostep: 14.03.2024).

792 Dane z 23.07.2024.

793 Zob. https:/[www.press.pl/tresc/69319,towarzyszka-pani-nie-tak_-o-monice-jaruzelskiej_-
ktora-nie-ma-pogladow (dostep: 15.03.2024).
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wznowieniu wspétpracy z ,Super Expressem” w 2022 roku realizowata program
»Gwiazdozbidr Jaruzelskiej”, przeprowadzajac wywiady z celebrytami. W grud-
niu 2023 zapowiedziata na swoim kanale wywiad z Grzegorzem Braunem i tego
samego dnia ,,Super Express” poinformowat jg o zakoriczeniu wspétpracy”.
Napisata trzy ksigzki autobiograficzne: , Towarzyszka Panienka” (2013),
»Rodzina” (2014), ,,Oddech” (2015) oraz wydata zbiér felietonéw ,Zmiana”

(2010).

Informacje ogélne:

Kanat ,Monika Jaruzelska zaprasza® rozpoczat dziatalnos¢ na YouTube
w marcu 2020 roku, na poczatku pandemii. Pierwsza rozmowe dziennikarka
przeprowadzita z politologiem Jackiem Bartosiakiem. Do lipca 2024 ukazaly
si¢ 233 odcinki, a kanat zasubskrybowato 162 tys. uzytkownikéw’”> Dynamike
popularnosci kanatu odzwierciedla liczba subskrybentéw liczona rok do roku.
W badanym okresie od lipca 2023 do lipca 2024 przybylo 36 tys. nowych ob-
serwujacych, co oznacza przyrost o 28.5 procent. Najpopularniejszy odcinek
»TYLKO U NAS: Grzegorz Braun! cz.1” zanotowat 769 tys. wyswietlerd. Na
drugim miejscu znalazta si¢ rozmowa ze Stawomirem Mentzenem — 756 tys.
wyswietleri, a na trzecim z Jerzym Urbanem (680 tys. wyswietleri).

Tabela 7. Informacje i statystyki kanalu Monika Jaruzelska zaprasza

Imie i nazwisko wiasciciela kanatu

Monika Jaruzelska

Nazwa kanatu

Monika Jaruzelska zaprasza

Kategoria wg autorskiej typologii

Vlog konwersacyjny

Dominujaca tematyka

Spoteczenistwo, polityka, psychologia, kultura

Data zatozenia kanalu 26.03.2020
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 126 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 162 tys.

Przyrost subskrypcji (2023-2024) + 36 tys. / 28.5 %
Liczba wyswietlen (24.07.2023) 15402 813
Liczba wyswietleni (24.07.2024) 21 848 367

Przyrost wyswietlet (2023-2024) + 6335 554

794 Zob. https://dorzeczy.pl/kraj/532011/jaruzelska-stracila-swoj-program-za-wywiad-z-braunem.

heml (dostep: 15.03.2024).
7% Dane z 24.07.2024 1.
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Liczba udostepnient wedtug Social 230
Blade (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug 513-8,2 tys. dolaréw
Social Blade (24.07.2024)
Ranking w Polsce wedtug Social 702
Blade (24.07.2024)
Opis kanatu z YouTube’a Szanowni Panistwo, kochani Przyjaciele, nieztom-

ni Wrogowie i Hejterzy. Ten program powstat
z powodu mojego sprzeciwu wobec tresci i formy
obecnych w mediach. Tak trudno znalez¢ rozmo-
wy, w ktérych stucha si¢ goécia, nie przerywa mu
i nie ponagla. Politycy i media podzielili nas tak
skutecznie, ze nietatwo o bezstronno$¢ i analizy
przyczynowo skutkowe. Poza bardzo nieliczny-
mi przypadkami, dziennikarze prébuja narzuci¢
swoje poglady, w zaleznosci od redakcji, ktéra
reprezentuja. Ten program powstaje wspdlnie
z Wami, wykorzystujac moja umiejgtno$é stucha-
nia i szacunek do kazdego rozméwey. W moim
programie przy herbacie rozmawiamy “jak czlo-
wiek z cztowiekiem”. Tylko tyle i az tyle... Zasada
jest, ze moim gosciom przeszkadza¢ moze tylko
moj jamnik — Lolek, wraz z ktérym serdecznie
zapraszam Was do ogladania, komentowania
i subskrybowania kanatu.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

Kanat Jaruzelskiej to przyklad vlogu konwersacyjnego o charakterze publicy-
stycznym. Dziennikarka zaprasza gosci do domu — willi generata Jaruzelskiego
i prowadzi z nimi rozmowy, w uprzejmym, nieformalnym stylu. Omawia réz-
norodne tematy dotyczace polityki, kultury i spoteczefistwa.

Dziennikarka thumaczy zatozenie autorskiego kanatu frustracja spowodowa-
ng stylem debaty publicznej dominujacym w mediach mainstreamowych, cha-
rakteryzujacym si¢ emocjonalnym tonem oraz radykalng polaryzacja. Uznata,
ze istnieje potrzeba stworzenia miejsca w przestrzeni medialnej dla tych, ,ktérzy
cheg stucha¢ i takich, ktérzy chea by¢ wystuchani”, miejsca dla réznorodnych
pogladéw, przemyslen oraz opinii, nawet tych najbardziej kontrowersyjnych”.

Jej otwarto$¢ na réznorodne poglady wielokrotnie spotykata si¢ z ostrg kry-
tyka ze strony réznych $rodowisk, w tym lewicowo-liberalnych kregéw, oskar-
zajacych ja o zapraszanie do programu oséb zwiazanych z radykalng prawica

7% https://patronite.pl/monikajaruzelska (dostep: 17.03.2024).
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Rysunek 103. Monika Jaruzelska zaprasza — kanat (screen)
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Zrédlo: hteps://www.youtube.com/@MonikaJaruzelskazaprasza/featured

i promowanie tresci uznawanych za antysemickie i homofobiczne’’. Szcze-
gblne oburzenie wywotat wywiad z Wojciechem Olszaniskim, znanym réwniez
jako ,Jaszczur”, zatozycielem partii politycznej Rodacy Kamraci™®, Grzegorzem
Braunem, gdzie dziennikarce zarzucono brak reakcji na kontrowersyjne wy-
powiedzi go$cia” oraz rozmowa z Leszkiem Sykulskim historykiem, politolo-
giem i liderem uznawanego za prorosyjskie ugrupowania Bezpieczna Polska®®.
Oskarzano jg réwniez o wyrachowanie i cynizm, dowodzac, ze poprzez zapra-
szanie kontrowersyjnych postaci stara si¢ budowaé popularno$é, co, wedtug nie-

ktérych, stoi w sprzecznosci z misja dziennikarza®'.

797 Zob. Jaruzelska na liscie obok neofaszystéw, heps:/ [www.rp.pl/polityka/art345251-jaruzelska-
-na-liscie-obok-neofaszytow (dostep: 26.04.2024).

798 Zob. , Jaszczur” udzielit wywiadu Jaruzelskiej. Rozmowa wywolata burzg w sieci, heeps://natemat.
pl/444373 jaruzelska-przeprowadzila-wywiad-z-tzw-jaszczurem (dostep: 09.05.2024).

799 Zob. Post Moniki Jaruzelskiej na YouTube, https://www.youtube.com/post/UgxxUhosy-
AI9TTYfBUh4AaABCQ (dostep: 26.04.2024).

800 Zob. Prorosyjski polityk u Moniki Jaruzelskicj. ,, Ryzyko szerzenia przekazu zbieznego z rosyjskq
propagandg”, https:/[www.wirtualnemedia.pl/artykul/monika-jaruzelska-leszek-sykulski-youtube-
dezinformacja-rosyjska-propaganda (dostep: 17.05.2024).

801 Zob. P. M. Bobolowicz, Kilka stéw o kontrowersyjnych gosciach Moniki Jaruzelskiej, Kurier
WNET nr 103, 2022, hetps://wnet.fm/kurier/kilka-slow-o-kontrowersyjnych-gosciach-moniki-
jaruzelskiej-piotr-mateusz-bobolowicz-kurier-wnet-nr-103-2022/ (dostgp: 29.03.2024).



Rozdziat V1. Vlogi dziennikarskie — prezentacja wynikéw badari wlasnych 275

Nagrania na kanale zgrupowane sa w playlisty, utatwiajace nawigacj¢ i do-
step do poszczegdlnych materiatéw. Oprécz gléwnej serii ,Monika Jaruzelska
zaprasza’ znajduje si¢ tam takze cykl jej wezesniejszych filméw realizowanych
pod nazwa ,, Towarzyszka Panienka” (19 filméw) oraz ,, Wybrane programy i wy-
stapienia’ (25 filméw), ,,Polecane programy” i ,,Polecane filmy”.

Dominujaca tematyka i kontekst:

Tematyka vlogu oscyluje wokét zagadnieni spoteczno-politycznych, gospo-
darczych, omawianych zaréwno w kontekscie aktualnych wydarzen jak i bar-
dziej uniwersalnych probleméw filozoficznych, kulturowych i $wiatopoglado-
wych. Podkresli¢ trzeba, ze dla Jaruzelskiej wazny jest przede wszystkim cztowiek,
a problemy, o ktérych rozmawia koncentruja si¢ wokoét zainteresowan goscia.
To go$¢ okresla kierunek rozmowy. Dziennikarka zaprasza politykéw, naukow-
céw, publicystéw oraz artystéw — osoby reprezentujace réznorodne stanowiska
i opinie, co pozwala na poglebiong analiz¢ omawianych zagadnieri. Rozmawiata
m.in. z: prof. Robertem Gwiazdowskim, prof. Rafalem Chwedorukiem, prof.
Marcinem Matczakiem, prof. Adamem Wielomskim, prof. Grzegorzem Kotod-
ko, prof. Janem Hartmanem, prof. Jerzym Bralczykiem, prof. Andrzejem Zy-
bertowiczem, prof. Wiestawem Godzicem, Tomaszem Stawiszyriskim, Rafatem
Ziemkiewiczem, Agnieszka Gozdyra, Jerzym Urbanem, Janem Piriskim, Toma-
szem Lisem, Krzysztofem Stanowskim, Lukaszem Warzecha, Rafalem Otoka-
-Frackiewiczem, Piotrem Zychowiczem, Tomaszem Terlikowskim, Jakubem
Dymbkiem, Stawomirem Jastrzgbowskim, Zbigniewem Parafianowiczem, Mag-
daleng Zigtek-Wielomska, Karoling Korwin-Piotrowska, Maja Stasko, Klemen-
tyna Suchanow, Bartem Staszewskim, Waldemarem Krysiakiem, Jarostawem
Papisem-Rozenbaumem, Stawomirem Mentzenem, Grzegorzem Braunem,
Dobromirem So$nierzem, Przemystawem Wiplerem, Krzysztofem Bosakiem,
Januszem Korwin-Mikkem, Leszkiem Millerem, Leszkiem Sykulskim, Krzysz-
tofem Zanussim, Anng Korcz, Maja Komorowska, Michalem Rutzem i in.

W rozmowach z go$émi poruszata tematy dotyczace mechanizméw wiladzy,
polityki historycznej, patriotyzmu, wojny na Ukrainie oraz stosunkéw polsko-
-ukrainiskich, kwestie zwiazane z konserwatyzmem, feminizmem, rolg mediéw,
poprawnoscia polityczng i granicami wolnosci stowa, podziatami ideologiczny-
mi, rewolucja obyczajowa, poglebiajaca si¢ polaryzacja, zjawiskiem ,,cancel cul-
ture”, relacjami polsko-zydowskimi i prawami mniejszosci seksualnych. Rozwa-
zata réwniez zagadnienia dotyczace jezyka, sensu zycia, stoicyzmu, staroéci, bez-
radnosci, $mierci oraz innych fundamentalnych aspektéw ludzkiej egzystencji.

Spotkania z artystami byly dla niej okazja do refleksji nad granicami wolno-
Sci artystycznej, rolg artysty we wspdlczesnym $wiecie oraz znaczeniem sztuki
w codziennym zyciu. Przyktadem moze by¢ rozmowa z malarzem Michatem
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Rutzem poswigcona twérczosci gejowskiej, zjawisku obrazoburstwa i sztuce
sakralno-erotycznej®®.

Godcie Jaruzelskiej czgsto otwieraja si¢ przed nia i przed widzami, odstania-
jac fragmenty prywatnego zycia, co dodaje rozmowom intymnosci i autentycz-
nosci. W efekcie, rozmowy stajg si¢ bardziej wielowymiarowe, a widzowie maja
szans¢ na lepsze zrozumienie pogladéw rozméwcéw, nie tylko poprzez pryzmat
ich publicznych wypowiedzi czy zawodowych osiagnig¢, ale réwniez przez zro-
zumienie kontekstu osobistych przezy¢ i doswiadczen.

Przykladowe tytuly odcinkéw vlogu: , Krystyna Janda u Jaruzelskiej o WAJ-
DZIE: ,nie traktowat mnie jak ksi¢zniczke™ — wywiad z aktorka Krystyng Janda
na temat jej kariery i zycia zawodowego”, ,,Lukasz Jasina Stuga narodu...? Ukraina
powinna przeprosi¢” — dyskusja na temat polityki migdzynarodowej i stosunkéw
polsko-ukrairiskich”, ,Leszek Sykulski: Polska a Wschdd i Zachéd. Analiza szans
i zagroze” — rozmowa z ekspertem na temat geopolityki”, ,Michal Rutz ® Ma-
larstwo sakralno-erotyczne © Sztuka gejowska ® Tabu a granice sztuki ® Obrazo-
burstwo”, ,,Prof. Grzegorz W. Kotodko ® Poprawnos¢ polityczna vs. poprawnos¢
merytoryczna ® Walczmy o pokéj”, ,,Czy mezezyzni bojg si¢ silnych kobiet? Red-
pill o psychologii ewolucyjnej”, ,Kto si¢ boi Ordo Iuris? ® I dlaczego... ® Fakty
i mity ®* Rozmowa z prezesem Ol Jerzym Kwasniewskim”, ,,Jakim cztowiekiem
jest Szymon Hotownia i co Go wzrusza [poza Konstytucja;-)]?”, ,,Profesor Alek-
sandra Przegaliriska ¢ Jakiej plci jest sztuczna inteligencja?”, Prof. Lew-Starowicz
* O mitosci ® Edukacji seksualnej ® Zmianie plci ¢ I innych kontrowersjach™®.

Styl narragji:

Jaruzelska prowadzi rozmowy w spos6b znaczaco rézniacy si¢ od praktyk sto-
sowanych w tradycyjnych mediach, nastawionych na szybko$¢ i konfrontacje.
Moéwi powoli i z rozwaga, dajac interlokutorom czas na swobodne rozwijanie
mysli oraz formutowanie rozbudowanych i bardziej refleksyjnych odpowiedzi.
Nie przerywa rozméwcom, nie zadaje prowokacyjnych pytan, nie atakuje. Jej
pytania sa przemyslane i ukierunkowane na pogtebienie dyskusji i zrozumienie,
a nie na wywotanie konfliktéw.

Zaprasza gosci do domu na herbatg, co sprzyja wrazeniu intymnego, bezpo-
$redniego i cieplego kontaktu. Familiarng atmoster¢ dodatkowo podkresla obec-
no$¢ psa Lolka i kota Rudolfa. W opisie jej kanatu na platformie Patronite.pl mo-
zemy przeczytaé: ,Monika Jaruzelska zaprasza” to program wspéttworzony przez
Widzéw na platformie YouTube. Z naszymi Go$émi rozmawiam w domowe;

802 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=M8gV6qINBCc&rco=1 (dostep: 28.04.2024).
803 Zob. https://www.youtube.com/@MonikaJaruzelskazaprasza/videos (dostep: 26.04.2024).
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atmosferze, przy herbacie, jak ,Cztowiek z Czlowiekiem”. Tylko tyle i az tyle...
Zasada jest, ze przeszkadzad i przerywaé moze jedynie mdj jamnik Lolek™8*.

Sposéb prowadzenia wywiadéw Jaruzelska opisuje jako co$, co wykracza
poza ramy wypracowanego stylu. Najwazniejsze jej zdaniem jest to, zeby in-
terakcja miata charakter autentyczny i naturalny: , Ta naturalna rozmowa ma
rézne odcienie. Zawsze jest tak, ze nie jestem napastliwa w stosunku do goscia,
czy tez go nie ponaglam, to jest moze jaka$ takg stalg cecha. Ale tez to ma by¢
naturalne, czyli powiedzmy, jezeli gos¢ lubi sobie zartowaé, to ja z tym gosciem
sobie zartuj¢. To jest spotkanie cztowieka z czlowiekiem i pewna atmosfera,
ktéra wynika z tej chemii relacji”™®*

Do odbiorcéw zwraca si¢ w sposéb laczacy formalna uprzejmosé¢ z serdecz-
noscia, uzywajac takich zwrotéw jak ,Dzient dobry paristwu” lub ,,Dziert dobry
drodzy, kochani widzowie”. Regularnie wyraza wdzigczno$¢ za obecno$¢ i ak-
tywno$¢ widzow, doceniajac kazdy komentarz, co pokazuje, jak bardzo ceni
sobie bezposrednig interakejg oraz jak wazne s3 dla niej opinie i sugestie odbior-
céw. Zwroty takie jak ,Bardzo jestem ciekawa, co paristwo na ten temat my-
slicie”, Czekam jak zwykle na pafstwa komentarze”, ,Jak zwykle chce paristwu
podzi¢ckowa¢ nie tylko za to, ze jestescie tutaj z nami w programie, ale tez za te
wszystkie komentarze” czy ,,Czekam na paristwa sugestie” jasno wskazuja, ze
traktuje widzéw jako partneréw w budowaniu vlogu, a nie tylko jak biernych
stuchaczy. W kazdym odcinku dzigkuje sponsorom i patronom, wspierajacym
jej dziatalno$¢ na Youtube (,,Dzigkuje widzom, jak i patronom”, ,Barbarze i Sta-
nowi Zadroznym S&B Award i fundacji Fair na rzecz uczciwej bankowosci”).

Kompozycja i struktura odcinka vlogu:

Rozmowy Jaruzelskiej trwaja $rednio ponad dwie godziny i s dzielone zazwy-
czaj na dwa odcinki: w pierwszym dziennikarka zadaje wlasne pytania, a w dru-
gim prosi goscia o odpowiedzi na pytania przestane jej przez widzéw (przed kaz-
dym nagraniem zapowiada gosci na Facebooku oraz w zaktadce ,,Spotecznos¢” na
YouTube i prosi o przesytanie pytani). Publikowane sa w miarg regularnie, zazwy-
czaj dwa razy w miesiacu, ale nie majg ustalonej stalej daty emisji.

Od wrzesnia 2022 roku kazdy odcinek rozpoczyna si¢ od charakterystyczne;j
czotéwki, po ktérej nastgpuje emisja krétkiej reklamy statego sponsora kanatu
Jaruzelskiej — fundacji Fair, zajmujacej si¢ promowaniem uczciwej bankowosci,
po czym prowadzaca przedstawia goscia i zadaje pierwsze pytanie, pelniace role
delikatnego ,zagajenia” i ptynnego wprowadzenia w temat. Rozmowa toczy si¢
w spos6b niespieszny, bez narzucania tempa i sztywnych ram czasowych; kolejne

804

https://patronite.pl/monikajaruzelska (dostep: 17.03.2024).
805 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Monika Jaruzelska w dniu 20.07.2023.



278 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

pytania pojawiajg si¢ naturalnie, jako kontynuacja weze$niejszych watkéw. Jaru-
zelska czgsto wprowadza dygresje, odwoluje si¢ do wlasnych do§wiadczen i dzie-
li osobistymi przemysleniami. Nadaje to spotkaniu bardziej osobisty, intymny
charakter. Struktura rozmowy jest elastyczna i dostosowuje si¢ do goscia, jego
temperamentu oraz dynamiki interakgcji. Na zakonczenie dziennikarka dzigkuje
gosciowi za przyjecie zaproszenia i udzial w programie, symbolicznie zamykajac
w ten sposob spotkanie. Zazwyczaj zaprasza na drugg czes¢ rozmowy, gdzie gosé
odpowiada na pytania przestane przez widzéw. Dzi¢kuje odbiorcom za oglada-
nie, subskrypcje, opinie i komentarze oraz zwraca si¢ do patronéw i sponsordw,
wyrazajac wdzigczno$¢ za ich wsparcie.

Analiza wizualna

Przez dwa lata odcinki vlogu Jaruzelskiej rozpoczynaly si¢ od planszy, zache-
cajacej widzéw do wsparcia kanatu. Na czarnym tle, pojawiat si¢ prosty komu-
nikat ,,Zostari patronem. Wspieraj rozwdj kanatu”, z linkiem do konta dzienni-
karki w serwisie Patronite.pl.

Rysunek 104. Plansza poczatkowa

ZOSTAN PATRONEM

WSPIERAJ ROZWOJ KANALU

patronite.pl/monikajaruzelska

> Pl ¢ o007/10819 n ¢ [« O {2
Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=RLf TQvRIig&t=15s

Od wrzesnia 2022 roku odcinki zaczynaja si¢ profesjonalna czotéwka, zbu-
dowang z kilku filmowych ujeé, wprowadzajacych w atmosferg i klimat progra-
mu. Widzimy r¢ke z filizankg herbaty, jamnika Lolka, czgstego towarzysza roz-
méw oraz lezace na stole ksiazki, z wyraznie widocznym tytulem jednej z nich
— traktatem Tadeusza Kotarbinskiego ,Mysli o ludziach i ludzkich sprawach”.
Ten ostatni element sugeruje intelektualny i refleksyjny ton rozméw prowa-
dzonych przez Jaruzelska, wskazujac, ze w centrum tych rozméw znajduje sig
cztowiek, jego doswiadczenia i problemy. Po czotéwce emitowana jest krétka
reklama wspierajacej kanat Jaruzelskiej fundacji Fair.
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Rysunek 105. Kadr czotéwki vlogu (screen)

o) 008/1:2337

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=Y]j1Xh-HEAE

Rozmowy z go$¢mi nagrywane sa w domowej scenerii — saloniku slynnej
willi generafa Jaruzelskiego. Sofa, lampa, kwiaty i stylowy sekretarzyk z ksigz-
kami maja za zadanie stwarza¢ ciepla, przyjazng atmosfer¢ nieformalnego spo-
tkania. Na stole, przy ktérym siedzg dziennikarka i jej go$¢, ustawione sa fili-
zanki z herbata, patera ze stodkosciami, ksiazki i kartki z notatkami. W trakcie
rozmowy dziennikarka zazwyczaj skierowana jest w stron¢ rozméwecy, a jedynie
sporadycznie, gtéwnie na poczatku i koricu nagrania, spoglada bezposrednio
w kamerg, zwracajac si¢ wéwczas do widzéw.

Rysunek 106. Typowe kadrowanie i plan vlogu (screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=tmk2rc5UurM&t=3574s&ab_channel=Monika-
Jaruzelskazaprasza
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Kadry i plany podczas nagrani sa zawsze utrzymywane w statej konwencji;
dziennikarka i jej gos¢ sa pokazywani naprzemiennie, w zaleznosci od tego,
kto w danym momencie méwi. Co ciekawe, nigdy nie sa prezentowani razem
w szerszym planie.

Rysunek 107. Kompozycja kadru — Rozmowa z Lukaszem Warzecha,
22.02.2024 (screen)

RREPERVE. syt (J O [

Zrédlo: heeps://www.youtube.com/watch?v=kaGYvMZyeVo

Jezyk ciata dziennikarki jest otwarty i przyjazny — czgsto trzyma filizanke
herbaty, a jej gesty sa spokojne i naturalne. Utrzymuje staly kontakt wzrokowy
z rozméweg i przytakuje delikatnym kiwnigciem glowy, dajac w ten sposéb wy-
raz zaangazowaniu i uwaznemu stuchaniu.

W trakcie rozméw z go$émi pojawiajg si¢ zwierzgta — jamnik Lolek i kot Ru-
dolf, dodaje to autentycznosci i familiarnosci jej filmom oraz ociepla wizerunek
prowadzacej.

Rysunek 108. Monika Jaruzelska ze swoim jamnikiem (screen)

P Pl ¢ 145271522

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=LcVAv_AZsf8
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Rysunek 109. Kot Rudolf i jamnik Lolek (screen)

W 505/538

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=24AColJcC_M&t=48s

Cato$¢ vlogu cechuje si¢ spdjna wizualng prezentacja, od przemyslanej sce-
nografii po ubiér prowadzacej, charakteryzujacy si¢ klasyczng elegancja.

Sporadycznie autorka realizuje odcinki w innej scenerii niz willa jej ojca.
Odcinek z Jerzym Urbanem nagrywata w domu goscia. Odcinki wakacyjne
Q&A Jaruzelska nagrywa w plenerze mazurskich jezior.

Rysunek 110. Jaruzelska w trakcie rozmowy z Jerzym Urbanem,
21.07.2021 (screen)

‘I 59:11/1:44:03

Zrédto: hetps://www.youtube.com/watch?v=ng52GnI9X3E&t=3551s

Dobra jakos¢ obrazu i dzwigku jej vlogu zapewniaj komfortowe ogladanie
i stuchanie, a niemal niewidoczny montaz, poza czotéwka programu, pozwala
skupié si¢ na tresci rozméw.
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Interakcja z widzami i spoleczno$é:

Jaruzelska troszczy si¢ o kontakt z widzami, stawiajac na otwartos¢ i budowa-
nie serdecznych relacji. Odpowiada na komentarze pod filmami, inicjuje swobod-
ne rozmowy i dzieli si¢ wlasnymi przemysleniami. Dwa razy w roku — podczas
letnich wakacji na Mazurach oraz w okresie noworocznym — nagrywa ponadgo-
dzinne sesje Q&A, odpowiadajac na pytania widzéw, czasem trudne i dotyczace
jej zycia prywatnego. Tego typu odcinki pozwalaja widzom lepiej poznaé dzienni-
karke i sprzyjaja tworzeniu lojalnej i zaangazowanej spotecznosci wokét jej vlogu.

Rysunek 111. Odpowiadam na Wasze pytania o politykach,
dziennikarzach, przyjaciolach i samotnosci..., 25 sierpnia 2023 (screen)

2o

P Pl o 101:38/1:0544

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=Kdq3tpuwEDI

Rysunek 112. Mam 60 lat, 23.08.2023 (screen)

< ) {

s

Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=r7KIA_ulwNU&ab_channel=MonikaJaruzelska-

zaprasza
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Od czasu do czasu publikuje krétkie, kilkunastominutowe filmy (np. ,,Spi-
sek? Odcinek specjalny”, ,Kontrowersyjny Go$¢”, ,Co nas czeka? » L. Slazyk
* Chiny » C40 * Ekologia * Korki ® Migso * Finanse”), w ktérych przekazuje
widzom wazne informacje dotyczace vlogu, zapowiada kolejne odcinki oraz od-
nosi si¢ do krytyki, jaka pojawia si¢ pod jej adresem i zapraszanych gosci.

W zaktadce ,,Spoteczno$¢” regularnie zapowiada kolejne rozmowy, zachecajac
widzéw do przesylania pytan, ktére potem zadaje gosciom. Taka forma interak-
¢ji angazuje odbiorcéw i daje im poczucie aktywnego wspéttworzenia viogu®®.
Przed kazdymi $wi¢tami nagrywa filmy z zyczeniami dla widzéw i patronéw.

Rysunek 113. Zyczenia $wiateczne — Ktéry to juz raz.., 30 marca 2024
(screen)

0:48/ 5:38

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=24ACol]cC_M

Reakeje widzéw na vlog Jaruzelskiej sa zréznicowane, od entuzjastycznego
podziwu po ostra krytyke, najczgsciej w odniesieniu do zapraszanych gosci.
W komentarzach wybrzmiewaja glosy doceniajace jej profesjonalizm, kulture
osobista, elegancje i skromnos¢ (np. Pani Moniko, podziwiam Panig za wszystko,
za elegancje, za skromnosé, za wspaniate dziennikarstwo, za mitosé do zwierzqt,
za dystans do siebie i poczucie humoru; Szacunek za wysokq kulture prowadzenia
rogmowy, obiektywizm. Prawdziwe dziennikarstwo; Pani Moniko, Pani po prostu
jest kilka poziomdw wyzej jezeli chodzi o inteligencie, madros¢ i Klasg — w Pani
praypadku stowo klasa zawsze powinno byé pisane z wielkiej litery; Jest pani Mo-
niko jedyna i niepowtarzalna osobowosciq. Podziw za kulture, elokwencje i ele-
gancjg; Wrazgliwa, wywazona, madra, pickna kobieta; Kazdy wywiad to swoisty
rytuat, a dla odbiorcy to balsam na szare komérki; Podziwiam Pani profesjonalizm,

806 Zob. https://www.youtube.com/@MonikaJaruzelskazaprasza/community (dostep:
26.04.2024).
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kulturg i dgzenie do perfekcjonizmu w swoim dziennikarstwie. Ma Pani pigkng
duszg i dobre serce). Widzowie czgsto wyrazaja uznanie dla sposobu prowadzenia
przez nig wywiaddéw, postrzegajac go jako wyjatkowy. W komentarzach mozna
znalezé wypowiedzi takie jak: Jest Pani wzorem kultury i taktu dla bardzo wielu
dziennikarzy cynicznie narzucajgcych swoje zapatrywania i poglady; Dziennikarki
i dziennikarze powinni si¢ uczyé o Pani Moniki. Tego mito si¢ stucha z korzyscig dla
ducha; Kocham bezinteresownie! Geyby tak wszyscy dziennikarze, chocby w 10—ciu
procentach reprezentowali Pani poziom. Albo nie. Niech ten caly chtam ptynie na
swoich falach. Dzigki temu jestes tak bardzo wyjatkowa; Najwazniejsze, ze Pani
dalej trwa na strazy prawdziwego dziennikarstwa, w ktdrym dqzy si¢ do obiektywi-
zmu i rzetelnosci, a nie do bycia polityczng przybuddéwkq; Pani Moniko podziwiam
paniq. Jest pani redaktorem najwyzszej klas;, Pani Moniko — Pani program jest
chyba jedynym, w ktdrym gosé ma prawo do wypowiedzi bez przerywania, nawet
jesli ogdt go nie lubi. W odréznieniu od przestuchar u innej red. Moniki; Jest Pani
wzorem prawdziwego dziennikarstwa, opartego na etyce zawodowej, faktach, oraz
wysokiej kulturze osobistej. Zawsze stucham Pani wywiadéw z przyjemnosciq i po-
dziwem. Stanowi Pani duzy kontrast dla glownych mediow, ktére juz dawno nie
majgq z prawdziwym dziennikarstwem nic wspdlnego. Jest to zwykla propaganda,
stronniczos¢ i lobbing. Dzigkuje za Pani postawe i za to, ze Pani po prostu, JEST;
Pani Moniko, bardzo cenig sobie Pani otwartosé na rézne poglady. To jest wlasciwa
postawa dziennikarska, ktdrej niestety brakuje w duzych mediach, gdzie rzqdzi
etatyzm i pokora przed wilascicielami; Jest Pani dziennikarskim unikatem na skalg
Swiatowq. Coraz mniej jest publicystéw takich jak Pani.

Krytyczne glosy pojawiajg si¢ zazwyczaj wtedy, gdy zapraszani goscie budza
kontrowersje. W komentarzach mozna spotka¢ wypowiedzi typu: Zapraszasz
ludzi, ktdrzy nigdy nie powinni by dopuszczeni do sfery publicznej dla ogladal-
nosci, a potem nagrywasz jakies ptaczliwe komentarze. Twoje programy majq tyle
samo zwigzku z wolnoscig, co gale freakowe. Po co komu wywiady z Rola, Jakimo-
wiczem czy Olszariskim? Hipokryzja; Szanowna Pani Moniko. A jednak sq ludzie,
ktdrych nie mamy ochoty ani stychaé, ani ogladaé... czas to bardzo cenna rzecz.
1ak, mogg nie ogladac a Pani ma prawo wybierad swoich gosci jakich chee. Tyle, ze
robi to Pani réwniez, a raczej zwlaszcza, dla nas — stuchaczylogladaczy. A Ci — tym
razem- wyraznie i grupowo, cho¢ moze malo elegancko powiedzieli ,No pasaran!”
Nie kazdy kto jest skandalistq lub z takiego chee uchodzic, wart jest skandalu.

Promocja kanatu:

Jaruzelska promuje kanat w serwisach spofecznosciowych, takich jak Face-
book (facebook.com/MonikaJaruzelska), Instagram (instagram.com/monikaja-
ruzelska) oraz X (twitter.com/Jaruzelska_M), gdzie regularnie publikuje zapo-
wiedzi nowych odcinkdéw, wrzuca linki do nagranych filméw oraz zdjecia gosci.
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Poszerza dzigki temu grono odbiorcéw o nowe grupy.

Do programu zaprasza czotowych dziennikarzy i publicystéw, prowadzacych
wlasne vlogi, takich jak Rafal Ziemkiewicz, Lukasz Warzecha czy Rafat Otoka-
-Frackiewicz. Obecno$¢ tych twércdw znaczaco wspiera promocje jej wlasnego
kanatu, poniewaz ich widzowie, kierowani lojalnoscig i zainteresowaniem dzia-
talno$cig ulubionych komentatoréw, chetnie odwiedzajg program Jaruzelskiej.
To pozwala zwigkszy¢ zasieg i popularnos¢.

Montetyzacja i finansowanie:

Kanal utrzymuje si¢ gtéwnie dzigki trzem Zrédlom: wsparciu od widzéw,
sponsoringowi oraz przychodom z reklam na YouTube. Dziennikarka korzysta
z serwisu Patronite.pl, gdzie widzowie majg mozliwo$¢ finansowego wsparcia

jej pracy
Rysunek 114. Konto Moniki Jaruzelskiej w serwisie Patronite.pl (screen)

o PATRONITE Q Dla Patrona v Dla Autora v Logowanie

Publicystyka YouTube Spoteczne
Monika Jaruzelska ©

100 patronéw 2 140 zt miesigcznie 107 640 zt tacznie

Profil Cele Posty Galeria Komentarze

Zrédlo: heeps://patronite.pl/monikajaruzelska#goals

Podkresla, jak wazna jest dla niej ta pomoc i wktad spotecznosci w rozwoj
vlogu: , Pragne Wam podzigkowac za Wasze madre wsparcie, pomocne sugestie
w doborze gosci i przemyslane pytania. Dzigki Wam udato si¢ stworzy¢ praw-
dziwie interaktywny kanat skupiajacy wytrawnych widzéw i komentatoré6w”s”.
Wedtug danych z lipca 2024 kanal zdobyt 100 patronéw, a miesi¢czne wptaty
wynosza okoto 2100 zt.

Na Patronite.pl Jaruzelska wspomina o problemach z YouTubem, ograni-
czajacym montetyzacj¢ jej kanatu: ,Walka z globalnym koncernem o wolnos¢

stowa nie musi by¢ zawsze skazana na porazke. Jesli cheecie, mozecie wesprze¢

807 https://patronite.pl/monikajaruzelska (dostep: 15.05.2024).
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Nasz wspélny projekt. Dzigki temu, nasz program stanie si¢ bardziej niezalezny
od niewidzialnej r¢ki algorytmicznego cenzora. To takze wolno§¢ zapraszania
Gosci, ktérych wspélnie z Wami wybieramy”%.

Jaruzelska ma tez dwéch statych sponsoréw: Barbarg i Stana Zadroznych
z firmy S&B Award oraz Fundacjg¢ Fair na rzecz uczciwej bankowosci.

6.1.5. ,,EkoBosacka”

Katarzyna Bosacka urodzita si¢ 19 lipca 1972 roku. Studiowata polonistyke,
a swoja kariere dziennikarska rozpoczela juz w trakcie studiéw, dofaczajac do
zespotu ,,Gazety Wyborczej”. Poczatkowo pracowata jako sekretarka pomoc-
nicza w dziale zagranicznym, a nast¢pnie zdobywata doswiadczenie w dzia-
tach gospodarczym i politycznym. W 1998 roku, majac 26 lat, wspéttworzyta
dodatek ,,Wysokie Obcasy”, gdzie z czasem dostata wlasna rubryke zatytuto-
wang ,,Uroda”. W trakcie pracy w ,Gazecie Wyborczej” Bosacka miata oka-
zj¢ wspotpracowaé z wieloma znanymi dziennikarzami i redaktorami. Uczyta
si¢ warsztatu u boku Teresy Toruriskiej, Mariusza Szczygta, Wojciecha Jagiel-
skiego i Wojciecha Tochmana. W 2006 roku zadebiutowata w telewizji TVN
Style, wspétprowadzac z Klaudia Carlos program ,Salon picknosci”. W latach
2007-2010 przebywata w Stanach Zjednoczonych, gdzie jako korespondentka
»Wysokich Obcaséw” pisata teksty lifestylowe oraz przeprowadzata wywiady
m.in. z Michelle Obama i Barbarg Walters. Po powrocie do Polski ponownie
zwiazala si¢ z telewizja TVN Style, prowadzac m.in. popularny program kon-
sumencki ,Wiem, co jem i wiem, co kupuj¢”. W 2019 roku TVN rozwigzat
umowg z dziennikarka w zwiazku z podjeciem przez nig wspdtpracy z firma
,Laboratorium Naturella”. Wkrétce potem zatozyla autorski kanal na YouTube
pod nazwa ,EkoBosacka”. Jesienig 2023 roku przygotowuje audycj¢ ,,Bosacka
daje rad¢” dla Canal+ Kuchnia. Ponadto organizuje warsztaty kulinarne i zaku-
powe oraz angazuje si¢ w dziatania edukacyjne, prowadzac wyktady i szkolenia
dla lekarzy, dyrektoréw szkdt, nauczycieli oraz uczniéw.

Opublikowata kilkanascie ksigzek, m.in.: ,Jestem mama’, ,Bosacka po
polsku. Nowoczesne przepisy kuchni polskiej”, ,,Obiad za mniej niz 5 zt na
osob¢”. Jej publikacje oscylujg wokét tematdéw zwigzanych ze zdrowym od-
zywianiem, ekologia, urodg i macierzynistwem. Uhonorowana wieloma na-
grodami, w tym Krysztatowym Pidérem za najlepszy material dziennikarski
poswigcony profilaktyce nadci$nienia i choréb serca, gtéwna nagroda Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw w konkursie ,Libertas et Auxilium”

808 Tamze.
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oraz Laurem Ekoprzyjazni 2013 za wybitne zastugi na rzecz edukacji ekolo-
gicznej i prozdrowotnej®”.

Informacje ogélne o kanale:

Kanat pod nazwa ,EkoBosacka”, zalozony przez dziennikarke 12 sierpnia
2019 obejmuje 354 filmy i jest obserwowany przez 116 tysigcy widzow®'®.
W badanym okresie od lipca 2023 do lipca 2024 — przybyto 6 tysigcy nowych
subskrybentéw, co stanowi przyrost o 5.4 procent. Najpopularniejszy odcinek
»ozarlotka sypana w 5 minut”, opublikowany 4 lata temu i wyswietlony przez
829 tys. uzytkownikdw, prezentuje przepis na ciasto ,,bez ucierania, bez zagnia-

tania, bez jaj”#'".

Tabela 8. Informacije i statystyki kanalu EkoBosacka

Imig i nazwisko wiasciciela kanatu

Katarzyna Bosacka

Nazwa kanatu

EkoBosacka

Kategoria wg autorskiej typologii

Vlog lifestylowy

Dominujaca tematyka

Ekologia, zdrowie, zywno$¢, przepisy kulinar-
ne, porady praktyczne

Blade (24.07.2024)

Data zalozenia kanatu 12.08.2019
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 110 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 116 tys.

Przyrost subskrypcji (2023-2024) +6tys. /5.4 %
Liczba wyswietlen (24.07.2023) 10 298 143
Liczba wyswietleri (24.07.2024) 11 661 669

Przyrost wyswietlen (2023-2024) +1363 526

Liczba udostgpnient wedtug Social 355

Szacowane roczne zarobki wedtug

Social Blade (24.07.2024)

282-4,5 tys. dolaréw

Ranking w Polsce wedtug Social Bla-
de (24.07.2024)

748

809 Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Katarzyna_Bosacka (dostep: 15.05.2024).

810 Dane z lipca 2024 r.

811 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=escbuoUi5zo (dostep: 15.05.2024).
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Opis kanatu z YouTube’a EkoBosacka to kanat dla wszystkich, ktérym
ckologia jest bliska, ktdrzy chcieliby codzien-
nie, matymi kroczkami rezygnowac¢ z plastiku,
marnowaé mniej jedzenia, czytac ze zrozumie-
niem etykiety produktéw spozywezych, wdy-
cha¢ w swoim domu i ogrodzie mniej chemii.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

Materialy publikowane przez dziennikarke, cho¢ gtéwnie wpisujg si¢ w ka-
tegori¢ vlogdw lifestylowych, zawierajg réwniez elementy charakterystyczne dla
vlogéw edukacyjnych i poradnikowych, a ich celem jest promowanie zdrowego
i ekologicznego stylu zycia, m.in. poprzez $wiadome odzywianie. Na stronie
firmy ,VIDEO BROTHERS”, odpowiedzialnej za realizacj¢ filméw Bosackiej
mozemy przeczytaé: ,to seria dla wszystkich, ktérym ekologia jest bliska i chcie-
liby codziennie, malymi kroczkami rezygnowac z plastiku, marnowa¢ mniej je-
dzenia, czytaé ze zrozumieniem etykiety produktéw spozywczych czy wdychaé
w swoim domu i ogrodzie mniej chemii™®'.

Rysunek 115. Strona gtéwna kanalu EkoBosacka (screen)

EkoBosacka mX Q ¢ = 0

(e

EkoBosacka »
<« £ Subskrybujesz ~

Gléwna Wideo Shorts Nazywo Podcasty Playlisty ~Spolecznost

Zrédto: heeps://www.youtube.com/@EkoBosacka

812 hteps://videobrothers.tv/serie/ (dostep: 15.05.2024).
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Dominujaca tematyka i kontekst:

Kanat , EkoBosacka” obejmuje tematyke zwiazang z ekologia, zdrowym sty-
lem Zycia oraz edukacja konsumencka, a wszystkie materialy podkreslaja zaan-
gazowanie dziennikarki w promowanie §wiadomego podejscia do codziennych
wyboréw, takich jak kupowanie zdrowych produktéw czy wprowadzanie ekolo-
gicznych nawykéw w codziennym zyciu. Na kanale znajdziemy ponadto proste
przepisy kulinarne, porady dotyczace dekoracji domu, wywiady z ekspertami
oraz przedstawicielami firm wspétpracujacych z dziennikarka.

W wielu odcinkach vlogu omawia negatywne skutki nadmiernego uzycia
plastiku i doradza, jak go unika¢, wybierajac ekologiczne alternatywy (np. ,,Pla-
stik jest wszedzie”, ,Zamiast plastiku) oraz krytycznie ocenia produkty spo-
zywcze, zwracajac uwage na ich sktad i wpltyw na zdrowie (np. ,Jak nas oszu-
kuja na opakowaniach”, ,Zakupowe $ciemy de luxe”, , Wegesciemy”, ,, Trupki
z tubki”, ,Czekoladowe oszustwa”, ,Jak oszukuja nas na wedlinach”, ,,Cukier
w napojach. Test”). Demaskuje manipulacje zwiazane z etykietowaniem zyw-
nosci, przestrzega przed bezrefleksyjnym kupowaniem popularnych artykutéw
spozywczych i zach¢ca do uwaznego czytania ich sktadéw.

Duzg wagge przyklada do kwestii prawidlowego odzywiania, udzielajac porad
dotyczacych zbilansowanej diety, inspirujac do wprowadzania zdrowych nawy-
kéw oraz prezentujac przepisy na proste i wartosciowe positki (np. ,,Czy zdrowe
jedzenie musi by¢ drogie”, ,,Co jes¢, by dobrze zy¢?”, , Podptomyki czyli cuda
w kuchni”, ,Prosto ze wsi”, , Tarta z biata czekolada”, ,, Talerz zdrowia. Satata
wielkanocna”, ,,Sled? w sosie curry). W serii odcinkéw ,,ChudnieJEMY” Bo-
sacka zaproponowala widzom wyzwanie i zaprosita do wspélnego odchudzania,
dzielac si¢ doswiadczeniami i praktycznymi radami.

Sporo uwagi poswigca tematyce zywienia najmtodszych, zwlaszcza w odcin-
kach ,Dlaczego dzieci jedza $mieci?” i ,,Cata prawda o musach dla dzieci”, gdzie
przedstawia zagrozenia zwiazane z popularnymi przekaskami dla dzieci, ukazu-
jac dtugofalowe skutki spozywania niezdrowych i nieodpowiednich pokarméw.
Z kolei w odcinkach ,,Czym karmi¢ psa?”, ,,Czym karmi¢ kota?” oraz ,,O, psia
kupka!” zaproszeni przez nig eksperci dzielg si¢ wiedzg na temat zywienia czwo-
ronogdw i omawiaja kwestie zwigzane z ekologicznym zarzadzaniem odpadami
generowanymi przez zwierz¢ta domowe.

We vlogu znajdziemy ponadto praktyczne porady dotyczace réznych aspek-
téw codziennego zycia, od oszczedzania na wakacjach po zarzadzanie domo-
wymi finansami (np. ,,Jak oszczedzi¢ na wakacjach?”, ,Jak zwraca¢ towar”, ,Jak
zmniejszy¢ rachunki za prad?, Jak mniej placi¢ za wodg”).

Filmy na kanale zgrupowane sa w playlisty, ulatwiajace nawigacj¢ i odnaj-
dywanie interesujacych tresci. ,ZIMA 2024-EkoBosacka” oraz ,WIOSNA /
LATO 2024-EkoBosacka” organizuja materialy sezonowo, a ,,EkoBosacka
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2023”, ,EkoBosacka 2022”, ,EkoBosacka 2021” oraz ,EkoBosacka 2019—
2020” porzadkuja je wedtug lat. ,ROZMOWY BOSACKIE]” oraz ,Nocne
rozmowy (Q&A)” obejmuja wywiady z go$émi oraz filmy z odpowiedziami na
pytania widzéw.

Kazdy odcinek vlogu posiada tytul, kolejny numer, krétki opis tematu, in-
formacj¢ o sponsorach i partnerach, link do sklepu z ksiazkami dziennikarki
oraz odnos$niki do kont dziennikarki w serwisach spoleczno$ciowych.

Przykladowe tytuly odcinkéw: ,Wegesciemy”, ,,Szmaty z chaty”, ,, Wszyst-
ko o glutenie”, ,,Czy zdrowe jedzenie musi by¢ drogie”, ,ChudnieJEMY”, ,,Co
jes¢, by dobrze zy¢?”, ,Trupki z tubki”, ,Czekoladowe oszustwa”, ,Kichaj na
wirusy”, ,,O, psia kupka!, ,Dlaczego dzieci jedza $mieci?” , Kultowy kefir w ku-
beczku”, ,Cata prawda o musach dla dzieci”, ,Sledz w sosie curry”, ,,Energetyki
zakazane dla dzieci”, ,Zamiast plastiku”.

Styl narragji:

Narracja Bosackiej wyréznia si¢ klarownoscig i naciskiem na przekazywanie
praktycznych wiadomosci, a w jej kontaktach z odbiorcami dominuje bezpo-
$rednio$¢ i naturalnos$¢. Przeprowadzajac widza przez kolejne etapy wywodu,
dba o logiczny uktad i sp6jnos¢ tresci, co znaczaco ulatwia przyswajanie in-
formacji. Gdy przedstawia przepisy kulinarne, doktadnie wyjasnia kazdy etap
przygotowania, dbajac, by nawet najmniej doswiadczony odbiorca mégt bez
trudu podazaé za jej wskazéwkami. Postuguje si¢ przystgpnym i starannym je-
zykiem, uzywa przyktadéw z zycia codziennego oraz dzieli si¢ osobistymi do-
$wiadczeniami, co sprawia, ze jej przekaz jest zrozumialy i trafia do szerokiej
publicznosci.

Najczgsciej rozpoczyna odcinki bez wyraznego powitania, od razu wpro-
wadzajac widzéw w temat, w spos6b, majacy wywotaé ich zaciekawienie (np.
»Dzisiaj dam wam troszke... z dyni”, ,Stuchajcie, kocham przepisy, ktére...”,
»,No wlasnie, co zrobi¢ z takimi truskawkami..., ,Zawsze mam ten sam pro-
blem...”). W niektérych odcinkach stosuje jednak typowe dla vlogéw zwroty
majace na celu skrdcenie dystansu i nawiazanie osobistego kontaktu z odbior-
cami, np.: ,Moi drodzy”, ,Dzieri dobry pulpety kochane, jak tam si¢ macie na
diecie?”. W trakcie wypowiedzi stosuje formy imperatywne: ,Stuchajcie!”, ,,Pa-
trzcie!, ,Pamigtajcie!”, ,Kupujcie!”, ,,Sprébujcie!”, , Przygotujcie!”, pozwalajace
utrzymaé uwagg oraz zacheci¢ widzéw do podejmowania dziatan sugerowanych
w materiatach.

Wyrézniajacym elementem stylu Bosackiej sg zakonczenia odcinkéw w for-
mie rymowanej zachety do subskrybowania kanatu, komentowania oraz kupo-
wania jej ksiazek, co dodaje calosci lekkiego, niemal zartobliwego tonu (np.:
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, To byl kanat EkoBosacka i jej cuda w kuchni, subskrybujcie, lajkujcie, komen-
tujcie i koniecznie ksiazke Bosackiej cuda w kuchni kupujcie”, ,, To byt kanat
EkoBosacka, subskrybujcie, lajkujcie, komentujcie i koniecznie takie gorace
maliny w $rodku zimy, z musem prosto ze wsi przygotujcie!”). W odcinkach
z udzialem gosci, Bosacka stosuje proste i bezposrednie podzigkowania, pet-
nigce role zamknigcia rozmowy i przygotowania widzéw na kolejne spotkanie
(,Dzigkujemy bardzo, do zobaczenia w nastgpnym odcinku”).

Kompozycja i struktura odcinka vlogu:

Nowe odcinki na kanale pojawiaja si¢ regularnie, co tydzieri we wtorki, a ich
srednia dtugo$¢ wynosi okolo 13 minut. Kazdy vlog ma wyraznie zdefiniowa-
ng strukture, obejmujacg wprowadzenie do tematu, rozwiniecie gléwnej czesci
z prezentacja waznych informacji i porad, a nast¢gpnie podsumowanie z prak-
tycznymi wskazéwkami oraz wezwaniem do interakgji. Taka kompozycja za-
pewnia sp6jnos¢ i ptynno$¢ narracji oraz ulatwia widzom przyswajanie tresci.

Nagranie rozpoczyna si¢ od profesjonalnej czotéwki, wprowadzajacej od-
biorce w klimat programu, a nastgpnie Bosacka w kilku zwigzlych zdaniach
zapowiada, o czym bedzie mowa w danym odcinku. Gléwna czgéé rozwija
si¢ w formie monologu, wzbogaconego o demonstracje, szczegélnie widocz-
ne w odcinkach kulinarnych, w ktérych dziennikarka krok po kroku thumaczy
proces przygotowania potraw, dbajac o to, aby kazdy etap byt jasny i tatwy do
nasladowania. W odcinkach poswi¢conych bardziej specjalistycznym zagadnie-
niom, centralnym punktem odcinka staje si¢ wywiad z ekspertem, co dodaje
materiatowi wigkszej wiarygodnosci.

Na zakonczenie pointuje omawiany temat, ujmujac najwazniejsze aspekty
w kilku krétkich zdaniach, po czym przechodzi do rymowanej zachety, w lekki
i zapadajacy w pamigé spos6b motywujacej widzéw do subskrybowania kanatu,
komentowania oraz podejmowania sugerowanych dziatan. Tego rodzaju final,
cho¢ petni funkcjg promocyjna, jednoczesnie skutecznie angazuje odbiorcow,
weciagajac ich w interakcje i budujac poczucie wspdlnoty.

Analiza wizualna:

Odcinki vlogu odznaczaja si¢ przemyslang estetyka i wizualng spdjnoscia.
Kazdy otwiera profesjonalna, dziesi¢ciosekundowa czotéwka, w ktérej Bosacka,
ubrana w zielong sukienke i otoczona animowanymi roslinami, wprowadza wi-
dza w ekologiczny klimat programu.
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Rysunek 116. Czoléwka odcinka vlogu EkoBosacka (screen)

Zrédto: hrtps://www.youtube.com/watch?v=b1 HQfFm5yuw&ab_channel=EkoBosacka

Odcinki vlogu ,,EkoBosacka” realizowane sa w specjalnie zaprojektowanym,
nowoczesnym studiu o powierzchni 75 metréw kwadratowych, ktérego cen-
tralnym elementem jest mobilna wyspa kuchenna, pozwalajaca na dynamiczne
dostosowanie planu zdjeciowego i kontrole nad kompozycja kadru. Przestrzen
studia zostala stworzona z mysgla o funkcjonalnosci — sprzety kuchenne, pétki
z produktami, garnki, patelnie oraz narzedzia kulinarne sa rozmieszczone w taki
sposéb, aby byty tatwo dostgpne podczas nagran.

Rysunek 117. Specjalnie zaprojektowane studio — kuchnia (screen)

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=XyiLbMMY3OM&ab_channel=EkoBosacka
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Czg$¢ nagran realizowana jest w plenerze, co dodaje naturalnych akcentéw
do wizualnej estetyki programu. Widzowie moga podziwiaé pickno natury —
ogréd, pole rzepaku czy inne naturalne tla, wspélgrajace z ekologicznym prze-
staniem Bosackiej.

Rysunek 118. Oliwa Péinocy — olej rzepakowy — EkoBosacka, odc. 146
(screen)

T E Busacka

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/watch?v=zm19BA64GEE&ab_channel=EkoBosacka

Rysunek 119. Tortilla w 5 minut — EkoBosacka odc. 209 (screen)

Zrédlo:  hreps:/[www.youtube.com/watch?v=xpbw2gkZ WYg&t=523s&ab_channel=EkoBo-
sacka

Bosacka zazwyczaj znajduje si¢ w centrum kadru, co pozwala na petne sku-
pienie widza na jej wypowiedziach oraz ekspresyjnych gestach, dodajacych
przekazowi autentycznos$ci. Kazde ujecie jest starannie zaplanowane; kamera
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rejestruje szerokie plany ukazujace cale studio, pétzblizenia na méwiaca dzien-
nikarke oraz zblizenia na prezentowane produkty, aby widzowie mogli doktad-
nie zobaczy¢ opakowania, etykiety, skladniki i potrawy.

Rysunek 120. Pélzblizenie na prowadzaca (screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=rRAAHAUmDg& =357

Rysunek 121. Zblizenie na produkty (screen)

Zrédlo: hetps://www.youtube.com/watch?v=b-t7ChPUtOw&ab_channel=EkoBosacka

Czgsto wykorzystywane sa ujecia z gory, tzw. flat lay®'?, pozwalajace widzom
na dokladne przyjrzenie si¢ sktadnikom i narzedziom kulinarnym oraz wzboga-
cajace film wizualnie poprzez starannie przemyslane kompozycje.

813 Czgsto uzywane w fotografii produktowej oraz video produktowym, szczegdlnie w branzach
takich jak moda, kulinaria, kosmetyki i akcesoria.
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Rysunek 122. Ujecie flat lay (screen)

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=XcAEew-to_Q

Bosacka zaprasza do studia gosci: kucharzy, dietetykéw oraz przedstawicieli
firm, z keérymi wspétpracuje. W odcinkach demaskujacych oszustwa produ-

centdw i sprzedawcoéw wystepuje Agata Woloszyn-Jaworska, redaktorka kanatu
EkoBosacka.

Rysunek 123. Agata Woloszyn-Jaworska w odcinku: Jak nas oszukuja —
EkoBosacka, odc. 188

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=b-t7ChPUtOw&t=398s

Rodzinng, nieformalng atmosfer¢ do filméw wnosi synek dziennikarki, Fra-
nek, angazujacy si¢ w przygotowywanie potraw i zachgcajacy do lajkowania
i subskrybowania kanatu (, To byt kanat EkoBosacka. Subskrybujcie, lajkujcie
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i ztych czekolad nie kupujcie”). Cho¢ Franek pojawia si¢ tylko w wybranych
odcinkach, jego obecnoé¢ dodaje programowi dodatkowego uroku.

Rysunek 124. Katarzyna Bosacka z synem Frankiem (screen)

Zrédto: heeps://www.youtube.com/watch?v=5goGhcSLIho
Od czasu do czasu na ekranie pojawia si¢ réwniez pies Bosackiej — Brownie.

Rys. 125. Pies Bosackiej w odcinku pt. Czym karmié psa? (screen)

|4 P Pl & 726/1102
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=qHn4OTdFztk

Kolorystyka odcinkéw bazuje na cieptych, naturalnych tonach, a os$wietle-
nie akcentuje kluczowe elementy scenografii oraz sylwetke prowadzacej. Na-
graniom towarzyszy cicha muzyka w tle, dodajaca filmom dynamiki. Pltynny
montaz i delikatne przejscia migdzy planami sprzyjaja komfortowi ogladania.
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Interakcja z widzami i spotecznos$é:

Bosacka zgromadzita wokét vlogu spotecznos¢, aktywnie uczestniczaca
w dialogu i wymianie do§wiadczeri. Cho¢ sama rzadko odpowiada na komen-
tarze pod filmami, jej widzowie chetnie dzielg si¢ uwagami i opiniami. W sekeji
komentarzy mozna znalezé pochwaly dotyczace zawartosci merytorycznej oraz
profesjonalizmu prezentacji oraz podzigkowania za przepisy: Dzigkuj¢ za sma-
kowity przepis; Super kanat, bardzo wartosciowy materiat; Dzigkuje super rady!
na pewno skorgystam; Dzigkuje pani Kasiu ze duzo mozna si¢ dowiedzie¢ z pani
programéw. Widzowie komplementuja tez wyglad i osobowo$¢ Bosackiej, pi-
szac: Pani Kasiu, ale ladnie pani wyglgda w diuzszych wlosach; Kasia, jestes mega,
tak trzymacl; Pani Kasia kwitngco wyglada i przycigga wwage swojq osobowoscig.
Profesjonalna, przygotowana do swoich prezentacji tak trzymac i dalej rozkwitaé
i zarazac optymizmem i madrosciq.

Wsréd komentarzy nie brakuje gloséw krytycznych, koncentrujacych sig
przede wszystkim na zarzutach dotyczacych nadmiernego reklamowania pro-
duktéw i niekonsekwencji w przekazywanych tresciach. Widzowie zwracaja
uwagg, ze dziennikarka, zachecajaca do uwaznego czytania etykiet, promuje
produkty o skfadach, ktére sami oceniajg jako nieodpowiednie. Wyrazajg roz-
czarowanie zmianami, jakie zauwazyli w tre$ciach, odbiegajacych ich zdaniem
od pierwotnych zalozen programu, np.: Kiedys czytata Pani etykiety, a teraz re-
klamuje kefir o kiepskim skladzie; Czy na tym kanale liczy si¢ cokolwiek innego niz
wspdtprace?;, Pani Katarzyno, obserwuje Panig chyba od samego poczqtku i zawsze
cenitem sobie u Pani na kanale zdrowe przepisy. To Pani nauczyla mnie spraw-
dzania skladow, pytania o jakos¢ i madrych zakupow. Szkoda, ze od jakiegos czasu
obserwuje na kanale cos co stoi w sprzecznosci do Pani stow i szkoty. Nie mam
odwagi nic sugerowaé, o nic prosic. Chciatbym tylko wyrazi¢ swoje rozczarowa-
nie; Przecig to jest czysta reklama. Odnosza si¢ takze do bledéw merytorycznych
w wypowiedziach dziennikarki: Dieta keto nie jest zadng najnowszq wersjq diety
biatkowej. Proszg¢ nie wprowadzaé ludzi w blgd! i zwracaja uwage na niespéjnosé
w praktykach kulinarnych: Pani sypneta prayprawami i wlozyta do pickarnika,
po czym wyjela spalone skrzydetka z rakotwirczym akrylamidem, na ktérego wie-
lokrotnie narzekata. Smacznego, i nie, to nie jest Zadna alternatywa dla KFC, to
tylko pieczony kurczak najprostszq metody.

Chociaz Bosacka nie uczestniczy bezposrednio w dyskusjach pod filmami,
angazuje si¢ w dialog z widzami w serwisach spotecznosciowych. Od momentu
uruchomienia kanatu rozpoczeta cykliczne spotkania na zywo — videoczaty na
fanpage’u ,ekobosacka” i odpowiadata na pytania widzéw. ,Nocne pogaduchy”
trwaly zwykle ponad godzing i cieszyly si¢ sporym zainteresowaniem. Do wrze-
$nia 2022 roku, kiedy na YouTubie opublikowany zostat ostatni odcinek tego
cyklu, spotkata si¢ z fanami 52 razy.
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Podkresla, ze wiele poruszanych przez nig tematéw wynika z propozycji
przekazywanych przez widzéw za posrednictwem mediéw spotecznosciowych.
Uzytkownicy przesylaja zdjecia etykiet produktéw do analizy lub sugerujq za-
gadnienia do kolejnych odcinkéw. Mimo braku czasu na $ledzenie wszystkich
komentarzy, dziennikarka docenia zaangazowanie spotecznosci i stara si¢ odpo-
wiada¢ na jej potrzeby.

Promocja:

Promocja kanatu opiera si¢ na strategicznej obecnosci w mediach spotecz-
nosciowych, umiejetnie wykorzystywanych przez dziennikarke do budowania
marki i angazowania widzéw. Od poczatku dziatalnosci korzystata ze wsparcia
preznie rozwijajacej si¢ spolecznosci na Facebooku, gdzie z inicjatywy jedne-
go z fanéw powstata grupa poswigcona jej telewizyjnemu programowi ,, Wiem
co jem”. Grupa ta, z biegiem czasu, rozrosta si¢ do ponad 600 tysigcy obser-
wujacych. Dodatkowo prowadzi na Facebooku drugi fanpage sygnowany wta-
snym nazwiskiem (facebook.com/EkoBosacka), gromadzacy ponad 90 tysigcy
obserwujacych.

Vlog promuje na Instagramie i TikToku, gdzie regularnie udost¢pnia za-
powiedzi nowych odcinkéw, zdjecia oraz krétkie fragmenty filméw. TikTok
odgrywa istotng role w budowaniu popularnosci Bosackiej, zwlaszcza wsréd
mtlodszej publicznosci, postrzegajacej ja gtéwnie jako twérczynig internetowa,
a nie osobg zwiazang z telewizja. Elementem strategii promocyjnej sa ponadto
YouTube Shorts, czyli kilkunastosekundowe nagrania, umozliwiajace uzytkow-
nikom szybkie przegladanie tresci kanatu i majace na celu zachgcenie ich do
zapoznania si¢ z pelnymi odcinkami.

Rysunek 126. Eko Bosacka — Shorts (screen)

Ekcbosacka #Dommsizing  ; Ekobosacka: plerogl : Babcia Ekobosacka : Ekobosacka: Kebab na i Exobosacka Dutter chicken ; Ekobosacka Kotlety zmigsal ;

Fehorts karelskie 24 1,60 24 czerstwym chiobie Fshorts kalafhora Fshorts

Zrédto: https://www.youtube.com/@EkoBosacka
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Aktywna obecno$¢ w sieci pozwolita Bosackiej zbudowac silng marke, docie-
rajaca do szerokiej grupy odbiorcéw, od 0séb zainteresowanych zdrowym odzy-
wianiem i gotowaniem, po tych poszukujacych rzetelnych informacji na temat
ekologicznego stylu zycia. Jej kanal oraz powiazane profile w serwisach spofecz-
nosciowych tworza dobrze skoordynowany ekosystem, gdzie kazda nowa tres¢
jest promowana, co skutkuje rosnaca popularnoscia i zaangazowaniem widzéw.

Monetyzacja i finansowanie:

Dziennikarka wspélpracuje z réznymi markami, promujac ich produkty.
State partnerstwo obejmuje trzech sponsoréw: Okregowa Spétdzielni¢ Mle-
czarska Krasnystaw, produkujaca wyroby mleczarskie, warszawska piekarnig
Grzybki, znana z produkeji pieczywa na masle i bez dodatku polepszaczy oraz
Polska Grupa Porcelanowa, w sktad ktérej wchodza takie marki jak Chodziez
i Cmieléw. Angazuje si¢ w promocje porcelany ze wzgledu na jej znaczenie jako
elementu polskiego dziedzictwa kulturowego.

Oprécz uméw ze stalymi sponsorami, dziennikarka nawiazuje jednorazowe
lub krétkoterminowe partnerstwa z réznymi markami. Wsréd nich znajduja
si¢: ,,Organic Farma Zdrowia S.A”, ,,OnlyBio” i ,,OnlyEco”, oferujace ekolo-
giczng zywno$¢ oraz naturalne kosmetyki. Ponadto, w niektérych odcinkach
korzysta z produktéw marki ,Silesia”, znanej z produkeji naczyni emaliowanych,
oraz marki ,Lubiana”, sprzedajacej zastawy stotowe z porcelany. W opisie kaz-
dego odcinka vlogu znajduje si¢ szczegétowa informacja na temat sponsoréw
wraz z linkami do ich stron internetowych, co umozliwia widzom fatwy dostep
do promowanych produktéw i marek.

6.1.6. ,,Eliza Michalik”

Eliza Michalik, urodzona 3 pazdziernika 1976 roku, karier¢ dziennikarska roz-
poczeta od wspélpracy z ,,Panorama Pilska”. Pisata dla takich tytutéw jak ,Ga-
zeta Polska”, ,,Go$¢ Niedzielny”, ,,Ozon”. Razem z Pawltem Oksanowiczem pro-
wadzita w ,Radiu Kolor” audycje ,,Czekajac na $rodg, czyli godzina niepopraw-
nosci politycznej”. Prowadzita autorskiego bloga na portalu Salon.24. Opu-
blikowane tam materialy spotkaly si¢ z zarzutem plagiatu, co w konsekwencji
doprowadzito do zerwania wspétpracy z Michalik w 2007 roku. Od 2007 do
2019 roku wspétpracowata z telewizja Superstacja, gdzie prowadzita autorski
program ,Nie ma zartéw” oraz program ,Szpile”. Od 2019 roku felietonistka
,Gazety Wyborczej”, Koduj24.pl i portalu NaTemat.pl. W latach 2019-2022
wspdtpracowata z portalem Onet.pl jako prowadzaca program ,,Onet opinie”,
a od 2020 realizuje audycje ,W glebi duszy” na antenie ,Radia Nowy Swiat”.
0Od 2021 przygotowuje takze autorskie podcasty tworzone w ,,Sekielski Brothers



300 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

Studio”. Wraz z Tomaszem Sakiewiczem napisala ksiazke ,,Uktad” o powiaza-
niach Sojuszu Lewicy Demokratycznej z Samoobrona Andrzeja Leppera®'.

Obecnie przedstawia sig, jako niezalezna autorka, felietonistka i vlogerka:
»Prowadze wlasny kanat na YouTube. Jestem takze konsultantka i trenerka
kompetencji migkkich”®".

Informacje ogélne:

Autorski kanat w serwisie YouTube Michalik zatozyla w grudniu 2018 roku,
jednak pierwszy material inaugurujacy youtubowa dziatalno$¢ jest datowany
na 7 lipca 2019 roku, dziennikarka zapowiada w nim, ze bedzie si¢ dzieli¢ sie
»spostrzezeniami na temat réznych rzeczy”. A nastgpnie deklaruje otwarto$é
wzgledem sugestii ptynacych ze strony widzéw: ,Bede nagrywaé takie felietony
wideo, zebyscie mogli sobie czasami postucha¢ i obejrze¢”®'6.

W ten sposéb twérczyni z jednej strony zasygnalizowata autorski charakter
materiatéw, z drugiej za$ wspdlprace z widzami w zakresie tworzenia nowego
projektu. Pierwsze odcinki okreslity charakter kanatu. Byly to subiektywne ko-

mentarze, odnoszace si¢ do biezacych wydarzeni politycznych i spotecznych.

Rysunek 127. Strona gtéwna kanatu Eliza Michalik (screen)

mXx C ) 2 0

Eliza Michalik

00000000

DLACZEGO
MACIEREWICZ
WCIAZ JEST

WOLNY ?

Zrédlo: hteps://www.youtube.com/@elizamichalik135

814 Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Eliza_Michalik (dostep: 13.04.2024).
815 https://patronite.pl/elizamichalik (dostep: 13.04.2024).
816 hteps://www.youtube.com/watch?v=yZEa3pzbB9k (dostep: 13.04.2024).
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17 wrzesnia 2019 roku Michalik otworzyta konto w serwisie Patronite.pl,
z zamiarem prowadzenia zbidrki, ktérej celem mialo by¢ wsparcie finansowe
kanalu oraz zapewnienie $rodkéw na jego prowadzenie i przygotowywanie
publikowanych materiatéw®’. Opisujac swoja dziatalnos¢ pisze: ,,Chceg, zeby
wszystkie miejsca w ktdrych mozecie mnie znalezé w sieci, zwlaszcza méj autor-
ski kanat YouTube, byly w pelni niezalezne i mogly si¢ dynamicznie rozwijaé,
stajac si¢ platforma porozumienia i wymiany mysli i pogladéw dla odwaznych,
niezaleznie myslacych ludzi”®'.

Do lipca 2024 na kanale Elizy Michalik pojawito si¢ tacznie 240 filméw,
a kanat zarejestrowat 78 tys. subskrypcji. W badanym okresie od lipca 2023 do
lipca 2024 przybyto 32.5 tys. nowych subskrybentéw, co oznacza przyrost na
poziomie 71.4%.

Najpopularniejszy odcinek zatytutowany ,,Czy Zbigniew Ziobro jest chory”
opublikowany 15 lutego 2024 roku, zanotowat blisko 250 000 wyswietlen.

Wedtug autorskiej typologii autorki, vlog publicystki to vlog
informacyjno-analityczny.

Tabela 9. Informacje i statystyki kanalu Eliza Michalik

Imie i nazwisko wtaciciela kanatu Eliza Michalik
Nazwa kanatu Eliza Michalik
Kategoria wg autorskiej typologii Vlog informacyjno-analityczny
Dominujaca tematyka Polityka, spoteczeistwo, media, sprawy $wia-
topogladowe
Data zatozenia kanatu 18.12.2018
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 45.5 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 78 tys.
Przyrost subskrypcji (2023-2024) +32.5tys. / 71.4 %
Liczba wyswietlen (24.07.2023) 5 294 604
Liczba wyswietler (24.07.2024) 8 932 404
Przyrost wyswietlen (2023-2024) +3 637 800
Liczba udostepnient wedtug Social Bla- 241
de (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug So- 875-14 tys. dolaréw
cial Blade (24.07.2024)

817 Zob. https://www.youtube.com/watch?v=2]VXyAY3L6s (dostep: 20.04.2024).
815 https://patronite.pl/elizamichalik (dostep: 20.04.2024).
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Ranking w Polsce wedtug Social Blade 977
(24.07.2024)
Opis kanatu z YouTube’a Niezalezne, autorskie opinie na kazdy temat.

Jesli popierasz to, co robig¢ mozesz wspieraé
moja pracg na patronite.pl/elizamichalik

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

Dominujaca tematyka i kontekst:

Michalik koncentruje si¢ na analizie i komentarzach dotyczacych aktual-
nych wydarzed politycznych i spotecznych w Polsce. Niewielkg czgs¢ (kilka-
nascie materialéw) opublikowanych filméw publicystka poswiecita tematyce
z pogranicza wiedzy popularnonaukowej dotyczacej psychologii, kompetencji
migkkich, socjologii, zagadnien z zakresu wptywu spolecznego. (np. ,Jak ogra¢
manipulatoréw i wykorzysta¢ ich strategie do whasnych celéw”, ,, Jak obroni¢
swoje granice”, , Tréjkat dramatyczny w relacjach”, ,Jak by¢ autentycznym”).

Poglady polityczne i spoteczne Elizy Michalik prezentowane w ramach tre-
$ci publikowanych na kanale mozemy zdefiniowa¢ jako lewicowo-liberalne,
radykalnie antyklerykalne, feministyczne, popierajace ide¢ ekologizmu, gen-
der i LGBT+. Sama dziennikarka z dystansem podchodzi do jednoznacznej
identyfikacji po lewej, lub prawej stronie politycznego sporu: ,Nie uwazam
si¢ za osobe o lewicowych pogladach. Teraz juz troch¢ dorostam, dojrzatam.
(...) Teraz staram si¢ by¢ bardziej posrodku, bardziej w centrum. Chociaz
oczywiscie mam takie lekkie, lewe zboczenie w sensie praw czlowieka, wol-
nosci obywatelskich, feminizmu. No mozna powiedzie¢, ze to jest zboczenie
na lewo™®".

Tematyke vlogu okresla biezacy kontekst spoteczno-polityczny. Autorka od-
nosi si¢ do najwazniejszych wydarzen gléwnie dotyczacych polityki krajowej.
Bardzo rzadko komentuje sytuacj¢ migdzynarodows i wydarzenia geopolityczne.

Tresci wygtaszane przez Michalik sytuujg ja w gronie oséb opozycyjnie na-
stawionych do formacji politycznej Prawa i Sprawiedliwosci, rzadzacej w Pol-
sce w latach 2015-2023. Wickszos¢ materiatéw zamieszczonych na kanale jest
otwarcie krytyczna wobec poczynari i decyzji rzadzacej w Polsce koalicji Zjed-
noczonej Prawicy oraz prezydenta Andrzeja Dudy. Dziennikarka utozsamia rza-
dzacych politykéw prawicy z moralnym i intelektualnym upadkiem.

Jest zwolenniczka delegalizacji partii PiS oraz skutecznych rozliczen: ,Rzad,
ktéry zniszczyt dyplomacje, wywiad, uczynit bezbronnymi stuzby mundurowe,
upolitycznit prokurature i sady, odebrat glos parlamentowi, ztamat wiele praw

819 hteps://www.youtube.com/watch?v=EUSk1SHcYrw (dostep: 18.06.2024).
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cztowieka i swobdd obywatelskich, wiele razy prawo i odpowiada za ogromny
chaos i utratg przez Polsk¢ demokracji”®*.

Czgsto zarzuca politykom PiS dziatalno$¢ antyparistwowa i agenturalna: ,,Dla
mnie PiS to Rosja, bo to jest jedno i to samo. (...) To, co méwi i robi PiS od
poczatku swoich rzadéw jest spdjne z przekazem kremlowskiej propagandy”®*.

O prezydencie méwi: ,,Andrzej Duda jest koszmarnym prezydentem, pre-
zydentem, kt6ry obiecal sta¢ na strazy obywateli, a stoi na strazy bezprawia
i stotkéw dla swoich kolesi. To jest prezydent, za ktdrego si¢ wstydzg. Wstydze
sig, jest mi wstyd, ze mamy kogo$ takiego, tak niegodnego, tak niedorastajace-
go do powagi tego urzedu, tak podlego, tak nieprofesjonalnego tak zenujaco.
Bezprawnego i stabego™®**. A o politykach Zjednoczonej prawicy: ,,Szczuli, siali
nienawis$¢, co skofczylo si¢ paroma zabdjstwami politycznymi. Oni sg wspét-
odpowiedzialni kilku z nich. Poza tym oni $wiadomie wiedzac, ze to ktamstwo
przekazywali widzom swoim klamstwo na temat rzeczywistosci. Za to powinno
si¢ by¢ osadzonym™*.

Problematyke spoteczng prezentuje przez pryzmat wlasnego swiatopogladu,
utozsamiajac kluczowe problemy spoleczne z zagadnieniami takimi, jak prawa
cztowieka, sytuacja kobiet, LGBT+, edukacja seksualna, prawo do aborcji. Sy-
tuacje spoleczng analizuje z perspektywy hastowo ujetej jako ,piekto kobiet”
czy przeSladowan mniejszosci seksualnych. Spoteczeristwo pod rzadami Prawa
i Sprawiedliwosci widzi, jako poddane autorytarnym praktykom, zniewolone,
poddane indoktrynacji i ulegte propagandzie.

Waznym obszarem tematycznym poruszanym przez publicystke sg rowniez
szeroko pojete media, zwlaszcza w kontekscie kadrowych, personalnych zaso-
béw poszczegdlnych redakeji. Michalik nie szczedzi stéw krytyki dziennikarzom
ktérzy, jak méwi ,,brali pieniadze od PiS”, ,brali pieniadze z Funduszu Sprawie-
dliwosci”. Za jedno z wazniejszych zagrozeni postrzega obecny w mediach syme-
tryzm. Przedstawia go, jako podstepna i manipulatorska postawe dziennikarzy
nie potepiajacych otwarcie lub wystarczajaco czgsto Zjednoczonej Prawicy: , W
ogdle chciatabym wam zwrécié uwage na to, ze symetrysci czgsto méwig o nie-
udolnosci rzadu. To jest tez taki typowy zabieg odwracajacy uwage. Symetrysci
czgsto méwig o nieudolnosci rzadu w miejscu, w ktérym powinno si¢ méwic
o ztodziejstwie, o przekretach i o aferach. (...) Symetryste tez poznanie po tym,

820" heeps://www.youtube.com/watch?v=0]43AeOON;j4&t=198s8ab_channel=ElizaMichalik
(dostep: 18.06.2024).

821 https://www.youtube.com/watch?v=i4Ec_9110588&ab_channel=ElizaMichalik (dostep:
28.06.2024).

822 https:/[www.youtube.com/watch?v=]kqpKAGQXG4&t=1247s&ab_channel=ElizaMichalik
(dostep: 28.06.2024).

823 Tamze.
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ze bardzo aktywnie podchwytuje i promuje narracje obozu wladzy, nawet naj-
bardziej absurdalng™*.

Watpiac w rzetelnos¢ gremiéw dziennikarskich, zacheca do wyszukiwania
niezaleznych Zrédet informacji wsréd youtuberéw, podcasteréw, matych nie-
zaleznych stacyjek radiowych i stacji internetowcych. Czgsto méwi o sile pigtej
whadzy, czyli spolecznosci internautéw: ,,Odklejcie si¢ od tych mediéw. (...)
Jej przedstawiciele, przedstawiciele mediéw, redakcji nie widzieli, co si¢ dzieje,
badz widzieli, ale byli obdzwonieni. Niekt6rzy, jak juz to dzi§ wiemy, oplaceni
przekupieni przez PiS, a niekt6rzy byli, parafrazujac Lenina, pozytecznymi idio-
tami wladzy”®. Wobec krytykowanych mediéw i dziennikarzy uzywa okresleni:
yidiotkowe media” i ,,idiotkowi dziennikarze”%*°.

Przyktadowe tytuly odcinkéw:

»Donald Tusk zsiad} z bialego konia...”, ,Masz raka, dostaniesz faka”, , Dla-
czego nie nalezy chroni¢ uczud religijnych?”, ,Jakim prawem kosci6t sam siebie
sadzi?”, ,Dlaczego paristwo polskie przesladuje uchodzcéw?”, ,, Tusk i Trzaskow-
ski — czy uratujg Polske?”, | Terlecki”. Polexit trwa”, ,Manipulacje symetrystéw
— jak umacniajg tyranéw”, ,Lex TVN”, ,Kaczyniski, Ziobro i Pegasus”, ,Jak oni
mogg tak ktamaé?”, ,Dlaczego zgoda narodowa to bzdura?”, ,Dlaczego warto
plotkowaé?”, , Jak Kaczyriski ukradt demokracj¢”, ,,Jak pozby¢ si¢ oszustéw z de-
baty publicznej”, ,Dlaczego Polska bez kosciota katolickiego bytaby lepsza?”,
»Jak zdelegalizowa¢ PiS”, ,,Czy Antoni Macierewicz jest rosyjskim agentem?”,
,»Co si¢ kryje za Franciszkaniska 3?”, ,Hotownia — agent PiS?”, ,Jak media same
si¢ zniszczyly”, ,Media wolne czy winne?”, ,Lapdwka od PiS”, ,Dziennikarstwo
na ustugach, TVP i spétka”, ,Wirtualna Polska i kasa od Ziobry”, ,,Co z rozli-

czeniem PiS?” i inne.

Styl narragji:

Michalik zwraca si¢ bezposrednio do widzéw, cz¢sto uzywajac pierwszej oso-
by liczby mnogiej. Skrdcenie dystansu osigga za pomocg takich sformutowarn,
jak ,,Kochani”, ,Moi widzowie”, , Witam was serdecznie”, ,Moje stadko, witajcie
kochani, dzi¢kuje, ze jestescie ze mna, dzigkuj¢ moim matronkom i patronom”.
Jej narracja czgsto przybiera posta¢ wypowiedzi kierowanej nie tylko do widzéw
kanatu, ale tez innych adresatéw, takich jak opozycja, wladza, politycy. Autorka
zwraca si¢ do tych podmiotéw wprost, kierujac apele, badz napomnienia: ,Na
co czekacie, postowie i postanki opozycji?”, ,Szanowna opozycjo, naprawde?

824 hteps:/[www.youtube.com/watch?v=9cFsNgDMxXQ (dostep: 18.07.2024).
825 hteps://www.youtube.com/watch?v=]kqpKAGQXG48&ab_channel=ElizaMichalik (dostep:
18.07.2024).

826 Tamze.
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Referendum? W kazdym referendum w Polsce bierze udziat maks trzydziesci
procent uprawnionych do glosowania”. Naprawde zrobicie referendum?”.

Cho¢ prowadzi monolog, to ma on charakter pozorowanego dialogu, w kté-
rym udziela odpowiedzi na pytania, ktére kto§ mégtby jej zadaé: ,,PiS po prostu
wychodzi i dziata. Tak, ja wiem, ze glupcy tak robig. Tak, ja wiem, ze czlowiek
madry zawsze ma watpliwosci™®¥.

Jej wypowiedzi zawieraja wiele tresci o charakterze idealizujacej autoafirma-
Gji: ,,Jestem ostra, ale sprawiedliwa’, ,Mam na ten temat swoje przemyslenia”,
»Przeprowadzitam do$¢ wnikliwy proces dedukeji w tej sprawie”, ,, Tu si¢ za-
czyna cz¢$¢ dla tych, ktérzy cheg pomysle¢ i cheg si¢ pozastanawiac”, ,Cheg
podzieli¢ si¢ z wami paroma refleksjami” itp. Czasem przybieraja tez ton men-
torski, z pouczeniami: ,Edukujcie si¢!”, ,Nauczcie si¢!”, ,Macie lekcje do prze-
robienia”,,,Musicie si¢ wiele nauczy¢”.

Dla zilustrowania argumentéw uzywa przyktadéw z zycia codziennego, cyta-
téw z literatury oraz odniesiei do konkretnych wydarzen. Zacheca widzéw do
komentowania i wyrazania wlasnych opinii, budujac interakcj¢ z publicznoscia.

Struktura odcinka vlogu:

Filmy s publikowane w miar¢ regularnie, zazwyczaj raz w tygodniu, a ich
$rednia dtugos¢ wynosi okoto 20 minut. Wigkszo$¢ z nich cechuje si¢ klarowna
struktura, obejmujaca wprowadzenie do omawianego tematu, rozwinigcie za-
wierajace gléwne argumenty i analizy, a na koficu podsumowanie. Na zakoncze-
nie czgsto zach¢ca widzéw do subskrypcji kanatu i aktywnego komentowania.

Analiza wizualna:

Montaz ogranicza si¢ do przycigcia korica i poczatku materiatu. Kadr jest sta-
tyczny i niezmienny przez caly czas trwania odcinka. Autorka czasami nagrywa
odcinki vlogu bez uzycia dodatkowego mikrofonu, o czym informuje widzéw,
zastrzegajac mozliwo$¢ stabszego dzwigku. Pierwsze filmy byty nagrywane réw-
niez w pionowej orientacji kadru, ze wzgledu na brak statywu. Materialy re-
alizuje za pomocy telefonu komérkowego lub, rzadziej, przy pomocy kamerki
internetowe;j.

Lokalizacje nagran sa zréznicowane — od domowej scenerii (kuchnia, salon)
przez samochdd, az po plenery na $wiezym powietrzu. Kazde z tych miejsc,
niezaleznie od tla, utrzymuje t¢ sama statyczna kompozycje, co tworzy roz-
poznawalny styl vlogéw. Ten sposéb kadrowania ma raczej niedopracowany,
amatorski charakter, ktéry wydaje si¢ wynikaé z prostoty i bezpretensjonalnosci
podejscia publicystki do nagrywania. Tlo, szczegélnie w ujeciach realizowanych

827 https://www.youtube.com/watch?v=pjUzMHvzwgU&t=701s (dostep: 18.07.2024).
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w kuchni, jest do§¢ zwyczajne, z widocznymi przypadkowymi przedmiotami,
co nie dodaje specjalnej atrakcyjnosci wizualnej. Mimo ze taki spos6b kadrowa-
nia nie jest starannie zaplanowany, moze on sprawia¢ wrazenie autentycznosci
i bliskosci.

Rysunek 128. Lokalizacje nagran vlogu (screen)

[~ = 2
[ ; o (2

PiS kontra Polska Tajemniczy czynnik X réjkat dramatyczny w relacjach
j@) Eizo Michalik et ® Ohiza Michas [o—— (&) B ]

1

> S

blaczego warto plotkowaé? i = [Media wolne czy winne?
[ Eiza Michaiik 5
v

Zrédto: https://www.youtube.com/@elizamichalik135/videos

Interakcja z widzami i spolecznosé:

Michalik buduje spoleczno$¢ wokét vloga, angazujac widzéw poprzez réz-
norodne formy interakcji, co przejawia si¢ na YouTube i w bezposrednich re-
lacjach z patronami wspierajacymi jej dziatalno$é. Cho¢ rzadko odpowiada na
komentarze pod filmami, jej zaangazowanie w innych obszarach, np. w zaktad-
ce Spoleczno$é, podczas spotkari z patronami oraz w publikacjach dla widzéw,
pokazuje, ze zalezy jej na utrzymywaniu bliskiego kontaktu z odbiorcami.

Raz na miesiac, zazwyczaj w niedziele, organizuje spotkania na zywo, tylko
dla patronéw w zamknigtej grupie na Facebooku, co pozwala jej na bardziej
osobisty kontakt z najwierniejszymi odbiorcami. Spotkania sa okazjg do bezpo-
$redniego dialogu i wymiany opinii. Zaangazowanie w interakcj¢ z patronami
i widzami widoczne jest réwniez w zaktadce Spotecznos¢ na YouTube, gdzie
regularnie zamieszcza wpisy ilustrowane zdjeciami z wakagji, spaceréw i spo-
tkaf. Czgsto daje odbiorcom mozliwo$¢ bezposredniego wplywu na tworzone
przez nig tresci: ,, Witajcie:) Mam dzi§ dla Was, moich Wspierajacych prezent
— niespodzianke:) Nagram specjalnie dla Was film na Zyczenie — dlatego piszcie
do mnie i opowiedzcie, o czym chcielibyscie postucha¢. A moze wolicie wybra¢
si¢ ze mng w wirtualng podréz do jednego z moich ulubionych warszawskich
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miejsc? Czekam na Wasze opinie:)”, ,O czym chcielibyscie ustysze¢ w moim
nastgpnym filmie?”8? czy ,Dzien dobry! Jesli jest jaki$ temat, na kedry chcieli-
byscie, zebym zwrécita uwage, dajcie znaé. Piszcie o wszystkim, co Was porusza,
niepokoi i cieszy, nie tylko w kontekscie politycznym i spotecznym”®.

Jej zaangazowanie w kontakt z widzami widaé w postach, wyrazajacych
wdzigczno$¢ patronom za wsparcie: ,Kochani, bardzo dzi¢kuje, ze wspieracie
moja pracg. Dzigki Wam powstaja moje vlogi™
YouTube, stukneto wiasnie 5 milionéw wyswietler, co jest zupetnie niesamowi-
t sprawa. Dzigkuj¢ wszystkim moim Widzom i Patronom i pracuj¢ na kolejne
pieé!”®! lub , Dzigkuje, ze wspieracie mojg prace na http://patronite.pl/elizami-
chalik To bardzo wazne, bo dzi$ niezalezne dziennikarstwo nie moze istnieé bez
Was, swiadomych odbiorcéw politycznych tresci. Przypominam Wam takze,
jako, ze nalezycie do naszego rosnacego youtubowego stadka, ze subskrybowa-

0, Tutaj, na moim kanale na

nie, komentowanie i lajkowanie tresci oraz podawanie ich dalej zwigksza zasie-
gi. Co z kolei sprawia, ze moje felietony docierajg do wigkszej liczby odbior-
céw. Dlatego, jesli uwazacie moja pracg za wartos$ciowa, jesli ona Was wspiera,
mozecie to wlasnie robi¢. Wspdlnie osiagniemy lepsze i bardziej spektakularne
efekey!”83

Filmy Michalik spotykaja si¢ z duzym odzewem widzéw, co widaé po licz-
bie komentarzy — $rednio okolo tysiaca pod kazdym odcinkiem. Komentujacy
podkreslaja jej odwage i inteligencj¢ (np.: Odwazna dziewczyna. Inteligentna
i subtelna. Oby takich wigcej!; Najmagdrzejsza kobieta swiatal; Pani Elizo! — bez
wazeliny! Pelen szacunek za wnikliwg analizg i rzetelng oceng oraz odwage w glo-
szeniu prawdy; Eliza pistolet polskiego dziennikarstwa; Pani Elizo.... Powiem tak.
Kiedys Panig czytatam w Wysokich obcasach, niedawno dowiedziatam sie, ze ma

chatam si¢ w tak oczywistym opisywaniu tego co oczywiste i nie tylko jako osoba
czytajgcea czy tez tylko jako stuchajgca, ale tez jako socjolog. Uwielbiam polgczenie
wytwornosci, pigknosci z pigknym umystem...) oraz wyrazaja uznanie dla jej pracy,
podkreslajac profesjonalizm, przenikliwos¢ i potrzebg przypominania o aferach
politycznych (np. Pani Elizo jest Pani wspanialy dziennikarkg, ktdrego smetne
mohery z ludu smoleriskiego i tak nie rozumiejq ale pomyje na Pana wylejg — bo
tak jest ich bolszewicka uroda!; Powiem tak: nie podzielam wszystkich pogladéw ale
lubig sile i madros¢ argumentacji. Lubig przenikliwos¢ i uczciwos¢ dziennikarskq,

Stucham Panig od ponad roku i muszg to w koticu napisaé. DZIEKUJE za rzetelne

825 https://www.youtube.com/@elizamichalik135/community (dostep: 27.06.2024).
829 Tamze.
830 Tamze.
81 Tamze.
852 Tamze.
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wykonywanie zawodu. Swoimi felietonami otworzylta mi Pani oczy na skalg zta
wyrzqdzanego Polsce przez rzqdzqcych oraz wiele spraw, ktdre w mediach sq albo
pomijane, albo zdecydowanie za mato si¢ o nich méwi). Niektérzy stwierdzaja, ze
Michalik wyraza ich wlasne mysli: Zastanawiam sie, jak to jest mozliwe, ze mowi
Pani doktadnie to, co sam bym chciat powiedzied, a zapewne nie bytbym w stanie
zwerbalizowac! Dzigkuje, Pani Elizo%.

Wsrédd licznych komentarzy pojawiaja si¢ krytyczne opinie, od merytorycz-
nych uwag po agresywne wypowiedzi. Niekt6re dotyczg technicznej strony pro-
dukeji: Elizo, popraw jakosé dzwicku, bo jest fatalna czy Musi Pani zainwestowac
w mikroport, bo ledwo co stychaé. Publicystka przyznaje, ze na poczatku dziatal-
nosci miata problemy z jakoscig dzwigku, a liczne sugestie ze strony odbiorcéw
sktonity jg do zakupu lepszego sprzetu.

Zdarzajg si¢ takze wypowiedzi o charakterze seksistowskim: 7 bez okulardw
tak samo seksowna czy Ales Ty apetyczna w tym wdzianku mmmm...oraz osobiste
propozycje: Wyskoczymy na kawe, pickna ksigzniczko??? oraz personalne ataki
deprecjonujace jej intelekt i wskazujace na cheé zdyskredytowania autorki: Pisa-
lem juz tobie, ze bredzisz, masz cos z glowq, klepiesz bzdury; Pani Michalik po raz
kolejny pokazala, ze jest szkodnikiem polskiego dziennikarstwa; Kazde stowo pada-
jace z ust tej osoby to zenada! Wistyd, ze taka osoba pracuje w mediach! Klamstwo
praykrywane klamstwem. . .; Pani Michalik, niewiasta cndt wszelakich. Rozum do
tych cndt nie nalezy. Pojawiaja si¢ takze insynuacje polityczne, jak choéby ko-
mentarz: Ile pani placi obecny rzqd?.

Obrazliwe wpisy Michalik stara ignorowaé i usuwac: ,Jezeli co$ jest obraz-
liwe, jezeli co$ jest ad personam, jezeli co$ jest nie na temat, jezeli co$ zawiera
insynuacjg, jezeli co$ jest betkotem, to usuwam. Nie cheg znizaé poziomu mo-
jego kanatu. Chcg, zeby komentarze byly na pewnym poziomie. Natomiast nie
usuwam komentarzy, jesli sa w kulturalnej formie. Nie usuwam komentarzy
krytycznych i nawet czasami polemizuj¢”®“.

Promocja kanatu:

Michalik promuje swéj vlog, koncentrujac si¢ na serwisach spoteczno-
$ciowych: Facebooku oraz X oraz Patronite.pl. Regularne spotkania online
z patronami w zamknictej grupie na Facebooku pozwalaja jej na budowanie
blizszych relacji z najwierniejszymi odbiorcami, wspierajacych jej dziatalnos¢
finansowo. Na X i Facebooku, komentuje biezace tematy i informuje o no-
wych odcinkach.

833 https://www.youtube.com/@elizamichalik135/videos (dostep: 19.07.2024).
834 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Eliza Michalik w dniu 12.07.2023 r.
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Monetyzacja i finansowanie:

Najwazniejszym Zrédtem finansowania vlogu jest wsparcie finansowe otrzy-
mywane od widzéw za posrednictwem serwisu Patronite.pl. Konto w serwisie
publicystka zatozyta 17 wrzesnia 2019 1, z zamiarem prowadzenia zbiérki, ktérej
celem miato by¢ wsparcie finansowe kanatu oraz zapewnienie srodkéw na jego
prowadzenie. W autoprezentacji crowdfundingowego serwisu napisata: ,,Jestem
na Patronite poniewaz chce pracowaé i tworzy¢ w zawodzie, ktéry wybratam
i ktéry kocham: pisaé, nagrywa¢ felietony na YouTube i w mediach spoteczno-
Sciowych, rozwija¢ wszystkie inne mozliwe formy nie tylko dziennikarskiej, ale
i coachingowej dziatalnosci i dociera¢ do Pafistwa, moich Czytelnikéw, Widzéw
i Stuchaczy, wszelkimi mozliwymi kanatami (...) Zebrane srodki bed¢ przezna-
czaé na pracg, mojg tworczo$é, zakup odpowiedniego sprzgtu, oprogramowa-
nia, kamer, mikroportéw i wszystkiego, co niezb¢dne, zeby méc si¢ z Paristwem

komunikowaé”$%,

Rysunek 129. Zrzut z ekranu konta w serwisie Patronite.pl

6 PATRONITE Q Dla Patrona v Dla Autora v ‘ Logowanie

stvka

Eliza Michalik @

463 patronéw 11 565 zt miesiecznie

©

Zrédto: https://patronite.pl/elizamichalik

Profil Posty Galeria Komentarze

Vlog generuje ponadto dochody z reklam wy$wietlanych na YouTube. Sza-
cowane roczne zarobki z tego Zrédta, wedtug serwisu Social Blade, moga wyno-
si¢ od 875 do 14 tys. dolar6w™®, w zaleznosci od liczby wyswietlen i zaangazo-
wania widzéw. (przypis dane z lipca 2024).

835 https://patronite.pl/elizamichalik (dostep: 19.06.2024).
836 Dane z lipca 2024



310 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

6.1.7. ,,Lukasz Warzecha”

Lukasz Konrad Warzecha, urodzony w 1975 roku w Lodzi, jest polskim dzien-
nikarzem, publicysta i komentatorem politycznym. Okresla si¢ jako konserwa-
tysta, liberat gospodarczy i wolno$ciowiec.

Ukoriczyt stosunki miedzynarodowe na Uniwersytecie Warszawskim,
a jego wieloletnia dziatalno$¢ dziennikarska obejmuje wspétpracg z réznorod-
nymi tytulami prasowymi, platformami internetowymi, stacjami telewizyj-
nymi i radiowymi. Karier¢ zawodowa rozpoczynal w pod koniec lat 90. XX
w. od pracy w tygodniku ,Najwyzszy Czas!”. Nast¢pnie zwigzal si¢ z dzienni-
kiem ,Zycie”, gdzie pisal teksty w dziale zagranicznym i petnil funkcje redak-
tora dziatu opinii. Przez ponad dziesig¢ lat, do marca 2014 roku, komentowat
wydarzenia spoteczno-polityczne w dzienniku ,Fakt”. Jego teksty ukazywaty
si¢ m.in. w: ,Businessman Magazine”, ,Rzeczpospolitej”, ,Super Expressie”,
na portalu Wirtualna Polska i portalu Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich,
blogu Salon24, magazynie ,Kontra”, ,Strzal.pl. Pro libertate”, ,,Braci Lowiec-
kiej”, ,Nowej Konfederacji”, , Tygodniku TVP”, i ,Forum Polskiej Gospodar-
ki”. Od 2016 roku publikuje felietony w tygodniku , Do Rzeczy”, a od 2019
na portalu Onet.pl.

W latach 2008-2017 wspétpracowat z Telewizjg Polska, gdzie wystepowat
w programie ,Antysalon” Rafata Ziemkiewicza, prowadzit audycje¢ ,Z reflek-
sem” oraz wspotprowadzit , W tyle wizji” (TVP Info). W jego dorobku znaj-
duja si¢ autorskie audycje dla internetowej telewizji ,wSensie.tv” oraz Swiat
Rolnika”. Jako publicysta regularnie wystgpowat i wystepuje w PR 1, PR 3,
Radiu dla Ciebie, Radiu Warszawa, oraz w TVN24 i TVP Info. Od 2023 roku
jest statym komentatorem wydarzen spoteczno-politycznych w audycji ,,Stolik
Dziennikarski” nadawanej przez telewizje News24. W maju 2024 roku dofaczyt
do zespotu Super Expressu, gdzie na youtubowym kanale dziennika prowadzi
autorski program publicystyczny ,, Warzecha kontra”.

Opublikowal wywiady rzeki z Radostawem Sikorskim (,Strefa zdekomu-
nizowana’, 2007) i Lechem Kaczynskim (,Ostatni wywiad”, 2010) oraz cykl
rozméw z analitykami Osrodka Studiéw Wschodnich (,Migdzy Berlinem a Pe-
kinem”, 2016).

W dotychczasowej karierze dziennikarskiej wyrézniony m.in. nagroda
»Zlota Ryba” dla najlepszego miodego felictonisty oraz Medalem $w. Hu-
berta przyznanym przez Polski Zwiazek Lowiecki za obrong¢ dobrego imienia
mysliwych.

Interesuje si¢ muzyka dawng, w szczeg6lnosci barokowa, posiada bogata ko-
lekcje plyt i petni role ambasadora ,,Fundacji inCanto”, organizatora festiwali
»Musica Divina” oraz ,Rezonanse”. Od wielu angazuje si¢ w sporty strzeleckie



Rozdziat V1. Vlogi dziennikarskie — prezentacja wynikéw badari wlasnych 311

i aktywnie uczestniczy w dziatalnosci Stowarzyszenia ,,Ruch Obywatelski Mito-
$nikéw Broni”®,

Informacje ogélne:

Kanal sygnowany wlasnym nazwiskiem publicysta zatozyt na YouTubie
w 2014 roku, jednak pierwszy film opublikowat dopiero 21 grudnia 2018.
Zapraszajac widzéw do ogladania i subskrybowania méwit: , W czasach, gdy
media coraz cz¢dciej robig polityczng klake, dziennikarze, kt6rzy cheg pozostaé
wierni swoim pogladom, muszg szuka¢ alternatywnych sposobéw komunika-
¢ji z odbiorcami”®®. Poczatkowo publikowat krétkie komentarze, zapowiedzi
pisma ,Strzat.pl” oraz odcinki autorskiego podcastu ,,Dziura w calym”, beda-
cego kontynuacja audycji ,,Szukajac dziury w caltym”, prowadzonej przez niego
w Polskim Radiu 24. Komentarze trwaly od kilku do kilkunastu minut i poja-
wialy si¢ nieregularnie. Po wybuchu pandemii Covid-19 zwigkszyt cz¢stotliwosé
ich nagrywania, i od 23 kwietnia 2020 roku ukazujg si¢ w miar¢ regularnie,
dwa, trzy razy w miesigcu, zazwyczaj we wtorki. Zmianie ulegla réwniez ich
formuta oraz dtugos¢ — obecnie odcinki trwaja od 50 minut do nawet ponad
dwdch godzin.

Filmy tworzy w ramach kilku serii, w§réd ktdrych centralnym i najczesciej
publikowanym jest ,,Wideoblog Lukasza Warzechy”. Pozostate to: ,Rozmo-
wa Niekontrolowana”, ,Podwdjny Kontekst” wspéttworzony z prof. Antonim
Dudkiem (ostatni odcinek tej serii ukazat si¢ 12 pazdziernika 2023), ,Konsty-
tucja Wolnosci” oraz najnowszy projekt, zainaugurowany 24 pazdziernika 2023
roku zatytutowany ,,Warzecha & Dymek™®. Kazda z serii ma swojg specyfike,
ale wszystkie cechuja si¢ poglebiong analiza tematéw uznawanych przez publi-
cyste za wazne. W odpowiedzi na nagfe i istotne wydarzenia, publicysta przy-
gotowuje ,,Videoblog express”, natomiast raz w roku organizuje sesj¢ ,,Pytan
i odpowiedzi”, podczas ktérej odpowiada na pytania przesylane przez widzéw.

Do 23 lipca 2024 roku na kanale pojawilo si¢ 366 filméw i zaobserwowato
go 55.9 tysiecy widzéw. W badanym okresie od lipca 2023 do lipca 2024 —
przybyto 19.5 tys. nowych subskrybentéw, co stanowi przyrost o 53.5 procent.
Najpopularniejszy materiat pt: ,, Interesy Polski i Ukrainy sg sprzeczne. Dr Artur
Bartoszewicz”, opublikowany 17 sierpnia 2023 r. w cyklu ,,Rozmowy Niekon-
trolowane” i wyswietlony przez ponad 122 tys. uzytkownikéw, omawia kwestie
zwiazane z pomoca Ukrainie oraz skutki obecnosci Ukraiicéw w Polsce®®. Pu-

857 Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/%C5%81ukasz_Warzecha (dostep: 25.05.2024).

835 hteps://www.youtube.com/watch?v=]JkRAEQM3Y6I (dostep: 04.04.2024).

839 Jakub Dymek — Kulturoznawca, dziennikarz, publicysta, wspétautor podcastu ,,Dwie lewe
rece”.

840 Zob. https:/[www.youtube.com/watch?v=YbeaofAKuv8&t=11s (dostep: 04.04.2024).
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blikowane materialy majq rézng ogladalno$¢ — od kilkunastu do nawet 100 tys.

odtworzen. Wideoblogi przecigtnie oglada miedzy 40 a 50 tys. widzéw.
Materialy publikowane przez dziennikarza, zgodnie z autorska typologia

mozna zakwalifikowa¢ do kategorii vlogéw informacyjno-analitycznych.

Tabela 10. Informagje i statystyki kanatu Lukasz Warzecha

Imie i nazwisko wlasciciela kanatu Fukasz Warzecha
Nazwa kanatu Fukasz Warzecha
Kategoria wg autorskiej typologii Vlog informacyjno-analityczny
Dominujaca tematyka Polityka, spoteczeristwo, gospodarka, kultura
Data zatozenia kanatu 9.01.2014
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 36.4 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 55.9 tys.
Przyrost subskrypcji (2023-2024) +19.5 tys. / 53.5 %
Liczba wyswietlert (24.07.2023) 5331 480
Liczba wyswietleni (24.07.2024) 9 190 808
Przyrost wyswietlen (2023-2024) +3 859328
Liczba udostgpnient wedtug Social 368
Blade (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug 658-10,5 tys. dolaréw
Social Blade (24.07.2024)
Ranking w Polsce wedtug Social 1197
Blade (24.07.2024)
Opis kanatlu YouTube’a Lukasz Warzecha — publicysta i komentator,
konserwatysta i liberat gospodarczy. ,Do Rzeczy”,
Onet.pl, ,Rzeczpospolita”, ,Super Express”, inne
media. Niewygodny dla kazdej wadzy.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

W opisie kanatu w serwisie zrzutka.pl czytamy: ,,Analizuj¢ polityke poprzez
moje state poglady, ktérym jestem wierny od lat: liberalne gospodarczo, kon-
serwatywne spolecznie, realistyczne w polityce migdzynarodowej. Uciekam od
emodji, bo tych jest w zyciu publicznym o wiele za duzo. Jestem logiczny. Niko-
mu nie schlebiam, nikomu nie staram si¢ przypodoba¢, nawet moim widzom.
Czasem kpig i wy$miewam, bo to jedyne, co mozna zrobi¢”#!.

841 https://zrzutka.pl/warzecha#description (dostep: 04.04.2024).
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Rysunek 130. Strona gtéwna kanalu Lukasz Warzecha

= ©BYoulube " k m Q 9 B A

[ Subskrybujesz v Wesprzyj

Gléwna Wideo Shorts Podcasty Playlisty Spolecznosé

Nasi wspierajac) 3 3
Dot o 30002 00@®

Dla Ciebie

ROZMOWA

Klimatystyczna szuria w natarciu i WERSJA majapod : Czy zmien
4t 2 gorke. Adam Abramowicz w "Rozmowie. w "Rozmowie Niekontr

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@Lukasz. Warzecha

Dominujaca tematyka i kontekst:

Warzecha koncentruje si¢ na analizie polityki krajowej i mi¢dzynarodowej,
kwestiach gospodarczych oraz zagadnieniach zwigzanych z prawami obywatel-
skimi i wolnoscig osobista. Dazy do zwrdcenia uwagi widzéw na tematy mniej
popularne, lecz majace, w jego ocenie, kluczowe znaczenie dla dtugotermino-
wych proceséw spoteczno-politycznych: ,Niechetnie wyciggam takie tematy,
ktére tam wszystkich jako$ absorbuja i juz zostaly przemielone wielokrotnie
i w zasadzie nic nowego nie wnosza, a na ogét to sa takie przyczynkarskie biezace
kwestie, ktérymi si¢ zajmuja wszyscy w programach publicystycznych. Staram
si¢ zwraca¢ uwagg na tematy mniej popularne, majace powazne dtugotermino-
we konsekwencje, tematy, ktére dotycza kwestii wolnosci, czyli krétko méwiac,
tematy moze z drugiej linii, ale moim zdaniem bardzo istotne™*. Podkresla,
ze tresci publikowane na kanale to ,niezalezna publicystyka”, odzwierciedlaja-
ca jego state, wypracowane przez lata poglady — liberalne w sferze gospodarki,
konserwatywne w kwestiach spotecznych oraz realistyczne w odniesieniu do
polityki miedzynarodowej**.

W trakcie pandemii COVID-19 krytykowal wprowadzane obostrzenia
i lockdowny, wskazujac na ich spoteczne i gospodarcze konsekwencje (np. ,,Co

842

Wywiad poglebiony przeprowadzony z Lukaszem Warzecha w dniu 23.06.2023 .
845 Tamze.
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naprawdg przykrywaja maseczki”, ,,11 listopada, szczepionka dla 31 milionéw,
demaskacja Wréblewskiego i lista Gliriskiego”, , Tarcza dla najwigkszych, in-
strukcja dla premiera, kalizm dla wszystkich i przypominajki kulturalne”,
»ozczepionka, tonacy przedsigbiorcy, geniusz Kownacki i kilka drobiazgéw”,
,Loj dana dana, scypionka kochana! Oraz wiele innych spraw” oraz ,, Wincyj
lockdownu, logika posta Fogla, art. 135 kk i podstuchy”).

Wskazuje na zagrozenia wynikajace z unijnej polityki klimatycznej, ocenia-
jac ja jako sprzeczng z zasadami wolnego rynku oraz prowadzaca do tworzenia
sztucznych barier rozwojowych i skrajnego etatyzmu, co w jego ocenie, wiaze si¢
z ograniczeniami praw i wolnosci obywatelskich (np. ,,Niemoc Tuska, bezmysl-
no$¢ klimatystéw, dno Kani”, ,Rejestr jutuberéw, tow. Duda uszczelnia, ekolo-
dzy manipulujg’, , Elektrownia atomowa, ustawy wycofane, samochody zakaza-
ne i duzo kultury”). Krytykuje dziatania aktywistéw klimatycznych, uznajac je
za radykalne i szkodliwe (np. ,Aktywiszcza w Dubaju”, ,,Klimatystyczna szuria
w natarciu’).

Po ataku Rosji na Ukraing, w lutym 2022 roku wiele miejsca poswigca ana-
lizom konfliktu, relacjom polsko-ukraifiskim oraz kosztom zwiazanym z po-
bytem uchodzcéw ukrairiskich w Polsce, przedstawiajac, jak te kwestie, jego
zdaniem, wplywaja na sytuacje¢ gospodarcza i polityczna kraju, w tym na ob-
ciazenia finansowe oraz zmiany spoleczne wynikajace z obecnosci duzej liczby
uchodzcéw (np. ,,Wojna. Préba analizy”, ,Ukraifskie dyskusje, wywiad z psy-
chiatryka, bajeczki o reparacjach”, ,Warszawa kontra Kijéw. Konfiskata aut.
Bedzie recesja’, ,,Ukraina stawia Polske do pionu”, ,Po 11 lipca: jak nas ogrywa
Ukraina” czy ,,Ukraina z Niemcami przeciwko Polsce”).

W dziale kulturalnym, umieszczanym pod koniec odcinkéw wideoblogu,
dzieli si¢ wrazeniami z licznych podrézy po Polsce i Europie, podczas ktérych
odwiedza muzea, galerie, ko$cioly, skanseny oraz miejsca o szczeg6lnej warto-
§ci historycznej i architektonicznej. Relacje wzbogaca zdjgciami oraz uzupelnia
o malo znane fakty i ciekawostki, co nadaje tej czgsci vlogu wyrazny walor edu-
kacyjny. Rekomenduje koncerty muzyki dawnej, ze szczegélnym uwzglednie-
niem tych organizowanych przez Fundacj¢ InCanto i zach¢ca do poznawania
interesujacych plyt, ksiazek, wystaw oraz innych wydarzen kulturalnych.

Publicysta deklaruje rzetelno$¢ dziennikarska, dbajac o to, by wszelkie ana-
lizy i komentarze opieraly si¢ na faktach oraz solidnej dokumentacji. W opisie
kazdego filmu zamieszcza linki do materiatéw, na ktére si¢ powoluje, w tym
takze do omawianych tekstéw: ,Staram si¢ w miar¢ mozliwosci sigga¢ do zrédet
i méwic o tym, jak rzeczywiscie wygladaja niektére przepisy, regulacje. Tam,
gdzie co$ wzbudza kontrowersje, zdarza si¢ czasem, ze ludzie dostajg informacje
z drugiej reki. Sadza, ze co$ jest bardzo przerazajace. Potem si¢ okazuje przy
glebszej lekturze, ze weale tak nie jest, albo jest w znacznie mniejszym stopniu,
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no i bywa tez odwrotnie. Co$ wydaje si¢ zupetnie nieistotne, a lektura przepisu
kaze podnies¢ alarm, wigc o paru takich rzeczach méwitem”4.

Materialy uporzadkowane sa w playlisty, jednak ich struktura jest mato
przejrzysta. Na przyklad , Komentarze” i ,,Wideoblog” sa rozdzielone na cztery
osobne playlisty, z rézng liczba opublikowanych filméw w kazdej z nich, co
moze wprowadzaé dezorientacje. Wéréd dostgpnych playlist znajduja si¢ ,, Wa-
rzecha & Dymek” (16 odcinkéw), ,, Wideoblog Lukasza Warzechy” (174 odcin-
ki), ,Rozmowa Niekontrolowana” (90 odcinkéw), ,,Podwéjny Kontekst, czyli
Antoni Dudek i Lukasz Warzecha” (21 odcinkéw), ,,Konstytucja Wolnosci” (9

odcinkéw) oraz ,Dziura w calym” (12 filméw).

Przyktadowe tytuly odcinkéw: ,Zielona komuna, myslenie linearne, lex
TVN i Franciszek ‘jednoczyciel”, ,Szczyt warszawski, splin brukselski, fana-
tyzm sanitarystyczny’, ,Rejestr jutuberéw, tow. Duda uszczelnia, ekolodzy ma-
nipulujg’, ,Wojna. Préba analizy”, ,Kto tu jest ruska onuca, cenzura w akcji,
meandry pana prezydenta’, ,,Ukrainiskie dyskusje, wywiad z psychiatryka, ba-
jeczki o reparacjach”, , Elektrownia atomowa, ustawy wycofane, samochody za-
kazane (i duzo kultury)”, ,,Pokéj jest lepszy od wojny”, Zelenski w Polsce, czyli
ani stowa o Wolyniu”, ,Referendum dla idiotéw, Kaczynski na emeryture!”,
,Wojna o media”, ,Klimatystyczna szuria w natarciu”, ,Migranci? Mamy prawo
si¢ bronid!”, ,,PiS-PO — jedno zlo!”.

Styl narragji:

Styl narracji Warzechy charakteryzuje si¢ ptynnoscia i logiczng spéjnoscia,
autor rzadko pozwala sobie na dygresje, trzymajac si¢ gtéwnego watku i kon-
centrujac na przekazywaniu tre$ci w sposéb uporzadkowany. Postuguje si¢ po-
prawng polszczyzna, unikajac wulgaryzméw, jednak czesto kpi i przesmiewa
rzadzacych, sugerujac ich partyjniackie motywacje przy podejmowaniu réznego
typu decyzji waznych dla kraju. Robi to nasladujac styl satyryka Jacka Fedoro-
wicza ze skeczéw o ,,Koledze kierowniku”, uzywajac formuly ,,Wicie, rozumicie
towarzysze”, sugerujac w ten sposdb, ze mentalno$¢ rzadzacych nie zmienita si¢
od czaséw glebokiego PRL.

Kazdy odcinek jest starannie zaplanowany i oparty na weczesniej przygoto-
wanym scenariuszu. Publicysta unika improwizacji, starajac si¢, aby kazda kwe-
stia byta dokfadnie przemyslana przed nagraniem: ,Mam systematyczng nature,
wychodz¢ z zalozenia, ze wszystko, co mi przychodzi do glowy w momencie
pisania scenariusza powinno zosta¢ powiedziane, nawet sie czasem zdarza, ze je-
zeli 0 czyms, co uwazam za istotne, zapomng i orientujg si¢ w trakcie montazu,

844 Tamze.
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ze zapomniatem, to potrafi¢ dogra¢ taki kawatek juz w czasie montazu, zeby to
jednak znalazlo si¢ w filmie™*%.

Podkresla, ze styl narracji ksztattuje swiadomie, jako reakcje na dominujace
w mediach spolecznosciowych trendy, opierajace si¢ na skrétowych i efekciar-
skich formach: ,,Id¢ w tym stylu w poprzek tego, co jest uznawane za najbardziej
modne czy nawet najbardziej skuteczne dzisiaj w tej sferze mediéw spoteczno-
$ciowych, czyli whasnie takie efekciarstwo, czyli styl z TikToka, czyli skrétowe
formy”84.

Deklaruje ograniczanie i kontrolowanie emogji: ,Emocje powinny petni¢ jak
najmniejsza rolg. Ja je traktuj¢ jako pewien $wiadomy, w jakim$ tam stopniu
zaplanowany $rodek ekspresji dla podkreslenia pewnych kwestii (...) Staram
si¢ trzymac¢ jak najwickszy dystans i to jest méj znak firmowy. To nie ma by¢
seans mitosci do kogokolwiek czy seans nienawisci. To ma by¢ seans analizy, no
a analiza raczej wyklucza emocjonalne podejscie, wiec staram si¢ to absolutnie
redukowa¢”®”’. W komentarzach nie stroni jednak tez od dewaluujacych, prze-
$miewczych okreslen w rodzaju ,pelikaneria’, ,szuria” czy ,lemingi”.

Zaznacza, iz wypracowal pewne $rodki ekspresji i uzywa ich tylko w od-
powiednich momentach: , To nie jest jakas spontaniczna emocjonalnos¢ (...)
Oczywiscie nie wszystko si¢ da zaplanowaé. Nie jest tez tak, ze ja w scenariu-
szu sobie zaznaczam — teraz mam wygrazaé pigscia, wiadomo, ze to przychodzi
samo z siebie”%.

Glos moduluje i dostosowuje go do omawianych tresci; zmienia intonacje,
a gdy porusza tematy szczeg6lnie dla niego wazne, méwi z naciskiem, akcentu-
jac istotne fragmenty wypowiedzi.

Wobec widzéw zachowuje formalny dystans, konsekwentnie unikajac bez-
posredniego przechodzenia na ,ty”, takze w komentarzach i interakcjach onli-
ne. Kazdy odcinek wideoblogu rozpoczyna zwrotem ,Dzieri dobry, ktaniam si¢
panstwu nisko, Lukasz Warzecha”, a na zakoriczenie dzigkuje subskrybentom
oraz mecenasom za ich wsparcie: ,,Dzi¢kuj¢ za panistwa obecno$é, za wszystkie
subskrypgje (...) Oczywiscie za wszystkie odtworzenia, komentarze i polubie-
nia. A szczegdlnie nisko jak zawsze ktaniam si¢ swoim mecenasom. Lukasz Wa-
rzecha do zobaczenia”.

Kompozycja i struktura odcinka vlogu:
Struktura poszczegélnych odcinkéw opiera si¢ na statym, wypracowanym
przez Warzechg¢ schemacie, porzadkujacym tre$¢ i ulatwiajacym odbiorcom

845 Tamze.
846 Tamze.
847 Tamze.
848 Tamze.
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nawigacj¢ po dlugich materiatach (Srednia dlugos$¢ odcinkéw to okoto pét-
torej godziny, cho¢ zdarzajg si¢ dluzsze nagrania, trwajace nawet ponad dwie
godziny).

Nagranie rozpoczyna czotéwka, po czym autor wita si¢ z widzami i zapo-
wiada najwazniejsze tematy odcinka. Na gtéwna cze$¢ vlogu sktada si¢ kilka
segmentéw tematycznych — zwykle sa to trzy, cztery wybrane przez publicyste
zagadnienia, przedstawiane w poglebiony, analityczny sposéb, z odwotaniem
do zrédet.

W opisie kazdego odcinka, oprécz tytutu, zamieszczony jest szczegbtowy spis
tresci z odpowiednimi timecodami oraz podziat na rozdziaty na osi czasu filmu.
Taka organizacja umozliwia szybki dostgp do interesujacych fragmentéw, co
stanowi istotne ufatwienie przy dluzszych nagraniach. Na zakoriczenie zawsze
dzickuje widzom, subskrybentom oraz mecenasom.

Rysunek 131. O$ czasu odcinka vlogu (screen)

Rozdzialy Wyswietl wszystkie

'I gl

"37:22 1:46:20 1:50:52

Urzednicy na rowerki 1 miska ryzu i Poczta Zaproszenie na prolog
Polska Musica Divina

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=Y-ynX6Q3UXI&t=6607s

Analiza wizualna:

Wizualna strona wideoblogu opiera si¢ na statej kompozycji, z ciasnym ka-
drem utrzymanym w pétzblizeniu, eksponujacym popiersie autora oraz ele-
menty domowej scenerii, nazywanej przez niego ,firmowym otoczeniem”. Tlo
kazdego odcinka tworza niezmienne elementy: fragment $ciany z kilkoma ob-
razami oraz cz¢$¢ regatu z pétka, gdzie znajduja si¢ ksiazki oraz kilka fajek,
kt6ére Warzecha hobbystycznie kolekcjonuje. Wnetrze pokoju, petne osobistych
przedmiotéw, dodaje nagraniom charakteru i pewnej intymnosci, lecz jedno-
cze$nie moze wywolywaé wrazenie ,zagracenia” kadru.
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Rysunek 132. Miejsce nagrywania vlogu (screen)

o 1416/2:0438 - Trzypo.. > [ 0.(.‘ El I :]

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=9fTV7OC8vIQ&t=856s
Charakterystycznym elementem wideoblogu jest kilkusekundowa animowa-

na czoléwka, otwierajaca kazdy odcinek. Pokazuje Warzechg z zacisnigta pie-

Scia, symbolicznie podkreslajac jego stanowczos$¢ i determinacje¢ w wyrazaniu

przekonan.

Rysunek 133. Czoléwka wideoblogu (screen)

(S

WIDEBBLOG

| 3 pl )  0:04/2:10:44 - Wstep >

Zrédlo:  hreps://www.youtube.com/watch?v=Nhah2f4fXIc&ab_channel=%C5%81ukaszWa-

rzecha

Narracj¢ wzbogacaja dodatkowe elementy wizualne — zrzuty z ekranu,
zdjecia, krétkie fragmenty filméw, skréty z wystapieri politykéw czy ,,ztosliwe
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przerywniki”, majace na celu podkreslenie ironii lub sarkazmu: ,Zalezy mi na
tym, zeby odbiorca mial atrakcyjniejszy materiat i widzial, ze ja si¢ do tego
przyktadam. Czasem zdarzalo mi si¢ spedzi¢ dobrych kilkanascie minut czy
nawet wigcej, wyszukujac jakis fragmencik, ktéry cheialem gdzie§ tam wlozy¢
(...) Lubig si¢ bawi¢ tym materialem, ktéry mam. Uwazam, ze skoro mam do
tego Srodki techniczne, to nalezy z tego korzysta¢ (...) Bardzo czgsto w tych
rzeczach, ktére komentuje, takie zaznaczenie ironii, sarkazmu, ztosliwosci za
pomocg tego typu $rodkéw znacznie wzmacnia przekaz. Politycy, a oni sg obiek-
tem mojej analizy czy krytyki, przede wszystkim bojg si¢ o§mieszenia, wigc po-
niewaz ja politykéw traktuj¢ z duza nieufnoscia, uwazam, ze trzeba im bledy
zdecydowanie wytykaé. I w ramach tego wytykania i ztosliwosci postuguje si¢
takimi $rodkami, wychodzac z zalozenia, ze czasem jedna, pigciosekundowa
wstawka filmowa bardziej moze podziata¢ niz dziesicciominutowy wyw6d”s%.
Migdzy przejsciami do kolejnych segmentéw tematycznych wprowadza
krétkie przerywniki — zartobliwe migawki z wypowiedzi publicznych oséb, cze-
sto skladajace si¢ z jednego lub dwéch stéw. W przeszlosci uzywal dzwoneczka,
ktérego dzwick, wywotany uderzeniem mtotka, sygnalizowat zmiang tematu:
»le wstawki sg bardzo cze¢sto ironiczne albo ztogliwe, to sa jakie$ kréciutkie
fragmenciki z filméw, z jakich$ innych scen znanych lub mniej znanych, jakies
skojarzenia, czasem muzyczne czy dzwickowe, np. dzwoneczek. Dbam zeby to

nie byl tylko jeden ciag gadania®®°.

Rysunek 134. Przejscia migdzy segmentami tematycznymi vlogu (screen)

Kaczyfiski na emeryturg!

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@Lukasz. Warzecha/videos

89 Tamze.
80 Tamze.
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Interakcja z widzami i spotecznos$é:

Publicysta wchodzi w dialog z widzami, tworzac na kanale forum do wymia-
ny mysli i pogladéw, co owocuje lojalng i zaangazowana spolecznoscia. W ko-
munikacji z odbiorcami korzysta przede wszystkim z zaktadki ,,Spotecznos¢”,
gdzie regularnie zamieszcza aktualizacje i zapowiedzi nowych filméw: ,,Staram
si¢ regularnie informowac¢ o tym, co bedzie na kanale. Wstawiam wpisy w mo-
dule spotecznosé¢ i na Zrzutce.pl bardzo regularnie (...) Chodzi o to, zeby ludzie,
kt6rzy si¢ zwiazali, czy to przez subskrypcje, czy réwniez przez mecenat z moim
kanatem, mieli poczucie, ze za kazdym razem dostaja ode mnie informacje i ze
ja caly czas o nich pami¢tam™®".

Przekazuje widzom subiektywne przemyslenia, publikuje relacje z podrézy
i zache¢ca do dyskusji na réznorodne tematy — od aktualnych wydarzen poli-
tycznych i gospodarczych po kwestie techniczne zwiazane z nagrywanymi ma-
teriatami, np. ,Ciekaw jestem Pafstwa spostrzezen i refleksji”, ,Co Paristwo,
moi Widzowie, o tym sadza?”. Pyta o opinie na temat projektéw ustaw, polityki
zagranicznej, czy reformy sadownictwa: ,,Co sadzicie o nowym projekcie ustawy
dotyczacej ochrony srodowiska?” lub ,,Jakie sa wasze opinie na temat ostatnich
zmian w polityce zagranicznej Polski?”®2.

W kazdym wpisie dzigkuje mecenasom i podkresla znaczenie ich wsparcia:
»Bardzo dzigkujg, ze sg Paristwo tutaj ze mna. Kanat dziata jedynie dzigki Pari-
stwa obecnosci i za sprawa Paristwa wsparcia”®?.

Raz w roku przygotowuje dlugie, trwajace nawet ponad trzy godziny fil-
my z serii ,,Pytania i odpowiedzi,” w ktérych odpowiada na pytania przesytane
przez widzéw. Chetnie méwi o pasjach i zainteresowaniach, opowiada o ulubio-
nych ksiazkach, filmach, muzyce czy kolekgji fajek, ale jednoczesnie zachowuje
dystans i konsekwentnie dba o prywatnos¢, unikajac odpowiedzi na pytania
dotyczace spraw osobistych. Rozgraniczenie migdzy sfera publiczng a prywatna
stanowi dla niego wazng zasad¢ komunikacji w $wiecie wirtualnym.

Widzowie licznie zamieszczajg pod filmami Warzechy komentarze, a ich licz-
ba czgsto siega tysigca; publicysta regularnie na nie reaguje, zwlaszcza, gdy sa
merytoryczne i stanowig zaproszenie do dalszej dyskusji. Pozytywne opinie pod-
kreslaja solidne i rzetelne dziennikarstwo czy logicznos¢ wywodéw (np.: Panie
Lukaszu, dzigkuje za Pana filmy, bo dzigki temu cos wiem; Warzecha jak zwykle
w punkt!; Jedna z niewielu 0s6b w internetach, ktdrej warto postuchac; Dzigkuje
za rzetelng robotg Panie redaktorze; Kolejny juz madry i logiczny wywdd na bie-
zqcy temat. Z wielkq przyjemnoscig si¢ Pana stucha w przeciwieristwie do wielu
zardwno prawicowych czy lewicowych dziennikarzy; Dzigkuje za Pana prace, za

1 Tamze.
852 https://www.youtube.com/@Lukasz. Warzecha/community (dostep: 25.05.2024).
85 Tamze.
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gdroworozsgdkowq analizg biezqcych tematéw; Niesamowity szacunek dla Pana, ze
Jako jeden z niewielu grzebie Pan w tych unijnych dokumentach do spodu; Mery-
toryka na najwyzszym poziomie; Dzz';/eujemy za komentarze, rzeczowe i, przytom-
ne”, Bardzo ceni¢ sobie Pariskie trzezwe spojrzenie na rzeczywistosé w szczegdlnosci
na kwestie pandemiczne i klimatystyczne itp.)**.

Krytyke, jesli jest uzasadniona i konstruktywna, traktuje powaznie, a jego od-
powiedzi sg rzeczowe i uprzejme, nawet jesli dotycza réznicy pogladéw. Widzo-
wie, szczegdlnie na poczatku dziatalnosci kanatu, dzielili si¢ uwagami na temat
jakosci nagran, zwracajac uwage na staby dzwigk i namawiajac do zakupu lepsze-
go mikrofonu. Publicysta, reagujac na sugestie dotyczace technicznych aspektéw
nagran, szczeg6lnie zwigzane z jako$cia audio, zdecydowal si¢ na wprowadzenie
znaczacych ulepszen: ,Zaopatrzylem dosy¢ szybko po rozpoczeciu regularnego
nagrywania w niezle o§wietlenie, w taki system elektronicznego sterowania lam-
pami w swoim pokoju, zebym mégt si¢ tutaj dosy¢ tatwo doswietli¢, zmienié
barwe $wiatta. Kupitem dobrej jakosci, taki youtuberski mikrofon, bo wiem, ze to
jest istotne. Generalnie moje do$wiadczenie jest takie, ze dla odbioru stéw, tego
typu materiatéw, jak moje, wazniejszy niz obraz jest dobry dzwigk™®>.

Liczba negatywnych komentarzy jest, wedtug Warzechy, raczej niewielka:
»Na YouTubie klasycznego hejtu jest stosunkowo mato. Przynajmniej mam ta-
kie poczucie przychodzac z Twittera, ktdry jest jedng wielka rzeznig”*>¢. W przy-
padkach, gdy komentarze maja charakter obrazliwy, autor zdecydowanie in-

terweniuje: ,Jezeli komentarze s3 chamskie albo ewidentnie jest to trolling, to
blokuj¢”®”.

Promocja:

Promocja kanatu nie opiera si¢ na ztozonych strategiach marketingowych ani
zaawansowanych narzedziach promocyjnych. Warzecha nie podejmuje zadnych
specjalnych dziatait w zakresie marketingu, a promowanie kanatu ogranicza do
podstawowych i dostepnych srodkéw, korzystajac przede wszystkim z mediéw
spolecznosciowych, w tym z oficjalnych profili na X i Facebooku, gdzie regular-
nie publikuje zapowiedzi kolejnych odcinkéw.

Fragmenty wideoblogéw sa czasami umieszczane na portalu tygodnika ,Do
Rzeczy”, z ktérym Warzecha wspétpracuje: ,,Nie wynika to z mojej interwencji,
lecz z inicjatywy redakeji, ktéra samodzielnie wybiera interesujace fragmenty

czy tematy ®%8.

4 https://www.youtube.com/@Lukasz. Warzecha/videos (dostep: 13.05.2024).

855 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Lukaszem Warzecha w dniu 23.06.2023 r.
856 Tamze.

87 Tamze.

858 Tamze.
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O kanale i dziatalnoéci na YouTubie wspomina podczas rozmaitych wysta-
pieri publicznych, spotkan autorskich, udziatu w programach publicystycznych
oraz goscinnych wystepéw u innych dziennikarzy — vlogeréw. Dodatkowo
udostepnia wideoblogi w formie podcastéw na platformach: SoundCloud oraz
Google Podcasts, co pozwala na dotarcie do odbiorcéw preferujacych format
audio.

Monetyzagji i finansowanie

Warzecha finansuje dziatalno$¢ na YouTube poprzez zréznicowane zrédta
dochodu, umozliwiajace mu utrzymanie i rozwijanie kanatu, np. realizacje no-
wych cykli. Po czterech miesigcach od rozpoczecia regularnych publikacji, uru-
chomit systemu wsparcia poprzez mechanizm oferowany przez YouTube, znany
jako ,,Super Chat” lub ,,Wesprzyj”. Widzowie moga dokonywa¢é dobrowolnych
wplat w przedziale od 9,99 zt do 59,99 zI miesi¢cznie, przy czym najwyzsza
kwota obejmuje tzw. mecenat wyjatkowy. W rozmowie z portalem wirtualne-
media.pl ttumaczyt: ,Zawodowi dziennikarze prébujg albo catkowicie finanso-
waé swoja dzialalno$¢ z dobrowolnych wptat na YouTube czy Patronite, albo
przynajmniej dodatkowo zarabiaé. To stosunkowo nowa sytuacja, ktéra powsta-
ta, poniewaz media sa bardzo podzielone, réwniez ideowo i s3 ludzie, niemiesz-
czacy si¢ w tym podziale (...) To nie byla fatwa i prosta decyzja dla kogos, dla
kogo — jak dla mnie — tworzenie kanatu jest tylko dodatkows dziatalnoscia.
Stwierdzitem, ze warto sprobowac”>.

Dostepu do tresci nie uzaleznia od wptat, a wsparcie stanowi wytacznie for-
mg¢ docenienia jego pracy: ,Pojawialy si¢ tez opinie, ze to forma Zebraniny’, ze
nie wypada. Nie zgadzam si¢ z tym — jezeli wykonuje si¢ jakas pracg, a moz-
na liczy¢ ja w godzinach w przypadku stworzenia kazdego z wideo, to powin-
no si¢ dostawaé wynagrodzenie. W tym przypadku zalezy ono od dobrej woli
odbiorcédw”5®.

Kolejnym Zrédtem dochodu jest serwis crowdfundingowy Zrzutka.pl, po-
przez ktéry uzytkownicy przekazuja dobrowolne darowizny na rozwéj kanatu.
Warzecha promuje zbiérke w opisach filméw (link do Zrzutki.pl znajduje si¢
pod kazdym filmem) i w trakcie nagran, zachgcajac widzéw do finansowego
udziatu. Aktualnie wspiera go 2542 0s6b™".

Ponadto generuje przychody z monetyzacji na YouTube, oparte na wyswie-
tlaniu reklam przed i w trakcie filméw. Jak zaznacza wplywy te s3 nieprzewi-
dywalne: ,Potrafig fluktuowad z zupelnie niepojetych powodéw i to sg réznice

9 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lukasz-warzecha-kanal-na-youtube-zbiorka-
pieniedzy-oplaty (dostgp: 17.04.2024).

860 Tamze.

86! Dane z lipca 2024 .
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siggajace dobrych kilkuset ztotych albo nawet wigcej z miesigca na miesiac. Dla-
czego nie wiadomo. YouTube jest bardzo niewdzigcznym, bardzo trudnym me-
dium, no przynajmniej w tej skali, na tym poziomie, na ktérym ja tam operuje,
czyli tych tam 30-40 tysigcy subskrypcji”®®2. Serwis Social Blade jego roczne
zarobki z tego tytutu szacuje w przedziale od 658 do 10,5 tys. dolaré6w*®.

6.1.8. ,,Weronika Kostrzewa”

Weronika Kostrzewa, z domu Zaguta — dziennikarka radiowa i telewizyjna, pu-
blicystka i vlogerka katolicka, ukonczyla studia z zakresu dziennikarstwa i ko-
munikacji spotecznej na Uniwersytecie Warszawskim. W 2009 roku rozpoczeta
pracg w radiu VOX FM, z ktérym byla zwiazana przez szes¢ lat. W 2013 roku
dofaczyta do zespotu Radia Plus, gdzie pracuje do dzis jako szefowa publicysty-
ki oraz prowadzaca cotygodniowe pasmo ,Kosciét Wydarzenia Komentarze”,
poswiccone analizie wydarzeri spotecznych oraz politycznych z perspektywy
katolickiej.

W kwietniu 2016 roku rozpoczgta wspétprace z Telewizjg Polska, najpierw
jako wspétprowadzaca poranny program ,Studio Kultura — rozmowy” w TVP
Kultura, a od grudnia tego samego roku réwniez jako prezenterka TVP Info.
Ponadto wspéttworzyta program publicystyczny ,4 strony $wiata’, zajmuja-
cy si¢ analizg biezacych wydarzen z perspektywy migdzynarodowej. W 2018
roku dotaczyta do zespotu prowadzacych audycje o tematyce chrzescijaniskiej
,» Wszystko, co chcielibyscie wiedzie¢” na kanale Polsat Rodzina.

Réwnolegle z dziatalnoscig radiowa i telewizyjng rozwijata swoja aktywnosé
w mediach internetowych, zaktadajac w 2016 roku wiasny vlog w serwisie
YouTube..

W 2023 roku zostata wyrdzniona nagrodq Matego Feniksa, przyznawang
za wklad w promocj¢ ksiazek oraz wartosci chrzescijanskich w mediach. Jest
wspétautorka pierwszej w Polsce ksiazki dla dzieci o Zotnierzach Wykletych
»Rycerze Lasu”.

Informacje ogélne:

Kanat pod nazwa , Weronika Zaguta” (obecnie Kostrzewa), zatozony przez
dziennikarke 27 lipca 2011 obejmuje 39 filméw i jest obserwowany przez 27.2
tys. widzéw®*. W badanym okresie od lipca 2023 do lipca 2024 ubyto 700 sub-

skrybentéw, poniewaz dziennikarka zawiesita aktywna dziatalno$¢ na kanale ze

862

Wywiad poglebiony przeprowadzony z Lukaszem Warzecha w dniu 23.06.2023 r.
863 Dane z lipca 2024.
864 Dane z lipca 2024 .
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wzgledu na sprawy rodzinne i od trzech lat nie publikuje nowych tresci (ostatni
film dodata we wrze$niu 2022). Najpopularniejszy odcinek ,,4 ktamstwa o usta-
wie Stop Aborcji”, datowany na 9 kwietnia 2016 roku zostat wyswietlony przez
456 tys. uzytkownikéw.

Tabela 11. Informagje i statystyki kanalu Weronika Kostrzewa

Imie i nazwisko wlaciciela kanatu Weronika Kostrzewa
Nazwa kanatu Weronika Kostrzewa
Kategoria wg autorskiej typologii Vlog informacyjno-analityczny
Dominujaca tematyka religia, kwestie $wiatopogladowe, ochrona zycia
Data zalozenia kanatu 27.07.2011
Liczba subskrypcji (24.07.2023) 27.9 tys.
Liczba subskrypcji (24.07.2024) 27.2 tys.
Przyrost subskrypcji (2023-2024) -700/-2.5%
Liczba wyswietlen (24.07.2023) 2 427 082
Liczba wyswietlen (24.07.2024) 2432910
Przyrost wyswietlen (2023-2024) +5828
Liczba udostgpnient wedtug Social 39
Blade (24.07.2024)
Szacowane roczne zarobki wedtug 0,10-2 dolary
Social Blade (24.07.2024)
Ranking w Polsce wedtug Social Bla- 1492
de (24.07.2024)
Opis kanatlu YouTube’a Kiedys ZAGULA, dzi§ KOSTRZEWA Pomie-
dzy polityka, kwestiami $wiatopogladowymi
i tym co zajmuje, zwraca uwagg. Autor-kobieta
wchodzi czasem do kuchni — by gotowaé lub
po prostu méwic:)

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych z serwisu YouTube i Social Balde

Kanat Kostrzewy byl jednym z pierwszych dziennikarskich vlogéw w Pol-
sce, szybko zdobywajac uznanie widzéw. W artykule dla Rzeczpospolitej z 2016
roku czytamy: ,W ciggu kilku miesiecy powstal §wietny vlog publicystyczny,

ktéry zdobywa w sieci coraz wigksza popularno$¢™®.

8 A. Gwozdowska, Viog, teatr jednego aktora, heeps:/ 'www.rp.pl/plus-minus/art10996131-vlog-
-teatr-jednego-aktora (dostep: 12.03.2024).
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Rysunek 135. Strona gléwna kanatu ,,Weronika Kostrzewa” (screen)

= @Youlube weronika kostrzewa mX Q 0 n

Stots LS . v e
Weronika Kostrzewa

aZagua - 27,2 tys. subskrybentow - 39 filméw

GULA, 62i$ KOSTRZEWA ..wigcej

Subskrybuj

Gléwna Wideo Nazywo Playlisty

Dla Ciebie

Zrédto: hteps://www.youtube.com/@WeronikaZagua/featured

Decyzja o zalozeniu kanatu wynikata z przekonania autorki o potrzebie kla-
rownego przedstawiania tematéw, jej zdaniem, niewystarczajaco omawianych
w publicznych debatach. Wezesniejsze doswiadczenia z pisanym blogiem, gdzie
analizowala aktualne wydarzenia spoleczno-polityczne z pozycji katolickiej,
sktonily ja do zmiany medium na wideo, co umozliwito dotarcie do znacznie
szerszej grupy odbiorcéw.

Dominujaca tematyka i kontekst:

Kostrzewa analizuje aktualne wydarzenia spoleczno-polityczne, starajac si¢
zwréci¢ uwage na ich etyczne implikacje. Kontekst vlogu jest $cisle zwiazany
z przekonaniami religijnymi i $wiatopogladowymi autorki, analizujacej aktu-
alne wydarzenia oraz odnoszacej si¢ do nauczania Kosciota Katolickiego oraz
tradycyjnych wartosci moralnych.

W krétkim opisie kanatu czytamy: ,,Pomiedzy polityka, kwestiami swiatopo-
gladowymi i tym co zajmuje, zwraca uwagg. Autor-kobieta wchodzi czasem do
kuchni — by gotowa¢ lub po prostu méwic¢”#. Tematy poruszane w poszczegdl-
nych odcinkach dotyczg obrony zycia nienarodzonych, wartosci narodowych,
funkcjonowania instytucji padstwowych oraz krytyki ideologii lewicowych
i liberalnych.

866 hteps://www.youtube.com/@WeronikaZagua/featured (dostep: 14.03.2024).
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Treéci zamieszczane we vlogu maja na celu informowanie, prowokowanie
do refleksji oraz angazowanie widzéw w debatg publiczna. Przyktady odcinkéw
»Pedofilia w Kosciele. 8 pytan i 8 odpowiedzi” czy ,Sprawdz, czy Czarny Pro-
test to Twoj protest!”, ukazuja tendencj¢ autorki do podejmowania tematéw
budzacych emocje i wywolujacych kontrowersje. W materiatach odnosi si¢ do
warto$ci chrzescijaniskich, broni tradycyjnych instytucji i krytykuje ideologie,
kt6re uwaza za zagrazajace tym wartosciom.

Przykladowe tytuly odcinkéw: ,Swastyka vs. polska flaga, Konwencja
przemocowa vs stoneczko w przedszkolu”, ,4 ktamstwa o ustawie Stop Aborcji”,
»opor o trybunal konstytucyjny w 15 minut”, ,,Sims 4: Twoje dziecko zmienia
pte¢”, ,,5 x ‘Dzickuj¢’ o ustawie STOP aborcji”, ,Jak zniszczy¢ paristwo?” , ,,5
absurdéw Manify”, ,,Seksizm, seksizm wszedzie”, ,PiS aresztuje, czyli co zabra¢
do wigzienia”, ,, Sprawdz, czy Czarny Protest to Twoéj protest!”, ,Fakty o De-
klaracji LGBT+”, ,,Czy katolik moze w kompromis aborcyjny jako rzecze o.
Szustak”, ,Pedofilia w Kosciele. 8 pytan i 8 odpowiedzi”, ,Rzadzie! Badz prolife
— apeluje, nalegam, proszg! O...”%.

Styl narragji:

Styl narracji Kostrzewy cechuje si¢ jezykowa precyzja, zwigzloscia oraz
umiejetnoscia angazowania widza poprzez pofaczenie analitycznego podejécia
z elementami emocjonalnymi i humorystycznymi. Dziennikarka postuguje si¢
staranng polszczyzna, dba o jezykowa poprawnos¢ i rzetelnosé. W rozmowie
z ,Rzeczpospolita” podkreslata: ,Przenosz¢ misj¢ dziennikarska do interne-
tu, dlatego nie pozwalam sobie np. na zacytowanie czyich$ stéw bez podania
zrédta”%. Odpowiedzialnos¢ za stowo widoczna jest w kazdym jej materia-
le, gdzie nie ma miejsca na przypadkowe sformulowania czy nieprzemyslane
stwierdzenia. Autorka unika powierzchownosci, konsekwentnie weryfikujac
kazdy fakt: ,Wszystko sprawdzam kilka razy, kazdy fake, kazdy cytat. Kilka
0s6b mi powiedzialo, ze majg wrazenie, ze ja si¢ doktoryzuj¢ z tematu, ktéry
robie”%®,

Unika personalnych wynurzen, stara si¢ zachowaé obiektywizm i jasno
zaznacza, ze jej celem nie jest ujawnianie wlasnych pogladéw, lecz rzetelne
przedstawienie omawianych kwestii: ,W filmiku o ustawie aborcyjnej ani
razu nie moéwig, czy jestem za czy przeciw. (...) Najlepiej czuje¢ si¢ w prze-
kazywaniu faktéw, informacji, jakby w zestawianiu faktéw, bo to nie jest
taka stricte informacja, to jest publicystyka, ale w zestawianiu informacji

867 Zob. https://www.youtube.com/@WeronikaZagua/videos (dostep: 13.03.2024).
865 A. Gwozdowska, Viog, teatr jednego...dz. cyt.
8 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Weronika Kostrzewa w dniu 27.02.2024.
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i w pokazywaniu paradokséw, a nie w méwieniu co ja sadz¢ na ten czy inny
temat” "

Jej felietony przekazuja widzom esencjonalng tres¢, pozbawiong zbednych
dygresji: ,Moje vlogi to nie byly moje rozwazania na jakis temat, tylko konkre-
%!, Aby ztagodzi¢ powage poruszanych tematéw i uczynié je przystgpnymi dla
szerszej publicznosci, w ten z zatozenia profesjonalny i rzeczowy styl, wplata ele-
menty humorystyczne. Taki zabieg wywoluje wrazenie utrzymania réwnowagi
miedzy powaga a lekkoscig przekazu.

Do widzéw zwraca si¢ w sposéb bezpo$redni, uzywajac zwrotéw w trze-
ciej osobie liczby mnogiej, co podkresla jej intencje angazowania odbiorcoéw
w dyskusje, np. ,Piszcie w komentarzach”, ,Komentujcie”, ,Zwréécie uwa-
ge na...”. Rozpoczyna najczgéciej od krétkiego wprowadzenia, jasno okre-
Slajacego tematyke filmu, uzywajac fraz takich ja: ,Dzi§ zajmiemy sig...”,
,Dzisiaj bedzie krétko, zwigzle i na temat...”, czy ,Dzisiaj bedzie o klam-
stwach...”. Czasami tez dzigkuje za wy$wietlenia i subskrypcje, podkreslajac
swoja odpowiedzialno$¢ za dostarczanie rzetelnych informacji: ,, To zobowia-
zuje, zebym méwila wam o faktach i konkretach, a nie méwita wam, co mi

si¢ wydaje”.

Kompozycja i struktura odcinka vlogu:

Odcinki vlogu cechujg si¢ przejrzysta kompozycja i spdjng struktury. Kaz-
dy felieton, trwajacy zazwyczaj od kilku do kilkunastu minut, rozpoczyna sig
od krétkiego wprowadzenia, od razu nakreslajacego tematyke danego odcinka:
,Dzi§ zajmiemy si¢...” lub ,Dzisiaj bedzie krétko, zwigZle i na temat...”. Pozwala
to widzom szybko zorientowac sig, czego moga si¢ spodziewac.

Po wprowadzeniu przechodzi do rozwiniecia gtéwnej mysli, gdzie precyzyj-
nie przedstawia analizowane zagadnienie, wspierajac swoje tezy konkretnymi
przyktadami i argumentami. Odcinki koricza najczg¢sciej wezwaniem do inte-
rakeji z widzami — dziennikarka zachgca ich do komentowania, dzielenia si¢
opiniami i udziatu w dyskusji.

Analiza wizualna:

Wizualna kompozycja vlogu wynika ze $wiadomych wyboréw i ma na celu
zainteresowanie widza trescig przekazu. Prostota taczy si¢ tu z kreatywnoscia
i umiejetnym wykorzystaniu nowoczesnych narzedzi multimedialnych. Da-
riusz Ra$ pisze: Blogerka w , przekazach zamieszczonych na platformie YouTube
uzywa swobodnie jezyka nowych mediéw, a na ekranie pojawiajg si¢ cickawie

870 Tamze.
81 Tamze.
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zmontowane cytaty, emotikony, rebusy. Sprawno$¢ montazu jej vlogéw jest
godna nasladowania™®”>.

Umieszczona centralnie w kadrze posta¢ autorki skupia uwagg widza na jej
osobie i wypowiedziach, a domowa sceneria wzmacnia wrazenie autentycznosci,
tworzac przyjazna, kameralng atmosfere. Kostrzewa nagrywa w $rednim planie,
ukazujacym ja od pasa w gére lub w pélzblizeniu, co umozliwia uchwycenie ge-
stykulacji i mimiki, dodajacych dynamiki wypowiedziom oraz wzmacniajacych
przekaz.

Rysunek 136. Postaé vlogerki w kadrze (screen)

1]
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Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=MKJN8SDV8Ms&t=6s

Gléwnym elementem scenografii jest regat z ksigzkami, cho¢ kilka odcinkéw
zrealizowala w pokoju z obrazkiem i pétkami na $cianie, dwa w samochodzie
oraz na tle tapety z motywami zwierz¢cymi, ktéra opisata jako ,najbardziej bi-
blijne tlo, jakie w domu znalaztam”.

Jeden z odcinkéw nagrata w kuchni, co stanowilo ironiczng odpowiedz na
komentarz uzytkownika: ,Dlaczego jestem w kuchni?, Aaa, bo jeden z uzyt-
kownikéw napisat, zebym poszta tam, gdzie moje miejsce. Spelniamy marzenia,
jestem!”%73

2 D. Ra$, Chrzescijanin multimedialny — Sladami wideoblogeréw katolickich, Studia Socialia
Cracoviensia 9 (2017) nr 2 (17), s. 97-112, 5. 103.

875 htteps://www.youtube.com/watch?v=_EwycHZBSrw&t=3s&ab_channel=WeronikaKostrzewa
(dostep: 11.03.2024).
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Rysunek 137. Tla nagran (screen)
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Zrédto:  hetps://www.youtube.com/watch?v=_EwycHZBSrw&t=3s&ab_channel=Weronika-
Kostrzewa

Montaz zostat celowo zredukowany do niezbgdnego minimum: ,, Zwykle na-
grywalam vloga w calosci, czasem co$ pomylitam, przekrecitam. No to nagry-
walam jeszcze raz. Ale tego montazu nie byto duzo. Nie chciatam robi¢ jakichs
cig¢. Nie podobaty mi si¢ takie posiekane vlogi. Montazem i wszystkimi spra-
wami technicznymi zajmowat si¢ mdj chtopak, teraz maz”%"“.

874

Wywiad poglebiony przeprowadzony z Weronika Kostrzewa w dniu 27.02.2024.
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W celu wzbogacenia i uatrakcyjnienia tresci, dziennikarka wprowadzata ele-
menty graficzne, takie jak zrzuty ekranu, cytaty, zdjecia czy migawki wideo,
pojawiajace si¢ na ekranie podczas omawiania konkretnych tematéw: , Te mi-
niaturki, grafiki byly wazne, przemyslane. Chcielismy jako$ zaciekawi¢ odbior-
céw. Szlismy troche wedlug takiego przepisu na vloga. Chodzito o to, zeby to
bylo nietelewizyjne. Poza tym cigzy na mnie do$wiadczenie zawodowe, ktére
méwi, ze wszystkie Zrodia trzeba podaéd, wige pokazywatam te zrédta. Mielismy
tez zasadg, ze jak zrobig blad jezykowy, to ob$miewamy go obrazkami. Jak po-
wiedziatam na poczatku zdania ,,mi si¢” zamiast ,mnie” zamiast, to wrzucili§my

obrazki misia”®”>.

Rysunek 139. Elementy graficzne — ,,misie” (screen)
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Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=_EwycHZBSrw&t=8s

Kostrzewa korzystata z prostego zestawu narzedzi technologicznych, do na-
grywania uzywata aparatu fotograficznego, lamp oraz mikrofonéw. Wspdlnie
z mezem, eksperymentowali z réznymi ustawieniami sprzgtu, aby uzyskad jak
najlepsza jako$¢ obrazu i dZzwigku: ,Réznych rzeczy prébowalismy po drodze.
Kupowalismy rézne mikrofony, bo si¢ zadne nie sprawdzaly. Ludzie pytali, cze-
mu nagrywam to ziemniakiem? Trzeba bylo te mikrofony wymienia¢, bo co
chwile okazywalo sig, ze wcale nie byt taki, jak opisywali w internecie. Lampy
dokupilismy i ostony na lampy, zeby $wiatlo bylo tadniejsze™*7°.

875 Tamze.
876 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Weronika Kostrzewa w dniu 27.02.2024.
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Rysunek 140. Elementy graficzne — Zrédla (screen)

Roman Giertych o deklaracji LGBT:
Trzaskowski popetnit btad

e Gronkiewicz-Waltz ma watpliwosci ws.
Gt DeKlaracji LGBT+

fvine

Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=TVRWMrv1QM4&t=162s

Rysunek 141. Elementy graficzne — inforgrafika (screen)
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Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=PfQoqKJilrQ&ab_channel=WeronikaKostrzewa

Interakcja z widzami i spolecznosé:

Interakcja z widzami stanowita integralny element dziatalnosci Kostrzewy
w serwisie YouTube. Jak zauwaza Ras: ,,Dialogi i komentarze pod jej filmikami
s istotng czgscig jej dziatania. Pozwalaja na feedback komunikacyjny, daja jej
szans¢ na lepsze przygotowanie materiatéw”®”’. Sama autorka przyznaje, ze cho¢
przyktadata istotng wage do kontaktéw z widzami, utrzymanie regularnej inte-
gracji byto wyzwaniem, zwlaszcza w obliczu duzej liczby komentarzy negatyw-

77 D. Ras$, Chrzescijanin multimedialny — sladami .. .dz. cyt., s. 103.
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nych: ,Czasem niektérym odpisywatam. Ciagle mam fanpage na Facebooku
i tam czasem odpisuj¢. A na YouTubie bylo tez strasznie duzo hejtu, ale takiego
ze ja nie chciatam na niego patrze¢ i nie chciatam sobie zycia zatruwaéd, wigc
cigzko bylo na te komentarze odpisywac”®®.

Pod kazdym filmem mozna znalez¢ §rednio okoto 500 komentarzy, cho¢ nie-
ktére odcinki, takie jak ,4 ktamstwa o ustawie Stop Aborcji” (2,7 tys. komenta-
rzy) oraz ,Sprawdz, czy Czarny Protest to Twéj protest!” (1,5 tys. komentarzy),
zebraly znacznie wigcej opinii. Przewazaja komentarze pozytywne, wyrazajace
uznanie dla stylu i tresci prezentowanych przez autorke: Kobieto, to co robisz, ro-
bisz Swietnie. Lekka forma a przy tym pigkna dawka logiki. Mam nadzieje, ze inni
tez tak to odbierajg, bo trafiasz w sedno; Takich jak Ciebie Weroniko potrzebuje
nasz kraj. Super analizy w tych filmach prowadzisz. Podaje dalej; Podoba mi sig
styl w jakim nagrywasz, réb tego wigcej. Rzetelnosci i sprawdzania Zrddet tez mi sig
podoba. Mam nadzieje ze odniesiesz sukcesy na youtubie; Pani Weroniko gratuluje
odwagi, ogladam wiasnie kolejny 3 juz Pani film, przypadkiem na Paniq trafitam
i tak lecg.... i jestem pod wrazeniem, odwaznie konkretnie i prawdziwie. Inni wi-
dzowie podkreslajq merytoryczne przygotowanie i sposéb prowadzenia narracji:
Bardzo, ale to bardzo podoba mi si¢ to, ze Pani nie uzywa inwektyw, nie obraza
nikogo, nie przypisuje intencji, nie odmawia polskosci itp. Ocenia czyny i wycigga
wnioski, a nie potgpia osoby — bo nie tedy droga. Komentujacy zwracaja uwage na
profesjonalizm Kostrzewy: Tresci, ktdre zamieszczasz sq: — pouktadane — rzeczo-
we — konkretne — bardzo wartosciowe, ze wzgledu na podane teksty Zrédtowe (co
uwazam za najwigkszy atut) — oparte o rzeczywistosé, a nie ,MI SIE WYDAJE”.
Jestes czytelna, zrozumiala w przekazie, wyrazista, przekaz jest czytelny, ale nie
agresywny i nie nachalny. Brzmisz kompetentnie, widad, ze jestes przygotowana
merytorycznie, a za to WIELKI +. Pojawiajg si¢ takze glosy, doceniajace jej od-
wagg 1 wierno$¢ przekonaniom: Jest Pani fantastyczng kobietq, ktdra nie wstydzi
sig swoich przekonan czy Gratuluje Weronika, masz swietne filmy na youtube. Po-
ruszasz wazne dla Polski tematy, mowiqc krdtko zwigzle, na temat, ciekawie.

Znaczna liczba obrazliwych uwag, szczegdlnie pod odcinkami dotyczacymi
kwestii aborcji, wptywata na komfort pracy dziennikarki. Jak przyznaje: ,Na
YouTubie bylo tez strasznie duzo hejtu, takiego, ze ja nie chcialam na niego
patrze¢ i nie chciatam sobie zycia zatruwad, wigc cigzko bylo na te komenta-
rze odpisywal”®”. Negatywne komentarze cz¢sto mialy agresywny i seksistow-
ski ton, jak na przyktad: Ale Pani ltadnie méwi. Moglaby pani nastgpnym razem
bez koszulki wystqpié? lub Masakra, stuchaé si¢ nie da. Od razu widaé katolic-
ki wyprany mdzg. Chamsko i agresywnie, czyli standard u katolikéw; Wyuczone

878 Wywiad poglebiony przeprowadzony z Weronika Kostrzewa w dniu 27.02.2024.
879 Tamze.
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gesty i pseudointelektualny betkor tak srednio wypadajg. Mimo hejtu, Kostrzewa
zaznacza, ze nie usuwata takich wpiséw, poniewaz miata ,takich fajnych od-
biorcéw, ze nie musiata nic robi¢”, a czasem nawet wspétczuta hejterom, kiedy
inni uzytkownicy ,,na niego wsiedli”. ,Natomiast ja sobie niektére komentarze
zachowatam i pokazuje je na szkoleniach z vlogéw, ktére robi¢. To mnie juz nie
dotyka (...) W internecie jest tak jak w prawdziwym zyciu. Jak cztowiek nad
kimg§ pomstuje i mu Zle zZyczy, to prawdopodobnie ma problem ze soba, prawda?
I jak czytam takie okropne komentarze, to sobie mysle, cztowieku jak ja wspét-
czuj¢ twoim bliskim i tyle”®®. W jednym z odcinkéw vlogu odniosta si¢ do
hejterskich komentarzy wprost, méwiac: , Taka ilo§¢ szamba $rednio mi sprzyja
i $rednio mi si¢ podoba, wigc moze si¢ uméwimy, ze ja bedg si¢ za was modlié,
a wy nie bedziecie tak hejtowaé. I wtedy bedzie nam si¢ tak jako$ przyjemniej
zylo. A jak nie, to i tak dam rade¢.”

Rysunek 142. Komentarze — 5 x ,,Dziekuj¢” o ustawie ,,STOP aborcji” —
Weronika Zaguta, 30.09.2016

----- 9d
u ~ie. Punkt po punkcie. Wyjmujac z kontekstu pasujacy do Pani wersji przepis ale u” c ze innych nie ma.. Do
~i demagogizuje odrywajac teorie od praktyki. A prawo dizala w praktyr ~zusikach na uczelni
4 lakimi kieruje sie system prawny (zadna ustawa nie dzial” > celowo stosuje tania,
“7iewczynek | napalonych fanatykow chcacyck «IMS zyciu i ciele
'/6 P " dostep do bad . nie zmieni to clekawa jestem kto
m ¥ dn; te ime powiklan ktore moga skonczyé sie
L ) en wszystkich lekarzy ktorzy chetnie wykonuja
do Wy
Q&
lo) bl’é “ts
a, ra Owg,
Lo [o/ an
W L Dy V)
€q. e
- 2. q,
‘ Roksana Baranowsk. 0 0//,/
Typowa katoliczka - agresywric. - /‘ j s/e m?
4 No powiesz mi, pani Weroniko? P~ N ’I P ca/
N / s
o Kornelia Motodecka 4 dni* o e./ S//y
- o
Gadasz jak pottuczor " @ w /e
o ﬁ“’. » b
Odpowiedz + 17 & ¥ .©
o

o
& dytowany)
v ocialych katolikow. Wierzy¢ trizeba z glows. Wielu ludzi naga.

Zrédto: hteps://www.youtube.com/watch?v=4Ebg-BjR_BI

Promocja:

Kostrzewa nie zajmowata si¢ aktywna promocja vlogu, ograniczajac dziata-
nia do zapowiedzi kolejnych odcinkéw na fanpage’u. Informacja o jej kanale
rozchodzita si¢ przede wszystkim poczta pantoflowa, a jako jedna z pierwszych
dziennikarek na YouTubie, identyfikujaca si¢ z pogladami katolickimi, wzbu-
dzila zainteresowanie niektérych mediéw internetowych, w tym ,Rzeczpospoli-
tej”, gdzie ukazat si¢ dtuzszy tekst na jej temat.

880 Tamze.
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Monetyzacja i finansowanie:

Kwestie finansowe nie odgrywaly waznej roli w dziatalno$ci Kostrzewy: ,, To
nie byly tez czasy Patronajta. A ja mialam jakis opér przed méwieniem wpta-
cajcie, lajkujcie. M6j chlopak ciagle méwil, stuchaj to si¢ méwi ‘“tapki w gére’,
a mnie nie chcialo to przejs¢ przez gardlo. Jestem przeciez dziennikarka, jakby
tego si¢ nie robi, nie méwi si¢ ,dajcie suba”®!.

Zamiast profitéw finansowych, zyskata inne korzysci, takie jak rozpoznawal-
no$¢ i liczne oferty pracy naplywajace po uruchomieniu vlogu oraz zaproszenia
do komentowania w mediach: ,Bytam taka dziewczyna od aborcji po konser-
watywnej stronie. Jesli temat dotyczyt aborgji albo skandali w kosciele, to za-
wsze do mnie dzwoniono (...) W kazdym razie wigcej pieni¢dzy wydalismy na
sprzet niz cokolwiek zarobilismy”#2.

6.2. Obraz i charakterystyka vlogéw dziennikarskich w opinii

tworcow
6.2.1. Geneza i motywacja

Pytania badawcze: Co powoduje, ze dziennikarze decydujg si¢ na prowadzenie
autorskich vlogéw w serwisie YouTube?

Hipoteza: Dziennikarze decydujg si¢ na prowadzenie autorskich vlogéw na
YouTube, aby zyska¢ wigksza swobodg¢ twércza i niezalezno$é w wyborze tema-
téw, ktdre poruszaja.

Decyzja o zalozeniu autorskiego vlogu w serwisie YouTube przez o§miu ba-
danych dziennikarzy: Witolda Gadowskiego, Rafata Ziemkiewicza, Katarzy-
ne Bosacka, Elize Michalik, Monike Jaruzelska, fukasza Warzeche, Weronike
Kostrzewe i Urszule Chincz, wynikata ze ztozonych motywacji, opartych na
osobistych i zawodowych dos$wiadczeniach oraz przekonaniu, ze YouTube jest
miejscem, gdzie mozna realizowaé dziatalno$¢ dziennikarska w sposéb nieza-
lezny i wolny od ograniczeri narzucanych przez tradycyjne media. Dla jednych
gléwnym bodzcem byla mozliwo$¢ dotarcia z autorskimi tresciami do nowych
grup odbiorcéw, inni dostrzegli szanse na realizacje nowych, eksperymental-
nych projektéw oraz na dodatkowe zarobki.

Dla Witolda Gadowskiego decydujacym impulsem do uruchomienia i regular-
nego nagrywania ,Komentarzy Tygodnia” byta che¢ uwolnienia si¢ od redakcyjnych

81 Tamze.
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oraz wydawniczych ograniczen: ,,Uznatem, ze nie chcg mie¢ zadnego dyrektora czy
redaktora, kogos, kto bedzie méwil, czym mam si¢ zajmowag, jakie mam mie¢ po-
glady. Dlaczego YouTube? Bo w tamtym czasie, czyli w 2014 roku, to byto nowe.
A ja zawsze lubig robi¢ nowe rzeczy. Stwierdzitem, ze bede teraz tak prowadzit dzia-
talnos¢ dziennikarska i publicystyczna, ze bedg sam decydowat o tym, co cheg moé-
wi¢ i robi¢”. Podobne przestanki kierowaty Rafatem Ziemkiewiczem, zwracajacym
uwagge na to, ze praca w telewizji, zwlaszcza publicznej, wiazata si¢ z koniecznoscia
podporzadkowania okreslonym liniom programowym i redakcyjnym: ,,Chodzi-
o mi o dotarcie do ludzi bez zadnych stojacych nad glows redakeji, cenzoréw,
wydawcéw. (...) Musialem zrezygnowaé¢ w pewnym momencie z wystgpéw, bo
wymagano ode mnie wlaczania si¢ w lini¢ obowiazujaca, a ja z zasady si¢ w zadne
linie nie lubi¢ wlacza¢”. YouTube, zdaniem Ziemkiewicza, pozwala na znacznie
wicksza swobode¢ wypowiedzi: , To oczywiscie nie jest tak, ze na YouTubie mozna
powiedzie¢ wszystko, co si¢ chce, ale mozna powiedzie¢ bardzo duzo”.

Lukasz Warzecha podkresla, ze wideoblog pozwolit mu na prowadzenie dzia-
talnosci publicystycznej w sposéb niezalezny i bez koniecznosci dostosowywa-
nia si¢ do zewnetrznych naciskéw.

Na réznorodne bariery i restrykcje narzucane przez tradycyjne media zwraca
uwage Katarzyna Bosacka: ,Bardzo czgsto w telewizji spotykatam rézne ograni-
czenia, bo reklamodawcy, bo nie powinni$my tak méwi¢, bo nie mozesz zrobi¢
tego i tego, bo to jest glupie czy niewtasciwe. Chociaz mi si¢ wydawalo, ze to
jest fajne i moze publiczno$¢ porwad. I te ograniczenia dotyczace sposobu pro-
wadzenia programu byty w pewnym momencie dla mnie trudne do zniesienia
plus te korporacyjne wymogi utrzymywania absolutnej ciszy, niepisania niczego
w mediach (...) Ten kaganiec byt na dtuzsza mete¢ nie do wytrzymania”. Dzien-
nikarka wskazuje, ze najwazniejsza dla niej byta mozliwo$¢ realizacji catkowicie
autorskiego pomystu, gdzie to ona decyduje o tresci i formie: ,Stwierdzitam,
ze chcialabym mie¢ co§ swojego, co$, na co bed¢ miata absolutnie wptyw i co
bedzie moim okienkiem autorskim”.

Podobnymi motywacjami kierowaly si¢ Urszula Chincz i Monika Jaruzelska.
Chincz postanowita zalozy¢ vlog po tym, jak redakcja ,,Pytania na $niadanie”
w TVN, gdzie pracowata, nie zgodzita si¢ na prowadzenie przez nia kacika po-
radniczego: ,Poniewaz nie dali mi przestrzeni do realizowania tego, co mi spra-
wiato frajdg, to ja sobie t¢ przestrzeri wykreowatam sama na YouTubie”. Z ko-
lei Monika Jaruzelska zanim zatozyta autorski kanat, wspétpracowata z ,,Super
Expressem”, prowadzac wywiady wideo pod nazwa , Towarzyszka Panienka’.
Kiedy program zostat zawieszony z powodu pandemii Covid-19, a redakcja od-
moéwita przekazania jej praw do formatu i tytutu, podjeta decyzje o stworzeniu
wlasnego, niezaleznego programu. Tak, w marcu 2020 roku powstat vlog ,Mo-
nika Jaruzelska zaprasza”.
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Oprécz potrzeby niezaleznosci i swobody twérczej, bodZzcem do rozpoczecia
autorskiej dziatalnosci na YouTubie byta che¢é¢ dzielenia si¢ informacjami i wie-
dza z szerszym gronem odbiorcéw. Gadowski wyraza to wprost, stwierdzajac:
»~Mam co$ do powiedzenia. Mam troch¢ wiedzy, ktéra chee przekazaé innym
i nie mogg tego zrobi¢, bo ciggle jest jaki$ przykaz polityczny czy naczelnych,
kt6éry mi zabrania. No to postanowitem gada¢ do ludzi na YouTubie”. Michalik,
odczuwajac potrzebe niezaleznosci, zatozyta kanat, aby méc swobodnie dzie-
li¢ si¢ spostrzezeniami na temat biezacych wydarzen: ,Z tego co pami¢tam, to
bytam juz w Superstacji jakos na wylocie. Nie za dobrze si¢ tam czutam i prze-
czuwalam, ze bedzie trzeba stamtad odejs¢. Chciatam mie¢ miejsce, w ktérym
bede mogta komentowad rzeczywisto$¢”. Dla Kostrzewy wazne bylo poczucie,
ze ,pewnych rzeczy si¢ nie méwi i pewne rzeczy w przestrzeni publicznej nie
sa ttumaczone”. Zauwazyla, ze format wideo lepiej odpowiada wspétczesnym
odbiorcom. Zachgcona przez swojego chlopaka, postanowita sprébowaé z vlo-
giem: ,Okazalo si¢, ze podczas gdy na blogu pisanym bylo zaledwie 800 wy-
swietleni, vlog osiagnat az 60 tysiccy”. To jej uswiadomito, ze istnieje duze zapo-
trzebowanie na tego typu tresci: ,Nawet nie tyle na to, zeby kogo$ przekonywac,
tylko zeby da¢ ludziom mozliwos$¢ bycia ich glosem”.

Warzecha, pytany o motywacj¢, wskazuje na dwa gléwne impulsy. Pierw-
szy, bardziej strategiczny, wynikat z przekonania, ze ,,YouTube to jest przysztos¢
dziennikarstwa i publicystyki” oraz z potrzeby posiadania ,wlasnego, miejsca,
gdzie si¢ jest catkowicie niezaleznym od jakich$ naciskéw i sugestii”. Druga,
bezposrednia przyczyna byta pandemia Covid-19 i lockdown, kiedy to, nie zga-
dzajac si¢ z polityka rzadu i narzucanymi ograniczeniami, uznal, ze jego kanat
bedzie ,,dobrym, dodatkowym sposobem, zeby o tym ludziom opowiadac”.

Wzgledy finansowe odegraly wazna role przy podejmowaniu decyzji o zato-
zeniu kanatu przez Bosackg i Ziemkiewicza. Dziennikarka otwarcie méwi, ze jej
kanat stat si¢ Zrédtem utrzymania dla niej i calego zespotu: ,, Trzeba wykarmi¢
dzieci. To jest biznes”. Podkresla, jak wazna jest troska o ludzi jg wspierajacych:
»Mysle o mojej ekipie jak o malej rodzinie, wigc czuj¢ odpowiedzialno$¢, aby
Asia, ktéra mnie maluje, stylizuje i uktada wlosy, miata stabilne Zrédto docho-
du. Mysle tez o Agatce, ktéra zajmuje si¢ mediami spotecznosciowymi i towa-
rzyszy mi na kazdym nagraniu, oraz o menadzerce, ktéra otrzymuje procent od
tego, co zatatwi. Do tego dochodza operatorzy i osoba zarzadzajaca kanatem,
wigc to spora grupa ludzi, za ktéra odpowiadam”. Ziemkiewicz réwniez zwraca
uwagge na znaczenie finansowego aspektu: ,Pienigdze byly mi potrzebne, bo
cérka zaczela studia za granica, co wigzato si¢ z duzymi wydatkami, i okazato
si¢, ze na YouTube mogg je znalez¢”.

Jaruzelska, Gadowski i Chincz na poczatku dziatalnosci na YouTube nie po-
strzegali platformy jako potencjalnego zrédta dochodéw. Jaruzelska przyznaje,
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ze na starcie miata watpliwosci, czy mozliwe jest zarabianie: ,, To byla dla mnie
wielka niewiadoma. Na ile mozna na tym zarobi¢ i czy da si¢ z tego utrzymaé?
Raczej uwazatam, ze nie. Wiedziatam, ze nie znajd¢ sponsoréw do programu ze
wzgledu na swoje nazwisko i konotacje. Pojawialy si¢ rézne firmy, ktére chciaty
lokowa¢ swéj produkt, ale skoriczylo si¢ na wstgpnych rozmowach i do niczego
nie doszto”. Kanal nie jest gtéwnym Zrédtem utrzymania. W kwestii monety-
zacji filméw, zauwaza: ,,Czasem nawet nie prébuje tych rozméw monetyzowad
ze wzgledu na kontrowersyjnych gosci, bo wiem, ze i tak nic z tego nie be-
dzie. I tak zatrzymaja odcinek, bo beda tak dtugo sprawdzac, ze lepiej wytaczy¢
monetyzacjg’ .

Gadowski nie spodziewat si¢, ze vlog stanie si¢ fundamentem jego dzienni-
karskiej dziatalnosci oraz zrédtem znaczacych zyskéw: ,,Po prostu postanowitem
robi¢ wlasne filmy, pisa¢ ksiazki. I kanat na YouTubie byt takim uzupetnieniem”.
Z czasem kanat rozwinat si¢ na tyle, iz umozliwit zatrudnienie wspétpracowni-
kéw. Dzigki darowiznom od widzéw, moze rozwijaé dziatalnos¢ i realizowad
réznorodne pomysty.

Podobne doswiadczenia opisuje Urszula Chincz, ktéra zaktadata kanat przede
wszystkim z my$la o realizacji pasji i zainteresowarni: ,Nie myslalam wtedy o fi-
nansach i zasiggach. Dziewie¢ lat temu YouTube w Polsce jeszcze raczkowat.
Duze zasi¢gi mieli gamerzy. To bylo takie medium dla bardzo mtodych ludzi
i nawet nie bylo takiej wiedzy czy na tym bedzie mozna jakkolwiek zarobié”.
Z czasem vlog rozwinal si¢ na tyle, ze stal si¢ jej gtéwnym zajeciem. Pojawita
si¢ tez potrzeba zatrudnienia zespotu wspétpracownikéw: , To jest praca, ktd-
ra daje pracg dwém moim pracownicom i to jest praca, ktérg tacze réwniez
z moim mezem. Na tyle si¢ ten projekt rozrdst, ze juz angazuje tyle oséb na sta-
te. Natomiast oczywiscie mam tez ogromne grono wspétpracownikéw, kedrzy
sa uruchamiani w ramach potrzeb, czyli operatorzy, montazysci. Make up tez,
bo dobra kamera niestety wymaga tego, zeby przed nig by¢ tez przygotowanym,
jakies inne projekty informatyczne i tak dalej. Tych os6b zatrudnianych projek-
towo jest tez duzo wigcej”.

Warzecha przy uruchamianiu kanatu nie kierowal si¢ checig zarabiania:
»Wtedy w ogéle nie wyobrazalem sobie, ze na tym mozna zarabiaé. (...) To
przyszto duzo péiniej, kiedy najpierw, wlasciwie na prébe zaczatem wlaczad
reklamy. No okazato si¢, ze tam jakis§ wplywy z tego sa, chociaz one raczej byty
symboliczne. Chociaz z czasem kanat zaczat generowaé pewne wplywy, gtéwnie
na skutek darowizn od widzéw, Warzecha zaznacza, 7e ,w zestawieniu z nakfa-
dem pracy, ktérego one wymagaja, to te zarobki s niewielkie”. Dla Michalik
wsparcie finansowe, jakie otrzymuje od sympatykéw poprzez Patronite.pl sta-
nowi wazne zrédto dochodu: ,Nie cheg pracowaé za darmo. Doceniam to, ze sg
ludzie, ktdrzy ptaca mi za moja prace. Lubia stucha¢ moich komentarzy i uznaja
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catkiem stusznie, ze za pracg nalezy si¢ wynagrodzenie”. Kostrzewa zaznacza
z kolei, ze ,,wigcej pieniedzy wydata na sprzet niz cokolwiek zarobita”.

6.2.2. Tematyka i styl

Pytanie badawcze: Jakie tematy dziennikarze poruszaja w swoich vlogach oraz
w jaki sposéb je dobieraja?

Hipoteza: Dziennikarze-vlogerzy najczgéciej poruszajg aktualne tematy, dobie-
rajac je na podstawie biezacych wydarzen oraz sugestii odbiorcéw.

Dziennikarze-vlogerzy dobieraja tematy vlogéw, kierujac si¢ réznymi kryte-
riami, jednak najczgsciej ich wybér jest determinowany przez biezace wydarze-
nia, osobiste zainteresowania, do$wiadczenie zawodowe oraz sugestie widzéw.
Mimo, ze rdznig si¢ stylem pracy, sposobem przygotowania tresci oraz czasem
po$wigcanym na research, ich podejscie do tworzenia materialéw wykazuje
pewne wspdlne cechy.

Twoércey vlogéw informacyjno-analitycznych — Gadowski, Warzecha, Ziem-
kiewicz, Michalik i Kostrzewa, najczgéciej odnosza si¢ do biezacych wydarzen
oraz tematéw wzbudzajacych kontrowersje i przyciagajacych uwagg opinii pu-
blicznej. Wybér poruszanych zagadnien jest jednak w duzej mierze zdetermi-
nowany ich wlasnymi zainteresowaniami oraz subiektywnym postrzeganiem
znaczenia omawianych kwestii. Gadowski koncentruje si¢ na tematach aktual-
nych, ale cz¢sto ignorowanych przez tradycyjne media: ,, To jest polityka, sprawy
spoleczne, afery. Wyjasnianie skomplikowanych zjawisk. Staram si¢ wybraé te
tematy, ktére mnie interesuja, ale tez s3 pomijane przez gtéwne media. Staram
si¢ je poglebi¢ i poszerzy¢. Czasami wracam do tematéw, o ktérych méwitem
juz wezesniej, bo widzowie si¢ tego domagaja’”.

Podobne podejscie prezentuje Ziemkiewicz, koncentrujac si¢ na glebszych,
ogdlniejszych refleksjach, pozwalajacych lepiej zrozumie¢ zmiany zachodzace
we wspotczesnym $wiecie. Wybiera tematy, rezonujace z jego zainteresowania-
mi, wykraczajace poza biezace wydarzenia polityczne: ,,Fascynuja mnie sprawy,
juz nie takiej biezacej polityki, bo to, co jest w Polsce, to jest tubudu, tubudu
tubudu... Staram si¢ objasnia¢ rézne kwestie, ale raczej na poziomie mecha-
nizméw i tlumaczy¢ ludziom, dlaczego sa robieni w konia i w jaki sposéb sa
prowadzeni za nos przez jednych i przez drugich i przez trzecich”. Zauwaza, ze
niektdrzy odbiorcy oczekujg od niego bardziej wyrazistego stanowiska i ostrzej-
szych komentarzy: ,,Cz¢$¢ mojej widowni oczekuje nawet nie komentarza poli-
tycznego, tylko po prostu zaangazowania w walke polityczng i wigkszego jeszcze
radykalizmu. Gdybym méwit, ze Tusk jest ryzy i jechal po nim, to by na pewno
skutkowato duzo lepsza ogladalnos$cia niz mam w tej chwili, bo widzg, ze ludzie
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tego oczekuja”. Sporo uwagi poswigca procesom degradacji systemu wolnoryn-
kowego pod wplywem wielkich korporacji i kapitatu, przeksztatconego, jego
zdaniem, w niszczacy sit¢ dla demokracji i wolnosci stowa: ,,Jak co§ mnie same-
go interesuje jako czytelnika, jako cztowieka jako$ tam zaangazowanego w zycie
spoleczne, to o tym méwi¢. No na pewno w ostatnich latach tym, co mnie
najbardziej fascynuje, to jak zwyrodnial system wolnorynkowy za sprawg wiel-
kich korporacji, system kapitatu akcyjnego, gieldy, struktur korporacyjnych,
ponadnarodowe cos, co kiedy$ odegrato wielka role w rozwoju ludzkosci, jak to
si¢ wyrodzilo i stworzyto potwora, ktéry nas w tej chwili pozera. Pozera repu-
blike, pozera demokracjg, pozera wolno$¢ stowa. (...) Fascynujacy jest dla mnie
ten proces, w jaki sposdb za pomocg pieniedzy ludzie pokroju Sorosa przejely
lewice i z ruchu antyglobalistycznego, ktéry byt antykorporacyjny, zrobiono
ruch prokorporacyjny”. Dostrzega wage globalnych zmian cywilizacyjnych
oraz mechanizméw ksztattujacych $wiatowa polityke i spoteczefistwa: ,,Zyjemy
w niezwykle ciekawej epoce i gdybym w ogéle nie miat Zadnej motywacji ma-
terialnej i nie potrzebowalbym zadnych pieniedzy i kompletnie by mnie nie
obchodzito, czy mnie oglada sto 0séb czy sto tysigcy, to prawdopodobnie cat-
kowicie skupitbym si¢ na $ledzeniu, co tam si¢ dzieje u Klausa Schwaba, co tam
si¢ w Davos wygaduje, co tam si¢ planuje, jakie wchodzg kolejne ruchy w umo-
wach miedzynarodowych i w jakim kierunku to wszystko idzie i dlaczego to jest
tak paskudny kierunek”.

Warzecha skupia si¢ na tematach mu bliskich, czyli zagadnieniach zwiaza-
nych z wolnoscig osobista oraz prawami obywatelskimi. Stanowig centralny
punkt jego publicystyki w wideoblogu oraz w cyklu nazwanym ,Konstytucja
wolnosci”. Wybér tematéw opiera na przekonaniu, ze jedli co$ jest dla niego
wazne, to przynajmniej cz¢$¢ jego odbiorcéw réwniez znajdzie w tym wartos¢.
Nawet, jesli niektdre filmy nie przyciagaja duzej liczby widzéw, trakeuje je jako
element dziennikarskiej misji, uwazajac, ze warto podejmowa¢ wazne kwestie,
niezaleznie od ich popularnosci. Przyktada duza wage do rzetelnego researchu:
yotaram si¢ w miar¢ mozliwosci sigga¢ do zrédet i méwi¢ o tym, jak rzeczywi-
Scie wygladaja niektdre przepisy, regulacje. Tam, gdzie co§ wzbudza kontrower-
sje, zdarza si¢ czasem, ze ludzie dostajg informacje z drugiej reki. Sadza, ze cos
jest bardzo przerazajace. Potem si¢ okazuje przy glebszej lekturze, ze weale tak
nie jest, albo jest w znacznie mniejszym stopniu, no i bywa tez odwrotnie. To
znaczy, ze co$ wydaje si¢ zupelnie nieistotne, a lektura przepisu kaze podnies¢
alarm”. Zapisuje tematy, przykuwajace jego uwagg, a nastgpnie dokonuje selek-
¢ji, unikajac tych szeroko omawianych w mediach. Zamiast tego skupia si¢ na
kwestiach mniej popularnych, ale mogacych mie¢ znaczace, dlugoterminowe
skutki: ,,Po pierwsze, staram si¢ w ciggu tych powiedzmy dwoéch tygodni, bo
to mniej wigcej tyle mija pomiedzy poszczegdlnymi wideoblogami na biezaco
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zapisywac rzeczy, ktére zwracaja moja uwagg, bo wiem, ze szukanie tematéw tuz
przed nagraniem jest duzo bardziej uciazliwe, o pewnych rzeczach si¢ zapomina,
wigc spisuj¢ sobie to na biezaco. Potem oczywiscie robig selekcje. Niechetnie
wyciggam takie tematy, ktére tam wszystkich jakos absorbuja i juz zostaty prze-
mielone wielokrotnie i w zasadzie nic nowego nie wnosza, a na ogét to sg takie
przyczynkarskie biezace kwestie, ktérymi si¢ tam zajmujg wszyscy w progra-
mach publicystycznych. Staram si¢ zwraca¢ uwage na tematy, mniej popularne,
ktére moga mie¢ powazne dtugoterminowe konsekwencje, tematy, ktére szcze-
gélnie dotykajg wolnosci, czyli krétko méwige, tematy moze z drugiej linii, ale
moim zdaniem bardzo istotne.”

Tematyke vlogéw Michalik okresla biezacy kontekst spoteczno-polityczny.
Dziennikarka odnosi si¢ do najwazniejszych wydarzen, dotyczacych przede
wszystkim polityki krajowej. Bardzo rzadko komentuje sytuacj¢ miedzynaro-
dowa i wydarzenia geopolityczne: ,Moje vlogi sa polityczne. Prébowatam robi¢
pare niepolitycznych, ale one si¢ ciesza mniejszym zainteresowaniem”. Zazna-
cza, ze tworzenie materialéw opiera na wewngtrznej potrzebie wyrazenia wla-
snych opinii: ,,Czgsto publikuj¢ filmy, o ktdérych juz podczas tworzenia wiem,
ze nie zdobeda duzej liczby odston i na nich nie zarobig, ale to jest niewazne, bo
i tak cheg powiedzied, to co czujg”.

Jaruzelska wybiera tematy oraz gosci, kierujac si¢ gléwnie tym, co przykuje
jej uwage: ,,Co$, co mnie po prostu zacieckawia, czy jaka$ ksigzka mnie zainte-
resuje, tak jak np. ksiazka o $mierci pana Stawiszynskiego. Kilkukrotnie byt
u mnie w programie Krzysztof Zanussi, bardzo lubi¢ go jako goscia. No i to
wiadomo, ze to nie sg jakie$ takie zywe rozmowy na tematy, ktére sg aktualne,
ale pogltebione rozmowy o zyciu, pasji, ludziach...”. Chociaz jej rozmowy czgsto
zahaczajg o polityke, to jednak nie ona jest gléwnym tematem. Dziennikarka
skupia si¢ raczej na drodze Zyciowej gosci i na tym, co ich uksztaltowato: ,Nie
poglady goscia mnie najbardziej ciekawia, ale raczej odpowiedz na pytanie, dla-
czego ma takie, a nie inne poglady i jaka droge przeszedt. (...) Polityka nie jest
celem samym w sobie, lecz tem dla glebszej dyskusji na temat zycia, wartosci
i doswiadczen”. Czgsto w proces tworzenia programu angazuje widzéw, pytajac
ich o opinie na temat zapraszanych gosci oraz zbierajac pytania, ktére pézniej
zadaje w trakcie wywiadéw: Robig takie krétkie filmy, w ktérych informuje,
ze chcialam zaprosi¢ taka i taka osob¢. Pytam widzéw, co oni na to. I prosze
o przesylanie pytan do goscia. Zwykle tak jest, ze po moich pytaniach, po mojej
rozmowie z gosciem jest seria pytart od moich widzéw. Czasami widzowie tez
proponuja mi jakie$ nazwiska. Czasami to sa znane osoby, a czasami kompletnie
niszowe. (...) Zdarza sig, ze po takiej zapowiedzi wybucha awantura. Tak bylo,
gdy zapowiedziatam, ze cheg zaprosi¢ ,Jaszczura”, czyli Wojciecha Olszariskie-
go. Odeszta tez przez to ode mnie ekipa — operator, montazysta. Zdecydowana
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wigkszo$¢ moich widzéw byta jednak za zaproszeniem Olszaniskiego. Batam sig
jednak, zeby program nie zostal zupelnie przez YouTuba zamknigty, usunigty
kanal, w zwiazku z tym wywiad zostal nagrany w zupelnie innym miejscu, bez
nazwy, ale mozna go znalez¢.

W momencie, gdy Kostrzewa rozpoczynata dziatalnos¢ vlogowa w 2016
roku, starala si¢ reagowa¢ na aktualne i wazne jej zdaniem wydarzenia: ,,Odno-
sitam si¢ do rzeczy, ktdre si¢ dzialy tu i teraz”. (...) Byl vlog dotyczacy kwestii
Trybunatu Konstytucyjnego czy konwencji przemocowej. Dzialy si¢ tez takie
rzeczy, ze juz naprawde rece opadaly. Cheiatam da¢ ludziom tres¢, ktéra moga
udostepnid, z poczuciem, ze jest si¢ ich glosem (...) Gdy ja zaczynatam, to prak-
tycznie nie byto na YouTubie tresci konserwatywnych, a teraz jest ich bardzo
duzo i dobrej jakosci. Swiat konserwatywny i katolicki sie tutaj wyspecjalizowat.
I to jest dobrze. Mifo na to patrze¢”.

Dziennikarka dbata, by jej materialy byly dobrze przygotowane i oparte na
faktach, a nie jedynie na subiektywnych przemysleniach: ,Moje vlogi, to nie
byly moje rozwazania na jaki$ temat, tylko konkret, skondensowana tres¢ i nic
wigcej (...) Wszystko sprawdzam kilka razy, kazdy fake, kazdy cytat. (...) Infor-
macja, fakty byly podparte argumentami. Na przyklad robiac material o kon-
wencji przemocowej, skupitam si¢ na tym, zeby pokaza¢, jak niszczace jest za-
cieranie granic mi¢dzy plcig. Pokazatam takie niszczace przyktady”.

Bosacka w doborze tematéw kieruje si¢ przede wszystkim aktualnymi po-
trzebami i trendami spotecznymi, dostosowujac tresci do tego, co w danym mo-
mencie najbardziej interesuje jej odbiorcéw. Przygotowujac materialy, stara sig
odpowiada¢ na realne wyzwania, z ktérymi ludzie mierza si¢ na co dzien, jak
choéby kwestie zwiazane z oszczgdzaniem czy prostym, zdrowym gotowaniem:
,Jesli zblizaja si¢ wakacje i ja wiem, ze w tym roku jest inflacja i drozyzna, to
na przyktad robig takie odcinki, jak oszczedzi¢ na wakacje, co warto ze sobg za-
bra¢, czy kupowad na miescie itd. (...) Wiem, jakie sa potrzeby, jakie sa trendy
i do tych trendéw, do tego, co si¢ dzieje dopasowuj¢ tematy odcinkéw. Staram
si¢ by¢ na biezaco”. Porusza tematy zwiazane z ekologia, szczegélnie bliskie jej
sercu, takie jak zywno$¢ ekologiczna, oszczgdzanie energii czy ograniczanie kon-
sumpcji: ,,Byt odcinek o ciuchach, zeby$my tylu nie kupowali, bo jest ogromny
problem z wysypiskami $mieci. Byto o tym, jak oszczgdzaé energi¢ w domu, jak
oszczedzaé na pradzie”. Najwickszym zainteresowaniem widzéw ciesza si¢ pro-
ste i praktyczne rozwigzania, fatwe do wprowadzenia w zycie: ,,Ogromna popu-
larnoscig ciesza si¢ odcinki, gdzie jest proste gotowanie, na przyktad szarlotka na
skréty. To byt po prostu jakis hit, bo ludzie robig i wychodzi. I ta szarlotka jest
pyszna. Jest domowa i nawet idiota jest w stanie ja zrobi¢. Tego typu pomysty
na YouTubie ciesza si¢ chyba najwicksza popularnoscia, bo ludzie szukaja pro-
stych rzeczy. Ludzie nie chcg si¢ leczy¢, chea tykna¢ pigutke, nie cheg siedzie¢
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w kuchni przez 3 godziny, chcg mie¢ obiad w 5 minut i to tez jest taki klucz te-
matyczny. (...) Ludzie kochaja tego typu patenty, szybkie przepisy, pomysly, jak
mozna zrobi¢ co$ na skréty. Ludzie to uwielbiaja, bo zyja w pedzie i tego typu
whasnie tematyka cieszy si¢ najwicksza popularnoscia’. Przy wyborze tematéw
czgsto kieruje si¢ sugestiami widzéw ,,Bardzo duzo tematdéw, ktére poruszam,
to sa propozycje od widzéw. Podam jeden przyktad. Jaka sit¢ maja moje media
spolecznosciowe, bo ja mam tam bardzo zaangazowana grupe. To jest taka gru-
pa, absolutnie rzeczywiscie chyba fanéw zdrowego zywienia. To sa tez ludzie
zarazeni czytaniem etykiet. Chcg wiedzie¢, co jest w srodku. Bardzo wiele oséb
mi méwi, ze czytanie etykiet zmienito ich zycie, ze bardzo si¢ wkrecili, ze teraz
lepiej jedza, Ze mniej wyrzucajg jedzenia”.

Chincz ktadzie nacisk na szeroko pojete poradnictwo, obejmujace zagad-
nienia takie jak sprzatanie, dekorowanie czy pakowanie. Sezonowo$¢ zycia co-
dziennego ma znaczacy wplyw na dobdr tematéw, co znajduje odzwierciedlenie
w materiatach zwigzanych z wakacjami, powrotem do szkoly czy przygotowa-
niami do $wiat: ,Poradnictwo jest o tyle fajne, ze mozna je robi¢ réwniez w ta-
kich okresach ogérkowym. Wakacje nie sa dla mnie okresem ogérkowym, ale na
przyklad dla mnie okresem ogérkowym jest styczen, luty. Od czasu do czasu po-
ruszam tematy, ktore sa dla mnie wazne i tutaj przyktadem jest film o pytaniach
o cigz¢ albo film o tatuazach, bo tez chcg otwiera¢ ludziom glowe na to, zeby
troch¢ wychodzili poza swoje zamknigte przekonania. A moja grupa jest dos¢
tradycyjna, to oznacza, ze jej przekonania bywajg tez tradycyjne, konserwatyw-
ne”. Przy doborze tematéw dziennikarka czgsto sigga po propozycje, naptywaja-
ce od widzéw: ,,Jak si¢ ma tyle odcinkéw na kanale, to juz naprawdg trzeba sig
wspiera¢ pomystami widzéw, wigc korzystam z nich bardzo czgsto. Raczej nawet
nie z pomystéw na odcinki, a raczej z pytan, ktére do mnie docieraja. Pedantula
poradZ w tej sprawie... I ja juz wtedy wiem, Ze to jest co$, co bedzie nosne”.

Styl prowadzenia vlogéw, podobnie jak dobér tematéw odzwierciedlaja oso-
bowos¢ dziennikarzy oraz ich indywidualne podejscie do tworzenia tresci. Kaz-
dy z nich wypracowat charakterystyczny sposéb prowadzenia kanatu, nadajacy
ich vlogom oryginalnosci i przyciagajacy réznorodne grupy odbiorcéw.

Gadowski stwierdza: ,Na pewno si¢ odrézniam od reszty vlogeréw, publicy-
stéw prawicowych. Skoro promuj¢ kanat wlasnym nazwiskiem, to jakby pro-
muj¢ wlasng osobowo$¢ i nie mam zamiaru tego ukrywaé. A to nadaje tez inny
rys wszystkiemu, co lubie. (...) Uwazam, ze autem jest autentyzm spotkania
z widzami, ktérych traktuj¢ bardzo powaznie. Sam nie lubi¢ oglada¢ kana-
téw, ktére sa wystudiowane, przerysowane, po prostu nudne. Jednak temu, co
spontaniczne oczywiscie towarzyszy wezesniej dobry research. Oczywiscie musi
by¢ pewien poziom warsztatowy, ale to musi i§¢ w parze ze spontanicznoscia
i autentycznoscig. Wszystkie wystudiowane wypielegnowane formy s3 nudne
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i czgsto zatosne”. Dziennikarz caly czas eksperymentuje i wprowadza innowacje
do filméw. Jego materialy taczq powazne analizy z elementami artystycznymi
i satyrycznymi: ,Poniewaz nie za bardzo mam si¢ na kim wzorowaé, to sam
kombinuj¢. Robi¢ to spontanicznie. Wpada mi pomyst do glowy i go realizu-
je. Na przyklad wymyslitem scenki teatralno-filmowe na poczatku komentarzy,
ktére maja w sposéb sarkastyczny, czasem ironiczny, czesto z odniesieniem do
literatury, alegoryczny wprowadzi¢ widza w najwazniejszy temat”.

Ziemkiewicz do codziennych komentarzy nie przygotowuje si¢ zbyt dtugo,
ograniczajac si¢ do zapisania kilku punktéw, pomagajacych mu w zachowaniu
spdjnosci wypowiedzi: ,,Ja sobie kilka rzeczy wezesniej pisz¢ w punktach i mam
t¢ kartke w zasiggu wzroku, ale tylko na zasadzie tez, hasel. (...) Generalnie im-
prowizuj¢. Jestem w tym dobry”.

Jaruzelska stawia na spontaniczno$¢ i naturalno$¢, starajac si¢ elastycznie
dopasowywa¢ do charakteru goscia. Na pytanie o to, czy wypracowala whasny
styl odpowiada: ,Nie nazwatabym tego stylem. Dlatego, ze styl jest pewnego
rodzaju czyms, co jest w jaki$ tam sposéb wyuczone czy jaka$ maniera, czy ja-
ka$ decyzja. A to po prostu jest naturalna rozmowa. Ta naturalna rozmowa ma
rézne odcienie. No zawsze to jest tak, ze nie jestem napastliwa w stosunku do
goscia, czy tez go nie ponaglam, to jest moze jaka$ taka stala cecha. Ale tez to
ma by¢ naturalne, czyli powiedzmy, jezeli gos¢ lubi sobie zartowaé, to ja z tym
gosciem sobie zartujg. To jest spotkanie cztowieka z cztowiekiem i pewna at-
mosfera, ktéra wynika z tej chemii relacji. Tylko ona jest naturalna, czyli ja tez
powiedziatabym, czasami jestem bardziej powazna i skupiona a czasami bardziej
to jest krotochwilne, a czasami jest to bardziej oparte o jakies emocje, jakies
wzruszenie”.

Warzecha zaznacza, ze preferuje chtodng, racjonalng analize, unika emocjo-
nalnego zaangazowania i $wiadomie ksztattuje swoj styl: ,Staram si¢ trzymad
jak najwickszy dystans i to jest méj znak firmowy. To nie ma by¢ seans mitosci
do kogokolwiek czy seans nienawisci. To ma by¢ seans analizy, no a analiza ra-
czej wyklucza emocjonalne podejscie, wigc staram si¢ to absolutnie redukowac.
Swiadomie id¢ w tym stylu, w poprzek tego, co jest uznawane za najbardziej
modne czy nawet najbardziej skuteczne dzisiaj w sferze medidéw spotecznoscio-
wych, czyli efekciarstwo, styl z TikToka, czyli skrétowe formy”. Przyznaje jed-
nak, ze nie stroni od sarkazmu czy ironii: ,No bo tutaj jest mimika, jest glos,
jest intonacja, s3 réznego rodzaju zarty, ktére mozna wklei¢, wigc mysle, ze na
pewno to jest poszerzenie tez o takg sferg, troche luzniejsza, troche bardziej
ludzka, swobodniejsza’”.

Bosacka podkresla, ze jej vlog cechujg profesjonalizm, rzetelno$¢ i odpowie-
dzialno$¢ za stowo. Stara si¢ tworzy¢ tresci dopracowane w kazdym szczegdle:
»Szanuje¢ mojego widza. (...) To s3 ludzie, ktérzy chcg wiedzie¢ wigcej. To sa



344 Polskie vlogi dziennikarskie w serwisie YouTube. Studium przypadku

ludzie powazni. To sg ludzie, ktérym nie mogg weisna¢ kitu. To sa ludzie, ktdrzy
bardzo czgsto sg dietetykami, uczniami szkét gastronomicznych, nauczycielami
i kazda nawet najmniejsza wpadke od razu wylapia. Bardzo muszg si¢ pilnowac.
Musz¢ wszystko sprawdza¢”. Na solidng dokumentacje i dziennikarski warsztat
zwraca tez uwage Kostrzewa. Jej filmy cechujg si¢ uporzadkowang i precyzyjng
forma. Tresci sa zwigzle, konkretne i starannie zaplanowane: ,Moje vlogi to
nie byly moje rozwazania na jaki$ temat, tylko konkret. Uznatam, ze ma by¢
skondensowana tres¢ i nic wigcej. Moga by¢ jakies zarty, ale nie jakie§ tam moje
przemyslenia”.

Urszula Chincz odkryta, jak mocno uksztattowany jest jej styl vlogowania,
kiedy poprosita widzéw o wskazanie najbardziej charakterystycznych cech jej
kanatu. Ku jej zaskoczeniu, widzowie niemal jednomyslnie wskazali na kilka
elementdw, stanowiacych nieodtaczng cz¢s¢ jej filméw. Jednym z nich jest spo-
s6b, w jaki wita si¢ z widzami: ,Jezeli nagram jaki$ odcinek bez ,dziert dobry’
z przedtuzonym e, to zaraz jestem zalana komentarzami: pani Ulu, a gdzie ,dzien
dobry’?”. Kolejnym wyréznikiem stat si¢ sposéb, w jaki przechodzi od jednego
tematu do drugiego, cz¢sto uzywajac zwrotu i teraz”. Dziennikarka przyznaje,
ze nie miata pojecia, jak bardzo te detale zakorzenily si¢ w swiadomosci widzéw:
»Dla mnie to bylo porazajace, ze ja jestem az tak charakterystyczna”. Réwniez
specyficzny sposéb, w jaki wypowiada stowo ,fe-no-me-na-Inie”, byl dla niej
odkryciem: ,W ogéle nie miatam pojecia, ze ja to méwi¢ w ten sposéb”. Inte-
gralng czgsci jej vlogu staly si¢ tez jej zwierzgta, koty i psy, czgsto obecne w fil-
mach, do tego stopnia, ze widzowie natychmiast reaguja, gdy ich brakuje: , Jak
jest kilka odcinkéw bez zwierzat, to zaraz mam pytania o to, co si¢ z nimi stalo,
gdzie s3”. Wszystkie te elementy tworza ciepla, przytulng atmosfere, niezwykle
istotng dla niej, co wida¢ w dbatosci o detale w kazdym nagraniu: , Filmujemy
z malg glebia ostrosci, aby obraz byt migkki, przyjemny dla oka, delikatny. Sta-
ramy si¢, aby to domowe ciepetko bylo widoczne réwniez w obrazie”.

Przygotowania do nagrari s zwykle bardzo czasochlonne i wymagaja duzego
zaangazowania od kazdego z dziennikarzy. Wszyscy podkreslaja wage solidnej
dokumentacji oraz analizy zrédet. Gadowski do nagrania przygotowuje si¢ zwy-
kle caty dzien: ,Research robi¢ zazwyczaj sam, czasem z pomocg wspdtpracow-
nikéw. Przez caly tydzied obserwuje, co si¢ dzieje. Ogladam, stucham, czytam,
robi¢ notatki. Nie pisze, scenariusza, tylko mam takie luzne notatki. Czasem
0 czym$ powiem na poczqtku, a potem w trakcie nagrania jeszcze do tego wra-
cam. Uwazam, Ze ten element spontanicznosci jest moim atutem”.

Warzecha na przygotowanie wideoblogéw poswieca wiele godzin, tworzac
szczegbtowe scenariusze: ,,Jedli w filmie jest kilka tematéw, a trzy z nich wyma-
gaja oméwienia regulacji czy przepiséw, to przygotowanie takiego materiatu
zajmuje mi 6-8 godzin ciaglej pracy. Podobnie jest, gdy trzeba skréci¢ dtuga
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wypowiedz, oméwi¢ wywiad czy przygotowaé segment kulturalny. Postuguje si¢
wtedy przewodnikami, sprawdzam histori¢ miejsc, by przekaza¢ co$ ciekawego
widzom. Sama ta faza przygotowan, czyli pisania tego opisu scen opisu czy sce-
nariusza wideoblogu to tak, jak powiedziatem, no minimum 5 godzin, a czgsto
whasnie do 8 godzin. Te scenariusze majg tak mniej wigcej po wydrukowaniu 6
do 8 stron w punktach”.

W przypadku Bosackiej proces przygotowania nagran trwa zwykle dwa dni:
»Najpierw musz¢ wiedzie¢, co mam powiedzie¢, w jaki sposdb, jaki przepis wy-
korzystam. Potem robi¢ zakupy, dobieram caly potrzebny sprzet”.

Jaruzelska nie jest w stanie okresli¢ precyzyjnie czasu przygotowan: ,,Jak mé-
wimy o ksigzkach, to staram si¢ przeczyta¢ ksiazki, przejrze¢ wywiady z moimi
gosémi, takze te starsze, poréwnac to, co méwili kiedys i to, co méwig teraz,
znalez¢ odniesienia, sprawdzi¢ czy kto$§ zmienit w jakich$ kwestiach zdanie. Bo
to jest dla mnie ciekawe, jak s3 jakies takie peknigcia, ze whasnie kto§ inaczej
myslal, inaczej co$ przewidywal, a teraz ma juz inne spojrzenie A wicc raczej
dosy¢ dhugo si¢ przygotowuje i bardzo intensywnie”.

O staranno$ci i duzym naktadzie pracy méwi takze Kostrzewa, podkreslajac,
ze precyzja i doktadno$¢ odgrywaja istotng rol¢ w tworzeniu wartosciowych tre-
$ci. W jej przypadku, przygotowanie do nagrania nigdy nie polegato jedynie na
wiaczeniu kamery i spontanicznym méwieniu: ,, Te vlogi kosztowaly nas bardzo
duzo pracy. To zawsze bylo rozpisanie, przemyslane, zawsze miatam zrobiony
konspekt. Na przyktad nad vlogiem ,,5 ktamstw na temat ustawy aborcyjne;j”,
to my$my dtuzej mysleli, jak to opowiedzie¢ niz trwalo nagrywanie. I w koricu
przyszedt pomyst podparcia si¢ artykutem ,,Gazety Wyborczej”, ktéra klamata
na temat ustawy. | wtedy méj chopak zapytat, to ile jest tych ktamstw? Jest ich
5, no to robimy ,,5 ktamstw na temat ustawy”. To byto takie internetowe, chwy-
tliwy tytut, krétki vlog — taka synteza, pigutka. Ale z drugiej strony rzetelnos¢,
doktadnos¢ i pomyst. Nie przenosilismy tradycyjnych mediéw do Internetu”.

Ziemkiewicz, cho¢ cz¢sto polega na improwizacji, do bardziej ztozonych
i dtuzszych filméw przygotowuje si¢ dtuzej: ,Do wyktadéw w cyklu Akademii
Zdrowego Rozsadku, gdzie staram si¢ problemy wazne tego $wiata omawiaé
oraz do cyklu o ksigzkach, to czasem przygotowuje si¢ wiele godzin”. W przy-
padku biezacych komentarzy zapisuje na kartce kilka kluczowych punktéw:
»Szczerze méwiac, jezeli chodzi o takie filmiki, komentarze biezace, ktérymi
staram si¢ reagowa¢ na jakie$ aktualne wydarzenia polityczne, to nie przygoto-
wujg si¢ bardzo dlugo. To tak jakbym pisat komentarz do gazety, ja sobie kilka
rzeczy wezesniej pisze w punktach i mamy t¢ kartke w zasiegu wzroku”.

Chincz czgsto dziata spontanicznie: ,,Czasem do odcinka nie przygotowuje
si¢ weale, bo méwie o patencie stosowanym na co dzied. Mam to wszystko pod
r¢ka i dostownie jest tak, ze kiedy operator stawia kamere, to ja przygotowuje
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sobie rzeczy i jedziemy na goraco. A czasem potrafi¢ si¢ do odcinka przygoto-
wywa¢ wiele dni, dlatego, ze kiedy testujg jakie$ nowe rozwiazanie, kiedy testuj¢
jaki$ nowy produkt to muszg ile$ razy go wyprébowaé, sprawdzié, zeby to bylo
miarodajne. Ten proces potrafi zajaé wiele dni. Takze bardzo réznie to bywa”.

6.2.3. Znane nazwisko i do§wiadczenie dziennikarskie a popularnos$¢ na
YouTube

Pytanie badawcze: Czy ,znane nazwisko” i wczesniejsza dziatalnos¢ dzienni-
karska wptywa na budowanie popularno$ci w serwisie YouTube?

Hipoteza: ,Znane nazwisko” i wczesniejsza dziatalnos¢ dziennikarska wplywa
na budowanie popularnosci w serwisie YouTube.

Budowanie popularnosci na YouTube przez dziennikarzy z do§wiadczeniem
w mediach tradycyjnych czgsto bazuje na ich wezesniejszym dorobku, lecz nie
zawsze, ich zdaniem, przeklada si¢ na sukces. Pawel Kwasniewski, producent
tresci na You'Tube, odpowiedzialny za realizacj¢ vlogu Bosackiej zwraca uwage,
ze rozpoznawalne nazwisko oraz wczesniejsza dziatalno$¢ dziennikarska uta-
twiaja start w serwisie. Zaznacza, ze wielu dziennikarzom trudno jest odnalez¢
si¢ na You'Tube, gdyz sukces na tej platformie wymaga autentycznosci i umiejet-
nosci przystosowania si¢ do nowego srodowiska, co bywa wyzwaniem dla oséb
przyzwyczajonych do tradycyjnych mediéw, ,napompowanych telewizja’: ,Jesli
dana gwiazda jest w tej telewizji, natomiast nie ma nic do powiedzenia, to prze-
gra. To wida¢ wlasnie po YouTubie, jak te gwiazdy funkcjonowaly w telewizji,
jak byly pchane przez uklady. Jakie miaty zaplecze ludzi, ktérzy robili research
i tak dalej”.

Wedtug Chincz ,,YouTube i telewizja to sa zupelnie dwa inne $wiaty” i znane
nazwisko nie zastapi cigzkiej pracy i budowania zaangazowanej publicznosci:
» Iwierdzg, ze ta telewizja niespecjalnie nam pomaga. Moze gdzies kto$ nas zo-
baczy w jakiej$ rekomendacji i powie o znam, gdzies$ ja tam kojarzg czy jego. Ale
nie daje moim zdaniem tego przelozenia popularnosci. (...) Twierdze, ze my na
nowo musimy zapracowa¢ na swoje nazwisko w sieci’. Podobng opini¢ wyraza
Warzecha, wskazujac, ze cho¢ rozpoznawalne nazwisko moze ufatwi¢ start, to
w duzszej perspektywie niezbedne staje si¢ regularne dostarczanie wartoscio-
wych tre$ci. Zauwaza, ze wielu znanych dziennikarzy nie zdotato odnie$¢ sukce-
su na tej platformie: ,Dla mnie pewnym ostrzezeniem bylo to, ze ilu§ znanych
z dziennikarzy prébowato dziata¢ na YouTubie i si¢ bardzo przejechali, mimo ze
mieli wielkie nazwiska”. Watpliwosci w kwestii bezposredniego przetozenia po-
pularnosci z tradycyjnych mediéw na sukces w $wiecie cyfrowym wyraza réw-
niez Gadowski, podkreslajac, ze ,w internecie ludzie ufajg tym, ktérych znaja
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z internetu”. Jego zdaniem w serwisie ,,jest wielu samorodnych twércéw, bardzo
profesjonalnych i czgsto lepszych niz dziennikarze bedacy gwiazdami mediéw”.

Z kolei Jaruzelska przyznaje, ze jej nazwisko miato znaczenie przy przyciaga-
niu poczatkowej grupy widzéw, szczegélnie ze wzgledu na skojarzenia zwigzane
z jej ojcem: ,Nazwisko w jakim§ stopniu ma znaczenie. No i fakt, ze to jest
w domu mojego ojca, generata. Dla niektérych ma ciagle to jeszcze znaczenie.
(...) Wyobrazam sobie, co mogli czu¢ moi widzowie na poczatku moich pro-
graméw, bo ja sama gdybym byla widzem, to bym tak to odczuta, ze to jest
pewnego rodzaju perwersja, ze wiasnie Jaruzelska zaprasza kogo$ tak bardzo
z prawej strony, chociazby Grzegorza Brauna. (...) Mysle, ze za nazwiskiem
poszli mezezyzni, zainteresowani polityka bardziej niz te kobiety, ktére mnie
znaly wezeéniej.”

Michalik pytana o to, czy uwaza, ze wczesniejsza praca w ogélnopolskiej te-
lewizji pomogta jej w budowaniu popularnosci na YouTubie odpowiada: ,Na
pewno. Ja bylam dziennikarka popularng w pewnych kregach”. Zaznacza jed-
nak, ze cho¢ poczatkowy poziom jej subskrypcji nie byt imponujacy w poréw-
naniu do standardéw telewizyjnych, to i tak stanowit solidng baze¢ startowa,
ktérej wielu poczatkujacych twércéw mogloby pozazdroscié: ,Nawet jezeli ja
uwazam, ze zaczynalam od poziomu nie wiem 5 czy 7 tysiecy, co jest stabe
w poréwnaniu do telewizji, to jednak wielu ludzi cieszy si¢ z 200 obserwujacych
i marzy o zbudowaniu kilkutysiecznej publicznosci. A osoba z mediéw, nawet
jesli nie jest super hiper rozpoznawalna to i tak ma to na starcie, wigc no zdecy-
dowanie oczywiscie rozpoznawalno$¢ jest kluczem i popularno$é jest kluczem”.

Opinie Bosackiej i Ziemkiewicza, potwierdzaja, ze ich medialna przesztosé
znaczgco ufatwita im start na platformie, przyciagajac widzéw juz na starcie. Za
Bosacka podazyli widzowie, znajacy ja z telewizji i ceniacy jej programy o zdro-
wym zywieniu. Dla Ziemkiewicza YouTube byt ,skonsumowaniem i zmonety-
zowaniem popularnosci”, na ktéra pracowat przez ponad 20 lat jako publicysta
i pisarz: ,Ja ten swdj koscidtek, ktéry gdzies tam zdobyltem, jak to zartobliwie
ludzie méwia, przyprowadzilem ze sobg na YouTuba. (...) Ostatnio mi YouTu-
be napisal ze 24 procent tych, co mnie ogladaja, to ogladaja mnie na telewizo-
rze. To by wskazywalo, ze wlasnie jaka$ czes¢ ludzi, podazajac za mna, zajrzata
na tego YouTuba, kiedy si¢ dowiedziala, ze juz mnie nie ma w telewizji, ale
jestem na YouTubie”.

6.2.4. Adresaci vlogéw dziennikarskich

Pytanie badawcze: Do kogo dziennikarze kierujg swoje vlogi?
Hipoteza: Dziennikarze kierujg vlogi do mlodszej, cyfrowo zorientowanej wi-
downi, preferujacej konsumowanie tre$ci wideo online.
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Dziennikarze pytani o charakterystyke widzéw ich vlogdéw wskazuja na réz-
norodno$¢ pod wzgledem wieku, plci, wyksztatcenia i $wiatopogladu oraz na
preferencje odbiorcéw, ujawniajace si¢ w miar¢ rozwoju ich kanatéw. Cho¢
poczatkowo wigkszo$¢ nie miata jasno okreslonej grupy docelowej, to z cza-
sem widownia zacz¢la si¢ krystalizowaé. Analiza odpowiedzi dziennikarzy jasno
wskazuje, ze tematyka, styl i forma vlogéw odgrywaja istotna rol¢ w ksztattowa-
niu profilu widowni, przyciagajac odbiorcéw o okreslonych zainteresowaniach
i preferencjach.

Gadowski méwi, ze kieruje swoja twérczoé¢ do oséb, majacych podobne do
niego poglady, ,dla ktérych istotna jest wolno$¢ mysli i wolnos¢ stowa”. Ma
nadzieje, ze s3 to osoby ,,0 pewnym poziomie intelektualnym, ktdre sa w stanie
zrozumie¢ jego przekaz”. Z analiz jego kanatu wynika, ze ma stuchaczy w kaz-
dym wieku — ,,0d bardzo mtodych do bardzo starych”. Odbiorcami Ziemkiewi-
cza sa przede wszystkim mezczyzni w §rednim wieku, cho¢ publicysta przyznaje,
ze nie ,celowal w konkretna grupe”, lecz po prostu starat si¢ mie¢ co$ warto-
Sciowego do powiedzenia dla kazdego: , Targetowym stuchaczem jest mezczyzna
w wieku miedzy 35-55 lat. To jest chyba ta najbardziej dominujaca grupa, czyli
troche tacy ludzie w moim typie i tylko 20 procent kobiet. Raczej docieram
whasnie do ludzi w $rednim wieku i starszym niz do ludzi mtodych. A do bar-
dzo mlodych to w ogéle nie”. Niewielkie zainteresowanie vlogiem wsréd kobiet
wynika jego zdaniem z faktu, ze tematy polityczne i cywilizacyjne, nie sg atrak-
cyjne dla zenskiej czgéci widowni. Dodatkowo, wskazuje na ,,gebe” przyprawia-
na mu przez niektére media, twierdzace, ze jest nieche¢tny kobietom: ,Szczerze
modwiac, troche mnie to bawi, zwlaszcza, ze ozenitem si¢ z kobieta silng i samo-
dzielng i jeszcze dwie takie wychowalem”.

Jaruzelska na poczatku ,kompletnie nie wiedziala do kogo méwi”, jednak
z czasem jej kanal zdominowali widzowie o konserwatywnych pogladach. We-
dtug statystyk 78% odbiorcéw to mezczyini w wieku 30-40 lat. Uwaza, ze
stalo si¢ tak, gdyz czgsto zaprasza do programu osoby zwiazane z prawg strona
sceny politycznej: ,,Przylepit mi kto$ nawet przydomek ‘matka konfederatka'.
(...) Zauwazytam, ze kiedy zapraszam kogo$ z Konfederacji, rosnie ogladalnos¢,
wigc to si¢ tak samo z siebie zrobito, ze mam tego widza zdecydowanie bardziej
konserwatywnego, z przewaga me¢zczyzn nad kobietami. Gléwnie s3 to miodzi
mezezyzni, sktaniajacy si¢ ku Konfederacji, zainteresowani moimi go$émi i tre-
$ciami, ktdre sa, takie troche antymainstreamowe”.

Michalik nie kieruje vlogu do konkretnej grupy: ,Méwi¢ do wszystkich, kto-
rzy chcg stucha¢ doktadnie tak, jak to si¢ dzieje w publicystyce. Cztowiek méwi,
co mysli, jesli kto§ ma ochotg, to kupuje gazete, czyta artykul, wlacza telewizor
stucha programu albo wlacza YouTube i stucha vloga tak to dziata”. Zauwazy-
ta przegladajac statystyki kanatu, ze jej widzowie to zaréwno mezczyZni, jak
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i kobiety: , Wydaje mi sig, ze teraz to jest p6t na pét mezczyzn i kobiet. Co
mnie bardzo pozytywnie zdziwito (...) Doktadnie to jest 57% mezczyzn i 43%
kobiet. Do$¢ duzy rozrzut wiekowy, bo migdzy osiemnastym a pigédziesiatym
trzecim rokiem zycia, wigc catkiem fajnie. O dziwo, duze miasta nie stanowia
wickszosci. Wigkszos¢ 0séb jest z Polski, troszeczke z Niemiec, troszeczke ze
Stanéw Zjednoczonych i ze Skandynawii. Wyksztatcenie §rednie i wyzsze raczej.
Czyli catkiem dobrze”.

Warzecha tworzy tresci gtéwnie dla 0séb poszukujacych ,konkretnej i mozli-
wie rzetelnej informacji” wzbogaconej o poglebiony, publicystyczny komentarz:
»Postanowitem sobie, ze ja nie bedg szedt w tresci nadmiernie efektowne, efek-
ciarskie, uproszczone i tego staram si¢ trzyma¢”. Ironiczne elementy w tresci
przyciagaja widzéw z poczuciem humoru, a jednoczesnie kanat trafia do odbior-
cbw, potrafigcych utrzymacé dtuzsze skupienie, poniewaz niektére odcinki wide-
oblogu trwaja nawet ponad dwie godziny. Dziennikarz rzadko bada doktadne
statystyki, ale przypuszcza, ze wéréd odbiorcéw przewazaja mtodzi mezezyzni.

Widzami vlogu Kostrzewy byty w wigkszo$ci osoby podzielajace jej poglady.
Zaktadajac kanat w 2016 roku, miata poczucie, ze w przestrzeni internetowej
brakuje tresci dla konserwatywnej widowni: ,Miatam wrazenie, ze czego$ takie-
go w ogéle nie ma. Tak jak méwi si¢, ze lewica przejeta kulture, a konserwatysci
ja oddali, tak do pewnego momentu, cho¢ to juz si¢ bardzo zmienito, miatam
poczucie, ze konserwatysci nie potrafiag odnalez¢ si¢ w internecie”. Podkresla, ze
wlasnie ta luka w tresciach byta jednym z gtéwnych powodéw, dla ktérych jej
vlog zdobyt tak duza popularnos¢: ,Ciagle nie wiadomo bylo, co zrobi¢ z tym
potencjalem, jakim jest internet. I wlasnie dlatego to byto tak potrzebne, i dla-
tego to wtedy tak chwycito. Bylam bardzo zaskoczona popularnoscig mojego
vlogu i tym, ze czasami wlaczatam Facebooka, przewijalam, a tam caly czas
widziatam swoje filmiki udostgpnione przez ludzi na réznych kontach”.

Chincz, od momentu uruchomienia vlogu starata si¢ tworzy¢ tresci uniwer-
salne, atrakcyjne dla kobiet i m¢zczyzn. Juz na poczatku dziatalnosci podkre-
Slata, ze zalezy jej na tym, aby nie zwraca¢ si¢ wylacznie do pan: ,Uwazam,
ze tematy domowe s3 wspolng sprawg i obowigzkiem. (...) Zawsze staratam
si¢ méwi¢ do widzéw w sposdb, ktéry nie wyklucza mezczyzn. To przyniosto
efekty, bo na poczatku mezczyzni stanowili tylko 5 procent widzéw, a teraz to
juz 17 procent”. Zwigkszenie udzialu mezczyzn w widowni uznaje za jedno
z najwigkszych osiagnieé. Dziennikarka twierdzi, Ze jej target jest nietypowy dla
YouTube’a w Polsce, bo to s3 gtéwnie dojrzate kobiety: ,Najwigkszy wycinek
mojego tortu to przedziat wiekowy miedzy 25 a 45 lat, a duzym kawatkiem jest
takze grupa 45-55 lat”.

Inne podejscie do definiowania grupy docelowej prezentuje Bosacka, ma-
jaca od poczatku jasno sprecyzowang wizj¢ kanatu oraz jego potencjalnych
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odbiorcéw. Zauwaza, ze ,znakomita wickszo$¢” jej widzéw to kobiety zainte-
resowane tematykg kulinarng, ekologia i zdrowiem, poszukujace rzetelnych in-
formacji oraz praktycznych porad dotyczacych zywienia, zakupéw spozywczych
i organizacji kulinarnego Zzycia rodziny. To osoby dobrze wyksztatcone, czgsto
zwigzane zawodowo z gastronomig czy dietetyka, zwracajace uwagg na kazdy
szczegot: , To sa ludzie, ktérzy bardzo czgsto sa dietetykami, uczniami szkét
gastronomicznych, nauczycielami i kazda, nawet najmniejsza, wpadke od razu
wylapia. Bardzo musze si¢ pilnowaé. Musze wszystko sprawdzaé.” Doktadna
analiza statystyk kanatu pokazuje, ze kobiety stanowia 66,9% widowni, a mez-
czyzni 33,1%. Najwicksza grupe odbiorcéw tworza osoby powyzej 65. roku
zycia oraz widzowie w przedziatach wieckowych 45-54 i 55-65 lat, co tacznie
daje okoto 70% catej publicznosci. Chociaz najwigcej widzéw pochodzi z Polski
(81%), znaczacy odsetek stanowig Polacy mieszkajacy w Niemczech, Wielkiej
Brytanii i Stanach Zjednoczonych.

Podkresla, ze statystyki, cho¢ interesujace, nie maja decydujacego wptywu
na tworzone filmy: ,Robig to, co mnie interesuje, co sama uwazam za ciekawe.
Robig to, co uwazam, ze sama chciatabym oglada¢.” Analiza danych jest jednak
istotna, gdy chodzi o oceng zmian w ogladalnosci: ,,Obserwujemy te statystyki
po to, zeby zobaczy¢, kiedy s3 na przyktad jakie$ gwaltowne spadki ogladalno-
$ci. Patrzymy, gdzie ta publicznos¢ ucieka i dlaczego. Bardzo czesto jest tak, ze
mamy wykres i nagle jest pik. Czyli to sa ludzie, ktdérzy wracaja do tego frag-
mentu filmu. Mozemy wtedy analizowaé, co to byt za fragment i dlaczego lu-
dzie tak bardzo chca go oglada¢.” Doktadna analiza statystyk kanalu wskazuje,
ze kobiety stanowia 66,9%, a me¢zczyzni 33,1% odbiorcéw: ,W przedziale wie-
kowym 18-24 lata jest bardzo mato ogladajacych, okoto 3 procent, a najwigcej
ogladajacych jest w przedziale 65 plus. Sporo jest w przedziatach 45-54, 55-65
i 65 plus. Razem to daje 70% widzéw”. Dominuja widzowie z Polski (81%), ale
znaczny odsetek stanowia takze Polacy z Niemiec, Wielkiej Brytanii i Standw

Zjednoczonych i Holandii.
6.2.5. Interakcja z widzami

Pytanie badawcze: Czy istotna jest dla dziennikarzy-vlogeréw interakcja
z widzami?

Hipoteza: Interakcja z widzami jest kluczowa dla dziennikarzy-vlogerdw, po-
niewaz pozwala im budowa¢ zaangazowana, lojalng spolecznosé.

Interakcja z widzami oraz tworzenie spotecznosci wokét kanatu to bez wat-
pienia bardzo istotny aspekt dziatalnosci dziennikarzy na YouTubie, wplywajacy
na zaangazowanie odbiorcéw oraz charakter samego vlogu. Wigkszos¢ stara sig
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utrzymywa¢ bliskie relacje z widzami, wybierajac réznorodne sposoby komu-
nikagji, poczawszy od aktywnego udziatu w komentarzach i czatach na zywo,
poprzez organizowanie spotkan online, az po bezposrednie kontakty w §wiecie
rzeczywistym. Wszystkie te formy sprzyjaja zaciesnianiu wigzi z widzami i bu-
duja ich lojalno$¢. Z krytyka, obrazliwymi komentarzami i hejtem dziennikarze
radzg sobie na rézne sposoby: jedni prébuja spokojnie i rzeczowo odpowiadaé,
inni ignoruja albo usuwaja negatywne tresci, a jeszcze inni po prostu blokuja
uzytkownikéw, nieprzestrzegajacych zasad kulturalnej wymiany opinii.

Ogromna liczba komentarzy pod filmami Gadowskiego sprawia, ze trudno
jest mu reagowaé na wszystkie, dlatego zdecydowat si¢ na inne formy kontak-
tu z widzami: ,Pod kazdym odcinkiem pojawia si¢ ponad tysiac komentarzy.
Nie jestem w stanie na nie odpowiadaé. Nic z tymi komentarzami nie robie.
Nie moderuj¢, nie wyrzucam. Postawilem na interakcje w realu”. Zdaniem
dziennikarza, to duzo lepszy sposéb na budowanie zaangazowanej publicznosci:
»>Mnédstwo 0s6b spotykam w pociagach, w tramwajach, na ulicy, w pubie. Na
spotkania autorskie przychodzi po kilkaset oséb. Jezdze po Polsce dosy¢ cze-
sto. Jestem chyba jednym z niewielu vlogerdéw, youtuberéw, ktérzy robia tyle
spotkan z ludZmi. Oni nie potrzebuja plakatéw w jakim$ miescie, tylko wiedza
z komentarza, ze bedg i przychodza. I to sa fajne spotkania”.

Na komentarze pod filmami nie odpowiada tez Bosacka, ttumaczac si¢ bra-
kiem czasu: ,,Nie odpowiadam raczej na komentarze dlatego, ze po prostu nie
mam fizycznie na to czasu przy mojej pracy, zajetosci, dzieciach...”. Z widzami
kontaktuje si¢ poprzez inne serwisy spolecznosciowe, przede wszystkim Facebo-
ok: ,Moi odbiorcy pisza maile, pisza w mediach spolecznosciowych, przesytaja
etykiety z zywnosci. Proszq mnie, zebym zrobita odcinek na jakis temat”.

Ziemkiewicz przyznaje, ze rzadko angazuje si¢ w dyskusje z widzami, ponie-
waz woli przeznaczy¢ czas na inne dziatania: , Wiem, ze to jest nieprofesjonalne,
ale tez nie mam powodu by¢ profesjonalnym influencerem, ktéry tam siedzi
i si¢ stara o kazdego, kto go zauwaza, zeby go nie przestat obserwowad”. Zapy-
tany o to, czy zbudowat wokét kanatu spotecznos¢, podkresla, ze YouTube trak-
tuje jedynie jako czg$¢ szerszej dziatalnosci. Przez lata pracy udato mu si¢ zgro-
madzi¢ grupe wiernych odbiorcéw: ,,Moze nie wyznawcéw, to bytoby przesada,
ale ludzi zainteresowanych, ktérzy czekaja na moje komentarze i czgsto cytujg
moje teksty. Dziatam juz od tylu lat, ze czgsto spotykam ludzi, ktdrzy dostownie
si¢ wychowali na moich ksigzkach. Ludzie mi méwia, ze czytali moje ksiazki
w mlodosci i to wptyneto na ich wybory, na postawy”. Cho¢ spotkania z takimi
osobami w miejscach publicznych sa dla niego czgste i zazwyczaj przyjemne,
przyznaje, ze zaczat unikaé zattoczonych miejsc: ,Prawdopodobieristwo, ze kto$
tam si¢ wezepi w moja dlon i bedzie nig intensywnie potrzasaé, jest za duze. Ja
zawsze czuj¢ si¢ troche zazenowany. No w korcu sam zabiegam o popularnosé,
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bo z niej zyje, ale ceng tej popularnosci jest tez to, ze czasami krétkie przejscie
przez ulice powoduje, ze trzeba si¢ zatrzymacé ze trzy razy, zeby przynajmniej
chwile grzecznosciowo porozmawia¢ z mitymi ludZmi. Niemili si¢ raczej nie
zdarzajg’.

Michalik z reguty nie odpowiada na komentarze i uwagi widzéw, zamiast tego
angazuje si¢ w dyskusje w zamknietej grupie na Facebooku, zalozonej specjalnie
dla patronéw wspierajacych jej kanat finansowo: ,Tam odbywam z nimi spotka-
nia online. A poza tym sobie siedzimy na czacie i rozmawiamy”. Czasem reaguje
na maile: ,Staram si¢ odpisywaé nawet na prywatne maile, jak ludzie czasem je
przesylaja, jesli oczywiscie nie sa obelzywe czy jakies kompletnie wariackie, tylko
w miar¢ normalne”. Kostrzewa ,czasem niektérym odpisywata”, ale dodaje, ze
bylo to dla niej trudne ze wzgledu na negatywny i agresywny charakter wielu wpi-
séw: ,Na YouTubie bylo tez strasznie duzo hejtu, takiego, ze ja nie chciatam na
niego patrze¢ i nie chcialam sobie zycia zatruwad, wige cigzko byto na te komen-
tarze odpisywa¢, a nie patrze¢ na te, w kedrych ktos zyczyt mi $mierci albo czego$
zlego. No, ale staratam si¢ trochg, bo wiem, ze to jest wazne”.

Inaczej do kontaktéw z widzami podchodzi Warzecha, regularnie uczestni-
czac w dyskusjach na réznych platformach spolecznosciowych. Mimo ze liczba
komentarzy pod jego filmami czgsto sigga setek, stara si¢ w pierwszych dniach
po publikacji poswigci¢ czas na doktadne ich przejrzenie i odpowiedzi: , Trud-
no czasem je wszystkie przeczytal, ale przynajmniej w pierwszej fazie publi-
kacji w ciagu pierwszej czy drugiej doby czytam je dosy¢ dokladnie i na wiele
odpowiadam”. Oprécz komentarzy na YouTube i Twitterze, publicysta otrzy-
muje maile od widzéw, zawierajace interesujace spostrzezenia lub propozycje
tematéw: ,, Widzowie wychodzg z zalozenia, ze to jest co$, co mnie zainteresu-
je”. Dostrzega, ze jego kanal przyciaga statych odbiorcéw, co daje mu poczucie
budowania zaangazowanej spotecznosci: ,Widze, ze sg osoby, ktére powracaja.
Widzeg, kto jest moim sponsorem, czy mecenasem, jak ja to nazywam. (...)
Mam wrazenie, ze to rzeczywiscie tworzy pewna spoteczno$é. Bardzo duza czg$é
moich odbiorcéw to subskrybenci, czyli ci, ktérzy zdecydowali si¢ zwiaza¢ z ka-
nalem na stale. Mysle, ze to jest te paredziesiat tysiecy oséb, okoto 30—40 tysie-
cy, moze troch¢ mniej, bo nie kazdy musi czu¢ si¢ cztonkiem tej spotecznosei”.
Dziennikarz stara si¢ regularnie informowa¢ widzéw o nowych materiatach
oraz angazowac¢ ich poprzez rézne kanaly komunikacji, w tym takze platforme
Zrzutka: ,Wstawiam wpisy w tym module spotecznos¢ oraz na Zrzutce bardzo
regularnie. Chodzi o to, zeby ludzie, ktdrzy si¢ zwigzali z moim kanatem, czy
to przez subskrypcje, czy przez mecenat mieli poczucie, ze za kazdym razem
dostajg ode mnie informacje i ze ja caly czas o nich pamigtam”.

Dla Chincz stale kontakty z widzami maja ogromne znaczenie, dlate-
go na biezaco reaguje na wszelkie ich uwagi: ,Czytam absolutnie wszystkie
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komentarze, nie tylko na YouTube, ale we wszystkich naszych mediach spotecz-
nosciowych. Absolutnie wszystkie! Zawsze staram si¢ zostawié serduszko albo
tapke w gére, zeby odbiorca wiedzial, ze ten komentarz odczytatam. Nie jestem
w stanie odpowiada¢ na wszystkim przy tej ilosci, ktéra mamy, ale staram si¢
odpowiada¢ na wigkszo$¢”. Kontakty z widzami poza przestrzenig wirtualng
zdarzajg si¢ rzadko i najczgsciej majg charakter przypadkowy: ,Spotykam si¢
przypadkiem na ulicy i to sg zazwyczaj spotkania bardzo mite, bo wielu 0séb po
prostu podchodzi powiedzie¢ co$§ mitego. Ale nie robig zorganizowanych spo-
tkad. Mam takie projekty, w kedrych moi widzowie uczestnicza. Na przyktad
realizowatam taki projekt, ze odwiedzalam ich domach i gadalismy sobie trochg
o podziale domowych obowiazkéw”.

Jaruzelska angazuje si¢ w interakcje z widzami szczegdlnie podczas premier
wywiadéw na zywo, uczestniczac w czacie, a ponadto czyta tez wszystkie ko-
mentarze: ,, Ta interakcja jest caly czas. Czasem odpowiadam dltuzej na niektére
komentarze. Jak sa sympatyczne, to przesle podzickowanie czy serduszko”. Dwa
razy w roku organizuje takze odcinki Q&A, odpowiadajac na pytania przesyta-
ne przez widzéw.

Badani dziennikarze czgsto spotykajg si¢ z hejtem i krytycznymi komenta-
rzami na swoich kanatach oraz w innych serwisach spotecznosciowych. Kazdy
z twbrcéw radzi sobie z agresja w sieci na swdj sposéb, wypracowujac wiasne
metody reakgji na takie sytuacje. Bosacka przyznaje, ze negatywne opinie i hejt,
cho¢ powszechne, nie majq dla niej wigkszego znaczenia: ,Komentarzami nega-
tywnymi si¢ nie przejmuje, dlatego, ze po prostu ich nie czytam i szczerze mé-
wigc, mam je w nosie”. Ziemkiewicz unika angazowania si¢ w dyskusje mogace
wywolywaé negatywne emocje: ,Mam wrazenie, ze mam bardzo duzo komen-
tarzy w mediach spotecznosciowych, ktére staraja si¢ we mnie wzbudzi¢ emocje.
Bo w tej chwili jest duza rola jakich$ rozmaitych zawodowych fabryk trolli i ja-
kichs takich ochotniczych pospolitych ruszen, przewaznie wariatéw rozmaitych
(...) Siedzi ilu$ tam tysigcy wariatéw, ktdrzy codziennie rano si¢ kontaktuja,
patrza, jakie tam hasztagi maja dzisiaj upowszechnia¢ i oni si¢ catymi stadami
rzucajg na jakie§ rozmaite wpisy, zasypuja komentarzami i to sa komentarze,
ktére ewidentnie maja mnie jako$§ wzburzy¢, wkurzy¢, sprowokowac do tego,
zebym co$ tam od odpisal, wtedy mozna bedzie wyrwad z kontekstu i pokazad”.
Dodaje, ze kiedys zdarzalo mu si¢ reagowa¢ na takie zaczepki, ale z czasem na-
uczyl si¢ je ignorowaé.

W przeciwieristwie do Ziemkiewicza, Jaruzelska uwaza, ze z hejterami moz-
na rozmawiaé, podchodzac do nich z humorem i dystansem. Opisuje sytuacje,
gdy jeden z uzytkownikéw obrazat jg wulgarnymi stowami: ,, Byt taki pan, keéry
strasznie mnie wyzywat od szmat i czerwonych kurew, a ja ciggle pozdrawia-
tam go bardzo serdecznie. (...) Mysle sobie, ze wlasnie jak kto$ hejtem na hejt
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odpowiada, to jakby si¢ ten hejt przedtuza. Czesto takie osoby;, jesli si¢ potraktu-
je dowcipnie, ze troszeczke ich to nawet zaboli, ale nie obrazi, tylko poczuja, ze
tak troche sa $mieszni w tym, to si¢ uspokajaja’. Chociaz zazwyczaj nie reaguje
ostro na negatywne komentarze, przytacza przyktad, kiedy zdecydowata si¢ na
zablokowanie uzytkownika za ataki na jej gosci: ,,Kiedy$ zablokowalam jedng
osobg, ktéra obrazata moich gosci. Natomiast jesli mnie kto§ obraza, to zosta-
wiam. Uwazam, ze to nawet jest interesujace, jak si¢ tam komentatorzy ze soba
spieraja, ktdca. Bo kto$ tam na mnie wyzywa, kto§ mnie broni i jest interakcja”.

Urszula Chincz komentarze moderuje i usuwa tresci wulgarne: ,Bluzgi usu-
wam, dlatego, ze mnie ogladaja tez dzieci. Po prostu uwazam, ze tego u mnie na
kanale by¢ nie powinno. Natomiast z resztg troch¢ dyskutuje, bo wierzg w to,
ze tych ludzi mozna troszke nawréci¢, wyttumaczyd, ze po drugiej stronie jest
zywy cztowiek, ktdry ma swoje odczucia, emocje i takie wyrzyganie si¢ na niego
nie pozostaje bez wpltywu”. Czasem prébuje dyskutowald z krytycznymi uwa-
gami, co ilustruje przytoczona przez nig historia: ,Dostatam kiedy$ okropny,
paskudny komentarz. Pani napisata, ze jestem brudasem, ze nic nie umiem ro-
bi¢, ze wszystko robig Zle i w ogdle si¢ na niczym nie znam. (...) Napisalam, ze
jest mi bardzo przykro, ze tak pisze, ze staram si¢ przekazywaé najlepsze spraw-
dzone patenty”. Opanowana i merytoryczna odpowiedz przyniosta zaskakujace
rezultaty: ,,Okazalo sig, ze ta pani wlasnie przeszta na emeryture, byta kucharka
w przedszkolu, mieszka na Slasku i niedawno zmart jej maz. Ona w internecie
odnalazta jakies takie trochg lekarstwo na swoja samotno$¢. Napisata, ze ponie-
waz znalazta si¢ w tak trudnej sytuacji, to po prostu t¢ zato$¢, cata t¢ ztos¢ na
$wiat wylata w internecie i bardzo mnie przeprosita. Zaprosita mnie nawet na
Slask, na swoja rolade”.

W odpowiedzi na hejt w mediach spofecznosciowych Gadowski reaguje
stanowczo, unikajac angazowania si¢ w jalowe, jak twierdzi, dyskusje: ,,Bardzo
rzadko co$ tam odpowiem, bo nie mam ochoty z idiotami si¢ przepycha¢, dys-
kutowa¢, wigc wyrzucam masowo hejteréw. Na Facebooku tez wyrzucam i blo-
kuje. (...) Duzo ludzi pisze do mnie, przysyla maile, podrzuca ciekawe tematy,
przekazuje fajne uwagi. I ja sobie to biorg do serca i czasem co$ zmieniam. Ale
jak czuje, ze to jest przyjazne albo konstruktywne. Ale jak to jest hejt, to jest kop
i do widzenia. Hejter mnie w ogéle nie interesuje. Mam na tyle gruba skére, ze
mogg mnie hejtowaé w rézny sposdb, a moja reakeja jest tylko jedna, wylotka”.
Podobne podejscie do obrazliwych i agresywnych komentarzy prezentuje Mi-
chalik, wypracowujac whasne zasady moderacji. W przypadku uznania tresci za
nieodpowiednie, natychmiast usuwa je z kanatu: ,Mam kryteria, o ktérych pu-
blicznie méwitam i pisatam. Jezeli cos jest obrazliwe, jezeli co$ jest ad personam,
jezeli co$ jest nie na temat, jezeli co$§ zawiera insynuacje, jezeli co$ jest betko-
tem, to usuwam’. Jak dodaje, zalezy jej, aby komentarze byty na odpowiednim
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poziomie. ,Nie usuwam komentarzy, jesli sa w kulturalnej formie, nie usuwam
komentarzy polemicznych. Nie usuwam komentarzy krytycznych. Nawet cza-
sami polemizuj¢”.

Na YouTube, zdaniem Warzechy, hejt pojawia si¢ rzadko, zwlaszcza w po-
réwnaniu z Twitterem, ktdry okresla jako ,,jedna wielka rzezni¢”. Jednak gdy juz
pojawiaja si¢ obrazliwe komentarze, reaguje zdecydowanie: ,Jezeli one sa cham-
skie albo ewidentnie jest to trolling, to blokuje. Na kanale mozna zablokowa¢
komentujacego. Ale to si¢ zdarza dosy¢ rzadko”. W sytuacjach, gdy krytyka ma
charakter merytoryczny, Warzecha z checig angazuje si¢ w dyskusje, doceniajac
mozliwo$¢ wymiany zdani: ,Na czg§¢ krytycznych komentarzy odpowiadam,
zwlaszcza jezeli one sg merytoryczne i zapraszaja wreez do dyskusji”.

6.2.6. Narzedzia i techniki wizualne w pozyskiwaniu odbiorcéw

Pytanie badawcze: Jakiego rodzaju narzedzi i technik wizualnych uzywaja vlo-
gerzy, aby pozyska¢ uwage odbiorcéw?

Hipoteza: Dziennikarze uzywaja zaawansowanych technik montazu oraz dbaja
o warstwe wizualng vlogu w celu przyciagnigcia uwagi odbiorcéw.

Dziennikarze-vlogerzy, rozpoczynajac dziatalno$¢ na YouTubie, staja przed
trudnym zadaniem polaczenia merytorycznych tresci z forma przyciagaja-
cg wspotczesnych odbiorcéw. Aby utrzymaé uwage widzéw, stosujg rozmaite
narzedzia oraz techniki wizualne, dostosowane do indywidualnych potrzeb
i preferenciji.

Ich dziatania odzwierciedlajg rézne strategie, od zaawansowanych produkgji
ktadacych nacisk na estetyke po bardziej minimalistyczne podejécia. Dla Bosac-
kiej, Chincz i Gadowskiego jako$¢ oprawy wizualnej stanowi wazny element
wspierajacy przekaz i zwigkszajacy walory ich materialéw, dlatego inwestuja
w sprzgt i wspélpracujg z profesjonalnymi operatorami oraz montazystami.
Ziemkiewicz i Michalik wykorzystuja jedynie podstawowe srodki techniczne,
nagrywajac swoje materialy w domowych warunkach przy uzyciu prostych ka-
mer lub telefonéw komérkowych, bez dodatkowych zabiegéw wizualnych.

Vlog ,,EkoBosacka” od poczatku byt projektem komercyjnym, nastawionym
na zysk, dlatego dziennikarka zdecydowata, ze bedzie realizowaé filmy przy
wspotpracy profesjonalnej firmy: ,,Za wszystkie rzeczy techniczne odpowiadam
ja i moja ekipa. Moje jest studio, czyli moje wnetrze, w ktérym nagrywam
wigkszo$¢ moich odcinkéw. Nagrywamy tez w moim ogrédku. Ogrédek jest
malutki, ale zawsze dobrze wszystko wyglada w $wietle dziennym. Ja jestem
odpowiedzialna za caly tre$¢, zawarto§¢ merytoryczna, za zakupy, za wymysla-
nie tematdw, za zapraszanie gosci, za myslenie o tym, co w nastgpnym odcinku
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i to jest moja cz¢$¢. Natomiast za caly cz¢é¢ techniczng — od nagrania i sprzg-
tu, przez montaz i publikacj¢ odcinkéw — odpowiada firma Video Brothers”.
Dziennikarka dodaje, ze taki poziom profesjonalizmu wiaze si¢ z wysokimi
kosztami: ,, Wielu widzéw nie rozumie, dlaczego na YouTubie s3 sponsorzy i pi-
sza: o znowu reklama tego kefiru. Ale zeby to wszystko wyprodukowaé, zaptaci¢
Agatce, ktéra prowadzi media spotecznosciowe, stylistce i catej ekipie, to trzeba
zarabial. To s3 naprawdg spore koszty, kilkanascie tysi¢cy ztotych miesigcznie.
Wigc, zeby to utrzyma¢ na takim poziomie i nie robi¢ tego metoda chatupnicza,
ze tu sobie umaluj¢ oko, a tu sobie postawi¢ telefon, tylko zeby zrobi¢ to profe-
sjonalnie, musz¢ mie¢ sponsoréw”.

Podobne podejscie prezentuje Chincz, uznajac wysoka jakos¢ realizacji za
priorytet: ,Od poczatku pracowalam z operatorem i montazysta, dlatego, ze
z telewizji wynosi si¢ dosy¢ wysokie standardy, jesli chodzi o realizacj¢ obrazu
i dzwicku. Nie bardzo wyobrazatam sobie, zeby to kreci¢ telefonem”. Dbatos¢
o wysoka jako$¢ obrazu jest dla niej istotna réwniez dlatego, ze wielu widzéw
oglada jej vlog na duzych ekranach: ,Spora cz¢s¢ widowni $ledzi moje mate-
rialy na szerokokatnych telewizorach o przekatnej 50, 60 cali. Trudno bytoby
to oglada¢, gdyby bylo nagrywane trzgsaca reka. A poniewaz od poczatku byto
realizowane profesjonalnie, to jest to kontent strawny réwniez w takiej formie.
Zreszta w moim przypadku trudno byltoby to zrobi¢ inaczej, poniewaz czgsto
musz¢ pokaza¢ efekt przed i po, a podczas nagrania mam obie rece zajgte praca,
wigc krecenie komérka byloby technicznie bardziej skomplikowane”.

Sporo uwagi wizualnej warstwie vlogu poswicca Gadowski, dbajac, by nagra-
nia mialy charakterystyczny dla YouTuba styl: , To ma by¢ profesjonalny obra-
zek, ale nie taki jak przekaz telewizyjny, bo YouTube to zupetnie cos innego, ale
ma by¢ profesjonalny kadr, dobre oswietlenie itd.”. Publicystéw, lekcewazacych
znaczenie obrazu i koncentrujacych si¢ wylacznie na tresci, ocenia krytycznie:
»Popetniaja btad. Uwazaja, ze najwazniejsze jest to, co maja do powiedzenia.
Niech nagrywaja sobie podcasty”. Sam wciaz eksperymentuje, wprowadzajac
nowe elementy i innowacje do materialéw. Jednym z jego pomystéw sa krétkie
scenki teatralno-filmowe, pojawiajace si¢ na poczatku ,, Komentarzy”, majace na
celu wprowadzenie widza w najwazniejszy temat odcinka: ,, Te scenki wprowa-
dzitem jeszcze przed pandemia i chyba si¢ spodobaty. Robig to spontanicznie.
Wpada mi pomyst do glowy i go realizuje. (...) Staram si¢ nie wyglasza¢ takich
monologdéw, ktdre bylyby monotonne, wigc one musza by¢ natadowane emo-
cjami, zmiang tempa, jakimi$ zaskakujacymi sytuacjami. To s dla mnie sprawy
instynktowne. Robie tak, zebym nie zanudzil si¢ sam ze soba. I dzigki temu
moze i moi widzowie nie sa znudzeni”. Zaznacza przy okazji, ze nie zamierza
podaza¢ za najnowszymi trendami, ,,promujacymi krétkie formy wideo, jak te
na TikToku”. Jego celem jest tworzenie tresci, wymagajacych od widza uwagi
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i zaangazowania: ,,Chcg, zeby méj wideoblog byt w miar¢ nowoczesny, ale nie
bede zmierzat w kierunku, w jakim teraz przesuwa si¢ uwaga mlodych ludzi,
czyli w nowe tiktokowe formy. Po prostu albo widz poswigci mi chwile uwagi,
tak jak ja mu poswigcam, albo mu dzickuj¢”. Krétkie formy wideo wykorzystu-
je wytacznie dla promowania dtuzszych materialéw: ,Robimy shorty, filmiki na
TikToka i Instagrama, ale tylko po to, zeby zareklamowa¢ gtéwny komentarz,
wideoblog.

Jaruzelska od poczatku tworzy vlog przy wspdtpracy z profesjonalnym ope-
ratorem, poniewaz jak przyznaje, techniczne aspekty produkgji nie sg jej mocna
strong. Sama skupia si¢ na stronie merytorycznej nagran: ,Do moich obowiaz-
kéw nalezy wybér goscia, research, przygotowanie si¢ do programu i oczywiscie
tez ja zapraszam gosci, osobiscie dzwoniac. A potem jakie$§ tam wymyslanie
tytutéw jeszcze. Natomiast kreci Marcin Samborski. On tez robi dzwigk i mon-
taz i wrzuca na media spofecznosciowe zapowiedzi. Wiec whasciwie robimy to
w dwojke”. Vlog charakteryzuje si¢ spdjng prezentacjq wizualng, obejmujaca
przemyslang scenografi¢ i klasyczny ubiér prowadzacej. Dbato$¢ o jakos¢ obra-
zu i dZzwigku oraz subtelny montaz, definiujg estetyke jej produkcji.

W odréznieniu od wyzej cytowanych, Lukasz Warzecha samodzielnie zaj-
muje si¢ calg techniczng i produkeyjng strong filméw. Zainwestowat w o$wie-
tlenie, elektroniczny system sterowania lampami oraz w ,,dobrej jakosci youtu-
berski mikrofon”, co poprawito jako$¢ jego nagran: ,Od widzéw mialem in-
formacje, ze temat byl bardzo interesujacy, ale jako$¢ dzwicku byla taka, ze
ludzie nie byli w stanie tego stucha¢”. Nagrania realizuje w domu, uzywajac
jednej kamery i nie planuje zmieniaé tego podejscia: ,Robie¢ to wszystko we
whasnym pokoju, korzystajac z jednej kamery, co prawda full HD, ale to kla-
syczna kamera komputerowa. Nie robi¢ zadnych dwéch ujeé i tego raczej nie
bede zmieniat, réwniez dlatego, ze to bytaby juz duza inwestycja. Wynajecie
studia, montazysty, operatora i tak dalej... No to juz wchodzimy na zupet-
nie inny putap, a to ciagle jest przedsigwzigcie jednoosobowe”. Cho¢ jego pro-
dukcje pozbawione sa skomplikowanych efektéw wizualnych, zréznicowanych
uje¢ czy planéw, dziennikarz dba o to, by nie byly monotonne. Wprowadza
do nagran krétkie fragmenty filméw, dzwickowe efekty oraz inne przerywniki:
,» Te wstawki sg bardzo czgsto ironiczne albo zlosliwe, to sg jakie$ kréciutkie
fragmenciki z filméw, z jakich$ innych scen znanych lub mniej znanych, jakie$
skojarzenia, czasem muzyczne czy dzwickowe, np. dzwoneczek. Dbam zeby to
nie byt tylko jeden ciag gadania. No sg oczywiscie tez zdjecia, ktére ilustruja
przede wszystkim dziat kulturalny. (...) Pod tym wzgledem ta strona wizualna
jest dla mnie wazna”. Dazy do tego, aby jego materialy odzwierciedlaty wlozony
wen wysitek: ,Chcialbym, zeby odbiorca widzial, ze ja si¢ tez do tego przykta-
dam”. Przyznaje, ze potrafi spedzi¢ sporo czasu na wyszukiwaniu odpowiednich
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fragmentéw: ,,Lubig si¢ po prostu bawi¢ tym materialem, ktéry mam. Uwazam,
ze skoro mam do tego $rodki techniczne, to nalezy z tego korzystad”. Wszystkie
te zabiegi maja uatrakcyjnia¢ i wzmacniaé przekaz: ,Politycy, a oni sa obiektem
mojej analizy czy krytyki przede wszystkim boja si¢ o$mieszenia, wigc poniewaz
ja politykéw traktuje z duzg nieufnoscia, uwazam, ze trzeba im bledy zdecydo-
wanie wytykad, wigc w ramach wlasnie tego wytykania i ztogliwosci postuguje
si¢ takimi Srodkami, wychodzac z zatozenia, ze czasem jedna, pigciosekundowa
wstawka filmowa bardziej moze podziata¢ niz dziesigciominutowy wywdéd”.

Kostrzewie przy nagrywaniu i montazu filméw pomagat maz. Do rejestra-
¢ji materiatu uzywali aparatu fotograficznego, jednak zmagali si¢ z problemami
dotyczacymi dzwicku: ,Ludzie pytali, czemu nagrywamy to ziemniakiem? No
i jakby tam rzeczywiscie trzeba byto te mikrofony wymienia¢, bo co chwile oka-
zywalo si¢, ze weale nie byt taki, jak bylo opisane w Internecie”. W celu popra-
wy jakosci o$wietlenia zakupili dodatkowe lampy oraz ostony. Montaz materia-
6w byl prosty, poniewaz dziennikarka starata si¢ nagrywaé wszystko w jednym
ujeciu, unikajac zbednych cigé: ,,Zwykle nagrywatam vloga w catosci, czasem
co$ pomylitam, przekrecitam. No to nagrywalismy jeszcze raz, ale tego monta-
zu nie byto duzo. Nie podobaly mi si¢ takie posiekane vlogi”. Aby wzbogaci¢
warstwe wizualng nagran, wprowadzali grafiki, zdjecia oraz zrzuty ekranéw: ,,Po
pierwsze, zeby bylo atrakcyjniej. Po drugie, no ciazy jakby do§wiadczenie zawo-
dowe, wszystkie zrédta trzeba poda¢, pokazaé. (...) Te miniaturki, grafiki byly
wazne, my$my to mieli przemyslane, ze trzeba jako$ zaciekawi¢ tych odbiorcéw.
Szli$my troche wedlug takiego przepisu na vloga”.

Ziemkiewicz przyznaje, ze wizualna i estetyczna oprawa vlogu jest dla niego
zupelnie nieistotna: ,Nie mam ambicji i nigdy nie mialem ambicji profesjonal-
nego montazu. Szukania jakiego$ tha jakichs$ rzeczy, ktére mialyby uatrakeyjni¢
moj przekaz wizualnie. Kamerke czy telefon komérkowy stawiam przed sobg
i gadam do niego, robi¢ najprostszy montaz, doklejajac taka winietke, ktédra
z jakiego$ swojego starego zdjecia wziglem i przerobilem przy pomocy naj-
prostszego programu graficznego. Zdecydowatem si¢ dziata¢ przy minimalnych
kosztach”. Nie stara si¢ upigksza¢ nagran i nie stosuje zadnych efektéw graficz-
nych: ,Kompletnie o to nie dbam. Uznalem, ze jezeli kto§ mnie oglada, to nie
oczekuje, ze beda skaka¢ jakie§ emotikonki jak na Instagramie, albo ze moja
twarz bedzie wyskakiwac i si¢ cofaé, co jest widzg jakas taka okropng maniera
w tej chwili na réznych nagraniach youtubowych. Znaczy nie staram si¢ tego
uatrakcyjnia¢ po prostu na sil¢”. Montaz ogranicza do absolutnego minimum:
»Uzywam iPhona i montuj¢ na aplikacji iPhona. No i to jest naprawde bardzo
proste. Montaz ogranicza si¢ do obcigcia tej reki, ktdra wysuwa sie, zeby wlaczy¢
nagrywanie i potem si¢ wysuwa, zeby je wylaczy¢ i tyle”. Na poczatku prébowat
wmontowywac do filméw oktadki omawianych ksiagzek badz fragmenty jakichs
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wystapienl politykéw, ktére komentowat, ale szybko zrezygnowal, poniewaz al-
gorytmy YouTube czg¢sto interpretowaly to jako naruszenie praw autorskich:
»otwierdzitem, ze to w ogéle nie ma sensu, bo ogladalnosci nie podnosi, a tylko
utrudnia zycie, powoduje zawieszenie filmu, wigc datem sobie z tym wszyst-
kim spokéj”. Inwestycje w sprzgt ograniczyt do minimum, skupiajac si¢ jedy-
nie na poprawie jakosci dzwicku, gdyz ,miat duzo zastrzezeni ludzi, ze stabo
go stycha¢”. Testowat rézne mikrofony, starajac si¢ znalezé odpowiedni model,
pozywajacy na zniwelowanie probleméw akustycznych, szczegdlnie ucigzliwe
w jego warszawskim mieszkaniu: ,Nie mam takiego studia wyciszonego, wybi-
tego tymi gabkami, w zwiazku z czym zawsze mnie bedzie Zle stychaé, zwlaszcza,
jak nagrywam z mieszkania w Warszawie”. W wiejskim domu, gdzie nagrywa
w otoczeniu ksiazek, poglos jest mniej zauwazalny, ale trudnosci z dZzwigkiem
nadal si¢ pojawiaja. Ostatecznie uznal, ze jeden z przetestowanych mikrofonéw
spelnia jego potrzeby: , Teraz mam juz tam kt6rys z kolei mikrofon i chyba jest
w miare dobry”. Nie zdecydowal si¢ na dalsze inwestycje w sprzet, uzasadnia-
jac to niepewnoscia polityki YouTube i dziataniem algorytméw: ,,Za sprawa tej
cenzury youtubowej i algorytmdw, ten interes jest kompletnie nieprzewidywal-
ny po prostu’”.

Dla Michalik, podobnie jak dla Ziemkiewicza strona wizualna nagran jest
drugorzedna, co wynika, jak twierdzi, z jej wezesniejszych doswiadczen w tele-
wizji, gdzie za kwestie techniczne odpowiadata ekipa: ,Mato uwagi przywiazuj¢
do spraw przyziemnych, jak chcg co$ powiedzieé, to bardzo mnie to zajmuje i do
tych spraw technicznych zawsze przykladatam mniejszaq wage. Tu wychodza na
jaw moje zfe nawyki z telewizji, gdzie jest tak, ze ma si¢ ekip¢ techniczna, ktdra
dba o te rzeczy. Dziennikarz zajmujg si¢ tg strona merytoryczng, a inni ludzie
dbaja o sprawy techniczne. Z punktu widzenia samodzielnosci, takiej youtubo-
wej, praca w mediach wytwarza zfe nawyki, bo cztowiek jest przyzwyczajony, ze
to inni dbaja o o$wietlenie, inni dbajg o dZwigk”. Do rejestrowania materiatéw
dziennikarka uzywa kamerki albo smartfona, w zaleznosci od okoliczno$ci. Na
poczatku borykata si¢ z problemami zwiazanymi z jakoscia dzwicku, o czym
informowali ja widzowie. Ich uwagi sktonity ja do zakupu lepszego mikrofonu:
»,Na poczatku byt kiepski dZzwigk, o czym widzowie mnie informowali, wigc
kupitam lepszy sprzet i tak dalej. Oczywiscie biore to pod uwagg, jak ludzie
moéwia, ze co$ im przeszkadza, bo cheg, zeby odbiorca miat komfort stuchania.”
Zainwestowala tez w lepszy laptop z nowoczesnymi programami do nagrywa-
nia, shuchawki i lampe: ,Mam jakiego$ greenboxa, tylko go nie uzywam, bo mi
si¢ nie sprawdzit, wigc no tak prébowatam, kombinowatam”. Publicystka przy-
znaje, ze Czgsto dopiero po nagraniu zauwaza niedociagniecia w o$wietleniu
czy dzwicku: ,,Czasami pézniej ogladam i odstuchuje swoje nagrania, to méwie
o cholera, ale fatalne oswietlenie, mogtam to oswietli¢ lepiej, moglam zrobi¢
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co$ lepiej, ale widzowie nie maja tez oporéw, zeby odsytaé uwagi, wigc tak si¢
razem docieramy”.

6.2.7. Strategie i narzedzia promocyjne

Pytanie badawcze: Jakiego rodzaju strategie oraz narz¢dzia promocyjne stosuja
dziennikarze-vlogerzy, aby zwigkszy¢ ogladalnos¢ swoich vlogéw?

Hipoteza: Dziennikarze stosujg réznorodne strategie oraz narze¢dzia promocyj-
ne, aby zwigkszy¢ ogladalnos¢ swoich vlogéw.

Z analizy wypowiedzi dziennikarzy wynika, ze ich podejscia do promocji
vlogdw rdznia si¢ pod wzgledem stosowanych metod, narz¢dzi oraz poziomu
zaangazowania. Ta réznorodno$¢ wynika z wielu czynnikéw, m.in.: indywi-
dualnych preferencji, poziomu zaawansowania technologicznego oraz wiedzy
na temat funkcjonowania algorytméw i ograniczen narzucanych przez serwis
YouTube. Promocja vlogéw opiera si¢ przede wszystkim na wykorzystaniu ser-
wiséw spolecznosciowych.

Gadowski pytany o to, w jaki sposéb promuje vlog, odpowiada: , Tu nie
ma jakich$ cudéw. Informuj¢ wezesniej o tym, ze si¢ ukaze kolejny komentarz
w mediach spoleczno$ciowych, publikuje¢ shorty na YouTube oraz krétkie fil-
miki na TikToku i Instagramie. Mam tez firme¢, ktéra mnie pozycjonuje, ale
bardziej chyba moja ksi¢garni¢ internetowa. Jestem tez obecny na Facebooku
i Twitterze i tam tez informuje, ze pojawit si¢ nowy komentarz. (...) Wykorzy-
stuj¢ tylko takie metody, zadnych ptatnych reklam, ani jakichs cross promogji.
No i oczywiscie wrzucam wszystkie filmy na moja strong internetowa”. Dzien-
nikarz nie uzywa zadnych bezposrednich zachet wobec widzéw: ,Nie méwig
na przyktad dajcie lajka, dajcie suba czy co$ tam. Nie méwig tego w ogéle.
Uwazam, ze ludzie sg inteligentni”. Twierdzi, ze jego widzowie sami polecajg
i udostepniaja jego filmy.

Bosacka od poczatku korzystata z naturalnie rozwijajacej si¢ grupy fanowskie;j
na Facebooku, zatozonej jeszcze, gdy pracowata w telewizji. Grupa zainicjowana
przez jednego z fandw, rozrosta si¢ do imponujacych rozmiaréw, co pozwolito
jej skutecznie promowac¢ vlog bez potrzeby tworzenia rozbudowanej kampanii
marketingowej: ,Nazywata , Wiem co jem”, jak méj program. Ludzie bardzo go
lubili. (...) Ta grupa naturalnie paczkowata i paczkowata i kiedy jg przejetam
miata okolo pigéset tysigcy uzytkownikéw, wigc miatam si¢ gdzie komuniko-
waé. Do tego zatozytam Instagrama, ktérego nienawidzg, ale na szcz¢scie pro-
wadzi go moja wspdtpracownica. W tej chwili mam tam ponad sto trzydziesci
tysiecy ludzi. Niedawno zatozytam tez TikToka. Ten TikTok bardzo mi podbit

Facebooka. I to jest przestrzert moja medialna, w ktérej moge si¢ komunikowa¢
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i moge zapowiadal to co si¢ dzieje na moim kanale”. Dziennikarka dodaje, ze
coraz czgdciej spotyka ludzi, rozpoznajacych ja dzigki dziatalnosci na YouTube:
»~Mam na przyktad takich fanéw, ktérzy jak ida ulica, to méwia ‘dziert dobry
pani Katarzyno, ogladam pani program na YouTubie’. Coraz cz¢sciej jest tak.
Nie w telewizji, tylko na YouTubie. To sa zwykle ludzie mtodsi, ktérzy siedzg
po prostu w Internecie bardziej niz w telewizji”. Zwraca uwagg, ze jej obecnos¢
w internecie przyciaga uwagg réznych portali: ,Jedli ja co§ powiem w mediach
spotecznosciowych, to podaja to wszystkie portale czy bardzo duzo portali. (...)
Z lekkim przerazeniem zobaczytam, ze jak wejde w Google to na nazwisko Bo-
sacka wyswietla si¢ prawie milion réznych stron”.

Dziatania promocyjne Chincz ograniczaja si¢ do polecania kolejnych odcin-
kéw vlogu w serwisach spofeczno$ciowych: ,, Te dziatania sg dostosowane do na-
szego kalendarza wydawniczego. I nie dzieje si¢ nic takiego jak specjalna kampa-
nia reklamowa. Po prostu wspieramy jak si¢ da te odcinki, ktére emitujemy na
biezaco. Staramy si¢ méwi¢ o nich jak najszerzej”. Dziennikarka wykorzystuje
w tym celu konta na Facebooku, Instagramie oraz TikToku. Przy czym zauwa-
za, ze przechodzenie odbiorcéw pomiedzy serwisami spotecznosciowymi jest
ograniczone: ,, To tak nie dziala, Ze my si¢ pokazemy na Instagramie i wszyscy
od razu lecg na YouTube. TikTok generuje potezne zasiggi, ale to nie przeklada
si¢ na YouTuba”. Wszystkie nagrania dziennikarka publikuje na blogu, urucho-
mionym w tym samym czasie, co kanat na YouTubie.

W przypadku Moniki Jaruzelskiej promocja vlogu polega na zapowiedziach
kolejnych odcinkéw w zaktadce ,,Spotecznos¢” na YouTubie: ,Informuje, ze be-
dzie go$¢, zeby widzowie zadawali pytania”. Dziennikarka wskazuje na brak
zasobéw i umiejetnosci do prowadzenia bardziej zaawansowanych dziatari pro-
mocyjnych: ,Nie zarabiam na tyle na tym, zeby kogo$ do tego zatrudni¢, zeby
whasnie to rozhulat. Poniewaz nie ma nikogo, kto by to rozhulat, to tez nie ma
promogji’.

Podobne podejscie do promocji ma Michalik; nie podejmuje ,zadnych szcze-
gblnych dziatan” i tylko od czasu do czasu przypomina si¢ na Facebooku oraz X.
Zalozyla dla patronéw, wspierajacych ja finansowo specjalng grupe na Facebooku
i spotyka si¢ z nimi raz w miesiacu na zywo na czacie wideo. W opisie filméw
umieszcza informacj¢ o mozliwosci wsparcia na Patronite i dzigkuje darczyficom
na poczatku lub koncu nagrania. Ma swiadomo$¢, ze efektywna promocja wyma-
ga konsekwentnych dziatari, jednak przyznaje: ,,Zeby marketing dobrze dziatat, to
trzeba to robi¢ regularnie. Trzeba zaplanowa¢ kampanig, trzeba to robi¢ z glowa.
No to jest oczywiste, ale ja tego tak nie robi¢”. Mimo ze Patronite regularnie prze-
syla jej marketingowe wskazéwki, prowadzace do zwickszenia zarobkéw, przyzna-
je, ze nie korzysta z tych porad: ,Nie chodz¢ tez na zadne szkolenia z marketingu
i nie biore w tym udziatu, taka trochg sierotka, ale okej”.
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Ograniczone podejécie do dziataii promocyjnych stosuje takze Warzecha,
opierajgc si¢ gtéwnie na aktywnosci w serwisach spolecznosciowych: ,Nie po-
dejmuje zadnych specjalnych dziatan, strategii marketingowych, kompletnie si¢
tym nie zajmuj¢. (...) To, co mam do dyspozycji sam, czyli moja strona na
Facebooku, méj profil na X. Czasem si¢ zdarza, ze jakis watek jest wyciggany
na portalu mojego tygodnika, ale to nie dlatego, ze ja tam interweniuje, tylko
po prostu osoby robiace portal same si¢gaja po te fragmenty czy tematy”. Przy-
znaje, ze jedynie sporadycznie promuje swéj vlog, wspominajac o nim podczas
réznych wystapieri publicznych: ,Zdarza mi si¢ zareklamowad swéj kanal, czy
to na spotkaniach, jak jestem gdzies w Polsce, czy jak bior¢ udzial w jakims
innym programie publicystycznym i to wlasciwie wszystko”.

Ziemkiewicz, mimo dochodéw z vlogu, wciaz postrzega go jako uzupetnie-
nie pracy pisarskiej: ,Dla mnie najwazniejsze jest to, co pisze w Do Rzeczy to,
co pisze w ksiazkach”. Przyznaje, ze kanal dziata na zasadzie minimalnych kosz-
tow i wysitku, i dopiero w przypadku checi jego rozbudowy ,trzeba bedzie po-
mysle¢ jak dotrze¢ do innych odbiorcéw”. Eksperymentalnie podjat wspétprace
z firma zajmujacy si¢ promocja jego tresci na réznych platformach spoteczno-
$ciowych: ,,Oni po prostu wycinaja takie kilkusekundowe ujecia z tych dlugich
filméw i wrzucajg to na Instagram, Facebook i TikTok”. Mimo ze dzialania
te przyniosly pewne zasi¢gi, nie doprowadzity do wigkszego zainteresowania
dtuzszymi materiatami: ,Na razie tego nie widz¢. (...) Fajnie, ze si¢ kreci na
TikToku, ale zeby ludzie z TikToka przechodzili po obejrzeniu na YouTube, to
raczej tego nie widzg”.

Kostrzewa wspomina, ze nie myslata o ,tej calej otoczce promocji’, a jej
vlogi zdobywaly popularnos¢ gtéwnie dzigki zaangazowaniu widzéw: ,, Te vlo-
gi moje po prostu rozchodzily i hulaly po sieci. Ludzie sami sobie je polecali
i udostepniali”.

6.2.8. Adaptacja do algorytméw i systemu monetyzacji na YouTube

Pytanie badawcze: W jaki sposéb dziennikarze-vlogerzy radza sobie z algoryt-
mami oraz systemem monetyzacji serwisu YouTube?

Hipoteza: Dziennikarze optymalizuja swoje tresci pod katem algorytméw
YouTube i angazujg si¢ w programy partnerskie, aby monetyzowa¢ swoje kanaly.

Odmienne podejscia widoczne sa takze w kwestii analityki i zarzadzania da-
nymi. Algorytmy YouTube’a stanowia wyzwanie dla dziennikarzy, wymuszajac
na nich nieustanne adaptowanie si¢ do ich zmian i nowych wymagan. Czworo
z badanych dziennikarzy zmaga si¢ z problemami wynikajacymi z dziatania al-
gorytméw, takimi jak shadowban czy demonetyzacja filméw.
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Dla Gadowskiego analiza danych i statystyk kanatu ma duze znaczenie, dla-
tego korzysta z uslug ZEWNEtrznej ﬁrmy, dostarczajqcej mu raporty na temat
trendéw wyswietlen i zachowan widzéw. Przygladajac si¢ wynikom ogladalno-
$ci dziennikarz zauwazyt niepokojace zjawiska, wskazujace na to, ze YouTube
zaniza wyniki ogladalnosci jego filméw. Zlecit nawet przeprowadzenie badan
dotyczacych rzeczywistego zasiegu ,Komentarzy” i okazalo sig, ze ,rzeczywiste
rozchodzenie jest w granicach 500-600 tys. odston, a YouTube wykazuje nie-
cate 200 tysiecy”. Dodatkowo, ankieta przeprowadzona wéréd subskrybentéw
ujawnita, ze az 80% z nich nie otrzymuje powiadomien o nowych nagraniach,
mimo ze maja wlaczone odpowiednie ustawienia. Gadowski opisuje to jako
celowe ograniczanie zasiggéw: ,, To si¢ nazywa shadowban, czyli ukryta bloka-
da. Polega na natozeniu ograniczeri na wyswietlanie kanatu lub wykonywanie
jakich$ interakcji bez wiedzy tworcy, pod pretekstem rzekomego famania re-
gulaminu. YouTube stosuje to od pétrora roku”. Zdecydowat tez o wylacze-
niu monetyzacji filméw, aby uniknaé probleméw z procedurami YouTube’a
i dtugotrwatym procesem weryfikacji tresci. Przyznaje, ze ta decyzja znacznie
ograniczyla jego przychody z reklam: ,,Powinienem zarabia¢ na reklamach pig¢,
sze$¢ razy wigcej .

O shadowbanach wspomina tez Jaruzelska, zauwazajac, ze po niektérych od-
cinkach jej kanat do§wiadcza ograniczelt wptywajacych na zasiegi: ,,S3 opinie, ze
po pewnych gosciach nakladane s kary. Subskrybenci nie otrzymuja powiado-
mien, a zasiggi sa obcinane”. Monetyzacja jest u niej ograniczona, poniewaz cz¢-
sto rezygnuje z préb zarabiania na reklamach, przewidujac blokady z powodu
kontrowersyjnych rozméwcéw: I tak zatrzymaja odcinek, albo beda tak diu-
go sprawdza¢, ze lepiej wylaczy¢ monetyzacje”™. Jesli chodzi o analize statystyk
i techniczne aspekty prowadzenia kanatu, dziennikarka przyznaje, ze kwestie te
powierza profesjonalnemu operatorowi: ,Robi to czasem Marcin, mdj operator,
ale tez niezbyt czesto, bo jest bardzo zajety. A ja tez nie potrafi¢ tak w te staty-
styki wejs¢ i to jako$ przemysled, przeanalizowac”.

Szczegdtowo doswiadczenia z procedurami i algorytmami YouTube’a opisu-
je Warzecha, podkreslajac, ze praca w serwisie jest nieprzewidywalna: , To jest
jak chodzenie po polu minowym. Nic kompletnie nie wiadomo. Nie wiadomo
dlaczego, co$ dzieje si¢ Zle, nie wiadomo dlaczego cos idzie dobrze. Dotyczy to
réwniez wpltywdéw z monetyzacji, potrafiacych fluktuowaé z zupetnie niepoje-
tych powodéw i to sg réznice siggajace dobrych kilkuset ztotych albo nawet wig-
cej z miesigca na miesigc. YouTube jest bardzo niewdzigcznym, bardzo trudnym
medium, no przynajmniej na tym poziomie, na ktérym ja tam operuje, czyli
tych kilkudziesieciu tysigey subskrypcji”. Obecnie rzadko spotyka si¢ z demo-
netyzacja materialéw, z wyjatkiem sytuacji zwiazanych z prawami autorskimi,
ale nauczy! si¢ juz, jak ich unikaé. Opisuje zaskakujace zmiany w ogladalnosci
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po wprowadzeniu na kanat nowego cyklu w postaci ,Podwéjnego kontekstu”.
Ogladalnos¢ odcinkéw gtéwnego wideoblogu, ktéra wezesniej siggata 60 tysie-
cy, spadta do poziomu 20-30 tysigcy: ,,Nie potrafi¢ tego zrozumied. Sadzitem, ze
bedzie zupelnie odwrotnie, ze YouTube bedzie premiowat kanat, na kt6rym caly
czas pojawia si¢ co$§ nowego”. Jego obserwacje wskazuja na lepsze pozycjonowa-
nie filméw, poruszajacych aktualne tematy lub zawierajacych w opisie nazwiska
znanych postaci, jak np. Kaczynski czy Zeleriski. Mimo to, podkresla, ze trudno
przewidzie¢, ktére materialy zdobeda wigksza popularnoéé, a ktére nie: ,Moje
doswiadczenie jest takie, ze za YouTubem si¢ po prostu nie trafi i naprawdg nie
wiadomo, dlaczego jedne materialy wykrecaja duzo wigeej odtworzen, a inne
zaskakujaco mato, chociaz wydawatoby si¢, ze powinno by¢ zupelnie inaczej”.
Jesli chodzi o analityke, zaznacza, ze korzysta wylacznie z narzedzi oferowanych
przez serwis, gtéwnie z ciekawosci, a nie w celu wprowadzania zmian w strategii
prowadzenia vlogu. Nie zamierza goni¢ ,za odtworzenia ani za popularnoscia’.
Przyznaje, ze niektére z danych sa dla niego trudne do zrozumienia: , Widzg¢
na przyklad, ze gdzies cos spadio albo gdzies co$§ wzrosto, ale dlaczego akurat
wtedy? Dlaczego akurat tyle? Te narzedzia nie dajg takiej odpowiedzi, wigc tutaj
trzeba by zacza¢ bardzo mocno manipulowaé samymi materiatami po omacku
szukajac tego powiazania. A ja na to ani nie mam ochoty, ani sity, ani czasu, bo
mnie interesuje zawarto$¢ tego, co robig, a nie bawienie si¢ w jakas pogon za
kolejnymi stupkami”.

Ziemkiewicz réwniez ma wiele zastrzezet do dziatania YouTube’a, zwtaszcza
w kwestii demonetyzacji i dlugotrwatych procedur weryfikacyjnych. Wskazu-
je na groteskowe wrecz przypadki, jak blokady konta za zacytowanie wiersza
»~Murzynek Bambo w Afryce mieszka” czy fragmentu wywiadu z profesorem
Grzegorzem Gielerakiem na temat COVID-19. Krytykuje biurokratyczne po-
dejécie platformy i nieprzejrzyste procedury oraz trwajaca zbyt dtugo weryfi-
kacje¢ filméw: , To bardzo utrudnia pracg i whasciwie po kilku dniach takiego
oczekiwania ludzie juz nie wiedzg za bardzo o co w tym filmie chodzi i jego
ogladalno$¢ musi by¢ znikoma. I ja tego nie mogg rozgryz¢. Oni ciagle zmie-
niajg te stowa klucze, na ktére algorytmy sg wyczulone i trudno dojs¢ do tadu,
nie mozna od nich uzyska¢ zadnych jasnych zasad po prostu”. Wskazuje tez na
trudnosci w komunikacji z serwisem: ,,Firma absolutnie nie ma zadnego dzialu
reklamacji, nie ma z kim rozmawiaé. To jest pisanie na Berdyczéw. Czasem
co$ odpisza, ale to nie ma znaczenia. Przysylajg jakie$ formulki, ze film zostat
zakwestionowany z powodu dyskredytowania jakich$ oséb lub grup. No trud-
no jest méwi¢ o polityce, nie dyskredytujac jakiej$ grupy lub osoby. W ogéle
trudno jest nagra¢ film o czymkolwiek, zeby nie podpad} pod tak szeroko za-
krojone zasady. To sg po prostu czysto biurokratyczne, bezsensowne zagrania.
(...) Miatlem wrazenie, ze w pewnym momencie samo moje nazwisko zostato
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wpisane jako stowo kluczowe demonetyzujace, bo dostownie wszystko, co za-
mieszczatem, wlacznie z Zyczeniami §wigtecznymi, bylo demonetyzowane pod
pretekstem zawartosci niewlasciwych tresci”. Podczas pandemii COVID-19 pu-
blicysta stosowat rézne zabiegi, aby omina¢ ograniczenia naktadane przez algo-
rytmy YouTube’a. Wykorzystywal metafory i zamienniki stéw, by przekazywac
tresci bez ryzyka ich zablokowania: ,,Film do ludzi docieral. A ludzie wiedzieli
doskonale, o czym méwi¢”. Poréwnuje te dzialania do czaséw, gdy obowiazy-
wala cenzura, zaznaczajac, ze ,byla ona mniej uciazliwa niz obecna kontrola
internetowa, bo wiadomo bylo, gdzie si¢ miesci, mozna byto i$¢ i przynajmniej
teoretycznie broni¢ tekstu albo dowiedzie¢ sig, o co im w ogdle chodzi. Czasa-
mi byli zyczliwi cenzorzy, ktérzy méwili, ze to stowo nie przejdzie, ale jakbym
to napisal tak bardziej dookota, to si¢ da zrobi¢. No a tutaj takiego czego$ nie
ma, ale mechanizmy istniejg”. W kwestii analityki, publicysta przyznaje, ze ko-
rzysta wylacznie z narzedzi oferowanych przez YouTube: ,Robi¢ to troche na
pot gwizdka. Caly czas jeszcze nie jestem przekonany, ze warto w to gleboko
wchodzi¢”. Ze wzgledu na ,totalng niestabilno$¢ platformy” traktuje swéj kanat
jako co$, co mégltby przestaé prowadzi¢ w kazdej chwili, dlatego nie inwestuje
w niego zadnych srodkéw”.

Kostrzewa analizowata dane dotyczace widowni, skupiajac si¢ na demogra-
fii, zwlaszcza na podziale widzéw na kobiety i mezczyzn. W oparciu o te dane,
zastanawiata si¢ nad tematyka vlogu: ,,Patrzyliémy, co w ogéle nie chwyta, a co
si¢ podoba. Przy jakich tematach ta ogladalno$¢ roénie, kiedy jest wigcej kobiet,
jakie tresci bardziej je interesuja. I wtedy uznawaliémy, ze tego juz wigcej nie
prébujemy, albo tego nie robimy, to si¢ nie sprawdza”. Zwraca uwagg na to, jak
algorytmy YouTube wplywajg na widoczno$é¢ tresci, promujac gtéwnie mate-
rialy o watpliwej wartosci i pomijajac te zwigzane z tradycyjnymi warto$ciami:
» 1o jest nieprawdopodobne, jak algorytmy dziataja. (...) Nie chodzi juz nawet
o usuwanie filmikéw, tylko o niepromowanie ich”.

Dla Chincz analiza ogladalnosci nie jest najistotniejszym elementem pra-
cy: ,Oczywiscie patrzg na wyniki odcinka. Mam takq miarke, powiedzmy, ze
jezeli w 24 godziny jest minimum 24 tysiace wyswietleri, to znaczy, ze to taki
udany paczek w masle. Ale sa tematy, ktére realizuj¢ pomimo, ze wiem, iz nie
beda mialy dobrych zasiegéw, ale to sa tematy dla mnie wazne. Mysle tez, ze
YouTube nas bardzo zaskakuje i widzowie nas bardzo zaskakuja. My naprawdg
nie jesteSmy w stanie przewidzie¢, jakie zasiegi osiagnie dany film”. Analityke
traktuje raczej jako obowiazek wynikajacy z wymagani klientéw i sponsoréw:
»Robimy ja, bo tego wymaga nasz biznes. Natomiast to nie jest dla mnie jakis
superwazny element”. Wicksza wage przywiazuje do reakcji widzéw i ich ko-
mentarzy i zaangazowania. Jesli chodzi o algorytmy YouTube’a, Chinez stara si¢
dostosowa¢ dziatania do wymagan platformy: ,Robi¢ wszystko, zeby YouTube
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byl zadowolony, zeby mi nie marudzit i pozycjonowat mnie wysoko w miare
mozliwosci. Dlatego filmy maja takie opisy, tytuly i miniatury, jakie YouTube
preferuje”. Raz w roku spotyka si¢ z ekspertem, aby doktadnie przejrze¢ kanat
i dostosowac strategi¢ do ewentualnych zmian w algorytmach: ,,Przygladamy si¢
wynikom, badamy generowany ruch i rézne sytuacje, po czym wprowadzamy
drobne zmiany, aktualizacje, aby dostosowa¢ si¢ do wymagan algorytmu”.

Bosacka, zapytana o zrozumienie algorytméw YouTube’a i dziatania pode;j-
mowane w celu lepszego pozycjonowania vloga, odpowiada: ,Nie zastanawiam
si¢ nad tym, po prostu robi¢ swoje”. Analizg ogladalnosci jej kanatu zajmuje si¢
producent Pawel Kwasniewski, zauwazajac, ze najwigkszy ruch generuja trans-
mitowane na zywo sesje Q&A. Dziennikarka organizuje je jednak coraz rza-
dziej, uznajac, ze kanat osiggnat satysfakcjonujacy poziom i nie widzi potrzeby
dalszej intensyfikacji dziatan na YouTube.

6.2.9. Endogenne i egzogenne determinanty sukcesu i popularnosci
vlogéw

Pytanie badawcze: Czy mozna wskaza¢ czynniki endogenne i egzogenne, de-
terminujace sukces dziennikarza — vlogera i majace zwiazek z popularnoscia
jego vlogéw?

Hipoteza: Mozliwe jest wskazanie endogennych i egzogennych czynnikéw, de-
terminujacych sukces dziennikarzy-vlogeréw i majacych zwiazek z popularno-
$cig tworzonych przez nich vlogéw.

Analiza wypowiedzi dziennikarzy pozwala na zidentyfikowanie szeregu czyn-
nikéw endogennych oraz egzogennych w istotny sposéb determinujacych suk-
ces na YouTube oraz majacych zwiazek z popularnoscia ich vlogéw. Ich prze-
myslenia zostaly wzbogacone o perspektywe eksperta, Pawta Kwasniewskiego,
ktéry przedstawit swoje spostrzezenia na temat produkgji tresci na YouTube.

Wszystkie opinie wskazuja na pewne wspélne, uniwersalne elementy, istotne
dla budowania popularnosci i sukcesu na platformie. Autentycznos¢, kreatyw-
no$¢, osobowo$¢, charyzma, regularno$¢ publikacji, pracowito$¢, rzetelnosé,
wiarygodno$¢, tematyka oraz umiej¢tno$¢é nawigzywania kontaktu z widzami
to czynniki podkreslane przez wszystkich badanych dziennikarzy. Wazne sg
réwniez czynniki zewngtrzne, np. wplyw algorytméw YouTube’a czy strategia
promocji w mediach spotecznosciowych, ktére moga wspieraé, ale tez ograni-
czaé rozwéj kanatu.

Gadowski wskazuje na wiele aspektéw majacych jego zdaniem zwiazek z po-
pularnoscia vlogéw. Za najwazniejszy czynnik endogenny uwaza autentycznosé,
podkreslajac, ze w dzisiejszym $wiecie, ,w$réd tysigca mozliwosci, kanaléw
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i nadmiaru informacji, widzowie poszukuja prawdy” Jego zdaniem sukces w in-
ternecie osiagaja ci, ktérzy sa szczerzy, uczciwi i prawdoméwni: ,,YouTube jest
dla ludzi prawdziwych. Bycie sobg jest najwazniejsze. Autentyczno$é, osobo-
wo$¢ i charyzma autora. Tomasz Lis, Maciej Orlos, Tomasz Raczek ani zaden
z tych telewizyjnych gwiazdoréw nie zrobil kariery na YouTubie. Maja swoje
kanaty, ale to po prostu n¢dza. Ludzie nie chca autoréw wykreowanych i pu-
stych w $rodku. Nie majacych nic do powiedzenia. (...) Ludzie cheg w inter-
necie prawdziwego czlowieka”. Autentyczno$¢ musi i$¢, jego zdaniem, w parze
z rzetelnoscia, bo ,ludzie nie sa glupi i sprawdzaja. Jesli si¢ pomyle, widzowie
to wychwyca’. Podkresla, ze choé mégtby zdoby¢ wigksza widownig, wybiera-
jac bardziej popularne tematy, woli trzyma¢ si¢ obszaréw, w ktérych czuje si¢
pewnie: ,,Gdybym zajmowat si¢ pierdotami i celebrytami, moze miatbym lepsza
ogladalno$¢, ale wolg robi¢ to, co naprawd¢ znam”. Waznym czynnikiem jest
dla niego kreatywnos¢, pozwalajaca na realizacjg ciekawych pomystéw i wyréz-
nienie si¢ na tle innych. Zwraca réwniez uwagg na potrzebg elementarnego
profesjonalizmu: ,Jak kto$ jest jakata, ma ubogi jezyk i nie potrafi ciekawie
przekazaé treéci, to nic nie zdziala”.

Wyglad vlogera nie jest dla niego priorytetem: ,,Czasami widzg, ze na nagra-
niu jestem rozczochrany albo cos. Wiele 0s6b méwi mi, ze mégtbym bardziej
zwraca¢ uwage na takie szczegdly, ale tego nie robi¢”. Zamiast tego, skupia si¢
na elementach wplywajacych na angazowanie widzéw i budowanie oddanej
spolecznodci. Istotne sg tu utrzymywanie relacji z odbiorcami oraz regularne
publikowanie tresci: ,Ludzie si¢ przyzwyczajaja i czekaja na kolejny komentarz.
Jesli wystapi jakie$ opdznienie, od razu pisza, pytaja, co si¢ stalo, sg zaniepo-
kojeni”. W kontekscie czynnikéw zewngetrznych, Gadowski podkresla akeyw-
no$¢ poza internetem: ,,Spotkania autorskie, na ktére przychodza moi widzo-
wie, targi ksiazki, zaangazowanie w rézne inicjatywy spoteczne, akcje, protesty,
zbiérki charytatywne, jak na przyktad na dom dziecka w Chorwacji czy marsz
w Oswiecimiu — to wszystko, na dtuzsza mete, przektada si¢ na popularno$¢”.
Obecno$¢ w mediach spoleczno$ciowych jest dla niego wazna, cho¢ uwaza, ze
spotyka si¢ ze ,zmowa milczenia™: ,,Czujg, ze jestem samotny. Zaréwno lewico-
we, jak i prawicowe $rodowiska wolatyby mnie przemilczed. Nigdy nie otrzy-
matem od nich wsparcia, nigdy nie promowali mojej dziatalnosci. (...) Ludzie
dostrzegaja t¢ zmowe milczenia wokét mnie i to dziala na moja korzys¢. Widza,
ze jestem niezalezny. Skoro prawica, lewica, zwolennicy PiS i Platformy wszyscy
sa przeciwko mnie, to znaczy, ze mam racj¢. Cancel culture w moim przypadku
dziata na moja korzys¢”.
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Tabela 12. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Witolda
Gadowskiego

Witold Gadowski

czynniki endogenne czynniki egzogenne

autentycznos¢ zewnetrzna aktywno$¢ — spotkania z widzami

bycie soba promocja vlogu w serwisach spotecznosciowych

osobowos¢ algorytmy YouTube’a

charyzma

szczero$é

prawdoméwnosé

uczciwosé

rzetelnosé

systematycznos¢

regularnos¢ publikowania materiatéw

warsztat i umiejetnosci techniczne

tematyka

umiejetno$¢ nawigzywania kontaktu
z widzami

kreatywnos¢

pomystowosé

Zrédto: opracowanie na podstawie badar whasnych

Jaruzelska, podobnie jak Gadowski, dostrzega zfozono$¢ czynnikéw przy-
czyniajacych si¢ do sukcesu na YouTube, gdzie autentyczno$é, naturalno$é,
szczero$¢ oraz okolicznosei zewngtrzne, w tym znane nazwisko czy algorytmy
platformy, odgrywaja wazna role w budowaniu popularnoéci i angazowaniu
widzéw. Wsréd czynnikéw wewnetrznych podkresla znaczenie autentycznoscei
i naturalnosci. Uwaza, ze swobodny, niewymuszony styl prowadzenia vlogu jest
istotny dla odbiorcéw: ,zeby to plyneto w taki swobodny sposéb, zeby si¢ do
niczego nie zmusza¢”. Duzo mniejsze znaczenie, wedtug niej, ma atrakcyjny
wyglad, a typowa dla telewizji estetyka moze by¢ wreez niekorzystna: ,,Uwazam,
ze do réznego rodzaju widza, rézne rzeczy trafiaja. (...) Wezmy na przyktad
Rafata Otoke Frackiewicza, kt6ry zawsze pojawia si¢ w tej swojej bialej, pognie-
cionej koszuli, a mimo to cieszy si¢ ogromna popularnoscig. Mysle, ze wlasnie
ten jego wyglad dziafa na jego korzy$¢”. Wedtug Jaruzelskiej, pewna charakte-
rystyczno$é i wyrazisto§¢ moga przewazaé nad fizycznym wygladem: , To moze
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by¢ tembr glosu, mimika, ekspresja. Czasem wydaje mi si¢, ze ktos, kto bytby
bardzo jakis taki wymuskany, to pozbylby si¢ tej swojej naturalnosci. W zwiaz-
ku z tym nie powinien to by¢ ktos, kto oniesmiela swoja doskonatoscia”. Jesli
chodzi o umiejetnos¢ méwienia do kamery i potoczysto$¢ mowy, dziennikarka
zauwaza, ze mogg by¢ istotne dla niektérych twércédw, cho¢ nie sg decyduja-
ce. Zwraca uwagg na znaczenie ,znanego nazwiska’, ktére wedlug niej moze
,w jakims stopniu” wplywaé na popularnosé: ,No i fake, ze to jest nagrywane
w domu mojego ojca, generata. Dla niektérych ma ciagle to jeszcze znaczenie”.
Jesli chodzi o czynniki egzogenne, najwicksze znaczenie dziennikarka przypisuje
algorytmom i polityce YouTube’a, poniewaz jej zdaniem maja ogromny wplyw
na to, w jaki sposéb tresci sg promowane i polecane widzom.

Tabela 13. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Monike
Jaruzelska

Monika Jaruzelska

czynniki endogenne czynniki egzogenne

autentycznosé algorytmy YouTube’a

naturalno$é

swobodny i niewymuszony styl

pewna charakterystyczno$é

umiej¢tno$¢ méwienia do kamery

potoczystos¢ mowy

znane nazwisko

Zrédto: opracowanie na podstawie badar whasnych

Na autentyczno$¢ jako jeden z najwazniejszych czynnikéw sukcesu vloge-
ra wskazuje réwniez Michalik: ,Zawsze bytam autentyczna, bo taka mam po
prostu osobowos¢. Nie umiem by¢ nieautentyczna. Wige ja dokladnie to samo
méwig na swoim vlogu, co méwitam w telewizji. Jest tutaj petna spdjnosé. (...)
Ludzie bardzo dobrze wyczuwaja autentyczno$é, wyczuwaja charyzme i poda-
zaja za tym. A wigc tak: osobowos¢, charyzma, potoczysto§¢ mowy to wszystko
ma znaczenie”. Ponadto, jej zdaniem, trzeba mie¢ to ,,co§”, co przycigga wi-
dzéw: ,,Sa tacy ludzie, ktdrzy staja przed kamera, i po prostu kamera ich kocha,
niezaleznie od tego, co robia, graja czy méwia. Moga nawet spaé, a kamera ich
kocha. A sg ludzie, ktérzy bardzo si¢ staraja, przygotowuja, pracuja nad soba,
biorg lekcje, a kamera ich nie lubi. Jest w tym jaka$ magia, nikt nie wie dlaczego
tak jest. Ale bez watpienia tak jest. Mysle, ze kamera mnie lubi”. Ponadto, jako
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wewnetrzne czynniki wptywajace na popularno$é vlogu, wymienia takze wiary-
godnos¢ i rzetelno$¢ w przekazywaniu tresci.

Jej zdaniem wielu vlogeréw stara si¢ upodobni¢ kanaty do tradycyjnych pro-
graméw telewizyjnych, wynajmujac profesjonalne studia i zapraszajac gosci,
przez co ,zamieniaja si¢ w twércéw telewizyjnych, tyle ze nie s3 w TVN-ie czy
w Superstacji, tylko gdzie§ tam”. Michalik zdaje sobie sprawe, ze takie podejscie
mogloby przynies¢ jej wicksze dochody i szersza publicznos¢, ale swiadomie wy-
brala inng drogg, aby ,,odetchnac¢ od telewizji i mie¢ fatwo$¢ gadania do ludzi”.
Podkresla, ze mozliwos$¢ swobodnego wyrazania mysli, bez koniecznosci dosto-
sowywania si¢ do sztywnych ram, jest dla niej niezwykle wartosciowa: ,Mozna
sobie méwi¢, co si¢ chee, jak sie chcee, jak diugo si¢ chce i poruszaé¢ tematy,
jakie si¢ chee juz tak w stu procentach, wigc to jest super”. Podejrzewa, ze gdy-
by chciata wigcej zarabia¢ i mie¢ wigcej widzéw, musiataby znaczaco poprawi¢
jako$¢ techniczng vlogu: ,,Ja méwig, to, co i tak bym powiedziata, ale mogg to
powiedzie¢ z samochodu albo znad morza, albo z parku, a mogg to powiedzie¢
z fajnego studia dobrze wyciszonego, wygluszonego, z super hiper drogim, pro-
fesjonalnym sprzetem. Wtedy méwig to samo i méwig to autentycznie i szczerze
i pewnie to wida¢. Natomiast ta profesjonalna oprawa w moim odczuciu za-
pewnia jednak wyzszy komfort widzom i lepsza sprzedawalnos¢”. Podobnie jak
Gadowski, dostrzega warto$¢ w umiej¢tnosci nawigzywania relacji z odbiorca-
mi. Uwaza, ze to wlasnie osobisty kontakt z widzami jest jednym z kluczowych
elementéw budowania lojalnej spotecznosci: ,, Lubig to moje stadko”.

Jesli chodzi o czynniki zewngtrzne, Michalik podkresla, ze media spotecz-
nosciowe moga znaczaco oddziatywa¢ na popularnos¢ vlogu. Przyktadem moze
by¢ sytuacja, gdy jeden z jej filméw zyskal na popularnosci dzigki temu, ze
zostal udostgpniony na X, co bezposrednio przetozylo si¢ na wzrost liczby od-
tworzeni: ,, Widzg, ze bylo tak parg razy, ze film jaki$ tam chwycit na X i ludzie
zaczgli po prostu podawa¢ link do tego filmu”. Mimo $wiadomosci, jak wiele
moglaby zyska¢ poprzez zewngtrzne dziatania promocyjne, takie jak wspétpraca
z innymi vlogerami czy udziat w akcjach marketingowych, dziennikarka przy-
znaje, ze nie angazuje si¢ w tego typu aktywnosci.
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Tabela 14. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Elize
Michalik

Eliza Michalik

czynniki endogenne

czynniki egzogenne

autentycznosé obecno$¢ w serwisach spotecznosciowych
naturalno$¢ strategia promocyjna
osobowos¢
charyzma
profesjonalizm

potoczystos¢ mowy

wiarygodnogé

rzetelnosé

tematyka

to ,,co§” opisywane jako ekranowa charyzma

Zrédto: opracowanie na podstawie badar whasnych

Warzecha szczegblny nacisk kladzie na znaczenie interakeji z publicznoscia,
wymieniajac trzy najwazniejsze czynniki sukcesu vlogera: kontakt z odbiorca-
mi, okazywanie im szacunku oraz wysoki poziom merytoryczny i techniczny
vlogu, bedacy — wedtug niego — wyrazem tego szacunku. Kontakt z widzami ro-
zumie jako aktywne uczestnictwo w dyskusjach i odpowiadanie na komentarze.
Akcentuje, podobnie jak Gadowski, Jaruzelska i Michalik, znaczenie autentycz-
nosci i wiarygodnosci: ,,Mysle, ze wiarygodno$¢ w ogéle dla publicystéw jest
bardzo wazna”. Uwaza, ze odbiorcy mogg ,,nawet bardzo atrakcyjnie zrobiony
material wytaczy¢”, jesli uznaja autora za niewiarygodnego. Réwnie istotna jest
dla niego ptynno$¢ wywodu oraz sposéb prowadzenia narracji. Przywotuje przy-
ktad kanatu ,Moto doradca”, ktérego twérca ma ,bardzo ciekawe spostrzezenia
i analizy dotyczace przepiséw”, ale sposéb, w jaki rozpoczyna swoje filmy, iry-
tuje go: ,,Kiedy zaczyna swéj wywdd od takiego stwierdzenia: ‘Czesé, trzymajcie
si¢, kochani, fajnie cze$¢, znowu was widz¢', to mnie po prostu krew zalewa.
Nie mogg tego oglada¢, nawet jezeli zawartos¢ jest warto$ciowa”. Poziom tech-
niczny materialéw ,powinien by¢ przyzwoity”, chyba ze ,amatorskos¢ stano-
wi czgéé stylu twérey”, jak w przypadku jednego z jego ulubionych vlogeréw
»~Ztomnika”, tworzacego filmy ,, jakby od niechcenia, tam mu si¢ kadr chwieje,
tu mu mikrofon wysiada, ale to jest element jego autokreacji”. Bardzo waz-
nym czynnikiem wplywajacym na popularno$é¢ vlogu jest dla niego réwniez
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ponadczasowo$¢ tematéw. Uwaza, ze filmy poruszajace uniwersalne kwestie
beda ogladane teraz i w przyszlosci, co pozwala na systematyczne zdobywanie
odtworzen. Jako przyktad podaje kanat ,Dudek o historii”, gdzie ,to, co Antek
Dudek robi, to s3 materialy o historii, czyli tak samo aktualna bedzie opowies¢
o Edwardzie Gierku dzisiaj, jak za miesiac, jak za 12 miesi¢cy”.

Jako dodatkowe, cho¢ mniej znaczace, czynniki wymienia umiejetno$é za-
chowania si¢ przed kamera, doswiadczenie medialne oraz atrakcyjny wyglad.
Podkresla, jak istotna jest swoboda przed kamera: ,Jedni to maja, a drudzy nie.
Réznie z tym bywa, ale mysle, ze to ma duze znaczenie. Jezeli cztowiek nie po-
trafi zachowad si¢ przed kamerg w sposéb naturalny, to nic z tego nie bedzie.
Wida¢ wtedy, ze jest zestresowany, ze nie radzi sobie, ze nie potrafi si¢ spdjnie
wypowiedzie¢. (...) Oczywiscie sa genialni naturszczycy. Sa ludzie, kt6rzy nigdy
nie wystepowali przed kamera telewizyjna, natomiast we vlogach prezentuja
si¢ $wietnie. Inna sprawa, ze by¢ moze, gdyby ich przed ta kamera telewizyjna
postawi¢ i da¢ im program w normalnej telewizji, to by si¢ mogto okaza¢, ze
si¢ tam si¢ kompletnie nie sprawdzaja. Wigc to to jest taka ciekawostka moim
zdaniem, ze wcale jedno nie musi i$¢ w parze z drugim”. Zauwaza, ze atrakcyjny
wyglad ma wigksze znaczenie w przypadku vlogujacych kobiet: ,,Moze to nie-
poparte zadnymi badaniami, ale mam wrazenie, ze kobiety s w stanie oglada¢
mniej atrakcyjnych mezezyzn, jedli potrafia méwié w interesujacy sposéb. Nato-
miast facet zawsze dluzej zatrzyma wzrok na atrakcyjnej kobiecie”.

Wsréd czynnikéw zewngtrznych Warzecha wymienia na pierwszym miejscu
algorytmy YouTube’a: ,, To jest ten czynnik, nad ktérym nie mamy whasciwie
jako vlogerzy, czy tak zwani tworcy, jak to YouTube nazywa, zadnej kontroli.
Nie wiemy jak to dziata. Moze si¢ to w dowolnym momencie zmienié¢. Wydaje
sig, ze si¢ juz znalazlo ten klucz, po czym nagle gdzie$ nastgpuje za kulisami
jaka$ zmiana, o ktérej my oczywiscie nic nie wiemy. I nagle si¢ okazuje, ze jest
zupelnie inaczej i ze te wypracowane metody juz sa kompletnie nieskuteczne”.
Na drugim miejscu wskazuje wykorzystanie serwiséw spotecznosciowych do
promocji vlogu, zaznaczajac, ze sam robi to w bardzo ograniczonym stopniu:
»Mysle, ze gdybym si¢ zdecydowat i korzystat faktycznie, to pewnie bym mégt
podnies¢ swoja ogladalnos$¢ i poziom subskrypcji moze nawet dosy¢ szybko,
moze nawet o 100 procent”. W przeciwienistwie do Gadowskiego, jest sceptycz-
ny, jesli chodzi o spotkania z ludZzmi w miejscach publicznych: ,Moim zdaniem
to ma ograniczone znaczenie. Raczej bym widziat t¢ relacj¢ w druga strong, to
znaczy przynajmniej takie jest moje doswiadczenie. To znaczy ludzi przyciaga
na spotkanie to, ze wcze$niej mnie widzieli, a nie odwrotnie”.
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Tabela 15. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Lukasza
Warzeche

Lukasz Warzecha

czynniki endogenne czynniki egzogenne

kontakt z widzami algorytmy YouTube’a

szacunek do widzéw promocja w serwisach spotecznosciowych

wiarygodno$¢

autentycznosé

plynnoé¢ wywodu

sposdb prowadzenia narracji

wlasny styl

charyzma

ponadczasowa tematyka

umiej¢tno$¢ zachowania si¢ przed kamera

dos$wiadczenie medialne

jako$¢ techniczna vlogu

Zrédto: opracowanie na podstawie badar whasnych

Ziemkiewicz postrzega sukces na YouTubie jako rezultat solidnego warsztatu
dziennikarskiego, elokwencji, zdolnosci do przyciggania uwagi i umiejgtnego
zarzadzania wlasnym wizerunkiem. Dla niego kluczowe jest, aby komentator
»jasno i wyraznie przedstawiat swoje myfsli, wciagat stuchacza, nie jakat si¢ i nie
szukal stéw”. Podkresla, ze od poczatku trzeba umiejetnie przyciagnaé uwagg
odbiorcy, zaczynajac np. od ,jakiego$ pytania, paradoksu, zeby cztowiek byt
ciekawy, co bedzie dalej”. , W przeciwieistwie do Warzechy i Gadowskiego, sta-
rajacych si¢ dostosowaé swojg narracje do specyfiki YouTube’a, Ziemkiewicz nie
widzi potrzeby zmiany stylu w zalezno$ci od kanatu komunikagji: ,,Po prostu
wygtaszam na YouTubie te same mniej wigcej komentarze, jakbym pisat czy
jakbym je wygtaszal w radiu albo w telewizji. Moze tutaj mam ten wigkszy od-
dech, bo film dwudziestominutowy pozwala powiedzie¢ troche¢ obszerniej, ale
i wple$¢ w to jakis zart czy jaka$ metafore, jakie$ dygresje i skojarzenia. Wydaje
mi si¢, ze dygresje w duzym stopniu moje filmy buduja i tego tez ludzie oczeku-
ja’. Uwaza, ze jego sukces na YouTubie wynika w duzej mierze z weze$niejszej
dziatalnosci i rozpoznawalnosci jego nazwiska: ,Mam wrazenie, ze ja popular-
no$¢ przyniostem na YouTube’a po prostu z wezesniejszej dziatalnosci. YouTube
nam daje miejsce do spotkania. Moi widzowie sobie wylaczaja komputer czy
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telewizor, wiedza czego szukaja. Ja pracuje¢ na jedynym hasztagu “Ziemkiewicz,
whasciwie nie uzywam zadnych innych”.

Jesli chodzi o autentycznos¢, publicysta ma nieco inne spojrzenie niz Jaru-
zelska czy Michalik. Twierdzi, ze ,autentyczno$¢ jest zawsze zagrana, tak jak
na scenie czy na estradzie”. Przyznaje, ze chol kreuje pewng posta¢ publicz-
na, robi to $wiadomie, akcentujac cechy, ktére uwaza za wazne: ,Kreuj¢ ta-
kiego goscia, ktéry w pewnym sensie funkcjonuje jako marka — Ziemkiewicz.
To logo jest rozpoznawalne i powinno kojarzy¢ si¢ z okreslonymi warto$ciami.
Ale przede wszystkim zalezy mi, zeby widzowie mysleli: ‘Ciekawe, co ten facet
powie na dany temat, bo nie mam pojecia, co to bedzie’. Najgorsza rzecz to
ludzie, o ktérych z géry wiadomo, co powiedza — nie ma powodu ich ogladaé.
Kazdy musi dba¢ o swoje jednoosobowe public relations”. Zaznacza, ze ,kre-
owanie, nie oznacza jakiegokolwiek oszustwa”, a jedynie podkresla autentyczne
elementy, takie jak np. wiejskie pochodzenie: ,, To wszystko jest szczere. To jest
wszystko prawda, co méwig o sobie. Ja jestem malutkim misiem na miare pol-
skiego grajdotka”. Przyznaje, ze nie poswigca uwagi analizie zewngtrznych czyn-
nikéw wplywajacych na popularnos¢ kanatu, poniewaz uwaza, ze jego sukces na
YouTubie wynika przede wszystkim z konsekwentnego budowania marki oraz
lojalnosci widzéw. Dla niego wazne jest, aby robi¢ to, co lubi i dopéki zewngtrz-
ne czynniki mu nie przeszkadzajg jest zadowolony z efektéw swojej pracy: ,Jak
zaczng mi przeszkadzal, to podzigkuje YouTubowi”.

Tabela 16. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Rafata
Ziemkiewicza

Rafal Ziemkiewicz

czynniki endogenne czynniki egzogenne
dobry dziennikarski warsztat nie wymienia
elokwencja

ciekawa narracja

weze$niejsza rozpoznawalno$é/znane nazwisko

kreacja wizerunku/budowanie marki

Zrédto: opracowanie na podstawie badan whasnych

Znaczenie autentycznodci jako gléwnego czynnika sukcesu na YouTubie
podkresla réwniez Kostrzewa: ,Internet tak bardzo weryfikuje na dtuzsza mete,
czy danego czfowieka warto $ledzi¢, stucha¢ czy si¢ go polubi”. To wlasnie szcze-
ro$¢ i prawdziwo$¢ twércy pozwalaja nawiazaé trwate relacje z widzami. Sukces
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na tej platformie, jak podkresla, nie jest tatwy do osiagnigcia i wymaga nie tylko
cigzkiej pracy, ale takze systematycznosci oraz cierpliwosci: , To jest taka praca
jak kazda inna, i mozna si¢ w niej meczy¢ i nie mie¢ efektéw zadnych, a mozna
odnosi¢ sukces osobowoscig i wytrwaloscig”. Twérca powinien mieé jasno prze-
myslany pomyst na siebie i swoje tresci, poniewaz ,,nie kazdy moze zosta¢ vlo-
gerem.” Istotne sa pomystowo$¢, charyzma, talent oraz determinacja, aby vlog
potrafit przyciagnaé¢ uwage widzéw: ,Bo takie vlogi, gdzie odpalam kamerke
i méwig, co mi §lina na jezyk przyniesie, szybko si¢ nudza.” Wazne jest rowniez
do$wiadczenie dziennikarskie, szczegdlnie w kwestii ptynnego méwienia i lo-
gicznego ukladania mysli: , Przeszkadzaja mi vlogi, ktére sa mocno pocigte, albo
gdy autor nie moze si¢ wystowi¢, powtarza sig, kluczy. Lubi¢ dobrze zbudowang
wypowiedz. Dlatego tez jestem wymagajacym odbiorcg.”

Oprécz czynnikéw wewngtrznych, dostrzega wplyw zewnetrznych okolicz-
nosci,. wskazujac, ze sukces zalezy od ,znalezienia odpowiedniego momentu,
bycia pierwszym w danym temacie oraz odkrycia niszy”.

Tabela 17. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Weronike
Kostrzewe

Weronika Kostrzewa

czynniki endogenne czynniki egzogenne

autentycznos¢ trafienie w nisze

27

systematyczno$¢

osobowos¢

pomystowosé

rzetelnog¢

pracowitosé

cierpliwo$¢

talent

doswiadczenie dziennikarskie

tematyka

Zrédto: opracowanie na podstawie badar whasnych

Chincz, méwiac o sukcesie na YouTubie, ktadzie nacisk na kilka funda-
mentalnych kwestii, decydujacych o tym, czy vloger zdota przetrwaé w serwi-
sie i zdoby¢ popularno$é. Absolutnie kluczowe sa dla niej pracowito$¢ i wy-
trwato$é: |, To jest co$, bez czego si¢ po prostu nie da rady. YouTube wymaga
regularnosci, wymaga tego, zeby$my publikowali w zdyscyplinowany sposéb”.
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Zauwaza, ze wielu tworcéw, mimo obiecujacych poczatkéw, nie zdotato utrzy-
ma¢ kanatu wlasnie z powodu braku konsekwencji: ,Mnéstwo jest przyktadéw
bardzo obiecujacych i dobrze si¢ zaczynajacych kanatéw, ktére nie przetrwaly
z uwagi na to, ze whasciciel nie mégt si¢ zmobilizowa¢ do regularnej pracy”.
Jej zdaniem na YouTubie ,kto$ z mniejszym talentem, a wigksza pracowitoscig
osiagnie wigcej niz ktos, kto ma predyspozycje, talent i umieje¢tnosei, pigkny
glos, ale nie zasuwa”. Podkresla réwniez znaczenie kreatywnosci oraz umiejet-
nosci samodzielnego zarzadzania wszystkimi aspektami tworzenia tresci. Vloger
musi by¢ elastyczny i zdolny do dziatania w wielu obszarach, od wymyslania
tematéw po realizacje techniczng: ,,Musimy sami by¢ sobie zeglarzem, sterem
i okretem. Nikt nam researchu nie zrobi, nikt nam tematu nie napisze, scena-
riusza i tak dalej. Trzeba mie¢ te umiejetnosei, ktdre sprawiaja, ze po prostu ma
si¢ wszystko samemu pod kontrolg”. W tradycyjnym dziennikarstwie mozna
w pewnym stopniu unika¢ kontaktu z widzami, ich oczekiwaniami i komen-
tarzami, natomiast na YouTubie jest to nieuniknione, co wymaga ,otwartej
glowy” i umiej¢tnosci dostosowywania si¢ do potrzeb odbiorcéw.

Chociaz autentycznos$¢, osobowos¢ i charyzma sa czgsto wymieniane jako
wazne elementy sukcesu vlogera, Chincz uwaza, ze nie sa decydujace. Przy-
wotuje przyklad ulubionego kanatu ,Zielizka na starej szafie”, prowadzonego
przez ,pania 50 plus”, ktéra ,jest ostoja spokoju, jest zréwnowazona, spokojna’
i mimo braku charyzmy odnosi sukces: ,,Charyzma nie jest jej do niczego po-
trzebna. Wigc na pewno rodzaj jakiej$ takiej oryginalnosci, swéj styl, pewnie
tak. Natomiast nie trzeba by¢ przebojowym, gloszacym jakie$ kontrowersyjne
tresci publicysta, zeby odnies¢ sukces”.

Kwestie techniczne, takie jak jako$¢ obrazu i dzwigku, majg znaczenie, choé¢
nie decydujg o powodzeniu kanatu: ,,Widzom jest milej po prostu oglada¢ rze-
czy mite dla oka i ucha”, ale jednoczesnie podkresla, ze ,to sa rzeczy, ktére
stosunkowo najtatwiej nadrobié, jesli si¢ ich nie ma”, sugerujac, ze zakup od-
powiedniego sprzgtu lub zlecenie realizacji technicznych profesjonalistom jest
prostym rozwiazaniem.

Podobnie jak Ziemkiewicz, Chincz dostrzega znaczenie umiej¢tnosci mé-
wienia do kamery oraz dbalosci o poprawno$¢ jezykowa. Dobra dykgja, ptyn-
no$¢ wypowiedzi i logiczne ukfadanie mysli sg jej zdaniem niezbedne w pracy
dziennikarza, cho¢ na YouTubie pewne niedociagni¢cia moga by¢ tolerowane,
a nawet sta¢ si¢ atutem, o ile tworca potrafi je umiejetnie wykorzystaé: ,Na
YouTubie wigcej uchodzi, czyli pewne rzeczy, pewnie niedociggniecia w tym
obszarze mozna jakby nie to, ze ukry¢, ale nawet przeku¢ czasem w jakis swéj
atut, punke charakterystyczny”.

Nieodzownym elementem pracy vlogera, szczegdlnie w branzy poradniczej,
s dla niej rzetelno$¢ i doktadnos¢ w przekazywaniu informacji. Przygotowanie
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odcinkéw czgsto wymaga wielu dni pracy, aby upewnid sig, ze wszystko, co prze-
kazuje, jest sprawdzone: ,Jak dam poradg, przez ktdra ktos sobie co$ zniszezy,
bo dalam niesprawdzona informacje, no to tracg totalnie wiarygodnos¢. W in-
ternecie jest mnéstwo takich bardzo szkodliwych mitéw, a ja z nimi walczg”.

Dziennikarka kfadzie takze nacisk na dostgpno$¢ tresci. Zalezy jej, aby filmy
byly dostepne takze dla 0s6b niestyszacych lub niedostyszacych, dlatego wszyst-
kie jej odcinki sa opatrzone napisami: ,, To si¢ wydaje niszowy temat, ale mysle,
ze on pozwala nam dociera¢ do bardzo wielkiej rzeszy ludzi. Mysle, ze to tez taki
trochg nasz obowiazek z uwagi na osoby niestyszace czy niedostyszace. Réwniez
ze wzgledu na wspétmieszkaricédw czy tez wspdttowarzyszy podrézy, zeby mozna
nas bylo czyta¢, a nie tylko ogladac”.

Tabela 18. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Urszule

Chincz
Urszula Chincz
czynniki endogenne czynniki egzogenne
pracowito$é dostepno$¢ tresci/napisy na filmach
wytrwatos¢
dyscyplina
regularno$é

otwarta glowa

otwarto$¢ na widzéw

kreatywno$¢

pasja
umiejetnos¢ robienia wielu rzeczy

oryginalno$¢

whasny styl

umiejetno$¢ méwienia do kamery

plynnoé¢ wypowiedzi

rzetelnoéé

wiarygodnogé

Zrédto: opracowanie na podstawie badar whasnych

W ocenie Katarzyny Bosackiej najwazniejsze czynniki determinujace sukces
na YouTubie to rzetelno$¢, wiarygodnos¢, charyzma, osobowos¢, atrakeyjnosé
wizualna, widowiskowo$¢ przekazu, wlasny styl, profesjonalizm, umiejgtnosé
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budowania relacji z widzami i to ,,co$”, co odréznia YouTube'a od telewizji.
Wedtug niej, wazne jest, aby tworca miat energig, ikre oraz poczucie humoru:
»YouTube bardzo lubi poczucie humoru i jak czasem walng, ze na przyktad
robi¢ remont staréwki, czyli nakladam krem na twarz, to juz mam iles tam
komentarzy: ‘ale swietne i w ogéle to pani teraz przywalila’. (...) Zostawiam
zawsze jakies brudy, jak mi si¢ co$ wylato albo rozlato mi si¢ jajko albo powie-
dziatam co$ $miesznego takiego, co w telewizji, by nie przeszlo, to tutaj jednak
przechodzi. (...) Dystans do siebie jest niestychanie wazny, nie mozna by¢ po-
waznym, nie mozna by¢ takim bardzo serio”.

Niezbedna jest réwniez wiedza merytoryczna oraz pasja, zwlaszcza w przy-
padku kanaléw eksperckich i edukacyjnych: , Trzeba mie¢ wiedz¢ na dany te-
mat. (...) Bo jesli stoi przed nami pustak to przelaczamy, bo takich pustakéw
jest bardzo duzo. Widz¢ konkurencje na przyklad gdzie$ na TikToku i widz¢ na-
gle pana, ktéry jakie$ niestworzone historie opowiada, jakies farmazony po pro-
stu. A ja si¢ czuj¢ bardzo pewnie, bo po tylu latach, po napisaniu tylu ksiazek,
po tylu rozmowach z ekspertami, artykutach jestem w t¢ wiedz¢ wyposazona.
(...) Nie wyobrazam tez sobie prowadzenia kanatu na YouTubie czy prowadze-
nia bloga czy nawet prowadzenia strony na Facebooku, zeby to nie byta twoja
pasja, co lubisz, co drazysz, co ci¢ interesuje. Wiec ja mam to szczgscie, ze ja si¢
nie nudz¢ w pracy, bo po prostu robig to, co lubig¢ to, co mnie interesuje”.

Kolejnym waznym aspektem jest osobowos¢ oraz energia, jaka vloger wnosi
do swojego kanatu. Bosacka podkresla, ze na YouTubie trzeba umie¢ przykué
uwage widza: ,,Sa tacy ludzie, ktérzy po prostu wchodza na sceng i natychmiast
przyciagaja wzrok. To wlasnie powinien mie¢ youtuber”. Autentycznos¢, cho¢
czgsto wskazywana jako klucz do sukcesu, wedtug Bosackiej, podobnie jak we-
dtug cytowanego wezesniej Ziemkiewicza, jest na YouTubie w pewnym stopniu
kreowana: , To znaczy jeste$ autentyczny, ale jednak wszystko to jest jako$ tam
wykreowane, ustawione. To ty decydujesz, co powiedzie¢, a czego nie powie-
dzie¢? Czyli to nie jest taka petna autentycznos¢é. Ale w tej kreacji ja staram
si¢ by¢ autentyczna i mysle, ze widzowie to czujg’. Interakcja z odbiorcami,
umiejetno$¢ wstuchiwania si¢ w ich opinie oraz szacunek dla widza to kolejne
niezbedne elementy: ,,I umiej¢tnos$¢ rozmowy, nawiazywania kontaktu ze swo-
imi widzami”.

Wsréd czynnikéw zewngtrznych wymienia promocje w mediach spofecz-
no$ciowych, organizowanie spotkan autorskich, wyktadéw, konkurséw dla wi-
dzéw oraz wplyw algorytméw YouTube’a: ,, To w duzej mierze algorytmy decy-
duja o tym, jak si¢ to pozycjonuje na stronie gtéwnej”.
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Tabela 19. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Katarzyne
Bosacka

Katarzyna Bosacka

czynniki endogenne czynniki egzogenne
osobowos¢ promocja w serwisach spotecznosciowych
pasja spotkania autorskie
dobry warsztat wyklady
profesjonalizm eventy w realu
swoboda méwienia do kamery konkursy dla widzéw
swoboda na planie algorytmy YouTube’a

poczucie humoru

dystans do siebie

whasny styl

poprawna polszczyzna

umiejetno$¢ przykuwania uwagi widzéw

niezta prezencja

charyzma

uczciwosé

rzetelnosé

kreacja wizerunku/autentyczno$¢ kreowana

szacunek dla widza

umiejetno$¢ budowania relacji z widzami

to ,,cof”, co odrdznia YouTube od telewizji

energia

ikra

Zrédo: opracowanie na podstawie badan wlasnych

Doswiadczenie i obserwacje Pawla Kwasniewskiego, eksperta w produkgji
tresci na YouTube oraz wspéttwérey kanatu Katarzyny Bosackiej, pozwalaja
lepiej zrozumie¢ wewngtrzne oraz zewngtrzne czynniki wplywajace na sukees
dziennikarzy-vlogeréw i popularnos¢ ich kanaléw. Kwasniewski podkresla trzy
kluczowe cechy: osobowos¢, determinacje i regularno$¢. Zwraca uwagg, ze ab-
solutnie niezbedna jest regularnos¢ publikacji, poniewaz algorytmy YouTube
dostosowuja si¢ do aktywnosci uzytkownika, co bezposrednio wplywa na wi-
doczno$¢ materiatéw: ,Slysze ciagle pytania, o ktérej wrzucaé film, wieczorem
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czy rano, w jaki dzieri. Moim zdaniem dlugoterminowo nie ma kompletnie
zadnego znaczenia. Ustal ten dzien i godzing, o ktdrej chcesz wrzucaé i to réb,
tylko regularnie!”

Ekspert wskazuje réwniez na znaczenie autentycznosci, swobody przed ka-
merg oraz interakcji z odbiorcami, uznajac ten ostatni element za szczegélnie
wazny: ,, Whasciwie wszystkim zalecam, a wrecz wymagam, zeby prowadzili tzw.
lajfy. (...) Ludzie dzigkuja za to, ze mogg si¢ wygadad, a jesli dodatkowo na
ekranie pojawi si¢ pytanie widza i twdj ,podmiot liryczny’ na nie odpowie, to
juz jest absolutne szczgécie. (...) robia jeszcze jedna genialnag rzecz, czyli watch-
time, czas jaki twéj widz spedza na twoim kanale. to jest w tej chwili najwaz-
niejszy parametr youtubowy, kluczowy ze wzgledu na algorytmy”.

Fundamentem kazdego kanatu, wedtug Kwasniewskiego, jest jego tematyka,
decydujaca o charakterze i odbiorze vlogéw. Jednoczesnie podkresla, ze sama
popularno$¢ tematu nie jest gwarancjg sukcesu: ,, Tak zwane najbardziej cho-
dliwe tematy sa tak strasznie obstawione i konkurencja jest tak gigantyczna, ze
wecisnad si¢ w to jest dosy¢ cigzko. Trzeba mie¢ po prostu dobry pomyst”. Suge-
ruje, by skupic¢ si¢ na znalezieniu wlasnej niszy i konsekwentnie ja rozwijaé, za-
miast rywalizowa¢ w obszarach zdominowanych przez innych twércéw: , Lepiej
krok po kroku powolutku. Po co masz inwestowa¢ w 4 kamery. Na dzier dobry
wez sobie telefon i sprébuj si¢ nagraé, wtedy zobaczysz”.

Z rezerwg podchodzi do profesjonalizmu produkeji na YouTube, sugerujac,
ze pewna doza amatorszczyzny moze by¢ wrecz korzystna: , Taki pelny profe-
sjonalizm nie jest wcale za dobry na YouTubie. Tam musi by¢ jakies skazenie,
nazwijmy to amatorka’. Zdradza, ze celowo pozostawia pewne niedociagnigcia
w realizacji, co nie byloby akceptowalne w telewizji, ale na YouTube dodaje to
autentycznosci: ,,Czasem kamera jest specjalnie nieostrzona, czasem jest troszke
popsuty na montazu”. Dodaje jednak, ze w materiatach na YouTube bardzo
wazny jest dobry dzwigk.

Do czynnikéw egzogennych zalicza przede wszystkim funkcjonowanie algo-
rytméw YouTube’a oraz strategic marketingowa. Zaleca jednak podejscie stop-
niowe, oparte na metodzie préb i bledéw, zamiast rzucania si¢ na gleboka wodg
od samego poczatku: ,Moze by¢ projekt, ktéry nie wypali i cata strategia bierze
w leb”.
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Tabela 20. Czynniki endogenne i egzogenne wskazane przez Pawla
Kwasniewskiego

Pawet Kwasniewski (ekspert)

czynniki endogenne czynniki egzogenne
osobowo$¢ algorytmy YouTube’a
determinacja strategia promocyjna
regularno$¢
autentycznosé

swoboda méwienia do kamery

interakcja z widzami

wiedza

pomyst

tematyka

Zrédto: opracowanie na podstawie badan whasnych



ROZDZIAL VII

INTERPRETACJA WYNIKOW BADAN I WNIOSKI

7.1. Weryfikacja hipotez

Analiza zawartosci o$miu vlogéw: ,GadowskiTV”, ,Ula Pedantula”, ,Rafat
Ziemkiewicz”, ,Monika Jaruzelska zaprasza”, ,,EkoBosacka”, ,Eliza Michalik”,
stukasz Warzecha” i ,Weronika Kostrzewa” oraz interpretacja wywiadéw po-
glebionych z ich twércami — dziennikarzami dostarczyta odpowiedzi na pytania
badawcze i pozwolita na weryfikacj¢ postawionych w pracy hipotez gléwnych
oraz hipotez szczegélowych. Dala tez podstawy do sformutowania ogdlnego
wniosku, ze badani dziennikarze postrzegaja YouTube jako wazny element przy-
sztosci mediéw w Polsce. Dziennikarze dostrzegaja w serwisie szansg na dotarcie
do szerszej publicznosci oraz skuteczny sposéb na dostosowanie si¢ do zmienia-
jacego si¢ otoczenia medialnego, charakteryzujacego si¢ rosnacym znaczeniem
form audiowizualnych.

Gléwnym celem badania byta identyfikacja czynnikéw endogennych i egzo-
gennych determinujacych sukces dziennikarskich vlogéw. Analiza uzyskanych
wynikéw pokazata, ze osobiste zasoby dziennikarzy — doswiadczenie zawodowe,
rozpoznawalno$¢, umiejgtno$¢ tworzenia angazujacych narracji, kreatywnosé
oraz nawiazywanie kontaktu z widzami — sg $cisle powiazane z popularnoscia
ich vlogéw. Ponadto czynniki zewngtrzne — w tym algorytmy YouTube’a i dzia-
tania promocyjne — byly przez twércéw oceniane jako znaczace dla mozliwosci
dotarcia do szerszego grona odbiorcéw oraz rozwoju ich kanatéw.

Dzigki analizie wywiadéw pozyskano szczegélowe informacje na temat
motywacji dziennikarzy, genezy powstania ich vlogéw oraz technik stosowa-
nych w celu przyciagnigcia i utrzymania widowni. Badanie zawartosci kanatéw
pozwolito na przyjrzenie si¢ tematyce i stylowi vlogdw, co z kolei uwypuklito
réznorodnos¢ podejsé¢ dziennikarzy do tworzenia materialéw audiowizualnych.
Istotnym aspektem badania bylo przyjrzenie si¢ roli interakcji z odbiorcami —
poprzez komentarze oraz inne formy komunikacji — co pozwolito lepiej zro-
zumiel, jak dziennikarze angazuja swoja spoleczno$¢ oraz reaguja na opinie
widzbéw.
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Wyniki badai opisane w poprzednich podrozdziatach pozwalaja stwierdzic,

ze pierwsza hipoteza gtéwna (H1): mozliwe jest wskazanie endogennych oraz
egzogennych czynnikéw determinujacych sukces dziennikarzy-vlogeréw i ma-

jacych zwiazek z popularnoscia tworzonych przez nich vlogéw zostala zweryfi-
kowana pozytywnie. Sukces dziennikarza-vlogera zalezy od wielu czynnikéw
endogennych i egzogennych. Czynniki te wzajemnie si¢ przenikaja i w réznych
kombinacjach moga decydowa¢ o tym, czy twérca zdobedzie szerokie grono
odbiorcéw, czy pozostanie na marginesie popularnosci.

Najwazniejsze czynniki endogenne, pojawiajace si¢ w wypowiedziach niemal
wszystkich badanych dziennikarzy, to autentyczno$é, osobowos¢, interakcja
z widzami oraz rzetelno$é. Jaruzelska, Michalik, Warzecha i Gadowski zgod-
nie wskazujg autentyczno$é, naturalnosé i szczero$¢ za fundamenty sukcesu na
YouTubie. Gadowski uwaza, ze ,YouTube jest dla ludzi prawdziwych, a bycie
sobg jest najwazniejsze”. Michalik zaznacza, ze dla niej autentyczno$é to na-
turalny stan pozwalajacy na budowanie silnych wiezi z widzami: ,,Ludzie bar-
dzo dobrze wyczuwaja autentycznos$é, wyczuwaja charyzme i podazaja za tym”.
Ziemkiewicz i Bosacka zauwazajg jednak, ze autentycznos¢ taczy si¢ takze z ele-
mentem $wiadomej kreacji — twérca sam decyduje, jakie aspekty prywatnosci
czy osobowosci ujawni widzom, co wyeksponuje, a co ukryje. Wazne, aby te
dziatania byly na tyle subtelne, by nie sprawialy wrazenia sztucznosci, a wi-
dzowie mieli poczucie szczerosci i naturalnosci przekazu. Ziemkiewicz zwraca
uwagg na znaczenie umiej¢tnego ksztaltowania wizerunku poprzez $wiadome
eksponowanie wybranych cech. Osobowo$¢ i charyzma to kolejne czynniki
wymieniane przez dziennikarzy jako istotne dla sukcesu na YouTube. Wigkszosé
jest zdania, ze unikalny styl prowadzenia vlogu i charyzma sg tym, co wyréz-
nia popularnych vlogeréw. Gadowski i Ziemkiewicz podkreslaja, ze osobowos¢
oraz sposéb prowadzenia narracji sa nieodzowne, by utrzyma¢ zainteresowanie
i uwage widzéw. Chincz, Bosacka i Warzecha dodaja, ze musi to jednak i¢
w parze z pracowito$cia i determinacja.

Bardzo wazne s3 rzetelnos¢ i wiarygodno$é, zwlaszcza w kontekscie rosna-
cego problemu dezinformacji oraz szerzenia fake newséw. Odbiorcy vlogéw
dziennikarskich oczekujg tresci opartych na sprawdzonych i doktadnych infor-
macjach, dlatego proces przygotowywania materiatéw powinien by¢ poprzedzo-
ny solidnym researchem i weryfikacja Zrédet. Gadowski, Michalik i Warzecha
zwracaja uwagg na fakt, ze widzowie potrafig szybko dostrzec wszelkie pomytki
lub przektamania, co moze powaznie ostabi¢ wiarygodno$¢ i podwazy¢ zaufanie
w oczach odbiorcéw. W takich sytuacjach wazne jest, aby tworca otwarcie przy-
znat si¢ do popetnionego bledu i przeprosit widzéw.

Interakcja z widzami wedtug wickszosci badanych, odgrywa istotng rolg,
poniewaz pozwala budowac zaangazowanie i lojalnos¢ odbiorcéw. Dziennikarze
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wskazuja, ze nagrywanie sesji Q&A, aktywne reagowanie na komentarze i suge-
stie widzéw tworzy poczucie wspdlnoty i zwigksza zaufanie do twércy. Regular-
na komunikacja z widzami umozliwia lepsze zrozumienie potrzeb publicznosci
i dostosowanie tresci w sposdb zwigkszajacy atrakcyjnosé vlogu oraz jego zasigg.

Regularnosé i systematycznos¢ to kolejne znaczace czynniki, na ktére zwra-
cajg uwage dziennikarze oraz ekspert Pawet Kwasniewski. Chincz, Warzecha
i Gadowski sg przekonani, ze regularne publikowanie tresci jest niezbedne, by
zyska¢ zaufanie i lojalno$¢ widzéw. Co wigcej, regularno$¢ ma szczegélne zna-
czenie z perspektywy algorytméw YouTube’a, faworyzujacych kanaly aktywne,
systematycznie dostarczajace nowe materialy, co bezposrednio wplywa na ich
widocznosé w serwisie.

Wszyscy badani jednoznacznie akcentuja, ze wobec rosnacej konkurendji,
konieczne jest posiadanie oryginalnego pomystu na siebie i swéj vlog. Warze-
cha, Bosacka i Kwasniewski zauwazajg, ze znalezienie niszy i jej rozwijanie daje
lepsze efekty niz podazanie za popularnymi, ale zdominowanymi przez innych
tworcéw tematami. Kreatywnos$é i oryginalno$é pozwalaja na wyréznienie sig
na tle innych twércéw oraz zainteresowanie odbiorcéw, cenigcych innowacyjne
podejscie i nieszablonowy sposéb prezentacji tresci. Profesjonalizm w produk-
¢ji materiatéw, cho¢ wazny, nie jest czynnikiem dominujacym. Wedtug Kwa-
$niewskiego, pewien stopieft amatorskiego podejscia moze wrecz dziataé na ko-
rzy$¢, nadajac tre$ciom autentycznos¢ i naturalno$é. Warzecha réwniez uwaza,
ze materialy powinny by¢ technicznie poprawne, ale niekoniecznie perfekeyjne,
zwlaszcza jesli amatorski styl jest celowym elementem kreacji.

Ponizsza tabela i wykres prezentuja czynniki endogenne wskazywane przez
badanych dziennikarzy i eksperta, uporzadkowane od najczgsciej do najrzadzie;
wymienianych wraz z liczbg wskazan. Najczgéciej podkreslane to: autentycz-
no$¢, osobowo$¢, interakcja z widzami oraz umiejetno$¢ méwienia do kamery,
ktére uzyskaly po 7 wskazad. Réwnie istotne, cho¢ nieco mniej eksponowane,
sq wiarygodno$¢, rzetelno$¢ oraz wiedza, z 6 wskazaniami kazdy. Inne wazne
czynniki to charyzma, systematyczno$¢, kreatywnos¢ oraz warsztat dziennikar-
ski — uzyskaty po 5 wskazani. Czynniki takie jak energia, charakterystycznos¢
czy otwarta gtowa byly wspominane najrzadziej.

Tabela 21. Czynniki endogenne determinujace sukces vlogéw

czynniki endogenne

czynnik liczba wskazaii

autentycznosé 7

osobowo§¢ 7
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Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badania
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Wykres 3. Czynniki endogenne wplywajace na sukces vlogera
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Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badania

Wsréd czynnikéw egzogennych, najwigksza role odgrywaja, zdaniem bada-
nych, algorytmy YouTube’a oraz promocja vlogu w mediach spotecznoscio-
wych. Algorytmy decyduja o tym, jakie tresci sg wyswietlane i promowane na
stronie gtéwnej, co ma ogromne znaczenie dla popularnosci vliogéw. Dzienni-
karze podkreslaja, ze twércy maja ograniczong kontrole nad algorytmami, co
sprawia, ze ich dzialanie jest czgsto nieprzewidywalne i czasami wreez frustruja-
ce. Niemniej jednak, proby zrozumienia zasad ich funkcjonowania i umiejgtne
wykorzystanie moga znaczaco zwigkszy¢ zasigg oraz rozpoznawalnos¢ kanatu

Media spotecznosciowe pozostajg podstawowym narzedziem promocji ma-
terialéw, a aktywnos¢ dziennikarzy na platformach jak Facebook, X, Instagram
czy TikTok pomaga w dotarciu do nowych odbiorcéw. Spotkania autorskie,
wyklady, eventy i inne dzialania offline réwniez moga zwigksza¢ zainteresowa-
nia vlogami. Gadowski przywiazuje duza wage do aktywnosci poza internetem,
traktujac ja jako skuteczny sposéb na poszerzanie spotecznosci i wzmacnianie
zaangazowania widzéw. Z kolei Warzecha pozostaje sceptyczny, twierdzac, ze
tego typu aktywnosci majg ograniczony wplyw, a nawet dzialajg w odwrotng
stron¢ — to popularno$¢ w internecie przycigga ludzi na spotkania autorskie,
a nie odwrotnie.

Ponizsza tabela i wykres czynnikéw egzogennych pokazuja, ze algorytmy
YouTube’a maja najwigkszy wplyw na sukces vlogera, zdobywajac 7 wskazan.
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Promocja w serwisach spoleczno$ciowych réwniez odgrywa istotng rolg, z 5
wskazaniami. Pozostate czynniki — spotkania autorskie, wyktady, strategia pro-
mocyjna, dostgpnos¢ tresci (napisy) oraz konkursy dla widzéw, zostaly wymie-
nione rzadziej, co sugeruje ich mniejsze znaczenie.

Tabela 22. Czynniki egzogenne determinujace sukces vlogéw

czynniki egzogenne

czynnik liczba wskazan

algorytmy YouTube’a 7

promocja w serwisach spotecznosciowych

spotkania autorskie, wyktady, eventy

strategia promocyjna

dostepno$¢ tresci/napisy na filmach

— == [N W

konkursy dla widzéw

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badani

Wykres 4. Czynniki egzogenne determinujace sukces vlogéw

Czynniki egzogenne wplywajace na sukces vlogera
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Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie badan

Motywacje dziennikarzy do zalozenia vlogéw na YouTube byly przedmio-
tem analizy w toku weryfikacji drugiej hipotezy gtéwnej (H2), zaktadajacej,
ze dziennikarze decyduja si¢ na prowadzenie autorskich vlogéw, aby zyska¢
wicksza swobode twércza oraz niezalezno$é w wyborze tematéw. Wyniki badan
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jednoznacznie potwierdzily t¢ hipotezg, choé zaznaczy¢ nalezy, ze motywa-
cje byly zréinicowane i czgsto uzaleznione od indywidualnych okolicznosci
zawodowych i osobistych kazdego z badanych. Tym, co faczyto uczestnikéw,
bylo poszukiwanie niezaleznosci, potrzeba wyrazania wlasnych pogladéw oraz
przekazywania informacji i wiedzy w spos6b bardziej bezposredni niz jest to
mozliwe w tradycyjnych mediach. Kazdy z badanych odczuwal presj¢ narzu-
cang przez wydawcow i redakeje, co sklonito ich do poszukiwania alternatywy,
dajacej samodzielno$¢, swobodg twérceza i kontrolg nad publikowanymi ma-
teriatami. Gadowski stwierdzit wprost: ,Nie chcg mie¢ zadnego dyrektora czy
redaktora, kogos, kto bedzie méwil, czym mam si¢ zajmowad”. Ziemkiewicz
wyrazit podobng mysl: ,,Chodzito mi o dotarcie do ludzi bez zadnych stoja-
cych nad gtowg redakeji, cenzoréw, wydawcédw”. Warzecha réwniez podkreslit
potrzebe posiadania ,wlasnego miejsca, gdzie jest si¢ catkowicie niezaleznym
od jakichkolwiek naciskéw i sugestii”. Dodatkowa motywacja Warzechy byto
przekonanie, ze przysztos¢ dziennikarstwa lezy w formacie wideo, dlatego uznat
prowadzenie wlasnego kanatu na YouTube za dziatanie perspektywiczne.

Bosacka i Chincz napotykaly liczne ograniczenia w tradycyjnych mediach,
uniemozliwiajace im pelna realizacje pasji i autorskich pomystéw. Przeniesienie
dziatalnosci do serwisu pozwolito na rozwijanie wlasnych projektéw, bez ko-
niecznosci dostosowywania si¢ do korporacyjnych regut i podporzadkowywania
si¢ odgérnym liniom programowym. Jaruzelska zalozyta kanat jako wyraz sprze-
ciwu wobec dominujacych w mediach mainstreamowych tresci powierzchow-
nych i polaryzujacych, pragnac stworzy¢ miejsce na spokojne, merytoryczne
rozmowy, gdzie goscie moga swobodnie i bez pospiechu wyraza¢ swoje opinie.
Kazdy z badanych dziennikarzy znalazl na YouTube sposéb na realizacje wia-
snych pasji i celéw zawodowych, uzyskujac autonomi¢ twérczg oraz pole do
eksperymentowania z réznymi formami i stylami przekazu.

Trzecia hipoteza gtéwna (H3), zaktadajaca, ze znane nazwisko oraz weze-
$niejsza dziatalno$¢ dziennikarska wpltywaja na budowanie popularnoéci w ser-
wisie YouTube, znalazta jedynie cz¢dciowe potwierdzenie. Nie wszyscy uczestni-
cy badania byli zdania, ze rozpoznawalno$¢ w tradycyjnych mediach gwarantuje
sukces na platformie. Jednoczesnie cz¢é¢ z nich przyznata, ze cho¢ moze uta-
twid start, jest to jedynie jeden z wielu czynnikéw decydujacych o dlugotrwalej
popularno$ci. Wyrazne przetozenie weze$niejszej dziatalnosci na sukces w ser-
wisie widoczne bylto przede wszystkim w przypadkach Rafata Ziemkiewicza,
Katarzyny Bosackiej i Moniki Jaruzelskiej. Dla Ziemkiewicza YouTube stat si¢
miejscem ,skonsumowania i zmonetyzowania popularnosci”, budowanej przez
ponad dwie dekady pracy jako publicysta i pisarz: ,,Ja ten swéj koscidtek, ked-
ry gdzie§ tam zdobylem, jak to zartobliwie ludzie méwia, przyprowadzitem
ze sobg na YouTuba”. Bosacka przyciagneta na swoéj vlog widzéw, znajacych
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ja z programéw telewizyjnych o zdrowym zywieniu i darzacych zaufaniem jej
ckspercka wiedzg w tej dziedzinie. Jaruzelska stwierdzita, ze jej nazwisko odegra-
to istotna rol¢ na poczatku dziatalnodci, szczegdlnie ze wzgledu na skojarzenia
z ojcem, generatem Wojciechem Jaruzelskim. Ich opinii nie potwierdzili pozo-
stali dziennikarze, gdyz ich zdaniem w serwisie popularno$¢ trzeba budowa¢
od zera. Zdaniem Gadowskiego ,,w internecie ludzie ufaja tym, kt6rych znajg
z internetu”.

W ramach pracy sformutowano takze sze$¢ hipotez szczegétowych, z kto-

rych pierwsza zakladata, ze dziennikarze kieruja vlogi gtéwnie do mtodszej,

cyfrowo zorientowanej publicznodci, preferujacej konsumowanie tresci wideo

online. Hipotezy tej nie udalo si¢ jednoznacznie potwierdzi¢. Analiza wypo-
wiedzi uczestnikéw badania wskazuje, ze ich widownia jest znacznie bardziej
zréznicowana, obejmujac szeroki przedzial wiekowy — od mlodych dorostych
po osoby starsze — oraz réznorodna pod wzgledem plci i zainteresowari. Cho¢
vlogi przyciagaja publiczno$¢ cyfrowo zorientowana i preferujacy tresci audio-
wizualne, nie ograniczaja si¢ wylacznie do miodszej generacji. Charakter pu-
blikowanych materialéw oraz sposéb ich prezentacji decyduje o zréznicowaniu
grupy odbiorcéw.

Weryfikacja drugiej hipotezy szczegétowej, przyjmujacej, ze dziennikarze do-
konuja wyboru podejmowanych tematéw na podstawie biezacych wydarzeri oraz
sugestii odbiorcéw, zakoriczyla si¢ jej potwierdzeniem. Analiza wykazata, ze po-
mimo réznic w stylu pracy i podejsciu do tworzenia tresci, wspdlng cecha dziatai
dziennikarzy bylo reagowanie na aktualne wydarzenia oraz uwzglednianie opinii
widzéw. Autorzy vlogéw informacyjno-analitycznych: Gadowski, Warzecha, Mi-
chalik, Kostrzewa i Ziemkiewicz, wybierali tematy zwigzane z biezacymi sprawa-
mi, czgsto kontrowersyjne i przyciggajace uwage opinii publicznej. Jednoczesnie
ich wybory byly silnie zdeterminowane osobistymi zainteresowaniami i subiek-
tywna oceng istotnosci omawianych kwestii. Gadowski poswigcat wiele uwagi
sprawom pomijanym przez media gléwnego nurtu, ze szczegdlnym naciskiem
na polityke i problemy spoteczne, a Warzecha koncentrowat si¢ na zagadnieniach
zwiazanych z wolno$ciami obywatelskimi i prawami jednostki, przyktadajac duza

wagg do rzetelnego researchu i interpretacji skomplikowanych przepiséw. Micha-
lik komentowata aktualne wydarzenia polityczne w kraju, a Ziemkiewicz osadzat
analizy w szerszym kontekscie, skupiajac si¢ na glebszych refleksjach nad zmia-
nami cywilizacyjnymi oraz globalnymi mechanizmami polityczno-ekonomiczny-
mi. Jaruzelska przy wyborze gosci, kierowata si¢ sugestiami widzéw, zapraszajac
osoby interesujace dla niej oraz publicznosci. Dodatkowo aktywnie angazowata
spoleczno$¢, proszac o przesytanie pytan, ktdre nastgpnie zadawala rozméwcom.
Bosacka dostosowywata tresci do aktualnych trendéw i wyzwan spofecznych, od-
powiadajac na biezace potrzeby widzéw dotyczace zdrowego stylu zycia, ekologii
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czy $wiadomych zakupéw. Chincz natomiast, prowadzac vlog poradnikowy, prze-
kazywata praktyczne porady dotyczace organizacji zycia codziennego, sprzatania,
dekoracji domu oraz przygotowari do sezonowych wydarzen, jednoczesnie reagu-
jac na uwagi i sugestie odbiorcéw.

Analiza sposobdw, w jakie dziennikarze-vlogerzy nawiazywali kontakt z wi-
dzami, ujawnita zréznicowane podejécia, majace wplyw na charakter interakeji
oraz poziom zaangazowania odbiorcéw. Tworcy aktywnie uczestniczacy w dia-
logu z widzami — poprzez odpowiadanie na komentarze, udziat w czatach na
zywo, nagrywanie sesji Q&A czy organizacj¢ spotkan w §wiecie realnym — zy-
skuja nie tylko lojalno$¢, ale i glebsze, bardziej osobiste relacje z odbiorcami,
przektadajace si¢ na trwate zaangazowanie widowni. Wszystkie poczynione ob-
serwacje oraz analizy wypowiedzi dziennikarzy potwierdzajg postawiong hipo-

tezg, ze interakcja z widzami jest kluczowa, poniewaz pozwala budowaé zaanga-
zowana, lojalna spoteczno$é.

Uczestnicy badania wykorzystujg rézne formy komunikacji, dostosowujac je
do specyfiki swoich vlogéw, indywidualnych potrzeb i mozliwosci czasowych.
Gadowski preferuje interakcje w $wiecie rzeczywistym, uznajac, ze taka forma
kontaktu ma znacznie wigkszy wplyw na budowanie lojalnej spofecznosci niz
odpowiadanie na komentarze pod filmami. Organizowane przez niego spotka-
nia autorskie, gromadzace setki 0s6b, staly si¢ waznym elementem strategii an-
gazowania widzéw. Bosacka i Jaruzelska oparty relacje na komunikacji w prze-
strzeni wirtualnej, wykorzystujac media spotecznosciowe do zbierania opinii,
sugestii czy pytait od widzéw. Obie dziennikarki regularnie organizowaly tez
sesje Q&A. Chincz konsekwentnie poswigcata czas na przegladanie i modero-
wanie komentarzy, dbajac, by odpowiada¢ na jak najwicksza liczb¢ wiadomosci.
Uwaza, ze takie podejscie sprzyja budowaniu zaangazowanej i aktywnej spo-
tecznosci wokdt jej viogu. Warzecha, kierujac si¢ zasada, ze szacunek dla wi-
dza stanowi fundament jego dziatalnosci, angazowat si¢ w dyskusje, szczegélnie
te majace potencjal do merytorycznej wymiany pogladéw, podkreslajac swoja
otwarto$¢ na konstruktywna krytyke oraz dialog z publicznoscia. Michalik skon-
centrowala dziatania na zamknigtej grupie na Facebooku, dost¢pnej wylacznie
dla patronéw wspierajacych jej kanal, co umozliwilo jej bardziej bezposredni
i glebszy kontakt z mniejsza, lecz wyjatkowo zaangazowang spotecznoscia. Naj-
mniejsza wagg do kontaktéw z widzami wykazat Ziemkiewicz, traktujac YouTu-
be jako dodatkowg platforme dla szerszej dzialalnosci publicystycznej. Wszyscy
dziennikarze, niezaleznie od przyjetej formy kontaktu z widzami, podkreslali
znaczenie interakgji, dostrzegajac jej wplyw na budowanie wigzi z odbiorcami
i utrzymanie ich zaangazowania. Niezaleznie od tego, czy komunikacja odbywa
si¢ w $wiecie rzeczywistym, online, czy poprzez zamknigte grupy, aktywne an-
gazowanie widzow stanowi wazny element ich dziatar.
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Analiza podejscia dziennikarzy-vlogeréw do wizualnej oprawy ich produkeji
ujawnita réznorodne strategie w zakresie technik montazu oraz dbatosci o jakos¢
i estetyke obrazu. Wigkszo$¢ twércédw rozumie, ze forma wizualna powinna by¢
dostosowana do specyfiki serwisu, jednak ich podejscia do realizacji filméw réz-
nig si¢ znacznie w zaleznos$ci od doswiadczeri zawodowych i dostepnych zaso-
béw. Bosacka, Chincz i Gadowski przywiazuja duzg wage do jakosci technicznej
nagran, inwestujac w profesjonalny sprzet i wspétpracujac z profesjonalnymi
operatorami oraz montazystami. Bosacka i Chincz, majac za soba do$wiad-
czenia z pracy w telewizji, przyjely wysokie standardy realizacyjne, uznajac, ze
profesjonalna oprawa wizualna jest niezbedna, zwlaszcza, ze widzowie czgsto
ogladaja ich filmy na duzych ekranach komputerowych lub telewizyjnych. Ga-
dowski réwniez dba o estetyke, starajac si¢, by jego filmy miaty charakterystycz-
ny dla YouTuba styl. Czgsto eksperymentuje z forma, wprowadzajac innowa-
cyjne elementy, jak np. ozywiajace narracje scenki filmowo-teatralne. Jaruzelska
i Warzecha preferuja minimalistyczne podejécie, koncentrujac si¢ gléwnie na
tresci, a nie rozbudowanej oprawie wizualnej. Oboje nagrywaja w stalym, do-
mowym otoczeniu, co nadaje ich produkcjom kameralny charakter. Jaruzelska
wspotpracuje z jednym operatorem, a jej vlog wyréznia si¢ prostymi ujgciami
i oszczgdnym montazem. Warzecha samodzielnie zarzadza calym procesem pro-
dukgji, od nagrania po montaz, swiadomie rezygnujac z rozbudowanych efek-
téw wizualnych na rzecz prostoty, wprowadzajac jedynie krétkie przerywniki
filmowe czy zrzuty z ekranu, majace urozmaicaé przekaz werbalny. Dla Ziem-
kiewicza i Michalik kwestie techniczne sa catkowicie drugorzedne. Uznali, ze
widzowie oczekuja od nich przede wszystkim tego, co majg do powiedzenia,
dlatego skupili si¢ jedynie na zapewnieniu przyzwoitej jakosci dZzwigku, montaz
ograniczajac do przycigcia poczatku i korica nagrania. Kostrzewa, cho¢ réwniez
nie stosowata zaawansowanych technik montazowych, kladla nieco wigkszy
nacisk na wizualne wzbogacenie materiatéw, ilustrujac omawiane zagadnienia
grafikami oraz zrzutami ekranu.

Réznorodnos¢ podejs¢ do edycji i wizualnej oprawy vlogéw odzwierciedla
zawodowe doswiadczenia oraz indywidualne podejscie dziennikarzy do tych
kwestii. W wigkszosci przypadkéw profesjonalna jako$é nagran byla postrzega-
na jako wazny element przyciagajacy uwage widzow, jednak nie wszyscy dzien-
nikarze uznali ja za priorytet. Tym samym hipoteza, 7e dziennikarze stosuja za-
awansowane techniki montazu i dbaja o wizualna jako$¢ vlogdéw w celu zwigk-
szenia atrakcyjnosci dla odbiorcéw, znajduje potwierdzenie tylko w wybranych
przypadkach, co wskazuje, ze podejscie do tych elementéw zalezy w duzej mie-
rze od indywidualnych preferencji oraz specyfiki prowadzonego kanatu.

Kolejna hipoteza szczegbtowa: dziennikarze stosuja réznorodne strategie
oraz narzedzia promocyjne, aby zwigkszy¢ ogladalno$¢ vlogédw réwniez znalazta
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tylko czg$ciowe potwierdzenie. Uczestnicy badania podejmowali dziatania pro-
mocyjne, jednak ich zakres i intensywno$¢ byly zréznicowane. Gadowski korzy-
sta z mediéw spoleczno$ciowych i wspétpracuje z firma pozycjonujaca, ale nie
stosuje bezposrednich zach¢t do promowania swoich filméw ani nie angazuje
si¢ w zaawansowane i platne kampanie promocyjne. Bosacka skutecznie wy-
korzystuje rozwiniegtg grupe fanowska na Facebooku oraz dodatkowo promuje
kanat na Instagramie i TikToku. Chincz ogranicza promocj¢ do dziatari w ser-
wisach spotecznosciowych, cho¢ zauwaza, ze przechodzenie widzéw miedzy
platformami jest ograniczone. Jaruzelska i Michalik prowadza dziatania promo-
cyjne w spos6b oszczedny, opierajac si¢ gtéwnie na podstawowych narzedziach,
takich jak zapowiedzi odcinkéw czy komunikacja z patronami. Warzecha réw-
niez prowadzi ograniczone dzialania promocyjne, bazujac gtéwnie na aktywno-
$ci w serwisach spolecznosciowych. Ziemkiewicz, mimo ze jego vlog przynosi
dochody, traktuje go jako dziatalno$¢ dodatkows i nie inwestuje w rozwinigte
strategie promocyjne. Jego eksperymentalna wspétpraca z firma promujaca tre-
$ci nie przyniosta oczekiwanych efektéw. Kostrzewa natomiast niemal wcale
nie skupiata si¢ na promocji, a jej filmy zdobywaly popularno$¢ gtéwnie dzigki
udostepnianiu przez widzéw.

Ostatnia hipoteza szczegétowa, méwiaca o tym, ze dziennikarze optymali-

zuja tresci pod katem algorytméw YouTube i angazuja si¢ w programy partner-
skie, aby monetyzowal swoje kanaly, réwniez znalazta tylko cze$ciowe potwier-

dzenie. Cho¢ wszyscy dziennikarze zdaja sobie sprawe z wplywu algorytméw
na widocznos$¢ materialéw, to ich podejscie do optymalizacji oraz monetyzacji
jest zréznicowane. Cze$¢ swiadomie unika pelnego zaangazowania w programy
monetyzacyjne YouTube, $wiadomie rezygnujac z tych opcji w obawie przed re-
strykcyjnymi procedurami platformy. Gadowski, cheac lepiej zrozumie¢ zacho-
wania widzéw oraz trendy ogladalnosci kanatu, korzystal z ustug zewngtrznej
firmy analizujacej dane. Szczegbtowe raporty ujawnity niepokojace tendengje,
sugerujace celowe ograniczanie zasiggéw jego filméw przez YouTube, zjawisko
znane jako shadowban. Zlecit dodatkowe badania, ktére potwierdzity, ze rzeczy-
wista liczba wy$wietleni jego materiatéw byla znacznie wyzsza niz ta, prezento-
wana przez serwis. W odpowiedzi na te problemy oraz na dtugotrwate i nieprze-
widywalne procedury weryfikacyjne zwigzane z monetyzacja, Gadowski zdecy-
dowat si¢ wytaczy¢ reklamy w swoich filmach. Podobne doswiadczenia miata
Jaruzelska, $wiadomie rezygnujac z monetyzacji przy bardziej kontrowersyjnych
odcinkach, przewidujac problemy z weryfikacjq tresci. Warzecha zwraca uwagg
na trudnosci zwiazane z nieprzewidywalnym dziataniem algorytméw YouTube-
a oraz fluktuacje w systemie monetyzacji, prowadzace do duzych réznic w jego
przychodach. Podkresla, ze platforma nie daje jasnych wyjasnieni co do przyczyn
zmian w zasi¢gach czy zarobkach, co sprawia, ze praca w serwisie przypomina
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~chodzenie po polu minowym” — trudno przewidzie¢, keére filmy odniosa suk-
ces, a ktore zostang zablokowane lub ograniczone. Ziemkiewicz otwarcie kry-
tykuje polityke i mechanizmy YouTube’a, zwracajac uwage na biurokratyczny
charakter serwisu i trudno$ci w zrozumieniu zasad rzadzacych demonetyzacja,
co w jego przypadku prowadzito niekiedy do blokad i ograniczen tresci. Ko-
strzewa zauwazyla, ze algorytmy YouTube faworyzuja tresci o bardziej popu-
larnym i sensacyjnym charakterze, co wplywalo na widoczno$¢ jej materiatéw,
poruszajacych kwestie zwigzane z konserwatywnymi i katolickimi warto$ciami.
Chincz dostosowuje dziatania do algorytméw YouTube, dbajac o to, by jej fil-
my mialy odpowiednie opisy, tytuly i miniatury, preferowane przez platforme.
Regularnie wspétpracuje z ekspertem, aby raz w roku przejrze¢ wyniki, analizo-
waé generowany ruch i wprowadza¢ zmiany w strategii, tak by lepiej odpowia-
da¢ na zmieniajace si¢ wymagania algorytméw. Bosacka natomiast polega na
producencie, odpowiedzialnym za monitorowanie wynikéw i podejmowanie
wszelkich dziataii zwigzanych z algorytmami i optymalizacjg tresci. Wszyscy
uczestnicy badania przyznali, ze brakuje im petnego zrozumienia mechanizméw
YouTube, co prowadzi do tego, ze albo opieraja si¢ na intuicji i do$wiadczeniu,
albo rezygnuja z préb optymalizacji tresci pod katem algorytméw.

7.2. Whnioski koicowe

Przeprowadzone badania jako$ciowe, ze wzgledu na ich eksploracyjny charak-
ter, mogg dostarczy¢ interesujacych spostrzezeri dla nauki o mediach i prakey-
ki dziennikarskiej, zwracajac uwagg na rol¢ YouTube w ksztaltowaniu nowych
form komunikacji medialnej. Pozwalajg lepiej zrozumie¢ motywacje dziennika-
rzy do tworzenia materialéw audiowizualnych, ich strategie zarzadzania kanata-
mi oraz relacje z widzami. Analiza zawartosci kanaléw uchwycita ré6znorodnos¢
podejs¢ twérezych, obejmujacych zréznicowane techniki realizacyjne oraz wy-
bory tematyczne, odzwierciedlajace indywidualne style oraz priorytety poszcze-
gblnych dziennikarzy. Badania pokazaly, ze autorzy vlogéw staraja si¢ zachowac
tradycyjne wartosci dziennikarskie, w tym rzetelno$¢ i wiarygodnos¢, jedno-
czesnie dostosowujac swoj przekaz do bezposredniego i subiektywnego stylu
komunikacji na YouTube. Podkreslily znaczenie algorytméw oraz ich wplyw na
widoczno$¢ tresci i odbiér materialéw przez widzéw.

Udato si¢ zidentyfikowad czynniki wplywajace na popularnos¢ vlogéw,
uwzgledniajac zaréwno wewngetrzne aspekty, w tym osobowo$¢ twércy, chary-
zmg, autentyczno$é, oraz zewnetrzne, obejmujace dziatania promocyjne i wpltyw
algorytméw. Analiza zawarto$ci wskazata réznorodne podejscia do realizacji au-
diowizualnej, uwypuklajac réznice w stosowanych strategiach — od produkcji
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o wysokim standardzie, z zaawansowanymi technikami montazu i wspdtpraca
z profesjonalistami, po prostsze, minimalistyczne formy. Niektérzy dziennika-
rze celowo ograniczali techniczng strong realizacji, skupiajac si¢ na przekazie
werbalnym. Waznym elementem badan bylo takze przyjrzenie si¢ sposobom
interakcji z widzami. Odpowiadanie na komentarze, sesje Q&A i spotkania
autorskie sa wazne dla twércoéw, poniewaz pomagaja w nawiazywaniu relacji
i wzmacnianiu zaufania wéréd odbiorcéw.

W kontekscie praktyki dziennikarskiej, badania oferuja wglad w realia pracy
dziennikarzy dzialajacych w §rodowisku cyfrowym, dostarczajac wskazéwek do-
tyczacych efektywnego wykorzystania potencjatu nowych mediéw w tworzeniu
spersonalizowanych tresci oraz budowaniu zaangazowania.

Nie ulega watpliwosci, iz badanie nie wyczerpuje w zaden sposéb oma-
wianego zjawiska. Badania jako$ciowe, mimo swojej wartosci eksploracyjnej
i poznawczej, majg pewne ograniczenia, w tym stosunkowo niewielka prébe
badawcza, co utrudnia ekstrapolacj¢ wynikéw na cala populacj¢ dziennikarzy
dziatajacych na YouTube. W przysztosci rozszerzenie badai na wigksza grupe
twércdw pozwoli uzyskaé bardziej reprezentatywne dane, dajace pelniejszy ob-
raz funkcjonowania vlogéw dziennikarskich W perspektywie dalszych badan
szczeg6lnie cenng opcjg wydaje si¢ zastosowanie metod netnograficznych, mo-
gacych dostarczy¢ poglebionych informacji na temat zachowan i interakeji od-
biorcéw, umozliwiajac lepsze zrozumienie mechanizméw angazowania spotecz-
nosci. Istotnym aspektem bedzie réwniez uwzglednienie zagadnien zwigzanych
z etyka oraz odpowiedzialno$cia twércéw za publikowane tresci.



ZAKONCZENIE

Niniejsza publikacja zostata poswigcona analizie zjawiska dziennikarskich vlo-
géw w serwisie YouTube, uwzgledniajacej zmiany zachodzace w Srodowisku
medialnym, obejmujace konwergencje¢ mediéw, rosnace znaczenie form au-
diowizualnych oraz transformacj¢ tradycyjnych modeli komunikacji na rzecz
interaktywnosci i partycypacji. Przeksztalcenia te przyczynily si¢ do wigkszej
swobody tworczej dziennikarzy oraz umozliwity im bezposredni kontakt z od-
biorcami. Przeprowadzone badania pozwolily zrealizowaé gléwny cel badaw-
czy, czyli opisanie i wyjasnienie specyfiki vlogéw prowadzonych przez polskich
dziennikarzy.

Podstawa realizacji badani byta analiza teoretyczna, osadzona w kontekscie
zmian zachodzacych w $rodowisku medialnym pod wplywem rewolucji Web
2.0. W pierwszej czgéci zdefiniowano kluczowe cechy nowych mediéw, opisa-
no zjawiska konwergencji i dywergencji oraz przyblizono rol¢ serwisu YouTube
jako platformy taczacej elementy mediéw spotecznosciowych i audiowizual-
nych, umozliwiajacej twércom bezposrednie dotarcie do szerokiego grona wi-
dzéw oraz aktywne angazowanie ich w proces komunikacji. Rozwazania teore-
tyczne dotyczace blogdw, vlogéw oraz ich miejsca w genologii multimedialnej,
oméwione w dalszych rozdziatach, pozwolity na zrozumienie struktury i specy-
fiki tych form medialnych, z uwzglednieniem ich historii, typologii oraz funkcji
autoprezentacyjnych. Szczegdlny nacisk potozono na zdefiniowanie vlogu jako
unikatowego gatunku internetowego, stanowiacego odpowiedZ na wizualng
mediatyzacje.

Bazujac na analizie zawarto$ci o$miu dziennikarskich vlogéw w serwisie
YouTube oraz pogtebionych wywiadach z ich twércami, poczyniono szereg spo-
strzezen, rozszerzajac wiedzg o wspélczesnych praktykach medialnych, nowych
formach komunikacji oraz sposobach tworzenia i dystrybugji tresci w srodowi-
sku cyfrowym.

Zebrany materiat badawczy pozwolit na weryfikacje trzech hipotez gléw-
nych, koncentrujacych si¢ na identyfikacji endogennych i egzogennych czynni-
kéw determinujacych sukces dziennikarskich vlogéw, motywacjach dziennika-
rzy do ich prowadzenia oraz zwigzku migdzy wezesniejszq dziatalnoscia dzien-
nikarska a popularnoscia na platformie. Badania wskazaly, ze wérdéd najwazniej-
szych czynnikéw endogennych dziennikarze szczegdlnie podkreslali znaczenie
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autentycznosci, wyrazistej osobowosci oraz umiejgtnosci angazowania widzow.
Uznawali, ze bezposrednie i systematycznie relacje z odbiorcami sprzyjaja budo-
waniu zaangazowanych spolecznosci i przyczyniaja si¢ do wzrostu popularnosci.
W odniesieniu do czynnikéw egzogennych najwazniejsza rol¢ w ksztaltowaniu
widocznodci i zasiggu vlogéw odgrywajg algorytmy YouTube’a oraz dziatania
promocyjne w serwisach spofecznosciowych.

Prowadzenie vlogéw przez dziennikarzy stanowi reakcje na zmieniajace sie
uwarunkowania rynku medialnego, a zarazem wyraza potrzebg przekazywania
tresci zgodnych z osobistymi warto$ciami i przekonaniami, co potwierdzito
postawiong hipoteze dotyczaca motywacji stojacych za tworzeniem autorskich
kanaléw. Jednym z gléwnych powodéw zaktadania vlogéw przez dziennikarzy
byla potrzeba niezaleznosci i swobody tworczej. Uruchomienie autorskiego
kanatu byto dla nich sposobem na uwolnienie si¢ od ograniczert narzucanych
przez tradycyjne media i ich polityke redakcyjna.

Dodatkowo, weryfikacji poddano szes¢ hipotez szczegdtowych dotyczacych
takich zagadnieni jak wybdr tematéw przez dziennikarzy, sposoby interakeji
z widzami, stosowane techniki wizualne oraz strategie promocyjne i monety-
zacyjne. Badanie wykazalo, ze dziennikarze elastycznie dopasowuja tresci do
biezacych wydarzeni i oczekiwari odbiorcéw, a komunikacja z widzami odby-
wa si¢ przy wykorzystaniu réznorodnych kanatéw i narzedzi, pozwalajacych na
wieloptaszczyznowa interakcje w obrebie serwisu YouTube, w mediach spotecz-
nosciowych oraz §wiecie realnym.

Réznorodnos¢ podejs¢ do wizualnej oprawy vlogéw, obejmujaca zaawanso-
wane, profesjonalne realizacje oraz minimalistyczne rozwiazania, uwidocznita
indywidualnos¢ i specyfike dzialan poszczegélnych twércédw. Zastosowane na-
rz¢dzia promocyjne oraz strategie monetyzacji okazaly si¢ réwnie zréznicowane
i dostosowane do indywidualnych priorytetéw i potrzeb.

W pracy przedstawiono autorskie definicje blogu i vlogu, uwzgledniajace
ich wspétczesne rozumienie. Blog zdefiniowano jako internetowy gatunek mul-
timedialny charakteryzujacy si¢ subiektywnym, nieformalnym, dialogicznym
i perswazyjnym stylem narracji®®. Vlog natomiast opisano jako internetowy ga-
tunek audiowizualny, charakteryzujacy si¢ nieformalnym, ekspresyjnym i kon-
wersacyjnym stylem, stuzacym twércom do wyrazania siebie oraz dzielenia si¢
opiniami i do§wiadczeniami z widzami®“.

Autorka zaproponowata réwniez wilasna typologic vlogéw, oparta na sy-
tuacji komunikacyjnej i potrzebie retorycznej, obejmujaca 17 typéw: dia-
rystyczne, lifestylowe, parentingowe, edukacyjne, popularnonaukowe,

883 Zob. s. 65 niniejszej ksiazki.
884 Zob. s. 120 niniejszej ksiazki.
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informacyjno-analityczne, reportazowo-dokumentalne, rozrywkowe, ekspery-
mentalne, krytyczne, poradnikowe, konwersacyjne, infotainment, commenta-
ry, ewangelizacyjne, motywacyjne, wspdélnotowo-interaktywne, aktywistyczne
oraz firmowe i korporacyjne®®.

Przeprowadzone badania nie wyczerpujg zagadnienia, ale stanowig krok
w strong lepszego zrozumienia roli dziennikarzy na platformach audiowizu-
alnych, takich jak YouTube. Temat pozostaje otwarty na dalsze eksploracje,
zwlaszcza w kontekscie dynamicznie rozwijajacych si¢ technologii i zmienia-
jacych si¢ oczekiwan odbiorcéw. Badania nowych mediéw i przekazéw audio-
wizualnych pozostajg jednym z wazniejszych wyzwari dla nauk o mediach, wy-
magajac systematycznego monitorowania i adaptacji metodologii, aby nadaza¢
za ich szybkim rozwojem. Autorka wyraza nadzieje, ze poczynione przez nig
obserwacje oraz uzyskane wyniki stang przyczynkiem do dalszych analiz w tym
interesujacym, a wcigz mato jeszcze rozpoznanym obszarze.

885 Zob. s. 134 niniejszej ksigzki.
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ANEKS

Scenariusz wywiadu poglebionego czesciowo ustrukturyzowanego

A. GENEZAIMOTYWACJA

1. Co robit Pan/Pani wczesniej w mediach, przed aktywnoscia w serwisie
YouTube?

2. Kiedy i dlaczego postanowit Pan/Pani zatozy¢ vlog w serwisie YouTube?

3. Co bylo gtéwnym bodzcem do zatozenia kanatu na YouToubie?

4. Czy nadal pracuje/wspétpracuje Pan/Pani z mediami tradycyjnymi
(prasa, telewizja, radio).

B. TARGET

5. Do kogo kieruje Pan/Pani swojego vloga?

6. Co wie Pan/Pani o swoich widzach?

C. TECHNIKI I NARZEDZIA

7. Jak dlugo przygotowuje si¢ Pan/Pani do nagrania?

8.  Czy tworzy Pan/Pani wcze$niej scenariusz kazdego odcinka?

9.  Czy zdarza si¢ Panu/Pani improwizowad w trakcie nagrania?

10. Czy wazna jest dla Pana/Pani warstwa wizualna vlogu?

11. W jaki sposéb dba Pan/Pani o jakos¢ swoich filméw?

12. Czy zainwestowat Pan/Pani w sprz¢t do nagrywania i montazu?

13. Jakie techniki filmowania stosuje Pan/Pani, aby przyciagnaé uwagg wi-
dzéw?

14. Czy wprowadza Pan/Pani jakies dodatkowe elementy (animacje, efekty
specjalne, fragmenty innych filméw, obrazy, archiwalia, inne)?

15. Czy sam montuje Pan/Pani swoje filmy?
16. Jakie sa Pana/Pani ulubione techniki montazu?

D.

TEMATYKA I STYL

17. Jakie tematy sa dla Pana/Pani najwazniejsze?
18. Czy stara si¢ Pan/Pani utrzymac¢ staly temat/zakres tematéw w swoich

vlogach?

19. W jaki sposéb dobiera Pan/Pani tematy do swoich vlogéw?

20. Ile czasu po$wigca Pan/Pani na zbieranie informacji, dokumentacje, wy-
bér i opracowanie tematéw?

21.

Jaka rolg petnia emocje w Pana/Pani vlogu?
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22. Czy moze Pan/Pani powiedzie¢, ze ma swéj styl vlogowania? Czym ten
styl si¢ charakteryzuje?

23. Czy zamierza Pan/Pani w najblizszym czasie co$ zmienia¢ w swoim vlo-
gu (np. wprowadzi¢ nowe elementy wizualne, wydtuzy¢ czas, rozszerzy¢ tema-
tyke, inne)?

24. Czym w Pana/Pani opinii rézni si¢ specyfika pracy dziennikarza w no-
wych mediach i mediach tradycyjnych?

E. PROMOCJA

25. W jaki sposéb promuje Pan/Pani swéj kanal?

26. Jakie konkretne dziatania marketingowe podejmuje Pan/Pani, aby
zwigkszy¢ zasi¢g kanatu?

27. Czy podejmuje Pan/Pani jakie$ dziatania, zeby vlog lepiej si¢ pozycjo-
nowal?

28. Jakie serwisy spoleczno$ciowe wykorzystuje Pan/Pani do promowania
vlogu?

29. Czy ma Pan/Pani swoja stron¢ internetowg (np. blog), ktéra skupia
wszystkie publikowane przez Pana/Pania w internecie tresci?

30. Czy i jakie strategie stosuje Pan/Pani, aby zacheci¢ widzéw do interak-
Gji?

31. Czy i w jakiej formie wspdtpracuje Pan/Pani z innymi twércami vlo-
gow?

32. Czy to, ze jest Pan/Pani znanym dziennikarzem ma wptyw na popular-
no$¢ vlogu?

F. ANALITYKA

33. Czy i jakie narz¢dzia wykorzystuje Pan/Pani w celu analizowania tren-
déw wyswietlen, subskrypcji, analizy danych i statystyk swoich filméw oraz
monitorowania zachowan konkurentéw?

34. Czy ijak czgsto analizuje Pan/Pani wyniki ogladalnosci?

35. Czy czgstotliwo$é oraz staly harmonogram emisji filméw ma w Pana/
Pani opinii wptyw na zwigkszanie ogladalnosci i subskrypcji?

36. Czy liczba subskrypcji przektada si¢ na liczbg wyswietlen poszczegdl-
nych filméw?

37. W jaki spos6b algorytm YouTube i system monetyzacji tresci wplywa na
Pana/Pani materialy?

38. Czy i jakie stosuje Pan/Pani zabiegi, zeby okietzna¢ algorytm YouTube
i zwigkszy(¢ zasigg swojego kanatu?

39. Czy YouTube kiedykolwiek ocenzurowal, wylaczyt monetyzacje lub
w jakikolwiek sposéb ograniczyl mozliwos¢ ogladania Pana/Pani filméw?

G. INTERAKCJE

40. Czy wazna jest dla Pana/Pani interakcja z widzami?
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41. Czyta Pan/Pani komentarze pod swoimi filmami i odpowiada na nie?
Jak czesto?

42. W jaki spos6b reaguje Pan/Pani na krytyczne komentarze?

43. Czy Pan/Pani widzowie maja jakikolwiek wptyw na to, co i jak Pan/Pani
robi? Jesli tak, prosze poda¢ przykiady.

44. Czy spotyka si¢ Pan/Pani ze swoimi widzami w §wiecie rzeczywistym?

H. SWIADOMOSC

45. Jakie metody stosuje Pan/Pani w celu budowania swojego wizerunku
medialnego?

46. Jakie sa wedlug Pana/Pani cechy dobrego vlogera?

47. Czy moze Pan/Pani wymieni¢ najwazniejsze czynniki determinujace
sukces na YouTubie i wptywajace na popularnos¢ vlogu
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vlogs within the context of the Web 2.0 revolution, media convergence, and the evolu-
tion of participatory culture, highlighting the transformation of journalistic practices in

response to declining trust in traditional media and the search for greater autonomy. The

study employs a qualitative case study approach, focusing on eight prominent Polish jour-
nalists who run their own YouTube channels. Methodologically, it combines descriptive

content analysis with semi-structured in-depth interviews. The research identifies both

endogenous and exogenous factors determining the success and popularity of journalis-
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ines the role of prior journalistic experience and personal branding. The findings reveal
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Keywords: YouTube, journalistic vlogs, new media, media convergence, participatory
culture
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POLSKIE VLOGI DZIENNIKARSKIE
W SERWISIE YOUTUBE. STUDIUM PRZYPADKU

Autorka wpisuje si¢ w nurt waznych refleksji i dyskusji nad dziataniami, ktére moga
wspiera¢ rozw6j komunikacji video w przestrzeni mediow spolecznosciowych, a takze
jest to niezwykle wazna lektura dla samych twércéw form video oraz badaczy tych za-
gadnien. Praca ta, wpisujaca sie w aktualne dyskusje na temat roli nowych technologii
w spoleczenstwie, wnosi istotny wktad w badania naukowe z zakresu mediéw oraz
komunikacji. Swiadomo$¢ profesjonalizacji vlogow, koniecznosci budowania wlasnej
marki przez twércoéw rosnie, nie zawsze jednak swiadomo$¢ czynnikéw decydujacych
o wyréznieniu si¢ danego tworcy posroéd wielosci innych powstajacych tresci jest wy-

starczajaca we wszystkich aspektach tego procesu.

prof. ucz. dr hab. Monika Przybysz
Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

Jedna z form publikacji dostepnych w serwisie YouTube sa vlogi, ktére stanowia, zda-
niem Autorki forme komunikacji online, ,integrujaca video z autorska narracjg, pozwa-
lajaca na prezentacje wlasnych opinii, analiz i obserwacji”. Ta forma narracji stata sie
dla wielu dziennikarzy atrakcyjnym narzedziem interakcji z odbiorcami, ,wolnym od
redakcyjnych ograniczen oraz presji politycznych i ekonomicznych”. To spostrzezenie
stalo si¢ powodem do podjecia pracy nad dysertacja dotykajaca zjawiska vlogow (vi-
deo blog), skontekstowanego do wybranych przyktadéw dziennikarzy polskich. Tym
samym Autorka wypelnia luke badawcza w tym zakresie (temat stabo rozpoznany)
interesujaca i ciekawa praca, wnoszaca do dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej

i mediach, wlasny wklad teoretyczny.

dr hab. Mirostaw Lakomy, prof. UIK
Uniwersytet Ignatianum w Krakowie
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