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piekno jest jednym z najwiekszych zrddet szczescia dla ludzi
ijest wysokim obiektywnym dobrem
dla ich duchowego [geistig] zdrowia.

DIETRIECH VON HILDEBRAND¥*

*

D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, transl. B. McNeil, ed. J. F. Crosby, Ohio,
Steubenville 2016, s. 372: “beauty is one of the greatest sources of happiness for

human beings, and is a high objective good for their spiritual [geistig] health”
(thum. wiasne).






Wprowadzenie

Nie sposéb przeceni¢ wartosci muzyki oraz jej wkladu w rozwoj
ludzkos$ci’. Mamy na to liczne §wiadectwa, o czym mozemy sie
przekonad, zagtebiajac sie na przyktad w studia nad historig po-
wszechng. Pierwotne, a zarazem nieustannie towarzyszgce czlo-
wiekowi do§wiadczenie dZwieku (w tym i muzyki) wyraznie wska-
zuje, ze muzyka jest jednym z fundamentalnych budulcéw, mediéw
(no$nikéw) i wyrazicieli kultury?. Starozytni Grecy szczegdlng

uwage poswiecali paidei, chcac, aby obywatele polis - dzieki

1 Mozna by w tym miejscu, na samym poczatku mojej pracy, zaproponowaé —
za Romanem Ingardenem - eksperyment mys$lowy dotyczgcy przedmiotéw in-
tencjonalnych (zob. R. Ingarden, Czlowick i jego rzeczywistosé, w: R. Ingarden,
Ksigzeczka o czlowieku, Krakéw 1998, s. 29-30), ktére czlowiek tworzy, przy
czym zawezi¢ go tylko do nieistnienia muzycznych przedmiotéw intencjonal-
nych. Kim wtedy bylby cztowiek, gdyby z naszej rzeczywistosci catkowicie
znikneta muzyka? Kim bylby cztowiek, gdyby nie stuchal muzyki? Kim by$my
wtedy byli? Na ile nasze zycie ulegloby zmianie?

2 Doskonalym przykladem sg chociazby hymny panistwowe, zob. A. Niewie-
ra, Aksjologiczna warto$é hymnu paristwowego Stowian w ujeciu poréwnawczym,
,LingVaria” 17 (2022) nr 1, 5. 215-238.
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wychowaniu - stawali sie ludZmi coraz doskonalszymi i bardziej

zharmonizowanymi. Jak mozna przeczytac:

Wychowanie to miato obja¢ ksztalcenie rozumiane jako nadawanie for-
my ciatu i duszy, umystowi i charakterowi, a zarazem dgzenie do dosko-
natosci w kazdej z tych sfer, czyli do kalokagatii - jednosci piekna i dobra.
W realizacji tego celu miata by¢ pomocna edukacja, kultura, cywilizacja,
organizacja zycia spolecznego, tradycja, a wszystko to przenika¢ winny

wieczne idee prawdy, dobra i pickna. Grecy, podobnie jak w innych dzie-
dzinach zycia, w wychowaniu szukali calo$ciowej formy, praw lezgcych

u podstaw natury ludzkiej i norm z tych praw wynikajacych. Chcieli, by wy-

chowanie bylo budowaniem, ksztaltowaniem cztowieka jak dzieta sztuki.

W tamtym okresie uksztattowaty sie teoria ethosu oraz klasycz-
ne kanony piekna, ktére byly probierzem wartosci estetycznych,
a zarazem gléwnymi narzedziami majgcymi na celu integracje
istoty cztowieka. Nalezy zaznaczy¢, ze miedzy innymi te kanony
uksztaltowaty cywilizacje tacinskg. Fundamentalnym narzedziem
tego procesu edukacyjnego byta muzyka. Juz starozytni filozofowie
mieli intuicje, ze ta dziedzina sztuki zajmuje szczegdlne miejsce
w procesie ksztalttowania czlowieka wraz z jego postawami moral-
nymi. Warto doda¢, ze juz wtedy przeczuwano, iz muzyka moze
réwniez leczy¢ dusze i ciato.

Pitagoras byl pierwszym filozofem, ktéry stworzyt doktadne

podstawy teoretyczne wyznaczania wysokosci dZwieku. To od

3 K. Olbrycht, Prawda, dobro i pigkno w wychowaniu cztowieka jako osoby, Katowice
2000, 5. 17.



Wprowadzenie

niego wywodzi sie pojecie harmonii sfer - koncepcja bedaca po-
taczeniem muzyki i matematyki. Filozof, uzywajac monochordu,
instrumentu posiadajacego jedna strune, odkryl szereg alikwotéow
stanowigcych fundament naszego systemu muzycznego. Przez pi-
tagorejczykow muzyka byta uwazana za wyraz tadu i harmonii.
Twierdzili oni, Ze sztuka ta pozwala czlowiekowi osiggna¢ harmo-
nie wewnetrzng. Warto przywolal takze stowa Pitagorasa, ktére
uwydatniajg przeswiadczenie starozytnych Grekow, ze muzyka
wplywa na sfere moralng cztowieka. Jak bowiem stwierdza filozof:
»Muzyka budzi w sercu pragnienie dobrych czynéw™.

Poglad na temat Scistego zwigzku, jaki zachodzi miedzy muzyka
a wychowaniem, rozwinat Platon, ktory wierzyt, ze muzyka ksztal-
tuje charakter cztowieka. Dodatkowo filozof pochwalat dobro, jakie
muzyka wnosi do Zycia, ale jednoczesnie przestrzegal przed zlem,
ktére moze ze sobg nie$é. Jako kryterium oceny utworéw mu-
zycznych wskazywal rygoryzm moralny. Dazyl réwniez do tego,
by wychowanie muzyczne bylo integralnym elementem ogdlnego
systemu ksztalcenia (paideia). To, co wydaje si¢ istotng intuicjg Pla-
tona, to przekonanie, Ze muzyka odzwierciedla okreslone wzorce
moralne. W zetknieciu z prezentacjami wzordéw pozytywnych od-
biorca nabiera cech dodatnich; w zetknieciu z prezentacjami wzo-

row negatywnych - cech ujemnych®.

Porfiriusz, Zywot Pitagorasa, Wroctaw 1993, s. 17-18.
Platon, Paristwo, 111, 397d-399a, ttum. W. Witwicki, Krakéw 2020.

o L A

Por. T. Misiak, Platon-Arystoteles: dwie wersje tezy o wychowawczej funkcji muzyki
w spoteczeristwie, ,Wychowanie Muzyczne w Szkole” 32 (1988) nr 1, s. 26.
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Poglady Platona zostaly rozwiniete i usystematyzowane przez
Arystotelesa. Filozof ten wigze muzyke z kulturalnym i rozumnym
spedzaniem wolnego czasu, a takze z etyczno-emocjonalnym od-
dzialywaniem muzyki na czlowieka. Czytamy, ze wedlug Stagiryty
muzyka ,wyraza stany etyczne i wywoluje te stany w stuchaczu,
wykorzystujac naturalng korelacje miedzy tonacjami i melodiami
a duszg”. Innymi stowy, ten rodzaj sztuki stanowi srodek wycho-
wania moralnego, oddzialuje wychowawczo na ludzki charakter
oraz powoduje dgzenie do katharsis. W zwigzku z takim ujeciem
problemu Arystoteles ukazywal potrzebe monitorowania tre-
§ci twérczych (literackich lub muzycznych). Dodajmy réwniez,
ze w jego przekonaniu muzyka miala kojacy wptyw na czlowieka,
sprzyjata wyrabianiu dobrych nawykéw u ludzi mlodych, a tak-
ze pomagata w ¢wiczeniu oraz doskonaleniu ludzkiego umystu®.
W przeciwienstwie do Platona Stagiryta dostrzega spoteczng wielo-
plaszczyznowosé kultury muzycznej. Ujeta przez niego muzyka
jest wielowarstwowa i wielofunkcyjna, co oznacza, ze moze petni¢
rézne funkcje dla kazdej grupy spotecznej®.

Kolejnym filozofem, na ktérego nalezy zwrdci¢ uwage, jest Ary-
stoksenos z Tarentu® (uczefi Arystotelesa), uznawany za jednego

z najwybitniejszych muzykologéw Antyku. Mysliciel ten stworzyt

7 R. Kasperowicz, Od Arystotelesa do Adorna. W poszukiwaniu teorii ekspresji mu-
zycznej, ,Ethos” 19 (2006) nr 1/2, 5.165.

8 R. Kasperowicz, Od Arystotelesa do Adorna, ,Ethos” 19 (2006) nr 1/2, s. 165.

9 Por. Arystoteles, Polityka, VIII 5, 4, 1340 a, tlum. L. Piotrowicz, w: Arystoteles,
Dzieta wszystkie, t. 6, Warszawa 2001, s. 220.

10 Zob. Arystoksenos z Tarentu, Harmonika, przekl. A. Maciejewska, £6dZ 2015.

11 'W. Tatarkiewicz, Historia filozofii, t. 1, Warszawa 1968, s. 128.
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Wprowadzenie

wlasng teorie etycznego oddziatywania muzyki na dusze czlowie-
ka (teoria ethosu). Uwazal, ze harmonia, bedac odzwierciedleniem
tadu i porzadku w Swiecie, wptywata na wychowanie mlodziezy
i — poprzez szeregi dZwiekowe (harmoniai) — ksztattowata dusze.
Arystoksenos uwazal, ze muzyka wplywa bezposrednio na pod-
trzymywanie i kultywowanie obyczajow, jak tez na oczyszczanie
cztowieka ze zbednych namietnosci. Warto przywotaé réwniez
bardzo interesujacy spér, ktéry filozof toczyt z kithadorystami (m.in.
Kinezjasz z Aten, Tymoteusz z Miletu), zarzucajac im, ze , poprzez
stopniowe dotaczanie strun do kithary i zbytnig chromatyzacje ma-
terialu diatonicznego oddalili sie od naturalnego i etycznego od-
dzialywania muzyki na obyczajnos¢ cztowieka™.

Sledzac rozwéj mysli dotyczacej muzyki i jej miejsca w zyciu
cztowieka, trzeba réwniez przywotaé¢ Boecjusza® wraz z jego po-
dziatem muzyki na: kosmiczng (musica mundana), ludzka (musica
humana) i instrumentalng (musica instrumentalis). Te trzy rodzaje
mieszczg sie w porzadku natury. Nad nimi géruje jeszcze przyczy-
na celowa i sprawcza — muzyka boska (musica divina). Dodajmy,
ze wedlug tego mysliciela kosmos ,brzmi” z powodu poruszaja-
cych sie planet i ciat niebieskich, a w cztowieku obraca si¢ dusza,
tworzac przy tym rozmaite dZwieki. Musica humana jest tym

doskonalsza, im doskonalszy, bardziej harmonijny, wewnetrznie

12 Por. D. Burakowski, Arystoksenos z Tarentu i problem teoretycznych podstaw mu-
zyki starogreckiej, ,Archiwum Historii Filozofii i My$li Spolecznej” 48 (2003),
S. 44.

13 Rzymski filozof (480-524), ktéry znany jest miedzy innymi z tego, ze przettu-
maczyt muzyczne teksty Pitagorasa.

11
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zintegrowany i uporzagdkowany jest sam cztowiek. Dorobek Bo-
ecjusza przez dlugie wieki oddzialywatl na sredniowieczne poj-
mowanie muzyki.

Starozytni mysliciele polozyli bardzo solidny fundament pod
rozwdj filozofii muzyki, z ktérego przez setki lat - az do dzi$ -
czerpiemy. Dostrzegali oni wyjatkows role muzyki w procesie wy-
chowawczym, a ideatem dla nich, do ktérego nalezalo dazy¢, byt

czlowiek ,dzielny”. Jak mozna przeczytac:

Cztowiek ,wychowywany” oznaczal czlowieka rozwijajacego w sobie
réznorakie cnoty — gtéwnie moralne, gwarantujgce nie tylko podnosze-
nie doskonatosci wiasnej, ale takze doskonalenie spoteczenistwa dzigki

wzbogacaniu go w zalety moralne i obywatelskie jego cztonkéw®.

Przygladajac sie powyzej zarysowanej perspektywie, dostrze-
gamy, ze muzyka zajmuje szczegblne miejsce w zyciu czlowieka -
petni wazng role w jego ksztalttowaniu i wywiera na niego wptyw.
Te intuicje podzielali i rozwijali na przestrzeni wiekow, az do wspét-
czesnosci, rézni mysliciele, tacy jak $w. Augustyn, $w. Hildegarda
z Bingen, Artur Schopenhauer, Theodor W. Adorno, Hans Urs von
Balthasar, Ditrich von Hildebrand, Stefan Szuman czy Roman In-
garden. Chociaz w wielu kwestiach bardzo réznili sie oni miedzy
soba, ale kazdy z nich podnosit kwestie znaczacego miejsca muzyki

w zyciu cztowieka.

14 Por. Boecjusz, De institutione musica, Roma 199o0.
15 K. Olbrycht, Prawda, dobro i pigkno w wychowaniu cztowieka jako osoby, s. 17.
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Wraz z pojawieniem sie filozofii materialistycznej istota ludzka
w zdecydowany sposéb zostata poddana redukcjonizmowi. Do-
prowadzito to do odarcia czlowieka z jego wartosci i godnosci
osoby ludzkiej, a zarazem uczyniono z niego jeden z wielu innych
przedmiotéw, ktéry mozna wymodelowad, uzy¢, a nastepnie uty-
lizowa¢, gdy przestang sie nadawa¢ do ,uzytku”. Bardzo szybko
zorientowano sie réwniez, ze muzyka moze by¢ znakomitym na-
rzedziem modelujagcym jednostki wedtug wczesniej zaprojektowa-
nej ideologicznej ,formy” - a w szczegdlnosci dotyczy to muzyki
rozrywkowej, ktorg analizuje w tej pracy’. W tym celu w szcze-
golny sposéb zaczeto wykorzystywaé utwory stowno-muzyczne,

zwane piosenkami”. Majac §wiadomo$¢ niezwyklej skutecznosci

16 Przez muzyke rozrywkowa rozumiem tutaj nurt we wspdltczesnej muzyce, obej-
mujacy wszystkie style przeznaczone dla masowego odbiorcy. Zob. A. Wolariski,
Muzyka rozrywkowa, w: A. Wolanski, Stownik termindw muzyki rozrywkowej,
red. A. Galgzka, T. Karpowicz, Warszawa 2000, s. 196. Zamiennie bede uzywat
terminéw: muzyka popularna, muzyka pop, muzyka mainstreamowa, muzyka
mlodziezowa.

17 Dobra egzemplifikacjg wykorzystania piosenek dla celéw ideologicznych sg cho-
ciazby wspdlne songi Bertolta Brechta i Kurta Weilla. Jedng z gléwnych inspira-
¢ji $wiatopogladowych Brechta byt marksizm. Jak wykazuje André Gisselbrecht:

,»Oto jak dwoje «dzieci» Marksa wyciaga z niego zupelnie przeciwne wnioski.
Dla jednego (Lukacs) marksizm jest w swej istocie teoria wzglednej niezalezno-
$ciideologii, a sztuka polega na przeciwstawianiu rozpadajacej sie rzeczywisto-
§ciideatu (Heglowskiego) harmonijnej catosci. Dla drugiego (Brecht) marksizm
jest w swej istocie demaskacjg wrogich ideologii i ich funkcji, a literatura - bez-
posrednim zastosowaniem materializmu dialektycznego; prawda nie stanowi
problemu: wszystko jest kwestig technik, umozliwiajacych przekazywanie jej
tym, do ktérych jest adresowana” (A. Gisselbrecht, Marksizm a teoria literatury,
przet. W. Dluski, w: Marksizm i literaturoznawstwo wspdtczesne, wybér i oprac.
A. Lam, B. Owczarek, Warszawa 1979, s. 140).

13
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oddziatywania tego medium na masy, coraz bardziej zaczeto eks-
plorowaé (a zarazem eksploatowac) ten szczegdlny obszar twérczo-
$ci poetycko-muzycznej.

Jako ze muzyka jest jedng ze sztuk pieknych, obcowaniu z nig
towarzyszy szczegblnego rodzaju dos§wiadczenie - ,przezycie es-
tetyczne™®. Jest ono swoiste i charakteryzuje sie pewnymi specy-
ficznymi cechami, ktére powoduja, ze cztowiek w ,,niepowszedni™
sposob podchodzi do dzieta sztuki. Muzyka, ze wzgledu na swoiste
bytowanie w czasie (istnieje w momencie wykonywania lub odtwa-
rzania), dynamizuje odbiorce, pobudza i - o ile sie jej podda - czy-
ni otwartym poznawczo, co moze ulatwiaé wywieranie na niego
wplywu.

W mojej pracy zamierzam wykazaé, ze wspdtczesna muzyka
rozrywkowa stala sie jednym z gléwnych narzedzi manipulacji
skierowanych do mtodego pokolenia. Temat pracy Hit-idol-wideo-
klip. Wspdtczesne formy manipulacji poprzez muzyke rozrywkowq
zostal sformulowany do$¢ ogdlnie, jednak od razu chce zaznaczy¢,
ze ta monografia nie wyczerpuje calego zagadnienia. Nie jest moim
celem wykazanie wszystkich mozliwych sposobéw wykorzysty-
wania muzyki w procesach manipulacji. Obszar badan zawezam
do trzech zasadniczych fenomenéw wystepujacych w show-biz-
nesie: po pierwsze, hitu (przeboju muzycznego), po drugie, ido-
la (,gwiazdy” muzycznej), po trzecie, wideoklipu (teledysku),

oraz wszelkich zaleznosci wystepujacych miedzy nimi. Z moich

18 Zob. R. Ingarden, Studia z estetyki, t. 3, Warszawa 1970.
19 Zob. H.G. Gadamer, Aktualno$é pigkna, Warszawa 1993.

14
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dtugoletnich obserwacji i badan®® wynika, ze wiasnie te trzy ele-
menty niejednokrotnie tworzg szczegdlnego rodzaju system wy-
wierania wptywu - swoistg ideologiczng sie¢, w ktérej miedzy po-
szczegblnymi elementami zachodzi silna korelacja. Zjawisko, ktdre
analizuje, nazwatem systemem manipulacji hit-idol-wideoklip.
Jest ono ,ultra zakazng” strukturg®, poniewaz w ekstremalnych
przypadkach moze doprowadzi¢ do degradacji czlowieka, a nawet
do jego $mierci.

W pierwszym rozdziale poswiece uwage ogdlnemu zjawisku
manipulacji, ktére wystepuje w réznych kontekstach ludzkiej ak-
tywno$ci. W rozdziale tym wskaze wybrane srodki wykorzysty-
wane przez dysponentéw manipulacji, jak réwniez zasady, ktérym
podporzadkowuja swoje dziatania. Ponadto przyjrze sie najczesciej
stosowanym technikom manipulacji - zaréwno ,tradycyjnym”, jak
i technikom wptywania na pod§wiadomosé. Omoéwie takze bardzo
istotne zjawisko tzw. systeméw manipulacji. W ostatniej czesci tego
rozdziatu wyeksponuje opisane w literaturze ogdlne skutki, jakie
manipulacja moze pozostawi¢ w jednostce. Od razu nalezy zazna-
czy¢, ze badania nad zjawiskiem manipulacji wcigz sg obszarem
niewystarczajacej eksploracji naukowej, co skutkuje uboga litera-

turg przedmiotows.

20 Z wyksztalcenia jestem muzykiem jazzowym (w2009 roku uzyskatem magiste-
rium na Akademii Muzycznej we Wroclawiu) oraz teologiem (w 2011 roku uzy-
skalem magisterium na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla 11 w Krakowie).

21 Mtodzi odbiorcy, czesto, bezwiednie ,zakazaja” sie nawzajem owym systemenm,
dzielac sie ze sobg swoja ulubiong muzyka i artystami, stajac sie nieSwiadomymi
dysponentami tego mechanizmu manipulacyjnego.

15
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Drugi rozdzial poswiece zagadnieniu wykorzystania muzyki
w celach manipulacyjnych. Oméwie w nim réwniez pewng psycho-
logiczng osobliwosé, ktéra charakteryzuje muzyke, a ktérg wyko-
rzystuja ,dysponenci™* manipulacji - polega ona na wprowadzaniu
odbiorcéw w pewien specyficzny stan, charakteryzujacy sie miedzy
innymi wzmozong otwartoscig poznawcza. W tej czesci pracy po-
$wiece uwage zagadnieniu wykorzystywania muzyki do wptywa-
nia na pod$wiadomos¢, co w show-biznesie czesto sie zdarza. Pod-
dam te kwestie analizie i oméwie skutki mogace pojawié sie przy
stosowaniu tego rodzaju technik. Rozdzial zakoncze przegladem
badari naukowych (w tym autorskich) dotyczacych miejsca muzyki
i jej wptywu na mlodego cztowieka.

W ostatnim, trzecim rozdziale podejmuje probe zaprezentowa-
nia uchwyconego przeze mnie zjawiska systemowej manipulacji
wykorzystywanej w przemysle muzycznym, ktérg nazwalem sys-
temem hit-idol-wideoklip. W pierwszej kolejnosci skoncentru-
je sie na zjawisku hitu, czyli przeboju muzycznego, analizuje je na
przyktadzie badan Theodora W. Adorno oraz Ditericha von Hil-
debranda. Nastepnie zaprezentuje kolejny element wspomnianego
systemu - idola, ,gwiazde” muzyczng. Ze wzgledu na to, ze idol
jest swoistym podmiotem® i moze wchodzi¢ w relacje, w tym przy-

padku jest to pewien zaprojektowany rodzaj ,syntetycznej” relacji,

22 Termin ten uzywam za Adamem Lepa, ktéry w ten sposéb okresla twércow
manipulacji oraz podmioty ja stosujace. Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, Cze-
stochowa 2013.

23 Nalezy jednak zauwazy¢, ze idol - ,gwiazda muzyczna” jest przedziwnym by-
tem, gdyz z jednej strony dla tego zjawiska fundamentem jest podmiotowos¢
ludzka, a z drugiej staje sie (wskutek proceséw produkcyjnych) produktem

16



Wprowadzenie

jaka ma zaj$¢ miedzy nim a jego fanem. W ostatniej czesci trzeciego
rozdzialu omawiam ostatni element systemu - wideoklip, ktéry
jest intermedialnym dzielem sztuki, Iagczagcym w sobie trzy srodki
przekazu: stowo, obraz, muzyke, ktére jednoczesnie stanowig two-
rzywo manipulacji. Teledysk jest pewnym zaproszeniem do ,gry
intertekstualnej”, w ktérej dochodzi do pogtebienia manipulator-
skiego przekazu. Jego zadaniem systemowym jest pogtebienie prze-
kazywanych tresci, ukierunkowanie interpretacji, redundancja*

oraz wzmacnianie ,kultu idola”. W podsumowaniu pracy dokonam

préby oceny zaprezentowanego problemu badawczego ze szczegdl-

nym uwzglednieniem jego systemowego ujecia.

przemystu muzycznego, kolejnym aspektem jest zjawisko kultu idola, ktére nosi
znamiona kultu boskiego. Mozna go okresli¢ mianem bytu ,hybrydowego”.

24 Komunikat zawiera wiecej informacji, niz to jest konieczne do przekazania tre-
$ci. Ostatecznie powoduje to efektywniejszy przekaz.
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Zjawisko manipulaciji

Obecnie obserwujemy postepujaca rewolucje kulturows, ktdra jest
kontynuacja rewolucji marksistowskiej z poczatku xx wieku. Coraz
czesciej widoczne sg wptywy ideologii marksistowskiej w dziata-
niach przeréznych instytucji. Obejmujg one podmioty instytucjo-
nalne tworzgce szeroko rozumiang kulture - od najnizej umiej-
scowionych w hierarchii spolecznej organizacji (np. kota gospodyn
wiejskich), poprzez réznego rodzaju media (prasa, radio, telewizja,
Internet), szkolnictwo (na kazdym etapie edukacji), miejsca pracy
(zwlaszcza kierownicze stanowiska), az po instytucje paristwowe
i koscielne. Szczegdlnie eksploatowanym ideologicznie obszarem
jest kultura, obejmujaca w szczegdlnosci literature, teatr, kino,

a takze muzyke (tzw. show-biznes muzyczny)'.

1 Zob. W. Roszkowski, Roztrzaskane lustro: upadek cywilizacji zachodniej, Krakéw
2019; D. Rozwadowski, Marksizm kulturowy, Warszawa 2018. Przydatng bedzie
réwniez analiza zjawiska komunikacji pod katem wykorzystania manipulacji,
zob. G. Habrajska, Perswazja i manipulacja w komunikacji. Wybrane zagadnienia,
1£6dZ 2020. Innym opracowaniem poruszajacym to zagadnienie jest publikacja
K. Cymanow-Sosin, Perswazyjnosé¢ w komunikacji wizerunkowej i jezyku, Krakéw

2020.
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Show-biznes muzyczny zajal szczegdlne miejsce w planach
»marksizmu kulturowego”. Zalozeniem rewolucji kulturowej byto
takie uksztaltowanie mtodych pokolen, by proces ideologizacji
dokonywatl sie w sposéb niedostrzegalny - tak dtugo, jak bedzie
to mozliwe. Po klesce rewolucji pazdziernikowej ideolodzy mark-
sistowscy postanowili odejs¢ od rewolucji przeprowadzanej zbroj-
nie na rzecz rewolucji ,bez rozlewu krwi™. Do tego celu zostaly
wykorzystane takie kanaty dojscia, ktdre sg bliskie cztowiekowi
i dajg mu poczucie wolnosci, satysfakeji, relaksu oraz spelnienia.
Szczegdlnym przyktadem jest muzyka, ktora dociera do cztowieka,
wywolujac w nim emocjonalne uniesienia, a jej przezywanie czyni
odbiorce ,,otwartym™. Ideologizacja tg droga w znacznym stopniu
zagraza mlodemu pokoleniu, gdyz to wlasnie muzyka odgrywa
szczegblna role w jego zyciu.

Zwrbéémy uwage, ze sama definicja stowa ,rewolucja™ wskazuje,
ze ma ono pejoratywne konotacje, a takie dzialanie moze budzi¢
zdecydowany sprzeciw oséb, ktére bytyby poddawane mu w spo-
sob jawny - a tego ideolodzy ,nowej kultury” nie chcg. Stad do jej
przeprowadzenia wykorzystuje sie szeroko rozumiang manipu-
lacje, ktéra stata sie jednym z gtéwnych narzedzi tzw. inZynierii

spolecznej.

2 D. Rozwadowski, Marksizm kulturowy, s. 136-153.

3 S.Szuman, O stuchaniu i przezywaniu muzyki, w: Wybér pism estetycznych, Kra-
kow 2008, s. 164-196.

4 Rewolucja, w: Stownik jezyka polskiego: (1) Zbrojny przewrdt w spoleczeristwie
majacy na celu obalenie obecnego ustroju spolecznego i zastapienie go nowym;
(2) Proces duzych, gwaltownych zmian w danej dziedzinie, https://sjp.pl/
rewolucji (19.02.2023).
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1 - Zjawisko manipulacijt

1.1. Manipulacja - analiza zjawiska

Aby dziatania manipulatorskie byly skuteczne, powinny charak-
teryzowa¢ sie dwiema gléwnymi wlasciwosciami: planowoscia
i skrytoscig’. U zarania tzw. wielkich manipulacji stoi zawsze okre-

slona intencja. Jak zauwaza Bogdan Biela, biorg w nich udzial:

cale zespoty profesjonalistow, ktérzy obmyslaja w szczegdtach nie tylko
nowe i doskonalsze techniki, ale przede wszystkim calg strategie dziatan,
przygotowujgc dokladnie kolejne kampanie propagandowe i ich skutecz-

ny przebieg®.

Odpowiednio przygotowane sztaby korzystajg z szerokiej wie-
dzy o czlowieku, obejmujacej swym zakresem zwlaszcza wiedze
filozoficzng, psychologiczng, socjologiczng, medialng, technolo-
giczna, jak rowniez statystyczng i marketingowa. Jak juz sygnali-
zowalem, elementem koniecznym w procesie manipulacji jest skry-
tos¢ — dotyczaca zwlaszcza celow, jakie majg osiggnaé dysponenci
manipulacji, ale takze mechanizméw stosowanych w ramach jej
dziatany”.

Pochylajac sie nad zagadnieniem manipulacji w show-biznesie
muzycznym, nalezy zwrdci¢ uwage na istote natury samej mani-

pulacji. Andrzej Lepa zauwaza, ze ,odpowiednie preparowanie

5 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 287.

6 B.Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne” 12 (2016)
nr 12, s. 288.

7 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 23-27.
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materiatu (stowa, obrazu, informacji), tzn. manipulowanie nim, jest
niezbedne, aby mozna bylo dokonaé manipulacji cztowiekiem™.
Aby wyraznie dostrzec, w jaki sposéb do manipulacji wykorzy-
stywana jest obecnie muzyka, nalezy sprobowaé wyrézni¢ podsta-
wowe skladniki, na ktérych opiera sie caly proces manipulacyjny.
Elementarnym sktadnikiem manipulacji jest informacja, jednak
aby mozna bylo nig skutecznie sterowa¢, nalezy siegnaé po proste
tworzywo - stowo i obraz®. Stowo jest uniwersalnym tworzywem,
poniewaz w relacjach miedzyludzkich dominuje komunikacja po-
przez stowo méwione, stad manipulacja miedzy ludZmi przebiega
przede wszystkim przy jego uzyciu. Powszechnos¢ i skutecznosé
stowa sg obecnie potegowane przez wykorzystanie réznorodnych
mediéw, co sprawia, ze manipulacja przy uzyciu stowa cechuje sie
coraz wiekszg sita oddziatywania oraz skutecznoscig. W zwigz-
ku z tym coraz czesciej méwi sie o tzw. manipulacji jezykowej,
ktéra dokonuje sie przy uzyciu jezyka naturalnego. Biorgc pod
uwage ten fakt, wyrdznia sie dwa podstawowe znaczenia mani-
pulacji jezykowej. W szerszym znaczeniu manipulacja dokonuje
sie za posrednictwem tekstéw (ktamstwo, kamuflaz, demagogia),
za§ w wezszym chodzi o to, by przy pomocy jezyka wprowa-
dzi¢ milg atmosfere w kontakcie z rozméwcg, ktéra ulatwia za-
pamietywanie wypowiadanych stéw (uzywa sie specyficznego
stownictwa oraz szczegdlnych struktur gramatycznych). Nalezy

tez zaznaczy(¢, ze czesto wykorzystywane sg Srodki jezykowe,

8 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 27-28.
9 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 289.
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ktére pozwalajg adresatowi odbieral przekaz w sposéb wielo-
znaczny, metny, wywolujac skojarzenia zgodne z intencja twércy
komunikatu®.

Drugim, wczesniej przywotanym tworzywem manipulacji jest
obraz. Dzieki rozwojowi technologii obecnie poszerzyty sie moz-
liwosci manipulowania odbiorcami poprzez wykorzystanie wizji.
Obraz stat sie tak dominujgcy nad stowem, ze bardzo czesto nasza
cywilizacje okresla si¢ mianem ,cywilizacji obrazu”, a jej cecha-
mi symptomatycznymi staty sie m.in. inwazja obrazu, ikonosfera,
»=uwiezienie stowa™. Badacze zglebiajacy powyzsze zjawisko twier-
dza, ze media audiowizualne sg najbardziej efektywnymi mediami
w procesie manipulowania, a na pierwszym miejscu wymienia
sie film - medium, ktére niejednokrotnie przekazuje fatszywe
odbicie rzeczywistosci'?. Szczegdlng forma tego typu manipulacji
jest wideoklip (teledysk), ktéremu poswiecam szczegdlng uwage
w trzecim rozdziale pracy, gdyz stanowi istotny element systemu
manipulacji hit-idol-wideoklip, szeroko wystepujacego w show-
-biznesie muzycznym.

Z samego pojecia ,manipulacja’ (fac. manus pellere - ,trzymaé

w czyjej$ dloni, mie¢ kogos w rece”)" wynika, ze jest ona:

10 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 30-31.

11 Zob. A. Lepa, Uwigzienie stowa czy ekspansja obrazu?, ,Ethos” (1993) nr 4, 5. 20-35.

12 A.Helman, Niebezpieczna gwattownosé czy niebezpieczne kfamstwo, ,Film” (1972)
nr 34, s. 7; Zob. tez: P. T. Nowakowski, Fast food dla mézgu, czyli telewizja i oko-
lice, Tychy 2002, s. 22-31; A. Lepa, Telewizja w rodzinie, Czestochowa 2008.

13 Por. B. Harwas-Napierala, Etyczne aspekty manipulacji, ,Poznanskie Studia Teo-
logiczne” 18 (2005), s. 287.
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sposobem oddzialywania na inne osoby lub grupy, w efekcie ktdrego
zachodzg zmiany w ich zachowaniu i postepowaniu. Z zalozenia mecha-
nizm ten ma oddzialtywa¢ na pod$wiadomos¢ osoby lub grupy manipu-

lowanej oraz by¢ przed nig ukryty.

Proces ten jest specyficzng formg klamstwa i niesie ze soba
krzywde moralng wyrzadzong przez manipulatora. Szkody wyrza-
dzone sa tym wieksze, im wiekszy jest zasieg manipulacji - stanowi
ona zlo spoteczne i moze prowadzi¢ w spoteczenistwie do naduzy¢®.
W literaturze przedmiotu wyrdznia sie rézne rodzaje manipula-
cji, miedzy innymi manipulacje wielkg i matg. Podziat ten wynika
z liczebno$ci grupy objetej dzialaniami manipulacyjnymi, jak réw-
niez réznorodnosci zastosowanych srodkéw, zasiegu terytorialnego
oraz réznych skutkéw manipulacji. Ze wzgledu na osobe manipula-
tora mozna wskazaé na manipulacje sobg samym (automanipulacja)
oraz manipulacje drugim cztowiekiem lub grupg ludzi (heteroma-
nipulacja)®®. Obecnie gléwng uwage zwraca sie na ten typ manipu-
lacji, ktéry dotyczy drugiego cztowieka. Jednakze - jak zauwaza
Andrzej Lepa — wzrasta liczba ludzi ulegajacych automanipulacji.

Badacz wyjasnia:

14 Manipulacja, w: Encyklopedia zarzqdzania, https://mfiles.pl/pl/index.php/Ma-
nipulacja (17.02.2023).

15 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 290.

16 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 290.
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Powstaje ona w czlowieku gtéwnie w oparciu o petng akceptacje dozna-
wanego przezen manipulowania ze strony innych ludzi, a takze w na-
stepstwie rezygnacji z wlasnej tozsamosci i z ubiegania si¢ o dojrzalg

indywidualno$é».

Dla badan podjetych w tej pracy oba typy - automanipulacja
i heteromanipulacja - sg bardzo istotne, gdyz obserwujemy ich
wykorzystanie w formie swoistego ,sprzezenia zwrotnego”. Twor-
cy proceséw manipulatorskich, ktére odnajdujemy w muzycznym
show-biznesie, koncentrujg sie w duzej mierze na tym, aby adresaci
sami podejmowali automanipulacje, opierajac sie na ukrytym sce-
nariuszu manipulacji wczes$niej zaprojektowanym.

W procesie manipulacji — w jej wczesniejszym projekcie, jak
i samym przebiegu - kluczowe jest odwolywanie sie przede
wszystkim do przekonan adresatéw, czyli do ich intelektu i woli.
W procesie manipulatorskim bezposrednio oddziatuje si¢ na zmy-
sty (np. wzrok, stuch), a przez to na wyobraznie lub na pod-
swiadomos¢é, co umozliwia realizacje kilku pozioméw manipula-
cji: wizualnego, audialnego, audiowizualnego i pozazmystowego.
Gdy manipulacja dokonuje si¢ na poziomie zmysléw, moze zo-
sta¢ odkryta (nawet pomimo stosowania maskowania) i ziden-
tyfikowana przez czlowieka (nawet takiego, ktéry nie zajmuje
sie profesjonalnie mass mediami). W odréznieniu od manipulacji

»tradycyjnej™, gdy w gre wchodzi oddzialywanie na podswiado-

17 A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 44.
18 Realizuje sie przy uzyciu tradycyjnych technik i przy uzyciu konkretnych me-
diéw (np. prasa, radio, film).
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mos$¢, pojawiajg sie powazne przeszkody, ktore uniemozliwiajg
odczytanie manipulacji oddziatujacej w danym momencie na czto-
wieka. Dzieje sie tak dlatego, ze tresci sa przekazywane ponizej
progu $§wiadomosci (tzw. zdalne sterowanie ludzkg §wiadomoscig)
i cztowiek nie moze sobie ich uswiadomic. Stosuje sie tutaj rozne
techniki, na przyklad: ,technike wstecznego zapisu” (muzyka, film,
telewizja itp.) czy ,technike jednej klatki” (film, programy telewi-
zyjne). Te nieetyczne metody wykorzystywane sg w celach rekla-
mowych (o charakterze komercyjnym), jak réwniez ideologicznych
(antychrzescijafiskich, satanistycznych)®. Stanowig one swoiste
»programowanie” pod$wiadomosci czlowieka, ktére po pewnym
czasie, poprzez ,zagniezdzone” tresci, zaczyna wywiera¢ wplyw
na zachowanie, postawy i poglady jednostki.

Biorgc pod uwage informacje przekazywane w ramach mani-
pulacji, wyrdznia sie trzy zasadnicze obszary oddzialywania: po-
lityczny, ideologiczny i handlowy. Istniejg jednak jeszcze inne ob-
szary, takie jak: wojskowy, sportowy, administracyjno-panstwowy
czy edukacyjny. Typ wykorzystanej manipulacji zalezy réwniez
od rodzaju uzytego medium. Wyrézniamy na przyktad media
szybkie (prasa, radio, telewizja, Internet), ktére moga ulega¢ cze-
stej zmianie, tatwo je doskonali¢ i poprawiaé, oraz media powolne
(ksigzka, czasopismo, film fabularny), ktére ze wzgledu na swéj
charakter schodzg obecnie na dalszy plan. Manipulacja wykorzy-
stywana w celach propagandowych nastawiona jest na natychmia-

stowy efekt oddzialywania, dlatego tez stosuje si¢ miks réznych

19 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 291.
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rodzajéw manipulacji, tak ze jedna wspiera druga, tworzac sieé
dziatan, ktére moga przerodzi¢ sie w doskonalgcy sie system an-
gazujacy rézne media*. Warto odnotowac, ze badacze z poczatku
xXI wieku zauwazyli, iz manipulacja telewizyjna jest najbardziej
skuteczna, gdyz wywiera sugestywny wplyw na emocjonalnosé
cztowieka, dzialajac symultanicznie przez stowo, obraz i muzyke*.
Nalezy jednak doda¢, Ze w dobie ,nowych mediéw” Internet dota-
czyt do medidéw przodujacych w skutecznym wywieraniu wptywu.

Zglebiajac zagadnienie manipulacji, widzimy, ze jej dysponenci
postuguja sie pewnymi mechanizmami. Zgodnie z definicjg Stow-
nika jezyka polskiego, mechanizm to ,zespdét wspétpracujacych
ze sobg czesci maszyny lub przyrzadu, wykonujacych jaka$ prace”
lub inaczej: ,sposéb, w jaki cos powstaje, przebiega lub dziata™.
Podazajac za tym wyjasnieniem, nalezy doda¢, ze 6w ,zespét cze-
$ci” jest zwykle niewidoczny gotym okiem, co w omawianym przy-
padku oznacza warstwe nieujawniong (zaprojektowang), obecna
w konkretnej aktywnosci czlowieka. Dysponenci manipulacji po-
stuguja sie pewng niejawnoscia (skrytoscig dziatan), gdyz jej me-

chanizm (sposéb dzialania) nie moze zostaé odkryty — oznaczaloby

20 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 292. O tym zjawisku pisze troche wiecej w dalszej czesci pracy,
zwlaszcza w konteks$cie show-biznesu muzycznego, koncentrujac sie na swo-
istym uchwyceniu owego fenomenu i nazywajac go tzw. systemem manipulacji
hit-idol-wideoklip.

21 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 52-53. Zob. tez: A. Lepa, Mity i obrazy, £6dz
2001, S. 27-47.

22 Mechanizm, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/szukaj/mechanizm.
html (17.02.2023).
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to wyjawienie calego procederu®. Twércy manipulacji opierajg jej
fundament na tzw. mechanizmie podstawowym, ktéry obejmuje
nastepujace trzy zakresy zjawisk: srodki, zasady i techniki. W opar-
ciu o nie i ich wzajemng korelacje tworzy sie kolejne, bardziej zto-
zone, systemowe mechanizmy, od ktérych zalezy efektywno$¢ ma-

nipulacji badZ propagandy>+.

Srodki manipulacii

Do $rodkéw, jakimi postuguje sie manipulacja, nalezg - poza tymi
rozumianymi w sposob techniczny, jak prasa, film, radio, telewizja
czy Internet - takze takie, ktére stanowig podstawe do stosowa-
nia konkretnych technik budujacych mechanizm. Sg to: stereotyp,
mit, plotka, kamuflaz. Elementy te wykorzystywane sg szczegdlnie
w dzialaniach propagandowych. Istniejg rowniez inne $rodki, uzy-
wane w celu manipulowania swiadomoscig poprzez oddziatywanie
na podswiadomo$¢ cztowieka; mowa tutaj o trzech podstawowych
stworzywach”: stowie, obrazie i muzyce, z ktérych buduje sie odpo-
wiednie techniki wywierania wptywu®. Stowo méwione i druko-

wane jest najpowszechniejszym srodkiem uzywanym w manipulacji

23 Manipulacja zwykle jest oceniana negatywnie. Zob. chociazby: B. Harwas-Na-
pierala, Etyczne aspekty manipulacji, , Poznanskie Studia Teologiczne” 18 (2005),
S. 247-259.

24 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 293. Odnotujmy, ze wedlug badaczy pojecia ,manipulacja”
i ,propaganda” wzajemnie si¢ dopelniaja. Zob. np.: A. Lepa, Swiat propagandy,
Czestochowa 2008, s. 16.

25 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 294.
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ukierunkowanej na pod$swiadomo$é - w procesie ideologizacji
jednym z gtéwnych celow jest utworzenie i wttoczenie w spote-
czefistwo nowego jezyka, tak zwanej nowomowy. Tworzy sie nowe
pojecia (np. ,0soby LGBT”, homofobia), a takze zmienia sie defini-
cje juz funkcjonujgcych terminéw (np. pteé), co powoduje chaos
terminologiczny.

Kolejnym $rodkiem, ktéry w bardzo mocny sposéb oddziatuje
na pod$wiadomos¢, jest obraz. Obecnie wykorzystuje sie do mani-
pulacji kazdy typ obrazu, a zwlaszcza obraz filmowy (reklamowy,
fabularny), w ktérym stosowane sa wysoce sugestywne techniki®.
Odpowiednio przygotowany obraz jest narzedziem wywierajacym
najwiekszy wplyw na Swiadomos¢ czlowieka®. Potege tego oddzia-
tywania trafnie wyrazit Michael Medved, méwiac, iz ,prawdziwa
potega medidéw polega na tym, Ze to one wskazujg nam, co ma by¢

normalne™?®,

Zasady manipulacji

Zasady manipulacji sa weryfikowane poprzez wielorakie préoby
i eksperymenty; opierajg si¢ na pewnych prawidtowosciach zycia
psychicznego czlowieka. Trzeba réwniez zaznaczyé, ze przed-
miotem wyboru jest technika manipulacyjna, nie za$ sama zasa-

da - ta bowiem nie jest dowolna: albo si¢ ja stosuje, albo ignoruje.

26 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 65-68.

27 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 295.

28 M. Medved, Holywood przeciwko mtodym, w: XVII Miegdzynarodowy Kongres
Rodziny, red. A. Czarnocki, Warszawa 1994, s. 165.
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Jednakze bez stosowania zasad manipulacja nie osigga zamierzo-
nych celéw®. Mozemy wyrdzni¢ nastepujace zasady: zasade zro-
zumialosci, zasade dzialan zindywidualizowanych, zasade niesta-
wiania kropki nad ,i”, zasade stopniowania, zasade wiarygodnosci,
zasade powszechnosci dziatan, zasade informacji oczekiwanej, za-
sade wzbudzania emocji, zasade rzekomej oczywistosci, zasade sto-
sowania $rodkéw aprobowanych przez spoteczenstwo, zasade
atrakcyjnosci oraz zasade aktualnosci®.

Zasada zrozumiatosci odnosi sie gléwnie do jezyka - powinien
on charakteryzowac sie prostota, dzieki czemu zawarty komuni-
kat zostanie odczytany bez watpliwosci i zastrzezer (np. jezyk
plakatu - lakoniczny, przejrzysty, czytelny). Zasada ta obejmuje
réwniez uzycie symboli oraz odpowiedni dobér czcionek. Kolejna
zasada, zasada dzialan zindywidualizowanych - uwzglednia kon-
kretne grupy spoleczne, do ktérych kierowany jest ukryty przekaz,
gdyz istniejg spore réznice dotyczace odbioru tej samej informacji,
np. przez miodziez, kobiety-matki, emerytow itd.’*. Zasada niesta-
wiania kropki nad ,,i” opiera sie na pewnego rodzaju ,zaproszeniu”
odbiorcy tresci do wspéldziatania z dysponentami manipulacji.
Adresat niejako zostaje ,,popychany” do dzialania. Nastepng zasadg
jest zasada stopniowania (,taktyka matych krokéw”) - manipula-
cja jest stopniowo dozowana (,wsaczana”) w $§wiadomosé odbior-

cow. Jest to proces, w ktérym catos¢ wptywu przekazywana jest

29 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 295.

30 Por. A. Lepa, Swiat propagandy, s. 56.

31 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 295.
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w postaci szeregu niewielkich elementéw - ,puzzli” (np. drobne
informacje, lakoniczne komentarze), ktére z czasem ukladajg sie
w spdjng calosé. Zasada wiarygodnosci z kolei odwotuje sie do wie-
dzy, ktéra spoleczefistwo juz posiada na dany temat (np. z wlasne-
go doswiadczenia lub w wyniku uprzedniej manipulacji). Polega
ona na tym, by informacja przekazywana byla zgodna z wczes$niej
ugruntowang wiedzg 2. W kolejnej zasadzie, czyli powszechnosci
dzialan, chodzi o to, by zbudowac¢ takie przekonanie u adresatéw,
ze wszyscy inteligentni ludzie postepuja wiasnie w ten sposéb. Ad-
resat ma by¢ przekonany, iz taki sposéb rozumowania reprezentuje
wiekszo$¢ spoleczenstwa. Zasada informacji oczekiwanej opiera
sie na pewnym mechanizmie psychologicznym (projekcja®), po-
legajacym na tym, ze blizsze sg czlowiekowi te informacje i twier-
dzenia, ktére odpowiadajg jego planom Zyciowym i oczekiwaniom.
Czlowiek rzutuje wlasne pragnienia na otaczajacy go Swiat’*. Za-
sada wzbudzania emocji opiera si¢ na przeSwiadczeniu, ze ar-
gumenty emocjonalne wywierajg silny wptyw. W kazdej grupie
spolecznej istniejg tematy i idee, ktére wywotujg wielkie emocje.
Telewizja w szczegblny sposdb wykorzystuje te zasade®. Zasada

rzekomej oczywistosci polega na wysuwaniu argumentacji

32 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 296.

33 Zob. H.I. Schiller, Sternicy swiadomosci, ttum. U. Szczepaniczyk, Krakéw 1976
(Biblioteka Wiedzy o Prasie, 10).

34 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 296.

35 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 296.
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dotyczacej zupelnie innej idei niz ta, ktéra faktycznie jest promo-
wana. Chodzi o to, by uzy¢ tej drugiej idei jako pewnika dla pierw-
szej (np. wzmacniajac autorytet jakiego$ artysty, tylko na margi-
nesie przywoluje sie jego dorobek artystyczny, co umacnia jego
publiczng pozycje*®). Zasada stosowania sSrodkéw aprobowanych
przez spoteczenstwo, jako ze zastosowanie Srodkéw budzacych
sprzeciw spoteczny przekresla skutecznos$¢ zabiegéw manipula-
cyjnych. Nalezy tu zaznaczy¢, ze niejednokrotnie dostarcza sie
spreparowane dane dotyczace opinii publicznej, tak by ,zalegali-
zowaé” pewne oceny, opinie, ktore rzekomo sg akceptowalne przez
spoleczenstwo. Aby dzialania manipulacyjne zostaty dostrzezone
i wzbudzaty zainteresowanie, stosuje sie zasade atrakcyjnosci. Po-
niewaz gdy cos jest atrakcyjne, skutecznie oddziatuje na wyobraz-
nie czlowieka (np. plakat, teledysk, widowisko). Istotng regutlg jest
rowniez zasada aktualnosci, gdyz informacja przekazywana musi
by¢ biezaca i aktualna, w innym wypadku manipulacja nie osiggnie

zamierzonego celu?.

Techniki manipulaciji

Aby uzyskal precyzyjny obraz tego, w jaki sposéb moze przebie-
ga¢ manipulacja, poswiece troche uwagi wybranym, najbardziej

reprezentatywnym technikom. Jak podaje Stownik jezyka polskiego,

36 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 296-297.

37 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 297.
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technika to ,wiedza na temat praktycznego wykorzystania osia-
gnie¢ nauki [...], praktyczne wykorzystanie tej wiedzy; metoda”®.
Nalezy zauwazy¢, ze wraz z pojawieniem sie ,nowych mediow”,
jak réwniez z rozwojem reklamy, tworzone sg i wykorzystywane
nowe techniki manipulacji - bardziej efektywne, zwlaszcza te, kté-
re opierajg sie na wywieraniu wplywu na pod$§wiadomos¢ czlowie-
ka®. Jedna z technik manipulacyjnych jest fragmentacja (ang. news
framing). Polega ona na tym, by uniemozliwi¢ czlowiekowi peten
oglad rzeczywisto$ci. Chodzi o niekompletne (,punktowe”, wy-
biércze) prezentowanie rzeczywistosci, w efekcie czego zostaje ona
znieksztatcona. Bardzo czesto prezentuje sie mato istotne elementy
(np. danego przedmiotu), pomijajac kwestie kluczowe. Technika
ta jest nagminnie stosowana w reklamie - eksponuje sie zalety pro-
duktu z pominieciem stabszych stron. W sytuacji, gdy fragmentacja
jest stosowana w mass mediach w sposéb ciggly, prowadzi do dez-
orientacji calego spoteczenistwa. Moze to dotyczy¢ na przyklad re-
ligii, wiedzy historycznej, polityki+°.

Kolejng z technik wykorzystywanych w procesie manipulacji
jest natychmiastowos$¢ w informowaniu - informacja musi zosta¢
przekazana bardzo szybko*. Stosujac te technike, mozna w efek-
tywny sposéb modelowaé opinie publiczng. Dzieje sie to za po-
mocg trzech mozliwych nastepstw, bedacych konsekwencjg sto-

sowania tej techniki: po pierwsze, niektére odpowiednio dobrane

38 Technika, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/technika;257768s5.
htm] (28.11.2022).

39 Zob. A. Lepa, Swiat propagandy, s. 101.

40 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 71-73.

41 Jest to kardynalna zasada dziennikarska, zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 73.
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wiadomo$ci mogg docieraé ze wzmozong sitg (np. news przeka-
zywany ,z ostatniej chwili” jest postrzegany jako bardziej wiary-
godny); po drugie, przy duzej ilosci przekazywanych wiadomosci
mimowolnie dezaktualizujg sie inne informacje — w ten sposéb bar-
dzo atwo odciagnaé uwage odbiorcéw od niewygodnych faktéw
(technika czesto stosowana w programach telewizyjnych typu ser-
wisy informacyjne); po trzecie, w sytuacji stalego i btyskawicznego
przekazywania informacji obniza sie u odbiorcéw prég wrazliwo-
$ci na konkretng idee czy fakt - sprawia to, ze zaburzone zostaje
skupienie uwagi na problemach otaczajacego $wiata, dzieki czemu
o wiele latwiej jest wprowadzi¢ do opinii publicznej nowe koncepcje,
wartosci, pojecia (np. LGBT)*.

Przypatrzmy sie teraz technice ingracjacji, ktéra wykorzystu-
je dwa elementy: pierwszy - ,zaskarbianie sobie task” odbiorcy
przekazu (nadawca staje sie dla odbiorcy akceptowanym w pet-
ni autorytetem, wzbudza jego sympatie); oraz drugi - zwieksza-
nie wlasnej atrakcyjnosci, wykorzystanie pociagajacego wize-
runku (w ten sposéb budzi sie¢ w odbiorcy pozytywny stosunek,
jak réwniez oczekiwane sg rezultaty, np. okre§lone postawy).
Cel ingracjacji jest zawsze kamuflowany w odpowiedni spo-
sob. Ta technikg postuguja sie czesto osoby, ktére nie posiadajg
autorytetu oraz odpowiednich kompetencji; jest to swoiste ,ku-
powanie” odbiorcéw, czesto stosowane na przyklad w kampa-
niach przedwyborczych. Na wplyw tej techniki szczegdlnie po-

datni sg ludzie naiwni, a takze osoby o niskim poczuciu wtasnej

42 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 299.
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warto$ci®. Inng technika, na ktérg nalezy zwréci¢ uwage, jest
manipulacja za posrednictwem cliché. Termin ten zaczerpniety
jest z fotografiki i oznacza klisze negatywowg (negatyw). Tech-
nika ta nazywana jest réwniez ,maskujagcym uproszczeniem cech
opisu” - jej celem jest deformacja obrazu osoby (moze byé to réw-
niez instytucja). Chodzi o to, by przedstawic¢ konkretng jednostke
w zlym $wietle, pomijajac jej pozytywne cechy*+.

Bardzo znang technikg jest takze technika sugestii, ktérg na-
gminnie wykorzystuje sie w propagandzie. Odnosi si¢ ona do im-
presywnej funkgji jezyka. Stosujac te technike, naktania sie odbior-
céw za pomocg sugestii (kluczowa rola haset), a jej oddziatywanie
wzmacnia sie poprzez odpowiednie uzycie elementéw sktadowych
procesu komunikacji masowej: nadawcy, kanatu, odbiorcy. Szcze-
golnie istotng technikg manipulatorska jest powtarzanie. Metoda
ta powoduje, ze odbiorcy zapamietujg emitowane tresci; tagodzi
ona réwniez te z nich, ktére dla dysponentéw manipulacji sg nie-
korzystne. Biorgc pod uwage fakt, Ze przemysl muzyczny jest
w zasadzie zmonopolizowany przez cztery globalne wytwoérnie
(koncerny), tj.: Universal Music Group (ok. 32 proc. udziatu w $wia-
towym rynku), Sony Music Entertainment (ok. 30 proc. udziatu
w $wiatowym rynku), Warner Music Group (ok. 19 proc. udziatu
w $wiatowym rynku), EMI Group (ok. 7 proc. udzialu w §wiato-

wym rynku)®, trzeba zauwazyé¢, ze technika powtarzania w wyko-

43 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 76-78.

44 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 78-8o.

45 Zob. Wydawnictwo muzyczne, https://pl.wikipedia.org/wiki/Wydawnictwo_
muzyczne (18.02.2023).
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rzystaniu przez owe wytwornie bedzie bardzo skuteczna ze wzgle-
du na pluralizm posiadanych masowych kanatéw dostepu - mamy
tutaj do czynienia z powtarzaniem zréznicowanym*°. Podkreslmy,
ze wymienione wyzej koncerny sg zdecydowanymi hegemonami
w skali Swiata — wchlonely one dziesiatki mniejszych, liczacych
sie wytworni. Technikg, ktéra uzupelnia metode powtarzania jest
przemilczanie. Badacze wskazujg wrecz na komplementarny cha-
rakter przemilczania wzgledem techniki powtarzania. Przemil-
czanie polega na tym, by powtarzajac pewien przekaz, pomingé
te tresci, ktore sg naprawde istotne — usuwa sie ze sfery publicznej
informacje dotyczace idei, faktéw, probleméw rzeczywiscie waz-
nych na rzecz innych wartosci. Warto odnotowa¢, ze technika
ta jest bardzo trudna do wykrycia®.

Kolejna technika manipulacyjna, opierajaca sie na wszystkich
elementach komunikatu propagandowego, to tak zwana publicz-
nos¢ odziedziczona. Wykorzystujac te technike, aplikuje sie pewne
tresci tym odbiorcom mediéw masowych, ktérzy spodziewali sie
zupelnie innych tresci. Sposéb ten bardzo czesto wykorzystywany
jest w reklamie - przykladem moze by¢ emisja reklamy tuz przed
transmisjg meczu*® lub przed rozpoczeciem filmu na portalu YouTu-
be. Odbiorca, chcac obejrzed np. teledysk, musi najpierw obejrzeé

reklamy. Przyjrzyjmy sie tez technice symbolu, bardzo popularne;j

46 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 8. 300-301.

47 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 300-301.

48 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”

12 (2016) nr 12, 5. 300-301.
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ze wzgledu na swojg komunikatywnos$¢. Symbol, zapamietany w ta-
twy sposéb, zostaje przyporzadkowany do konkretnej idei. Tech-
nika symbolu jest skuteczna, gdyz oddziatuje na trzy podstawowe
sfery psychiki cztowieka: poznawcza, emocjonalng i motywacyjna.
Symbole przyjmujg bardzo rézne formy - moga to by¢ miedzy in-
nymi przedmioty, znaki graficzne, gesty, elementy stroju, rodzaje
fryzur, naszywki. Symbole majg mozliwos$¢ aktywizowania ludzi
i ukierunkowywania ich postaw poprzez powigzanie z hasta-
mi, sloganami - tzw. stowami znaczgcymi. Warunkiem skutecz-
nosci tej techniki jest wiarygodnos¢ symboli i towarzyszacych
im komunikatéw*.

Wsréd technik manipulacyjnych funkcjonuje takze technika
niezwyklosci przekazu. Opiera si¢ ona na przykuwaniu uwagi
odbiorcéw oraz wzbudzaniu zainteresowania adresatéw za pomo-
cg elementu niezwyklosci danej informacji - w sposéb sensacyjny
przedstawiajac problem czy fakt (czesto juz w samym tytule np. ar-
tykutu), intryguje sie czytelnika. Zabieg ten bardzo skutecznie dzia-
ta na wyobraznie odbiorcow*. Inng technika, bardzo istotng z per-
spektywy show-biznesu muzycznego, jest niewatpliwie moda.
Ten sposéb manipulacji opiera sie na mechanizmach psycholo-
gicznych. Doprowadzajg one do tego, ze czlowiek ulega trendom
dominujacym w jego srodowisku. Nalezy tutaj wymieni¢ naste-

pujace mechanizmy: nasladownictwo, lek przed o$mieszeniem,

49 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 301.

50 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 301.
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tendencja do niewyrédzniania sie, bycia nowoczesnym. Jak podaje

Bogdan Biela:

moda jako zjawisko zycia spotecznego jest powszechnie przyjmowanym
sposobem ubierania si¢, a w sensie szerokim - zachowania si¢ cztowie-
ka. Moda dotyczy wiec nie tylko ubioru, kosmetykdéw czy samochodéw,
ale réwniez sposobu spedzania urlopu, wyboru kierunku studiéw, stylu

zycia, itp.5'

Nalezy uzupetnié, Ze czesto modg podyktowany jest réwniez —
zwlaszcza wsrdéd mlodych ludzi — dobér muzyki, ktorej sie stucha.

Technika manipulacji szczegdlnie czesto wykorzystywang jest
selekcja, ktéra opiera sie na trzech sktadnikach komunikatu pro-
pagandowego: fakcie, ocenie faktu oraz argumentach. Trzeba do-
da¢, ze technika selekcji stanowi gtéwna metode wykorzystywana
w podstawowych mediach masowych (prasie, filmie, radiu, telewizji,
Internecie) i jest jednym z podstawowych narzedzi pracy dzien-
nikarzy. Dzieki niej dokonuje sie¢ odpowiedniego wyboru przeka-
zywanych tresci, réwnoczesnie eliminujgc tresci niewygodne dla
dysponentéw manipulacji>. Hiperbolizacja jest technikg manipu-
lacyjna, ktéra polega na wyolbrzymianiu, nadmiernym podnosze-
niu rangi jakiego$§ wydarzenia. Funkcjonujg dwa typy tej techniki:
pierwszy odnosi sie do samego faktu - jest on przedstawiany jako

wydarzenie znaczgce; drugi typ polega na zwielokrotnieniu opinii

51 B.Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne” 12 (2016)
nr 12, s. 301-302.

52 Zob. A. Lepa, Swiat propagandy, s. 23-24.
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poprzez uzycie machiny informacyjnej obejmujacej wielorakie
srodki przekazu®. Kolejng technikg jest nadmierne uogodlnienie.
Jego celem jest wzbudzenie w odbiorcach przekonania, ze dany fakt
stanowi zjawisko powszechne. Stuzg temu figury retoryczne, takie
jak: ,wszyscy tak robig” czy ,jak powszechnie wiadomo”. Zwykle
stosuje sie te technike w sposéb nienarzucajacy sie, na zasadzie
komentarza wyrazonego mimochodems*.

Jedng z kluczowych technik funkcjonujacych w mediach jest
technika autorytetu. Stosuje si¢ w niej zasade wzmacniania komu-
nikatu poprzez zwiekszenie jego prestizu wskutek zaangazowania
autorytetéw (np. celebrytéw, gwiazd muzycznych itp.) wypowiada-
jacych pewng opinie lub komentarz. Sprawia to, ze dana informacja
jest traktowana w sposéb bardziej wiarygodny, z wieksza uwaga,
atym samym tatwiej jg przyjac. Czesto postuguje sie w tym wypadku
»autorytetem przeniesionym”. Jest to zabieg, w ktérym wykorzystuje
sie autorytet z pewnej dziedziny wiedzy do tego, by wypowiedzial
komentarz na temat wykraczajacy poza zakres jego kompetencjis.
Z kolei propaganda uprawiana czynem to technika manipulacyj-
na, ktéra czesto stuzy do wzmocnienia innych technik. W tej me-
todzie instrumentalnie wykorzystuje sie fakt udzielania doraznej
pomocy (np. instytucji charytatywne;j), czy tez okazywania szcze-
golnej zyczliwosci konkretnym ludziom - wszystko to ma stuzy¢

realizacji okreslonych celéw manipulatoréw. Dzigki tej technice

53 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 302.

54 Zob. A. Lepa, Swiat propagandy, s. 25-26.

55 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 302.
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odbiorcy zaczynajg darzy¢ podmiot uprawiajacy tego typu propa-
gande wiekszg zyczliwoscia i zaufaniem. Propaganda czynem jest
bardzo czesto wykorzystywana w czasopismach, co moze stuzy¢
zwiekszeniu grona odbiorcéw lub wzmocnieniu oddzialywania
publikowanych tresci®. Omawiajac zjawisko manipulacji, jej typy
oraz stosowane techniki, trzeba koniecznie wyeksponowac¢ techni-
ke chaosu pojec i wartosci, gdyz w znacznym stopniu utatwia ona
ideologiczne modelowanie, ktére dokonuje sie w ramach rewolucji
kulturowej. Metoda ta opiera sie na ksztaltowaniu w przestrzeni pu-
blicznej poczucia dezorientacji w zakresie poje¢ i hierarchii wartosci.
W komunikatach stuzgcych prowadzeniu chaosu eksponuje sie dwa
elementy: oceny oraz wezwania. Deprymuje sie — czesto poprzez
o$mieszenie — podstawowe, wybrane wartosci w celu relatywiza-
cji ich znaczenia i oslabienia hierarchii wartosci. Technika ta bywa
czesto stosowana w tekstach piosenek, zwlaszcza w odniesieniu
do kwestii wiary, wiedzy religijnej, moralnosci oraz obyczajéw?.

Przypatrzmy sie rowniez technikom manipulowania pod-
$wiadomoscig®, gdyz miedzy innymi wedtug Bogdana Bieli - jest
to ,najbardziej grozne dla osobowosci czlowieka™ narzedzie.
Techniki tego typu oddzialujg na zmysly cztowieka (szczegdl-

nie wzrok i stuch); manipulatorzy uzywajg tak zwanego ,progu

56 Zob. A. Lepa, Swiat propagandy, s. 29.

57 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 305.

58 Technikami manipulowania pod$wiadomoscig przy uzyciu muzyki zajmiemy
sie w drugim rozdziale.

59 B.Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne” 12 (2016)
nr 12, s. 300.
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absolutnego” w kontekscie funkcjonowania konkretnego zmystu.
Odnosi sie to do wykorzystania minimalnego pobudzenia organu
zmysltowego, ktére wywotuje doznanie zmystowe. W sytuacji, gdy
dzialanie bodZca zostato umyslnie ustalone ponizej progu absolut-
nego, wtedy osoba manipulowana nie jest Swiadoma wywieranego
na nig wpltywu, pomimo ze zmysty w jaki§ sposéb odnotowaly
dziatanie bodZcéw. Wtedy podswiadomos$¢ je przyjmuje i maga-
zynuje, a w sytuacji wzajemnego ,naktadania si¢” bodZcow, ule-
gaja one wzmocnieniu. Jest tylko kwestig czasu, kiedy zaczng one
wywiera¢ bardzo konkretny i widoczny wptyw, mogac prowadzié
do zmian w zachowaniu czlowieka, zgodnych z planami manipu-

latoréow®°. Jak zauwaza Biela:

wzrok i stuch sg ,zmystami wyzszymi”, poniewaz w znacznym stop-
niu przyczyniajg si¢ do rozwoju zycia umystowego. Fakt ten sprawia,
ze przekazy wplywajace na podswiadomos¢ za posrednictwem wzroku

i stuchu pozostawiajg gtebokie slady w psychice cztowieka®.

Przy omawianiu techniki manipulacji pod$éwiadomoscig ko-
nieczne jest wyeksponowanie techniki jednej klatki, wykorzystu-

jacej zmyst wzroku. Adam Lepa opisuje ja w nastepujacy sposob:

w technice ,jednej klatki” materiatem i zarazem §rodkiem jest obraz.

Dysponenci tej techniki wykorzystuja odpowiednig czestotliwo$é, z jaka

60 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 83-87.
61 B.Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne” 12 (2016)
nr 12, 8. 300.
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przesuwana jest taSma filmowa dajgca obraz na ekranie kinowym czy
telewizyjnym. W ruchu tasmy celuloidowej (tradycyjnej) wynosi ona
24 klatki na sekunde (w tasmie 16 mm i szerszej), natomiast w odnie-
sieniu do tasmy elektronicznej (wideo) czestotliwo$¢ ta osiaga 25 klatek
na sekunde. W obrebie tej techniki na kazde 24 klatki (w tasmie trady-
cyjnej) jest wmontowana jedna klatka z treécig, ktéra ma bombardowaé
widza w przekazie na jego pod$éwiadomo$¢. Nie jest on w stanie dostrzec
(prowadzonego) w ten sposéb obrazu w ciggu 1/24 sekundy, a zatem nie

uswiadamia sobie tego obrazu®.
Lepa wyjasnia dalej:

Obraz ten jednak ,dostaje si¢” do jego pod$wiadomosci. Poprzez po-
wtarzanie tego dzialania (regularnie co sekunde) manipulator sprawia,
ze ten obraz naklada sie, staje sie wzmocniony i wptywa na zachowanie
sie jednostki wedtug planu wczesniej ustalonego przez dysponentéw ma-
nipulacji. Réwniez w ,technice jednej klatki” wykorzystywane sg tresci
reklamujgce nowe produkty, a ponadto propaguje sie palenie papieroséw,

zazywanie narkotykéw i elementy satanistyczne®.

62 A.Lepa, Swiat manipulacji, s. 85-86.

63 A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 86. Zob. tez: S.O. Lilienfeld, S.J. Lynn, J. Ruscio,
B.L. Beyerstein, 50 wielkich mitéw psychologii popularnej. Pétprawdy, cwierépraw-
dy i kompletne bzdury, thum. D. Sagan, P. Szwajcer, Warszawa-Stare Groszki
2011. W tej ksigzce ,technika jednej klatki” zostata oczyszczona z pewnych
mitéw, niemniej jednak wykazano, ze wptywanie w taki sposéb na jednostke
faktycznie jest mozliwe.
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Podsumowujac, nalezy zauwazy¢, ze omawiane techniki zmie-
rzaja do ,pogwalcenia §wiadomosci” przez przekazy wprowadzane
do podswiadomosci. Stajg sie one réownoczesnie powaznym proble-
mem w kontekscie wlasciwego rozwoju mtodego czlowieka oraz
jego procesu wychowawczego®s. Wydaje sie, ze wlasnie te techniki
sa w szczegdlny sposéb wykorzystywane w inzynierii spotecznej -
stuzg zakamuflowanemu modelowaniu spoteczeristwa na skale
masows, ktérego nie da sie w prosty sposéb wykazaé. Szczegdlng

przestrzenig nasycong tymi zabiegami jest show-biznes muzyczny.

1.2. Systemy manipulaciji

Systemy manipulacyjne sg zespolami zwigzanych ze sobg réznych
srodkéw i technik wykorzystywanych w ramach jednej operacji ma-
nipulacyjnej. Nalezy doda¢, ze ich funkcjonowanie jest wzmacniane
poprzez skoordynowane dziatanie wszystkich dostepnych manipu-
latorom mass mediéw, dzieki czemu systemowe mechanizmy osig-
gaja najwiekszg site oddziatywania®. Z perspektywy moich badan
zjawisko to ma szczegdlnie istotne znaczenie. Przemyst muzyczny
wytwarza produkty, ktére same w sobie bardzo czesto sa narzedzia-
mi manipulacji, a ponadto mogg zosta¢ wykorzystane jako czes¢ ze-

wnetrznego systemu (np. marketingowego czy propagandowego)°°.

64 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 86. Zob. tez: A. Hankula, Struktura pamieci
ikonicznej, ,Psychologia Wychowawcza” (1995) nr 3, s. 204-215.

65 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 87-99.

66 Doskonaly egzemplifikacjg takich przypadkéw moze byé film z roku 1997 Fak-
ty i akty w rezyserii Harry’ego Levinsona, w roli gtéwnej wystepuja Dustin
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To, co jednak dla mnie najwazniejsze, to fakt, ze show-biznes two-
rzy odrebne systemy manipulacji - bede je nazywaé systemami
hit-idol-wideoklip - ktérych nadrzednym celem jest ideologiza-
cja odbiorcéw®”. Systemy wytwarzane przez przemyst muzyczny
opieraja sie na trzech zespolonych ze sobg w sposéb ,naczyniowy”
elementach: hit (przebdj muzyczny), idol (,gwiazda” muzyczna),
wideoklip (teledysk). To polaczenie w efektywny sposéb wywiera
wplyw na odbiorcéw - zwlaszcza reprezentantéw mlodszych ge-
neracji — modelujac ich wedle zaprojektowanych form konsumenc-
kich (konsument idealny). Twércy owych systeméw, chcac wptynaé
na jednostke, koncentruja sie na oddzialywaniu na pod§wiadomos¢
adresatow. Zanim jednak przejde do bardziej szczegétowej ana-
lizy systemu hit-idol-wideoklip (rozdziat 3), przyjrze sie wybra-
nym systemom, ktdre stosowane sg przez dysponentéw manipulacji.

System dezinformacji spoteczenistwa opiera si¢ na réznych
typach dezinformacji, wéréd ktérych mozna wymienié¢: mala

dezinformacje (wymiar interpersonalny, charakter dorazny,

Hoffman i Robert De Niro. W realizacji tej mozemy dostrzec, jak doradcy pre-
zydenta USA, wraz z calym sztabem produkcyjnym, wywotuja fikcyjng wojne
Ameryki z Albanig tylko po to, by odciggng¢ uwage spoteczenstwa od skandalu
obyczajowego, zwigzanego z wykorzystaniem seksualnym przez prezydenta
nieletniej dziewczyny w Bialtym Domu. Sprawa jest palaca, poniewaz incydent
ma miejsce kilkanascie dni przed wyborami. Wykreowana przez media wojna
amerykarisko-albanska staje si¢ ,newsem z ostatniej chwili”. Producenci tego
,mirazu” tworzg cala fabule na biezaco (improwizujac), spoty reklamowe, boha-
tera narodowego, piosenke (hit) na jego cze$¢ oraz caly szereg innych inicjatyw,
majacych angazowaé obywateli. Amerykanie zaczynajg zy¢ wojng, réwnocze-
$nie zapominajgc o skandalu.
67 Zob. D. Rozwadowski, Marksizm kulturowy, Warszawa 2018.
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nieprofesjonalny, spontaniczny), polegajagca na celowym wpro-
wadzaniu w btad, oktamywaniu czy oszukiwaniu, oraz wielka
dezinformacje (zaprojektowana, profesjonalna), wykorzystujaca
przerdzne kanaty dostepu oraz réznorodne techniki manipulacyj-
ne. System ten siega po wielorakie formy praktycznego dzialania.
Jedna z nich jest - jak podaje cytowany juz Biela - ,dezinformacja
budowana na strukturze dwustopniowego przeptywu informacji™®.
Pierwszym poziomem sg ,przywédcy opinii” (autorytety w danym
srodowisku, w Internecie np. influencerzy), drugim - konkretna
spolecznosé. Innymi stowy, przywddcze osobowosci docierajg z in-
formacja do swoich srodowisk poprzez poszczegblne osoby®. Lo-
gomachia stanowi kolejny element dezinformacji i polega na wpro-
wadzeniu do obiegu spotecznego chwytliwych hasel, specjalnie
obmyslonych i zredagowanych. W pierwszej kolejnosci hasta te tra-
fiajg do mediéw (informacja jest tak przygotowana, by zaintereso-
waé media), ktére z kolei odpowiednio je opracowujg i przekazujg
dalej. W tej formie réwniez mozna wskazaé dwa poziomy: pierw-
szym sg fachowcy pracujacy w mediach, drugim - spoleczenstwo,
do ktérego dana informacja dociera za pomoca mediéw”.
Szczegblnym przypadkiem systemu dezinformacji spoteczenistw
jest oklamywanie ludzi za posrednictwem prawdy. Zjawisko
to jest bardzo trudne do wykrycia. Prawda zostaje spreparowa-

na w taki sposéb, by w kontekscie zorganizowanego ktamstwa

68 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 306.

69 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 88-94.

70 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 91.
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stuzyta ktamstwu. W sytuacji jednak, gdy ktamstwo zostaje ujaw-
nione, prawda wykorzystana w tym systemie rowniez staje sie dla
odbiorcéw podejrzana”. Innym trudnym do wykrycia systemem
jest szum informacyjny. Jest on zespolony z przekazem informacji,
a jego fundament stanowi fakt pojawienia sie w trakcie procesu in-
formacyjnego wptywu czynnikéw ubocznych, ktére znieksztalcajg
przekaz, utrudniaja, a nawet czynig go niemozliwym. System ten
jest Scisle obmyslany i rezyserowany przez specjalistow. Bezpo-
$rednim celem szumu informacyjnego jest takie operowanie czyn-
nikami, by tresci, ktére trafiajag do adresatow, byly znieksztatcone
(czesto nie da sie ich zasymilowaé, a nawet zrozumie¢) lub by nie
trafialy do nich w ogdle. Niejednokrotnie przekazuje sie odbiorcom
informacje, na ktdrg czekajg wraz z antyinformacja, co ma na celu
zneutralizowanie wiadomosci oczekiwanej.

Kolejnym systemem manipulacji, przy ktérym warto sie zatrzy-
mad, jest zatrucie informacyjne. System ten jest bardzo szkodliwy,
poniewaz ukierunkowany jest na hierarchie wartosci, a zatrucie
informacyjne rozchodzi sie w réznych kierunkach. W obrebie tego
mechanizmu wykorzystuje sie manewr podmiany stereotypu. Przy-
kladem moze by¢ podmiana wartosci, jaka jest mitos¢ blizniego,
terminami-stereotypami takimi, jak: tolerancja, dialog, solidarnos¢
ludzka. Stosuje sie tutaj rowniez perswazje ukryta, ktora opiera sie

na tym, by nowg hierarchie wartosci przedstawi¢ publicznie jako

71 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 306.

72 Zob. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, 5. 306-307.
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co$ oczywistego i zaaprobowanego przez wiekszos¢ spoteczenstwa.
W takiej sytuacji negatywny stosunek jednostki do nowej propo-
zycji poddawany jest krytyce; zarzuca sie jej anachronizm, kom-
promituje sie dang osobe albo instytucje. Czesto pojawia sie tutaj
rowniez lekcewazenie i o§mieszanie ,wypieranych” wartosci, jak
rowniez wprowadzanie negatywnych emocji. Temu zjawisku towa-
rzyszy rownolegle wprowadzanie antywartosci, ktore promowane
sq jako atrakcyjne i podawane z duza dozg sugestywnosci. Anty-
wartos$ci te implementowane sg do swiadomosci spotecznej w spo-
sob tak przemyslany, Ze istnieje tylko nieliczna grupa oséb zdajaca
sobie z tego sprawe. Jedng z konsekwencji manipulacji na obszarze
wartosci jest postawa relatywizmu moralnego”.

Bardzo charakterystycznym systemem manipulacji jest tzw. sys-
tem S-M-S, ktérego fundamentalng zasadg jest dozowanie odpo-
wiednio eskalujgcej dawki sensacji, muzyki i seksu. Jak zauwaza

Biela:

Te trzy pola aktywnosci ludzkiej sg w tym systemie obszarami obmy-
$lanej manipulacji, ktéra odwotuje sie do aktualnych potrzeb i oczeki-
wan ze strony spoleczenistwa albo pewnych jego grup, a takze wzbudza
je i wyzwala. Czynnikiem w znacznym stopniu wspierajacym te dziata-
nia jest natretna reklama, ktéra poprzez sugestywne propozycje na ryn-
ku ksigzki, filmu, nagran muzycznych i pornografii podsyca apetyty

potencjalnych nabywcéw?.

73 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, S. 100-110.
74 B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, , Studia Pastoralne” 12 (2016)

nr 12, s. 309.
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Nalezy odnotowad, ze system ten jest bardzo efektywny, gdyz
jego glownymi adresatami sg mlode pokolenia, ktére nie majg jesz-
cze wyksztatconego odpowiedniego krytycyzmu. Konstytutywne
elementy owego systemu (sensacja, muzyka, seks) s3 w stanie za-
angazowac¢ catego cztowieka, zwlaszcza gdy propaganda zostanie
w odpowiedni sposéb przygotowana’. Przygladajac sie poszczegdl-
nym elementom tego systemu, nalezy wyeksponowac fakt, ze sg one
ze sobg Scisle potaczone. Sensacja moze przybieral rézne oblicza.
Manipulatorzy moga dostosowac ja do oczekiwan wybranej gru-
py docelowej - tres¢ jest odpowiednio przygotowana i opatrzona
sensacja, dzieki czemu bedzie wywierata silne wrazenie. Obecnie
mass media sg przesycone sensacjg, ktéra modeluje opinie, zapa-
trywania, jak réwniez postawy jej adresatow. Sensacja demasku-
je, o$miesza, kompromituje, budzi nieche¢, uprzedzenia, a nawet
nienawis$¢. Ma ona wielkie znaczenie w systemach manipulowania
spoleczenstwem?.

Jesli méwimy o muzyce, to w tym systemie pelni ona role uzu-
pelniajaca oraz wspomagajaca. Muzyka’” jest obecnie jednym
z gtéwnych nosnikéw tresci ideologicznych, a co za tym idzie, moz-
na w niej wskaza¢ caly katalog antywartosci. Jeszcze do niedaw-

na’®, w obszarze prezentacji i promocji muzyki mainstreamowej

75 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 110-120.

76 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 110-120.

77 Autor ma tutaj na my$li przede wszystkim utwory instrumentalno-wokalne
(piosenki).

78 Sytuacja zmienila si¢ wraz z rozwojem ,nowych mediéw” (np. Internetu) i po-
jawieniem sie takich kanatéw internetowych jak YouTube.com oraz cyfrowych
platform do odtwarzania muzyki, podcastéw i filméw, takich jak Spotify.
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(,gtéwnego nurtu””?) w mass mediach, liderem byt amerykariski
kanal muzyczny, funkcjonujacy catg dobe — mam na mysli Music

Television (MTV). Analitycy twierdza, ze:

jego wplyw jest bliski stanowi halucynacji, a za posrednictwem muzyki
i obrazu w sposdb perfekcyjny kreuje iluzje i proponuje skutecznie wzory

zachowan®.

Wsréd prezentowanych podmiotéw artystycznych wiekszosé
z nich promuje antywartosci, takie jak: przemoc, stan upojenia
alkoholowego i narkotykowego, prowokacje i dewiacje seksualne,
antykatolickie nastawienie, nienawis$¢ i dyskryminacje. Obcowa-
nie z tego rodzaju tresciami w gteboki sposéb wptywa na rozwdj
osobowosci mtodego cztowieka® zwlaszcza w kontekscie realizo-
wanej ideologizacji za pomoca technik manipulujacych podswia-
domoscig.

W omawianym systemie S-M-S dominujaca role odgrywa sfe-
ra seksualna czltowieka. Manipulacja za jej posrednictwem prze-
prowadzana jest réznymi kanalami. Sfera ta ,jest tg aktywno-

$cig czlowieka, w ktérej z natury przebiega zawsze jakis$ proces

79 Zob. Mainstream, https://pl.wikipedia.org/wiki/Mainstream (20.02.2023).

80 B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, , Studia Pastoralne” 12 (2016)
nr 12, s. 310.

81 Zob. chociazby: M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzycz-
ne a zaburzenia funkcjonowania mtodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria”
11 (2014) nr 4, 5. 197-202; M. Rosario Gonzalez de Rivas, Wplyw muzyki, tekstéw
piosenek i teledyskéw na dzieci i mbodziez, , Pediatria po Dyplomie” 14 (2010) nr 6,
S.20-26.
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komunikowania™?, a w relacjach miedzyludzkich istnieje wiele
sposobéw przekazywania tre§ci w tym obszarze (np. stownic-
two, dowcipy, gesty, publikacje pornograficzne). Ich obecnosé
w mediach znacznie wzmacnia wptyw na masowych odbiorcow.
Dzialania manipulatorskie w tym zakresie® prowadza do chaosu
poje¢ i wartosci wsréd mlodych ludzi. Manipulowanie spoteczen-
stwem przy uzyciu tej wrazliwej, osobistej sfery stanowi olbrzy-
mie zagrozenie, gdyz moze doprowadzi¢ do skutecznego uzalez-
nienia cztowieka, a w polgczeniu z muzyky i sensacjg stanowi
bardzo efektywny system w planowym modelowaniu jednostki

i spoteczenstwa®.

1.3. Ogélne skutki manipulacji

Nalezy pamietaé, ze ze wzgledu na skrytos¢ dziatan manipulacyj-
nych tylko w sytuacjach wyjatkowych mozna wskaza¢ dokladne
i szczegbtowe fakty i zjawiska bedace ich efektem®. Wéréd ana-
litykéw bardzo czesto pojawia sie ocena, ze wskutek manipula-

cji dochodzi do degradacji czlowieka, co jest efektem traktowania

82 B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, , Studia Pastoralne” 12 (2016)
nr 12, s. 310.

83 Chodzi o banalizowanie plciowosci, wySmiewanie czysto$ci i wiernosci w mi-
tosci, gloszenie permisywizmu w ,wychowaniu” seksualnym i zwigzkach mat-
zenskich; zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 118.

84 Por. B. Biela, Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoralne”
12 (2016) nr 12, s. 310.

85 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 153.
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cztowieka jako narzedzia do osiggania celow nieprzejrzystych i za-
kamuflowanych®. Traktowanie czlowieka w sposéb przedmiotowy

jest samo w sobie niebezpiecznym redukcjonizmem, ktéry przynosi

ze sobg szereg niepokojacych zjawisk o doniostych konsekwencjach

dla jednostki, jak i calego spoleczerstwa (np. eutanazja, gender).
Omawiajac skutki ukrytego wywierania wptywu na czlowieka,
trzeba uczciwie zauwazy¢, ze brakuje poglebionych badan w tym

zakresie, co wigze sie ze zbyt ogdlnymi i powierzchownymi ocena-
mi zjawiska. Jestem przekonany, ze potrzebne jest przeprowadzenie

gruntownych badan, gdyz konsekwencje manipulacji coraz czesciej

sa widoczne w skali globalnej*’.

Adam Lepa podaje dwie zasadnicze grupy skutkéw manipu-
lacji: skutki bezposrednie, te ktére byly przewidywane przez jej
dysponentéw w bezposredniej reakcji na nia, oraz skutki trwate,
wynikajace z dtugotrwalego procesu wywierania wptywu (po-
zostawiajgce glebokie §lady w psychice cztowieka)®. Trzeba za-
uwazy¢, ze omawiany w niniejszej pracy sposob oddziatywania
manipulatorskiego jest $cisle powigzany z funkcjonowaniem mass
mediéw. Trwajace juz od jakiego$ czasu badania na temat uza-
leznient cztowieka od mediéw® jednoznacznie wykazujg, ze mlo-

dy cztowiek (urodzony w przedziale od 1995 do 2012 roku) jest

86 Zob. M. Glowiriski, Mowa i zto, ,Ethos” (1992) nr 1, s. 98; A. Lepa, Swiat mani-
pulacji, s. 153-154.

87 Szeroko o sposobach wywierania wptywu pisze na przyklad Robert Cialdini,
jednak z pominieciem aspektu moralnego tych dziatan. Zob. R. Cialdini, Wy-
wieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, thum. B. Wojciszke, Gdanisk 2022.

88 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 153-167.

89 Zob. J. Klapper, The Efefects of Mass Communication, New York 1960.
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bardzo czesto uzalezniony, zwlaszcza od smartfona z dostepem
do Internetu®. Fakt ten jest niewatpliwie sprzyjajacg okolicznoscia
dla przeprowadzania skutecznej manipulacji i ideologizacji mto-

dych ludzi. Jak zauwaza Lepa:

Jezeli konkretna manipulacja zastosowana w ramach kampanii propa-
gandowej spotyka sie ze sprzyjajacym sobie kontekstem (uzaleznienie
od mass medidéw, dominacja ideologiczna, przygotowana wczesniej opi-

nia publiczna itp.) moze osiggnaé wysokg skutecznos§é.

Ze wzgledu na to, ze w poczatkowej fazie manipulacji stoso-
wanych jest zawsze wiele réznych technik, ktérymi obejmuje sie
jak najwiekszg liczbe 0s6b, mozna najwiecej powiedzie¢ na temat
jej bezposrednich skutkoéw. W tej fazie dziatan jest tez bardziej
widoczna skuteczno$é stosowanych technik manipulatorskich,
w odréznieniu od pdzniejszych etapéw, w ktérych dysponenci
chcg osiagnaé gtéwne, zamierzone przez siebie cele. Wsréd skut-
kéw bezposrednich wymienia sie: pozbawienie odbiorcéw wiedzy
w obrebie okreslonej problematyki; niezrozumienie faktéw, zjawisk,
uktadéw w ich istotnej wymowie i zasadniczym przestaniu; poczu-
cie chaosu w pewnych dziedzinach zycia publicznego (np. w polity-
ce, gospodarce, prawodawstwie, w wiedzy o swoim spoleczenstwie);

dezinformacje adresatéw; odwracanie uwagi od spraw waznych

90 Zob. J. Twenge, iGen. Dlaczego dzieciaki dorastajgce w sieci sq mniej zbuntowane,
bardziej tolerancyjne, mniej szczesliwe i zupetnie nieprzygotowane do dorostosci -
i co to oznacza dla nas wszystkich, Sopot 2019.

91 A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 155.
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w zyciu narodu i panstwa; skutki w zyciu emocjonalnym czlowieka
(np. niecheé, nienawiéé, sympatia, uwielbienie)®>. Jesli za§ chodzi
o skutki trwatle, to sg one efektem dtugotrwalej i profesjonalnej ma-
nipulacji. Zostawiajg one w psychice czlowieka rozlegte slady, ktére
sa trudne do usuniecia. Do takich skutkéw zaliczamy miedzy inny-
mi: rozbudzone i utrwalone zaufanie do ulubionych mediéw (wyko-
rzystywanych przez dysponentéw manipulacji), oraz jednoczesnie
nieufnos¢ wzgledem innych, konkurencyjnych mediow; zniwelowa-
nie indywidualno$ci odbiorcéw (uniformizacja zainteresowas, stylu
zycia, pogladow itp.); zniewolenie czlowieka, co niesie ze sobg nega-
tywne postawy (np. oportunizm, serwilizm, kolaboracja); bierno§é -
skutek predko dostrzegalny przez najblizsze otoczenie (niektérzy
twierdzg, ze jest to naczelny cel dziatait manipulatorskich, ponie-
waz prowadzi bowiem do zubozenia osobowosci cztowieka, zmniej-
szenia jego sfery aktywnosci, ograniczenia tworczosci i blokady jej
rozwoju, doprowadzenia do bezwladu spotecznego itd.); postawa
zgody na manipulacje (jednostka traktuje doznawang manipulacje
jako osobiste dobro, specyficzny sposéb na zycie, jednoczesnie nie
przyznaje sie do tego); postawa zgody na manipulacje prowadzi
do wyksztalcenia w psychice osoby mechanizmu automanipulacji
(jest to ideal, do ktérego daza dysponenci manipulacji); stan zma-
nipulowania - mentalno$¢ zmanipulowana stanowigca ,betonowg
zapore” dla pozytywnych préb wptywu na osobowos¢ czlowieka
(ten stan jest efektem miedzy innymi wcze$niejszego wiaczenia sie

automanipulacji); przygotowanie w jednostce podatnego gruntu

92 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 156-159.
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na nastepne etapy sterowania ludzkg §wiadomoscig na przyktad:
,pranie mézgu” (brainwashing) - polega na wywotaniu niekorzyst-
nych zmian strukturalnych w osobowosci cztowieka, wynikajacych
z ideologizacji (rozluznienie autokontroli, krytycyzmu, poczucie
nizszosci, wstydu)®.

Biorac pod uwage krétko oméwione skutki, konieczne jest pod-
jecie konkretnych badan, ktére umozliwig doglebne zrozumienie
zjawiska. Moga bowiem istnie¢ jeszcze inne niepozadane efekty
manipulacji, ktérych ze wzgledu na niewielkie ramy tej pracy nie

sposob omowic.

93 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 159-167. Zglebiajac zagadnienie konsekwencji
manipulacji warto zapozna¢ sie z praca: K. Kaczmarek, Konsekwencje dezin-
formacji: przeglgd wybranych narzedzi i technik, ,Bezpieczeristwo Narodowe”
45 (2024) nr 2, s. 11-27, https://doi.org/10.59800/bn/196693.
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Manipulacja
z wykorzystaniem muzyki

2.1. Psychologiczna osobliwo$¢ muzyki

Na samym poczatku tego rozdziatu przyjrze sie muzyce jako trze-
ciemu ,tworzywu” (§rodkowi) manipulacji. Muzyka ze swej natury
cechuje sie pewng osobliwoscig, ktérej nie posiada ani stowo, ani
obraz - mianowicie odbierana juz w sposéb ,naturalny” (bez inge-
rencji dysponentéw manipulacji), czyni cztowieka podatniejszym

na sugestie, ulatwia asymilacje przekazywanych tresci'. Podazajac

1 Wraz z zaistnieniem radia oraz technikami nagrywania dZwieku radykalnie
zmienita sie natura muzyki oraz sam sposéb jej stuchania. W konsekwencji
muzyke dato si¢ oddzieli¢ od jej Zrddla, miejsca i kontekstu, spowodowato to,
ze muzyka mogta wej$¢ do przestrzeni zycia codziennego - mozna bylo za-
czadé jej stuchaé ,w tle” (ambient listening), muzyka stala sie akompaniamentem
dla zycia. W latach 40. xx wieku za sprawg teoretykéw: Theodora W. Adorna
i Aldousa Huxleya zauwazono, ze taki stan rzeczy moze zostaé wykorzystany
do celéw ideologizacji, a konsekwencje ,biernego stuchania” muzyki moga by¢
nieodwracalne. Juz wtedy zaczeto wykorzystywaé muzyke (Muzak Corporation)
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za my$lg Stefana Szumana, ktéry prowadzit badania nad percepcja

muzyki, rozwijajac tym samym nurt badan psychologiczno-mu-

zycznych?, zauwazamy, ze do§wiadczanie muzyki angazuje catego

cztowieka. Szuman ujmuje to nastepujgco:

Muzyke styszy nie tylko nasze ucho, spostrzega jej strukture nie tyl-
ko nasz umyst, reaguje na nig nie tylko nasza wrazliwos¢ estetyczno-
-emocjonalna i uczuciowa, ale caty cztowiek stucha muzyki i bierze w niej

udzial.

Wyraznie widzimy, ze owa osobliwos¢ muzyki polega na za-

angazowaniu w jej odbiér catej jednostki. Krakowski psycholog

3

jako tto do tego, by ,regulowaé nastrdj” i dzieki temu polepszaé produktyw-
nos¢ robotnikéw. Zob. C. Cox, D. Warner, II Sposoby stuchania. Wprowadze-
nie, w: Kultura dZwieku. Teksty o muzyce nowoczesnej, red. C. Cox, D. Warner,
Gdansk 2010, s. 93; Muzak Corporation — amerykanskie przedsiebiorstwo zaj-
mujace sie produkeja i dystrybucja ,muzyki do publicznego uzytku”. Przed-
siebiorstwo Muzak rozpoczeto dzialalno$¢ na bazie przedsiebiorstwa Wired
Radion Inc powstalego w 1934 roku i zajmujacego sie produkejg oraz instalacja
kablowego radia. Programy Muzak'a w ciaggu niespelna dziesieciu lat zostaly
zakupione przez okolo 25 proc. zakltadéw w Usa. W potowie lat osiemdziesig-
tych w ,dZwiekowe tapety” zaopatrywano kablami okoto 200 milionéw odbior-
céw w calym uprzemystowionym $wiecie.

Nurt badan psychologiczno-muzycznych zapoczatkowany zostat po 1 wojnie
$wiatowej przez Ernesta Kurtha (1931). Szuman stal sie w Polsce prekursorem
nowego stylu myslenia o muzyce i nowego podejécia do teorii muzyki, jak réw-
niez prekursorem semiologii i semiotyki muzycznej. Zob. M. Manturzewska,
Stefana Szumana psychologia muzyki, w: Studia nad rozwojem i wychowaniem:
w osiemdziesigtq rocznice Zaktadu Psychologii Rozwojowej i Wychowawczej na Uni-
wersytecie Jagiellofiskim, red. M. Kielar-Turska, Krakéw 2009, s. 67-76.

S. Szuman, O sztuce i wychowaniu estetycznym, Warszawa 1969, s. 362.
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w swych badaniach zwraca uwage na szczegblne powigzanie wy-

miaru dynamicznego i emocjonalnego, do ktérego dochodzi u stu-

chacza w trakcie obcowania z muzyka. Czytamy:

4
5

Przezywanie muzyki jest uwarunkowane dynamicznymi, czyli kinety-
zujgcymi i stynizujgcymi, oraz emocjonujgcymi, czyli budzgcymi u stu-
chaczy rozmaite nastroje, uczucia i wzruszenia - obiektywnymi wta-
$ciwosciami utworéw muzycznych [...]. Dynamizujace i emocjonujace
przezycia przenikajg sie wzajemnie, wytwarzajgc calosciowe, globalne

przezywanie i odczuwanie utworu®.

Dalej dowiadujemy sie, ze:

Dzieki kinetycznym (dynamicznym, metrycznym i rytmicznym) wia-
$ciwosciom utwory muzyczne dynamizujg stuchacza, budzg w nim re-
akcje i przezycia o charakterze kinetycznym. Dzialajg one mobilizujgco
i pobudzajaco, wytwarzajgc w nim napiecia, impulsy kinetyczne oraz
ruchliwos¢ i przebieg rozmaitych proceséw aktualizujgcych sie w jego
organizmie, w jego §wiadomosci podczas stuchania utworu muzycznego.
Tym kinetycznym wilasciwosciom utworéw muzycznych zawdzieczamy,
ze jeste$my nimi poruszeni. Owo kinetyczne mobilizujgce oddziatywanie
utworéw muzycznych ujawnia sie czasem w ruchach i gestykulacjach
stuchacza. Wyzwala sie ona niekiedy takze w taficu - gdy muzyka jest

taneczna i gdy mozna lub nalezy przy niej taficzyés.

S. Szuman, O stuchaniu i przezywaniu muzyki, s. 175.
S. Szuman, O stuchaniu i przezywaniu muzyki, s. 176-177.
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Podsumowujac, nalezy zauwazy¢, ze w momencie stucha-
nia utworu muzycznego odbiorca jest pobudzany, wywolywane
saq w nim reakcje i przezycia o charakterze kinetycznym - czlo-
wiek zaczyna sie porusza¢ w rytm muzyki. Nie sposéb tutaj nie
przywolaé ogblnoznanego powiedzenia ,zatanczy¢ tak, jak zagrajg”,
ktére nalezy rozumieé dwojako: dostownie, ale rowniez w sposéb
przenos$ny, zwlaszcza gdy méwimy o wykorzystaniu muzyki w pro-
cesie manipulacji.

Szuman zwracat uwage réwniez na fakt, Zze poddawanie sie dy-
namice i kinetyce utworu muzycznego staje sie dla nas przyjemne,
gdyz przyjemnie jest ,biec sladami utworu” i odczuwac jego ,zywa
pulsacje™, czyli w trakcie stuchania muzyki pojawia sie w czto-
wieku doswiadczenie przyjemnosci. Fakt ten jest bardzo istotny
w kontek$cie omawianego przez nas zjawiska, gdyz zwykle trudno
cztowiekowi jest oprze¢ sie przyjemnosci, co sprawia, ze jednostka
jest bardziej podatna na manipulacje, ktéra bedzie dokonywata sie
przy okazji owego doswiadczania.

Badacz wyjasnia dalej, Ze réwnie waznym elementem przezy-
wania dynamiki utworu muzycznego jest ,doznawanie i przezy-
wanie ich stenizujgcego oddzialtywania”, co przejawia si¢ ,w tym,
ze stuchajac odczuwamy na przemian napiecia i odprezenia, czyli
najpierw wzrastanie, a nastepnie obnizanie, opadanie i wyréwny-
wanie sie napiecia”. To zmienne napiecie jest obecne w kazdym
utworze muzycznym, dokonuje sie kilkakrotnie lub wielokrotnie,

a jego ,funkcjg jest utrzymanie stuchacza w statym, ale falujacym

6 Zob. S. Szuman, O stuchaniu i przezywaniu muzyki, s. 177.
7 S.Szuman, O stuchaniu i przezywaniu muzyki, s. 177.
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napieciu uwagi i skupienia [...] stuchajac muzyki wcigz oczekujemy,
co w utworze bedzie dalej sie dzialo i rozwijalo™. Z tego wynika,
ze uwaga poznawcza czlowieka wzmaga sie w trakcie odbierania
muzyki, staje sie on ,ciekawy poznawczo” (otwarty) wzgledem stu-
chanego utworu.

Podsumowujac, zwréémy uwage, ze w trakcie stuchania utworu
muzycznego cztowiek do§wiadcza przyjemnosci (w mézgu uwalnia
sie dopamina), muzyka moze mobilizowaé i pobudzaé go poznaw-
czo, podazajac za muzyka, cztowiek jest w gotowosci przyjmowania
(jest otwarty na ,nowe”). Te efekty zwigzane z percepcja muzyki
sprawiaja, ze jednostka staje sie bardziej podatna na ukryte prze-
kazy dysponentéw manipulacji - wszystko bedzie tutaj jednak za-
lezato od celu, jaki przy$wieca manipulatorom, tez bedzie dyktowat
sposob, w jaki zostanie wykorzystana muzyka.

Jednym z przykladéw takiego uzycia muzycznego ,tworzywa”
jest tzw. ,muzyczne umeblowanie™, ktére ze swego zalozenia
traktuje muzyke po prostu jako ,muzyke tfa” (chodzi o ,tworzenie
drgan”) - ma ona pelni¢ podobng funkcje jak §wiatlo czy ogrze-
wanie (jest utozsamiana z jednym z wielu elementéw wchodzacych
w sklad danego otoczenia). , Tto muzyczne” nie powinno angazo-
waé odbiorcy (nie ma wymagaé uwaznego stuchania), jest czyms
na ksztatt ,wygodnego mebla”, ktéry ma towarzyszy¢ zwyklym
codziennym czynno$ciom; innymi stowy, mamy tutaj do czy-

nienia z muzykg petnigcg funkcje ,tla akustycznego”. Analitycy

8 S.Szuman, O stuchaniu i przezywaniu muzyki, s. 177.
9 Zob. Psychologia muzyki, red. M. Chetkowska-Zacharewicz, J. Kaleriska-Rodzaj,
Warszawa 2020, . 133-149.
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zaznaczajg jednak, ze dla nadawcy jest to najwazniejszy element
w procesie wywierania wplywu na reakcje i zachowania odbior-
cow™. Szczegdlng egzemplifikacjg tego zjawiska jest tzw. audiomar-
keting - zjawisko zwigzane z obecnoscia muzyki w przestrzeniach

komercyjnych. Badacze w ten sposéb opisujg 6w fenomen:

Odpowiednio zaprogramowana muzyka stanowi jeden z elementéw
nowoczesnego miejsca sprzedazy, ktore ma oddzialywaé na wszystkie
zmysty potencjalnych nabywcéw [...]. Dobierana przez wyspecjalizowa-
ne firmy muzyka to jedno z narzedzi marketingowych wykorzystywa-
nych w réznego typu przestrzeniach, m.in. w galeriach handlowych [...]

oraz w miejscach §wiadczgcych ustugi, m.in. w restauracjach®.

Dodajmy jeszcze w tym miejscu, ze w réznych kontekstach,
w ktérych muzyka jest traktowana czysto instrumentalnie, niejed-
nokrotnie jest ona wzmacniana poprzez intensywny ruch, pociaga-
jacy rytm, fizyczng blisko$¢ drugiego czlowieka, alkohol, narkotyki
i inne czynniki - wszystkie te elementy towarzyszgce sprawiaja,
ze na podswiadomosci czlowieka moze zostaé wycisniety glebo-
ki §lad. Takie przezywanie muzyki czesto doprowadza uczestni-
ka do réznych reakgeji, ktére nie do konica bedg kontrolowane.

Zjawisko to pojawia sie przede wszystkim w kontekscie ,,imprez

10 Zob. Psychologia muzyki, red. M. Chetkowska-Zacharewicz, J. Kalefiska-Rodzaj,
s. 139-140.

11 Psychologia muzyki, red. M. Chetkowska-Zacharewicz, J. Kalefiska-Rodzaj,
s. 140.

12 Zob. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 65-68.
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tanecznych” odbywajacych sie w klubach, dyskotekach, domach

prywatnych, ale mozna je zaobserwowac¢ réwniez na koncertach.

2.2. Techniki
manipulacji podswiadomoscig
przy uzyciu muzyki

Oméwimy teraz pie¢ gtéwnych technik manipulacji przy uzyciu
muzyki w celu wplyniecia na podswiadomos¢ czlowieka. Pierwsza
z nich jest technika wstecznego zapisu (zapis tekstu w przeciw-
nym kierunku, ,Backward Masking Process”). Technika ta polega
na tym, ze podczas procesu produkeji nagrania utworu muzyczne-
go (np. piosenki) zamieszcza sie specjalne ,oredzie pod§wiadome
slowne”, ktére jest specjalnie przygotowanym ,trackiem” (,$la-
dem dzwiekowym”) wklejonym do sesji nagraniowej i odpowied-
nio ,wmiksowanym” przy okazji realizacji miksu calosci utworu
lub ewentualnie ,ostatecznego szlifu” - masteringu. Dodatkowy
»S$lad” jest w taki sposdb przygotowany, ze styszalny jest dopiero
w procesie odtworzenia utworu w kierunku odwrotnym®. Zwolin-

ski wyjasnia:
Odwrotny zapis mozna odczytaé za pomocg urzadzenia komputerowe-
go — ucho nie odbiera tych tresci, lecz sg przestane do pod$wiadomosci,
aby z czasem, po wzmocnieniu powtérzeniami, doprowadzi¢ u jednostki

13 Por. A. Zwolifiski, DZwigk w relacjach spotecznych, Krakéw 2004, s. 116-117.
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do nowych zachowan (np. sg to treéci reklamujace pewne produkty, nar-

kotyki, a nawet prowadzgce do agresji czy dzialan destrukcyjnych).

Inny badacz, Adam Lepa, w nastepujacy sposob charakteryzuje

technike wstecznego zapisu:

Technika wstecznego zapisu (ang. backward masking) ,dostaje si¢”
do pod$wiadomosci cztowieka za posrednictwem zmystu stuchu. Dzie-
je sie to za posrednictwem plyty (gramofonowej, kompaktowej), tasmy
magnetofonowej, teledysku (obraz i stowo) itp., ktére ,wzmocnione”
sa w tzw. wsteczny zapis z odpowiednio ulozong trescia. Moze to by¢ np.
apel odnoszacy sie do nabywania konkretnego produktu spozywczego
czy kosmetyku (reklama); jednakze bywa dzi$ coraz czesciej, ze tresé
takiego zapisu ma charakter moralny i ideologiczny, poniewaz reklamu-
je palenie papieroséw i uzywanie narkotykéw, a takze propaguje kult
szatana. W tym ostatnim zadaniu (szerzenie satanizmu) postuguja sie

manipulatorzy najczesciej muzykg rockowg?®.

Jako przyklady uzycia tej techniki manipulacyjnej literatura
wskazuje miedzy innymi utwér Another One the Dust legendarnej
grupy Queen z albumu Killers - po odtworzeniu utworu od tytu,
zamiast frazy tytulowej stycha¢ ,Zacznij pali¢ marihuane™; czy

tez utwor polskiego zespotu Ploretaryat pt. Jak dtugo z ptyty Czarne

14 A. Zwolinski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 116.

15 Por. A. Lepa, Swiat manipulacji, s. 84-8s.

16 Zob. J.P. Regimbauld, Pogwatcenie $wiadomosci przez przekazy do podswiadomo-
$ci, w: Szatan istnieje naprawde, red. B. Giinther, Wroclaw 1992, s. 88-89.
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szeregi — na koncu utworu stychaé dzwieki blizej nieokreslone,
po odtworzeniu od tytu mozna ustysze¢ caly szereg przeklenstw
oraz stowa: ,My cie ukrzyzujemy. Ukrzyzujemy was™.

Kolejng techniky jest ,zapis w czestotliwosci modulowanej”,
ktora opiera sie na tym, ze sygnal podswiadomy przekazywany
jest dzieki odpowiedniej pulsacji rytmicznej. W skutek takiej sty-
mulacji w organizmie ludzkim dochodzi do tzw. rozglosu biopsy-
chologicznego, ktéry moze modyfikowaé prace réznych organéw
wewnetrznych ciata, miedzy innymi przyspieszenie pracy serca,
wzrost poziomu adrenaliny*®.

Trzecig technika manipulacji przy uzyciu dZwieku wptywaja-
cg na podswiadomos¢ jest ,zapis w czestotliwosci bardzo niskiej”
(14-20 Hz), tzw. infradZwieki — oddziatujace na organizm czlowieka
w bardzo silny sposéb. Ludzkie ucho w zasadzie nie styszy dZzwie-
kéw ponizej 20 Hz, niemniej jednak fala akustyczna jest zjawiskiem
fizycznym, ktére dziata na ciata fizyczne, w tym na ludzki organizm.
Chociaz ucho czlowieka moze nie styszeé bodzca akustycznego,
moze by¢ on ,wyczuwalny” w ciele (np. na poziomie skérnym czy

na poziomie organéw wewnetrznych), Zwolifiski zwraca uwage:

Fale o niskiej czestotliwosci sa szczegdlnie przenikliwe i wyjatkowo
silnie wptywajg na zachowanie istot zywych, powodujgc zaburzenia
psychiczne, emocjonalne, zmiany w krzepliwosci krwi i liczbie leukocy-

tow, zaburzenia metabolizmu tlenowego, a nawet ataki jaskry. Niektore

17 K.P.Piasta, Bezdroza w muzyce rockowej, w: Duchowos¢ bezdrozy, red. J. Misiurek,
W. Stomka, Lublin 1995, s. 230-231 (Homo Meditans, 16).
18 A. Zwoliniski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 117.
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z owych ,dZwiekéw” maja charakter naturalny (wigze sie z pogoda,
trzesieniem ziemi, huraganami), a inne sztuczny (platanina przewodéw,
kabli, promieniowanie urzadzeri domowych - zwlaszcza niesprawnych).
Organizmy zywe reaguja na nie panika fizjologiczng, dezorientacjg funk-
cji, np. znana jest w takich przypadkach autoagresywna reakcja pszczol,
ktére popelnialy ,zbiorowe samobdjstwa”. Mozliwe jest wiec celowe ich

uzycie, dla wywolywania pozadanej reakeji®.

Czwarta technikg manipulacji z wykorzystaniem dZwieku
jest ,zapis w czestotliwosci bardzo wysokiej”, tzw. ultradZwiekéw
(dolny prég styszalnosci, w zaleznosci od osoby, zaczyna sie od
ok. 17 000 - 20 000 Hz). U 0séb poddawanych stymulacji ultra-
dzwiekami przez dtuzszy czas dochodzi w organizmie do reakeji
biochemicznej poréwnywalnej do tej, ktora wystepuje po podaniu
zastrzyku z morfing. Proces ten nazywa sie wyrzutem endorfin
(,naturalna morfina”), czlowiek doswiadcza wtedy blogosci, a jego
moézg przejawia zwiekszong aktywnosé®.

Kolejng technika, na ktérg nalezy zwréci¢ uwage, jest ,zapis
przy zmiennej szybkosci”. By go odtworzy¢, potrzebna jest specja-

listyczna aparatura, i jak zauwaza analityk:

Czesto polega na polaczeniu dZwieku z grg Swiatet stroboskopu, ktéry
umozliwia dowolne przyspieszenie zmiany Swiatel i ciemnosci. Powoduje

to znaczne ostabienie zmystu orientacji i zdolnosci osgdu rzeczywistosci.

19 A. Zwoliniski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 118.
20 Por. A. Zwolifiski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 118. Zob. tez: G.P. Krocha-
lew, Rejestracja halucynacji stuchowych, , Trzecie Oko” (1984) nr 8, s. 5-7.
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Polgczenie efektu muzycznego z gra Swiatel stroboskopu moze doprowa-
dzi¢ do zatarcia barier samokontroli. Odbiorca tych efektéw moze zostaé
pozbawiony mechanizméw naturalnej obrony i zdolnosci poddawania
rzeczywistosci indywidualnej refleksji. Wowczas w postrzeganiu §wiata

idzie za trescig przekazéw podprogowych®.

Podsumowujac, nalezy doda¢, ze wywieranie wplywu na czto-
wieka przy uzyciu sygnaléw podprogowych jest zagadnieniem
dos¢ kontrowersyjnym, gdyz trudno poddal je pomiarom. Prze-
prowadzane badania w tym zakresie bywaly dodatkowo kryty-
kowane przez miedzy innymi fanéw muzyki popularnej, w ktorej
to wlasnie odnotowuje sie przypadki stosowania takich technik.
Istnieje jednak szereg badan psychologicznych, ktére wykazaly,
ze taki wptyw faktycznie istnieje, cho¢ nie do kornica znany jest
realny zakres jego oddzialywania. Wiemy tez, ze narosto sporo
mitéw dotyczacych wykorzystania technik podprogowych (zwlasz-
cza w $wiecie reklamy), ale przy okazji weryfikacji pewnych me-
chanizméw perswazji potwierdzono, ze taki wptyw faktycznie jest
mozliwy, cho¢ krétkotrwaty, co z punktu widzenia marketingu nie
przynosi zbyt wielu , korzysci ™. Inaczej jednak ma sie sprawa, gdy
ekspozycja na przekaz podprogowy jest dtugotrwala, co faktycznie
dzieje sie w przestrzeni przemystu muzycznego, kiedy do tego celu

zostanie wykorzystany hit muzyczny. Wéwczas odbiorca pozostaje

21 A. Zwolinski, DZwiek w relacjach spotecznych, s. 118; zob. tez: J. P. Regimbauld,
Pogwalcenie $wiadomosci, s. 88-89; L. Gadkowski, Muzyka, ,Stowo i Zycie”
(1991) nr 9-10, s. 8; P. Tryjanowski, Robienie wody z mézgu, ,Czas”, 02.11.1992.

22 Por. S.O. Lilienfeld, S.]J. Lynn, J. Ruscio, B.L. Beyerstein, 50 wielkich mitéw
psychologii popularnej, s. 73-86.
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czesto pod intensywnym i dtugotrwalym oddzialtywaniem (w od-
roznieniu do reklamy), co zdecydowanie zwieksza zakres mozli-
wych konsekwencji.

Oméwione powyzej techniki manipulacji nie wyczerpujg te-
matu, gdyz wraz z pojawieniem si¢ ,nowych mediéw” powstalo
i powstaje coraz wiecej technik oddzialywania, zwlaszcza tych,
ktére wptywaja na pod$wiadomos$¢ czlowieka®. Nalezy pamietac,
ze przemyst muzyczny, ktérego fundamentem jest performatyw-
no$¢ szeroko rozumiana (wszelkiego rodzaju ,show”, tj. koncer-
ty, teledyski, widowiska), ma do perfekeji opanowang ,technike
sceniczng” (caly czas rozwija jg). Producenci przedstawieri show-
-biznesowych postuguja sie specjalnymi ,chwytami” techniczny-
mi, ktére majg wplywaé na odbiorcéw (np. specjalna scenografia,
oS$wietlenie, transmisja ,live” na telebimach*, realizowane nagra-
nia, ,realizowany dZwiek” w trakcie wydarzen* oraz inne elemen-
ty show, z uwzglednieniem ustawienia kamer - wszystko to ma stu-
zy¢ wywieraniu wpltywu na widzéw). Méwimy tutaj o przemysle,
w ktérym wykorzystuje sie technologie i techniki po to, by na skale
masowg wytwarzaé i sprzedawaé produkt muzyczny (tj. muzyka,
wideoklip, koncert, widowisko, ale tez same podmioty artystycz-
ne), osiggajac tym samym zamierzone sobie cele ekonomiczne, jak

réwniez ideologiczne.

23 Por. A. Lepa, Swiat propagandy, s. 101.

24 Sg to bardzo duzej rozdzielczosci ekrany ledowe o rozmiarach na przyktad:
5m X 10 m.

25 Moze to by¢ na przyklad ,podbijanie” na equalizerze pewnych czestotliwosci
akustycznych (Hz).
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2.3. Skutki ,muzycznej manipulacji”

Skutkom, ktére sg efektem manipulowania ludZmi przy uzyciu mu-
zyki, poswieé¢my wiecej uwagi, poniewaz taka manipulacja w szcze-
golny sposéb oddziatuje na podswiadomosé czlowieka. Jej efekt
moze by¢ o wiele szybszy i glebszy niz w przypadku stosowania
bardziej konwencjonalnych metod oddziatywania - dzieje sie to bo-
wiem ze wzgledu na wykorzystanie przez dysponentéw manipulacji
faktu ,przezycia estetycznego™® zachodzacego w czlowieku, kiedy
ten obcuje ze sztuka. Pamietajmy, nie da sie wylaczy¢ zmystu stu-
chu; niezwykle trafnie ujat to Jean Lacan, twierdzac, Ze ,ucho nie
ma powiek ™.

Muzyka wywiera wptyw na psychike cztowieka, czyni to w bar-
dzo skuteczny sposéb, moze aktywowac lub dezaktywowacé niekté-
re jej obszary, a kiedy zostanie uzyta jako tworzywo manipulacji,
moze sta¢ sie narzedziem sterowania zachowaniem, mysleniem

oraz dzialaniem jej odbiorcéw. Gdy sita oddziatywania muzyki nie

26 Mowigc o ,przezyciu estetycznym”, opieram sie¢ na koncepcji Romana In-
gardena, ktdry opisujac ten fenomen, wymienil nastepujace jego elementy:
(1) Przezycie estetyczne jest procesem wielowarstwowym i dynamicznym;
(2) Emocje wytworzone podczas percepcji dzieta sztuki nastepujg po sobie
w sposéb nieprzypadkowy; (3) Wglad w dzielo sztuki i jego konkretyzacja
wymaga od podmiotu znacznego wysitku wspéttwérczo-konstrukeyjnego
i percepcyjno-syntetyzujacego; (4) W czasie wgladu dochodzi do skupienia
$wiadomosci na jednym przedmiocie, za$ istnienie §wiata realnego ulega za-
wieszeniu; (5) Podczas przezycia estetycznego ujawniaja sie wartosci wyzsze
sztuki, tylko jej przynalezne; zob. R. Ingarden, Studia z estetyki, t. 3; P. Su-
chodolski, Koncepcja odbiorcy sztuki w estetyce Romana Ingardena, ,ZO®IA”
16 (2016), s. 177-191.

27 Cytat za: J. Momro, Fenomenologia ucha, ,Teksty Drugie” (2015) nr 5, s. 6.
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jest uswiadomiona przez stuchaczy, moze oddzialywaé w sposéb

o wiele silniejszy. Zwolinski wyjasnia:

Wplyw muzyki na sfere emocjonalng czlowieka, wielokro¢ silniej-
szy niz oddzialywanie werbalne lub ,chtodnych” sztuk wizualnych,
sprawia, ze staje sie ona jednym z najwazniejszych pozawerbalnych
srodkéw porozumiewania sie miedzyludzkiego, czyli kontaktéw

interpersonalnych?®.

Wrhasnie taki stan rzeczy stat sie przyczynkiem do rozpoczecia
poszukiwan w celu odnalezienia sposobéw wykorzystania muzyki
w psychomanipulacji*.

Jak zauwazajg badacze, muzyka z jednej strony jest zjawi-
skiem ,obiektywno-fizycznym” (autonomicznym wzgledem
odbiorcy), a z drugiej strony zjawiskiem ,personalnie-subiek-
tywnym” (niejednakowym jednostkowo). Naukowcy wyjasnia-
ja, ze zespoly drgan, ktére docierajg do aparatu stuchowego
cztowieka, a nastepnie do ukladu nerwowego, zostajg ,fizjolo-
gicznie i psychologicznie przetworzone”, w konsekwencji czego
przeksztalcajg sie w subiektywny fenomen - w procesie zindy-
widualizowanego ,psychorezonansu” zespoly drgan stajg sie dla
odbiorcy ,czyms” bardzo indywidualnym. Reakcje odbiorcy
muzyki wynikajg z jego kontekstu socjokulturowego, ale najsil-

niejsze jej oddzialywanie dokonuje sie¢ w przestrzeni neurofizjo-

28 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 108.
29 Por. A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 107-108.
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logicznej, zespolonej z procesami §wiadomosci, pod§wiadomosci
i nieSwiadomosci®.

Poddajac badaniu wptyw manipulacyjny muzyki, analitycy wy-
mieniajg nastepujace skutki: zmiana reakcji emocjonalnych (od fru-
stracji do niekontrolowanej gwattownosci)*, utrata kontroli ($wia-
domosci, refleksu, zdolnosci i koncentracji)®?, znaczne zmniejszenie
kontroli inteligencji i woli przez pod§wiadomosé (utrata §wiado-
mosci, ekstaza)®, nadzmystowe podniecenie powodujace euforie,
tatwe uleganie sugestiom, histeriom lub halucynacjom®, powazne
ktopoty z pamiecia, funkcjami mézgowymi i koordynacjg uktadu
nerwowego*, stany hipnotyczne lub kataleptyczne czynigce z oso-
by ,robota™, stany depresyjne przechodzace w neuroze i psychoze
(zwlaszcza, gdy pojawiaja sie narkotyki)¥, tendencje samobdjcze
i zab6jcze (znacznie wzrastajg przy codziennym stuchaniu niektd-

rych gatunkéw muzycznych)®, samosad, samozniszczenie, samo-

30 Zob. A. Zwoliniski, DZwi¢k w relacjach spolecznych, s. 112; Zob. tez: A. Smith,
Umyst, Warszawa 1989, s. 165; E. Galiniska, Percepcja muzyczna a poziom neuro-
tycznosci w grupach treningowych, ,Psychiatria Polska” 9 (1975) nr 5, s. 517-530.

31 J.P. Regimbauld, Pogwalcenie $wiadomosci, s. 101.

32 Zob. B. Zmijewska, Muzyczny usypiacz. Rozmowa z Lechem Emfazym Stefani-
skim, , Nie z Tej Ziemi” (1991) nr 9, s. 13-15.

33 Zob. Petroniusz, Antydekalog, ,Oaza” (1996) nr 23, s. 32.

34 Por. A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 120.

35 Por. A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 120.

36 Por. L. Chertok, Hipnoza i sugestia, ttum. B. Kupis, Warszawa 1993, s. 88-90;
zob. tez L. Gapik, Hipnoza i hipnoterapia, Warszawa 1983, s. 33-71; L. R. Wolberg,
Hipnoza, Warszawa 1975, s. 175-199.

37 Por. A. Zwoliniski, Dzwiek w relacjach spotecznych, s. 122.

38 Por.]. Pniewski, Normalna nienormalnos¢, , Przeglad Powszechny” (2000) nr 7/8,
S. 152—154.
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okaleczenie sie (zwlaszcza poéréd wiekszych zgromadzen), nieod-
parte impulsy destrukeji, wandalizmu i zamieszek koficzacych wiele

koncertow i festiwali rockowych?®. Niektérzy badacze alarmuja:

W przypadku stuchania muzyki wywotujacej stres akustyczny adrena-
lina nie moze by¢ przetworzona w pozytecznym zakresie za posrednic-
twem enzymdw. W zwigzku z tym zostaje przemieniona w andreno-
chrom, ktéry jest srodkiem zmieniajgcym $§wiadomo$¢, podobnie jak

preparaty psychodeliczne, np. LsD, sTP czy psylocybin*°.

Trzeba réwniez zwrdci¢ uwage na fakt, ze w sytuacji przyswa-
jania tresci w sposéb mimowolny ,zabijany” jest intelekt czlowie-
ka. W procesie tym sttumieniu ulegaja zdolnosci kontrolowania
mechanizméw, w ktére cztowiek (w trakcie stuchania muzyki) jest
wprowadzany*. Jak zauwaza jeden z muzykoterapeutéw, Alan Ni-
sty, muzyka ,jest to naprawde silny narkotyk [...], moze cie zatru¢,
podnies¢ twojego ducha lub zarazi¢ cie chorobg, a ty nawet nie
bedziesz wiedzial, skad sie ona wzieta™.

Wykorzystywane w show-biznesie techniki psychomanipu-
lacji (obok: socjo-, farmako- czy technomanipulacji) stosowane
sa w réznych wariantach i uktadach, w efekcie czego odbiorca nie
jest w stanie odtworzy¢ przebiegu wydarzen. Ponadto wptywaja

na funkcje pamieci (zaburzenia amnezyjne - naturalne, ,dziury

39 Por. R. Stanley, P. Harold, W putapce. Historia Elvisa Presleya i jego tragicznych
poszukiwar mitosci, Warszawa 1993, s. 114-116.

40 A. Zwoliniski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 112.

41 Por. A. Zwolifiski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 109.

42 Cytat za: A. Zwoliiski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 112.
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pamieciowe”, czy tez sztuczne zabiegi o podobnym efekcie - ,cle-
aring memory’, ,artificial amnesia”, ,creating nothingness”). Moga
rowniez pojawic sie trwate lub przejsciowe, o zmiennych objawach
zaburzenia percepcyjne (np. halucynagje, ,styszenie gloséw”, dys-
funkcje wykonawcze w zakresie myslenia i mowy, kontroli zacho-

war, jak réwniez emocji)®.

2.4. Wptyw muzykina mtodego cztowieka -
badania

Obecnie prowadzonych jest szereg badan dotyczacych miedzy in-
nymi wpltywu muzyki na rozwdj cztowieka (zwtaszcza mtodego).
Ponizej przyjrzymy sie niektérym z nich. W 2020 roku Narodowe
Centrum Kultury przeprowadzito badanie majace na celu okresli¢,
jakiej muzyki stuchajg polscy nastolatkowie. Ankiete przeprowa-
dzono posréd 2002 0séb w wieku 12-17 lat. Instytucja wyniki ko-

mentuje w nastepujacy sposob:

Muzyki stuchajg niemal wszyscy nastolatkowie: tylko 3% deklaruje,
ze nie stucha jej wcale [...]. Do§¢é szeroko rozpowszechnione jest tez dzie-
lenie si¢ muzyka ze znajomymi oraz zainteresowanie nig wyrazajace sie

w konsumpcji tresci okoto-muzycznych#+.

43 Zob. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4,
s. 110.

44 Narodowe Centrum Kultury, Muzyczne wybory mtodziezy. Komunikat z badati
Narodowego Centrum Kultury, Warszawa 2021, s. 7.
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Z raportu wynika, iz 97 proc. mlodziezy deklaruje, ze stucha

muzyki, a dla dwdch trzecich mtodych ludzi jest to niemal codzien-

ny sposéb na obcowanie z kulturg. 39 proc. Polakéw w wieku od 12

do 17 lat zadeklarowatlo, ze stucha popu, 22 proc. - rapu, hip-hopu,

a 20 proc. — rocka*.

W 2014 roku naukowe czasopismo ,,Psychiatria” opublikowato

artykut Preferencje muzyczne a zaburzenia funkcjonowania mtodzie-

zy w okresie adolescencji, w ktérym zaprezentowano przekrojowe

wyniki badan z réznych czesci Swiata. Autorzy artykutu zwrécili

uwage:

Mtlodzi ludzie podkreslaja, ze muzyka wnosi wiele waznych tresci w ich
zycie i jest w nie niemal wkomponowana, ponadto pomaga, a niekie-
dy i gwarantuje realizacje podstawowych zadan rozwojowych okresu

adolescencji*‘.

Zostalo tez potwierdzone w réznych badaniach, ze stuchanie

muzyki:

45
46

47

wywoluje zmiany w parametrach biochemicznych organizmu. Rytm
i tempo muzyki wplywa na fizjologiczne przejawy emocji, tj. aktywacje
autonomicznego uktadu nerwowego (AUN), ponadto stuchanie muzyki

determinuje réwniez aktywno$é centralnego uktadu nerwowego (CUN)¥.

Por. Narodowe Centrum Kultury, Muzyczne wybory mlodziezy, s. 1-10.

M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia funk-
cjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4, s. 198.
M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia funk-
cjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4, s. 197.
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Badania dowodzg, Ze muzyczne preferencje nastolatkéw od-
noszace sie do gatunkéw muzycznych sa zréznicowane - z jednej
strony odzwierciedlajg indywidualno$¢ ich osobowosci, a z drugiej,
muzyka, ktérej stuchaja, wptywa na odmiennos¢ ich funkcjonowa-
nia, jak réwniez rozwijanie osobowosci i tozsamosci. Wykazano
réwniez, ze stuchana muzyka czesto stanowi ,wazne narzedzie
w regulacji nastroju adolescentéw™®. Ponadto autorzy wspomnia-

nego artykutu relacjonuja:

Stowa w lekkiej muzyce pozwalaja odkrywaé tematy rozwojowe do-
tyczace relacji z innymi ludZmi (zaréwno z réwiesnikami, jak i osoba-
mi dorostymi; relacje intymne i seksualne), autonomii oraz pozwalaja
na odnalezienie odpowiedzi na pytania: kim jestem i kim bede. Utwory
mlodziezowe zawierajg w sobie dos§wiadczenia innych mlodych ludzi,
dzieki czemu zapewniajg im §wiadomo$¢ zrozumienia, potwierdzajg ich

uczucia oraz tagodzg problemy natury emocjonalnej*.

Przekréj badan pokazuje réwniez, ze przewazajaca liczba donie-
sient naukowych dotyczacych relacji mlodziez-muzyka popularna
wskazuje na wystepowanie negatywnych powigzans°. Wykazano

istnienie zwigzku pomiedzy réznymi gatunkami muzyki

48 M. Ched, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia funk-
cjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4, s. 198.
49 M. Cheé, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia funk-
cjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4, s. 199.
50 Zob. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4,

s.199.
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a negatywnymi zachowaniami, sktonnoscig do samobéjstw, nad-
uzywaniem alkoholu i zazywaniem narkotykows'. Okazalo sie
rowniez, ze muzyka petni modelujgca role w kontekscie uzywania
substangcji: tytoniu, alkoholu i kanabinoli. W dalszej czesci tekstu
Preferencje muzyczne a zaburzenia funkcjonowania mtodziezy w okre-

sie adolescencji czytamy:

Muzyka moze zatem modelowa¢ stosowanie substancji, a mito$nicy réz-
nych rodzajéw muzyki mogg otaczaé si¢ osobami, ktére swoja postawa
bedg nasila¢ uzywanie okreslonego rodzaju substancji przez innych

nastolatkows?.

Naukowcy wigzg to zjawisko réwniez z modelujacg funkcja, jaka
petnig zachowania idoli nastolatkow oraz same teksty utworéw czy
nagran wideo®’. Badania wykazujg réwniez, ze mlodziez stuchaja-
ca ciezkiej muzyki w sposdb pozytywny postrzega samobdjstwo,
zabdjstwo i satanizm, a takze ma wigksze problemy zwigzane
ze zdrowiem psychicznym. Mozna tez u tej grupy zaobserwowac
wzmozong asertywno$¢, mniejsze zainteresowanie emocjami in-

nych o0séb, chwiejnos¢ emocjonalng, nadwrazliwo$¢, pesymistyczne

51 Zob. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mtodziezy w okresie adolescencji, , Psychiatria” 11 (2014) nr 4,
S. 200.

52 M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia
funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4,
s.199-200.

53 Zob. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, , Psychiatria” 11 (2014) nr 4,

S. 200.
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nastawienie do réwiesnikéw stuchajacych lzejszej muzyki, jak row-
niez sklonnos$¢ do impulsywnego dzialania i lekcewazenia praw
innych oséb. Ponadto taka mtodziez ma wiecej probleméw zwia-
zanych z okresleniem wtlasnej tozsamoscis*.

Nastolatki stuchajace kazdego gatunku muzycznego oraz gatun-
kéw nalezacych do grupy exclusive rock (heavy metal, punk, rock
i gotyk) dodatkowo wykazujg wysokie wyniki na skali zachowan
internalizacyjnych (somatyczne skargi, objawy leku i depresji, wy-
cofanie) oraz problemy spoleczne, a takze trudnosci z mysleniem
i uwaga®. Autorzy artykulu powyzszy stan rzeczy konstatuja

nastepujaco:

W przegladzie wspétczesnych badan naukowych dotyczgcych zwigzku
miedzy réznymi gatunkami muzyki popularnej a funkcjonowaniem na-
stolatkow, szczegdlng uwage zwraca fakt, ze w kazdym z nich muzyka

taczy sie ze specyficznym wzorem zachowan mlodziezys*.

W 2009 roku specjalnie powotana przez American Academy

of Pediatricss” komisja (Komisja ds. Srodkéw Przekazu i Mediéw)

54 Zob. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, , Psychiatria” 11 (2014) nr 4,
s. 199.

55 Zob. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4,
s. 200.

56 M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia funk-
cjonowania mtodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4, s. 201.

57 Amerykafiska Akademia Pediatryczna (AAP) - organizacja pediatryczna liczaca
62 000 czlonkdw, ktdrej misjq jest zapewnienie optymalnego zdrowia fizycznego,
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na tamach czasopisma ,Pediatrics” w artykule Wptyw muzyki, tek-

stéw piosenek i teledyskow na dzieci i mtodziezs® opublikowata wyniki

badan dotyczace wptywu muzyki na mtodziez. W badaniach wy-

kazano miedzy innymi, Ze:

9

58

istnieje zwigzek miedzy negatywng odpowiedzig emocjonalng
na muzyke i ryzykownymi zachowaniami;

muzyka heavy metal oraz niektére rodzaje rocka zwiekszajg ry-
zyko zachowan przestepczych, palenia papieroséw, problemoéw
z zachowaniem, depresji, jak rowniez popetnienia samobdjstwa;

miodziez obcigzona ryzykiem oraz czujgca si¢ wyobcowana z po-
wodu wcze$niejszych niepowodzen lub probleméw ma tendencje
do preferowania muzyki heavy metal i rap, ktéra odzwierciedla

ich pesymistyczne spojrzenie na zycie i §wiat;

stuchanie heavy metalu oraz rapu zwieksza podatnos¢ i skton-
nos$¢ do ryzykownych zachowan;

eksponowana w teledyskach: przemoc, przekazy seksualne, nar-
kotyki mogg powodowa¢ znaczne zmiany w zachowaniu i posta-

wach mtodych widzéw.

psychicznego i spolecznego oraz dobrego samopoczucia niemowletom, dzieciom,
mlodziezy i mlodym dorostym. Amerykarniska Akademia Pediatryczna prowa-
dzi dzialalno§é naukowo-badawczg, edukacyjng i wydawniczg. Wspélpracuje
tez z rzagdem USA 1 innymi organizacjami oraz przygotowuje raporty, prak-
tyczne wytyczne i o§wiadczenia na rézne tematy. Zob. Amerykariska Akademia
Pediatryczna, https://pl.wikipedia.org/wiki/Amerykanska_Akademia_Pedia-
tryczna (20.02.2023).

Zob. M. Rosario Gonzalez de Rivas, Wplyw muzyki, tekstow piosenek i teledyskow
na dzieci i mlodziez, ,Pediatria po Dyplomie” 14 (2010) nr 6, s. 20-26.
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Wykazano ponadto, ze:

- istnieje zwigzek miedzy ogladaniem teledyskéow a swobodnymi
zachowaniami seksualnymi;

- istnieje rowniez bardzo silny zwigzek miedzy oglgdaniem przez
mtodziez wideoklipéw a spozywaniem alkoholu w barze, na im-
prezie czy dyskotece;

- tylko 9 proc. badanych rodzicéw zdaje sobie sprawe z nieodpo-
wiednich tresci towarzyszgcych muzyce®.

Na potrzeby niniejszej pracy przeprowadzitem réwniez wtasne
badania w formie ankiety on-line, wykorzystujgc arkusz Google
Forms. Przebadanych zostato 219 0séb w wieku od 14 do 18 lat.
Badanie zostalo przeprowadzone w styczniu 2023 roku w Ogélno-
ksztalcacym Liceum im. Jana Matejki w Wieliczce. Z autorskich
badan wynika, Ze dla 96 proc. ankietowanych muzyka jest waznym
elementem zycia (rys. 1), dla 41 proc. badanych muzyka stanowi tto
do czynnosci codziennych, a 23 proc. mlodych ludzi stucha muzyki

idac do szkoty, z kolei 14 proc. stucha jej dla relaksu (rys. 2).

59 Zob. M. Rosario Gonzalez de Rivas, Wplyw muzyki, tekstow piosenek i teledyskow
na dzieci i mtodziez, ,Pediatria po Dyplomie” 14 (2010) nr 6, s. 20-26.
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@ Tak @ Nie
4% ]

96%

Rys. 1. Czy muzyka jest waznym elementem Twojego zycia?

@ Jako tlo czynnosci codziennych g Idac do szkoly

@ Dla relaksu Podczas nauki
@ Na spotkaniach ze znajomymi @ Inne
16% —————————
1% —
5% ,_-' . — 41%
14% —
23% !

Rys. 2. W jakich sytuacjach najchetniej stuchasz muzyki?
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Respondenci zapytani o czestotliwo$¢ ogladania teledyskow za-
deklarowali, ze ogladaja je raz lub wiecej razy w tygodniu - 30 proc.,

a co najmniej raz w miesigcu - 33 proc. (rys. 3).

@ Raz w tygodniu lub czesciej @ Co najmniej raz w miesigcu
. %. Rzadziej niz raz w miesigcu ' Nigdy
—_—

— 30%

2% —

33%
Rys. 3. Jak czesto zdarza Ci sie ogladac teledyski?

Teledyski sg ogladane przez przepytywanych przede wszystkim
przy uzyciu serwiséw internetowych typu YouTube - takg opcje
wybrato 8o proc. uczniéw. Sposrdd oséb ogladajacych wideoklipy,
49 proc. chce je doktadnie zrozumieé (rys. 4), a 79 proc. nastolat-

kéw stara sie dokltadnie zrozumieé przekaz zawarty w ulubionych
piosenkach (rys. 5).
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® Tak @ Nie

51% — — 49%

Rys. 4. Czy ogladajac teledysk, starasz sie odkry¢
wszystkie zawarte w nim sensy?

@ Tak @ Nie

21% —

N 79%

Rys. 5. Czy starasz sie dokladnie zrozumie¢ przekaz
zawarty w ulubionych utworach?
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Badanie wykazalo rowniez, ze 52 proc. jego uczestnikéw ma ido-
la muzycznego (rys. 6), a dla 39 proc. z nich jest on autorytetem.
Z ankiety wynika takze, iz 61 proc. respondentéw chce lepiej po-

znaé ulubionego wykonawce (rys. 7).

® Tak @ Nie

48% —
— 52%

Rys. 6. Czy masz muzycznego idola?
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@® Tak @ Nie

Rys. 7. Czy starasz sie lepiej poznawaé ulubionych wykonawcéw?

Podsumujmy calo$¢ powyzszych doniesien. Muzyka zajmuje
szczegblne miejsce w zyciu miodych ludzi. Muzyczne preferencje
mlodziezy moga wspomagac jej rozwdj oraz pozytywnie oddzia-
tywa¢ na funkcjonowanie spoteczno-emocjonalne, w szczegdlny
sposob wspomagajac realizacje zadan rozwojowych, jak réwniez
zaspakajanie potrzeb emocjonalnych. Muzyka ma ogromne zna-
czenie dla budowania indywidualnej tozsamosci i osobowosci ado-
lescenta, wspiera proces poznawania siebie oraz budowania wta-
snej tozsamosci, jak réwniez tozsamosci spotecznej (przynalezno§é
do grup réwiesniczych). Badania wykazaly, ze stuchanie niektérych
rodzajéw muzyki powoduje wewnetrzne oczyszczenie (katharsis)

nastolatkow, a takze pomaga im w radzeniu sobie z obnizonym
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nastrojem. Bardzo istotnym wydaje sie fakt, iz muzyka moze by¢
lacznikiem miedzy Swiatem dorostych a Swiatem mlodziezy®. Za-
uwazmy rowniez, ze ostatnie dekady przyniosty rozwéj muzy-
koterapii, ktéra, postugujac sie muzyka, przywraca zdrowie lub
poprawia funkcjonowanie 0séb z réznymi dolegliwosciami — emo-
cjonalnymi, fizycznymi czy umystowymi®.

Niestety, rézne gatunki muzyki popularnej (zwlaszcza rap,
hip-hop i metal) czesciej zwigzane s3 z negatywnymi niz pozy-
tywnymi wzorcami zachowan adolescentéw. W badaniach zwra-
ca sie uwage na modelujacg role muzyki, idola oraz $rodowiska,
np. w kontekscie stosowania réznych substancji (tyton, alkohol,
narkotyki). Wykazano réwniez, ze okreslenie muzycznych pre-
ferencji moze wskazywal na rodzaj probleméw lub konfliktow
emocjonalnych pojawiajacych sie u nastolatkéw i by¢ pomocne
w profilaktyce®.

Niepokojacym jawi sie fakt, potwierdzony w réznych badaniach,
ze kontrola rodzicielska nad rodzajem muzyki stuchanej przez mto-
dziez jest znikoma®. ,Pediatrics” w podsumowaniu swoich badan

stwierdzilo, ze potencjalne ryzyko zwigzane z ogladaniem

60 Por. M. Che¢, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburze-
nia funkcjonowania mlodziezy w okresie adolescencji, ,Psychiatria” 11 (2014) nr 4,
s.198-199.

61 Por. M. Chetkowska-Zacharewicz, J. Kaleriska-Rodzaj, Psychologia muzyki,
Warszawa 2020, s. 153nn.

62 Por. M. Cheé, E. Tyburski, A. Samochowiec, Preferencje muzyczne a zaburzenia
funkcjonowania mtodziezy w okresie adolescencji, s. 199.

63 Por. M. Rosario Gonzalez de Rivas, Wptyw muzyki, tekstow piosenek i teledyskéw
na dzieci i mlodziez, ,Pediatria po Dyplomie” 14 (2010) nr 6, s. 20-26; A. Zwo-
liniski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 111.
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teledyskow mozna bytoby ztagodzié poprzez odpowiednie wsparcie
rodzicielskie lub interwencje rodzicéw w przypadku niewlasciwych

zachowan, realizowane w porozumieniu z lekarzem pediatrg®.

64 Zob. M. Rosario Gonzalez de Rivas, Wplyw muzyki, tekstow piosenek i teledyskéw
na dzieci i mlodziez, ,Pediatria po Dyplomie” 14 (2010) nr 6, s. 20-26.
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System manipulacji
hit-idol-wideoklip

Powrdémy w tej czesci pracy do systemu hit-idol-wideoklip, gdyz
manipulacja w takim ujeciu wystepuje wylacznie w obszarze prze-
mystu muzycznego. Bedziemy to omawiaé w dalszej czesci pracy.
System, ktory umownie okreslitem jako system hit-idol-wide-
oklip, wykazuje pewng ,wiralowa” wtasciwos¢’, mianowicie oso-
by ,zainfekowane” przez dysponentéw manipulacji ta droga moga
bardzo szybko sta¢ sie ,wyznawcami” przekazywanych im tresci
(np. $wiatopogladéw, antywartosci), stajac sie réwnoczesnie nie-
$wiadomymi promotorami owego systemu manipulacyjnego - ,za-
razajac’ kolejne osoby.

Aparat ten moze zosta¢ wykorzystany w celach czysto marke-
tingowych, to znaczy mozna w btyskawiczny sposéb wypromowac
dowolny produkt w skali globalnej (np. buty), ale nade wszystko
z niebywalg skutecznoscig uzywany jest do celéw ideologizacyj-

nych. Podkreslmy, w oparciu o system hit-idol-wideoklip mozna

1 Zob.]. Berger, Efekt wirusowy w biznesie. Dlaczego pewne produkty i ustugi zdo-
bywajq rynek, ttum. M. Piotrowska, Warszawa 2013.
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realizowaé rézne cele réwnocze$nie (np. marketingowe i ideolo-
giczne). Kazda konfiguracja elementéw jest dopracowywana przez
sztab profesjonalistéw (w tej pracy bede go nazywal ,establishmen-
tem produkcyjnym”), a kazda planowana do wydania nowa ptyta
artysty staje sie okazjg do redundacji juz wczesniejszego przekazu
(nastepuje pogltebianie wywieranego wplywu) oraz wprowadzenia
nowych tresci do systemu.

Hit-idol-wideoklip tworzy wokét danego artysty specyficz-
ny kontekst?. Przy wprowadzaniu do niego nowych elementéw
(np. nowa ptyta, wywiad, czy film z artysta w roli gléwnej), za kaz-
dym razem jest on udoskonalany w oparciu o doktadng analize
rynkowych wskaznikéw (dotyczacych np. sprzedazy ptyt, liczby
odtworzen hitu w Internecie czy popularnosci idola). Wyjasnijmy
rowniez, ze w owym systemie uzywa sie wszelkich technik mani-
pulacji, w tym technik skierowanych na podswiadomosé. Gléwnym
obszarem funkcjonowania systemu jest zawsze rynek przemystu
muzycznego — bedacy jednym z konstytutywnych elementéw pop-
kultury. Hit-idol-wideoklip jest uniwersalny, to znaczy sprawdza
sie niezaleznie od kategorii wiekowej (juz bardzo mlode dzieci
moga by¢ w ten sposéb ideologizowane), niemniej w sposéb dosko-
naty oddziatuje na adolescentéw. Po modyfikacjach i pod pewnymi
warunkami wydaje sie, ze z powodzeniem mozna go ,interpolowac”

do innych obszaréw kultury.

2 Kontekst jest oczywiscie szerszy, obejmuje réwniez wydane albumy danego
podmiotu artystycznego, jak réwniez koncerty, ktére sg czyms na ksztalt , §wie-
ta — nabozenstwa” ku czci idola. W mojej pracy ograniczam sie do trzech, moim
zdaniem, najistotniejszych elementéw (hit-idol-wideoklip) tworzacych system
skutecznej manipulacji.
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Dziatanie systemu hit-idol-wideoklip jest nadzwyczaj skuteczne
ze wzgledu na osobliwo$¢ zwigzang ze zjawiskiem przezycia este-
tycznego w ogdle, a w szczegdlnosci przezycia muzycznego. Cheac
doktadnie zrozumie¢, na czym mialby polegaé fenomen powyzsze-

go schematu manipulacyjnego, roztézmy go na czynniki pierwsze.

3.1. Hit - przeb6j muzyczny?

Kluczowe dla dziatania zaprojektowanego przez ,establishment
produkcyjny” planu manipulacji poprzez muzyke jest sktadnik
pierwszy - hit (chodzi tutaj o utwér stowno-muzyczny), zazwy-

czaj to od niego wszystko sie zaczyna*. Hitem jest przebdj, szlagier

3 Moze ich by¢ wiecej i ma by¢ ich wiecej, artysta—idol zyskuje popularno$¢ dzieki
przebojom - im ,szerszy” twérczy kontekst wokét ,gwiazdy muzycznej”, tym
lepiej dla efektu manipulacyjnego systemu hit-idol-wideoklip.

4 Wazna uwaga na marginesie: mlode pokolenie (tzw. pokolenie iGen - bede
o nim pisal w dalszej czesci pracy), w ktére wymierzony jest system hit-idol-
wideoklip, rzadko stucha catych albuméw danego wykonawcy. Zwykle tworzy
wtlasne ,playlisty” z ulubionymi piosenkami (w tym hitami). Jezeli siega po caty
album, to z jakichs szczegélnych powodéw (moze to byé wynik takiego wyso-
kiego poziomu fascynacji idolem, ze graniczy on z ,zakochaniem”). Z tego tez
powodu w mojej pracy nie omawiam szczegbélowo zjawiska ,albuméw koncep-
cyjnych” — w zaprezentowanym przeze mnie ujeciu umieszczam je w przestrze-
ni tworzonego wokét idola i jego twérczosci kontekstu (stanowia one istotny
element). Niemniej jednak trzeba wiedzieé, ze jezeli fan siega po caly album
i jest on koncepcyjny (bo nie zawsze tak jest), wtedy w coraz bardziej §wiadomy
sposéb wchodzi w ideologiczng propozycje, i nastepuje, wydaje sie, szybsza oraz
glebsza (bo wsparta intelektualnym zaangazowaniem) internalizacja. Wyja-
$nijmy jeszcze: sam system hit-idol-wideoklip jest ze swej natury koncepcyjny,

gdyz jest doktadnie zaprojektowany przez profesjonalistéw. Pamietajmy jednak,
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(z niem. Schlager), czyli popularny w okreslonym czasie utwér mu-
zyczny lub piosenka’. Zjawisko to charakteryzuje sie tym, ze dany
utwor juz po pierwszym przestuchaniu ,wpada w ucho” i z kazdym
kolejnym razem coraz bardziej odbiorcy sie podoba, az do euforycz-
nego stanu zachwytu. Z czasem owe zjawisko traci na intensywno-
$ci i ustepuje miejsca kolejnemu utworowi, majgcemu znamiona
hitu, ale ten wczes$niejszy juz ,na stale” pozostaje w pamieci stucha-
cza, ktéry z sentymentem bedzie do niego wracal przez dtugie lata.
Nalezy zauwazy¢, ze przebdj wywotuje w stuchajacym pozytywne
emocje, czesto bardzo silne. Méwimy o zachwycie, fascynacji, za-
uroczeniu dang kompozycja (mamy tu do czynienia z pewng formg

przezycia estetycznego®) - jest ona stuchana ,na okragto” w ciggu

nie jest on ujmowany nominalnie w ten sposéb. Nazwa (system hit-idol-wi-
deoklip) jest autorska propozycja, stworzona na potrzeby tej pracy. Odnosnie
do ,konceptu albumu” zobacz: K. Barski, Koncept album - migdzy teorig a prak-
tykq iliteraturq a muzykq. Préba wyostrzenia definicji i propozycja metody badania
mechanizmdw spéjnosci, ,Przestrzenie Teorii” (2022) nr 37, . 97-120, https://doi.
0rg/10.14746/pt.2022.37.6.

5 Zob. A. Zwolinski, DZwiek w relacjach spotecznych, s. 327-328.

6 Mam na mysli tylko powierzchowne przezycie estetyczne. Jesli chodzi o samo
przezycie estetyczne, to przyjmuje tutaj jego fazowg strukture zaproponowang
przez Ingardena, to znaczy: (1) Faza emocji wstepnej; (2) Faza ,wytwércza”
procesu estetycznego; (3) Faza ,kontemplacyjna” i odpowiedzi na wartosé (zob.
R. Ingarden, Studia z estetyki, t. 3, s. 98). Z moich obserwacji jednak wynika,
ze podmiot przezycia estetycznego bardzo czesto nie jest dopuszczany (przez
dysponentéw manipulacji) do fazy ostatecznej - ,produkt estetyczny” (hit, te-
ledysk) jest zazwyczaj tak zaprojektowany, by przyciagal (faza emocji wstep-
nej), ale w fazie ,wytwérczej” ma on zwykle oferowaé ,syntetyczne piekno”,
ktére ,zatruwa” odbiorce antytezami piekna: nuda, trywialnosci i brzydotg
(zob. D. von Hildebrand, Aesthetics, vol. 1, s. 261~282). Poprzez taki stan rzeczy,
w moim odczuciu, odbiorca ma tylko niepeilne doswiadczenie przezycia este-
tycznego, tak jakby odbicie pickna w ,,krzywym zwierciadle”, co uniemozliwia
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dnia (przy uzyciu réznych zZrédet dzwieku: glosnikéw, stuchawek).
W tym miejscu wyjasnijmy jeszcze, powtarzajac za Janem Wierszy-
towskim: ,Aby méc w pelni przezy¢ utwor muzyczny jako dzieto
sztuki, nieodzowne jest spostrzeganie i zrozumienie wszystkich
istotnych, szczegbtowych jego cech™.

Dysponenci manipulacji muzycznej bardzo czesto nie chcg dopu-
$ci¢ do petnego przezycia estetycznego w kontekscie produkowanych
utworéw muzycznych typu hit; chcg wykorzystaé jedynie specyficz-
ne elementy towarzyszgce temu przezyciu (np. otwarto$é poznawczg
podmiotu odbierajacego muzyke). Dzieki temu z fatwoscig osiggng
swoje ukryte cele poprzez skuteczne ,zagniezdzenie” szkodliwych
tresci (np. ideologicznych) w pod$wiadomosci odbiorcy (np. przy
uzyciu tzw. techniki ,nozyc”, o ktérej powiemy nieco pézniej). Gdy-
by pozwolono podmiotowi na wolne przezycie estetyczne (poten-
cjalnie pelne), zamierzona manipulacja mogtaby nie dojsé do skutku,
gdyz w fazie kontemplacji prawdziwego piekna i odpowiedzi na nie
cztowiek méglby zostal ,pociagniety w gére” ku kontemplacji réw-

niez innych wyzszych wartosci (np. dobra)?, co mogloby zniweczy¢é

mu jego prawdziwg kontemplacje i autentyczng odpowiedz. Nastepuje zafal-
szowanie rzeczywisto$ci — piecknem nazywa sie czesto cos, co jest na przyktad
trywialne. Istnieja jednak tez takie sytuacje, kiedy dysponenci manipulacji, chca
instrumentalnie potraktowad piekno i dzieki jego autentycznej kontemplacji
przemycié odbiorcy swoje ukryte tresci — tzw. efekt ,nozyc” (pickno ma od-
wrécié uwage np. od przekazu ideologicznego).

7 J. Wierszytowski, Psychologia muzyki, Warszawa 1979, s. 225.

8 Ingarden wyraznie zaznaczal, ze $wiat wartosci estetycznych stanowi odrebng
grupe wartos$ci niz §wiat warto$ci moralnych, nie mniej jednak, jak wspomina
Janina Makota, ,stwierdzil, iz dziela sztuki moga wywotywaé w odbiorcach
pewne stany wigzace sie w pewien sposéb z moralnoscig” (J. Makota, Wartosci
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plany wtlaczania antywartosci (poniewaz kontemplowane dobro
bedzie domagalo sie realizacji). Stad tez ,establishment produk-
cyjny” bardzo czesto kreuje ,syntetyczne przezycie estetyczne”,
uniemozliwiajgce wejscie na poziom prawdziwej kontemplacji.

Przeboju stucha sie¢ na rézne sposoby: jednym razem jest to Swia-
dome stuchanie, ze wzgledu na walory estetyczne (dla doswiadcze-
nia ,pieckna”), innym razem ze wzgledu na walory terapeutyczne
(relaksacja); jeszcze innym - stuchanie analityczne, wynikajace
z checi poznania i zrozumienia (ten typ stuchania zalezny jest
od stopnia muzycznego przygotowania odbiorcy). Kolejnym zno-
wu razem hit bedzie stuchany uzytkowo na przyktad przy okazji
imprezy tanecznej czy zabawy ,karaoke” (dla rozrywki). Innym
sposobem stuchania jest stuchanie nieSwiadome: utwér towarzyszy
cztowiekowi jako muzyka tla do codziennych czynnosci lub przy
zasypianiu® (nieraz odbiorcy, zwlaszcza mlodzi ludzie, zasypiaja
przy ulubionej muzyce i budzg sie przy niej). Wszystkie te sposoby
stuchania sprawiaja, ze hit staje sie ,integralng” czescig zycia od-
biorcy, ktéry jest przenikniety trescig doznaniowg (wrazeniows)
i semantyczng (znaczeniowa) owego utworu.

W warstwie technicznej hit muzyczny musi spetnia¢ kilka bar-
dzo istotnych wymogéw; sg one narzucane mu przez przemyst

muzyczny (hity sie produkuje). Te szczegdlne kryteria pozbawiajg

estetyczne a wartosci moralne w filozofii Romana Ingardena, ,Etyka” (1986) nr 22,
s. 189, https://doi.org/10.14394/etyka.323), to znaczy, ze w ludziach w trakcie
obcowania ze sztukg mogg powstawaé stany uznawane za wartos$ci moralne.
9 W przeprowadzonej przeze mnie ankiecie 6,5 proc. badanych wskazato, ze za-
wsze zasypia przy muzyce, a 47 proc. uczniéw wskazalo, ze czasem zasypia przy

muzyce.
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go istotnych jakosci estetycznych, a wynikaja one z rynkowych re-
aliéw popytu i podazy, ale tez z intencjonalnych dziatan zwigza-
nych z modelowaniem odbiorcéw. W pewnym sensie to odbiorca
dyktuje, co jest wartoscig w Swiecie muzycznej popkultury - kon-
cerny muzyczne analizujg owe potrzeby klienta i na podstawie ze-
branych danych tworzg produkt — w tym wypadku hit. Niemniej
jednak te relacje mozna takze odwracad, ksztaltujac poprzez tren-
dy upodobania klientéw (uzywa sie do tego przeréznych kanatéw
dostepu), tworzac przy tym iluzje wolnego wyboru. Jak zauwaza

Barbara Kaminska:

media odzwierciedlajg zapotrzebowanie na okreslong muzyke. Z drugiej
strony, media tez kreujg muzyczne upodobania. [...] Stanowig zagrozenie

umasowienia upodoban muzycznych®.

Przy zjawisku usredniania wartosci estetycznej dochodzi do ,wy-
jalawiania” sztuki z piekna. Dzieje sie to za sprawg konformizmu,
na ktéry godzg sie artysci-twércy. Rezultatem tego jest, w wielu
wypadkach kicz i tandeta, podyktowane gustami odbiorcéw po-
siadajacych ,falszywg $wiadomo$é muzyczng” (czesto uprzednio
wymodelowang )"

Przygladajac sie nieco szerszemu kontekstowi, w ktérym odnaj-

dujemy hity, nalezy zauwazy¢, Ze mniej wiecej od lat 8o. xx wieku

10 B.Kaminska, Upodobania muzyczne - problemy i wyniki badan, w: Blizej muzyki,
blizej cztowieka, red. A. Bialkowski, B. Smolenska-Zielinska, Lublin 2002, s. 249.

11 Zob. T.W. Adorno, Filozofia nowej muzyki, ttum. F. Wayda, Warszawa 2021,
s. 16-20 (Biblioteka Mysli Wspélczesnej).
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stopniowo zaczetlo sie ksztaltowac sie pojecie ,muzyki mlodziezo-
wej”, ktdre dzis praktycznie oznacza to samo, co muzyka popularna,
czyli, méwigc w skrécie, muzyka rozpoznawalna przez wiekszos¢
odbiorcéw. Podoba sie wiekszosci, a zatem jest tatwa w odbiorze,
dostepna wykonawczo, taneczna. Z jednej strony jest ,jednakowo
nijaka”, z drugiej - charakteryzuje jg bardzo duza réznorodnos¢,
choéby pod wzgledem gatunkéw muzycznych, ktére mozna znalezé
w jej obrebie®.

Rozkwit muzyki mlodziezowej zwigzany jest z rozwojem mediow
i kultury masowej. Traktowana jest jako produkt, towar do sprze-
dazyijest przedmiotem transakeji biznesowych. Hit jest produktem
masowym, ktory kierowany jest do mas i moze by¢ w dzisiejszych
czasach nazywany (jako fenomen) ikong popkultury - ktéra sama
istnieje miedzy innymi dzieki hitom. Theodor W. Adorno w ten

sposéb diagnozuje zjawisko przemystu muzycznego:

przejscie do skalkulowanej produkcji muzyki jako artykutu masowego
trwalo dluzej niz analogiczny proces w literaturze lub w plastyce. Ele-
ment bezpojeciowosci i bezprzedmiotowosci w muzyce, ktéry od cza-
séw Schopenhauera zjednywat jej sympatie irracjonalistycznych filo-
zoféw, czynil jg oporng na wpltywy popytu i podazy. Dopiero w erze
filmu dZzwiekowego, radia i reklamowych przebojéow spryt handlowy

zaanektowal muzyke w calo$ci wlasnie ze wzgledu na jej irracjonalnosés.

12 Zob. M. Przychodziniska, Subkultura mtodziezowa. Muzyka pop a wychowanie
muzyczne, w: I Lubelskie Forum, Sztuka-Edukacja. Wychowanie muzyczne, stan
badati a praktyka edukacyjna, red. A. Biatkowski, Lublin 1995, s. 287-289.

13 T.W. Adorno, Filozofia nowej muzyki, s. 14.
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By jaki$ utwor mégt zostaé uznany za hit, musi nosi¢ naste-
pujace znamiona: zmystowg efektywnos¢, przystepnosé¢ wykona-
nia*, ,tatwo wpadajaca melodie”, prostg forme utworu (np. zwrot-
ka-zwrotka-refren-zwrotka; AABA), zasade ,less is more” (zasade
oszczednosci w srodkach wyrazu, np. mato wymagajgca melodyka
i harmonia), zasade zamknietej mysli (wprowadzenie - narastanie
napiecia — kulminacja - zakoriczenie), pomystows aranzacje. Jedng

z istotnych cech hitu trafnie ujgl Adorno, stwierdzajac:

Wytwarza si¢ typ muzyki, ktéra przy calej aroganckiej pretensji do no-
woczesnosci i powagi przez swa rozmy$lng tepote upodobnia sie do kul-

tury masowej*.

Filozof ten wskazal réwniez miejsce przeboju w Zyciu spotecz-

nym oraz skutki, jakie ten stan rzeczy niesie:

uszy ludnosci sg tak zalane muzykgq lekkg, iz wszelka inna muzyka docie-
ra do nich tylko jako jej martwe przeciwienstwo, jako muzyka klasycz-
na; nie do$¢, ze zdolno$¢ spostrzegawcza tej ludnosci jest tak stepiona
wszechobecnymi przebojami, iz stuch jej stal sie niezdolny do skupienia

ijest stale zasmiecany odpadkami tandety™®.

W doswiadczenie hitu mocno zaangazowana jest sfera emocjo-

nalna (przezyciowa) czlowieka - przebéj porusza go w znacznym

14 Zob. T.W. Adorno, Filozofia nowej muzyki, s. 18.
15 T.W. Adorno, Filozofia nowej muzyki, s. 14-15.
16 T.W. Adorno, Filozofia nowej muzyki, s. 20.
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stopniu. Pelni on réwniez inne funkcje. Barbara Kaminska wska-
zuje nastepujace: relaksacyjno-terapeutyczng, hedonistyczno-roz-
rywkowsg, poznawczg, koncentrujacg, rozwojowa, egzystencjalng,
integracyjna, metafizyczno-transcendentalna, emocjonalno-ekspre-
syjna, stymulujgco-mobilizujacy, estetyczno-kontemplacyjng, eks-
presyjng (w tym takze bardzo czesto akcentowang przez mlodziez
potrzebe prestizu i popularnosci), czy tez komunikacyjng. Jedng
zwyzej cenionych funkeji wréd mtodziezy jest funkcja ,przyjemno-
$ciowa™. Bardzo wazng funkcje stanowi taka, ktérg mozna okre-
§li¢ realizowaniem ,potrzeby przynaleznosci” (funkcja spoleczna).

W kontekscie hitu (jak réwniez szerzej — popkultury) mozna
moéwié o swego rodzaju muzycznym uniwersalizmie jezykowym.
Z tej potrzeby rodzg sie grupy réwiesnicze i subkultury. W ten spo-
s6b mozna poczuc sie czescig wspdlnoty, zaznaé poczucia wlasnej
warto$ci i by¢ docenionym. Muzyka w tym procesie odgrywa zna-
czaca role’®. Z punktu widzenia psychologéw, stuchana bez przerwy
muzyka, stanowigca tlo zycia, sprzyja egocentryzmowi i zaburza-
niu wiezi spotecznych®. Z kolei socjolodzy zauwazajg jej komuni-
kacyjng role w sytuacji, chocby koncertéw, na ktérych gromadza

sie ludzie i wspdlnie doswiadczaja réznego typu przezyc?°.

17 Zob. B. Kamiriska, Upodobania muzyczne — problemy i wyniki badan, s. 249.

18 Por. B. Jabloriska, O spotecznym charakterze muzyki. Szkic socjologiczny, w: So-
cjologia sztuki i muzyki, red. B. Jabtoniska, K. Niziotek, K. M. Wyrzykowska,
Bialystok 2018, s. 113-128 (Pogranicze. Studia Spoleczne, 34), https://doi.org/
10.15290/Pss.2018.34.07.

19 Por. M. Chetkowska-Zacharewicz, J. Kalenska-Rodzaj, Psychologia muzyki,
Warszawa 2020.

20 Por. B. Jabloniska, O spotecznym charakterze muzyki, s. 113-128.
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Wszystkie te pola oddzialywania oraz specyfika ,permanentne-
go” obcowania z hitem powoduja, ze dociera on ze swoim ,inwen-
tarzem” do najglebszych obszaréw jestestwa cztowieka i zostawia
w nim trwaly $lad. To osobliwe zjawisko ,infiltracji” jest wykorzy-
stywane przez dysponentéw manipulacji i stuzy do wprowadzania
zaprojektowanych tresci, ktére bedg ksztattowaty Swiatopoglad
i zachowania mtodego odbiorcy w przyszlosci - dokonuje sie tu-
taj swoiste ,wgrywanie” tresci modelujacych adresata. Proces ten
ulega zapetleniu, poniewaz odbiorca ponownie chce ,,doswiadczy¢”
hitu i poszukuje kolejnego (lub tez zostanie nim ,porazony”). Tre-
$ci ,zagniezdzane” w podmiocie obcujacym z hitem nakladajg sie
i wzmacniaja, tworzgc zaprojektowane Swiatopoglady mtodych

konsumentéw. Theodor Adorno zauwaza:

przemyst kulturowy wychowat swe ofiary tak, by w godzinach wolnych,
wydzielanych im na konsumpcje duchowa, unikaty wysitku, wiec ofiary
te z coraz wiekszym uporem czepiaja sie fikcji, ktora przestania im istote

rzeczy*'.

Dietrich von Hildebrand, zajmujac sie estetycznym wymiarem
muzycznego dziela, zauwaza, ze przeboje muzyczne czesto staja
sie popularne dzieki swojej banalnos$ci. Wykorzystuja one ptytkie
i szeroko dostepne (popularne) jakosci, a ,,celem ich istnienia jest
wypelnienie powietrza na okreslony czas i odegranie okreslonej roli

spolecznej™2. Filozof zwraca uwage rowniez na to, ze popularnos¢

21 T.W. Adorno, Filozofia nowej muzyki, s. 19-20.
22 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 269-270.
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jest konstytutywng cechg hitu, chociaz ten ma ,bardzo krétkie zy-
cie” (jest tu dzisiaj i znika jutro). Hildebrand podkresla, ze prze-
boje zazwyczaj sa blahe, ale wlasnie dzieki temu osiggajg sukces.
W swoich analizach badacz wykazuje, ze zawsze, gdy pojawia sie
trywialno§¢*, wytania sie rowniez ,pseudo-piekno™+, ale uczciwie
tez stwierdza, ze nie kazdy hit musi by¢ trywialny*. Tam jednak,
gdzie pojawia sie banalnosé¢, mamy do czynienia z warto$ciami
specyficznie antyartystycznymi. Czytamy: ,to, co trywialne, jest
przeciwienstwem piekna artystycznego, tego szczegélnego rodzaju
piekna drugiej potegi™®.

Konstatacja ta jest dla naszej refleksji niezmiernie istotna,

gdyz odbiorca trywialnego hitu, doswiadczajac pewnego rodzaju

23 Hildebrand podaje cztery typy trywialnosci: (1) trywialno§é posiadajaca spe-
cyficznie ckliwy, sentymentalny ton, ckliwg banalno$¢ (kicz); (2) trywialno$é
zywa, zywiotowa, efektowna, hatasliwa, posiadajaca w sobie ,pseudo-moc”;
moze towarzyszy¢ jej blyskotliwosé (talent kompozytorski), moze odnie$é suk-
ces; moze zawstydzad, byé zuchwata i bezwstydna; (3) trywialnoéé powiazana
z miernota, burzuazjg, ,stodkoscig”; (4) trywialnosé charakteryzujaca sie pty-
cizng, ,tanio$cig argumentacji”, wykorzystuje tendencyjno$¢, banalne srodki
(np. powiesci szerzace falszywe i plytkie idee filozoficzne, czy tez ordynarnie
opracowane melodie); zob. D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 270-272.

24 Hildebrand w swoich analizach zauwaza, ze pseudo-piekno wlasciwe dzietu
trywialnemu - banalnos¢, zawsze zawiera roszczenie bycia przynajmniej pozy-
tywna wartoscia estetyczng. Od razu odnotujmy, ze filozof odréznia pozytywna
wartoé¢ estetyczng (np. ,dobrze wykonany”, ,udany”) od pickna. Zob. D. von
Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 80-82.

25 Zob. D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 269-270.

26 D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 272. Hildebrand, uzywajac kategorii

»piekna drugiej potegi”, ma na mysli piekno metafizyczne. Uwaza on, ze tam,
gdzie pojawia sie w sztuce prawdziwe piekno, tam odbiorca doswiadcza piekna
metafizycznego (ale w zaleznosci od jego otwartosci na nie). Zob. D. von Hil-
debrand, Aestethics, vol. 1, s. 272.
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»przezycia estetycznego”, jest pozbawiany mozliwosci obcowania
z potencjalnym ,promieniowaniem” piekna metafizycznego, co nie-
sie ze soba konsekwencje mozliwego zubazania, degradowania oraz

dezintegrowania jego istoty?.

27 Odnosze sie tutaj do calej tradycji platoriskiej i neoplatoniskiej zwigzanej z isto-
ta piekna. Wedlug Platona piekno jest przebtyskiem w sferze zmystowej tego,
co prawdziwie istnieje, czyli idei piekna. W Faidrosie dowiadujemy sie, ze: widok
piekna wynosi czlowieka ze sfery zwyczajnosci i powszedniosci, z tego, ,co
na dole” (Faidros, 249d), porywa go i przenosi w poblize tego, co prawdziwie
istnieje. Ta picknem wywotana mania jest sposréd wszystkich innych - profe-
tycznej, katartycznej i poetyckiej - najszlachetniejsza i wyplywa z najszlachet-
niejszego zrédla (249e). W oczach wielu zwyktych ludzi taki porwany zachwy-
tem czlowiek uchodzi oczywiscie za ,pomylefica” (249d). Boska mania polega
na pewnym przypomnieniu. W obecnosci piekna dusza przypomina sobie, jak
ogladata idee. Bowiem ,kazda dusza czlowiecza ma to wrodzone, ze wpatruje sie
w rzeczywisto$é” (249e), zanim uwieziona zostaje w ciele. Podsumujmy, Platon
twierdzit, ze piekno moze wyrwac cztowieka z zapomnienia i wznie§¢é ku praw-
dzie (zob. Platon, Faidros, Kety 2021). Glosit réwniez, ze ,wszystko, co dobre,
jest pickne” (Timaios, 87c), ze istnieje jedno$¢ miedzy byciem dobrym i byciem
pieknym (zob. Platon, Timaios, Kety 2021).

Wedlug $w. Augustyna piekno jest przemawianiem bytu. Punktem wyjscia
rozwazan Augustyna jest zwigzek, jaki istnieje miedzy pieknem i mito$cig. Piek-
no nie jest przedmiotem, ktéry obserwujemy z pewnym dystansem, lecz czyms
pociagajacym, co czlowieka jak najgtebiej porusza i dotyka w centrum jego
egzystencji: ,Przyjrzyjcie sie calemu stworzeniu, ziemi i morzu, temu, co jest
na niebie, na ziemiiw morzu [...] Wszystko to was wzrusza. Wyraznie wzrusza.
Dlaczego? Poniewaz jest pickne” (Sermones 19, 5).

Piekno jest przyczyng radosci i przedmiotem mitosci. Kochamy jedynie
to, co piekne: , A jakiez rzeczy mozemy kocha¢, jesli nie pickne?” (De musica
X111, 38). Swiety Augustyn méwi o tak zwanym anagogicznym charakterze piek-
na (wzniosly, podnoszacy na duchu) - taka perspektywa spojrzenia na pieckno
bedzie zajmowala centralne miejsce w Sredniowiecznej refleksji.

Wedlug Pseudo-Dionizyego Areopagity piekno jest blaskiem dobra - tg-
czy on piekno i dobro w jedno. Pseudo-Dionizy zajmuje sie pieknem w ramach
rozwazan nad imionami Bozymi, ktére wskazujg na pochodzenie wszystkiego,
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Wart odnotowania jest rowniez fakt, na ktéry zwraca uwage

Dietrich von Hildebrand, dotyczacy samego twércy przeboju mu-

zycznego. Czytamy:

Zwykle artysta zamierza [...] stworzy¢ prawdziwe dzieto sztuki i cos,
co jest naprawde piekne. Banalno§¢é moze tu wynika¢ z braku talentu
artysty. W koficu tworzy co$ trywialnego, chociaz z pewnoscig nie byto
to jego zamiarem. Artysta czesto myli prawdziwe piekno z banalnoscia
iuwaza, ze jego trywialne utwory muzyczne, sztuki teatralne czy obrazy

sg piekne®®.

Dalej mozemy przeczytad, iz istnieje drugi typ tworcow, ktorzy

celowo wykorzystuja banalnos¢:

28

co stworzone, od Boga. Wérdd tych imion ,Dobro” zajmuje pierwsze miejsce
(De divinis nominibus 1v, 1). Wedtug niego $wiatlo unaocznia obrazowo dobro,
ktérego istota polega na samoudzielaniu si¢: ,Stad dobro jest wystawiane pod
imieniem $wiatta” (De divinis nominibus 1v, 4). Pseudo-Dionizy przejat od Plo-
tyna pojecie emanacji, pieckno absolutne emanuje, promieniuje, a wynikiem tej
emanacji jest piekno ziemskie. Wedtug niego $wiat nie ma wilasnego piekna,
nawet niedoskonalego. Ma natomiast w sobie piekno boskie. Piegkno ma w sobie
co$ boskiego. Piekno ,wzywa wszystko do siebie - stad wlasnie nazywa sie piek-
noscig - i wszystko w sobie samym scala w jedno$¢” (De divinis nominibus 1v, 7).
We wspbélczesnosci migdzy innymi Dietrich von Hildebrand (w swojej es-
tetyce) bedzie nawigzywal do idei promieniowania piekna: zob. D. von Hilde-
brand, Aestethics, vol. 11 Aestethics, vol. 2.
D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 272: “Usually the artist also intends
to create a genuine work of art and something that is genuinely beautiful. The
triviality here can be the result of the artist’s lack of talent. He ends up produ-
cing something trivial, although this was certainly not his intention. Often the
artist confuses genuine beauty with triviality and believes that his trivial pieces

of music, plays, or pictures are beautiful” (ttum. wlasne).
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czasami trywialnos¢ jest Swiadomym celem ze wzgledu na zamierzony
efekt dla mas, ktore cieszg sie trywialnoscig i reagujg na nig ze szcze-
g6lng intensywnoscia. Tak jest w przypadku przebojow i wielu operetek.
Autor by¢ moze zdaje sobie sprawe, ze ta muzyka jest banalna; z trudem
uwierzy, ze jest pickna w sensie prawdziwej sztuki. Ale posiada szcze-

gblny talent do btahostek, a liczy sie dla niego powodzenie wérdéd mas™.

Podsumujmy, istnieja dwa rodzaje banalnych przebojéow mu-
zycznych (,trywialnych produktéw”). W pierwszym typie artysta,
tworzacy dzielo, nie ma wystarczajacego talentu i pomimo swo-
ich staran i dgzen do wielkiego (,szlachetnego”) piekna, tworzy
ostatecznie trywialne dzieto. W drugim przypadku mamy do czy-
nienia z ,poteznym darem” do tworzenia banalnej muzyki - try-
wialnos¢ jest tutaj ,intensywna”, ,udana”, ,dobrze skonstruowana
i trafia w sedno™°. Charakteryzujgc zjawisko hitu spotykanego sze-
roko w show-biznesie, nalezy zatem zdawac sobie sprawe z tego,
ze z jednej strony mamy do czynienia z banalnoscig nieudanych
produktow, z drugiej strony za$ dostrzegamy banalnos$¢ udanych
produktow, ktérych efektywnos¢ osiggana jest z ,wielkim rozma-

chem”. Te drugie sa genialne i Swiadczg o wielkim talencie twércy

29 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 272: “But sometimes triviality is the con-
scious aim for the sake of the intended effect on the masses, who enjoy the trivial
and react to it with particular intensity. This is the case with hit songs and with
many operettas. The author is perhaps aware that this music is trivial; he will
scarcely believe that it is beautiful in the sense of genuine art. But he possesses
a special talent for the trivial, and what counts for him is success with the masses”
(ttum. wlasne).

30 Por. D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 273.
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(o tym bedzie mowa w podrozdziale 2.2 dotyczacym Idola), choé
tylko w przypadku ,blahostek” bedacych jego intencja. Reasumujac,
wsrdd przebojéw mozna dostrzec istnienie przeciwienstw: staby -
silny, odnoszacy sukcesy - nieudany®’. W tym mamy do czynienia
z jeszcze jedng doniostg implikacjg w kontekscie manipulacji: hit
blahy moze stuzy¢ do czysto mechanicznego ,wgrywania” tresci
(liczy sie wielokrotno$¢ powtarzania — odstuchania), natomiast hit
genialny moze zosta¢ wykorzystany do glebokiego ,zagniezdzania”
w pod$wiadomosci szkodliwych tresci. Bedzie to sie dziato w krét-
szym czasie, zwlaszcza gdy hit jest potaczony z wideoklipem - nie-
raz wystarczy jednokrotne przestuchanie/obejrzenie, by zostaé

»zainfekowanym” pewng idea.

Warstwa tekstowa hitu

Przebéj muzyczny w naszych dochodzeniach rozumiemy jako
utwoér instrumentalno-wokalny, to znaczy sktadajacy sie z war-
stwy muzycznej i stowno-poetyckiej, inaczej rzecz ujmujac, mamy
do czynienia z piosenka. Gdy pochylamy sie nad warstwg teksto-
wa utworu, mozliwe staje sie okreslenie kierunku kulturowo-oby-
czajowego przekazu w niej zawartego. Mamy do czynienia z fun-
damentalnym nosnikiem idei, ktéry w klarowny sposéb nakresla
przestanie skierowane do odbiorcy**. W sposéb niezwykle trafny

Jean-Jaques Rousseau zdefiniowal piosenke, jest to wedlug niego:

31 Por. D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 1, s. 273.
32 Zob. A. Zwolinski, DZwiek w relacjach spotecznych, s. 335.
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Rodzaj malego wiersza lirycznego, bardzo krétkiego, ktéry zwykle trak-
tuje przyjemne tematy, do ktérych dodaje si¢ melodie, aby byty $piewane
przy okazjach towarzyskich, jak przy stole, z przyjaciéimi, ze swg ko-
chankg, a nawet samemu, aby na kilka chwil oddali¢ znudzenie, jesli sie

jest bogatym, oraz aby lzej znosi¢ nedze, jesli sig jest biednym?®.

Odwracajac perspektywe, melodia w potaczeniu z tekstem
(w tym przypadku) staje sie no$nikiem konkretnej tresci. Uchwy-
cenie jej wartosci i okreslenie jakosci ideowej utworu muzycznego
ulatwia warstwa tekstowa. Gdy piosenka jest juz wystarczajgco do-
brze znana i rozumiana, wystarczy ustysze¢ sama melodie, by zo-
stala przywotana semantyczna warto$¢, ktéra niesie.

Analizujac teksty piosenek popowych, wyraznie wida¢, ze kon-
centruja sie one na eksponowaniu trudnosci zwigzanych z dojrze-
waniem, dotyczacych probleméw emocjonalnych i seksualnych -
z jednej strony nawiazujg do bezposredniosci i intensywnosci
doswiadczenia zycia, a z drugiej strony zdradzajg gleboka potrzebe
bezpieczenistwa w pltynnym $wiecie emocji**. Zaznaczmy, ze war-
stwa tekstowa piosenek bardzo czesto decyduje o rodzaju ich per-
cepcji przez stuchacza. Oznacza to, ze warstwa liryczna hitu musi
by¢ w odpowiedni sposéb skonstruowana - tak, by przyciagata
uwage odbiorcy®. Czesto tez wspdlczesni tworcy dzieki tekstom

okreslajg swoje stanowisko wzgledem konkretnych probleméw

33 Definicja piosenki wedlug: J.J. Rousseau, Dictionnaire de musique, Paris 1767,
cytat za: A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 343.

34 Zob. S. Hall, P. Whannel, The Popular Arts, London 1964, s. 280.

35 Zob. A. Zwolinski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 348.
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spolecznych - piosenki stajg sie swoistymi manifestami*. Biorac
pod uwage sposéb percepcji tresci zawartej w tekstach piosenek,
mozemy wyodrebni¢ dwie kategorie stuchaczy: ,czytajacych autora”
(Autorenleser) oraz ,czytajacych siebie” (Selbstleser) — réznicujagcym
czynnikiem jest tutaj sposéb odbioru stow?.

Wartym odnotowania jest rowniez fakt istnienia szczegdlnej
relacji, jaka zachodzi miedzy $piewajacym a odbiorcg jego Spiewu.

Walter Jackson Ong ujmuje jg nastepujaco:

Stowo méwione, a takie jest uzywane wraz z muzyka, wydobywajgc sie
z ludzkiego wnetrza, z uwagi na fizyczne wiasciwosci dZwieku objawia
sobie nawzajem osoby: wydobywajacg 6w dzwiek i jego odbiorce lub
odbiorcéw. Sita i dzialanie stowa dZwigekowego (nie pisanego) jest specy-
ficzne; formutuje ono jednosé (pismo i druk izolujg od autora), integruje

autora i stuchaczas®.

Taki stan rzeczy zdecydowanie wzmacnia proces budowania
relacji, ktéra zachodzi miedzy idolem a fanem. Stad tez teksty ar-
tykutowanych przebojéw muzycznych sg szczegdlng przestrzenia
realizowanych proceséw produkeyjnych. Teksty muszg by¢ ,nosne”,
maja ,trafia¢ w punkt” - tak, by wychodzily naprzeciw potrzebom

dorastajgcych odbiorcéw (np. kontestacja), a zarazem realizowaly

36 Zob. A. Zwolinski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 247.

37 Zob. A. Zwolinski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 348.

38 Por. W. Jackson, Wtdrna oralno$é, w: Nowe media w komunikacji spolecznej
w XX wieku. Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 178-186.
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cele dysponentéw manipulacji. Andrzej Zwoliniski podsumowuje

to w nastepujacy sposéb:

Jezyk wspdlczesnej piosenki pop nie byt i nie jest wolny od manipu-
lacji i naciskéw centréw politycznych, kulturalnych i ekonomicznych,
a zwlaszcza zgdan dystrybutoréw i decydentéw przemystu fonograficz-
nego. Wymieszanie stylistyczne, charakterystyczne np. dla formy muzy-
ki rockowej, zaznaczylo sie takze w tekstach utworéw. [...] Czesto utwory
stawaly sie ,protest-songami” mlodych ludzi wobec wzoréw i modeli

zachowan spoteczenstwa dorostych?.

Podsumujmy, hit, jako pierwszy element systemu ,hit-idol-wi-
deoklip”, jest produkowany w taki sposéb, by przyciggnaé¢ uwage
odbiorcy. Mozna okresli¢ go mianem ,magnesu”, ktérego zadaniem
jest jak najdtuzsze przytrzymanie odbiorcy przy sobie, a zara-
zem wprowadzenie go w kontekst danego podmiotu artystycznego
i rozbudzenie fascynacji nim (stymuluje sfere emocjonalng), tak
by wprowadzi¢ go na $ciezke budowania relacji idol-fan*°. Prze-
bdj wychodzi réwniez naprzeciw réznym potrzebom mtodego
odbiorcy, ktéry doswiadczajac i przezywajac piosenke ma zyskad
poczucie realizacji owych potrzeb. Hit jest wreszcie narzedziem
>wgrywania” i redundacji przewidzianych przez dysponentéw ma-

nipulacji tresci.

39 A. Zwolinski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 352.
40 Okolo 61 proc. ankietowanej przeze mnie mlodziezy chce lepiej poznaé swojego

idola.
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3.2.ldol - ,gwiazda muzyczna”

Nastepnym elementem systemu hit-idol-wideoklip jest idol -
centralny, podmiotowy element. Jak podaje Stownik jezyka pol-
skiego, jest to osoba bedaca obiektem czyjegos szczegdlnego po-
dziwu, graniczacego z kultem (idol jest réwniez wyobrazeniem
béstwa bedgcego przedmiotem kultu)*. W naszym przypad-
ku mamy na mysli ,gwiazde muzyczng”. Warto w tym miej-
scu spojrze¢ na zjawisko idola w sposéb ,genealogiczny”, gdyz
rzuci to $wiatlo na szczegdlne miejsce przez niego zajmowane
w spoteczenstwie. Analizujac owe zjawisko, Andrzej Zwolinski

tlumaczy:

Historycznie pojawienie sie idola wiaze sie ze zjawiskiem wprowadze-
nia - w miejsce pierwotnych religijnych i chrzescijariskich tresci - no-
wych subiektywnie zabarwionych wartosci, ktore kolejno pretendowaty
do zajecia najwazniejszych pozycji w hierarchii oczekiwan estetycznych

i filozoficznych*.

Obserwujac relacje, jaka zachodzi miedzy fanem a idolem, czesto
dostrzegamy, ze mamy do czynienia z ,kultem gwiazdy”. Idol nie-
jednokrotnie zajmuje miejsce ,bdstwa”, a fan, obcujgc z nim, wcho-
dzi w stere quasi sacrum. Doskonatym przyktadem bedzie tutaj zja-
wisko tzw. beatlemanii, ktore miato miejsce w latach 60. xx wieku

wokot zespotu The Beatles - byt to ,mlodziezowy kult otaczajacy

41 Zob. Idol, https://sjp.pwn.pl/sjp/idol;2465565.html (23.02.2023).
42 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 327-328.
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tworczos¢ zespotu”. Ich koncertom towarzyszyl nieustanny pisk
i histeryczny krzyk; podobnie zreszta sie dzialo, wszedzie tam,
gdzie pojawili sie cztonkowie zespotu®. Peczak Mirostaw, ekspert

od kultury mtodziezowej, wyjasnia:

Fascynacja obejmowala nie tylko piosenki, lecz takze (moze nawet
przede wszystkim) osoby Johna, Paula, George’a i Ringo. ,Czwor-
ka z Liverpoolu” pobila wszelkie rekordy popularnosci gwiazd
rocka. Ich podobizny staly sie czyms$ w rodzaju fetyszu, za$ sami
Beatlesi zyskali wéréd mtodziezy catego niemal $wiata, status

lideréw opinii*4.

Nalezy jeszcze dodaé, ze zjawisko to od tamtego czasu zaczelo
sie multiplikowaé w kontekscie innych idoli (np. Michaela Jack-
sona), a obecnie jest sztucznie kreowane przez ,establishment
produkeyjny”.

Podazajgc dalej za historyczng analizg zjawiska idola Zwolin-

skiego, dodajmy:

Przez cate wieki kompozytorzy i muzycy poprzez swe artystyczne po-
stannictwo stuzyli wspélnocie religijnej (Kosciotowi), co decydowalo
o ich statusie spotecznym i pozycji. Z czasem skupienie uwagi na wy-
dobywaniu na $§wiatlo dzienne gltebokich poktadéw wtasnych przezyé,
odczué, namietnosci i pasji, stalo si¢ dla muzyka celem najistotniejszym.

Niektérzy zlosliwie méwig o epoce autoprezentacji kompozytoréw,

43 Zob. M. Peczak, Maty stownik subkultur mlodziezowych, Warszawa 1992, s. 12.
44 M. Peczak, Maly stownik subkultur mtodziezowych, s. 12.
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»ekshibicjonizmie indywiduéw muzycznych”. Pielegnowanie mitu o wy-
jatkowym postannictwie sztuki, zwlaszcza muzyki, ktéra jawi sie jako
nosicielka Objawienia, wyniosta muzyka do rangi , kaptana muz”. Jedno-
czesnie sztuka stawala sie coraz bardziej obca zyciu, nieobecna w prze-
strzeni realnie istniejacych grup spotecznych, jak rodzina, wspdlnota
pracy i religii. [...] Glosem powszedniosci - z calg jej proza, banalnoscig

i sztucznoscig blichtu - jest wspélczesny idol*.

Dodajmy w tym miejscu, ze ,wspdiczesny idol”, ze wzgle-
du na czeste pojawianie si¢ w mass mediach (telewizja, czaso-
pisma), zyskal nowe miano - ,celebryta”. Tym samym jego po-
zycja zostala jeszcze bardziej umocniona. Andrzej Zwoliniski

wyjasnia:

Pozycja idola jest [...] oparta na fascynacji, dotyczy nie tyle osoby, co jej
pozycji (chce sie by¢ na jej miejscu), nie bierze sie pod uwage wysitku
i po§wiecenia [w odréznieniu do autorytetu] dla osiggniecia sukcesu
poréwnywalnego z osiggnieciami idola, ktéry cieszy sie tatwym pokla-

skiem zdobytym przez uwiedzenie publicznosci*.

Zaznaczmy od razu, ze bycie idolem nie jest tozsame z byciem
autorytetem. Ta konstatacja jest bardzo istotna, gdyz w procesie
manipulacji czesto idol jest wykorzystywany jako autorytet, w celu

wplyniecia na odbiorce, zwlaszcza mlodego, ktéry nie jest jeszcze

45 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 327-328.

46 A. Zwoliniski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 326.
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na tyle uksztalttowany, by oceni¢ wlasciwie rzeczywistos¢. Ksigdz

Zwoliniski wyjasnia, na czym polega ta réznica:

Istnieje zasadnicza rdznica miedzy idolem a autorytetem. Autorytet taczy
sie z szacunkiem i uznaniem dla talentéw i zdolnosci danej osoby, ma on
pewna pozycje, jest wypracowany i osiggniety wysitkiem, ma pozytyw-
ne znaczenie w rozwoju osobowosci odbiorcy, zawsze prowadzi do dobra

[...], az jego zdaniem powinno sie liczyé#.

Czesto w mediach celowo przedstawia sie ,gwiazdy muzyczne”
(ale tez aktoréw, sportowcéw, itp.) jako autorytety. Takie dzia-
tania doprowadzajg do chaosu poje¢ i wartosci. W sytuacji, gdy
celebryte przedstawia sie w mass mediach jako ,eksperta”, wraz
z nim wprowadza si¢ do dyskursu (i tak czesto juz bardzo emo-
cjonalnego) dodatkowy element w postaci fascynacji wzgledem
danego ,autorytetu” (co czyni si¢ w celu zwiedzenia odbiorcy).
Zaciemnia to rzeczowe rozpoznanie dyskutowanych publicznie
kwestii.

Na potwierdzenie powyzszych dociekan, dotyczacych zaprojek-
towanej przez przemyst muzyczny sylwetki idola oraz sposobu jego

wplywania na fana, przytoczmy stowa ks. Zwoliniskiego:
Idol pop-kultury jest istotg hybrydalng: potbdg i pétcztowiek. Przez ma-
sowy przekaz telewizyjny jego twarz i nazwisko sg powszechnie zna-
ne. Od czaséw powstania MTV wszystkie firmy fonograficzne zabiegaja,

47 A. Zwolifiski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 326.
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by ich wykonawcy stali sie idolami. Wéwczas sprzedaz ich plyt, a tym
samym zyski firmy, stale rosng. Twarz znana z ekranu oraz z oktadki
plyty, fatwo sie kojarzy, przemawia do wyobrazni i zacheca do kupna

oferowanego towaru*:.

Nalezy jeszcze odnotowaé, ze stosowane przez show-biznes
mechanizmy, na ktérych oparta jest relacja idol-fan, podobne

sg do tych, ktére globalnie kreujg trendy i gusta. Analityk ujmuje

to nastepujaco:

Zjawisko idola w kulturze muzycznej podobne jest, w swej nietrwatosci
i presji wywieranej na odbiorcéw, do mody - jako przeciwstawiajacej
sie indywidualnemu wyborowi spoéréd wielu mozliwoéci (wedle gustu).
Podobny jest tez proces rozpowszechniania: idol staje sie popularny (jak
i moda) w wyniku prostego i mechanicznego procesu upowszechniania
sie pozaracjonalnych argumentéw. Jest on niezalezny od krytykéw, od-

porny na ataki i zdroworozsagdkowe kontrargumenty*.

Na rézne sposoby idol wywiera wptyw na odbiorce - ,uwodzi”

go, czesto wykorzystujac sfere uczuciowa czlowieka, jak rowniez

poprzez ,nietuzinkowy” styl zycia (kontestujacy przyjete spotecz-

nie konwenanse, normy zachowan czy wartosci). Obecnie w show-

-biznesie sztucznie napedza sie¢ koniunkture - rozlegte dziatania

marketingowe przy uzyciu wszelkich kanaléw dostepu (reklama

48 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 328.

49 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 326-327.
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w prasie, telewizji, radio, Internecie, itp.) maja na celu jak najszer-
sze dotarcie z ,produktem” i wywieranie wptywu - modelowanie
»klienta™°.

Niejednokrotnie idol, w procesie komunikowania sie z fana-
mi, stosuje strategie szoku. Biorac pod uwage fakt, Ze mamy tutaj
do czynienia zwlaszcza z mlodym odbiorcy (zjawisko targetowa-
nias"), zjawisko szokowania powoduje szczegdlne skupienie uwagi
na danym celebrycies*. Mtody fan czesto identyfikuje sie z wszelkie-
go rodzaju kontestacjg i w ,gwiezdzie” rozpoznaje sprzymierzenca.

Ksigdz Zwolinski odnotowuje:

Szokujgce zachowania idoli s wyrazem radykalnie rozumianej wolnosci
(i oryginalnego - czesto jednak tylko komercyjnie uwarunkowanego -
image), ktéra polega na powiedzeniu wszystkiego, bez wzgledu na spo-

teczne, kulturowe i moralne konsekwencje.

Autor objasnia dalej, w jaki sposob ksztattowana jest relacja idol-

fan i z jakimi konsekwencjami sie to wigze:

Obraz §wiata kreowany przez idola nie wymaga od fanéw samozaparcia,
trudu, czy odpowiedzialnosci. Prowadzi w konsekwencji raczej do psy-
chicznego ostabienia mlodego pokolenia, tatwego ulegania wptywom,

niklej stabilnosci psychicznej, relatywnosci zasad moralnychs+.

50 Por. A. Zwoliniski, DZwiek w relacjach spotecznych, s. 328.

51 Okreslanie grupy docelowej przez ,establishment produkeyjny”.

52 Wiecej o tym powiem w dalszej czesci pracy, omawiajac zjawisko ,fana”.
53 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 331.

54 A. Zwoliiski, DZwigk w relacjach spotecznych, s. 331.
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Biorac pod uwage fakt, ze przemyst muzyczny nalezy do wiek-
szego sektora gospodarczego, tzw. przemystu rozrywkowego,
nalezy postawi¢ pytanie: czego czlowiek poszukuje, siegajac
po muzyke swojego idola? Richard Dyer przedstawia nastepujaca
diagnoze:

Rozrywka oferuje obraz ,czegos lepszego”, do czego mozna uciec, lub
czego$, czego gleboko pragniemy, czego nie zapewnia nasze codzienne
zycie. Alternatywy, nadzieje, Zyczenia - to jest istota utopii, poczucie,

ze mogtoby by¢ lepiej.

Jeden z polskich analitykéw wspdtczesnego rynku muzycznego
(Andrzej Krajewski), badajac specyfike relacji idol-fan, wskazuje
na swoiste oczekiwania fana wzgledem gwiazdy muzycznej, row-

noczesnie potwierdzajac powyzsze rozpoznanie:

Od swych idoli nie oczekujg refleksji nad otaczajgcym Swiatem, lecz ode-

rwania, zapomnienia, spedzenia kilku godzin w §wiecie fantazji.

Wspomniang charakterystyke celebryty nalezy jeszcze uzupel-
ni¢ o pewng otoczke, ktdrg tworzy sie wokét niego. Budowana jest
ona na podstawie réznych informacji i plotek na jego temat. Czesto

sg to historie niewiarygodne, skandaliczne, przerazajace, ale tez

55 Zob. R. Dyer, Only Entertaiment, London-New York 2002, s. 20: “Entertainment
offers the image of something better to escape into, or something we want deeply
that our day-to-day lives don’t provide. Alternatives, hopes, wishes — these are
the stuff of utopia, the sense that things could be better” (ttum. wlasne).

56 A. Krajewski, Plemiona ziemi niczyjej, ,Polityka” (1988) nr 12, s. 5.
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pozytywne — ,ujmujace za serce”. Przerdzne zdarzenia sg w wielu
przypadkach celowo wymyslane na potrzeby ksztaltowania wta-
$ciwego ,image” i szeroko kolportowane medialnie. Prawdziwosci
przekazywanych wiadomosci zwykty konsument nie jest w stanie
sprawdzié, tym bardziej ze zdarza sie, iz sami ,zainteresowani”
dbaja o utrwalanie pewnych historii (np. Marilyn Manson). Owa
»informacyjna otoczka” spetnia jeszcze jedng, bardzo wazng funk-
cje — przygotowuje oczekiwania publicznosci przed bezposrednim
spotkaniem z idolem (np. na koncercie).

Sylwetka idola konstruowana jest wokét pewnego zbioru cech
i przymiotéw, ktére — jak wskazuje psychologia spoteczna - sa naj-
bardziej akceptowalne przez masy. Fakt ten ks. Zwolinski konsta-

tuje nastepujaco:

Zauwazalng pozytywng reakcje wywoluje najczesciej atrakcyjnosé
fizyczna (ich seksowno$¢). Reakcja ta nazywana jest ,zjawiskiem au-
reoli”, a polega na tym, iz jaka$ pozytywna cecha cztowieka (w tym
przypadku uroda) opromienia swoim blaskiem wszystkie pozosta-
te jego cechy i decyduje o sposobie, w jakim widziany on jest przez

innychs*.
Oproécz waloréw zewnetrznych spoteczenstwo szczegdlnie ceni:

podobienstwo, komplementy, kontakt. Te cechy ks. Zwoliriski cha-
rakteryzuje w sposéb nastepujacy:

57 Por. A. Zwolifiski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 331-332.
58 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 332.
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podobienstwo - lubimy ludzi podobnych do nas samych - pod wzgle-
dem przekonan, cech osobowosci, charakteru, stylu Zycia, doswiadczen
zyciowych, stad idol czesto ,tworzy” swéj zyciorys wedtug zapotrzebo-
wan publicznosci, ubiera si¢ i méwi jezykiem zblizonym do przecietnego

odbiorcy*.

Dodajmy, ze oferta ,rynku muzycznego” jest pluralistyczna -
kazdy moze odnalez¢ idola ,skrojonego na miare”. Sg oni produ-
kowani wedtug rozpoznanego zapotrzebowania, ktére dotyczy sze-
roko rozumianego $wiata wartosci — poczawszy od artystycznych,
a skoniczywszy na religijnych. Stanowig swoistg ,przynete”, po ktd-
rej pochwyceniu osoby stopniowo ulegaja modelowaniu.

Komplementowanie jest kolejng atrakcyjng spotecznie wartoscia,

ktérg ks. Zwolinski tak wyjasnia:

podkreslanie dobrych cech. Obdarzanie pochlebstwami (choéby nie-
prawdopodobnymi), bez zadania, naktadania obowigzkéw, przypomi-
nania o btedach, rodzi reakcje pozytywnych nastawieri (jest to sposéb

na ,tatwe zyskanie” fanéw)°°.

Mtlody odbiorca, znajdujacy sie w okresie adolescencji, szuka
swojego miejsca w spoleczenistwie, przezywa rozne kryzysy i fru-
stracje zwigzane z relacjami interpersonalnymi. Czesto czuje sie
oceniany i krytykowany. Tworzy to odpowiedni grunt dla ido-

la, ktéry ,kocha” swoich fanéw, nie ocenia ich, wszystko uznaje

59 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 332.
60 A. Zwoliniski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 332.
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i toleruje, obdarza ich akceptacjg bez cienia krytyki, jednak wy-

tacznie tych, ktérzy nalezg do grupy jego ,wyznawcow”.
Psychologia spoteczna wymienia réwniez ,,mozliwos¢ kontak-

tu” jako ceche zaskarbiania sobie sympatii spoteczenstwa. Wedtug

ks. Zwolinskiego:

bezposrednie zetkniecie si¢ z drugim, nasilenie kontaktéw - prowadzi
do wzrostu sympatii (stad tak wazne dla budowania wizerunku idola
utrzymywanie kontaktu listowego z grupg najbardziej aktywnych fanéw,
tworzenie fan-klubéw, podpisywanie ptyt, podawanie rak i bliskos¢ pu-

blicznosci podczas koncertu)®.

Dla wytworni istotnym elementem strategii jest podejscie
do swojego produktu w sposéb jak najbardziej holistyczny, w kté-
rym dopracowany jest kazdy element — wszystkie pozostajg w ko-
relacji. Oznacza to, ze znaczenie ma kazdy segment procesu wy-
twoérczego: od produkeji muzyki (z nastawieniem na hit na etapie
komponowania), przez kreacje sylwetki idola (jego ,image”), az po
produkty towarzyszace (z naciskiem na wideoklip). Zwolifiski kwe-

stie wizerunku idola podsumowuje nastepujgco:

Tworzenie wizerunku idola laczy sie najczesciej z przeksztatceniem
wszystkich tresci jego przezy¢ i doznad w ,towar”, upublicznienie go,

zareklamowanie i sprzedaz®.

61 A. Zwolinski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 332; zob. tez: R. Cialdini, Wy-
wieranie wptywu na ludzi, s. 159-174.
62 A. Zwolifiski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 333.
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Taki stan rzeczy powoduje, iz sam idol staje sie ofiarg machiny
przemystu muzycznego, co niejednokrotnie konczy sie dla niego
tragicznie (np. jego zabdjstwem® lub samobéjstwem®). Sytuacja
taka jednak od razu zostanie przetworzona przez show-biznes
w ,kapital”, czesto wielokrotnie zwiekszajacy warto$¢ pierwot-
nego produktu artystycznego. Historia sztuki poucza, ze czesto
dzieto artysty zyskiwalo na wartosci dopiero po $mierci twércy
(np. Vincent van Gogh®). Dodajmy réwniez, ze idol martwy
moze sta¢ sie nawet bardziej skuteczny w wywieraniu wplywu
na odbiorcéw, gdyz po uzyskaniu statusu legendy (czy ikony),
bedzie oddzialywal w swoisty sposéb, mniej skrepowany czasem
i przestrzenig — niczym béstwo (w sposéb mityczny). W historii
dochodzilo nawet do zawigzywania koscioléw poszczegdlnych
artystéw (np. Johna Coltrane’a®®). Zwolifiski puentuje te sytuacje

w nastepujacy sposéb:

Muzycy sprzedajg swg intymnos$¢: ich wyznania milosne, skandale oby-
czajowe, przekonania religijne i polityczne, stajg sie wiasnoscig catej spo-
leczno$ci. Zyja i umieraja publicznie, bo tego chcg oni sami i na to czeka-

ja ich wielbiciele. Ujawnienie tego, co nawet bardzo osobiste, zapewnia

63 Jako przyklad niech postuzy nam chociazby §mieré Johna Lennona (08.12.1980) -
zostal zastrzelony przez swojego fana (Mark D. Chapman) po tym, jak pare
godzin wczedniej fan wziat od artysty autograf.

64 Na przyktad Kurt Cobain (Nirvana).

65 Zob. PoSmiertna stawa, https://pl.wikipedia.org/wiki/Vincent_van_Gogh#Po-
$miertna_stawa (22.02.2023).

66 Zob. Saint John Coltrane African Orthodox Church. Global Spiritual Commu-
nity, https://www.coltranechurch.org (23.02.2023).
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dtugie i dobre istnienie publiczne oraz wysokie dochody. Wazne tylko,

by dobrze ,obliczy¢”, co optaca sie sprzedac...o".

Podsumujmy, omawiana relacja jest iluzoryczna na kilku po-
ziomach. Swiat ,wartoéci” prezentowanych przez podmiot arty-
styczny jest narzedziem konstruowania (modelowania) odbiorcy
wedlug pewnej wyimaginowanej, syntetycznej formy. Dodatko-
wo uruchamiany jest §wiat emocji (odgérnie stymulowany), tak
by wyjs¢ na przeciw potrzebom niedojrzatego jeszcze konsumenta.
Cala kreacja osobowosci artystycznej idola (,image”) jest produk-
tem majacym ,zahipnotyzowa¢” fana i utrzymywac go w pewnej
ideologicznej bance tak dtugo, jak to mozliwe. WiezZ z idolem jest
przezywana przez fana jako jedna z najwazniejszych relacji w da-
nym okresie Zycia (na marginesie zauwazmy, Ze nosi ona znamiona
relacji patologicznej, czesto stanowiac forme ucieczki od ,trudnego”
zycia). Dostrzezmy réwniez, ze cala produkowana iluzja zmierza
jednak do pewnego realnego i trwatego odcisniecia pietna na mto-
dym, ksztaltujagcym sie jeszcze cztowieku. Odnotujmy réwniez,
ze praca z wyobraznig jest wykorzystywana (np. wizualizacja®®)
do osiggania konkretnych efektéw w realnym (niewyobrazenio-

wym) $wiecie. Z tego wynika, ze $wiat iluzji preparowanej wokot

67 A. Zwolinski, Dzwigk w relacjach spotecznych, s. 333.

68 Technika wizualizacji w sporcie polega na wyobrazaniu sobie, jak bedzie prze-
biegata rywalizacja. Jest to tworzenie lub odtwarzanie do§wiadczen w myslach.
Zob. np. A. Le$niewska, W. Cie§lifiski, J. Sobecki, Trening wyobrazeniowy w spo-
rcie a funkcjonalno$é augmented reality, ,Informatyka Ekonomiczna. Business
Informatics” (2016) nr 4, s. 30-41.
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tworczosci, jak réwniez samego artysty moze stanowi¢ doskonate
i nad wyraz efektywne narzedzie manipulacji odbiorcami.

Koniecznym wydaje sie zatrzymanie w tym miejscu jeszcze nad
zjawiskiem genialno$ci idola, gdyz niewatpliwie zjawisko to w wielu
wypadkach wystepuje, co dodatkowo wzmaga u odbiorcoéw podziw
dla artysty, a tym samym umacnia jego pozycje i automatycznie
zwieksza moc oddziatywania. Jezeli producentom (wytwérni) uda
sie pozyskaé prawdziwy, genialny talent (np.: Michaela Jacksona,
Adele, Chrisa Martina), sq w stanie wykorzysta¢ go do manipulacji
w sposob bardziej efektywny niz w przypadku sztucznie produko-
wanej ,gwiazdy muzycznej”.

Zjawisko geniuszu stalo sie przedmiotem namystu filozoféw,
zwlaszcza w o§wieceniu, gdzie podkreslano znaczenie genialnosci
i stawiano pytania o istote tego zjawiska. Jednym z myslicieli, kt6-
ry prébowal udzieli¢ odpowiedzi, byt Immanuel Kant. W Krytyce

wladzy sqdzenia w ten sposéb charakteryzuje geniusza:

Genialno$§¢ (Genie) jest talentem (darem przyrody), ktéry ustanawia
prawidla dla sztuki. Poniewaz talent jako wrodzona zdolno§¢ twércza
artysty sam nalezy do przyrody, mozna by tez tak sie wyrazi¢: genialno§¢
jest wrodzona dyspozycja umystu (ingenium), za pomoca ktérej przyroda

ustanawia prawidla dla sztuki®.

Wychodzac od tej refleksji, widzimy, Ze mowa tutaj o wrodzonej
dyspozycji umystu, w ktérej przyroda ustanawia prawidta. Ujmujac
69 L. Kant, Krytyka wladzy sqdzenia, Warszawa 1986, s. 231.
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to krétko - geniusz jest wybrancem przyrody. Kant, méwiac o jed-
nostce genialnej, wspomina o polocie, ktéry wedtug niego jest zdol-
noscig unaoczniajgcego przedstawienia idei estetycznych. Ponad-
to twierdzi, ze genialno$¢ jest naturalng zdolnoscig wytwarzania
czego$ z wolnosci (czyn wolny). W swoich rozwazaniach filozof
zwraca rowniez uwage na fakt, iz sztuka piekna wymaga genialno-

$ci i smaku’. Rozwijajac kwestie smaku, zauwaza:

Smak jest, jak wtadza sadzenia w ogéle, dyscypling (czyli karnoscia)
genialnosci, podcina mocno jej skrzyla, ogladza jg i szlifuje, ale zarazem
udziela jej takze wskazéwek, czym i w jakim zakresie ma sie ona zaja¢,
aby pozostac celowg, a wnoszac jasnos$¢ i tad w bogactwo mysli, sprawia,
ze idee te stajg sie trwalymi, Ze nadajg sie do stalej, a zarazem powszech-
nej aprobaty, do kontynuowania przez innych i do ciggle rozwijajacego

sie kultywowania’.

Kant zaznacza, ze pomimo tego, iz geniusz jest wybranicem na-
tury, musi w sobie wyrobi¢ smak, to znaczy opanowal warsztat
tworczy, poznaé dotychczasowe dzieta, rozwing¢ sie pod wptywem
ksztalcenia, tak by osiggnaé doskonatosé w kunszcie. Mysliciel
podsumowuje, ze dopiero genialno$¢ i praca dajg to, co nazywa
sie polotem - czyli konstytutywng cecha dzieta wybitnego. Cechy
charakterystyczne dla geniusza to: oryginalno$é (dar tworzenia bez
wezesniejszych prawidet), egzemplarycznoséé (tworzy co$ wzorco-

wego do na$ladowania), tworzenie pod natchnieniem (oddziatuje

70 Zob. I. Kant, Krytyka wladzy sqdzenia, s. 134-252.
71 L Kant, Krytyka wladzy sqdzenia, s. 251.
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na niego natura, nie potrafi wyjasnié, jak stworzyt dzielo i nie po-
trafi go powtdrzyc). Badacz zwraca réwniez uwage na to, ze jezeli
kontemplujac dzielo sztuki bedziemy dostrzega¢ prawidta, wedtug
ktérych bylo tworzone, to nie jest to dzielo genialne - jest to dzieto
rzemiosta’.

Innym filozofem dwudziestowiecznym, ktéry poddat anali-
zie zjawisko genialnosci, byt Dietrich von Hildebrand. Zwracal
on uwage, ze genialnos¢ ,to warto$¢ szczegdlnego rodzaju, ktd-
ra w dziele sztuki jest wartoscia estetyczng™”?, nastepnie dodat,
ze charakteryzujac ,o0sobe jako geniusza, odnosi sie do wielkosci
jej daréw. Cecha szczegdlna, o ktdorej myslimy, zawiera jednak co$
bardziej konkretnego™. Ostatecznie fenomenolog doprecyzowuje

to nastepujgco:

Kiedy nazywamy artyste ,geniuszem”, chcemy scharakteryzowac¢ jego
znaczenie i wielko§é, w odrdznieniu od mniej waznego artysty, ktore-
go dary sa rzeczywiscie piekne i satysfakcjonujgce, ale ktdry nie osigga

pewnej wielkosci i glebis.

72 Zob. I. Kant, Krytyka wladzy sqdzenia, s. 134-252.

73 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, transl. J. F. Crosby, J. H. Crosby, B. McNeil,
eds. J.F. Crosby, J. H. Crosby, Ohio, Steubenville 2018, s. 399: “This is a value
of a specific kind, which in a work of art is an aesthetic value” (ttum. wiasne).

74 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 399: ,,In describing a person as a ‘genius’
one refers to the greatness of his or her gifts. The special value quality we have
in mind, however, contains something more specific” (ttum. wtasne).

75 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 400: ,we call an artist a ‘genius’ we intend
to characterize his importance and greatness, in distinction to a less important
artist whose gifts are indeed beautiful and gratifying, but who does not attain
a certain greatness and depth” (ttum. wtasne).
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Hildebrand twierdzil, Ze geniusz oczarowuje i zachwyca w swo-
isty sposob; jego dziatalnos¢ jest przeblyskiem ducha, a jego dzieto
stanowi osiggniecie szczegdlnego rodzaju, ktére poznajemy po wy-
jatkowym zwrocie frazy czy specyficznym pomysle muzycznym,
ktore majg charakterystyczny urok’. Filozof ostatecznie stwierdza,
ze geniusz jest ,spokrewniony z duchem (ésprit), w najwyzszym
znaczeniu tego stowa””’.

Gdy méwimy o jakims$ dziele, ze jest ,genialne”, oznacza to:

jako$¢ inwencji artystycznej, ktora w pelni wyraza sie w dziele. Jest wy-
nalazkiem nacechowanym silg inspiracji, §mialoscig i nieszablonowoscia,
cechg ,trafienia w sedno” - elementami, dzieki ktérym dzieto sztuki

ujawnia swoj charakter jako wyraz ludzkiego ducha’.

Fenomenolog wyjasnia réwniez, zZe znaczenie i warto$¢ dzieta
sztuki nie opierajg sie na tym, ze wyraza ono ciekawg osobowos¢
artystyczna, ale na tym, Ze artysta jest posrednikiem”, ,jasnowi-
dzem, jak pokazuje Platon w Ionie, odkrywcy, czlowiekiem,

ktory otrzymuje szczegblng inspiracje, ktorg stara sie uchwycié

76 Por. D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 402.

77 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 402: , It is related to ésprit, in the highest
meaning of that word” (ttum. wtasne).

78 D.von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 400: ,a quality of artistic invention that
comes to full expression in the work. It is an invention marked by the potency
of inspiration, by boldness and unconventionality, by that quality of ‘hitting the
nail on the head’ - elements by which a work of art reveals its character as an
expression of the human spirit” (thum. wiasne).

79 Zob. D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 400.
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w przedmiocie, jakim jest dzielo sztuki™, a samo dzielo ,jest wy-

razem procesu artystycznego, artystycznego odkrycia, inwencji

i oddania w obiektywnej formie [objektivierenden Gestaltung]™.

Hildebrand konstatuje, Ze ,w przypadku genialnosci cieszymy sie

catkowicie udanym charakterem i wielko$cig artystycznej inwencji

. . . . )782
i osiagniecia *.

Istote geniuszu i genialno$ci niemiecki mysliciel podsumowuje

nastepujaco:

8o

81

82

83

Smiatos¢ pomystu, wewnetrzna konieczno$é, umiejetnosé ,trafienia
w sedno” zaktadajg, ze dzielo to stworzyt duch ludzki o szczegdlnych da-
rach artystycznych. Geniusz dazy do jakosci w pelni zobiektywizowanej
w dziele sztuki, jakosci, ktéra jednoczesnie odzwierciedla wartos¢ idei,
sposéb jej ksztattowania, a wiec odzwierciedla dziatanie artystyczne.
Ta genialno$¢ ma wysokg wartosé. To cudowna rzecz, kiedy btyszczy
genialnos¢ dzieta lub fragmentu, kiedy to tajemnicze bogactwo dzieta

sztuki dodaje nam skrzydet i napetnia entuzjazmem?®.

D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 400: ,the artist is a vates, a seer, as Plato
shows in the Ion, a discoverer, a human being who receives a special inspiration
that he attempts to capture in an object, namely, a work of art” (thum. wtasne).
D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 400: ,The work of art is an expression
of the artistic process, of the artistic discovery, invention, and rendering in ob-
jective form [objektivierenden Gestaltung]” (thum. wlasne).

D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 402: ,In the case of genius, however,
we enjoy the completely successful character and greatness of the artistic inven-
tion and achievement” (ttum. wlasne).

D. von Hildebrand, Aestethics, vol. 2, s. 401: ,The boldness of the idea, the in-
ner necessity, the ability to "hit the mark’ all presuppose that such a work was
created by a human spirit with special artistic gifts. Genius aims at a quality
that has been fully objectified in the work of art, a quality that also reflects the
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Kiedy odbiorca genialnego dzieta z nim obcuje, jego duch zostaje
uwznio$lony, do§wiadcza pozytywnych emocji, poniekad wkra-
cza w inny wymiar. Ten stan, w kontekscie manipulowania fanem,
jest wykorzystywany i ,zagospodarowywany” poprzez dotaczanie
do genialnego przekazu dodatkowej tresci. Mozna tutaj dopatrzy¢
sie zastosowania techniki ,nozyc” - fan przezywa estetyczne unie-
sienie, a w tym samym momencie jest ,atakowany” ideologiczna
trescig. Idol bedacy geniuszem jest bardzo niebezpiecznym na-
rzedziem w rekach dysponentéw manipulacji, gdyz w wypadku
doskonatego dzieta - piosenki (np. genialna melodia potgczona
z ideologicznym tekstem), teledysku (np. genialna piosenka pota-
czona z miniaturg filmowg przepetniong ideologicznymi tresciami),
juz po jednym kontakcie moze zosta¢ wprowadzona do §wiado-
mosci (lub pod$éwiadomosci) tresé¢ destrukcyjna, dezintegracyjna

i sugestywna.

Fan

Przyjrzyjmy sie¢ w tym miejscu drugiemu biegunowi owej ,synte-
tycznej” relacji i zastanéwmy sie, w jaki sposéb nalezy scharak-
teryzowaé mlodego fana. Nasze analizy bedg obejmowaty ludzi,
ktorzy urodzili sie w latach od 1995 do 2012 - jest to bowiem po-

kolenie, ktére od samego poczatku partycypuje (najpierw biernie,

value of the idea, the manner of its shaping, and thus reflects an artistic activity.
This genius is a lofty value. It is a wonderful thing when the genius of a work
or a passage shines forth, when this mysterious richness of a work of art gives
us wings and fills us with enthusiasm” (ttum. wlasne).
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a nastepnie aktywnie) w powszechnym dostepie do Internetu,
smartfonéw, a co za tym idzie - mediéw spolecznosciowych. Ge-
neracja ta stata sie w szczegdlny sposéb polem dziatalnosci dyspo-
nentéw manipulacji, stanowiac jednoczesnie gtéwny rynek prze-
mystu muzycznego. Jean Marie Twenge, dokonujac analizy tego
pokolenia, zaproponowata nazwanie go pokoleniem iGen®. Cechy
charakteryzujace iGen, wedtug autorki, sa nastepujace: od innych
pokolert odréznia je przede wszystkim sposéb spedzania wol-
nego czasu. Przedstawiciele tego pokolenia mieli dostep do tele-
fonéw komérkowych z Internetem w bardzo wczesnym wieku,
jeszcze przed okresem dojrzewania, dlatego Twenge stwierdza:
»Internet i smartfony zdefiniowaly wiekszo$¢ doswiadczen tego
pokolenia”™.

Wsréd oséb zaliczajgcych sie do tego pokolenia mozna zaob-
serwowa(l reprezentatywne trendy: niedojrzato$é (wydtuzenie
dziecifistwa, wolniejsze dojrzewanie), intensywne korzystanie
z Internetu, ,wirtualno$é” (przewaga kontaktéw wirtualnych
nad bezpos$rednimi), zwigkszona liczba probleméw zwigzanych
ze zdrowiem psychicznym, niereligijnosé, izolacja (mniejsze zaan-
gazowanie w spoteczno$é, w ktdrej zyja; nacisk kladziony na bez-
pieczenistwo), brak poczucia stabilizacji finansowej w kontekscie
przysztych dochodéw, zycie bez ograniczen (w kontekscie po-

staw wobec nowych wzorcéw zwigzkéw, seksualnosci i rodziny),

84 Zob. ]. Twenge, iGen. Dlaczego dzieciaki dorastajgce w sieci sq mniej zbuntowane,
bardziej tolerancyjne, mniej szczesliwe i zupetnie nieprzygotowane do dorostosci -
i co to oznacza dla nas wszystkich, Sopot 2019.

85 J. Twenge, iGen, s. 15.
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inkluzywno$¢ i poczucie niezaleznosci®. Amerykanska psycholog
wskazuje réwniez na szczegdlne znaczenie smartfonéw dla przed-
stawicieli iGen - bardzo czesto nie rozstajg sie z nim nawet podczas
snu (czesto zasypiaja, ,stuchajac muzyki”). Okazuje sie, ze niekts-
rzy z nich chcieliby rzadziej korzystaé z telefonu komérkowego -
bardzo czesto czuja, ze nie potrafig zrezygnowaé z czestego ich
uzywania (§wiadomo$¢ uzaleznienia). Smartfon daje im poczucie
bezpieczenstwa i zaspokaja rézne inne potrzeby. Badania wyka-
zujg, ze mlodzi ludzie z pokolenia iGen spedzajg Srednio okoto
sze$ciu godzin dziennie na uzytkowaniu ,nowych mediéw”, najcze-
$ciej korzystajac z kilku rodzajéow mediéw jednoczesnie. Smartfon
wykorzystywany jest przede wszystkim do wysytania wiadomosci
(np. sms), rzadziej do prowadzenia rozméw telefonicznych. Cieka-
wym wydaje sie fakt, ze czas poswiecony na uzytkowanie mediéw
nie jest uzalezniony od statusu spoteczno-ekonomicznego. Twenge
donosi réwniez, ze od 2008 roku odnotowuje sie wzrost wskazni-
kéw samobdjstw w grupie nastolatkéw®.

Nie sposob nie zauwazy¢, ze Swiat wirtualny stat sie poniekad
drugim (réwnoleglym) ,naturalnym” $§rodowiskiem zycia mto-
dych ludzi nalezacych do pokolenia iGen. Fakt ten jest efektem
daleko idgcych przemian spoteczno-kulturowych, ktére dokonuja
sie wraz z rozwojem technologicznym naszej cywilizacji. Uczci-
wie trzeba zauwazy¢, ze §wiat technologiczny jest uprzemystowio-
ny, co podpowiada nam, Ze omawiane zmiany globalne sg efek-

tem inzynierii spotecznej, ktéra zmierza miedzy innymi w strone

86 Zob. J. Twenge, iGen, s. 15.
87 Zob. J. Twenge, iGen, s. 15.
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transhumanizmu®. Pokolenie iGen jest doskonatym przyktadem
na to, w jaki sposéb wielkie koncerny technologiczne, przede
wszystkim z branzy 1T (Information Technology: np. Microsoft,
Apple), modelujg rzeczywisto$¢ oraz jej obywateli wedtug wlasnej
koncepcji. Wyraznie widaé, ze zostal stworzony (wraz z Interne-
tem) szczegdlny kanal dostepu do mlodego cztowieka, umozliwia-
jacy permanentne wywieranie wptywu, a show-biznes muzyczny
jest jednym z jego najistotniejszych elementéw.

Wspominali$my juz, ze mtody odbiorca szuka réznego rodzaju
iluzorycznych przezyé. Naprzeciw tej jego potrzebie w szczegdl-
ny sposob wychodzi przemyst muzyczny, oferujac swoja ,oferte”
w ramach omawianego przez nas systemu hit-idol-wideoklip®.
Szukajac odpowiedzi na pytanie, dlaczego mlodzi ludzie obecnie
poszukajg iluzji, zauwazmy, ze zasadniczo dzieje si¢ to z dwéoch
powodéw: po pierwsze, w ten sposob ksztaltowana jest rzeczywi-
sto$¢ globalna (przy pomocy wymuszanej koniunktury), po drugie,
ze wzgledu na gleboki kryzys aksjologiczny. Przyjrzyjmy sie blizej

drugiej z wymienionych przyczyn.

88 Zob. T. Biesaga, Natura osoby ludzkiej a ulepszanie cztowieka, w: Ulepszanie
cztowieka. Perspektywa filozoficzna, red. G. Hotub, P. Duchlinski, Krakéw 2018,
s.169-198.

89 System hit-idol-wideoklip jest multiplikowany w kontekscie réznych artystéw,
ktérzy osiagaja status faktycznego idola - celebryty (status ten jest elementem
catosciowej produkcji, jest wypracowywany przez ,establishment produkeyj-
ny”). Nalezy od razu doda¢, ze omawiany, w pelni dzialajacy system pojawia
sie tylko na pewnym poziomie (wymaga odpowiednich zasobéw), to znaczy
wykorzystuja go przede wszystkim koncerny bedgce hegemonami §wiata show-

-biznesu (Universal Music, Sony Music, Warner Music i EMI Group), i jest on de-
dykowany do manipulacji na skale globalna.
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Obecnie méwi sie o ,analfabetyzmie aksjologicznym”, ktéry
funkcjonuje wéréd mtodych ludzi. Jak podaje Waldemar Furmanek,
»wigze sie on z brakiem kompetencji do Zycia czlowieka w Swiecie
wartosci, ktére sg trescig kultury™°. Zjawisko to charakteryzuje sie
tym, iz czlowiek nie jest intelektualnie, sprawnosciowo i emocjo-
nalnie przygotowany do recepcji, rozpoznawania, nazywania war-
tosci, a takze do ich analizy i oceny. Taki czlowiek nie potrafi inte-
rioryzowac oraz urzeczywistnia¢ warto$ci w swoim zyciu, w tym
warto$ci stanowigcych fundament cywilizacji (np. dobro, prawda,
piekno)*'. Konsekwencje takiego stanu rzeczy sg zawsze donioste
zaréwno dla jednostki, jak i calego spoteczenstwa.

Pochylajac sie dalej nad sylwetky fana, zauwazmy, ze kieruje
on swojg uwage na ,wyprodukowany” podmiot artystyczny, ce-
lem producentéw jest, by idol zbudowal ,szczegdlng” (syntetyczng)
relacje ze swoim odbiorcg, czynigc go swoim ,wyznawcy” (warto
tu odnotowad, ze termin ,fan” jest skrétem od stowa ,fanatyk”).
Relacja ta zasadniczo jest jednostronna, opiera sie na modelu ko-
munikacyjnym one to many, to znaczy fan jako jednostka (spo-
§réd milionéw), tak naprawde moze tylko odbiera¢ komunikaty
od idola, sam nie moze mu odpowiedzie¢ w sposéb realny (istnieje
tu pewna analogia do relacji przedmiot-podmiot). Sytuacja zmienia

sie natomiast, kiedy fan zaczyna tworzy¢ tlum z innymi fanami

90 W. Furmanek, Analfabetyzm aksjologiczny. Okreslenie problematyki, ,Kultura -
Przemiany - Edukacja” 4 (2016), s. 93, https://doi.org/10.15584/kpe.2016.4.6.

91 Zob. W. Furmanek, Analfabetyzm aksjologiczny, s. 93; M. Tabor, Przemiany spo-
teczno-kulturowe a kryzys wychowania religijnego, w: Wyzwania wspétczesnego
$wiata, t. 14, red. J. Kawa, £6dZ 2021, s. 99-112.
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(np. na koncercie) lub cyfrowy ttum®* (w Internecie), ale o tym be-
dziemy mowié nieco pdzniej.

Analizujac owg ,syntetyczng’ relacje idol - fan, wyraznie widac,
w jaki sposob dziata tutaj mechanizm show-biznesowy. Zarysowuje
sie on nastepujgco: nastoletni cztowiek w fazie poszukiwania swojej
tozsamosci (przezywajac rézne kryzysy)®, wzmozonego rozwoju
intelektualnego oraz w czasie burzy hormonalnej poznaje za sprawa
lansowanego hitu pewien podmiot artystyczny, z czasem ,przeista-
czajac sie” w jego fana. Dany artysta staje sie bardzo wazng czescia
jego zycia (idolem), nieodzownym elementem srodowiska zewnetrz-
nego danej osoby. Powstaje relacja: idol-fan®* (zarazem relacja pro-
dukt-klient), ktéra jest tak zaprojektowana, by uzalezniac i sterowac.

Ta ,wiez” opiera si¢ na specyficznym podejsciu do osoby ludz-
kiej, w ktérym rozpozna¢ mozna stosowanie miksu trzech psy-
chologicznych koncepcji cztowieka, uzytych w celu ,wttoczenia”
miedzy innymi ideologii w konkretng jednostke. Zycie w oparciu
o realizacje tak ,skrojonych” koncepcji przynosi wiele szkdd roz-

wojowych, np. uzaleznienia, wyniszczenie organizmu, problemy

92 Zob. A. Zbirafiski, Cyfrowy thum — charakterystyka zjawiska, ,Swiat Idei i Poli-
tyki” 17 (2018), 5. 261-272.

93 Zob. E.H. Erikson, Dziecifistwo i spoteczeristwo, Poznan 1997; H. Jarosiewicz,
J. Stompér-Swiderska, Tozsamos¢ a wolno$é. Psychologiczne wyjasnienie me-
chanizmu samostanowienia”, ,Ethos” 35 (2023) nr 4, s. 249-280, https://doi.
org/10.12887/35-2022-4-140-14.

94 Przedstawiam wtasng analize mechanizmu, ktéra wynika z wieloletnich obser-
wagcji. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze jest to wiedza powszechnie dostepna. Wiecej
na ten temat mozna poczytaé miedzy innymi w nastepujacych publikacjach:
A. Klosowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1980; T. Goban-
-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa—-Krakéw 1999.
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w relacjach, podatnos¢ na manipulacje, swoiste ,zezwierzecenie”
(niejednokrotnie czlowiek traci tu kontrole nad wlasnym zyciem,
przestaje by¢ panem swojej woli). W owym zaprojektowanym
sprzezeniu rozpoznajemy wplywy nastepujacych koncepcji psy-
chologicznych®: koncepcja behawioralna, ktéra w pewien sposéb
(co do efektu zwlaszcza) taczy sie z prawem dialektyki materiali-
stycznej*® - powstaje sztuczne zewnetrzne §rodowisko (np. plakaty,
plyty, ,przeboje”, teledyski, koncerty, fankluby itd.), ktére zaczyna
zewnetrznie wptywacé na czlowieka, ukierunkowywac jego wybory
i niejako programowac go; koncepcja psychodynamiczna — w show-
-biznesie lansuje sie styl zycia, w ktéorym gléwnym celem czlo-
wieka jest zaspokajanie jego wewnetrznych potrzeb (np. potrzeba
przynalezno$ci, rozrywki), dazen (np. do sukcesu), czy tez reali-
zacja popedéw (np. swoboda seksualna), co spotyka sie z aproba-
ta adolescentéw; koncepcja poznawcza — wydaje sie, ze moze by¢
najniebezpieczniejsza w swych konsekwencjach. W jej przypadku
przyjmuje sie, ze czlowiek dziata §wiadomie i celowo na podsta-
wie §rodowiska zewnetrznego, ale tez struktur poznawczych, ktére
moga powstawa¢ w wyniku kanalizowanej ideologii w relacji idol-
fan. Zmiany, ktére w cztowieku zachodzg na tym poziomie, moga
wigzal sie ze zmianami mentalnymi i przynie$¢ nieodwracalne

skutki (wlacznie z tym, ze moze doj$¢ do zmian organicznych)?”.

95 Wszystkie koncepcje psychologiczne sg prezentowane na podstawie opracowa-
nia: J. Kozielecki, Koncepcje psychologiczne cztowieka, Warszawa 1997.

96 Zob. W. Chudy, Dialektyka, w: Powszechna encyklopedia filozoficzna, https://ptta.
pl/pef/pdf/d/dialektyka.pdf (17.02.2023).

97 Niech za przykiad postuzy nam zaposredniczone dziatanie polegajace na ta-
tuowaniu swojego ciata (tattooing) - jest to sytuacja, w ktérej mtody czlowiek
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Jak zauwazy! Eric Eriksona (twérca teorii rozwoju psychospo-
lecznego), kazdy cztowiek w ciggu zycia musi upora¢ sie z , konflik-
tami podstawowymi”, pojawiajacymi sie w okreslonym porzadku
na kolejnych etapach rozwojowych. Mtody czltowiek, poczawszy
od ok. 12 do 17 roku zycia, przezywa okres dorastania. Ten okres
Erikson podzielil jeszcze na dwa mniejsze etapy: ,wiek przeko-
ry” (12-14 lat) oraz ,dojrzewanie umystowe” (15-17 lat). W ,wie-
ku przekory” mlody cztowiek doswiadcza kryzysu tozsamosci -
ta tozsamo$¢ na réznych polach sie miesza (jest to stan naturalny)®®.
Na etapie ,dojrzewania umystowego” jednostka doswiadcza kry-
zysu wartosci, chce pozostaé wierna sobie - ta wierno$¢ polega
na okresleniu zbioru wartosci, na ktére jednostka ostatecznie sie

decyduje. Bardzo wazne jest, z punktu widzenia owej teorii, w jaki

(fan) jest poddawany przez produkt artystyczny [idol] ideologizacji w sferze
integralnosci swojego ciala. Mozna wskaza¢ inne przyktady, jak chociazby
ostatnimi czasy bardzo popularna kwestia okre$lania réznych orientacji sek-
sualnych przez adolescentéw — show-biznes szeroko promuje kwestie zwigzane
z LGBT. Ideologizacja w tej kwestii jest tak zaprojektowana, by trafiala przede
wszystkim do mlodych odbiorcéw w okresie, gdy przezywaja oni (normalny)
kryzys tozsamosci seksualnej (zob. E. H. Erikson, Dzieciristwo i spoteczeristwo)
i wlagnie w tym momencie dokonuje sie zaposredniczone (wymodelowane)
sztuczne okreslenie nowej orientacji seksualnej (np. homoseksualnej). Gdy
dojdzie do podjecia praktyk w tym obszarze przez adolescenta, rozpoczyna
sie szkodliwy proces utrwalania, ktéry jest bardzo trudny do odwrécenia. Do-
dajmy za Albertem Bandura, ze uczenie w sytuacji spotecznej nastepuje po-
przez mechanizm imitacji (nasladowania). Zob. A. Bandura, Social Foundations
of Thought and Action: A Social Cognitive Theory, New Jersey, Englewood Cliffs
1986 (Prentice-Hall Series in Social Learning Theory).

98 Por. R. Jaworski, Rozwdj charakteru wedtug koncepcji E. Eriksona, w: Wyktady
z psychologii w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim, t. 6, red. A. Januszewski,
P. Oles i T. Witkowski, Lublin 1992, s. 54.
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sposéb przezywane konflikty zostang rozwigzane przez adole-
scenta; bedzie to miato zasadnicze znaczenie dla rozwoju oso-
bowosci czlowieka dorostego. W okresie dorastania ego zaczyna
petni¢ funkcje integrowania uzdolnieri, umiejetnosci i sprawnosci,
ktore stuzg do identyfikowania sie z okreslonymi ludZmi czy sro-
dowiskiem. Zapada réwniez wtedy decyzja o tym, w jaki sposéb
jednostka podejmie role spoteczne®. Jest to bardzo wazny okres
rozwojowy i, jak widaé, nie bez powodu dysponenci manipulacji
w ten sposéb ,targetujg” swoje produkty, aby dotrze¢ do mtodziezy,
wlasnie w czasie dorastania, z ideologiczng ofertg. W osiagnieciu
tego celu wykorzystuja opisywany przez nas system manipulacji
hit-idol-wideoklip. Trafnie ujat ten proceder Piotr Nowakowski,

opisujac wplyw telewizji na cztowieka jeszcze dwadziescia lat temu:

Telewizja jest niezwykle sugestywna. Na jej wptyw narazona jest przede
wszystkim §wiadomo$¢ niepewna i delikatna najmtodszych oraz swia-
domo§¢ z nieuksztaltowang orientacjg co do wartosci. Im bardziej bez-
bronna jest ta §$wiadomo$¢, tym silniej ulega wirtualnej rzeczywistosci.

Przypomina gabke wchtaniajacg wszelka wilgo¢ z otoczenia™®.

Obecnie mtody czlowiek, przedstawiciel pokolenia iGen, jest
zanurzony w ,nowe media” w sposob niemal permanentny, a jego
konstrukcja psychiczna jest stabsza niz adolescentéw poprzednich

pokoleni, o czym chociazby swiadczy alarmujacy wzrost zachowan

99 Zob. E.H. Erikson, Dzieciristwo i spoteczeristwo, s. 416-439.
100 P.T. Nowakowski, Fast food dla mézgu, czyli telewizja i okolice, s. 16.
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samobdjczych wsrdéd malolatow*. Niedojrzaty fan tylko w niewiel-
kim stopniu ma $wiadomos¢ tego, w jaki sposob media oddziatujg
na niego, nie jest on w stanie dostrzec zakresu wywieranego na nie-
go wptywu (np. przez wideoklip, czy ogladany program z udziatem
idola) na jego postawy'. Dzieje sie tak, poniewaz, jak zauwaza

Maria Braun-Gatkowska:

psychologiczne mechanizmy oddzialywania réznych czynnikéw
na zachowanie czlowieka sg bardzo skomplikowane i najczesciej po-
zostajg poza jego Swiadomoscig. Chodzi tu zaréwno o modelowanie
i desensytyzacje (czyli zobojetnienie), jak réwniez o bodzce dziatajace

na pod$wiadomo$é®s.

Ttum i cyfrowy ttum fanow

Ponad sto lat temu Gustave Le Bon, francuski socjolog i psycho-
log, w klasycznym juz dziele Psychologia ttumu wyrazil nastepujaca

opinie:

Obecnie, kiedy chwiejg sie, ging nasze odwieczne poglady, kiedy usuwane
sg dotychczasowe podpory zycia spotecznego, urok potegi ttumu wcigz

roénie i nic jej nie grozi. Nadchodzace stulecie bedzie zatem erq trumdw*+.

101 Zob. K. Kotodziej, K. Jarek, M. Murzyn, J. Kuzniar, Uwarunkowania zachowan
samobdjczych dzieci i modziezy, ,Pielegniarstwo Polskie” (2020) nr 4, s. 203~
208; zob. tez: J. Twenge, iGen, s. 15.

102 Zob. P. T. Nowakowski, Fast food dla mdzgu, czyli telewizja i okolice, s. 20-21.

103 M. Braun-Gatkowska, Media a odbiorca, ,Wychowawca” (2001) nr 11, s. 6-8.

104 G. Le Bon, Psychologia ttumu, Krakéw 2021, s. 8.
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Dzi$ wiemy, ze stowa te zrealizowaly sie i nadal realizujg - zja-
wisko tlumu wywierajacego wptyw na ksztalt swiata, w ktérym
zyjemy, towarzyszy nam niemal permanentnie. Dotyczy to rze-
czywistosci zaréwno realnej, jak i wirtualnej (tzw. cyfrowy ttum).
Fenomen ten jest intensywnie wykorzystywany przez przemyst
muzyczny, ktéry doszedt do perfekcji w kwestii tworzenia tlumu
fanéw i sterowania nim (np. koncerty na stadionach, koncerty ,live”
online, festiwale plenerowe - typu ,Woodstock”, czy halowe festi-
wale muzyki elektronicznej - typu , Mayday”).

Stownik jezyka polskiego podaje nastepujaca definicje ttumu: jest
to ,bardzo duza liczba ludzi zgromadzonych w jakim$ miejscu™s.
Mamy tutaj do czynienia z pewnego rodzaju osobliwoscig spolecz-
ng, ktéra w xx wieku odegrata szczegdlng role, chociazby w kon-
tekscie upadku komunizmu. Le Bon juz wcze$niej poswiecil swojg
uwage temu zagadnieniu i poddat je swoistym psychologicznym
analizom, wykazujac w nich specyfike funkcjonowania ttumu oraz

jednostki wchodzacej w jego sktad. Badacz zauwazyl, ze:

W ttumie zanika §wiadomo$¢ wiasnej odrebnosci, uczucia i mysli
wszystkich jednostek majg jeden tylko kierunek. Powstaje jakby zbioro-
wa dusza; [...] Zbiorowosé ludzka tworzy wéweczas [...] ttum psycholo-
giczny [...] te specyficzne wlasciwosci otrzymuje éw zbiér dopiero pod

wpltywem pewnych podniet™.

105 Ttum, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/tlum-I;2529800.html
(15.02.2023).
106 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 16-17.
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Widzimy wyraznie, ze dla indywidualnosci jednostki ttum sta-
nowi zagrozenie polegajace na utracie swojej tozsamosci na rzecz
kolektywu. Zaznaczmy, ze taki stan rzeczy jest korzystny dla prze-
prowadzania proceséw manipulacyjnych i osiggania zamierzonych
celow.

W swych analizach Le Bon wykazuje, ze zanikanie §wiadomosci

»ja u jednostek i ukierunkowanie ich uczué¢ i mysli na pewien wy-
znaczony przez ttum kierunek dokonuje si¢ niezaleznie od liczby
0s6b tworzacych zgromadzenie w danym miejscu. Ponadto zjawi-
sko to moze obja¢ miliony oséb znajdujacych sie w réznych szero-
kosciach geograficznych, ktére pod wptywem intensywnych emocji
(np. wielkich wydarzefi narodowych) stworzg ttum psychologicz-
ny, a ,przypadkowe potaczenie tych ludzi w jedng catos¢” sprawi,
ze zaczng postepowac zgodnie z prawami rzgdzgcymi ttumem™”.
Dodajmy, ze takie zespolenie jednostek sprawia, iz obok cech dzie-
dzicznych pojawiajg sie nowe cechy, a ich catoksztalt tworzy ,du-
sze zbiorowg™°®. Francuski socjolog zwraca uwage na niezmiernie

istotng kwestie w konteks$cie snutej przez nas refleksji, ze:

tlum nie posiada zdolnosci do wytworzenia sobie wiasnych pogladéw,

1 . . . k 7 } 109
ecz przyjmuje za swoje te, ktore zostaty mu narzucone .

Z tego wynika, ze thum stanowi doskonalg ,przestrzen” (okolicz-

no$¢) do przeprowadzania réznego rodzaju manipulacji, ktérych

107 Por. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 18.
108 Por. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 5.
109 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 12.
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efektywnos¢ w tym kontekscie wzrasta i moze w znacznie szyb-
szym stopniu doprowadzi¢ do osiggniecia zaprojektowanych przez

jej dysponentéw zamierzen. Le Bon dodaje:

Doktadne badania wykazujg nam, ze jednostka stanowigca przez pe-
wien czas czgstke czynnego ttumu, wkrétce [...] popada w szczegdlny
stan, zblizony bardzo do stanu fascynacji, w jakim znajduje sie cztowiek
uspiony przez hipnotyzera. Jednostka zahipnotyzowana ma sparalizo-
wang dziatalno§¢é mézgu, totez staje sie niewolnikiem wszystkich swych
nie§wiadomych dziatan, ktérymi hipnotyzer kieruje wedtug swej woli.
Swiadomo§é swego ,ja~ zupelnie zanika, zanika tez wola i rozsgdek,

uczucia za$ i my$li ulegaja kierunkowi nadanemu przez hipnotyzera.

Kiedy przyjrzymy sie jednostce w ttumie, dostrzegamy roéwniez,
ze juz z samego powodu jego liczebnosci nabywa ona ,poczucia
niezwyciezonej potegi”. To w pewnym sensie wyzwala jg, dzie-
ki czemu przestaje hamowac swoje namietnosci — nie panuje nad
sobg, poniewaz ,znika z jej duszy poczucie odpowiedzialnosci™".
W analizach zjawiska staje sie réwniez widoczne, ze jednostka,
w tym zbiorowym kontekscie, nabywa cech, ktére stojg w opozy-
cji do tych, ktére posiada bedac poza ttumem - staje sie podatna
na sugestie, a to z kolei doprowadza do zaistnienia w tlumie feno-
menu ,zarazliwosci”, ktéry nalezy do grupy zjawisk hipnotycznych.
Wskutek tego procesu zaposredniczania uczué i czynéw jednostka

jest w stanie poswieci¢ osobiste cele dla celow wspdlnych - jest

110 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 23.
111 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 22.
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to niezgodne z naturg czlowieka, ale kazda jednostka w tlumie po-
siada te sktonnosé™.

Gustave Le Bon, jako cechy charakteryzujace jednostke znajdu-
jaca sie w ttumie, wymienia: zanik Swiadomosci swego ,ja”, prze-
wage czynnikéw nieswiadomych, kierowanie myslami i uczuciami
przy pomocy sugestii i zarazliwosci, dazenie do jak najszybszego
urzeczywistnienia sugerowanych idei. Jednostka w ttumie staje
sie automatycznym narzedziem, kierowanym poprzez narzucong

wole™. Badacz podsumowuje to nastepujgco:

112 G. Le Bon, Psychologia tlumu, s. 23. Doskonalg egzemplifikacjg takiego zjawi-
ska jest wplyw, jaki na masy narodu niemieckiego wywieral Adolf Hitler, jak
zauwaza Przemystaw Potocki ,spoteczeristwo panstw totalitarnych nie byto
wylacznie biernym obiektem oddziatywan, ale réwniez aktywnie wspieralo
poczynania przywddedw, angazujac sie w przebudowe systemu politycznego
oraz spolecznego w tych paristwach. Nie ulega watpliwosci, ze totalitarne sys-
temy polityczne byly legitymizowane nie tylko poprzez uzycie sily, ale takze
poprzez spoteczne przyzwolenie. Nalezy podkresli¢, ze zdobycie wladzy przez
A. Hitlera opieralo si¢ na dzialaniu demokratycznej zasady wiekszosci”. Zob.
P. Potocki, Wizerunek przywddcy w systemie totalitarnym, autorytarnym i demo-
kratycznym, ,Economy and Management” 2 (2010), s. 68. By uzyska¢ takg po-
zycje przywddcy, Hitler musiat sie cieszy¢ zaufaniem mas. Analitycy wskazuja,
ze byt on ,w pelni $wiadomy znaczenia wizerunku dla skutecznej realizacji
swoich celéw politycznych” (zob. P. Potocki, Wizerunek przywddcy w systemie
totalitarnym, s. 70), dlatego tez siegal po typowe metody charakteryzujace public
relations, miedzy innymi: sesje fotograficzne z dzie¢mi i zwierzetami (na foto-
grafiach byl ubrany skromnie); publicznie nigdy nie nosit okularéw (pomimo
krétkowzrocznosci); jego cialo zawsze bylo zakryte ubraniami (w celu stworze-
nia dystansu wzgledem zwyktych obywateli); mieszkatl na wsi; wykorzystywat
elementy sakralne (by stworzyé substytut kultu religijnego); stosowal komu-
nikacje jednostronng (dziatania propagandowe). Zob. P. Potocki, Wizerunek
przywddcy w systemie totalitarnym, s. 69-71.

113 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 24.
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Kazda jednostka, stajgc sie czgstka ttumu, zstepuje tym samym o kilka
stopni nizej w swym rozwoju kulturowym [...] staje sie dzika i niewol-

nikiem instynktow.

Prowadzone badania wykazaly, Ze sterowanie wyobraznig ttu-
mu udaje sie zwlaszcza przy pomocy obrazéw, czy tez stow i hasel's.
Zaznaczmy jeszcze tutaj, Ze umiejetne wpltywanie na wyobraznie
zbiorowiska zapewnia nad nim wiladze"¢, rownoczesnie jednak
trzeba pamietad, Ze nie mozna pozwolié, by rozum odgrywat w thu-
mie wiekszg role'.

Na koniec tej analizy odnotujmy, ze w xx1 wieku mamy do czy-
nienia z ,cyfrowym ttumem™*, w ktérym doskonale odnajduje sie
jednostka z pokolenia iGen. Wynika to z faktu, ze §wiat wirtualny
jest drugim Swiatem ,naturalnym” dla owej generacji, a spoteczen-
stwo, do ktérego nalezy, ma swoje alternatywne oblicze w postaci
miedzy innymi portali spotecznosciowych, gdzie mechanizmy opi-

sane przez Gustave’a Le Bona wydaje si¢, ze rowniez obowigzuja.

Idol przywddca ttumu

W powyzszych rozwazaniach ustaliliSmy, Ze ttum nie posiada wia-

snych pogladéw, nie potrafi ich ksztattowad, ale zarazem potrzebuje

114 G. Le Bon, Psychologia tlumu, s. 24.

115 Por. G. Le Bon, Psychologia tlumu, s. 82.

116 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 55.

117 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 92.

118 Zob. A. Zbiraniski, Cyfrowy tlum - charakterystyka zjawiska, ,Swiat Idei i Poli-
tyki” 17 (2018), s. 261-272.
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jasno wytyczonego kierunku. Oto, w jaki sposéb Le Bon wyjasnia
uksztaltowanie sie¢ pewnych celéw, do ktérych bedzie zmierzato
zgromadzenie: ,Kiedy pewna liczba istot polaczy sie w grupe [...]
instynktownie dazy¢ beda one do poddania sie wtadzy jakiego$
autorytetu™.

Ttum potrzebuje przywddcy, kogos, kto stanie na jego czele i za-
cznie nim kierowa¢. Zjawisko to, jak zauwaza analityk, jest zwia-
zane z instynktem stadnym. Jedna z definicji okreslajacych istote
cztowieka brzmi: istota spoteczna (politikon zoon) i jako taka pod-
lega prawom rzgdzacym stadem. Przywddca grupy odgrywa wielka
role, stuzy za przewodnika - to jego wola stanowi niejako ,jadro”,
wokot ktérego formujg sie i do ktérego upodabniajg sie poglady
innych™°. Le Bon ujmuje to w sposéb dosadny: , Ttum [...] to stado
niewolnikéw, ktére nigdy nie obejdzie sie bez pana™.

Stowa te doskonale oddaja klimat relacji idol-fan. Kiedy mto-
dy czlowiek staje sie fanem, automatycznie staje sie czescig ttumu
psychologicznego, ktdry ksztattuje sie wokét ,,gwiazdy”. ,Wielbiciel”
w pewnym sensie staje sie uzalezniony od idei gloszonych przez
»supergwiazde”, a zarazem wzmacnianych i promowanych przez
szeroka akceptacje masowej grupy odbiorcéw.

Francuski socjolog zauwaza, ze ,cokolwiek kieruje swiatem, czy
to idea, czy cztowiek, wladze swa zdobywa dzieki niepokonanej sile

swej atrakcyjnosci™?2.

119 G. Le Bon, Psychologia tlumu, s. 93.
120 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 93.
121 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 94.
122 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 103.
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Wiedzac to, zesp6t produkeyjny przemystu muzycznego ksztat-
tuje wizerunek idola w taki sposéb, by jawit sie on jako produkt
prestizowy, bedacy ,na topie”. Le Bon charakteryzuje zjawisko
prestizu jako rodzaj fascynacji, ktéra zabija w cztowieku zdol-
no$¢ do krytycyzmu (poprzez utrate obiektywizmu) i jednocze-
$nie wzbudza w jego duszy cze$¢ i podziw. Badacz zwraca uwage
roéwniez na to, ze powodzenie gloszonych pogladéw zalezy wlasnie
od atrakcyjnosci, a nie od ich zgodnosci z prawdg. Analityk wy-
mienia dwa rodzaje prestizu: nabyty (sztuczny) - o wiele czesciej
spotykany, uzyskiwany na przyklad dzieki stanowisku spolecz-
nemu (choé osoba moze niczego soba nie prezentowac), i prestiz
osobisty — posiadaja go nieliczni, moze wynika¢ ze szczegdlnego
obdarowania, predyspozycji jednostki (np. geniuszu)'.

Idol-przywddca, by w sposéb skuteczny zawladnaé tlumem
(jego dusza), wykorzystuje rézne $rodki (opisalismy je w rozdzia-
le 111: 3.2. Idol - ,gwiazda muzyczna”), a gdy mu sie to uda, jest
w stanie modelowaé ttum wedtug wczesniej zaplanowanych ce-
low dysponentéw manipulacji. Gustave Le Bon, opisujac zjawisko

ksztattowania tlumu przez przywddcéw, stwierdza:

W celu przygotowania podatnego gruntu w duszach mas pod pewne idee
i poglady [...], przywddcy stosuja rézne metody postepowania. Odwotu-
ja sie wtedy do trzech nastepujacych metod: twierdzenia, powtarzania
izarazliwosci. Wpltyw tych czynnikéw na dusze ttumu jest dosé powolny,

ale raz osiagniety skutek jest trwaty™+.

123 Por. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 103-110.
124 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 99.
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Przyjrzyjmy sie, w jaki sposéb ta triadyczna metoda funkcjo-
nuje. Wedlug francuskiego psychologa, ,twierdzenie” jest jed-
nym z najlepszych sposobéw wszczepiania idei w dusze ttumu.
Musi ono by¢ wolne od wszelkiego rozumowania, pozbawione
wszelkich dowodéw i nie musi sie nawet liczy¢ ze znang ttumowi
rzeczywisto$cig'*s.

Analityk wyjasnia réwniez, jakg funkcje pelni nastepny ele-

ment - ,powtarzanie”:

Dzieki powtarzaniu wypowiadane poglady przenikng do duszy tlumu,
aw konicu, czy sg rozumiane, czy nie, zostajg uznane za prawde niepod-
legajacg dyskusiji. [...] Dzieje sie tak dlatego, ze metodg ciggtego powta-
rzania dany poglad wrasta gleboko w te sfery nieswiadomosci, w ktérych
powstaja motywy naszego postepowania. Po pewnym czasie zaczynamy
wierzy¢ w ustawicznie styszane zdanie, bez wzgledu na to, czy wypowie-

dziat je czlowiek §wiatly, czy gtupi®e.

Dodajmy, ze gdy dane twierdzenie zostanie powtérzone wystar-
czajgco wiele razy (szczegdlnie wtedy, gdy powtarzanie to zyskuje
aprobate wiekszo$ci), powstaje ,opinia publiczna”, ktéra charak-
teryzuje sie bardzo duzg zarazliwoscia'”. Badacz réwnoczesnie
twierdzi, ze niekonieczne jest przebywanie jednostek w tym sa-
mym miejscu, by zosta¢ zarazonym - ta intuicja jest niezwykle

istotna w kontekscie wspélczesnie badanego zjawiska ,,cyfrowego

125 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 99.
126 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 99-100.
127 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 100.
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tlumu™?%. Oznacza to, ze odpowiednio przygotowane idee moga,
obiegajac caly §wiat (np. przy uzyciu Internetu), ze swoich odbior-
céw utworzy¢ ttum psychologiczny. Le Bon konstatuje, ze nasla-
downictwo jest ,najoczywistszym skutkiem zarazliwosci”, ktéry
w zyciu spotecznym ma bardzo wielkie znaczenie' - jest ono ,po-
trzeba duszy”, ale by zostalo podjete przez ttum, nie moze zbyt
wiele wymaga¢. Doskonatym przykladem jest moda°. Francuski
socjolog podsumowuje: , Ttum daje sie prowadzi¢ nie argumentom,
lecz wzorom™.

Idol staje na czele ttumu swoich wyznawcéw, jest dla nich wzo-
rem do nasladowania, ksztaltuje opinie, Swiatopoglady, pokazuje,
jak zy¢=, staje sie obiektem ,kultu” - jednak jest to relacja o cha-
rakterze ,syntetycznym”. ,Gwiazda” modeluje swych fanéw we-
dtug wezesniej przygotowanego projektu. Jest ona bardzo istotnym
ogniwem omawianego przez nas systemu manipulacyjnego, stano-
wiw nim element ludzki, ktéry, w odpowiednio zaprojektowanym
momencie i w odpowiedni sposdb, bedzie swoich odbiorcéw na-
prowadzat i motywowat do dzialania - zgodnego z celami dyspo-
nentéw manipulacji. Podsumowujac, mozna okresli¢ go mianem

»2uwodziciela”, ,promotora” i swoistego ,detonatora”.

128 Zob. A. Zbiraniski, Cyfrowy tlum - charakterystyka zjawiska, ,Swiat Idei i Poli-
tyki” 17 (2018), s. 261-272.

129 Potwierdzajg to pdzniejsze juz badania Bandury.

130 Zob. G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 101.

131 G. Le Bon, Psychologia ttumu, s. 101.

132 Moje autorskie badania wykazaly, ze dla ok. 29,5 proc. badanych 0séb ich idol
muzyczny jest autorytetem.
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3.3. Wideoklip -
multimedialne ,dzieto sztuki"*®®

Ostatnim elementem systemu manipulacji hit-idol-wideoklip jest
wideoklip (teledysk, klip). To forma sztuki filmowej, rozpowszech-
niona na poczatku lat 8o. xx wieku przez telewizje muzyczng
MTV (Music Television). Stownik jezyka polskiego definiuje go jako
»krotki film bedacy ilustracja utworu muzycznego™+. Teledysk
charakteryzuje sie nastepujacymi cechami: krétki czas trwania,
krétkie i dynamiczne ujecia oraz rytmiczno$¢ obrazu i muzyki®s.
Badacze zauwazajg, ze klip jest wspdtbrzmieniem, harmonijng
syntezg, integracja niejednorodnych sktadnikéw przekazu, takich
jak: muzyka, stowo, obraz filmowy oraz osadzenie w kontekscie -
to moze by¢ telewizja muzyczna (np. MTV)®=¢, serwis internetowy
(np. YouTube), cyfrowa platforma (np. Spotify) czy tez ,cyfrowy
tlum fanéw”.

Wideoklip mozna podzieli¢, za analitykami, na kilka kategorii.
American Academy of Pediatrics, w swoich analizach wplywu te-
ledyskow na dzieci i mlodziez, proponuje ich klasyfikacje na dwie
ogdlne kategorie: ,przedstawienia” - nagrania wideo przedstawia-
ja artyste lub grupe, filmowang w czasie przedstawienia, zwykle
koncertu lub ,,concept videos” — widzowi opowiadana jest historia,

ktéra mogta, lub nie, rozwing¢ sie z piosenki; opowies¢ moze dodaé

133 Wideoklipéw w jednym systemie, podobnie jak hitéw, moze by¢ wiele.

134 Teledysk, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/teledysk;2577753.
html (23.02.2023).

135 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, Warszawa 1999, s. 112.

136 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 101.
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tres¢ do stéw piosenki i spowodowac szczegdlng interpretacje, kto-
ra bedzie wzmacniana za kazdym razem, gdy odbiorca styszy dany
utwor'’.

Inny, nieco odmienny, podzial zaproponowany zostal przez
Grazyne Stachéwne. Podzielita klipy na trzy zasadnicze kategorie:

»wideoklipy filmowe” - obejmujg miedzy innymi trailery filmowe
oraz videomovies (klipy, ktére ,ucharakteryzowano na opowiastke
filmowa, w ktdrej piosenkarz $piewajac gra gléwna role, albo opo-
wiastka towarzyszy naturalnemu wystepowi piosenkarza”), ,wi-
deoklipy estradowe” - obejmujg nagrania z koncertow oraz ,wide-
oklipy plastyczne” - czyli klipy animowane, nawigzujace do styléw
plastycznych®®.

Badajac ogdlny $wiat przedstawiony w wideoklipach, mozemy
odnalez¢ w nim wiekszo$¢ gatunkéw muzycznych (w tym cytaty
muzyki klasycznej), odniesienia do dorobku sztuk plastycznych
(graﬁki, rzezby, malarstwa, fotografii, filmu, komiksu) — w formie
techniki realizacji warstwy wizualnej klipu, ale tez jako dawne
dzieta wpisane w nowy kontekst i w nowg dziedzine sztuki. W te-
ledyskach widoczne sg inspiracje pochodzace z impresjonizmu,
ekspresjonizmu, realizmu, surrealizmu itd. Obecnie coraz czesciej
wykorzystuje sie zaawansowane techniki komputerowe obrébki
materiatu obrazowego i dZwiekowego, wzmacniajac przy tym efekty

charakterystyczne dla tzw. estetyki znikania™® (mowa tutaj o takich

137 Zob. M. Rosario Gonzalez de Rivas, Wplyw muzyki, tekstéw piosenek i teledy-
skéw na dzieci i mlodziez, ,Pediatria po Dyplomie” 14 (2010) nr 6, s. 22.

138 Zob. G. Stachéwna, O wideoklipach, ,Powiekszenie” (1987) nr 3-4, s. 166-172.

139 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 78-98.
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zabiegach, jak: multiplikacja, fragmentaryzacja, symultanicznos¢,
przenikanie, itp.)°.

Analizujac fenomen wideoklipu jako medium wyrazu artystycz-
nego (nowa sztuka), w kontekécie oddzialywania na mtodego od-

biorce, musimy zwrdci¢ uwage, za Urszulg Jarecka, ze:

Przekaz artystyczny nie tylko stuzy pieknu, lecz niesie takze przestanie
umozliwiajgce porozumienie miedzy twdrcg a odbiorcg, a zatem mozna
w nim wyodrebnié komunikat (to, co jest przekazywane) oraz jezyk, kt6-
ry [...] mozna rozumie¢ jako abstrakcyjny system wspdlny dla twércéw
i uzytkownikéw kultury [...]. Dzieki temu jezykowi mozliwe jest poro-

zumienie, komunikacja miedzy wspomnianymi grupami'+.

Rozwijajac te mysl, trzeba wyluszcezy¢, ze ,zaréwno film, jak
i wideoklip sg jezykami, jak taniec czy malarstwo™#. Przyjmujac
takq interpretacje teledysku, otwiera sie przed nami caly szereg
mozliwych zjawisk towarzyszacych ogladaniu owych miniatur
audiowizualnych.

Jean Epstain, prawie sto lat temu, badajac jezyk filmu (najpierw
przeciez niemego), zauwazyl, ze ma on potezng mozliwo$¢ uni-
wersalnego panowania nad ,szescioma tysigcami dialektow na-
szego globu [...], jezyk dziwny, ktéry asymilujemy naszym wzro-

kiem, a nie stuchem™#. Sztuka wideoklipu ,idzie” jeszcze dalej,

140 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 142-143.

141 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 102.

142 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 123.

143 J. Epstein, Le cinematographe vu de ’Etna, Paris 1926, cyt. za: A. Helman, Stow-
nik pojec filmowych, t. 2: Forma, rytm, ideologia, suture, Warszawa 1991, s. 20.
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bowiem dochodzi w niej do syntezy sztuk (podobnie jak w filmie
dzwiekowym). Dzieki temu staje sie on jezykiem, ktéry chloniemy
catosciowo - §wiadomie i podswiadomie; jezyk ten ,,optywa nas™++.

Badajac 6w jezyk, mozemy wyszczegdlnic jego formalne cechy,
czyli synteze wymiaréw, konieczno§¢ powtarzania i niezwykle
mocne osadzenie w kontekscie kulturowym'+. Poglebiajac analize
nowego jezyka, dostrzegamy jeszcze inne cechy, bedace zarazem
srodkami klipowej ekspresji. Sg to: ,interpunkcja filmowa” - stu-
z3ca gléwnie symultanicznosci (dotyczy to przede wszystkim sfery
wizualnej). Jest to proces punktowania i wyodrebniania poszcze-
gblnych elementéw dzieta w toku narracji klipu, przy pomocy réz-
nych technik montazowych - takich jak rozjasnianie, Sciemnianie,
przenikanie obrazéw, zamazanie, kadr zatrzymany, montaz ciety.
A takze dzieki odpowiedniemu umiejscowieniu filmowych akcen-
téw, co osiaga sie przy pomocy: szczegdlnej kompozycji kadru,
$wiatlocienia, ruchéw kamery, zmian punktu widzenia, nieostro-
$ci*®. Kolejng cecha jest ,intensywnos¢ przekazu” — wzmagajaca
trans i powodujaca konieczno$¢ powtarzania. Polega ona na krét-
kim czasie trwania miniatury filmowej oraz zawrotnym tempie,
w jakim dociera do odbiorcy przekaz z ogromng iloscig informacji.
Wymienia si¢ jeszcze jedng ceche, ,zmiana dla zmiany”, prowoku-
jaca nieustanng réznorodno$¢ oraz wymuszajgca refreny obrazowe

i powtorzenia'¥.

144 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 124-129.

145 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s.129.

146 Interpunkcja filmowa, w: M. Hendrykowski, Stownik terminéw filmowych, Po-
znan 1994, s. 51.

147 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 129-136.
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W jezyku wideoklipéw mozna wyszczegélni¢ nastepujace gtow-
ne nurty: nurt komercyjny - reklamy, nurt artystyczny - impresje
Tv-art, nurt refleksyjny - etiudy edukacyjno-wychowawcze, nurt
polityczny - audiowizualne plakaty wyborcze. Mozna przyjac,
ze wiekszosé klipéw (poza nurtem politycznym) posiada cechy
kazdego z wymienionych nurtéw'+%. Oméwmy pokrétce poszcze-
golne nurty jezyka teledysku. Urszula Jarecka w ten sposob opisuje

nurt komercyjny:

Powstajgce w tym nurcie miniatury to wariacje wokét pozadania, wzma-
gajace nienasycenie, odwolujace sie do sfery popedowej (freudowskie Id).

Celem kazdego z tych przekazéw jest sprzedaz'+.

Kolejny nurt - nurt artystyczny - autorka charakteryzuje

nastepujaco:

Gléwnym celem tych teledyskéw jest piekno, przezycie estetyczne,
ksztaltowanie wrazliwosci estetycznej, odwolywanie si¢ do potrzeb
estetycznych. Ten rodzaj wariacji muzyczno-obrazowych odwotuje sie
do catego spektrum tematéw — od §wiata natury kultury az po odwieczne

ludzkie dylematy's.

Na trzecim miejscu Jarecka wymienia nurt refleksyjny, ktory

w jej ujeciu charakteryzuje sie tym, ze:

148 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, 136-142.
149 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 138.
150 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 139.
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Celem klipéw tego nurtu jest ksztattowanie §wiatopoglagdu odbiorcéw,
propagowanie wartosci charakterystycznych dla epoki ponowoczesnej
i subkultury MTV. Sg to gtéwnie teledyski propagandowo-wychowawcze
(edukacyjne); przygotowywane pod okiem Prometeusza wariacje wokét
ekologii, zdrowia, tolerancji. Impresje filmowe, audiowizualne pigutki

rozsadku odwolujace sie - mozna by rzec — do sumienia, superego™".
Y

Ostatnim nurtem zaproponowanym przez Jarecks jest nurt po-

lityczny, w ktérym, wedlug niej, najwazniejszym celem jest:

propaganda polityczna w ramach walki o wladze. [...] Kampanie wybor-
cze wykorzystujg klipy przygotowane z zalozenia jako audiowizualne
metafory programdéw wyborczych powinny egzemplifikowaé, unaocz-
niaé, przyblizaé¢ warto$ci propagowane przez danego kandydata albo
partie, stronnictwo polityczne. Mozna wiec méwi¢ o swoistej estetyzacji

politykis2.

Pochylajac sie nad negatywnymi sposobami wykorzystania wi-
deoklipu do manipulowania odbiorcami, bardzo istotne dla naszych
dalszych rozwazan wydaje sie spostrzezenie Epsteina, w ktorym
zauwaza on, ze ,film i sen postuguja sie swoistymi dla siebie kate-
goriami czasoprzestrzennymi, rozwijajg sie drogg przykuwajacych

uwage detali™s. Takie spojrzenie uksztattowato sie dzieki tradycji

151 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 139.

152 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s.140.

153 J. Epstein, Le Cinema du diable, Paris 1947; cyt. za: A. Helman, Stownik po-
jeé filmowych, t. 1: Jezyk, znak, denotacja-konotacja, identyfikacja, Warszawa
1991, S. 21.
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psychoanalitycznej i, jak zauwaza Jarecka, jest ono popularne
w analizach zjawisk telewizyjnych, w tym takze teledyskows+.
Kamila Rudzinska, wyjasniajac w osobliwy sposéb wykorzy-
stanie réznych detali kulturowych w procesie powstawania nowej
sztuki (do ktérej dzis zaliczamy réwniez wideoklipy), dostrzega,
ze ,pozbierane z réznych pozioméw kultury motywy i materiaty

[...] stanowig budulec nowej sztuki”™ss. Nastepnie dodaje, ze to

dadaisci i surrealisci lubili szperaé w tym $mietniku kultury masowej [...],
gromadzgc zapasy odpadkéw cywilizacji, ktére wlaczane w niezwykle
dla siebie konteksty objawiaty nie podejrzewany przedtem wdzigk i no-

$nos¢ znaczeniowg ™.

W $wietle powyzszych refleksji stuszna wydaje sie uwaga

Jareckiej:

Metode wéwczas wypracowang stosujg tworcy ogromnej liczby klipdw,
mozna zatem uznad, ze to surrealizm jest metodg selekcji wizualnego

materiatu’s’.

Przyjmujac istotng role detali w konstruowaniu wideoklipu, trze-

ba dostrzec, ze w takim ujeciu na znaczeniu zyskuje wykorzystanie

154 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 124. Por tez. P. H. Wood, Telewizja jako sen,
ttum. J. Ziemek, 1993.

155 K. Rudzinska, Miedzy awangardg a kulturq masowq. Wokét spotecznej roli pisarza,
Warszawa 1978, s. 127.

156 K. Rudzifska, Miedzy awangardq a kulturq masowg, s. 127.

157 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 144.
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symbolu jako elementu detalicznego, uzywanego w procesie two-

rzenia teledysku. Nalezy zatem przyjrzec sie sposobowi, w jaki

w tym obszarze wykorzystywane sg rézne znaki. Analizujac tak

zwane strategie symboliczne™s® stosowane w przekazach audiowi-

zualnych, analitycy (Sol Worth, Larry Gross) zauwazyli:

znaczenie nie tkwi wewnatrz samego znaku, lecz raczej w spotecznym
kontekscie, ktérego konwencje i reguty dyktujg strategie artykulacyjne
iinterpretacyjne przywotane przez producentdw i interpretatoréw form

symbolicznych ™.

Tworcy teledyskéw, konstruujac je, mierzg sie z dwoma pod-

stawowymi problemami odbioru, zwigzanymi z doborem ujeé

(wizualna warstwa klipu), mianowicie: efektem indukji i efektem

,nozyc”®. Trzeba pamieta, ze obrazy (w tym symbole wizualne)

nabierajg sensu tylko w kontekstach - dotyczy to réwniez elemen-

téw przekazu audiowizualnego™®.

158

159

160

161

Symbol stanowi narzedzie wywolywania u odbiorcéw okreslonych znaczen.
Zob. S. Niebrzegowska-Bartminska, Ustalanie znaczeri symbolicznych w stow-
niku etnolingwistycznym, ,LingVaria” 8 (2013) nr 1, s. 127-144; E. Jaworska,
Zarzqgdzanie symboliczne na potrzeby legitymizacji przedsigbiorstwa, ,Prace Nau-
kowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” (2017) nr 480, s. 50-60,
https://doi.org/10.15611/pn.2017.480.04.

S. Worth, L. Gross, Strategie symboliczne, thum. J. Ostaszewski, w: Panorama
wspdtczesnej mysli filmowej, red. A. Helman, Krakow 1992, s. 58.

Niezgodnos$¢ stéw i obrazu - powoduje odwracanie uwagi widza i utatwia tym
samym perswazje, np. piekna piosenka, a teledysk pelen tresci ideologicznych.
Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 157.

Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 156.
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Przyjrzyjmy sie przywotanemu powyzej efektowi indukcji. Po-
lega on na tym, Ze poszczegdlne obrazy ,zarazajg sie¢ nawzajem” -
kazde kolejne ujecie bedzie odbierane w kontekscie poprzedniego,
zostaje ,zabarwione”. Dzieki temu przekaz stapia si¢ i nawarstwia,
a pojedyncze ujecia nabierajg wiekszego znaczenia, niz gdyby wy-
stepowaty samodzielnie - jest to automatyczne stapianie, ,infekcja
tresciowa”. Taka indukcja umozliwia ukazywanie réznych tresci
jako sensowng catosée.

Chcialbym jeszcze zwréci¢ uwage na bardzo istotng wlasciwosé
obrazéw - mianowicie, s3 one poliwalentne (maja wiele réznych
znaczen). Sens nadaje im stowo - przywolajmy tutaj eksperyment
Kuleszowa. Badacz ten udowodnil, ze rézne podpisy pod tym
samym obrazkiem zmieniajg jego znaczenie. Prowadzi nas to do
konkluzji, ze ,niezaleznie od kontekstu, w jakim dany obraz jest
wpisany, niezbedne jest wsparcie ze strony jezyka™®, a co za tym
idzie - w przypadku teledyskéw - stowo i muzyka sg integralnymi

czesciami przekazu. Ernst Gombrich konstatuje:

Poprawne odczytanie obrazu wizualnego zalezy od trzech zmiennych:
kodu, podpisu i kontekstu. [...] obrazy s3 podatne na przypadkowe za-
ktécenia [...]. Dla unikniecia powiklari w interpretacji potrzebna jest

redundacja, czyli powtérzenie informacji*®*.

162 M. Wulff-Nienhusen, Wiadomo$ci jako tekst: dramaturgia i inscenizacja, ,Prze-
kazy i Opinie” (1987) nr 1-2, s. 120.

163 Zob. M. Wulff-Nienhusen, Wiadomosci jako tekst: dramaturgia i inscenizacja,
,Przekazy i Opinie” (1987) nr 1-2, s. 120.

164 E.H. Gombrich, Obraz wizualny, ttum. A. Morawiniska, w: Symbole i symbolika,
red. M. Glowinski, Warszawa 1991, s. 318.
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Takie powtérzenie informacji przekazywanej, méwigc o wi-
deoklipie, moze dokonywa¢ sie na kilku poziomach, gdyz jest on,
przypomnijmy, syntezg réznych wymiaréw - obrazu, stowa i mu-
zyki. Niemniej jednak kod stowny jest tutaj czynnikiem gwaran-
tujacym czytelnos¢ przestania'®. Jarecka zwraca uwage na jeszcze
jeden bardzo istotny element zwigzany z odbiorem przekazéw

audiowizualnych:

znaczenie przekazéw kulturowych, w tym takze warstwy wizualnej wi-
deoklipéw zalezy od umiejetnego korzystania z dotychczasowej wiedzy,

oraz od rozmiaréw naszej osobistej ,encyklopedii intertekstualnej™ee.

W komentarzu tym pojawia sie kategoria ,encyklopedii inter-
tekstualnej” - jest to pewien indywidualny zaséb rozumienia po-
wigzan miedzy pojeciami, znakami, symbolami, stereotypami, itd.,
ktore dana jednostka w trakcie zycia ,nagromadzita” w swojej $wia-
domosci (i pod$éwiadomosci) wskutek réznych doswiadczen: zycio-
wych, spotecznych, edukacyjnych, a takze zwigzanych z szeroko
rozumiang rozrywka i trendami mody. W oparciu o nie (m.in.)
jednostka tworzy swéj §wiatopoglad. Do tej wtasnie ,,encyklopedii”
w duzej mierze odwolujg sie dysponenci systemu hit-idol-wideo-
klip, zwtaszcza w kontekscie tworzenia widowisk i teledyskéw, po-

niewaz - jak zauwaza John Fiske:

165 Por. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 164.
166 U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 164.
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Cale [...] przedsiewziecie polega na poszukiwaniu intertekstualnych tro-
péw wewnatrz poszczegdlnych tekstow; pokazaniu, jakie mity i mitolo-
gie funkcjonujg w obrebie tego systemu znakowego, ktdry stanowi jezyk
badanych komunikatéw telewizyjnych; jakie ikony i symbole konstytuujg
ten obraz; jakie metaznaki (zestaw wskaznikéw spolecznej przynalez-
nosci - solidarnosci, grupowej wspoélnoty, ideologii), ktére przenikaja
wiekszo§¢ tekstéw [...], wspomagaja interpretacje spoteczng badanych
tekstow; jakie jest ich pochodzenie; jak sg przetwarzane, modyfikowane

i uzywane w perswazyjny sposob'®’.

Autor ma tutaj na mysli szeroko rozumiang intertekstualnos¢,
ktora zaktada wspdlny zaséb kultury nadawcéw, jak i odbiorcéw -
w wypadku show-biznesu ta wiedza jest wynikiem badan rynku
i na jej podstawie konstruuje sie adekwatny produkt.

Trzeba jeszcze zwrdci¢ uwage na fakt wykorzystywania w narra-
cjach teledyskéw postaci mitologicznych oraz basniowych, maja one
symbolizowaé konkretne spojrzenia i problemy. Osobiste ,,encyklo-
pedie intertekstualne” tworzg sie od najmtodszych lat, nie dziwi nas
zatem fakt, ze tworcy klipéw beda odwotywac sie do swiata basni
i mitéw, ktére dla dzieci przeciez sg przestrzeniag wychowania kul-
turowego, aksjologicznego, jak réwniez samopoznania. Kazdy czto-
wiek juz w bardzo wczesnym wieku potrafi sprawnie odczytywad
sensy, jakie niosg ze sobg konkretne postacie z tego $wiata (np. wiedz-

ma)'*®. Amerykanski psychoanalityk, Bruno Bettelheim, konstatuje:

167 Cytat za: M. Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz, przemyst muzyczny — re-
klama - semiotyka, Krakéw 2000, s. 27-28.
168 Por. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 171.
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Basnie pobudzajg wyobraZnie, wzbogacaja osobowosé, wspomagajg roz-
wéj umystu i porzadkujg uczucia. Aby spetnia¢ wymienione zadania,
opowiesci basniowe [...] powinny mie¢ zwigzek z lekami i dgzeniami
dziecka oraz umozliwi¢ mu petne rozeznanie we wlasnych trudnosciach

i zarazem podawac sposoby ich pokonania™®.

Dodajmy jeszcze, ze konteksty i symbole wykorzystywane w wi-
deoklipach nie sg umiejscawiane w kulturowym ,gdziekolwiek”,
lecz w doktadnie okreslonej przestrzeni — subkulturach odbiorcéw
na przyktad MTV, odbiorcéw poszczegdlnych gatunkéw muzycz-
nych, tworzonych wspélnot (fanklubéw), mody i innych. Sprawiajg
one, ze mamy do czynienia z bardzo precyzyjnie okreslonym are-
atem kulturowym°.

Mozemy podsumowaé w nastepujacy sposob wykorzystywanie
zjawiska intertekstualnosci przez twdrcéw i producentéw klipow.
Jest to zaproszenie odbiorcow do swoistej ,zabawy intertekstual-
nej”!, w ktérej ,widz” prowadzony jest do odkrycia gtebi i tajemni-
cy ukrytej w dziele. Kazda osoba bedzie robita to jednak w sposéb
indywidualny, ze wzgledu na sobie wtasciwg znajomo$¢ kontekstu
i rozmiar wlasnej ,encyklopedii intertekstualnej””*, niemniej jed-
nak bedziemy mieli tutaj do czynienia ze swoistym pilotowaniem
odbiorcow w konkretnie wytyczonym przez decydentéw procesie

manipulacji.

169 B. Bettelheim, Cudowne i przezyte. O znaczeniu i warto$ciach basni, t. 1, ttum.
D. Danek, Warszawa 1985, s. 226-229 (Biblioteka Mysli Wspélczesnej).

170 Por. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 145.

171 Zob. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 150.

172 Por. U. Jarecka, Swiat wideoklipu, s. 150-151.
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Wideoklip jako trzeci element systemu hit-idol-wideoklip stano-
wi narzedzie, ktére ma mozliwo$¢ wywarcia wptywu na odbiorce
w najglebszy sposéb, ze wzgledu na to, iz jest potaczeniem muzyki,
stowa oraz obrazu filmowego, przez co oddziatuje na réznych po-
ziomach, poglebiajac réwnoczesnie przekazywane tresci w ramach
catego systemu - dokonuje sie tutaj redundacja. Dzigki przezywa-
nej przez odbiorce (w kontekscie klipu) ekscytacji zostaje réwniez
ugruntowany kult idola, a sam hit, odtad rozpoznawalny i utrwalo-
ny, zostaje poszerzony o dodatkowa warstwe znaczeniowa.

Te trzy czynniki sg ze sobg Scisle polaczone, tworzac swoistg
sie¢, pewien szczegdlny kontekst - zainfekowane $rodowisko,
w ktérym zaczyna zy¢ mlody odbiorca, bedgc eksponowanym
na niebezpieczne tresci (praktycznie bez zadnej ochrony ze strony
swoich rodzicéw czy opiekunéw). Po odpowiednim czasie mode-
lowania (za sprawg systemu hit-idol-wideoklip) idol bedzie dgzyt
do tego, by fan ,ztozyt ofiare” - polegajacg miedzy innymi na poj-
$ciu na kompromisy w kwestii wyznawanego przez niego systemu
warto$ci, internalizacji nowych ,wartosci” (antywartosci) i przy-
jeciu trendéw. Nastepuje wéwczas przesuniecie granic, ktorych nie
da sie latwo przywréci¢, gdyz system zostawia gtebokie i rozle-
gle slady - niejednokrotnie nieusuwalne (np. tatuaze, uzaleznie-
nia, czy ekstrema, jakimi mogg by¢ zmiana plci czy nawet $mier¢).
W zwigzku z powyzszym rodzg sie pytania: czy mlody cztowiek
jest w stanie oprze¢ sie takiemu sposobowi wywierania wptywu?
Czy istnieje skuteczne remedium na tego typu dezintegrujace czto-

wieka mechanizmy?



Zakonczenie

W $wietle powyzszych rozwazan chcialbym na koniec zaznaczyé,
ze sg one oparte na analizie rzeczywistosci, ktdrg roztacza przed
nami przemyst muzyczny, kreujagc muzyke rozrywkows (z catym
jej inwentarzem). Moje refleksje dalekie s3 od rozwazan aprio-
rycznych. Co prawda, ze wzgledu na objetos¢ pracy, nie zdotalem
przedstawié analiz przyktadowych przypadkéw funkcjonowania
systemu’, jednak kluczowe dla mnie byto zwrécenie uwagi na ten
konkretny problem, co - jak sadze - w pewnym stopniu sie uda-
to. Omawiany temat jest bardzo wazny, gdyz dziatania manipu-
latorskie i propagandowe sg faktem na réznych polach, a muzy-

ka rozrywkowa byta i jest obecnie szeroko eksploatowana w celu

1 Jestich dzi$§ naprawde wiele, poczawszy od szczgtkowego funkcjonowania sys-
temu w kontek§cie twérczosci zespotu The Beatles, zwlaszcza od pojawienia sie
w 1967 roku pierwszego albumu koncepcyjnego w historii muzyki rozrywkowej
Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band. Wlasnie ta artystyczna produkeja zapo-
czatkowala rozwéj pewnej koncepcji, ktéra przez dekady byta multiplikowana
i ulepszana (przez liczace sie globalne wytwdrnie) w kontekscie przeréznych
podmiotéw artystycznych (np. Michael Jackson, Madonna, Justin Bieber, Emi-
nem, Lady Gaga, Coldplay i wielu innych).
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ideologicznego modelowania mtodych pokoleri (iGen). Opisujac,
w ramach zaproponowanego systemu hit-idol-wideoklip, rozpo-
znane zjawiska manipulacyjne, chciatem zdemaskowaé uzywanie
przez zideologizowany przemyst muzyczny wysoce szkodliwej dla
rozwoju mlodego czlowieka modelujgcej struktury.

Praca ta jest probg sprzeciwienia sie postepujgcej ,rewolucji
antykulturowe;j™, wobec ktérej nie wolno trwac obojetnie, a ktdra
obecnie zbiera swéj plon. Wydaje sie, ze umkneta nam (jako ro-
dzinie ludzkiej) istotna intuicja starozytnych myslicieli, ze muzyka
ma olbrzymie znaczenie dla ksztaltowania czlowieka - na fakt ten
moga wskazywaé miedzy innymi przywotane przeze mnie wyniki
badan, w ktérych okazywalo sie, ze rodzice dzieci nie sg $wiado-
mi, z czym stykaja sie one w preferowanej przez siebie muzyce.
Te nieuwazno$é wykorzystali ideolodzy ,lepszego swiata”. Rewolu-
cja pazdziernikowa (1917) zapoczatkowata zbrodnie komunistyczna
na masowg skale. Szacuje sie, ze w kolejnych latach pochtoneta
okoto 100 milionéw ofiar. Pomimo ze sama rewolta poniosta fiasko,
a jej gtéwne cele nie zostaly zrealizowane, ideolodzy marksistow-
scy (szkota frankfurcka, ktéra tworzyli: Max Horkheimer, Theodor
W. Adorno, Herbert Marcuse, Walter Benjamin, Friedrich Pollock,
Leo Lowenthal, Erich Fromm) nie poddali sie, lecz zaczeli rewido-
wal swoje zalozenia i metody. Bardzo szybko sformutowano kon-
cepcje zmiany strategii dziatania, ktérg od razu zaczeto wdrazad.
Wedtug jednego z ideologéw komunistycznych, Antoniego Gram-

sciego (1981-1937), aby proces rewolucyjny sie powiédl, zachodni

2 Zob. W. Roszkowski, Roztrzaskane lustro: upadek cywilizacji zachodniej; D. Roz-
wadowski, Marksizm kulturowy.
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marksisci powinni najpierw zmienic¢ kulture, a wtedy plan kontroli
jednostek i spoleczenistw zrealizowalby sie samoistnie, ,bez roz-
lewu krwi”. O tej niszczacej strategii pisze Dariusz Rozwadowski,

stwierdzajgc:

Sztuka, teatr, kino, szkoty, wyzsze uczelnie, seminaria, prasa oraz nowe
medium, jakim wéwczas bylo radio, musialy jedno po drugim zostaé

przejete, przebudowane i upolitycznione w duchu marksizmu?®.

To tez sie stalo, a postep technologiczny wraz z ,nowymi media-
mi” znaczgco przyspieszyt procesy ideologizacyijne.

Rodzi sie zatem pytanie, czy mozna podjaé konkretne dziatania
w zwigzku z realizujgcym sie na naszych oczach, ugruntowanym
juz przewrotem kulturowym? Odpowiedz na to pytanie pozostanie
otwarta, jednak chciatbym wskaza¢ kilka mozliwych kierunkéw.
W moim odczuciu nalezy miedzy innymi dalej prowadzi¢ bada-
nia w obszarze obejmujgcym wykorzystanie muzyki do celéw ma-
nipulacyjnych - znajomos$¢ bowiem stosowanych mechanizméw
umozliwi poszukiwanie remedium. Nalezy réwniez je ujawniad,
poniewaz odkryta manipulacja traci mozliwos¢ oddziatywania. Po-
trzebne sg systemowe dziatania profilaktyczne kierowane zaréwno
do rodzicéw, jak i mtodziezy w szkotach. Istotnym jest wprowadze-
nie do programéw nauczania przedmiotéw szkolnych elementéw
wychowania aksjologicznego. Odrebnym tematem jest prowadze-

nie szeroko rozumianego wychowania estetycznego, obejmujacego

3 D. Rozwadowski, Marksizm kulturowy, s. 30.
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nauczanie od najmlodszych lat az do osiagniecia petnoletnosci - ten
ostatni punkt wydaje sie by¢ kluczowy, gdyz cztowiek umiejetnie
obcujacy z prawdziwym Pieknem bedzie stawat sie piekny.

Swojg prace chciatem zakonczy¢ powiedzeniem starozytnych
myslicieli, gdyz w nich ukryta jest metodologia, ktéra powinna
przy$wiecaé nam zwlaszcza w walce z ,antypieknem”™ ,Gutta ca-

vat lapidem non vi, sed saepe cadendo™.

4 ,Kropla drazy skale nie silg, lecz cigglym padaniem”.
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Abstralt

Hit-idol-wideoklip. Wspdtczesne formy
manipulacji poprzez muzyke rozrywkowa

W pracy zostala przedstawiona problematyka manipulacji
w muzyce rozrywkowej. Temat zostal opracowany w oparciu
o literature przedmiotu, czyli opracowania, analizy, artykuty
badawcze oraz wyniki badan, jak réwniez literature z zakresu
filozofii, filozofii muzyki, estetyki, muzykologii, psychologii, jak
réwniez psychologii muzyki. Celem pracy byto przedstawienie
niepokojacego zjawiska manipulacji przy wykorzystaniu mu-
zyki, przeprowadzanej zwlaszcza na pokoleniu iGen, zjawisko
to zostalo zaprezentowane jako system manipulacji hit-idol-
wideoklip, opartego na trzech zasadniczych elementach: hit, idol,

videoklip.
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Stowa kluczowe

manipulacja, przemyst muzyczny, show-biznes, muzyka rozryw-
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Abstract

Hit-idol-videoclip.
Contemporary forms of manipulation
through pop music

This paper addresses the issue of manipulation in popular mu-
sic. The topic is developed based on subject literature, including
studies, analyses, research articles, and research findings, as well
as literature from the fields of philosophy, philosophy of music,
aesthetics, musicology, psychology, and the psychology of music.
The aim of the study was to present the disturbing phenome-
non of manipulation through music, particularly targeting the
iGen generation. This phenomenon is presented as the hit-idol-
videoclip manipulation system, based on three core elements:

hit, idol, videoclip.

159



Hit-idol-wideoklip

Keywords

manipulation, music industry, show business, popular music,
psychological uniqueness of music, subconscious manipulation
techniques, hit, idol, videoclip, iGen generation, crowd, digital

crowd, intertextual play



Bibliografia

Adorno T. W., Filozofia nowej muzyki, F. Wayda, Warszawa 2021 (Bi-
blioteka Mysli Wspdlczesnej).

Arystoteles, Polityka, v1i1, thum. L. Piotrowicz, w: Arystoteles, Dzie-
ta wszystkie, t. 6, Warszawa 2001, s. 25-226.

Arystoksenos z Tarentu, Harmonika, ttum. A. Maciejewska, £.6dZ 2015.

Bandura A., Social Foundations of Thought and Action: A Social Co-
gnitive Theory, New Jersey, Englewood Cliffs 1986 (Prentice-Hall
Series in Social Learning Theory).

Barski K., Koncept album - migdzy teorig a praktykq i literaturq a mu-
zykq. Préba wyostrzenia definicji i propozycja metody badania me-
chanizméw spdjnosci, , Przestrzenie Teorii” (2022) nr 37, 5. 97-120,
https://doi.org/10.14746/pt.2022.37.6.

Berger J., Efekt wirusowy w biznesie. Dlaczego pewne produkty i ustugi
zdobywajq rynek, thum. M. Piotrowska, Warszawa 2013.

Bettelheim B., Cudowne i przezyte. O znaczeniu i wartosciach basni, t. 1,
ttum. D. Danek, Warszawa 1985 (Biblioteka My§li Wspélczesne;).

Biela B., Typy i mechanizmy manipulacji w mediach, ,Studia Pastoral-
ne” 12 (2016) nr 12, s. 286-311.

Biesaga T., Natura osoby ludzkiej a ulepszanie cztowieka, w: Ulepsza-
nie cztowieka. Perspektywa filozoficzna, red. G. Hotub, P. Duchlin-
ski, Krakéw 2018, s. 169-198.

161



Hit-idol-wideoklip

Boecjusz, De institutione musica, Roma 1990.

Jarecka U., Swiat wideoklipu, Warszawa 1999.

Braun-Gatkowska M., Media a odbiorca, ,Wychowawca” (2001) nr11,
s. 6-8.

Burakowski D., Arystoksenos z Tarentu i problem teoretycznych pod-
staw muzyki starogreckiej, ,Archiwum Historii Filozofii i Mysli
Spotecznej” 48 (2003), s. 37-47.

Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, ttum.
B. Wojciszke, Gdansk 2022.

Chertok L., Hipnoza i sugestia, ttum. B. Kupis, Warszawa 1993.

Che¢ M., Tyburski E., Samochowiec A., Preferencje muzyczne a za-
burzenia funkcjonowania mtodziezy w okresie adolescencji, ,Psy-
chiatria” 11 (2014) nr 4, s. 197-202.

Chudy W., Dialektyka, w: Powszechna encyklopedia filozoficzna,
https://ptta.pl/pef/pdf/d/dialektyka.pdf (17.02.2023).

Cox C., Warner D., II Sposoby stuchania. Wprowadzenie, w: Kultura
dzwigku. Teksty o muzyce nowoczesnej, red. C. Cox, D. Warner,
ttum. J. Kutyta, Gdansk 2010.

Cymanow-Sosin K., Perswazyjnos¢ w komunikacji wizerunkowej i je-
zyku, Krakéw 2020.

Dreher R., Opcja Benedykta. Jak przetrwac czas neopogaristwa, thum.
M. Samborska, Krakéw 2018.

Dyer R., Only Entertaiment, London-New York 2002.

Epstein J., Le cinematographe vu de I’Etna, eds. S. Keller, J.N. Paul,
Paris 1926.

Erikson E. H., Dzieciristwo i spoteczeristwo, Poznan 1997.

162



Bibliografia

Furmanek W., Analfabetyzm aksjologiczny. Okreslenie problematyki,
,Kultura - Przemiany - Edukacja” 4 (2016), s. 85-114, https://doi.org/
10.15584/kpe.2016.4.6.

Gadamer H. G., Aktualnos¢ pigkna, Warszawa 1993.

Gadkowski L., Muzyka, ,Stowo i Zycie” (1991) nr 9-10, s. 5-8.

Galinska E., Percepcja muzyczna a poziom neurotycznosci w grupach
treningowych, ,Psychiatria Polska” 9 (1975) nr 5, s. 517-530.

Gapik L., Hipnoza i hipnoterapia, Warszawa 1983.

Gisselbrecht A., Marksizm a teoria literatury, przet. W. Dtuski,
w: Marksizm i literaturoznawstwo wspétczesne, wybdr i oprac.
A. Lam, B. Owczarek, Warszawa 1979, s. 132-144.

Glowinski M., Mowa i zlo, ,Ethos” (1992) nr 1, 5. 97-106.

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe, Warszawa-Krakdow
1999.

Gombrich E.H., Obraz wizualny, ttum. A. Morawiniska, w: Symbole
i symbolika, red. M. Glowinski, Warszawa 1991, s. 312-338.

Habrajska G., Perswazja i manipulacja w komunikacji. Wybrane za-
gadnienia, £.6dZ 2020.

Hankuta A., Struktura pamigci ikonicznej, ,Psychologia Wychowaw-
cza” (1995) nr 3, s. 204-215.

Hall S., Whannel P., The Popular Arts, London 1964.

Helman A., Niebezpieczna gwattownos¢ czy niebezpieczne ktamstwo,
,Film” (1972) nr 34, s. 6-7.

Helman A., Stownik poje¢ filmowych, t. 1: Jezyk, znak, denotacja-ko-
notacja, identyfikacja, Warszawa 1991.

Helman A., Stownik pojec filmowych, t. 2: Forma, rytm, ideologia, su-

ture, Warszawa 1991.

163



Hit-idol-wideoklip

Hendrykowski M., Stownik terminéw filmowych, Poznan 1994.

Hildebrand D. von, Aestethics, vol. 1, transl. B. McNeil, ed. J. F. Cros-
by, Ohio, Steubenville 2016.

Hildebrand D. von, Aesthetics, vol. 2, transl. J. F. Crosby, J. H. Crosby,
B. McNeil, eds. J. F. Crosby, J. H. Crosby, Ohio, Steubenville 2018.

Idol, w: Stowniki jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/idol;2465565.
html (23.02.2023).

Ingarden R., Studia z estetyki, t. 3, Warszawa 1970.

Ingarden R., Czlowiek i jego rzeczywistos¢, w: R. Ingarden, Ksigzeczka
o cztowieku, Krakdéw 1998, s. 29-30.

Jabloniska B., O spotecznym charakterze muzyki. Szkic socjologicz-
ny, w: Socjologia sztuki i muzyki, red. B. Jabtoniska, K. Niziotek,
K. M. Wyrzykowska, Biatystok 2018, s. 113-128 (Pogranicze. Stu-
dia Spoteczne, 34), https://doi.org/10.15290/pss.2018.34.07.

Jackson W., Wtdrna oralnosé, w: Nowe media w komunikacji spotecz-
nej w XX wieku. Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002,
S. 178-186.

Jarosiewicz H., Stompér—gwiderskaj., Tozsamos¢ a wolno$é. Psycholo-
giczne wyjasnienie mechanizmu samostanowienia, , Ethos” 35 (2023)
nr 4, s. 249-280, https://doi.org/10.12887/35-2022-4-140-14.

Jaworska E., Zarzqdzanie symboliczne na potrzeby legitymizacji
przedsigbiorstwa, ,Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroclawiu” (2017) nr 480, s. 50-60, https://doi.org/10.15611/
pn.2017.480.04.

Jaworski R., Rozwdj charakteru wedtug koncepcji E. Eriksona,
w: Wyktady z psychologii w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim,
t. 6, red. A. Januszewski, P. Oles i T. Witkowski, Lublin 1992,

S. 73-92.

164



Bibliografia

Kaczmarek K., Konsekwencje dezinformacji: przeglad wybranych
narzedzi i technik, ,Bezpieczefistwo Narodowe” 45 (2024) nr 2,
s. 11-27, https://doi.org/10.59800/bn/196693

Kaminska B., Upodobania muzyczne - problemy i wyniki badan,
w: Blizej muzyki, blizej cztowieka, red. A. Biatkowski, B. Smolen-
ska-Zielinska, Lublin 2002, s. 248-249.

Kant L., Krytyka wladzy sqdzenia, Warszawa 1986.

Kasjaniuk G., Czego stuchasz? Diabelska propaganda, Poznan 2016.

Kasperowicz R., Od Arystotelesa do Adorna. W poszukiwaniu teorii
ekspresji muzycznej, ,Ethos” 19 (2006) nr 1/2, s. 161-181.

Klapper J., The Effects of Mass Communication, New York 1960.

Klosowska A., Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa 1980.

Kotodziej K., Jarek K., Murzyn M., KuzZniar J., Uwarunkowania za-
chowan samobdjczych dzieci i mtodziezy, ,Pielegniarstwo Polskie”
(2020) nr 4, s. 203-208.

Kozielecki J., Koncepcje psychologiczne cztowieka, Warszawa 1997.

Krajewski A., Plemiona ziemi niczyjej, ,Polityka” (1988) nr 12.

Krochalew G.P., Rejestracja halucynacji stuchowych, ,Trzecie Oko”
(1984) nr 8, s. 5-7.

Kuczynski M., Spisek na wiarg, Wroctaw 1998.

Le Bon G., Psychologia ttumu, ttum. B. Kaprocki, Krakéw 2021.

Lepa A., Telewizja w rodzinie, Czestochowa 2008.

Lepa A., Mity i obrazy, £6dz 2001.

Lepa A., Swiat manipulacji, Czestochowa 2013.

Lepa A., Swiat propagandy, Czestochowa 2008.

Lepa A., Uwigzienie stowa czy ekspansja obrazu?, ,Ethos” (1993) nr 4,

S. 20-35.

165



Hit-idol-wideoklip

Lesniewska A., Cieslinski W., Sobecki J., Trening wyobrazeniowy
w sporcie a funkcjonalno$é augmented reality, ,Informatyka Eko-
nomiczna. Business Informatics” (2016) nr 4, s. 30-41.

Lilienfeld S. O., Lynn S.J., Ruscio J., Beyerstein B. L., 50 wielkich mitow
psychologii popularnej. Potprawdy, cwiercprawdy i kompletne bzdu-
ry, ttum. D. Sagan, P. Szwajcer, Warszawa-Stare Groszki 2011.

Lisowska-Magdziarz M., Bunt na sprzedaz, przemyst muzyczny - re-
klama - semiotyka, Krakéw 2000.

Manipulacja, w: Encyklopedia zarzqdzania, https://mfiles.pl/pl/index.
php/Manipulacja (17.02.2023).

Makota ]J., Wartosci estetyczne a wartosci moralne w filozofii Ro-
mana Ingardena, ,Etyka” (1986) nr 22, s. 183-194, https://doi.
org/10.14394/etyka.323.

Manturzewska M., Stefana Szumana psychologia muzyki, w: Studia
nad rozwojem i wychowaniem: w osiemdziesigtq rocznice Zaktadu
Psychologii Rozwojowej i Wychowawczej na Uniwersytecie Jagiellori-
skim, red. M. Kielar-Turska, Krakéw 2009, s. 67-76.

Mechanizm, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/szukaj/
mechanizm.html (17.02.2023).

Medved M., Holywood przeciwko mtodym, w: XVII Miedzynarodowy
Kongres Rodziny, red. A. Czarnocki, Warszawa 1994, s. 162-168.

Misiak T., Platon—Arystoteles: dwie wersje tezy o wychowawczej funk-
¢ji muzyki w spoleczeristwie, ,Wychowanie Muzyczne w Szkole”
32 (1988) nr 1, s. 26-29.

Momro J., Fenomenologia ucha, ,Teksty Drugie” (2015) nr 5, 5. 7-12.

Muzyka - pigkno, dobro, $wigto$¢, , Ethos” 2006, nr 1-2 (73-74).

Napierata B., Etyczne aspekty manipulacji, ,Poznanskie Studia Teo-

logiczne” 18 (2005), 5. 247-259.

166



Bibliografia

Niebrzegowska-Bartminska S., Ustalanie znaczeri symbolicznych
w stowniku etnolingwistycznym, ,LingVaria” 8 (2013) nr 1, 5. 127-144.

Niewiera A., Aksjologiczna wartos¢ hymnu paristwowego Stowian
w ujeciu porownawczym, ,LingVaria” 17 (2022) nr 1, s. 215-238.

Nowakowski P. T., Fast food dla mozgu, czyli telewizja i okolice, Tychy
2002.

Narodowe Centrum Kultury, Muzyczne wybory mlodziezy. Komuni-
kat z badan Narodowego Centrum Kultury, Warszawa 2021.

Olbrycht K., Prawda, dobro i pigkno w wychowaniu cztowieka jako
osoby, Katowice 2000.

Petroniusz, Antydekalog, ,Oaza” (1996) nr 23, 5. 32.

Peczak M., Maly stownik subkultur mlodziezowych, Warszawa 1992.

Piasta K.P., Bezdroza w muzyce rockowej, w: Duchowo$¢ bezdrozy,
red. J. Misiurek, W. Stomka, Lublin 1995, s. 219-234 (Homo Me-
ditans, 16).

Platon, Faidros, Kety 2021.

Platon, Parnistwo, ttum. W. Witwicki, Krakéw 2020.

Platon, Timaios, Kety 2021.

Pniewski J., Normalna nienormalno$¢, ,Przeglad Powszechny” (2000)
nr 7/8, s. 152-154.

Porfiriusz, Zywot Pitagorasa, Wroctaw 1993.

Potocki P., Wizerunek przywddcy w systemie totalitarnym, autorytar-
nym i demokratycznym, ,Economy and Management” 2 (2010),
S. 61-90.

Przychodzinska M., Subkultura mtodziezowa. Muzyka pop a wycho-
wanie muzyczne, w: I Lubelskie Forum, Sztuka-Edukacja. Wycho-
wanie muzyczne, stan badan a praktyka edukacyjna, red. A. Bial-

kowski, Lublin 1995, s. 287-289.

167



Hit-idol-wideoklip

Psychologia muzyki, red. M. Chetkowska-Zacharewicz, J. Kaleriska-
-Rodzaj, Warszawa 2020.

Regimbauld J. P., Pogwatcenie sSwiadomosci przez przekazy do pod-
Swiadomosci, w: Szatan istnieje naprawde, red. B. Giinther, Wro-
claw 1992, s. 88-101.

Rosario Gonzalez de Rivas M., Wptyw muzyki, tekstow piosenek i te-
ledyskéw na dzieci i mtodziez, ,Pediatria po Dyplomie” 14 (2010)
nr 6, s. 20-26. 55.

Roszkowski W., Roztrzaskane lustro: upadek cywilizacji zachodniej,
Krakow 2019.

Rousseau J.J., Dictionnaire de musique (Stownik muzyczny), Paris 1767.

Rozwadowski D., Marksizm kulturowy, Warszawa 2018.

Rudzinska K., Migdzy awangardq a kulturq masowq. Wokdt spotecznej
roli pisarza, Warszawa 1978.

Saint John Coltrane African Orthodox Church. Global Spiritual
Community, https://www.coltranechurch.org (23.02.2023).

Schiller H. I, Sternicy $wiadomosci, thum. U. Szczepanczyk, Krakéw
1976 (Biblioteka Wiedzy o Prasie, 10).

Smith A., Umyst, Warszawa 1989.

Stachéwna G., O wideoklipach, ,Powigckszenie” (1987) nr 3-4,
S. 166-172.

Stanley R., Harold P., W putapce. Historia Elvisa Presleya i jego tra-
gicznych poszukiwan mitosci, Warszawa 1993.

Suchodolski P., Koncepcja odbiorcy sztuki w estetyce Romana Ingarde-
na, ,2O®IA” 16 (2016), s. 177-191.

Szuman S., O stuchaniu i przezywaniu muzyki, w: Wybdr pism este-
tycznych, Krakéw 2008, s. 164-196.

Szuman S., O sztuce i wychowaniu estetycznym, Warszawa 1969.

168



Bibliografia

Tabor M., Przemiany spoteczno-kulturowe a kryzys wychowania re-
ligiinego, w: Wyzwania wspélczesnego swiata, t. 14, red. J. Kawa,
146dZ 2021, s. 99-112.

Tatarkiewicz W., Historia filozofii, t. 1, Warszawa 1968.

Teledysk, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/tele-
dysk;2577753.html (23.02.2023).

Ttum, w: Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/tlum-
-I;2529800.html (15.02.2023).

Tryjanowski P., Robienie wody z mézgu, ,Czas”, 02.11.1992.

Twenge J., iGen. Dlaczego dzieciaki dorastajgce w sieci sq mniej zbunto-
wane, bardziej tolerancyjne, mniej szczesliwe i zupetnie nieprzygoto-
wane do dorostosci - i co to oznacza dla nas wszystkich, Sopot 2019.

Wierszylowski J., Psychologia muzyki, Warszawa 1979.

Wolanski A., Stownik terminéw muzyki rozrywkowej, red. A. Galazka,
T. Karpowicz, Warszawa 2000.

Wolberg L. R., Hipnoza, Warszawa 1975.

Worth S., Gross L., Strategie symboliczne, ttum. J. Ostaszewski,
w: Panorama wspétczesnej mysli filmowej, red. A. Helman, Kra-
kéw 1992, s. 55-68.

Wulft-Nienhusen M., Wiadomosci jako tekst: dramaturgia i insceni-
zacja, ,Przekazy i Opinie” (1987) nr 1-2, s. 112-138.

Zbiraniski A., Cyfrowy tlum — charakterystyka zjawiska, ,Swiat Idei
i Polityki” 17 (2018), s. 261-272.

Zwolinski A., DZwigk w relacjach spotecznych, Krakéw 2004.

Zmijewska B., Muzyczny usypiacz. Rozmowa z Lechem Emfazym

Stefariskim, ,,Nie z Tej Ziemi” (1991) nr 9, s. 13-15.


https://sjp.pwn.pl/sjp/teledysk;2577753.html
https://sjp.pwn.pl/sjp/teledysk;2577753.html




Spis tresci

Wprowadzenie . . . . . .. ... 7
1 Zjawisko manipulacji . . . ... ... . o oL 19
2 Manipulacja z wykorzystaniem muzyki . . . ... ... ... 55
3 System manipulacji hit-idol-wideoklip. . . . . . ... .. .. 85
Zakoficzenie . . . . . .. ... 153
Abstrakt. . . ... Lo 157
Abstract. . . . . . . ... 159

Bibliografia . . . . ... ... ... . o 161









Czy wspotczesna muzyka rozrywkowa to niewinna zabawa, czy
narzedzie wptywu? W jaki sposdb popularne hity, kreowani idole
iteledyski ksztattujg postawy i sSwiadomosé mtodego pokolenia?

Niniejsza monografia przedstawia analize zjawiska, ktére autor
okresla mianem systemu manipulaciji hit-idol-wideoklip. W opar-
ciu o badania i interdyscyplinarng wiedze, praca koncentruje sie
na wykazaniu, ze wspotczesny przemyst muzyczny wykorzystuje
muzyke rozrywkowg jako potezne narzedzie wptywu. Przedsta-
wione badania wykraczajg poza tradycyjne ujecie manipulacii,
badajac psychologiczne osobliwosci muzyki oraz techniki wpty-
wania na podswiadomos¢, czesto stosowane w tym sektorze.
To niezbedna lektura dla badaczy komunikacji, mediow i kultury
masowej, a takze dla wszystkich zainteresowanych krytyczng ana-
lizg mechanizmow funkcjonowania poplkultury.
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