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WSTEP

»Nasze zycie umystowe, nasza $wiadomo$¢, nasza uczuciowo$é sa nieodtacz-
ne od obrazowych mediacji, a ich wlasciwosci, rozmaite i splecione ze soba,
pozwalaja uchwyci¢ z bliska pierwotna naturg rzeczy. Umieszczenie obrazu
w samym sercu umystu jest by¢ moze najlepszym sposobem, by zrozumieé
jego sposoby dziatania zaréwno w nauce, jak w opinii powszechnej, zaréwno
w postgpowaniu codziennym, jak na stromych $ciezkach twérczosei”.
Jean-Jacques Wunenburger, Filozofia obrazéw

Rozwéj cyfrowy pociaga za sobg intensyfikacj¢ komunikacji, ktéra mozna
okredli¢ jako okulocentryczng. Komunikacja za pomoca obrazéw jako ko-
munikatéw czy — méwiac bardziej ogélnie — form obrazowych znana jest od
czaséw prehistorycznych. Jednak przejawy obrazowej komunikacji w konkret-
nych jej artefaktach sa dos¢ oszczedne i bardziej dotyczg obrazéw artystycznych
niz tych, ktére sa uzytkowe, pozbawione funkgji estetycznych na rzecz informa-
cyjnych czy emocjonalnych. Jezyk natomiast jako system znakéw werbalnych
byt do tej pory uznany za gtéwne narzedzie komunikagji i jemu poswigcone
sg teorie naukowe, ktére tym samym przyznaja sferze werbalnej role pierwszo-
planowa. Niemniej w ludzkiej komunikacji obraz byt obecny jako wlasciwosé
ludzkiej natury, a stopieni jego uczestnictwa i sposéb dzialania jest wciaz bada-
ny. W tym kontekscie mozna umiejscowié¢ problemy zwigzane z mysleniem ob-
razami oraz ich korelacja z jezykiem, a co najwazniejsze — ich stopniem determi-
nowania pogladéw, postaw i ludzkich dziatari. Wstgpne obserwacje i naukowe
intuicje nie pozwalajg jednoznacznie stwierdzi¢, mimo zastosowania tu pojecia
»okulocentryczny”, ze obraz jako komunikat powiazany jest tylko ze zmystem
wzroku, choé ten moze przewazaé w procesie tworzenia i percepcji komunika-
téw wizualnych. Taka refleksja pociaga za sobg prébe zrozumienia strukeury
obrazu i tym samym zlozonosci kodu wizualnego, jego cech, ktére odréznia-
ja go od kodu werbalnego. Pod wplywem obrazu i rozwoju okulocentrycznej
komunikacji zmienia si¢ réwniez jezyk komunikacji, jest bardziej obrazowy
lub jest obrazem, czyli przybiera okulostrukturalne ksztatty. Ten proces dotyka
réwniez mediéw, albo inaczej — media proces ten dynamizuja i determinuja,
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co wynika z ich natury. Obrazy majq cechy silnej perswazji i szybkiego tempa
docierania, a wigc staja si¢ determinujace w budowaniu obrazu $wiata, a co za
tym idzie znajduja swoje konsekwencje w podejmowaniu wyboréw, zajmowa-
niu postawy w zmediatyzowanej spolecznosci. W tej przestrzeni i za sprawa
rozwoju mozliwosci tworzenia, nadawania i odbierania form wizualnych poja-
wit si¢ — lub inaczej — znalazl swoje miejsce i mozliwo$¢ materialnej realizacji
w postaci cyfrowych obrazéw etyczny dyskurs. Jego artefakty to krétkie filmy
i grafiki, ktérych gtéwna i wyrazng funkcja jest przejawianie wartosci przez uka-
zanie ludzkich postaw. Miejscem ich powstawania, istnienia oraz funkcjonowa-
nia jest gtéwnie sie¢ spotecznosciowa w postaci platform YouTube, Facebook,
Instagram, ktére to staly si¢ przestrzeniq badawcza autorki. Pierwsze $wiado-
me zauwazenie tych artefaktéw medialnych i spojrzenie na nie przez pryzmat
dorobku literatury, filozofii, psychologii czy historii komunikacji pozwolito na
zauwazenie pewnego fenomenu komunikacyjnego oraz zbadanie jego Zrédet
w historii ludzkiej mysli. Z pewnoscig naturg zaobserwowanych materialéw
o funkgji etycznej jest przekonywanie do danych postaw w procesie budowy
i przebudowy imaginarium z zaangazowaniem emocji, co odsyta do kontek-
stéw biblijnej przypowiesci w zakresie strukturalno-funkcjonalnym lub tema-
tycznym. Zatem celem procesu badawczego jest zidentyfikowanie przedmiotu
badania, okreslenie jego cech charakterystycznych przez pryzmat gatunkéw, po-
szukiwanie analogii i prawidtowosci oraz sposobu oddziatywania w strukturze
dyskursu sieci spolecznosciowej. Aby rzetelnie zatem zbadaé ten obszar, wyko-
rzystane zostang metody mieszane opisane w rozdziale IV, ktére dotykajg za-
gadnien retoryki, etyki, warsztatu filmowego i obrazowania, a takze filozofii, jak
réwniez zagadnien zwigzanych z teorig komunikacji i antropologia kulturowa.
Badania oparte na metodach jakosciowych w powigzaniu z ilo§ciowymi pozwo-
la na poglebione wnioski. Ta interdyscyplinarno$¢ ma si¢ przyczyni¢ réwniez
do glebokiego zbadania przejawéw mysli ludzkiej w aspekcie postaw etycznych
i sposobu ich dziatania oraz Zrédta ich pochodzenia w filmowych i obrazowych
komunikatach medialnych. Takich, w ktérych warstwa obrazu jest dominuja-
ca, jest gtéwnym kodem przekazu postaw etycznych. Sposéb kompozycji ujeé,
montaz, kadrowanie, wspélistniejace kody, jak muzyka itp., czyli struktura
komunikatéw jest wypowiedzia retoryczng o okreslonych cechach, ktérej to-
warzyszy kategoria perswazji, a wartosci personalistyczne sa wykorzystywane
jako jej narzedzie. Niniejsza praca prébuje odpowiedzie¢ na pytanie, czy i na
ile personalizm jest uniwersalny, a przekaz skuteczny, biorac pod uwagg aspekt
kontekstu kulturowego jako zestawu obrazéw stereotypowych oraz rozumienia
jezyka filmu, zadajac jednoczesnie pytanie o uniwersalizm tego kodu jako de-
terminujacego w procesie mediatyzacji. Personalistyczne konteksty inspirowane
sa mySlami migdzy innymi Jana Pawla I i Czestawa Bartnika. Towarzyszy im
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mysl Jézefa Tischnera jako filozofa dialogu, ktéry wyraznie prowadzi namyst
nad sztuka etycznego komunikowania, poszukujac jezyka dla niej najbardziej
adekwatnego. Wedtug Tischnera etyka jest mocno zwiazana z do$wiadczeniem,
a doswiadczenie z widzeniem. Analiza budowy tych komunikatéw otwiera kon-
teksty dziedziny, jaka jest retoryka wizualna czy retoryka obrazu, ktéra jest sto-
sunkowo nowym pojeciem w kontekscie wielowiekowej tradycji sztuki przeko-
nywujacego méwienia.

Praca prébuje réwniez rozwazy¢ zagadnienia zwiazane ze sposobem porozu-
miewania si¢ obrazem, mechanizmem funkcjonowania takiego dyskursu oraz
miejscem, w ktdrym zachodzi akt komunikacji. Istotny wydaje si¢ tu by¢ spo-
s6b istnienia obrazu. Zacytowana tu Filozofia obrazéw Wunenburgera zdaje si¢
rzucaé nowe $wiatto na sposéb rozumienia obrazéw i ich funkcjonowania. Sfera
obrazéw w odréznieniu od sktadni zdad jawi si¢ jako alinearna, astruktural-
na, jako pewna ,gra w imaginarium”. Uporzadkowaniem tej sfery jest wlasnie
pewna konstrukgja retoryczna, w ktdrej przejawia si¢ mysl i okreslony warsztat.
Problem, méwiac ogélnie, komunikowania obrazem jest rozwazany w niniej-
szej pracy, ktéra jest probg analizy fragmentu mediosfery, w kontekscie zdol-
nosci obrazu do komunikowania wartosci. Ze wzgledu na silnie perswazyjny
aspekt obrazu i potrzebg doswiadczenia w procesie etycznego poznania, uzywa-
jac retoryki jako narzedzia opisu, a co za tym idzie rozumienia przekazéw, zo-
stanie podjeta préba opisu kodu porozumiewania si¢ komunikatami etycznymi.
Takie podejscie kaze postawid tezg, ze najbardziej adekwatnym ,jezykiem” etyki
jest wlasnie obraz w realizacji filmowej i graficznej. Relacyjna natura mediéw
uzasadnia problem w kontekscie rozumienia etyki jako ,,stosunku cztowieka do
cztowieka”.

Tekst ten w swej kompozycji bedzie w wielu miejscach miat charakter ob-
razowy. Przyklady z opisanych badan i kadry filmowe oraz zrzuty ekranéw to
retoryczne egzempla, wedle retorycznej zasady, ze im bardziej obrazowy jezyk,
im wigcej obrazéw, tym przekaz jest jasniejszy i bardziej skuteczny. Tym samym
obraz w pracy traktowany jest réwnorzednie z jezykiem, nie stanowi tylko anek-
sowych zalacznikéw, ale jest czgécia refleksji, niekiedy bedac cytatem w zdaniu
badz mysla wyrazona w sposobie uktadu kadréw.

Praca opiera si¢ na czterech gtéwnych badaniach oraz badaniach ekspery-
mentalnych, ktére wspomagaly refleksje i dostarczaly wnioskéw do dalszych
rozwazan, stad charakter teoretyczno-empiryczny niniejszej dysertacji. Tekst
opiera si¢ na poszukiwaniu odpowiedzi na nast¢pujaco sformutowane hipotezy:

H1 — Komunikowanie wartoéci w sieci odbywa si¢ za pomoca kodu wizualnego.
Jakie komunikaty prezentujg wartosci?
Ktéry kod jest dominujacy: werbalny czy wizualny?
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H2 — Obraz filmowy i graficzny wystepuje w funkcji komunikatu etycznego
w dyskursie spotecznym.
Jakie cechy obrazu stuza funkeji etycznej?
Jak sa dystrybuowane etyczne komunikaty wizualne?
Jak sa komentowane?

H3 — Filmy prezentujace wartosci sa strukturami retorycznymi, charakte-
ryzujg si¢ cechami wspélnymi owej struktury oraz pozioméw znaczeniowych.

H pomocnicza — Narracja jest narzedziem etycznej perswazji w retoryce
obrazu.
H pomocnicza — Warto$ci personalistyczne sg wykorzystywane jako na-
rz¢dzie perswazji.
Jak zbudowane s etyczne komunikaty wizualne?
Czy mozna wyréznié¢ cechy charakterystyczne?
Jakie s3 to cechy?
Jakie wartosci prezentujg filmy?
Jak etyczne komunikaty wizualne oddziatuja na odbiorcéw?

H4 — Kod wizualny ze wzgledu na swoje cechy jest silnie adekwatnym two-
rzywem komunikatéw aksjologicznych.
Czym s3 wartosci?
Jaki jest dostgp do poznania wartosci?

H5 — Filmowy i graficzny komunikat aksjologiczny ujawnia, ze istniejg uni-
wersalne wartosci i sa one fundamentem porozumienia ponad narodami, kul-
turami, pogladami, a wi¢c s kodem uniwersalnym.

Kto produkuje filmy? Czy da si¢ ustali¢ zakres kulturowy filméw i grafiki?
Kto i w jakim jezyku komentuje filmy i grafike?

Kto ja udostgpnia?

Czy etyczne komunikaty wizualne s3 rozumiane w zasadniczo podobny
sposéb przez przedstawicieli rozmaitych kregéw kulturowych?

Praca zostata utozona w cztery rozdziaty.

Rozdziat I o tytule Obraz jako narzedzie dyskursu — specyfika i funkcjonalnosé
zawiera uzasadnienie podjecia namystu nad obrazem jako integralnym elemen-
tem szczegOlnie medialnego dyskursu, co $cisle powiazane jest z przedmiotem
badani. Konieczno$¢ zdefiniowania pojecia ,,obraz” jest tu oczywista. Zatem
rozdzial zawiera prébe definicji z wykorzystaniem wnioskéw pochodzacych
z opisanego w nim eksperymentu odbioru materiatu filmowego oraz jego jako-
$ciowej analizy. Rozwazania opieraja si¢ réwniez na mysli teoretycznej badaczy
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mediéw i teoretykéw komunikacji. Definicja stuzy rozgraniczeniu i ustaleniu
znaczen pojeé, takich jak m.in: obraz, obrazowanie, patrzenie, widzenie, sto-
sowanych przez autorke w dalszych czgsciach dysertacji, oraz ukazuje sposéb
ich rozumienia, a zatem spos6b rozumienia analizowanego przedmiotu badan.
Analiza semantyczna i etymologiczna tychze poje¢ réwniez przynosi znaczace
wnioski w postrzeganiu wizualnego dyskursu. W rozdziale ujety zostaje réwniez
problem obecnosci obrazu w komunikacji i jego miejsca w pracach teoretycz-
nych oraz jego komunikujacej natury i funkcji w dyskursie. Zagadnienie funk-
cjonalnosci prezentowane jest za pomoca mysli Jean-Jacques'a Wunenburgera —
filozofa, ktéry m.in. specjalizuje si¢ w badaniach nad obrazem, a co istotne, nad
jego zdolno$ciami do przejawiania wartosci etycznych. Mysl Wunenburgera
towarzyszy dalszym rozwazaniom zawartym w kolejnych rozdziatach.

Rozdziat II — Retoryka obrazu — informacyjno-perswazyjne komunikowanie
rzeczywistosci tworzy teoretyczny kontekst dla rozumienia badanych komunika-
tow jako perswazyjnego dziatania cztowieka w mediach, znanego retoryce jako
docere i movere, przez budowanie patosu. Ponadto rozdzial ten osadza badania
iich terminologi¢ w kontekscie tradycji retorycznej, czerpiac aparat narzedziowy
do charakteryzowania i ustalenia specyfiki badanego fenomenu wizualizowania
warto$ci oraz w procesie powstawania retoryki wizualnej jako nauki i sposobu
rozumienia komunikatéw medialnych w ogdle. Zastosowanie narzedzi retoryki
do badan filmowych ma do$¢ krétka, ale jednak swoja histori¢. Natomiast ba-
danie uzytkowych komunikatéw wizualnych (poza reklama) metoda retoryczna
jest nowym podejéciem badawczym, ktére rodzi réwniez ogdlne konsekwen-
cje — postrzegania medialnych artefaktéw jako ,wypowiedzi retorycznych” ze
wzgledu na perswazyjny cel wpisany w ich nature, czyli m.in.: konieczno$¢ do-
wodzenia, argumentowania, komponowania wedle okreslonej mysli.

Rozdziat Il — Wartosci w praestrzeni komunikowania wizualnego jest wstgp-
nym charakteryzowaniem przedmiotu badari i jego wskazaniem w kontekscie
medialnych narracji o etycznym wydzwigku. Zostaje wykazane, ze wizualny
dyskurs medialny uruchamia w czlowieku myslenie i postawy, ktére zawsze
ufundowane sa na wartosciach. Rozwazania szukaja kryterium tychze preferen-
¢ji. Z pomoca przychodza mysli filozoficzne z zakresu filozofii dialogu, persona-
lizmu, fenomenologii, ktére poglebiaja analizy i dostarczajg aparatu badawcze-
go do badania sfery wartosci. Filozofia dialogu w tym wypadku staje si¢ filozofia
komunikacji i staje si¢ czgscia jej teorii, dostarczajac myslowych fundamentéw.

Rozdzial ukazuje powiazania pomigdzy personalizmem a kodem obrazu
jako najbardziej adekwatnym do komunikowania wartosci, co zostaje zbada-
ne w rozdziale IV w procesie badari empirycznych. Zglebiona zostaje réwniez
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struktura komunikatéw wizualizujacych wartosci w powiazaniu z formami jako
strukturami narracyjnymi znanych historii ludzkiej mysli i obecnych m.in. w li-
teraturze. Postawione wnioski zostaly réwniez sprawdzone w procesie jako$cio-
wych i ilo§ciowych badari analitycznych.

Rozdziat IV — Film i grafika jako narzedzia obrazowania i komunikowania
wartosci w social mediach — Analiza wybranych praykladow to cz¢éé pracy Scidle
badawcza. Zostaje tu przedstawiona wizja mediéw spolecznosciowych jako miej-
sca komunikowania, a co za tym idzie negocjowania, przypominania, prezen-
towania, ustalania wartoéci przez przekonywanie do okreslonych. Tym samym
mozna wyrdzni¢ wspélne wartoéci etyczne, ktére okazujg si¢ by¢ fundamentem
porozumienia. W rozdziale zostajg doktadnie zdefiniowane: przedmiot i pro-
blem badawczy, hipotezy i metody badawcze. Przeprowadzone zostaja analizy
struktury badanych materialéw, ich zawarto$¢, zostaja ustalone cechy gatunko-
we, narracyjne za pomocg kategorii retorycznych. Wnioski pozwalajg na usta-
lenie cech charakterystycznych badanych materiatéw, rodzaju prezentowanych
warto$ci i odpowiedz na pytania, ktére wartosci sa wizualizowane najcze¢sciej,
jakimi obrazami, czy mozna zatem wyrézni¢ powszechne obrazy wartosci jako
stale jednostki komunikacyjne. Ponadto w rozdziale sg zbadane powigzania po-
miedzy uzyciem danej kompozycji retorycznej wraz z figurami a wizualizowana
warto$cia. Rozdzial zawiera réwniez 100 analiz wizualnych materialéw filmo-
wych, a czgé¢ ta jest zatrzymaniem i dowodem istnienia artefaktéw dyskursu
wizualnego, ktére maja tendencje do znikania z sieci. Material stanowi réwniez
konkretne wskazania dla nauczycieli etyki, ktérzy wyrazali potrzebe, na etapie
powstawania niniejszej pracy, otrzymania takich materialéw jako koniecznego
elementu procesu dydaktycznego.

Ostatnia czg$¢ pracy — Whioski i zakoriczenie zawiera podsumowanie
ogblne z odpowiedzig na hipotezy. Jest réwniez przypomnieniem wnioskéw
zawartych w zakoriczeniach rozdzialéw wraz z sformulowaniem nowych
— podsumowujacych.



ROZDZIAY 1

OBRAZ JAKO NARZEDZIE DYSKURSU
— SPECYFIKA I FUNKCJONALNOSC

Piotr Francuz w swojej monografii magia. W kierunku neurokognitywnej teorii
obrazu' napisal: ,Po pierwsze zauwazylem, ze badacze mediéw audiowizual-
nych niewspétmiernie czgéciej koncentrujg si¢ na warstwie tekstowej (werbalnej)
przekazu, niz na danych wizualnych oraz po drugie, ze takze zdecydowanie cz¢éciej
odnosza si¢ do tresci (zawartosci) przekazéw medialnych, niz do ich strukeury.
Podejscie badawcze, zgodnie z ktérym sens przekazu audiowizualnego dostrzega
sic niemal wylacznie w zawartych w nich stowach, natomiast sens obrazu — o ile
w ogdle brany pod uwage — jest traktowany marginalnie, jako nieistotny doda-
tek do wypowiedzianej tresci, jest przejawem zasadniczego nierozumienia tego
medium. Obrazy, podobnie jak stowa, sa réwnie waznymi no$nikami znaczen
i wspélnie z nimi wyznaczaja sens przekazu audiowizualnego. Co wigcej, margi-
nalizowanie roli obrazu w tworzeniu sensu przekazu audiowizualnego prowadzi
w konsekwencji do niedostrzegania ztozonych interakeji semantycznych, jakie
zachodza miedzy znaczeniami stéw a znaczeniami towarzyszacych im obrazéw”.

Stowa psychologa mediéw i badacza przestrzeni audiowizualnej staly si¢ uza-
sadnieniem i potwierdzeniem kierunku naukowych poszukiwan autorki jako
uczestniczki, obserwatorki mediéw oraz twérczyni komunikatéw i mediéw wi-
zualnych. Pytania o pojecie i istotg obrazu, jego funkcje w budowaniu komuni-
katéw i w ewolucji komunikagji, o jego sposéb dziatania i mozliwos¢ otwierania
nowych horyzontéw widzenia czy wreszcie o zdolnosci epistemologiczne sg za-
dawane przez wielu badaczy rozmaitych dziedzin nauki. Medioznawstwo, psy-
chologia, filozofia, nauki o sztuce zdajg si¢ bada¢ komunikacj¢ wizualng z roz-
maitych stron, jednakze dziedziny te przenikajg si¢, korzystajac wzajemnie z za-
kresu poje¢ czy narzedzi badawczych. Rozwazania w niniejszej pracy mieszcza
si¢ w dziedzinie nauk o komunikowaniu, jednak podejscie do tematu, mozliwie
wyczerpujace, kaze korzysta¢ z wnioskéw i wynikéw badan innych dziedzin.

Na poczatku rozwazani postawmy pytanie, czym jest obraz jako komunikat
zmaterializowany w cyfrowych prezentacjach?

' P Francuz, Imagia. W kierunku neurokognitywnej teorii obrazu, Lublin 2013, s. 8.
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1.1. ISTOTA OBRAZU — FENOMEN OBRAZOWANIA
RZECZYWISTOSCI

W tych kontekstach trzeba postawié¢ sobie pytanie, czym jest obraz jako two-
rzywo komunikacji i gdzie istnieje jako byt niosacy znaczenia i przestania.
Odpowiedz na to pytanie wspomaga analiz¢ i okreSlenie przynaleznosci gatun-
kowej badanych przedmiotéw komunikacji, czyli utworéw graficznych i fil-
mowych. O ile w przypadku obrazéw statycznych problem moze wydawaé si¢
bardziej jednoznaczny — przynajmniej pozornie, tak w przypadku obrazéw fil-
mowych, ktére s ruchome, i ich elementéw towarzyszacych jak muzyka i tekst,
problem jest nieco bardziej ztozony.

Przed definicyjnym uporzadkowaniem pojecia ,,obraz” i ,obrazowanie” zo-
stanie przedstawione badanie, ktére bedzie stanowito retoryczne exemplum jako
punkt wyjscia do rozwazari. Bez tego usci§lenia, jak rozumiany jest ,obraz”
i ,obrazowanie”, analizy teoretyczne i empiryczne moga by¢ niejasne. Tym sa-
mym obraz zostaje poddany analizie ejdetycznej, aby uchwyci¢ istote tego, co
dane.

Przykladem tu niech si¢ stanie badanie przeprowadzone na 50 osobach
w wieku od 20 do 65 lat. Respondentom zostaly przedstawione dwa krétkie,
dwuminutowe filmy. Byl to fragment filmu Mikrokosmos* o tej samej sekwencji
ujeé. Z filmowego punktu widzenia scena rozegrana jest w nastgpujacej sekwen-
gji ujec:

Dwa $limaki zmierzaja w swojg strong, po czym nast¢puje zfgczenie dwu
osobnikéw. W pierwszej wyswietlonej wersji filmu sekwencje komentowata
muzyka podniosta, patetyczna, o operowym charakterze. Na pytanie, co widaé,
respondenci odpowiedzieli: akt seksualny $limakéw.

W drugiej wersji sekwencje¢ komentowata muzyka pelna grozy. Na pytanie,
co widza, respondenci odpowiedzieli: walke slimakéw.

Z filmowego punktu widzenia scena rozegrana jest w nast¢pujacej sekwencji
ujec:

plan ogdlny, perspektywa ptasia

? Rezyseria Claude Nuridsany i Marie Pérennou, scenariusz Claude Nuridsany / Marie Pérennou,
produkcja Francja / Szwajcaria / Wlochy, premiera maj 1996 ($wiat). Dokument ukazuje jeden dzien
z zycia najmniejszych mieszkaficéw taki.
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kadr pojedynczy, detal, perspektywa ptasia

kadr pojedynczy, pélzblizenie, perspektywa

ptasia

plan $redni, perspektywa neutralna

kadr podwdjny, pétzblizenie, perspektywa
neutralna
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detale, perspektywa neutralna
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kadr podwdjny, zblizenie, perspektywa neu-
tralna

kadr podwdjny, plan $redni, perspektywa
neutralna, subiektywny punkt widzenia

kadr podwdjny, zblizenie, perspektywa neu-

tralna

detal

kadr podwéjny, plan ogélny, perspektywa

neutralna
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kadr podwdjny, zblizenie, perspektywa neu-

tralna

kadr podwdjny, zblizenie, perspektywa neu-

tralna

kadr podwdjny, zblizenie, perspektywa neu-
tralna

kadr podwdjny, plan ogdlny, perspektywa

neutralna

plan ogélny
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Muzyka zmieniata odbidr tej samej sekwencji obrazowej. Jednakze taki, a nie
inny ruch §limakéw, czyli cyfrowy obraz ztozony z sekwencji uje¢, sprawial, ze
byl mozliwy dwuznaczny odbiér identycznych sekwencji, znaczeniowo zupetnie
skontrastowanych. Zatem muzyka w potaczeniu z cyfrowym obrazem tworza
nowa jakos¢, ktdra odrywa si¢ od sfery fizycznej obrazu, stajac si¢ obrazem men-
talnym. W budowaniu tego obrazu uczestnicza w tym wypadku dwa zmysty:
wzroku i stuchu. Dwa elementy, film w zapisie cyfrowym i muzyka, zaistniaty
w tym samym czasie i byly tej samej dtugosci. S one osobnymi elementami,
ale zabieg zestawienia sprawit, ze powstat obraz mentalny, tu wyrazony przez
odbiorcéw jako walka i jako akt seksualny.

Retorycznie t¢ sekwencje¢ mozna opisaé jako emfatyczne wzmocnienie obrazu
przez muzyke, ale i podkreslenie sceny przez zestawienie uje¢ o réznych perspek-
tywach i planach jako zwolnienie filmowe sytuacji. Utozenie uje¢ w schemat nar-
racyjny oparty na ramie, ktéra mozna zdefiniowa¢ jako ,proces”, w tym wypadku
spotkania $limakéw, réwniez mozna zdefiniowaé figura emfazy. Zastosowanie
zmian perspektyw od ptasiej do neutralnej oraz klasyczny montaz personifikuje
Slimaki i wprowadza widza do $wiata zwierzat. Stopniowe odstanianie sytuacji
przez niedopowiedzenia i detale na zasadzie gradacji buduja napiccie i tworzg
strukture sceny. Montaz szerokich planéw z detalami i stopniowanie tych planéw
wprowadzaja dramaturgie calej sytuacji. Jednakze w procesie ogladania odbiorca
widzi film w ,catosci”. Umyst wiaze poszczegdlne elementy, ktére uktadaja si¢
w ,obraz’. A zatem jest to pewien obraz mentalny jako wypadkowa wszystkich
elementéw. Opisany wyzej eksperyment skupia si¢ tylko na dwéch elementach:
muzyce i zapisie cyfrowym, ale na ksztalttowanie obrazu mentalnego moze wply-
naé jeszcze tekst, ktdry towarzyszy filmowi czy grafice, kontekst, w jakim odbiera-
ny jest obraz oraz do$wiadczenia patrzacego. Jean-Jacques Wunenburger podkre-
$la rozmaite rodowody obrazéw w ogéle: ,Nastepnie wypada uswiadomi¢ sobie,
ze obrazy zawdzi¢czaja swoja mnogo$é rozmaitym sposobom ksztattowania sie,
rozmaitym rodowodom. Skoro obraz jest przedstawieniem zmystowym, to bedzie
si¢ dzielit na rodzaje w zaleznosci od Zrédet sensorycznych, z jakich pochodzi, lub
kanaléw cielesnych, ktérymi si¢ porusza. R6znorodnos¢ obrazéw zalezy wige od
ciala i réznych przebiegajacych w nim proceséw sensomotorycznych. (...) Obrazy
réznicujg si¢ ze wzgledu na swe podtoze, swéj nosnik: jedne naleza wytacznie do
sfery psychiki i stanowia rodzing obrazéw mentalnych, inne zas obiektywizuja si¢
w jakiej$ fizycznej rzeczywistosci zewngtrznej wobec podmiotu i nabieraja rozma-
itych cech charakterystycznych wedle swej materialnej natury. Marzenie senne
i posag, schemat cielesny i syntetyczny obraz elektroniczny maja bez watpienia
wspdlng nature, ale przede wszystkim réznig si¢ sposobami przejawiania si¢™.

3 ].J. Wunenburger, Filozofia obrazéw, ttum. T. Strézyniski, Gdarisk 2011, s. 11.
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Niniejsza praca bada zatem obrazy medialne, a wigc materialny sposéb ich
reprezentacji, ich kod oraz znaczenia, czyli zapis cyfrowy w myslowej kompo-
zycji. Jednakze, aby nie zawezi¢ tematu do rozumienia komunikatu filmowego
czy graficznego przez kryterium struktury samego przedmiotu, nalezy te komu-
nikaty rozpatrywa¢ w kontekscie struktury komunikacyjnej z udziatem widza/
odbiorcy, wtedy nalezy przyjac jeszcze szereg innych elementéw, jak kontekst
kulturowy, moment ogladania, otoczenie kontekstowe innych komunikatéw —
czyli szerokiego i trudno uchwytnego, zaséb obrazéw istniejacych juz w umysle
(obrazéw presuponowanych), czyli szerokiego imaginarium. ,, Termin obraz cz¢-
sto od razu przywodzi na my$l obiektywizacje jakiejs tresci zmystowej na nosni-
ku materialnym (portret, rysunek, fotografia), ale kazdy obraz sztucznie wytwo-
rzony lub odtworzony zaklada uprzednie istnienie w umysle jego przedstawie-
nia, a dla podmiotu obraz istnieje tylko o tyle, o ile ksztattowat go na podstawie
spostrzeze. Liczba i réznorodnos$¢ obrazéw bedzie wige zaleze¢ od whasnego
ciala, od jego mediatoréw sensorycznych (pig¢ zmystéw) i motoréw (gestu, gto-
su), ktére uczestnicza w ksztattowaniu zmystowych i konkretnych (przedsta-
wien)”* — tak problem z filozoficznego punktu widzenia ujmuje Wunenburger.
Perspektywe psychologiczng nakresla Piotr Francuz w nastgpujacy sposéb:
,Drugi, tzw. WYZSZY ETAP PRZETWARZANIA WZROKOWEGO zacho-
dzi w korze mézgu obserwatora. Kiedy do réznych jej cz¢sci docierajg sygnaty
z oczu, rozpoczyna si¢ najbardziej tajemniczy proces, ktérego skutki odczuwamy
jako SUBIEKTYWNE DOSWIADCZENIE WIDZENIA. Jego sktadowymi
sa, m.in. rozpoznawanie, rozumienie i interpretacja sceny, nastroj, sifa i kieru-
nek pobudzenia emocjonalnego oraz wartosciowanie. Doznania te nie powstaja
bynajmniej tylko w rezultacie stymulagji fotoreceptoréw w siatkéwkach oczu.
Przeciwnie, jednym z najwazniejszych proceséw neuropoznawczych, keéry lezy
u podstaw doswiadczenia widzenia, jest poréwnywanie naplywajacych danych
sensorycznych z danymi, jakie zostaly juz wczesniej zmagazynowane w mézgu
odbiorcy™.

W tym kontekscie mozemy méwié o dwu elementach, z jakich sktada si¢ ob-
raz. Jeden to warstwa materialna, czyli w kontekscie filmu — zapis cyfrowy, drugi
element to mentalne wyobrazenie, mysl, do ktdrej trudno mie¢ dostep. Badania
moézgu sa w stanie wykazaé tylko aktywnos$¢ danej pétkuli, ktéra najczesciej
jest zobrazowana przez czerwony punkt lub wychylenie w wektorach zapisu.
A jednak kazdy moze stwierdzié, ze w swej wyobrazni ,widzi” obrazy. Cwiczenie
przeprowadzone przez autorke pracy na okoto 300 osobach — byli to studen-
ci i uczestnicy kurséw dziennikarskiego warsztatu jako metody elokwentnego

4 Tamze, s. 15.

> P Francuz, dz. cyt., s. 25.
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moéwienia w pracy dziennikarza — wykazuje, ze na utamki sekund przed wypo-
wiadanymi zdaniami pojawiaja si¢ w umysle méwiacych obrazy, o ktérych opo-
wiadaja. Zadaniem uczestnikéw jest ukladanie historii na podstawie czterech
stéw. Mozna zatem powiedzied, ze tworzenie tej opowiesci, ktéra zawsze jest
logiczna i linearna, opiera si¢ na uktadaniu w umysle storyboardéw, ktére w na-
stepnej kolejnosci sg werbalizowane. Stuchacze natomiast na podstawie tej wer-
balizacji znéw uktadaja w swoim umysle kolejne storyboardy, ktére mozna opisaé
jezykiem teorii filozofii literatury jako wypetnianie miejsc niedookreslonych®.
Jednak s3 one juz zaposredniczone — odwotujac si¢ do teorii Ingardena i kontek-
stéw fenomenologicznych” — w rzeczywistosci zewngtrznej, wlasciwej dla dane-
go wizualizatora, czyli uczestnika tej swoistej gry komunikacyjnej w przestrzeni
transkodowania. Proces ten zdaje si¢ obejmowa¢ media i komunikacje w ogéle.
Te wymiang mysli mozna réwniez okresli¢ jako specyficzny visual storytelling.
W kontekscie retoryki obrazu, ktéra jest istotnym elementem tej pracy, Michat
Rusinek w swej ksiazce o znamiennym tytule Retoryka obrazu zauwaza ten pro-
blem transkodowania, piszac: ,Mozna ja potraktowa¢é jako prébe odczytania
obrazu za pomocg narzedzi wypracowanych przez retoryke, rozumiang jako teo-
ri¢ dyskursu, skoncentrowang na perswazji, topice i figuratywnosci. Mozna tez
odczytad ja na odwrét — jako probe potraktowania struktur dyskursywnych tak,
jak by to byty struktury obrazowe™. Rusinek tu wprost nie méwi o obrazach
mentalnych i ich wymianie na struktury werbalne, ale zdecydowanie zauwaza
»obrazowos¢ retoryki”, czyli uktadanie dyskursu na prawach obrazu, co zdaje si¢
by¢ domeng wspéltczesnej komunikacji. A zatem obraz mentalny moze réwniez
realizowaé si¢ w materiale stéw, na sposéb werbalny. O ile ta teza jest znana
teorii komunikacji i dobrze opisana, tak teza o ksztattowaniu sfery werbalnej
medidéw przez zasady obrazu juz mnie;.

Jednakze uscislenia wymagaja pojecia obrazu i obrazowania. W pracach ba-
daczy, szczegdlnie dotyczacych komunikacji we wspétczesnych mediach, wielo-
krotnie pojawiajg si¢ opisy i stwierdzenia, ktdre sa préba zdefiniowania obrazo-
wego kodu mediéw, ale raczej okreslaja funkcje obrazéw w komunikatach, niz
definiujg pojecie obrazu jako elementu komunikagji.

Rozréznienie pojeé jest wazne ze wzgledu na jasno$¢ i precyzje analiz oraz
prob opisania struktur komunikacyjnych w odpowiedzi na pytanie: czym wiasci-
wie si¢ komunikujemy w kodzie obrazu, a wigc na jakim poziomie, a w zwiazku

¢ Teoria miejsc niedookreslonych méwi o wyswietlaniu w umysle obrazéw, ktére wywolane s3
czytanymi lub ustyszanymi stowami, w ten sposdb zostaje dopelnione to, czego tekst nie pokazuje
konkretnie. Kazde wyobrazenie jest inne i oparte na indywidualnych doswiadczeniach czytajacego.
Autorem teorii jest Roman Ingarden.

7 Por. R. Ingarden, Szkice z filozofii literatury, Krakéw 2000.

8 M. Rusinek, Retoryka obrazu, Gdarisk 2012, s. 7.
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z tym, co jest przedmiotem opisu? Czgsto obrazowanie i wizualizacja sa trak-
towane wymiennie. Z lektury Retoryki obrazu Rusinka wynika, ze autor przed-
miotem swojej analizy uczynit obraz statyczny, ale refleksje teoretyczne wskazu-
ja, iz ksigzka traktuje wlasciwie o komunikacji wizualnej w ujeciu retorycznym.
Da si¢ tez zauwazy¢, badajac sfer¢ komunikacji obrazowej, ze jezyk polski nie
dostarcza wystarczajacych poje¢ do opisu obrazowych narracji. Samo stowo
obraz budzi skojarzenia takie jak: statyczno$¢, jednowymiarowos¢, ilustracja,
stagnacja, podczas gdy jest uzywane w kontekscie przeptywu mysli i budowa-
nia znaczenl. Natomiast jezyki angielski i francuski w swym zasobie werbalnych
reprezentacji poje¢ posiadaja takie, ktére wyrdzniaja sfer¢ materialng obrazéw
i t¢ mentalna, niosaca znaczenia’. A zatem Zrédlostéw stowa obraz wskazuje na
duzo wezsze znaczenie, a konteksty, w jakich jest uzywany, sq znacznie szersze
i glebsze.

Nalezy zatem dokonaé pewnej préby rozréznien i zaprezentowania defini-
cyjnej propozycji. Stowo obraz w jezyku polskim, jak podaje Wielki Stownik
Jezyka Polskiego, pochodzi z jezyka prastowianskiego: ,,*obrazvb ‘to, co wyrzeza-
ne, wycigte, przedmiot wycigty, wyrzezbiony; ryty wizerunek, rzezba, relief; po-
dobizna (takze malowana), ksztalt, posta¢’. Forma prastowiariska jest rzeczow-
nikiem odczasownikowym od przedrostkowego *obraziti ‘obciaé, wyciaé, wy-
rzezbi€, ktdry jest derywatem od pst. *raziti ‘ciaé, siec, zadawac ciosy, uderzad’s
zob. obrazi¢, razi¢”. Natomiast, co interesujace, ,od 1249 r. notowany jest ob-
raz/obrzaz w znaczeniu ‘danina pieni¢zna”. Znaczenie etymologiczne moze by¢
analogiczne do kadrowania czy montazu, chociaz zdecydowanie wskazuje raczej
na czynno$¢, nie na proces myslowy badZz koncepcyjny. Natomiast czasownik
widzie¢ pochodzi od prastowiariskiego *vidéti, vidp i podaje az dziesi¢¢ kontek-
stéw znaczeniowych — od fizycznych, jako dziatanie zmystéw, przez psychiczne,
jak np.: widzie¢ film, kolege czy cel, po, jak to okresla stownik, konteksty spo-
teczne: ,— O — u$miecha si¢ — jest nasza zguba! I do Kozickiej: — A widzisz, ja
zawsze twierdzilem, ze on przyjdzie!”'%; ,widzie¢ w czyms$ co$ interesujacego,
potencjal, szans¢; w kim$ aniota, bohatera, brata, ideat, prawego cztowieka, sil-
ng kobietg, zdrajcg; nie widzie¢ w czyms niczego ztego; sadzié, ze jakas osoba
nadaje si¢ do pelnienia jakichs funkcji, czyli widzie¢ w kims najlepszego kandy-
data, nastgpcg, widzie¢ kogos na czyims miejscu, na jakimg stanowisku, widzie¢
kogos w jakiej$ roli” lub jako ,czasownik, ktérego uzywamy, aby wyrazi¢ swoje
niezadowolenie lub oburzenie z powodu czyjego$ zachowania, np.: — Ciszej. —
Zatkaj sobie uszy, delikatny... widzicie go”. Kontekst znaczeniowy, ktéry bytby

9 Ten fakt jest bardzo interesujacy, jesli chodzi o antropologie jezyka. A zatem dlaczego w jezykach
romanskich i germanskich byla potrzeba stworzenia stéw rozrézniajacych te pojecia, a w polskim
jezyku juz nie?

10 https://wsjp.pl/haslo/podglad/20375/widziec [dostep: 08.04.2024].
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najblizszy rozumieniu widzenia jako poznania, ktére bliskie jest dotarciu do
prawdy, zobaczeniu prawdy, stownik definiuje: ,,u$wiadamia¢ sobie co$ i oce-
niaé w jakis sposéb”, jako ,intelektualng dziatalno$¢ cztowieka”: ,widzie¢ moz-
liwosci, powdd, przestanki, przeszkody, sens, sprzeczno$é, szansg, zagrozenie,
zwiazek; rzeczywisto$¢, jakas sprawe, Swiat, widzie¢ co$ po latach, widzie¢ co$
przez pryzmat czegos, widzie¢ co$ we wasciwym $wietle, widzie¢ co$ calosciowo,
szerzej”, ilustrujac m.in. przykladami: ,,Byt wspaniatym kolega. (...) Aktorstwo
bylo z nim zro$nigte niemal biologicznie. Teraz, po latach, widzg (...), ze trochg
si¢ od niego nauczylem. Chorzy wracajacy do zdrowia potrafia widzie¢ $wiat,
zycie rodzinne i mozliwo$¢ wykonywania ulubionych zaje¢ w catkiem nowych
barwach”. W tym kontekscie ,widzenie” jest okresleniem rozumienia, wyniku
wnioskowania, przejawem uchwycenia ogladu rzeczy, ujmujac problem jezy-
kiem filozoficznym. Z kolei czasownik ,patrze¢”, ktéry miesci si¢ semantycznie
w zakresie znaczeni okreslajacych komunikacje obrazowa, pochodzi réwniez od
prastowianskiego stowa ,*parrizi ‘kierowaé wzrok na co$, spogladaé, patrzec,
wypatrywaé czegos; dbac o cos, troszczy¢ sig; przynosi¢ korzy$é, naleze¢ do ko-
go§’, a pierwotnie *patriti to prawdopodobnie ‘dawaé pozywienie, karme, pasze,
karmi¢, hodowad’, z tego potem ‘zaopatrywaé, dba¢ o cos, dogladaé czegos,
kogo§’, z tego za$ ‘kierowa¢ wzrok na cos, na kogo$, patrze¢, wypatrywac (Bor);
dawng forma polskiego bezokolicznika bylo patrzy¢™'.

Idac dalej za mysla, stowo ,oglada¢” réwniez pochodzi od prastowiadskiego
» 0(b)gledati ‘patrzed, patrzac poznawal” i definiowane jest jako synonim stowa
 widzie¢”. Zrédlostéw ujawnia tu aspekt poznawczy zdolnosci widzenia i ta zdol-
no$¢ nie jest tu tylko czynnoscia fizyczng zmystu wzroku, a rodzajem rozumowa-
nia. Zatem pojecie ,,obraz” okreslatoby warstwe materialnej reprezentacji obrazéw
mentalnych, a w potaczeniu mieliby$émy do czynienia z widzeniem/ogladem. Juz
w procesie tworzenia komunikatu wizualnego zachodzi proces selekcjonowania,
wycinania/obrazowania wlasciwych scen, ujgé¢, wlasnie ze wzgledu na mysl/ob-
raz, ktéry majg wyrazi¢. Wunenburger w poszukiwaniu semantyki rzeczownika
»obraz” — ktéra to semantyka wedtug autora oscyluje ,,mi¢dzy pojeciem formy
widzialnej” a ,,pojeciem tresci nierealnej” — w jezyku francuskim, z kedrego to
réwniez czerpie swoje pojecia teoria komunikagji, a co za tym idzie naukowy je-
zyk opisu, si¢ga do Zrédet greckich i taciniskich. Jako pierwsze przywoluje greckie
pojecie eikon, po francusku icone, a po polsku ikona. W znaczeniu pierwotnym
to doswiadczenie optyczne, postrzeganie wzrokiem i ,odtworzenie z podobien-
stwem danej rzeczywistosci”'?. W triadycznej koncepcji znaku Charles Sanders
Peirce wyréznia ikony, ktdre rozumiane s jako obrazy, wizerunki, kopie czy

" https://wsjp.pl/haslo/do_druku/16357/patrzec [dostep: 08.04.2024].
12 ].J. Wunenburger, dz. cyt., s. 11.
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posagi'. Jednakze, jak zauwaza Wunenburger, ,w znaczeniu wlasciwym i pod-
stawowym eikon, jako cato$¢ skojarzeniowej rodziny stow, stosuje si¢ zaréwno do
przedstawienn mentalnych (obraz jakiej$ rzeczy, wizja senna etc.), jak i do mate-
rialnych przedstawien realiéw fizycznych (portret, posag)”. Autor Filozofii obra-
zow przywoluje jeszcze eidolon, ktdry wywodzi si¢ od stowa eidos, oznaczajacego
wyglad i ksztatt, keére ufundowane jest na rdzeniu wied, czyli ,widzie¢”, ale zwra-
ca uwagge na skojarzenia eidolon z nierzeczywistoécia i ktamstwem, zblizajac je do
stowa phantasma rozumianego jako wizja, sen lub zjawa. Natomiast przywolane
tu stowo eikon filozof zestawia z eidos i eidolon, ktérym znaczeniowo bliskie jest
stowo idea. ,Te przedstawienia odsylaja do form immanentnych, mentalnych
lub materialnych: morphe (posta¢é widocznie uporzadkowana), skhema (sposéb,
w jaki dana rzecz si¢ zachowuje), #ypos (lad lub pigtno pozostawione przez ude-
rzenie). W tej perspektywie obraz jawi si¢ jako forma widzialna, kt6ra odnosi si¢
do jakiego$ doswiadczenia przesztego, terazniejszego lub przysztego” — zauwaza
Wunenburger. Jesli chodzi o terminy faciriskie, zostaje przywotane pojecie imago,
ktore taczy pojecie eikon, jak rowniez eidolon. Tu warto nadmienié, ze w jezyku
polskim stowo wywodzace si¢ z etymologii imago to ,imaginacja’, w znaczeniu
,wyobraznia®, ,fantazja™'%, ale czgsto z zabarwieniem pejoratywnym, niemniej
jednak wskazuje na wytwér mentalny i zupelnie pozbawiony jest sfery mate-
rialnej reprezentacji. Co interesujace, Wunenburger zauwaza réwniez, ze wyzej
przywotane pojecia juz w starozytnosci stuzyly opisowi nie tylko obrazéw mate-
rialnych i mentalnych czy, inaczej méwiac, wizualnych, ale réwniez konstrukeji
jezykowych wyrazajacych konkretne tresci, co sprawito, ze powstata terminologia
retoryczna. Chodzi tu o takie struktury jezykowe, z ktdrych wytaniajq si¢ obrazy.
Bylyby to wszelkiego rodzaju metafory, poréwnania, zmystowe przedstawiania,
egzempla jako rozbudowane narracje lub opowiadania itp.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢ kwestig¢ obrazowosci retoryki i funkcji ob-
razéw retorycznych oraz sposobu realizacji materialnej, co zostanie rozwazone
w dalszych czg¢dciach pracy.

Wunenburger analiz¢ definicyjng poje¢ zamyka w stwierdzeniu: ,,Stowo »ob-
raz« (tak jak pochodne przymiotniki) stuzy wigc jako termin nadrzedny dla ca-
tego zbioru ograniczonych semantycznie wyrazen, ktdére wszystkie sa odmiana-
mi lub podzbiorami kategorii, tworzonymi z innych pierwiastkéw jezykowych:
znak, symbol, alegoria, metafora, emblemat, typ, archetyp, prototyp, wzorzec,
schemat, ilustracja, diagram, enagram, monogram, figura, plan, mapa etc., lub
réznymi sposobami materializowania si¢ obrazu: pozostalo$¢, slad, podobizna,
piecz¢é odcisk”.

13 Por. T. Komendziniski, Znak i jego cigglosé. Semiotyka C.S. Peircéa migdzy percepciq i recepcjg,
Torun 1996, s. 60.
" https://wsjp.pl/haslo/do_druku/2235/imaginacja [dostep: 04.02.2023].
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Na podstawie powyzszych analiz zakresu semantycznego stowa obraz nasuwa si¢
pytanie o jeszcze jeden aspekt, ktdry niosa ze sobg znaczenia zawarte w Zrédlosto-
wach. Czy obrazy majg funkcje poznawcze? Polskie ,widzenie” zdaje si¢ zdradza¢
te wlasciwosé.

Elzbieta Wolicka-Wolszleger w ksiazce Obrazy sq korzeniami mysli napisa-
ta: ,Istotg poznania w ogélnosci jest bowiem dla Platona widzenie, takie, kté-
re dotyka istotnosci bytu — te same czasowniki greckie idein — oida oznaczaja
zarazem widzie¢ i wiedzie¢. Wizja umystowa, wprawdzie wzniesiona ponadto,
co zmystowe (aisthesis), jest jednak jakim$ syntetycznym — zbierajacy w jedno
— uniwersalizujacym, ale jako widzenie — konkretnym obrazem™". Natomiast
Hannah Arendt, kiedy rozwaza znaczenie obrazu dla myslenia w rozumieniu
greckiej filozofii, pisze: , Wiemy, ze pojecie noeomai bylto poczatkowo uzywane
w sensie percepcji wizualnej, a potem dopiero nabrato sensu percepcji umysto-
wej, czyli rozumienia, az wreszcie stato si¢ nazwa najwyzszej formy myslenia.
Nike, jak mozna przypuszczaé, nie sadzil, ze oko, organ wzroku, i nous, organ
myslenia, s3 jednym i tym samym, lecz samo stowo wskazuje, ze relacja pomie-
dzy okiem a przedmiotem widzialnym jest bardzo podobna do relacji pomigdzy
umystem a pomyslanym przedmiotem, gdyz osigga ten sam rodzaj oczywisto-
$ci”'¢. Pojecie noecomai zatem ujawnia tu zdolno$¢ mentalnego obrazu do ujaw-
niania fundamentéw rzeczywisto$ci oraz do poznawczej funkcji obrazéw.

William J.'T. Mitchell w swoim eseju Pokazujgc widzenie: krytyka kultury
wizualnej réwniez dokonuje rozréznied pomigdzy dwoma formami obrazu
i odpowiednio je definiuje jako picture i image: ,Bezcielesny obraz i cielesny
artefake sg statymi elementami w dialektyce kultury wizualnej. Obrazy [images]
majg si¢ tak do uzewnetrznionych obrazéw [pictures] i dziet sztuki jak gatun-
ki do jednostkowych osobnikéw w biologii”. Chociaz to poréwnanie traktuj¢
jako pewna metaforg ze wzgledu na to, iz zakres pojecia ,gatunek” do zakresu
pojecia ,,osobnik” moze nie zawsze odpowiadaé relacjom image i picture. To
pierwsze moze by¢ wezsze w stosunku do drugiego, niz gatunek do osobnika.
Jednak nalezy podkresli¢, iz picture to konkretyzacja image. Obrazy materialne
jako grafiki, ujecia cyfrowego filmu, postawa ciala itp. bez wyjatku opierajq si¢
na konkretach — przedmiotach ze szczegétami i o ksztattach. W tak rozumianej
strukturze 7mage jest nie tyle odbiciem picture, ile juz jego mysla, wnioskowa-
niem, wynikiem pewnej analizy. Ale mozna tez odwrdci¢ ten schemat i stwier-
dzi¢, ze aby pokazaé image, tworzg picture. Idac dalej — pierwsza droga to odbiér
picture, czyli czynno$¢ widza. Druga to czynno$é twércy komunikatu obrazo-
wego. Rysuje si¢ tu pewien schemat komunikacyjny.

15 E. Wolicka-Wolszleger, Obrazy sq korzeniami mysli, Lublin 2011, s. 69.
1 H. Arendt, Filozofia i metafora, Teksty: teoria literatury, krytyka, interpretacja, 1979, Numer
5 (47),s. 172.
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Podsumowujac terminologiczne rozréznienia, obrazowanie byloby widze-
niem, ale skadrowanym wedle jakiej$ mysli. Bliskie greckiemu iden, oida, czyli
polskiemu widzeniu i patrzeniu. Sktada si¢ z dwu elementéw: materialnej repre-
zentacji i obrazéw mentalnych. Wedle Mitchella to odpowiednio picture i image.
Jednakze wedle Zrédtostowu polskiego samo pojecie obraz powinno odpowiada¢
pojeciu picture, widzenie pojeciu image. Chociaz Hans Belting krytykuje takie
rozréznienie jako niepetne', to ta terminologia wydaje si¢ do$¢ porzadkujaca
fenomenologiczne postrzeganie komunikatéw wizualnych w mediach.

Retoryczne egzemplum bedace wstgpem do niniejszych rozwazan i picture
Slimakéw pokazuje, ze widzowie ,,nie ogladali” cyfrowych zapiséw filmu (pic-
ture), ale obraz (image) ztozony ze wszystkich uj¢é, czyli sekwencje w catosci,
a wigc obrazy mentalne, ktére powstawaly w ich umysle i byly wypadkowa
senséw niesionych przez zapis cyfrowy i muzyke, ktéra miata tu charakeer ob-
razowy. Nie widzieli obrazéw picture, a doswiadczali widzenia/ogladéw. Zatem
istotg obrazu medialnego komunikatu jest byt mentalny, ztozony ze wszystkich
elementéw formy oraz do§wiadczert mozna by rzec presuponowanych, czyli ob-
razéw zawartych w umysle. ,»Obraz« jest czym$ wigcej anizeli tylko tym, co
widziane lub widzialne. Powstaje jako wynik osobowej lub kolektywnej sym-
bolizacji. (...) To zyciowe odniesienie do obrazu znajduje swoje przedtuzenie
w uprawianej przez nas w naszym ludzkim $wiecie fizycznej produkeji obra-
26w, ktéra tak si¢ ma do mentalnych obrazéw, jak — by uzy¢ prowizorycznego
sformulowania — pytanie ma si¢ do odpowiedzi” — pisze Belting w Antropologii
obrazu'®. Takie ujecie wskazuje tez na oddzielenie kodu technicznego (obrazu)
od kodu semantycznego i semiotycznego, czyli kodu znaczeri.

1.2. EWOLUCJA KOMUNIKACJI - OD MOWIENIA DO
PATRZENIA I PREZENTOWANIA

Od najdawniejszych, zbadanych epok cztowiek przejawia si¢ jako istota ko-
munikujaca. Bez komunikacji z drugim czlowiekiem, bez odbierania sygnatéw
z otaczajacego go $wiata nie bytby w stanie przezy¢ i rozwijaé si¢ w petni. Od
narodzin kazda istota ludzka dzicki komunikowaniu z otoczeniem moze ksztat-
towaé swéj mézg, emocje, poglady, a przede wszystkim zdobywaé wiedzg, ale
réwniez przetrwad, unikajac niebezpieczenstw czy zdobywajac srodki koniecz-
ne do zycia. Cztowiek za sprawa zdolnosci komunikowania poznaje rzeczywi-
sto$¢ i na nia wplywa, ale réwniez poznaje pojecia i drugiego cztowieka dzigki

7 Por. H. Belting, Antropologia obrazu. Szkice do nauki o obrazie, Krakoéw 2007, s. 64.
18 Tamze, s. 13.
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narzgdziom wyrazania mysli. Samo komunikowanie odbywa si¢ w dwu prze-
strzeniach. Pierwsza jest sam czlowiek, ktdry porusza si¢, przybierajac rozmaite
obrazy ciala w jego gestach, mimice, ukladzie, oraz méwi za sprawa dzwickéw
jezyka tworzonych przez aparat mowy. Drugg przestrzenia komunikowania jest
to, co cztowiek wytwarza jako komunikat, ktéry funkcjonuje w oderwaniu od
swojego autora. To bardzo szeroka sfera komunikatéw — artefaktéw, ktére ist-
nieja jako teksty, obrazy, filmy, ale réwniez jako uklady przestrzeni czy form
wraz z jej elementami, barwami, ksztattami tworzace w swej syntezie obrazy
mentalne'”. Obie przestrzenie tworza wymiar ludzkiego $wiata celéw i intencji,
ktére niekiedy sg wyrazne, a niekiedy wymagaja wiedzy i umiej¢tnosei rozezy-
tania znakéw, szczegblnie wtedy, kiedy wyrazaja one sferg, ktdrg mozna ujaé
za pomocy niematerialnych poje¢. Funkcjg komunikacji jest zatem budowa-
nie wspdlnoty, relacji, tacznosci, wigzi, tozsamosci, przekazywanie informacji,
nakfanianie, przekonywanie, ksztattowanie, tworzenie wizerunku. Etymologia
stowa ,komunikacja”, ktére pochodzi od tacinskiego communicatio, oznacza:
uzyczenie, doniesienie®® oraz communico: ,1. uczyni¢ wspélnym, polaczyé;
a) co$ z kim$ mie¢ wspdlnego, z kims podzielaé; b) komus czego$ uzyczaé, udzie-
li¢, do udziatu przypusci¢, daé. 2. udzieli¢ komu$ wiadomosci, naradza¢ sie,
omawia¢™?'. Pojecia komunikacja uzywa juz w XIII wieku Tomasz z Akwinu
jako rozmaite rodzaje wspétudziatu. W XIV wieku termin komunikacja (com-
municatio) oznaczal wejécie we wspélnote, uczestnictwo, natomiast w wieku
XVI - rodzaj transmisji i przekazu®, co bylo wynikiem rozwoju technologicz-
nego, ktéry stat si¢ podwaling dla klasycznego schematu komunikacji Romana
Jakobsona: nadawca — komunikat — odbiorca przy udziale innych czynnikéw,
takich jak kanal, kod, kontekst itp. Schemat ten rozsypuje si¢ w zderzeniu ze
zjawiskami sieci spotecznosciowe;j, kiedy to nadawca jest jednoczesnie odbior-
c3, a odbiorca nadawcg lub w przyjeciu, ze twérca komunikatu jest jedno-
cze$nie jego nadawca i odbiorca. Komunikacja w procesie naukowych analiz
i namystu zyskala ogromna liczbe definicji i szczegétowych rozréznied®. Frank
Dance w 1970 roku wyréznia 126 definicji komunikacji**, Hanna Waliriska

9 W ten zakres rozumienia komunikacji wpisuje si¢ miedzy innymi klasyfikacja Ronalda
Harrisona. Dzieli on komunikacje na proksemiczng (informacje przekazywane s przez uklad prze-
strzeni), kinezyja (informacje plyng z ruchu ciata wraz z kazdym jego elementem), pozajezykowa
(sygnaly dZzwickowe mowy). Por. R. Harrison, Body Language and Nonverbal Communication, w:
Theatrical Movement. A Bibliographical Anthology, red. B. Fleshman, Metuchen 1986.

2 Por. K. Kumaniecki, Stownik lacirisko-polski, Warszawa 2023, s. 101.

2! Tamze.

2 J. Smolen, Homo Communicans, Vox Patrum, 2008, nr 2, s. 966-967.

3 Por. Leksykon termindw medialnych, red. K. Wolny-Zmorzynski, K. Doktorowicz, P. Planeta,
R. Filas, Torun 2024, s. 356-361.

2 D. Frank, The ‘concept’ of communication, Journal of Communication, 20, 1970, s. 201-210.
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de Hackbeil — 211%. Bogustawa Dobek-Ostrowska, opierajac si¢ na dorobku
nauki o komunikowaniu, definiuje komunikacj¢ jako proces porozumiewania
si¢ i wymiany mysli, idei, informacji, ktéry rozgrywa si¢ na réznych poziomach
»przy uzyciu zréznicowanych §rodkéw i wywotuje okreslone skutki”™. Jednakze
ujecie to, choé dos¢ szerokie i uogélnione, nie wyraza wszystkich wlasciwosci
komunikacji. Emanuel Kulczycki, przywotujac mysl Johna Petersa, zwraca uwa-
ge na metafizyczny wymiar rozumienia komunikacji:

,Celem prawdziwej komunikacji jest natomiast przekazanie (»przelanie«)
tresci z jednego umystu do drugiego: »nie tylko jest mozliwe osiagnigcie jedno-
$ci indywidualnych umystéw w duchu, ale jest to wrecz imperatyw«”?.

Wazny jest jeszcze jeden aspekt komunikacji, ktéry mozna zdefiniowac jako
poznanie, czyli dotarcie na drodze interakcji do wiedzy, rozumienia, prawdy
czy istoty rzeczy. Zatem tytulowa ewolucja jako stopniowy i dlugotrwaly proces
zmian rozgrywa si¢ na dwu plaszczyznach: kodu komunikacji i przemianie spo-
sobéw myslenia samego czlowieka, a co za tym idzie przemian kulturowych i cy-
wilizacyjnych. W procesie komunikowania uczestnicza zmysly, ktére inspiruja
kody formalne komunikacji, takie jak jezyk, pismo czy obraz w rozumieniu:
rysunek, fotografia, film. Komunikacja bazuje na kodach, w kt6érych materiali-
zujg si¢ komunikaty, dajace mozliwo$¢ uchwycenia i zbadania danych zjawisk.
Sam problem dotyka wielu dziedzin nauki i aktywnosci cztowieka: mediéw,
architektury, sztuki, literatury, nauk przyrodniczych, muzyki itp. Za gtéwny
kod komunikacji migdzyludzkiej wciaz uznaje si¢ jezyk?. Teorie komunikacji
sa w znacznej wigkszosci logocentryczne. Historia komunikacji wyréznia epoke
oralng jako poczatek komunikacji, gdzie wyksztatcenie mowy przyniosto moz-
liwo$¢ przekazywania informacji, a potem — mysli i idei. Byly to proste co-
dzienne komunikaty, a nastgpnie opowiesci, ktére petnily juz funkcjg zbiorowej
pamigci, a wigc tworzenia tozsamodci i historii danej spotecznosci. Opowiesci
przekazywane w formie oralnej podlegaly réwniez ewolucji do momentu wy-
nalezienia pisma. Odkryty w latach dziewigédziesigtych gen FOXP2 ma spory
udzial w ludzkiej zdolnosci uczenia si¢ i tworzenia jezyka”. Brakuje natomiast
wiedzy na temat mowy niewerbalnej epoki oralnej — gestéw, mimiki, postaw
ciata czy znakéw tworzonych przez cztowieka. Pewnych informacji na ten temat

» . Smoleq, dz. cyt., s. 967.

% B. Dobek-Ostrowska, Teoria komunikowania publicznego i politycznego, Wroctaw 2002, s. 13.

7 E. Kulczycki, Zrédta transmisyjnego ujecia procesu komunikacji, Studia Humanistyczne AGH,
Krakéw 2012, s. 32.

# M. Bednarska, Walnos¢ cztowicka w komunikacji medialnej, Krakow 2020, s. 44.

¥ Por. A. Libura, M. Libura, Jezykoznawstwo wobec odkryé genetyki na przykladzie nicktdrych
probleméw zwigzanych z tzw. genem jezyka, w: Metodologie jezykoznawstwa. Od genu jezyka do dyskursu,
red. P. Stalmaszczyk, £6dz 2011, s. 12-23.
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dostarcza opis zachowan retoréw, ale w bardzo szczatkowej wersji. Mowa jed-
nak jako system symboli wokalnych, cho¢ umozliwiata porozumiewanie sig, to
jednak mogta trafi¢ tylko do 0s6b znajdujacych si¢ w zasiggu fal dZzwigkowych,
a jej ulotno$¢ sprawiata, ze zapisem przekazu byta tylko pamigé. Jesli dany czto-
nek spolecznosci nie zdazyl przekazaé opowiesci, wraz z jego $miercia zgingta
wiedza, kt6rg posiadatl. Potrzeba utrwalania, a co za tym idzie przechowywania
i szerokiego przekazywania informacji, to réwniez potrzeba dawania swiadectwa
badZ wyrazania estetycznego, silnie zwigzana z magia czy rytuatami wytworzyla
najpierw pierwsze symbole w postaci naskalnych obrazéw tworzonych przez
ludzi prehistorycznych, a potem pismo. Malowidta naskalne jaskini Lascaux,
Pech Merle, Chauvet we Frangji lub w jaskiniach wapiennych w Altamirze oraz
na pétnocnym wybrzezu Hiszpanii sa przedstawieniami zwierzat, postaci an-
tropomorficznych, znajduja si¢ tam réwniez odciski ludzkich dloni — uznane
za rodzaje kodéw symbolicznych, w ktérych zawarte s3 znaczenia podyktowane
okreslong intencja. W dlugim procesie rysunek symboliczny ewoluowal w pi-
smo. Greckie stowo graphein, ktore stato si¢ podstawg wielu pézniejszych stow,
oznacza pisanie i rysowanie jednoczesnie, podobnie egipskie stowo s-sz*. Kolejne
etapy ksztaltowania si¢ komunikacji to petroglify, ale réwniez rozmaite formy
znakéw tworzone z przedmiotéw lub na nich, jak wezly na sznurach, uktady
kamieni, pieczgcie, karby na drzewach, ciosane kamienie. Wielowiekowy pro-
ces przemian symbolu przyniést pismo, ktére wedle juz Arystotelesa, a potem
Leonarda Bloomfielda, Ferdynanda de Saussure’a i Davida Diringera jest gra-
ficznym przedstawieniem dZzwickéw mowy. Innego zdania jest Walter Jackson
Ong. Uwaza, ze ,pismo lub znaki, tj. widzialne zakodowane znaki, ujmuje
stowo w catosci, pozwalajac na widzialne utrwalenie zanurzonych w dzwigku,
powiklanych, subtelnych struktur i odniesieri w ich szczegdlnej ztozonosci, a to
utrwalenie wizualne umozliwia tworzenie jeszcze bardziej subtelnych strukeur
i odniesieni, dalece przekraczajac mozliwo$ci wypowiedzi oralnej. Pismo, w zwy-
kltym znaczeniu, bylo i jest najbardziej doniostym z wszystkich technicznych.
Pismo jako wizualny system kodowania informacji wynalazkéw cztowieka. Nie
jest to jedynie zwykly dodatek do mowy. Przenoszac mowe ze §wiata oralno-
-audialnego w nowe sensorium, sensorium widzenia, przeksztalcito zaréwno
moweg, jak i myslenie”®. Marshall McLuhan uwaza, ze pismo zmienia nasza
percepcje, wprowadza linearnos¢ i ciaglo$¢ myslenia, nawyki, a co za tym idzie
organizacj¢ spoleczenistw™.

Wynalezienie druku, czyli zwigkszonego tempa i skali utrwalania, zdyna-
mizowato rozwdj pisma i zarazem mediéw jako masowego przekazu. Sledzac

39 Zob. D. Diringer, Alfabet, czyli klucz do dziejéw ludzkosci, Warszawa 1972, s. 28-29.
31 \W.J. Ong, Oralnosé i pismiennosé. Stowo poddane technologii, Warszawa 2011, s. 139.
32 Zob. M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przediuzenia czlowieka, Warszawa 2004.
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ujecia historii komunikacji i jej teorii, trudno nie stwierdzi¢, ze badacze i teo-
retycy koncentrujg si¢ gtéwnie na jezyku w sferze werbalnej. ,Innymi stowy,
logocentryczny charakter teorii komunikacji zakorzeniony jest w Sredniowiecz-
nych dysputach teologicznych nad problemem Stowa i stéw”* — pisze Emanuel
Kulczycki.

Komunikacja obrazowa zostaje praktycznie pominigta lub odsunigta na
dalszy plan. Spekulatywna mysl podpowiada przyczyny takiego stanu rzeczy,
ktére moga wynika¢ z braku zdolnosci cztowieka epok starozytnych, ktére
pozwolilyby na szybkie produkowanie i upowszechnianie obrazéw, ktére poza
niedostgpna sfera mentalng nie mogly zaistnie¢, podobnie jak mowa istnie-
je w diwigku. W tym kontekscie rodzi si¢ pytanie o pochodzenie i histo-
ri¢ komunikacji wizualnej, o jej obrazowe narracje, o determinacj¢ obrazu
jako gtéwnego kodu wspélczesnej komunikacji, a przede wszystkim mediéw.
Mozna réwniez stwierdzi¢, ze komunikacja jako logocentryczna i logostruk-
turalna ewoluuje w okulocentryczng i okulostrukturalng z przemianami nie
tylko dominujacych kodéw, w ktérych zmaterializowane sa artefakty komu-
nikacji, ale réwniez z przemiang sposobu ludzkiego myslenia. I tu wytania
si¢ jeszcze jedno pytanie, czy takie spojrzenie jest stuszne, czy rzeczywiscie
taka ewolucja zachodzi, czy okulocentryzm nie jest jednak dominujaca cecha
ludzkiej komunikacji, ale w historii nauki zostal pominiety, szczegdlnie przez
uznanie obrazu za niezdolnego do przekazania naukowych teorii czy ztozono-
$ci mysli. Przyczynit si¢ réwniez do tego fakt wynalezienia pisma, ktére byto
bliskie mowie.

W zbiorze filozoficznych esejéw Modernity and hegemony of vision zaryso-
wane zostaly zwiazki pomigdzy wzrokiem a wiedza, ontologia, wladza, etyka
w rozwazaniach na temat dominacji okulocentrycznego paradygmatu, ktéry
sigga do starozytnych Grekéw. Eseje dotykajg réwniez tematéw zwiazanych
z telewizja czy sztukami wizualnymi, a wigc dziedzin, w ktérych przejawia sie
komunikacja medialna. Dawid Michael Levin — redaktor Modernizy..., pisze:
»leraz mozemy zauwazy¢, ze nawet przed Platonem, nie tylko w zachowanych
fragmentach przypisywanych Heraklitowi, ale takze w fragmentach przypisywa-
nych Parmenidesowi (475 p.n.e.), myslenie filozoficzne w $wiecie zachodnim
byto pociagane ku intuigji, autorytetowi wzroku. Ale réwniez mozemy zauwa-
zy¢, ze te filozoficzne nauki wielokrotnie nalegaly na przypominanie o wszyst-
kich niebezpieczeristwach zwiazanych ze zbytnim zaufaniem do wzroku i jego

obiektéw’34,

3 E. Kulezycki, Zrédta transmisyjnego ujecia procesu komunikacji, Studia Humanistyczne AGH,
Krakéw 2012, s. 32.

3 D.M. Levin, Wstgp w: Modernity and hegemony of vision, red. D.M. Levin, Berkeley 1993,
s. 1 (thum. wlasne).
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Uchwycenie przez filozoféw okulocentrycznych relacji ze $wiatem, co cieka-
we wyrazanych logocentrycznie, a wige za pomoca stéw, jest przejawem refleksji
nad dominacjg widzenia. To epistemologiczne uprzywilejowanie wzroku zapo-
wiada poszukiwanie takiego narzedzia komunikacji, w ktérym owo widzenie
znajdzie swa adekwatng, materialng reprezentacj¢. Zatem epoka piktorialna®
z jej technologicznym rozwojem zdaje si¢ by¢ naturalng i nieunikniona kon-
sekwencja pierwotnej natury ludzkiej komunikacji. Jezyk filozofii starozytnej
w opisie $wiata réwniez zdradza okulocentryczny sposéb poznania $wiata.
Podobnie jak w innych jezykach, tak réwniez w polskim da si¢ odkry¢ ,slady
widzenia”, czyli pojecia, ktére w swej semantyce kieruja w stron¢ zmystu wzro-
ku, ktérym poznajemy i odbieramy rzeczywisto$¢, jak réwniez ja rozumiemy.
Komunikacja w szerokim znaczeniu dotyczy wielu obszaréw i dziedzin zycia,
ktére takze swoje kody opieraja na zmysle wzroku. Uchwytnym przejawem ope-
rowania obrazem jako wyrazem mysli jest komunikacja medialna, ktéra silnie
poddana jest przemianom technologicznym, a co za tym idzie tworzy nowe
formy myslenia. Media, najogdlniej ujmujac, sa przejawem ludzkiej mysli, keé-
ra unaocznia si¢ w konkretnych kodach znaczeniowych i formalnych oraz ar-
tefaktach technologicznych, znajdujac tym samym swg materialng realizacje.
Dominacja owych kodéw i rozwdj technologiczny zdaje si¢ wyznaczaé pewne
epoki w historii mediéw oraz pociaga za sobg zmiany kulturowe i organizacyjne
samych spoteczeristw w mysl Roberta Dartona i Rogera Chartiera, ktdrg przy-
tacza historyk komunikacji Michal Wendland: ,Zwlaszcza w przypadku prac
Darntona i R. Chartiera wyraznie zarysowana jest tendencja, by media trakto-
wacé nie tylko jako narzedzia przekazywania informagji, ale raczej jako wytwory
kultury majace swoja historie, osadzone w konkretnym kontekscie spotecznym
i — co wydaje si¢ szczegélnie istotne — majace istotny wplyw na ksztatt odno-
$nych spoteczeristw historycznych™*.

Eric Havelock, zwigzany ze Szkota Toroncka komunikagji, pisal: ,,Zwrot
ku pi$miennosci spowodowal zmiany w organizacji spoteczedstwa. Zmiany
te, w szczegdlnosci po wynalezieniu druku, przyciagnely juz uwage wspélcze-
snych uczonych (...). Ale gtéwny nurt przemian rozpoczyna si¢ razem z wyna-
lezieniem samego pisma i dochodzi do punktu zwrotnego wraz z wprowadze-
niem alfabetu greckiego. Akt slyszenia zostat zastapiony aktem widzenia (...).
Spowodowalo to zmiany spoteczne, ale przede wszystkim odmienito sam umyst

3 Zob. W].T. Mitchell, Iconology. Image, Text, Ideology, Chicago-London 1986; Tenze, Zwrot
piktorialny, tum. M. Drabek, Kultura Popularna, 1(23), 2009, s. 4-19; Tenze, Picture Theory. Essays
on Verbal and Visual Representation, Chicago—London 1994; Tenze, Pokazujgc widzenie: krytyka
kultury wizualnej, ttum. M. Bryl, Artium Quaestiones, XVII, 2000, s. 273-294.

% M. Wendland, Historia historii komunikacji w zarysie, Media — Kultura — Komunikacja
Spoteczna 10/1, 11-27, bazhum.muzhp.pl, 2014, s. 20.
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ludzki, formy myslenia i jego stownych ekspresji”?’. Fragment ten do$¢ wyraz-
nie zarysowuje problem wplywu narzedzi na zmiany w sposobie myslenia i ko-
munikowania. Przykladem moze tu by¢ skladnia jezyka pisanego, ktéra mogta
rozwina¢ si¢ dzigki wynalazkowi druku, a wlasciwa mu logika z kolei wplywa
na inny, niz jezyk méwiony, porzadek mysli. Podobne analogie trzeba zauwazy¢
w pracy z obrazem. Wynalezienie kamery rejestrujacej film ruchomy, a weze-
$niej fotografii, jest w rzeczywistosci wynalezieniem kadrowania i montazu jako
mysli ulozonej w wizualne sekwencje, ktdre to z kolei maja wptyw na sposéb
myslenia widza. A zatem mozna stwierdzié, ze pierwsze media to opowiesci i re-
lacje ustne. Badacz przyporzadkowuje je zmystowi stuchu i aktowi méwienia,
kontrastujac je ze zmystem widzenia pisma jako pewnego obrazu stéw. Méwiac
jezykiem fenomenologii, bytaby to warstwa brzmieniowa skontrastowana z war-
stwa napisowa. Wazna jest tu teza sprzgzenia zwrotnego — pisma ksztaltujacego
mysl, keéra wyksztalcita pismo. Czytanie nazwane jest tu ,aktem widzenia”,
a wigc zmyst wzroku w komunikacji medialnej zdaje si¢ wypiera¢ zmyst stuchu.
W tym miejscu nalezy zada¢ pytanie o samg mysl, a nie forme jej materialnej
reprezentacji, bowiem opowiesci i relacje ustne mogly zawiera¢ struktury jezy-
kowe, ktérych funkcja bylo tworzenie obrazéw w umysle stuchacza. Obrazéw,
ktére mialy funkcje mnemotechniczne, symbolotwérceze, spotecznotwoéreze bu-
dowania tozsamosci, historiotwéreze itp. A sam wybér tych obrazéw i ich uto-
zenie pokrewne jest dzietem kadrowania i montazu. W tym wypadku przenosi-
my si¢ na pole obrazéw mentalnych, stawiajac réwnocze$nie tezg, ze zmienia sig
warstwa materialna komunikacji, natomiast sam proces myslenia jest podobny,
a wyznacznikiem epok komunikacyjnych sa narzedzia, w keérych mysl znajduje
sobie najbardziej adekwatne reprezentacje. Sama histori¢ mediéw, wybiérczo, co
sami podkreslaja, rysuja Asa Briggs i Keneth Burke w ksiazce Spofeczna historia
mediow. Od Gutenberga do Internetu, uwzgledniajac ,histori¢ kultury, historie
spofeczna, histori¢ gospodarcza i histori¢ polityczna, przede wszystkim za$ hi-
stori¢ techniki, unikajac jednak determinizmu technologicznego, ktéry prowa-
dzi do mylacych uproszczen™®. Autorzy opisuja réwniez funkcje mediéw w sfe-
rze publicznej, proces przeptywu informacji, sie¢ instytucji medialnych i rozwoj
przemyslu rozrywkowego, 7aznaczajac, ,Ze pojawienie si¢ nowych mediéw nie
oznaczalo rezygnacji z wezesniej znanych. Rekopisy zachowaly swoje znaczenie
takze w epoce druku, podobnie jak ksiazki i radio w epoce telewizji. Media na-
lezy postrzega¢ jako system — ulegajacy nieustannym zmianom, migdzy innymi

37 Za: M. Wentland, dz. cyt.; E.A. Havelock, Muza uczy si¢ pisac. Rozwazania o oralnosci i pi-
Smiennosci w kulturze Zachodu, dum. P. Majewski, Warszawa 2006, s. 116-117, bazhum.muzhp.
pl, 2014, s. 16.

3% A. Briggs, D. Burke, Spofeczna historia medidw: od Gutenberga do Internetu, Warszawa 2010,
s. 16.
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przemianom technologicznym — w ktérym rézne elementy petnig bardziej lub
mniej istotne role”™. Istotne sa réwniez analizy, ktére pokaza, ze posréd nowych
mediéw istniejg te tradycyjne, ale czy tradycyjne pozostaja to juz jest nowy
watek, ktdry wymaga szczegbtowych analiz warsztatu owych komunikatéw.
Z pewnoscia ksiazka i radio istnieja w epoce nowych mediéw, jednakze sama
stylistyka pisarska, kompozycja jezyka, retoryczne inventio, elokucio i dyspozycji
moze uktada¢ si¢ juz w inne struktury, wlasciwe aktualnym przemianom i bez
watpienia ulegajace wptywom ,hegemoni obrazu”. Co nie oznacza, ze ksigz-
ka, czy reportaz badz artykut prasowy, bedzie jakim§ nieokreslonym obrazem,
ale to moze oznaczaé, ze jezyk tych medialnych przedmiotéw ulegnie zmianie
i bedzie funkcjonowal na zasadach obrazu, bedzie coraz bardziej obrazowy lub
warstwa werbalna bedzie $cisle polaczona z warstwa obrazowa. Pewien aspekt
tego procesu zauwaza Kazimierz Wolny-Zmorzynski w artykule Ewolucje i re-
wolucje w wybranych gatunkach dziennikarskich po 1989 roku (reportaz i artykut
wiralowy). Piszac o zmianach w gatunkach dziennikarskich, podkresla procesy
kulturowe, ktére wywotuja tematyczne i formalne zmiany w tradycyjnych ga-
tunkach. Nie bez obrazowych wplywéw pozostaje réwniez radio. Przywotaé tu
mozna chociazby transmitowanie rozméw ze studia, ktdre daje wrazenie reality
show, poniewaz jest to rejestracja naturalnych warunkéw radiowych i zachowarn
bohateréw wywiadéw. Jezyk radia réwniez wykazuje dazenia obrazotwdrcze.
Przywotaé tu mozna argument sytuacyjny, z pola praktycznego jakim sa prosby
dziennikarzy radiowych czgsto kierowane do gosci, ktére w parafrazie brzmia:
czy moze Pan méwi¢ prostym jezykiem, obrazowo? Dzwigki z tlha w materiale
radiowym czy rejestracja dZzwigkowa sytuacji nazywane sg w radiowym zargonie
— obrazkami. Telewizj¢ réwniez mozna juz nazwaé medium tradycyjnym, ale hi-
storia telewizji pokazuje, ze ona sama ewoluowata pod wptywem silnych dazen
do obrazowosci. ,Radio jako nowoczesne medium, musiato jednak pogodzi¢ si¢
z prymatem telewizji, nazywanej poczatkowo »radiem obrazkowym«” — pisze
Radostaw Sajna®. W zargonie warsztatowym dziennikarzy telewizyjnych pozo-
stal zwiazek frazeologiczny ,,uktadamy radio” na okreslenie czynnosci poczatko-
wej montazu, czyli wycinanie fragmentéw wypowiedzi, tzw. ,setek”, i ukladanie
ich w odpowiedniej kolejnosci. Juz sama metoda pracy jest mocno anachronicz-
na i zakorzeniona w dyktacie porzadku jezyka i jego sktadni. Ta metoda powoli
ustgpuje nowemu sposobowi tworzenia telewizyjnych materialéw medialnych,
gdzie determinujaca jest narracja obrazowa. Warstwa werbalna jest uzupelnie-
niem warstwy obrazu. Na tak, bardzo oszczgdnie, zarysowane zmiany ma wplyw
réwniez zmiana percepcji wywolana dziataniem nowych mediéw, a co za tym

¥ Tamze.

“ R, Sajana, Nowe media — perspektywy badawcze, Swiat 1dei i Polityki, Torun 2010, s. 137.
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idzie zmiany kulturowe. Tendencje te da si¢ zauwazy¢, analizujac wspétczesny
stan mediéw. ,Jak przemiany form i technologii komunikacji wptywaja na wy-
twory naszego do$wiadczenia? W jaki sposéb dana technologia komunikowania
zmienia ksztalt spotecznosci, w ramach ktérej owo doswiadczenie jest uzyski-
wane i wyrazane? Co — pod wplywem warunkéw historycznych, technologicz-
nych i spotecznych — si¢ mysli, z kim si¢ mysli i wobec kogo si¢ myslenie wy-
raza?”*! — pyta Michat Wendland, a to istotne pytania o komunikacj¢ w ogdle
i jej przemiany. Szukajac zatem zrédet epoki i przemian postgpujacej hegemonii
obrazu, czyli zauwazajac silne dazenia cztowieka do postugiwania si¢ zmystem
wzroku w komunikacji, nalezy zada¢ pytanie: czy ewolucja od verbum do oculos
ma faktycznie miejsce? Lub inaczej: czy rozdzielenie to jest uprawnione i czy
w zwiazku z tym nie powinno si¢ mysle¢ o komunikacji jako procesie nieustan-
nego przenikania si¢ kodéw i ich wspdtistnienia? By¢ moze nalezy wzia¢ pod
uwagg zdolno$¢ innych zmystéw, jak dotyk czy wech, do dostarczania informa-
¢ji, wiedzy o $wiecie i tworzenia komunikacyjnych wspélnot. Juhanii Pallasmaa,
teoretyk architektury, ktéry sztukg tworzenia obiektéw i przestrzeni definiuje
jako sztuke wizualnego komunikowania, nast¢pujaco diagnozuje wspétczesny
kod kultury, silnie zwigzany z komunikacja: ,,Nie ma watpliwosci co do tego, ze
nasza technologiczna kultura w jeszcze wigkszym stopniu uporzadkowata i od-
dzielifa od siebie zmysty. Wzrok i stuch s teraz uprzywilejowanymi zmystami
spolecznymi, podczas gdy pozostale trzy sq uwazane za archaiczne sensoryczne
pozostatosci petnigce wylacznie prywatne funkcje, ostabiane zazwyczaj przez
kodeks kulturowy. Jedynie wrazenia takie jak olaktoryczna przyjemnosé plyna-
ca z positku, zapach kwiatéw i reakcje na temperature moga przyciagaé¢ uwagg
zbiorowosci w okulocentrycznym i obsesyjnie higienicznym kodzie kultury”.

Analiza wspétczesnych mediéw i zachowari komunikacyjnych ich uzytkow-
nikéw, w kontekscie powyzszych rozwazani, przynosi wniosek, ze précz tak zwa-
nej epoki piktorialnej nastapit rozkwit nowej epoki oralnej. Obok obrazéw me-
dialnych, realizowanych cyfrowo jako komunikaty, zdj¢¢ i filméw przesytanych
w konwersacji jako formy uzytkowe istnieja vlogi i mikrovlogi, ktérych roz-
woj zdynamizowat YouTube, Instagram, TikTok. To opowiesci, relacje, porady,
ke6rych zasada jest prezentowanie twarzy przy réznych wariantach wypowie-
dzi, ktére mogg by¢ dzwigkowe lub wyrazane napisem podkreslonym gestem.
Epoke oralnosci charakteryzowata obecnos¢ méwiacego, wspélczesnie jest to
obecno$¢ medialna tego, ktéry si¢ wypowiada, ktéry prezentuje swoja twarz.
Prezentowane tresci stajg si¢ rozrywka, bezdyskusyjng wiedza lub wskazéwkami
postgpowania, cz¢sto wyznaczaja normy i trendy.

M. Wendland, dz. cyt., s. 18.
427, Pallasmaa, Oczy skéry. Architektura i zmysty, tum. M. Choptiany, Krakéw 2012, s. 22.
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Przejawem ewolucji komunikacji jest réwniez ewolucja przekazéw medial-
nych. Przed era pisma byly to opowiesci i rysunki naskalne, nastepnie ksiaz-
ka w erze Gutenberga, a dalej w erze cyfrowej — film i fotografia. Nakreslajac
pewien uproszczony schemat pojeciowy, nalezy pokazaé nastgpujaca jej droge:
okulocentryzm — logocentryzm — okulocentryzm. Schemat ten zbudowany jest
poprzez dominujace kryterium zmystéw determinujacych dana epoke komu-
nikacji. Ten atawistyczny rodzaj komunikacji zdaje si¢ by¢ dla cztowieka naj-
bardziej pozadanym. Mozna réwniez sadzi¢, ze to nie rozwéj technologiczny
stymuluje przemiany kodéw komunikacji, ale pierwotne dazenie cztowieka do
okulocentrycznego wyrazania mysli napedza rozwdj technologii, ktére sa w sta-
nie t¢ potrzeb¢ wypetnié.

Temu stanowi rzeczy ulegaja réwniez przekazy medialne jako uchwycenie
w materialnych artefaktach przejawéw ludzkiej mysli. Informowanie, tworze-
nie wiezi, eksponowanie siebie, autokreacja, wptywanie na otoczenie odbywa
si¢ przy udziale mediéw, w ktérych dominujacym kodem jest obraz. Przekazy
medialne w bardzo szybkim tempie ulegaja przemianom. Jest to ewolugja for-
malna, gatunkowa, strukturalna, transkodowa. Przemiana ta nie dotyczy tylko
przeksztalcania si¢ tradycyjnych gatunkéw i form w zmodyfikowane, ale do-
tyczy pojawienia si¢ zupetnie nowych form, gatunkéw, struktur, chociaz czg-
sto mozna odnalezé w historii, gtéwnie literatury i retoryki, korespondujace
schematy kompozycyjne i tre$ciowe, co $cisle wiaze si¢ rdwniez z konwergencja
mediéw. Przykltadem moze tu by¢ ewolucja postéw Facebooka, ktdre pierwot-
nie byly krétkimi wiadomosciami tekstowymi, potem tekstem z obrazem, na-
stepnie tekstem z krétkim filmem, a kolejne lata rozwoju przyniosty mozliwos¢
zamieszczania relacji, transmitowania na Zywo w czasie rzeczywistym czy ogla-
dania serii filméw w Facebook Watch. Jednakze stowo na tej platformie wciaz
odgrywa wazng role, co odréznia to medium od Instagrama, gdzie obraz jest
wiodacy, a sama platforma przeszta ewolucje od obrazéw statycznych po mikro-
vlogi i mikroblogi, ktére aktualnie sa cechg charakterystyczna Instagrama oraz
TikToka. Podobng przemiang przechodza materialy w mediach tradycyjnych.
Elektroniczne i drukowane wersje gazet, internetowe serwisy informacyjne, jak
Onet czy Interia, rozbudowujg sfer¢ wizualna, wprowadzajg filmy i telewizyjne
programy publicystyczne. Telewizje i radia natomiast posiadajg swoje profile
w mediach spotecznosciowych, gdzie zamieszczajg artykuly tekstowe. Wszelkie
platformy ,na zadanie”, jak Netflix, CDA, VOD, poszerzajg trwalos¢ emisji
filméw, programéw telewizyjnych i radiowych, ktéra w pierwszych latach po-
wstania radia i telewizji byta ulotna, ale réwniez utrwalaja i intensyfikuja wi-
zualny przekaz. Jezyk zaczyna odgrywal role drugoplanows i transformowac
w kierunku obrazu. Nast¢puje rezygnacja ze zdan wielokrotnie ztozonych, a co
za tym idzie skomplikowanych mysli. Stowa czgsto uzupelniajg obraz, ktéry
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w budowie materiatu medialnego jest kodem wiodacym. Teksty sa krétkie, a te
zamieszczone w materiatach wideo wyswietlane sa na zasadach filmu z obrazem
badZ filmu komentujacego czy ilustrujacego tresé.

Podsumowujac, mozna zatem stwierdzié, ze z punktu widzenia tworzonych
przez cztowieka artefaktéw komunikacyjnych droga ewolucji komunikagji bie-
gnie od oralnosci przez epoke piktoralng po epoke nowej oralnosci. Cztowiek
natomiast niezaleznie od epok wykazuje potrzebe wizualnosci i werbalnosci,
jednakze pytania, ktéra z tych potrzeb zyskuje przewagg i czy dominacja pi-
sma, a potem obrazu jest wyznaczona przez odkrycia technologiczne, czy moze
technologia rozwija si¢ ze wzgledu na organiczng wlasciwos¢ ludzka do danego
sposobu komunikacji, pozostaje bez odpowiedzi.

1.3. OBRAZ JAKO KOMUNIKAT

KORDIAN

idgc naprzod z karabinem

Puszczajcie mig! Puszczajcie! Jam caréw morderca;
Idg zabijac... kros mi¢ za wlos trzyma.

IMAGINACJA

Stuchaj! Ja méwig oczyma.

STRACH

Stuchaj! Mowi¢ biciem serca.

KORDIAN
Nikogo nié ma,
Ktos gada. ..

IMAGINACJA
Nie patrz na mnie, lecz patrzaj, gdzie ja palcem wskaze.

KORDIAN

Palca twego nie widzg, lecz mdj wzrok upada

1am, gdzie wskazujesz palcem. Widzg jakies twarze.
To arabeski, scienne malowidla.
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STRACH

Przekonaj si¢! Wpatrzaj si¢ w sciany,

Sciana gadem si¢ rusza. .. przebrzydia....

Kazdy waqz zlota ogniem nalany,

Pierscieniami rozwija si¢ z muru.

Kolumny potrzqsajg wezdw zwitych grzywe;
Sfinksy straszliwe,

Spetzly z marmuru;

Stinksy placzq jak dzieci — weze jak wiatr swiszczq.
Nie nastqp na nie... patrzaj... wijq si¢ i blyszczq.
Juliusz Stowacki, Kordian, Akt 111, scena V

Powyiszy cytat z Kordiana Juliusza Stowackiego, personifikujac imaginacje
w posta¢ méwigcego obrazu mentalnego, ktéry dominuje i determinuje percep-
cje patrzacego, kierunkuje postrzeganie rzeczywistosci, a co za tym idzie — dzia-
tania i postawy. Drugg spersonifikowang abstrakcjg jest emocja strachu, ktéra
towarzyszy imaginacji, niejako ksztattujac jej wyobrazenia. Imaginacja tu wy-
stepuje na metapoziomie — jest swoim wlasnym przedstawieniem. Wypowiada
znamienne stowa mdwig oczyma. Ta przenosnia jest uchwyceniem charakteru
obrazu, ktéry prowadzi sposéb widzenia rzeczywistosci, zmusza do podazania
za okre§lonym widzeniem, ktérego przedstawienia sa kreowane przez emocje
i jednoczesnie owe kreuja, ktdry wreszcie jest komunikujacy i jako taki jest ce-
lowym, intencjonalnym dziataniem skierowanym do odbiorcy.

Mysl, jaka Stowacki zawarl w zacytowanym dialogu, jest réwniez wyrazem
refleksji na temat komunikacji wizualnej i literackich dazed do obrazowosci
jezyka.

W tym miejscu mozna zada¢ pytanie: co komunikuje obraz i czym jest obraz
jako komunikat? Punktem wyjscia do rozwazan niech beda trzy przyktady.

1. Telewizyjny film Norymberga wyprodukowany w 2000 roku w rezyserii
Yves'a Simoneau przedstawia rekonstrukcj¢ procesu przywédcéw 111 Rzeszy sa-
dzonych za zbrodnie przeciwko ludzkosci®. Pierwsze obrazy procesu pokazuja
miedzy innymi czytanie akt z liczbami pomordowanych, ktére to nie oddziatuja
na obecnych na sali sadowej. Wskazuja na to obrazy zachowan zbrodniarzy
wojennych ukazujacych ich pewnos¢ siebie, obrazy znudzenia réwniez innych
uczestnikéw procesu. Nawet szczegbtowe i konkretne zeznania $wiadkéw nie
przynosza istotnego zrozumienia ogromu zbrodni az do momentu odtworzenia
na sali sadowej pierwszych ujec rejestrujacych obozy zagtady. Obrazy wychudzo-
nych ludzi, stosy cial pomordowanych, infografika pokazujaca rozmieszczenie

3 Norymberga, Yves Simoneau, 2000.
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i liczbg obozéw staja si¢ $wiadkiem w sprawie. Moment zaprezentowania fil-
mow staje si¢ momentem zrozumienia, czego dotyczy proces, a wiec rozpo-
czyna si¢ wlasciwy osad dokonanych zbrodni. Filmy puszczane sq w ciszy, bez
muzyki, ktéra mogtaby wzmocni¢ przekaz. Moment rozumienia ukazany jest
przez ptynny dojazd od planu petnego do zblizenia twarzy migdzy innymi se-
dziego Roberta H. Jacksona oraz innych uczestnikéw procesu. Emocjonalny
przekaz, jaki niosa obrazy, pozwala uczestnikom dotrze¢ do prawdy i poznad
wage zbrodni.

2. Magdalena Robak w 2021 roku jako dwudziestoletnia studentka pielg-
gniarstwa stworzyla koszulke dla medykéw, ktéra jest odpowiedzig na utrud-
nienia w werbalnej komunikacji z pacjentami, szczegdlnie tych z demencja.
Koszulka zawiera szereg piktograméw ze skalg oceny bélu w postaci emotiko-
néw skalowanego usmiechu i smutku z adekwatnymi barwami, punkty ulozone
w postaé cztowieka, ktére stuzg do wskazania miejsc bélu, znak 6zka stuzacy
do podniesienia badz obnizenia zagtéwka, znak WC*. Autorem projektu jest
artysta grafik — Piotr Barszczowski. Wprowadzenie obrazowego sposobu ko-
munikagji jest wyrazem troski o pacjenta, potrzeba zbudowania porozumienia,
a zarazem dowodem na bariere werbalna.

3. Na instagramowym profilu o niku gentelmenpolska_com, uzytkownika,
ktéry charakteryzuje si¢ jako autor i pisarz, pojawil si¢ post w postaci grafiki
podzielonej na dziewig¢ rownych okienek, kwadratéw, w kazdym zamieszczona
jest inna u$miechnicta twarz postaci ze $wiata muzyki, filmu, ogélnie ujmujac
$wiatowego show biznesu®, miedzy innymi Marilyn Monroe i Robin Williams.
Nad grafika widnieje napis: 7ak wyglgda depresja... Obraz radosnych twarzy
znanych postaci, ktére moga by¢ identyfikowane jako symbole sukcesu i dostat-
niego, szcz¢sliwego Zycia, zostaje zderzony z wyobrazeniem smutnej twarzy, lez,
spuszczonej glowy, jaki zostaje zasygnalizowany w stowie depresja. Jest to dys-
kusja ze stereotypowym, powszechnym obrazem stanu psychicznego. Zderzenie
to ma uwrazliwi¢ odbiorcéw na drugiego czlowieka — sktoni¢ do glebokiego
spojrzenia, bez powierzchownosci.

Powyzsze przyktady pokazuja obraz jako komunikujacy i konieczny kod
komunikacji w funkeji artystycznej i uzytkowej. Obraz czgsto t¢ komunikacje
poglebia, przynosi wlasciwe odczytania, rozumienie, poznanie prawdy, porozu-
mienie, staje si¢ platforma wspélnoty, dostarcza informagji.

Obrazy jako komunikaty to zdjecia, filmy, emotikony, infografiki, gra-
fiki, projekty wizualne jako artefakty komunikacji i zarazem jej jednostki

# https://tarnow.ikc.pl/wymyslila-koszulke-do-komunikacji-z-pacjentem-studentka-pwsz-w-
tarnowie-w-finale-prestizowego-konkursu/ [dostep: 06.07.2023].

® https://www.instagram.com/p/Cn1GHbSs1RQ/?igsh=bWJwY200aG1qMmlv [dostep:
08.01.2024].
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znaczeniowe, uzyte w okre§lonym celu i funkcji, zawieraja emocje, informacje
i przestania. Jednak nalezy tu réwniez doda¢, ze obraz jako komunikat moze wy-
stepowal w formie przestrzennej w rzeczywistosci materialnej, ale postrzegany
by¢ w formie mentalnej jako synteza wszystkich elementéw. Okreslony uktad
kamienic i ulic moze komunikowa¢ o stylu zycia spolecznosci, warunkach at-
mosferyczno-geograficznych, podobnie utozenie ubran w sklepie pod wzgledem
koloru, rodzaju materiatéw czy umiejscowienia w przestrzeni w kontekscie in-
nego asortymentu moze komunikowa¢ o porze roku, wieku, zamoznosci i stylu
zycia potencjalnych klientéw.

Obrazy stuza rozmaitym dziedzinom aktywnosci cztowieka: architekturze,
medycynie, przestrzeni spolecznej, komunikacji medialnej, wizerunkowej, bu-
downictwu, biznesowi itp. Komunikat w tym wypadku to nie tylko krétka for-
ma, ktdrej zadaniem jest informacyjny przekaz, jak przyjmuje si¢ w dziennikar-
stwie®, ale rodzaj obrazu uksztaltowanego formalnie, ktéry w srodowisku wy-
stgpowania spetnia okreslone funkeje i jest nosnikiem mysli oraz sktada si¢ z re-
prezentacji materialnej i mentalnej. Obrazy komunikuja na dwa sposoby przez
przekaz zawarty w przedstawieniach oraz przez samo zaistnienie w okreslonym
kontekscie. Warto tu odrézni¢ obrazy medialne, czyli te, ktére za posrednic-
twem kamer, smartfonéw, aparatéw, komputerdw, drukarek zyskuja materialny
wymiar w plikach cyfrowych czy drukowanych, od obrazéw mentalnych, kté-
rych podstawg jest rzeczywisto$¢. Kazimierz Wolny-Zmorzyniski, porzadkujac
teori¢ fotograficznych gatunkéw dziennikarskich, czyli badajac whasciwie obraz
funkcjonujacy jako narzedzie dziennikarskiej komunikacji, a wigc obraz me-
dialny, stwierdza: , Fotograficzne gatunki dziennikarskie s3 obrazowym zapisem
czasu, wizualng informacja dla kazdego, s3 takze kierowane do odbiorcy inte-
ligentnego i wrazliwego, ktéry umie odczytaé zawarte w obrazach przestanie,
symbol, a nawet podtekst. To nie tylko obrazowy zapis czasu, lecz historia ludzi
zatrzymana w kadrze, utrwalona i zapamigtana”. Te my$l mozna potraktowaé
jako uniwersalng w kontekscie komunikujacego obrazu.

Liczba medialnych obrazowych komunikatéw wciaz rosnie, podobnie jak
narzedzi stuzacych do tworzenia, rejestrowania, komponowania, kreowania,
emitowania i przesytania obrazéw, co pozwala na szczegélnie intensywne postu-
giwanie si¢ obrazami uzytkowymi, ktére zajmujg miejsce opisu lub opowiesci
jako relacji na dany temat — fatwiej wysta¢ zdjecie badz fragment filmu z po-
stepu prac budowlanych, koncertu niz szuka¢ stéw, ktére oddadza t¢ rzeczywi-
sto$¢. Przyktady mozna mnozy¢. Uchwytywalna ewolucja technologiczna jest
znakiem przemian komunikacyjnych. Obraz wkracza w ludzka komunikacje

16 Leksykon terminéw medialnych A — L, dz. cyt., s. 362.
7K. Wolny-Zmorzytiski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 7.
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ekspansywnie, w bardzo szybkim tempie. Produkujemy zmasowang liczbe ko-
munikatéw wizualnych. Media tekstowe sa wypierane przez obrazowe. Jezyk
stéw réwniez zaczyna transformowad i przyjmowaé cechy obrazu®. Ta prze-
strzefi komunikacyjna zdaje si¢ stawa¢ sfera imaginarium, ktére jest alinearne
i astrukturalne. W nim sg ,,zawieszone” obrazy, ktdre zostaja uruchamiane przez
inne w procesie skojarzeni: ,kwestia obrazu zmusza do ponownego rozwazenia
samej istoty proceséw poznawczych, do uwzglednienia istnienia myslenia fi-
guratywnego, umystu poetyckiego, imaginarium symbolicznego etc.” — pisze
Wunenburger®. Ten nieskoficzony zbiér obrazéw pracuje w umysle cztowieka
czgsto jako nieuswiadomiony, mato uchwytny determinant okreslonego sposo-
bu widzenia $wiata, innego cztowieka, postaw etycznych czy decyzji. Powstaje
zatem pewien mentalny ksztalt rzeczywistosci, ktéra wplywa na dziatanie
cztowieka. Wedle Beltinga ludzki umyst staje si¢ medium i jednoczesnie miej-
scem istnienia obrazu i procesu obrazowania. Grzegorz Dziamski, parafrazujac
Beltinga, pisze: ,Naturalnym miejscem obrazu jest cialo, ludzkie ciato, ciato,
w ktérym spotykaja si¢ obrazy wewngtrzne z zewngtrznymi, te, ktére w formie
marzeni sennych czy wspomnien nawiedzaja nasze ciala, jakby czasowo je wy-
najmowaly, z tymi, ktére przyswajamy sobie z otaczajacej nas rzeczywistosci,
ktére sg przez nas ozywiane, a ktére bez naszej aktywnosci pozostatyby mar-
twe”>%. W tej przestrzeni obraz to komunikat, ktéry zlozony z picture i image
niesie szereg rozmaitych informacji. Niekiedy tworzony jest ze ztozenia muzyki
czy tekstu, ale rowniez obywa si¢ bez tych elementéw, bedac zupetnie zrozumia-
tym. Niekiedy istnienie obrazowej narracji pomaga zrozumie¢ przestanie bez
warstwy dialogu.

Obraz wystepujacy w roli komunikatu medialnego jest znany od najdawniej-
szych czaséw ludzkosci. ,Historia mediéw taczy si¢ z historia spojrzenia, ktéra
ze swej strony daje si¢ odczyta¢ z historii medium. Zmiana medium i zmiana
spojrzenia okreslaly nawzajem swoja dynamike. Wprawdzie percepcja jako styl
i wzér ksztaltowana byla przez aktualnie funkcjonujace media obrazowe, to jed-
nak ksztattowanie nastgpowato takze w odwrotnym kierunku, jakkolwiek trud-
ne jest wykazanie takiego wlasnie wplywu percepcji na media™! — pisze Belting.

Obrazy ze swej natury sa konkretyzujace. Pokazuja przedmioty, twarze, ogél-
nie méwiac ksztalty i barwy. To zawezenie przestrzeni wypelnienia miejsc nie-
dookreslonych staje si¢ sila argumentacji. Konkretyzacja, czyli widzenie $wia-
ta przedstawionego w obrazie sprawia, ze umyst ludzki traktuje ten $wiat jak
rzeczywisty. W tym horyzoncie pojawia si¢ problem manipulacji obrazowymi

® Por. B. Cich, Mediatization of life, Zeszyty Prasoznawcze, nr 1, tom 221, Krakéw 2015.
¥ Por. J.J. Wunenburger, dz. cyt., s. 161-163.

" G. Dziamski, Od antropologii obrazu do sztuki globalnej, Warszawa 2010, s. 223.

' H. Belting, dz. cyt., s. 272.
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komunikatami, ale réwniez mozliwo$¢ dostarczania doswiadczeni, ktdrych
gléwnym nosnikiem s3 emocje, a co za tym idzie wyzwalanie reakgji preferen-
cyjnych widzacych.

1.4. DYSKURSYWNY POTENCJAL OBRAZU

Mozna powiedzied, ze narzedzia komunikacyjne maja stuzy¢ szczegélnie ,wi-
dzeniu”. Jednocze$nie 6w rozwdj nieustannie i znaczaco intensyfikuje dialogicz-
na natur¢ mediéw, ktéra wyptywa z komunikacyjnej natury cztowieka. Nowe,
udoskonalone funkcje portali, serwiséw, aplikacji itp. sktaniajg uzytkownikéw
do aktywnej interakcji w celu zadania pytania, wyrazania mysli, pogladéw, po-
informowania, zaprezentowania postaw, stylu zycia, siebie’®. Ale réwniez ich
rozwdj przynosi nowe, szersze mozliwosci do wysytania i odbierania obrazéw
w postaci filméw, grafiki, emotikonéw czy mozliwoéci prowadzenia wideoro-
zméw oraz transmisji na zywo. Do interakeji rowniez prowokujg obrazy uto-
zone z elementéw przestrzennych, coraz czgéciej komponowane wedtug okre-
Slonej mysli. Obraz zatem uczestniczy w kazdej dziedzinie zycia ludzkiego,
wyzwalajac i dynamizujac dyskurs spoteczny, sktaniajac do zaprezentowania
preferencji okreslonych wartosci. ,,Obraz w ujeciu dyskursywnym rozumiemy
jako zlozony splot elementéw technologicznych, estetycznych, politycznych
i ekonomicznych, dlatego potrzebne jest interdyscyplinarne podejscie, ktére
pozwoli zbada¢, do jakiej wiedzy odwoluje si¢ nadawca i jakie kompetencje
musi wykorzysta¢ odbiorca”? — zauwaza Agnieszka Kampka, odwotujac si¢ do
mysli Manghaniego. Nalezatoby do owego ,splotu elementéw” doda¢ aksjolo-
gi¢ jako integralng warstw¢ komunikacji. Badaczka dodaje, odwotujac si¢ do
Tima Highfielda, ze obrazowy dyskurs rozgrywa si¢ w kontekstach, o czym
pisze w kontekscie mediéw spotecznosciowych: ,Przy czym trzeba pamigtaé,
ze pojedynczy wizualny przekaz nie jest po prostu jednostkowym produktem,
wyizolowanym wytworem mediéw spotecznosciowych, ale jest otoczony przez
réwnolegte, podobne lub odmienne debaty, dyskursy, dyskusje majace charak-
ter lub/i wymiar polityczny, prawny, ekonomiczny, technologiczny, kulturowy
i spoteczny”*. Obraz zatem w strukturze dyskursu jest inspiracja do dyskusji,
prowokacja do wyrazenia wlasnego pogladu, komentarzem do zjawisk rzeczywi-
stosci, narzgdziem budowania i przebudowywania imaginariéw, a wigc kreacji

52 Por. M. Droidz, Logos i ethos mediéw. Dyskurs paradygmatyczny filozofii medidw, Tarnéw
2005, s. 40.

%3 A. Kampka, Wizualna analiza dyskursu na Instagramie — mozliwosci i ograniczenia, Przeglad
Sogjologii Jakosciowej, Tom XVI, Numer 4, 2020, s. 93.

54 Tamze.
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widzenia i co za tym idzie prowadzenia mysli. Media spotecznosciowe dyskurs
ten dynamizuja. Dzigki rozwigzaniom technologicznym mozliwos¢ tworzenia,
wysylania, odbierania i prezentowania obrazéw jest znacznie wigksza i sprawia,
ze obraz zaczyna istnie¢ w formie uzytkowej. Materialnym wyrazem istnienia
dyskursu jest udostgpnianie obrazéw, ich przesylanie bedace prezentacjq mysli,
przekonan, idei, komentarza do rzeczywistosci oraz reakcje w postaci komen-
tarzy bedacych wypowiedziami werbalnymi, gifami, mikroanimacjami, a takze
w postaci lajkowania i emotikonowania. Waznym aspektem obrazéw jest ich
funkcja w dyskursie.

1.5. FUNKCJE OBRAZOW W KONCEPCJI JEAN-JACQUES’A
WUNENBURGERA

Filozofia obrazéw Wunenburgera stanowi interesujaca probe uprawomocnienia
obrazéw jako réwnowaznych w stosunku do jezyka, méwiac jezykiem filozofii —
bytéw, w szczegblnosci mentalnych, ktdre uczestnicza w poznaniu oraz determi-
nuja ludzkie myslenie, a co za tym idzie dziatania, a zatem przybierajg okreslone
funkgje. ,,Obraz stanowi bowiem kategori¢ mieszana i wprawiajaca w zaktopo-
tanie, ktéra sytuuje si¢ w potowie drogi miedzy konkretem a abstraktem, rze-
czywistym a pomyslanym, zmystowym i poznawalnym umystowo. Pozwala ona
odtworzy¢ i uwewngtrzni¢ §wiat, zachowaé go, mentalnie lub dzigki jakiemus
nos$nikowi materialnemu, ale réwniez pozwala go zmieni¢, przeksztatci¢ — az do
tworzenia $wiatéw fikcyjnych. Migdzy surowa materia zmystowej réznorodno-
§ci a jej pojeciowym przedstawieniem, ktére znajduje oparcie w jezyku, obraz
stanowi przedstawienie po$rednie, posredniczace, ktdre przyczynia si¢ zaréwno
do poznania rzeczywistosci, Jak i do jej roztopienia w nierzeczywistosci. Jest on
zaszczepiony na tre$ciach zmystowych pochodzacych z doswiadczenia, ale tez
nasycony znaczeniami wytwarzanymi przez czynnosci umystowe; konkretyzuje
formy $wiata wedle nowych konfiguracji, lecz narazony jest réwniez na projek-
c¢je uczuciowe podmiotu, ktéry przypisuje im wartoéci czgsto krytykowane™
— pisze Wunenburger.

Takie rozumienie stanowi dobra podstawe do analizy komunikatéw wizual-
nych i préby odkrywania sposobéw myslenia obrazami. Mozna nawet stwierdzié,
ze koncepcje przedstawiane przez francuskiego filozofa, ktére umykajg strukeu-
ralnemu wyobrazeniu o komunikacji, stanowig nowa propozycj¢ kontekstéw
dla teorii komunikacji wizualnej. Wunenburger, piszac o dziataniu obrazéw
i imaginariach, ktére konstytuuja tozsamos¢, pisze whasciwie o komunikacji.

% ]J.J. Wunenburger, dz. cyt., s. 5.
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Przyklady, jakie przytacza, sg analiza dziatania obrazéw w sferze porozumiewa-
nia si¢, informowania, perswazyjnego oddziatywania, takze w sferze medidw.
Filozofia badajaca ludzka mysl, ktéra przejawia si¢ wlasnie w komunikacji, jest
bezsprzecznie konieczna dziedzing dostarczajaca aparatu pojeciowego i inter-
pretacyjnego, ktéry poglebia analizy mediéw. Szczegdlnie wtedy, kiedy doty-
czg one sfery etyki czy dyskusji o prawdzie w mediach, ktéra $cisle wiaze si¢
z epistemologia.

Wunenburger §ledzi ,zycie myslenia obrazowego” obecne w spoteczeristwach
od czaséw najdawniejszych oraz determinujace Zycie zbiorowosci i poszczegdl-
nych jednostek. Pojeciem ,imaginarium” Wunenburger okresla t¢ przestrzen,
w ktdrej istnieja i dziatajg obrazy, ale tez jest to zbi6r okreslonych obrazéw, ktdre
dotycza danej sfery zycia. Imaginarium zbiorowe czgsto jest nieuswiadomione,
a mocno determinuje postawy i dziatania, wplywa na struktury spoteczenistw,
jest fundamentem okreslonych pogladéw i przekonari. Gra w imaginarium wia-
ze sig czgsto z jego przebudowaniem, czemu stuza konkretne obrazowe komuni-
katy bedace filmami, fotografiami, obrazami jezykowymi czy przedmiotami. Te
koncepcje w kontekscie logocentrycznych teorii poznania i komunikacji zdaja
si¢ tworzy¢ okulocentryczne teorie, ktére uchwycaja sposéb dzialania obrazéw.

Imaginarium zatem to pewien zbiér obrazéw, ktdre ,nosimy w sobie”,
a zmiana myslenia wymagataby przebudowania owego imaginarium. I w tym
miejscu pojawia si¢ pojecia komunikacji i narzedzia, ktére pozwalaja utozy¢ ob-
razy w pewne narracje i materialne reprezentacje, ktdre z kolei wytworza nowe
imaginarium.

»W tym kontekscie bez watpienia nie mozna poprzestaé na opisywaniu
obrazéw ani na stwierdzeniu ich oddziatywan, pozytywnych i negatywnych.
Specyficzne ujecie filozoficzne polega raczej na okresleniu natury i funkeji ob-
razéw, na odkrywaniu ukrytych zatozen i implikacji tkwiacych w teoriach bu-
dowanych na ich temat, na zastanawianiu si¢ nad warto$ciami i znaczeniami
tych przedstawieri. W tym sensie jest ono nieodlacznie zwiazane z rozwazania-
mi metafizycznymi, epistemologicznymi, estetycznymi i etycznymi. Tozsamo$é
obrazu, jego zakres, miejsce, jakie mozna mu przypisa¢ w zyciu intelektualnym,
uczuciowym i spofecznym nie wynikaja bowiem z prostej oceny faktéw, lecz sg
wyznaczane przez refleksje i aksjologi¢”™. Wunenburger nie tworzy katalogu
funkgji, ale przyglada si¢ sposobowi myslenia cztowieka, a szczeg6lnie wychwy-
tuje rol¢ obrazéw w tymze mysleniu. Na podstawie tych analiz mozna zdefinio-
waé funkgje, niektére sg nadrzedne, a niektdre szczegbtowe. Zatem nie s3 one
uporzadkowane wedle dyscypliny okreslonych kryteriéw, ale wyplywaja z twér-
czego, filozoficznego namystu. Owe funkcje nie zostaja konkretnie nazwane.

% Tamze, s. 6.



Obraz jako narzedzie dyskursu — specyfika i funkcjonalnog¢ 43

Jednakze na podstawie rozwazan autora Filozofii obrazéw mozna nast¢pujaco
je okregli¢:

— funkcja wyobcowania,

— funkcja symbolotwércza,

— funkcja tworzenia wigzi,

— funkcja budowania tozsamosci,

— funkcja sakralizujaca,

— funkcja etyczna,

— funkcja emocjonalna,

— funkcja perswazyjna,

— funkcja praktycznych schematéw.

Funkcje te dowodza, ze obraz staje si¢ obok jezyka istotnym elementem
i jednocze$nie narzedziem wspéttworzacym komunikacje.



ROZDZIAL 11

RETORYKA OBRAZU - INFORMACYJNO-
-PERSWAZYJNE KOMUNIKOWANIE
RZECZYWISTOSCI

thoryka jako teoria wypowiedzi ewoluowata od opisu sztuki wypowiedzi
o opisu teorii komunikujacego obrazu i obrazowania. Niniejszy rozdziat
porusza zagadnienia zwiazane z komponowaniem wizualnym jako prezentacja
mysli. Stawia tezg, ze media i perswazyjnos$¢ obrazu majg swéj rodowdd wiasnie
w retoryce. Poruszane zagadnienia i ich ujecia, zwigzane z historia retoryki jako
teoria i praktyka, wlaczajac tu problemy etyczne, sq podstawg do przyjecia okre-
Slonego kierunku i narzedzi dalszych analiz. Stanowia réwniez pewien kontekst,
w ktérym zostaje osadzony przedmiot badan

2.1. PATRZENIE I POKAZYWANIE JAKO AKT KOMUNIKACYJNY

Patrzenie i pokazywanie to dwie aktywnosci, ktére odgrywaja kluczows role
w miedzyludzkiej interakcji. W klasycznym, rozpowszechnionym rozumieniu
identyfikuje si¢ je jako niewerbalne elementy (rodzaj wzroku, gest, mimika
itp.) komunikatéw werbalnych, jednoczesnie pozycjonujac ,patrzenie i poka-
zywanie” jako drugorzedne wobec logocentrycznego fundamentu komunika-
qji, czyli jezyka. Lingwistyczno-semantyczna analiza obu stéw, ktére wiazg si¢
z czynno$ciami zmystu wzroku, ujawnia ich samodzielno$¢, celowos¢, $wiado-
mo$¢ w skutecznej komunikacji oraz — znaczenia okre$lajace sprawcze dziala-
nie w przeciwieristwie do rozumienia patrzenia i pokazywania jako biernych,
niezaangazowanych i zdystansowanych obecnoséci w sytuacji komunikacyjnej.
Etymologicznie stowo ,patrze¢” pochodzi z jezyka prastowianskiego od sto-
wa *patriti i oznacza, wedle Wielkiego Stownika Jezyka Polskiego, ,,‘kierowaé
wzrok na co$, spogladaé, patrzeé, wypatrywac czegos; dbad o cos, troszezy¢ sig;
przynosi¢ korzy$¢, naleze¢ do kogo$’. Pierwotne znaczenie pst. *patriti to praw-
dopodobnie ‘dawa¢ pozywienie, karme, pasz¢, karmié, hodowa¢, z tego potem
‘zaopatrywaé, dbac o co$, dogladad czegos, kogos’, z tego za$ ‘kierowac wzrok na
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co$, na kogos, patrze¢, wypatrywaé (Bor); dawna forma polskiego bezokolicz-
nika bylo patrzy¢™.

Natomiast stowo ,,pokaza¢” pochodzi réwniez od prastowianskiego stowa
wkazal” — kazati, ktére, wedle tegoz samego stownika, oznacza ,,‘pokazaé; mé-
wi¢, glosi¢; rozkazywad”?, a zatem niesie w swym znaczeniu impulsy sprawczo-
§ci, dziafania, naktaniania do wykonania danej czynnosci. Pojecia te wiazg si¢
z okulocentryczng komunikacja. W komunikacji patrzenie i pokazywanie jako
akty dziatania mozna rozpatrywaé na dwu plaszczyznach. Pierwsza — to przy-
wotane juz tu elementy niewerbalne, ktére gtéwnie dotycza ludzkiego sposobu
wyrazania emocji, intencji czy ustalania relacji hierarchicznych, petniac funkcje
regulacyjna i ekspresyjna w komunikacji przez gest, mimike¢ twarzy, pozycje
w przestrzeni, bedac jednoczesnie podkresleniem czy wzmocnieniem warstwy
werbalnej. Druga — to ,,patrzenie” i ,,pokazywanie” jako $wiadome akty komu-
nikacji, nakierowane na odbidr i prezentacj¢ sfery wizualnej, zaréwno w ma-
terialnym, jak i mentalnym wymiarze. ,Patrzenie”, w tym kontekscie, nalezy
rozumie¢ jako dzialanie zmierzajace do rozpoznania obrazu, zrozumienia badz
przezycia emocjonalnego, ktére prowadzi do doswiadczenia i poznania, a wige
wigze si¢ $cisle z epistemologia komunikacji. Pokazywanie natomiast jako pre-
zentowanie obrazéw moze by¢ wykorzystane do przekazywania informacji, po-
ruszenia emocjonalnego, przekonania, dzielenia si¢ do§wiadczeniami czy wyra-
zania postaw, a wig¢c i wartosci.

Jednakze w pracach badawczych traktujacych o problemie aktéw komuni-
kacyjnych uprzywilejowana funkcje petni jezyk. Teorie te traktuja komunikacje
gléwnie jako akt werbalny. Akty komunikacyjne sg analizowane przez pragma-
tyke jezykowa. Przedmiotem tych teorii sa dziatania jezykowe w procesie pisania
czy méwienia — od lekseméw po leksykalne zwiazki sktadniowe.

Teoria dziatania komunikacyjnego Jiirgena Habermasa analizuje cele
i mechanizmy dziatania komunikacji w spoteczeristwie. Habermas wykra-
cza poza transmisyjne rozumienie komunikacji. Podkresla jej role dazenia do
porozumienia, oddzielajac dziatania strategiczne od tych, ktérych celem jest
koncyliarno$é. W tej koncepgji istotne jest zatozenie, ze ludzie komunikuja
si¢ w celu osiggnigcia porozumienia i zgodnosci, ale za pomocy aktéw je-
zykowych: illokucyjnych (zorientowanych na zrozumienie) lub perlokucyj-
nych (zorientowanych na sukces)?. Teoria Habermasa ma podstawy etyczne,
gdzie fundamentem jest warto$¢ godnosci ludzkiej, traktowana przez innych

' Wielki Stownik Jezyka Polskiego, https://wsjp.pl/haslo/do_druku/16357/patrzec [dostep:
02.02.2024].

* Tamze, https://wsjp.pl/haslo/do_druku/25472/pokazac [dostep: 02.02.2024].

3 Zob. ]. Habermas, Teoria dziatania komunikacyjnego, t. 1, tum. A.M. Kaniowski, Warszawa 1999.
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badaczy, jak np. Charlesa Taylora, jako utopijna, i zwraca uwagg na racjonal-
no$¢’. Niemniej jednak teoria ta, charakteryzujaca dziatania komunikacyjne
i ich uniwersalne cechy, moze stanowi¢ podstawe do rozumienia aktéw komu-
nikacyjnych jako dziatan niewerbalnych.

Podobnie teoria aktéw mowy, rozwinicta przed dwéch filozoféw jezyka:
Johna L. Austina i Johna Searle’a, poszerza definicj¢ komunikacji o rozumienie
jej jako procesu dzialania spotecznego, gdzie jezyk nie tylko przekazuje informa-
¢je, ale réwniez ma zdolno$¢ tworzenia faktdw spotecznych®. W tej teorii Austin
wprowadza czynniki niewerbalne komunikagji, chociaz jezyk jako gtéwne two-
rzywo komunikatéw i fundament komunikacji pozostaje na pierwszym planie,
jak zauwaza Ewa Jarmolowicz: ,Co prawda teoria aktéw mowy J.L. Austina
koncentruje si¢ gtéwnie na werbalnym aspekcie komunikowania, na »czynieniu
rzeczy za pomocy stéwe, jednak stwierdzenie, ze catkowicie pomija ona, waz-
ny dla procesu porozumiewania si¢, poziom niewerbalny bytoby niestusznym
zarzutem i sporym przeklamaniem. J.L. Austin w wyktadach opublikowanych
pod tytulem Jak dziatac stowami kilkakrotnie wspomina o udziale czynnika nie-
werbalnego w procesie wyrazania intencji komunikacyjnych. Kwestie dotyczace
»jezyka ciata« stanowig jednak w teorii aktéw mowy zagadnienie drugoplanowe.
Stad przyczyng sprowadzenia wielu pézniejszych refleksji nad aktami mowy do
komunikacji stownej moze by¢ fakt, iz kwestie dotyczace »jezyka ciata« sg ze-
pchnigte przez J.L. Austina na plan dalszy, zostaja jedynie wspomniane, a wie-
le przyktadéw aktéw mowy przedstawianych przez J.L. Austina w oderwaniu
od kontekstu niewerbalnego podkresla sit¢ oraz samodzielnos¢ komunikacyjna
stéw, pozostawiajac aspekt niewerbalny w cieniu™. W artykule Niewerbalne ele-
menty aktow mowy Ewa Jarmotowicz uwypukla problem niewerbalnych czynni-
kéw teorii aktéw mowy Austina. Autorka dowodzi, ze komunikacja niewerbalna
jest integralnym sktadnikiem aktéw mowy. Petni wazna role w ich tworzeniu,
co wigcej — moze wystgpowaé samodzielnie, poszerzajac wypowiedzi o nowe
jakosci. ,Kamienna twarz i brak jakiejkolwiek gestykulacji po stronie nadawcy
mogg zosta¢ odczytane przez odbiorce jako intencjonalna, zamierzona, a tym
samym wigzaca si¢ z pewnym celem komunikacyjnym che¢é panowania nad
czynno$ciami niewerbalnymi. Tak wigc stanowi¢ moze dla odbiorcy element
silnie nacechowany komunikacyjnie. W takim razie uzna¢ mozna, ze pozorny

4 Por. A. Smrokowska-Reichmann, Problemy z dyskursem: czytajgc Jiirgena Habermasa, Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Philosophica nr 25,s. 111-131, bazhum.muzhp.pl 2012, s. 113-116.

5 Por. J.L. Austin, How to Do Things with Words, London 1976; J.L. Austin, Mdéwienie i po-
znawanie, Warszawa 1993; J.R. Searle, Czynnosci mowy, Warszawa 1987; J.R. Searle, Umyst, jezyk,
spoleczeristwo, Warszawa 1999.

¢ E. Jarmotowicz, Niewerbalne elementy aktéw mowy, Investigationes Linguisticae, vol. XII,
Poznan 2005, s. 89.



Retoryka obrazu — informacyjno-perswazyjne komunikowanie rzeczywistosci 47

brak czynnosci niewerbalnych po stronie nadawcy moze réwniez petnic istotna
funkcj¢ komunikacyjng”” — pisze Jarmotowicz.

Teorie Austina i Habermasa w definiowaniu dziatari komunikacyjnych maja
wiele cech wspélnych. Natomiast gléwng réznica jest wlaczenie przez Austina
do swojej teorii, cho¢ drugoplanowych, ale jednak — dziatait niewerbalnych,
co zupetnie nie wystepuje u Habermasa. Jednakze argumentacja Jarmotowicz,
mimo ze zwraca uwage na wazny aspekt wizualnosci w komunikacji, szczegél-
nie w dobie hegemonii obrazu, pozostawia okulocentryczne dziatania na dru-
gim planie.

Natomiast ,patrzenie i pokazywanie” moze stanowi¢ samodzielne dziatanie
w procesie komunikacji wizualnej jako osiggania porozumienia czy ustalenia
wspélnoty doswiadczen i wartosci, odwotujac si¢ do teorii Habermasa i bu-
dowania relacji miedzyludzkich jako aktu komunikacyjnego bez udziatu sfery
werbalne;.

Szczegdlnie, kiedy wehodza w gre emocje jako no$niki wartosci czy komunika-
ty perswadujace zachowania badz zmiany postaw. Mozna zatem uznad, ze w dobie
okulocentrycznej komunikacji patrzenie i pokazywanie jest aktem komunikacyj-
nym, ale nie jako tylko integralny element komunikatéw werbalnych, ale réwniez
jako samodzielne dziatanie w sferze komunikacji wizualnej okulocentrycznego
schematu. Takie podejscie ma szczegdlne zastosowanie do analizy sfery wizualnej
i jej komunikatéw obrazowych, gtéwnie o funkgji uzytkowej, ale tez estetyczne;.
Mozna réwniez podjaé prébe okreslenia tej propozycji jako teorii aktéw widzenia.

W odniesieniu do tematu niniejszej pracy akt komunikacyjny pokazywa-
nia i patrzenia realizuje si¢ m.in. jako odbieranie obrazéw w postach mediéw
spolecznosciowych i ich udostgpnianie. Ogladanie jest ukierunkowane, celo-
we i uczestniczy w grze w imaginarium. Gest udostgpnienia filmu czy grafiki
jest swiadomym aktem prezentacji, ktéry ma na celu poruszenie, przekonanie,
naklonienie. Komunikowanie obrazami, podobnie jak w powyzszych teoriach
jezyka, jest tworzeniem faktéw spolecznych, ustalaniem wspdlnych wartosci.
Mozna opisal je, uzywajac lokucji, illokugji i perlokucji poje¢ Austina opraco-
wanych do opisania aktéw mowy.

2.2. PERSWAZYJNA NATURA OBRAZU

Perswazja jako $wiadome dziatania komunikacyjne, ktérych celem jest przeko-
nanie do wlasnych racji, narodzita si¢ na Sycylii, kiedy po wprowadzeniu demo-
kracji, obywatele musieli przekonaé¢ paistwo do tego, ze dany fragment ziemi

7 Tamze, s. 90.
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jest ich wlasnoscia®. Wtedy tez zauwazono, ze istniejg powtarzalne konstrukeje
jezykowe, ktorych gtéwnym celem jest przekonanie odbiorcy. To bogaty ze-
staw ukladéw werbalnych tworzonych intuicyjnie przez uczestnikéw sporéw.
W zbiorze narzedzi perswadujacych dostrzezono pewng site dziatania obrazéw,
na tamten czas, werbalnych, ktére decydowaly w rozstrzyganiu sporéw. Zatem
perswazyjna natura obrazéw to ich sita przekonywania do prawdziwosci tego,
co pokazuja. Jest ona pierwotna, niejako wdrukowana w ludzki umyst, atawi-
styczna. Pytanie, skad tak duze zaufanie do zmystu wzroku? Odpowiedz wiaze
si¢ mocno z pojeciem prawdy.

Obrazy rzadko bywaja kwestionowane jako prawdziwe ze wzgledu brak re-
ferencji i konkretyzacj¢ przedstawien. Upraszczajac t¢ mysl, mozna powiedzieé,
ze to, co wida¢ — jest. Ta istotna wlasciwo$¢ znana byta juz starozytnym teore-
tykom i nauczycielom retoryki. Wiedziano, ze przekaz jest silniejszy, jesli argu-
menty, bedace figurami mysli, wzbogaca obrazy. Jednakze wszelkie teoretyczne
wyktadnie i nauki praktyczne konstruowania obrazowych wypowiedzi dotycza
obrazéw budowanych jezykowo, a wigc w logocentrycznych kodach komuni-
kacji. Cycero na przyktad daje nastgpujaca adwokacka porade, ktérg przytacza
Agnieszka Kampka: ,Gdybys bronit zotnierza, zrobilbys, jak zwykle: jego ojca
przywrécitby$ mowa swa do zycia, postawitbys go nam przed oczami, on objat-
by syna i ptaczac powierzyl go opiece centumwiréw”™. Arystoteles w 11 ksiedze
Retoryki omawia dwa $rodki przekonywania wspélne dla wszystkich rodzajéw
wymowy, definiujac je jako przyklad i entymem: ,Z kolei pozostaje nam omé-
wi¢ retoryczne Srodki przekonywania wiasciwe dla wszystkich rodzajéw wy-
mowy, skoro oméwilismy juz $rodki wasciwe dla poszczegélnych jej rodzajéw.
Istniejg dwa podstawowe rodzaje wspélnych $rodkéw przekonywania: przyktad
i entymem”'’.

Pierwsze pojecie kategoryzuje wlasciwie sposéb budowania jezykowych ob-
razéw w celu stworzenia przekonujacej, a wige skutecznej wypowiedzi. Jako
odmiang przyktadu przywoluje bajk¢ Ezopa, ktéra jest zbudowaniem sytuacji,
obrazu pewnej abstrakcyjnej i fikcyjnej historii, ktéra z kolei buduje w umy-
$le stuchacza mentalny obraz, zderzajac z nim omawiany problem. Arystoteles
pisze: ,Ezop natomiast przemawiajac na zgromadzeniu ludowym na Samos
w obronie ludowego przywddcy, dla ktérego domagano si¢ kary $mierci, opo-
wiedzial im, jak to pewien lis przekraczajac rzek¢ wpadt do dziury miedzy
skaly, skad nie byt w stanie si¢ wydosta¢. Dtugo wigc cierpiat nedzg, a do jego
skéry przyleglto wiele kleszczy. Przechodzacy tamtedy jez zobaczyl go i litujac

8 Arystoteles, Retoryka, Warszawa 1988, s. 4-5.

9 A. Kampka, Retoryka wizualna a swiat spoteczny, w: Retoryka wizualna. Obraz jako narzedzie
perswazji, red. A. Kampka, Warszawa 2014, s. 7.

10 Arystoteles, dz. cyt., s. 198.
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si¢ zapytal, czy nie mégtby mu ulzy¢ zdejmujac kleszcze. Lis jednak na to nie
przyzwolil. Zapytany za$ przez jeza, dlaczego, odpowiedzial: »te, ktére mam,
sa juz opite moja krwia i niewiele wigcej jej wypija, a jedli je zdejmiesz, inne
przyczepia si¢ do mej skéry i wypija reszt¢ mojej krwi«. — Baczcie wige i wy,
Samijczycy; ten nie wyrzadzi juz wam zadnej krzywdy (bo jest juz bogaty),
ale jesli go zabijecie, przyjda inni, biedni, ktérzy okradna was do korica i do-
prowadza do zguby”'!. Précz stworzonego obrazu wytania si¢ tu jeszcze jezy-
kowo zbudowane visual story, ktére to zawiera réwniez propozycj¢ schematu
myslowego, pewna matrycg wnioskowania, sposobu myslenia. Ukazanie tego
schematu myslenia opiera si¢ réwniez na prezentacji postawy, ktéra jest re-
akcja na wydarzenia. Obraz zawiera wiele metafor i alegorii. Bohaterowie,
ke6rzy sa konkretni, wystepuja w ukladzie relacyjnym, petnig funkeje poru-
szenia emocji. Perswazja to réwniez sita obrazu jako komunikatu wizualne-
go. Jean-Jacques Wunenburger w swej Filozofti obrazéw w podrozdziale Sita
obrazu podkresla decydujacy rolg obrazéw w zyciu spotecznym i duchowym:
»,Obraz w istocie uczestniczy tez w najbardziej rozstrzygajacych dazeniach
i sytuacjach zycia etycznego”'?. W dalszej czgsci swej pracy, piszac o samo-
przekonaniu siebie i drugiego cztowicka do moralnego post¢gpowania wedtug
dobra, Wunenburger wyraznie oddziela wiedz¢ o zasadach postgpowania od
samego dziatania wedtug wartosci moralnych, do ktérego impulsem sg obrazy:
»Wreszcie, obraz odgrywa w zyciu moralnym rolg, kiedy trzeba zdefiniowa¢
najdoskonalsze postawy moralne i utatwi¢ praktykowanie dobrych uczynkéw.
(...) Nie wystarczy bowiem wiedzie¢, co wypada robi¢, trzeba jeszcze nakloni¢
— wbrew oporom czy odmowom naszego spontanicznego sposobu bycia i wo-
bec nich — do spetnienia uczynku ocenianego jako dobry”*?.

Dalej nakresla rol¢ gry w imaginarium mentalnym w procesie jego przebu-
dowywania, odwotujac si¢ do przyktadu porad Epiketa: ,Epiktet na przyktad
radzi stawia¢ czolo naszym obrazom, aby je oceniaé, zanim zacznie si¢ je zwal-
czad’", i tu cytuje Epikteta: ,,Zreszta nie pozwalaj mu [obrazowi] sie rozwijaé,
przedstawi¢ wszystkie swoje nastgpstwa; w przeciwnym razie porwie ci¢, dokad
zechce. Zréb wigcej: uzyj przeciw niemu obrazu picknego i szlachetnego i prze-
gnaj ten, keéry jest brudny”®.

W kolejnych egzemplach swojej pracy Wunenburger przywoluje znaczaca dla
perswazyjnosci obrazu mysl Hansa Jonasa: ,Moralnos¢ zatem nie moze juz od-
wotywac si¢ dtuzej do jakiej$ abstrakeyjnej Idei ludzkosci, ale musi uwzgledniaé

" Tamgze, s. 200.

12 1.]. Wunenburger, Filozofia obrazéw, Gdansk 2012, s. 215.
13 Tamze, s. 219.

4 Tamze.

5 Tamze.
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antycypowany obraz mozliwych przyszlych warunkdéw. Tak wiec zycia moralne-
go nie nalezy zawezaé wylacznie do sfery racjonalnosci, jako ze dobre uczynki
potrzebuja podpér i mediacji, a te zapewniaja obrazy”'®.

Przyklady te pokazuja, ze po pierwsze — starozytna i wspélczesna filozofia
dostrzega prymarng rol¢ obrazéw w przejawianiu wartoéci, co jest podstawa
myslowa niniejszej pracy; po drugie — mysli Wunenburgera i przywotane przez
niego idee innych filozoféw oraz przyktady z zycia wspétczesnego obrazéw po-
wszechnych, uzytecznych, takze medialnych, zawarte szczegdlnie w rozdziale
VI Zycie obrazem', ujawniaja proces perswazyjny obrazéw, ktéry moze mieé
charakter wylacznie mentalny lub mentalno-materialny na poziomie tylko ob-
razowym lub obrazowo-werbalnym. Proces ten mozna ujaé jako perswazj¢ ima-
ginaryczng w mysl wunenburgerowskiej gry w imaginarium.

Kenneth Burke, piszac o perswazji, przywotuje dzielo $w. Augustyna De
doctrina Christiana, cytujac stowa IV ksiegi — wielkiej retoryki chrzescijani-
stwa: ,l¢ka si¢ tego, czym mu grozisz — kiedy znienawidzi tego, co napigtnu-
jesz — kiedy pokocha to, co obiecujesz — kiedy zacznie optakiwad to, nad czym
wymownie ubolewasz — kiedy odczuwa¢ zacznie rado$¢ w tym, co odmalujesz
mu jako przedmiot radosci, a litowa¢ si¢ bedzie, gdy twoje stowa ukaza mu
rzecz godng politowania i kiedy zacznie stroni¢ od tego, od czego go odstra-
szysz. Efekty powyzsze wymowy w stylu wysokim maja jeden cel: wzruszy¢
umyst stuchaczy nie po to, aby widzieli, co maja czyni¢, lecz zeby spetniali
to, o czym juz wiedza ze powinni spelni¢”'®. Porady Augustyna, pomijajac
inne aspekty, wyraznie zachgcajg do uzycia obrazéw w celu przekonania od-
biorcy do dziatania. Stowa ,odmalujesz”, ,,ukaza mu rzecz” kierujg w strong
zmystu wzroku. Podkreslony tu zostaje zwiazek perswazji i emocji, ktérych
no$nikiem sa obrazy jako $rodki retoryczne. Agnieszka Kampka — teoretyczka
retoryki wizualnej — perswazyjng sit¢ obrazu upatruje w figurach retorycznych,
szczegblnie w przeno$ni ze wzgledu na odwotanie metafor do zmystu wzro-
ku. Medioznawczyni wizualno$¢ ujmuje réwniez jako ,,to wszystko, co mozna
zobaczy¢: przedmioty, aranzacja przestrzeni, zachowania, ktére oddziatujg na
zmyst wzroku”. W tym kontekscie wyréznia retoryczne drogi perswazji, gdzie
wizualno$¢ buduje ezhos, logos i pathos®. Takie kategorie perswazji moga stuzy¢
réwniez analizie filmu i grafiki, dla przyktadu: ezbos stuzylby analizie wygladu
bohateréw, poruszania si¢ czy ukladu przestrzeni, natomiast w zbiorze pathos

16 Tamze, s. 220.

7 Tamze, s. 201-235.

'8 K. Burke, Tradycyjne zasady retoryki, w: Retoryka, red. M. Skwara, Gdarisk 2008, s. 38.
" A. Kampka, dz. cyt., s. 6.
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mie$cilyby si¢ emocje, uczucia wywotane u odbiorcy komunikatu wizualne-
go?!. Kampka podkresla wszechobecng perswazj¢ obrazéw tak w zyciu spo-
tecznym, publicznym, jak i medialnym, co potwierdza analiza wspétczesnych
mediéw, otaczajacej przestrzeni czy miejsc zycia spolecznego. Kolorystyczny
i przestrzenny uklad ubran w sklepie, pierwsze ujecie w rolce instagramera,
miniatura w kolejnym odcinku youtubera to zamierzone obrazowe perswazje
przekonujace do wejécia i kliknigcia. Rozbudowane narracje, kontrasty kom-
pozycyjne, rodzaj postaci, ruch w ujeciu, zaskakujace zestawienia obrazowych
sekwengji itp. przekonuja do okreslonych idei, postaw wyboréw. Mozna zatem
stwierdzié, ze perswazyjnos$¢ obrazu opiera si¢ na tym, co przedstawia, ale tez
na ukladzie formalnym jego elementéw, czyli strukturze. Obraz zatem tu nale-
zy rozumiec jako fenomenalng syntez¢ wielu sktadnikéw, warstw oraz znaczent
i nowych jakosci, jakie powstajg w zderzeniu rozmaitych elementéw. W tym
wypadku jest to okreslone ,widzenie” danej rzeczywistosci czy komunikatu.
Mozna réwniez zaryzykowaé stwierdzenie, ze wigkszo$¢ obrazéw, szczegdlnie
medialnych, ma funkcj¢ perswazyjna, a wszystkie — perswazyjna naturg jako
pierwotng zdolno$¢ do przekonywania.

2.3. RETORYKA JAKO NARZEDZIE KOMUNIKOWANIA —
SPECYFIKA I EWOLUCJA

Retoryka od swych poczatkéw byta najpierw praktyka, potem wyktadnia sku-
tecznego komunikowania. Opierajac swe zalozenia na jezyku, doceniata site
werbalnego obrazu, ktdéry gtéwnie budowat emocjonalny patos, chodz réwniez
uczestniczyt w tworzeniu ezosu. Kwestia udziatu obrazu w tworzeniu logosu po-
zostawala dyskusyjna. Jednakze retoryka jako sztuka pigknego i skutecznego
moéwienia stata sie rowniez sztuka obrazowania poprzez kod okulocentryczny
realizowany w okulostrukturalnych komunikatach. Dyskusje o retoryce, jej de-
finicje i rozumienie na przestrzeni wiekéw poruszaja réwniez wazne zagadnie-
nia, ktére dotyczg kwestii fundamentéw wypowiedzi, a wigc kategorii prawdy
i postawy uczciwosci retora, co z kolei ma swoje konsekwencje w definiowaniu
retoryki w ogéle jako zbioru narzedzi i Srodkéw przekonywania, zatem trakto-
waniu jej tylko jako techniki tworzenia wypowiedzi lub jako sposobu ksztat-
towania uczciwego méwcy, a wigc i prawdoméwnego, i odpowiedzialnego za
stowo cztowieka.

21 Tamze.
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2.3.1. Retoryka — technika i etyka

Retoryka jako narzedzie tworzenia pigknych i skutecznych wypowiedzi, a zara-
zem teoria prozy artystycznej sigga swoja historig do czaséw starozytnych, a jako
praktyka mowy — do momentu, kiedy cztowiek zaczat méwic. To zaréwno sztu-
ka tworzenia przekonujacych méw sita argumentaciji, jak i zespét kategorii, kté-
re stuzg ich opisowi, chociaz w pierwotnych zalozeniach retoryka miata gléw-
nie dostarczaé praktycznych rozwiazan i sposobéw ksztattowania wypowiedzi.
Gléwny cel i jednocze$nie problem retora to znalezienie takiego sposobu uzycia
jezyka, ktéry wplynie na rzeczywistos¢, a najlepiej gdyby ja zmienit. Mozna za-
ryzykowa¢ stwierdzenie, ze retoryka w swej pierwotnej formie jest teorig spraw-
czego jezyka. Mirostaw Korolko uwaza, ze sztuka komponowania wypowiedzi
w jej wersji praktycznej jest naturalng wlasciwoscia cztowieka:

» Wbrew obiegowym sadom, retoryka nie zostala wymyslona przez uczonych
starozytnych. Oni jedynie opisali i ujgli w zwarty system »retoryke naturalnae.
Z obserwacji przyrodzonej skfonnosci cztowieka do przekonywania innych
(perswazji) wydedukowali szereg zasad ogdlnych i szczegétowych. Retoryka opi-
sowa, rozwijajaca si¢ przez setki lat w Gregji i Rzymie, nigdy nie byta zamknie-
tym systemem regul. (...) Jej zasady byly stale udoskonalane, komentowane
i objasniane w réznorodnych szkotach elitarnych i powszechnych”*.

Zrédet retoryki nalezy zatem upatrywaé nie w pismach, a w jezyku mé-
wionym. Oralno$¢ jest réwniez waznym aspektem w wielowieckowej tradycji
szkét retorycznych. Jest $cisle powiazana z wiarygodnoscig i obecno$cig méwcy,
przynalezy do V cze¢sci, obok inwengji, dyspozycji, elokucji, memori i actio —
wykonanie. Dzieta, ktére retorycznie wykorzystuja jezyk, istnialy najpierw jako
przekazywane opowiesci, spisane zostaly znacznie pézniej, ale na dtugo przed
retoryczng teoria. lliada i Odyseja Homera, utwory Hezjoda i poetéw lirycz-
nych Solona i Safony, dramaty Sofoklesa czy Eurypidesa, wszystkie te teksty
zawieraja bogatg argumentacje, pickne wypowiedzi bohateréw, catg game figur
i retoryczne $rodki przekonywania. Homer uzywat wszystkich rodzajéw méw,
ktére potem scharakteryzowat Arystoteles™. Juz u poczatkéw proby teoretyzo-
wania retoryki czy jej definiowania pojawit si¢ spér o perswazyjnosé, ale moz-
na powiedzie¢, ze 6w spér dotyczy réwniez komunikowania prawdy. Gorgiasz
z Leontinoj, jeden z pierwszych nauczycieli retoryki i sofista, uwazal, ze nalezy
wypowiedzi uktada¢ w taki sposdb, aby osiagna¢ zamierzony cel, angazujac przy
tym emocje odbiorcy. Liczy si¢ gléwnie sita argumentu, a niekoniecznie uczci-
wo$é. Celem sofistéw bylo ksztalcenie osobowosci ucznia, a sami uwazali si¢ za

2 M. Korolko, Sztuka retoryki: Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990, s. 16.
» Por. Arystoteles, dz. cyt., s. 3.
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nauczycieli i wychowawcéw. Twierdzili, ze poglady ludzkie opieraja si¢ na mnie-
maniu, a wigc ich warto$¢ jest relatywna. Doszli zatem do przekonania, ze wy-
korzystujac odpowiednie $rodki retoryczne, mozna wplywaé na ludzkie pogla-
dy, osiagna¢ zamierzony cel. Zatem relatywizm stat si¢ podstawg ich rozumienia
retoryki. Takiemu podejsciu sprzeciwiat si¢ Platon, krytykujac tak pojeta retory-
ke, ktéra stuzy manipulacji, a nie prawdzie, co wida¢ w dialogu Gorgiasz**. Dla
filozofa retoryka bez zrozumienia filozoficznej prawdy byta nieetyczna. Platon
nie dopuszczal manipulacji stuchaczem — retoryka powinna dazy¢ do odkrywa-
nia prawdy, ale najpierw t¢ prawde musi zna¢ sam retor”. Z kolei Arystoteles
sprzeciwiat si¢ Platonowi i uwazat, ze retoryke mozna wykorzystywaé w sposéb
uczciwy, stosujac przekonujace argumenty, przeciwstawiajac tym samym dia-
lektyke sofistyce. Swoje spojrzenie na sztuke wymowy Arystoteles ujat w dziele
o tytule Retoryka. To w zasadzie pierwsza wykladnia, ktéra dos¢ szczegétowo
teoretyzuje retoryke. Starozytny filozof definiuje ja jako sztuke perswazji opar-
tej na solidnych i logicznych argumentach, gdzie etos, patos i logos sa funda-
mentalnymi kategoriami przekonywania. Gtéwne funkcje retoryczne to doce-
re, delectare 1 movere, czyli pouczenie, zachwycenie i poruszenie. Bliski pojeciu
Arystotelesa byt Kwintylian, ktéry uwazat, ze ,,celem retoryki jest prawo$¢ mysli
i mowy”? oraz ,retoryka jest wiedza w zakresie rzetelnej wymowy ?. W tych
definicjach kryje si¢ kategoria odpowiedzialnosci za stowo i etycznos$é¢ wypo-
wiedzi. A samo ksztalcenie retora wedlug takich zatozen to réwniez ksztalcenie
uczciwego cztowieka — viri bonus®®. Kwintylian w dziele Institutio Oratoria® pre-
zentuje retoryke jako kluczowy element edukacji obywatela. Ten retor, prawnik
i wychowawca integruje retoryke z etyka, a moralna odpowiedzialno$¢ méwcy
to wedtug niego fundament retoryki. Cyceron w dziele De Oratore przedstawia
natomiast idealnego méwcg jako tego, ktéry zna techniki retoryczne, ma sze-
roka wiedzg, ale kieruje si¢ etycznoscia®. Cyceron dostrzegat site perswazji i jej
wplyw na spoteczefistwo, ale uwazal, ze bez etycznych fundamentéw owa sita
moze prowadzi¢ do tragicznych skutkéw. Swiety Augustyn niejako kontynu-
owal poglady Cycerona, jednoczesnie je chrystianizujac. W dziele De doctrina

2 Zob. Platon, Gorgiasz, Kety 2021.

» Por. Arystoteles, dz. cyt., s. 17.

% 1.Z. Lichaiski, Jak Kwintylian rozumiat retoryke: zapomniana definicja, Forum Artis Rhetoricae,
nr 1/2012, s. 6.

¥ Kwintylian, Ksztatcenie méwcy, przet. M. Brozek, w: Rzymska krytyka i teoria literatury. Wybor,
oprac. S. Stabryla, Wroctaw 1983, s. 264.

3 Zob. A. Borowski, Retoryka dawna dzisiaj, w: Studia Rbetorica, red. M. Choptiany, W. Ryczek,
Krakéw 2011, s. 11-14; J.Z. Lichanski, dz. cyt., s. 7.

¥ Zob. M.E Kwintylian, Ksztatcenie méwcy: ksiggi I, II i X, przel. [z fac.] i oprac. M. Brozek,
Wroctaw 1951.

3 Zob. M. T. Cyceron, O mdéwcy, Kety 2011.
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christiana dokonuje oddzielenia technik retorycznych (doctrina — zbiér regut),
traktujac je jako neutralne od intencji méwcy i postuluje spéjnos¢ miedzy
mowsg retora a jego zyciem. Augustyn pisze: ,przy pomocy sztuki oratorskiej
mozna przekazywaé zaréwno prawdeg, jak i falsz. Kto wigc osmieli si¢ twierdzié,
ze prawda powinna zostawi¢ bezbronnymi swoich obrorficéw w obliczu ktam-
stwa?”?! [D IV, 11, 3]. Tym samym neguje sofistéw jako tych, ktérzy retoryke
wykorzystuja, aby ktamac¢.

Augustyn réwniez redukuje retoryke w zasadzie do elokucji, czyli stylu
i figur. Renesansowe prace Lorenzo Valla, Erazma z Rotterdamu wykazuja
zainteresowanie pracami Cycerona i Kwintyliana. W tym czasie intensywnie
rozwija si¢ retoryka, a w baroku retoryka rozwija ztozone formy wypowiedzi,
w o$wieceniu znéw — logike argumentacji. Wspétczesne prace zdajg si¢ gtéw-
nie widzie¢ retoryke w roli zbioru narzedzi i technik tworzenia skutecznych
i przekonujacych wypowiedzi, watek etycznosci jako podstawa retorycznego
dziatania pojawia si¢ rzadko. Badacze, ktérzy zajmuja si¢ retoryka na grun-
cie polskim, to Mirostaw Korolko, Marek Skwara, Jakub Lichanski, Michat
Rusinek, Jerzy Ziomek, Walery Pisarek. Andrzej Borowski zauwaza, ze reto-
ryka klasyczna to juz stylistyka, zredukowana do figur retoryka wczesnono-
wozytna, réwnocze$nie odwolujac si¢ do nowej retoryki Chaima Perelmana?.
Trzeba tu doda¢, ze retoryka przestata by¢ teoria jezyka, a rozszerzyta na teo-
ri¢ komunikowania obrazem lub teori¢ komunikowania multimedialnego,
o czym pisza Agnieszka Kampka, Michat Rusinek, Sonia Foss, Gersche Joost.
Retoryka stala si¢ dyscypling badajaca szeroko rozumiang kulture, prakeyki
multimodalne, dyskurs spoteczny, komunikacje, co rysuje mysl Borowskiego:
,» Wyobrazam sobie natomiast wspétcze$nie uprawiang retoryke opisowa jako
ogdlng teori¢ dyskurséw kulturowych, i to nie tylko na zasadzie wspélnego
dla dyskursu i dla retoryki statusu relatywistycznego, o czym pisat John O.
Ward”?’. Borowski podkresla réwniez wagg pojecia cztowieczenistwa, odsytajac
jednak rozumienie retoryki do wartosci etycznych: ,Funkcjonalnos¢ bowiem
konkretnego dyskursu, podobnie jak konkretnego modelu retorycznego, zale-
zy nie tylko od ich koherencji z aktualnym w danej chwili zewnetrznym ukta-
dem kultury, ale tez i od spéjnosci wewnetrznego, wlasciwego dla kazdego
z nich systemu kategorii, w tym takze i kategorii cztowieczefistwa, do pewne-
go stopnia historycznie okreslonej, ale tez i na tyle uniwersalnej, ponadczaso-
wej i ponadlokalnej, aby mogta by¢ ona prawidlowo rozpoznawana i dlatego
do czegokolwick uzyteczna”®*. Nalezy podkresli¢, iz retoryka na przestrzeni

31 Cyt. za: . Zumthor, Retoryka sredniowieczna, w: Retoryka, red. M. Skwara, Gdarisk 2008, 5. 105.
3% Por. C. Perelman, Logika prawnicza. Nowa retoryka, tum. T. Pajor, Warszawa 1983.

3 A. Borowski, dz. cyt., s. 14.

3 Tamze.
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setek lat nie ulegta wielkim zmianom. Teoria sprzed trzech tysigcy lat jest ak-
tualna i uzyteczna w opisie i tworzeniu komunikacyjnych artefaktéw kultury,
a wigc rozszerzyl si¢ przedmiot retoryki i jej rozumienie. Retoryka nie jest juz
teorig tylko jezyka, jest rdwniez narzedziem opisu i tworzenia komunikatéw
wizualnych, multimedialnych, muzycznych, przestrzennych, dzwigkowych,
wygladowych, stata si¢ zatem teorig komunikacjii teoria formy. Stata si¢ réw-
niez teorig dyskursu i praktyka analityczng. Bada tworzenie znaczen i wplyw
symboli na spoteczefistwo. Retoryka rozwija si¢ tam, gdzie jest demokracja, co
pokazujg jej greckie Zzrddta historyczne. Media, szczegblnie sieciowe, ze wzgle-
du na swobodg¢ publikacji czy nieskrepowang autopublikacj¢ zdania w spra-
wie, pogladu, idei, tresci specjalistycznych, sg przyktadem rozwinigcia sig re-
toryki w bogatych formalnie ksztattach, ktére mozna obserwowa¢ jako vlogi,
rolki, posty instagramowe, tiktoki. Media te s3 przejawem demokratyzacji
sieciowego spoleczeristwa. Zatem mysl Kwintyliana o moralnosci retora i pla-
toniski postulat dazenia do poznania prawdy w dobie usieciowanych mediéw,
gdzie wolnos$¢ wypowiedzi, prezentowania opinii i pogladéw sa nieograniczo-
ne, zdaje si¢ by¢ konieczna. Stad réwniez badania etycznosci komunikatéw
z uzyciem kategorii retorycznych czy uktadanie etycznych wypowiedzi z uzy-
ciem $rodkéw i metod retorycznych znajduja tu swoje uzasadnienie. W tym
kontekscie pojawia si¢ réwniez pytanie o obraz, szczeg6lnie za sprawa braku
referencjalnosci cyfrowych przedstawien, identyfikowanych przez umyst ludzi
z prawda. Odpowiedzialno$¢ za przekaz wydaje si¢ tu by¢ znacznie wigkszym
problemem, podobnie jak kategoria viri bonus — na powrét integralnym ele-
mentem retoryki wizualnej. Z takim rozumieniem roli i charakteru retoryki
wigze si¢ jeszcze jeden aspekt. Retoryka staje si¢ sztukq uktadania wypowiedzi,
ktére docierajg do prawdy lub prowadza do jej ujawnienia i doswiadczenia,
szczegblnie kiedy dany komunikat przez patos, logos i etos prowadzi do wi-
dzenia, a zarazem do$wiadczenia etycznego.

2.3.2. Retoryka jako Zrédlo komunikowania medialnego

Jednym z gléwnych celéw, mozna nawet stwierdzi¢ — istotowych, wszelkich ko-
munikatéw medialnych jest przekonanie odbiorcy po pierwsze do oddania uwa-
gi, a po drugie do tego, ze podawane tresci sq prawdziwe. Briggs i Burke zauwa-
zyli stuszng zalezno$é: , Termin ,media” wszedt w uzycie — jak podaje Oxford
English Dictionary — dopiero w latach dwudziestych XX wieku. Pokolenie p6z-
niej, w latach pieédziesiatych, zaczeto méwi¢ o »rewolucji w komunikowaniug,
jednak zainteresowanie komunikacja pojawito si¢ znacznie wezesniej. W staro-
zytnej Grecji i Rzymie retoryke, sztuke postugiwania si¢ stowem méwionym
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i pisanym, traktowano niezwykle powaznie. Jej zalozenia studiowano takze
w §redniowieczu oraz — z jeszcze wigkszym zaangazowaniem — w renesansie”®.
Teoria retoryki to ujecie w terminologiczne ramy pewnych powtarzalnych kon-
strukeji zdaniowych i myslowych. Uchwycenie ich jest $wiadomoscia tego, ze
cztowiek wypracowat w sposéb naturalny nie tyle umiejetno$é komunikacji, ile
takiej komunikacji, ktéra ma dziata¢ na odbiorcg. Funkcjg retoryki jest wptywa-
nie na stuchacza i widza. W tym kontekscie wydaje si¢, ze najpelniej t¢ funkcje
realizuja wlasnie media ze swej natury. Retoryka, pierwotnie jako teoria tekstu
tak méwionego, jak i pisanego, dostarcza opisanych i skatalogowanych narzedzi
do komponowania stéw w taki sposéb, aby wptynely przekonujaco na odbiorce.
Teoria retoryki réwniez sugeruje wykorzystanie we wszelkiego rodzaju wypo-
wiedziach obrazéw, ale tych logostrukturalnych, tworzonych za pomocg jezyka
stéw lub wizualnych, niewerbalnych jako cala game¢ zachowan w ramach reto-
rycznego actus. Wsp6lczesnie w komunikatach medialnych rozwingta si¢ sfera
obrazu, ale okulocentrycznego, a zatem retoryka moze sta¢ si¢ teorig obrazu
— komunikatu. Wszelkie struktury komunikatéw medialnych sa w rzeczywi-
stodci realizacja zalozeri retoryki jako praktycznej realizacji teorii skutecznego
komunikowania (méwienia, pokazywania). Kompozycja stéw i zdani, obrazéw
i narracji wizualnych w komunikatach medialnych wykorzystuje retoryczne
srodki i wedle nich struktury te, bedace wyrazem ludzkiej mysli, daja si¢ opi-
saé. Retoryczne actus jest tym, czym wspélczesnie idea publikacji, bez ktdrej
media nie mogg zaistnie¢. Konkretyzujac — bedzie to antena, strona interne-
towa, ,walle” mediéw spolecznosciowych. W starozytnym Rzymie podstawa
tworzenia mowy retorycznej bylo wplywanie na grupe odbiorcéw. Nie byty to
zasady komunikacji indywidualnej, chociaz i takie mozna odnalezé w teorii
skutecznego méwienia, ale zasady przekonywania danej zbiorowosci, a potem
tuméw. Wida¢ tu dazenie do masowosci, ktére ujawnia si¢ w naturze mediéw.
Zatem mozna doj$¢ do wniosku, ze Zrédtem powstania mediéw jest whasnie re-
toryka jako naturalna sktonno$¢ cztowieka do uktadania komunikatéw tak, aby
przekonywaly odbiorcéw, a najpierw zatrzymaty uwage, zaskoczyly, poruszyly
emocjonalnie. Istotne jest tu dazenie do masowego odbiorcy, czego dowodem sg
wysitki instagrameréw, tiktokeréw czy youtuberéw, zmierzajace do jak najwick-
szej liczby polubien, reakeji, komentarzy. Prawidlowo$¢ t¢ wykazuja réwniez
media tradycyjne. Chociaz w przypadku mediéw spotecznosciowych to kon-
takt czgsto indywidualnego, wspétczesnego retora z liczba widzéw ograniczona
nie tylko algorytmem, ale réwniez skutecznoscia perswazyjna. Tworcy cyfrowi
podczas produkeji kontentu, czyli tego, co mozna okresli¢ jako sformatowany

% A. Briggs, P. Burke, Spofeczna historia medidw: od Gutenberga do Internetu, tum. J. Jedliriski,
Warszawa 2010, s. 11.
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komunikat wizualny, gléwnie zadaja sobie pytanie wlasnie o inventio, elocutio,
dispositio, czyli — co pokazaé, w jakim stylu i jak pouklada¢, aby zatrzymaé uwa-
ge jak najszerszego grona odbiorcéw.

Traktujac media jako oddziatujace uktady kompozycyjne skutecznych ko-
munikatéw obrazowo-werbalnych, w zasadzie podaje si¢ definicje retoryki jako
nauki dostarczajacej narzedzi opisu, ale przede wszystkim nauki, ktérej przed-
miotem jest analiza i badanie struktur ludzkiej komunikacji.

2.3.3. Struktura retoryczna dyskursu spotecznego

Dyskurs spoleczny to proces wymiany, ale i negocjacji opinii, przekonar, idei
czy wreszcie warto$ci. Uczestnicy tego dyskursu ksztattuja poglady na rozmaite
tematy: polityczne, kulturowe, spoteczne, ktére maja wplyw na podejmowanie
decyzji. To suma aktéw komunikacji realizowanych za pomoca kodéw werbal-
nych, wizualnych i wizualno-werbalnych. Odbywa si¢ na poziomie material-
nym przez mozliwe do uchwycenia postaci komunikatéw, ale réwniez na po-
ziomie mentalnym. Dyskurs nie moze istnie¢ bez aktéw perswazji i rozmaitych
technik, ktére uwypuklajg racje, poglad, opinig. W tym kontekscie pojawia si¢
retoryka jako sztuka praktycznego dziatania multimodalnych komunikatéw.
Pierwotnie retoryka rozumiana byta jako monolog, jako mowa retora bez fi-
zycznego dialogu. Dzigki poszerzeniu rozumienia retoryki i zastosowania jej do
sytuacji rozmowy staje si¢ kategorig réwniez tworzaca dyskurs spoteczny i ma
zdolno$¢ jego opisania. Struktura retorycznego dyskursu spolecznego jest zatem
taka jego organizacja, ktéra stuzy negocjowaniu, poréwnywaniu, argumentowa-
niu i wplywaniu wzajemnym na jego uczestnikéw.

2.4. RETORYKA JAKO SZTUKA OBRAZOWANIA

Z powyzszych definicji retoryki, ukazujacych jej przemiany, wynika, ze mimo
wielosci spojrzen istota tejze sztuki pozostaje niezmienna. To umiejetnos¢ kom-
ponowania komunikatéw w celu poruszenia i przekonania odbiorcy. Jednakze
jej teoria powstata na bazie struktur jezykowych i przez wieki nie zmienita swego
przedmiotu. Stad terminologia stuzy analizie i opisowi konstrukeji oraz dziatan
werbalnych. Sfera wizualna, jesli si¢ pojawia, jest drugoplanowa i logostruktu-
ralna. Tak zwany zwrot piktorialny i rozwdj komunikacji obrazowej przynosi
nowa konieczno$¢ — uktadania obrazéw w struktury celowe. Jezyk, cho¢ wciaz
dominujacy jako gtéwne narzedzie komunikacji, staje si¢ niewystarczajacy.
W codziennej, uzytkowej komunikacji obrazy staja si¢ niekiedy podstawowym
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budulcem komunikatéw. Zostaje wynaleziona kamera®, powstaje telewizja®,
intensywnie rozwija si¢ wizualna reklama, zachodzi zatem konieczno$¢ opero-
wania sztuka komponowania obrazéw, ktére zaczynaja funkcjonowaé bez sfery
werbalnej lub owa przechodzi na drugi plan. Na poziomie teorii naukowych
analiz zachodzi koniecznos¢ opisu nowych komunikatéw, ktére juz nie sg tek-
stami, jak réwniez nie s3 juz tylko znanymi tradycji wizualno$ci obrazami arty-
stycznymi, ale uzytkowymi formami przejawiania si¢ mysli ludzkiej w obrazo-
waniu §wiata, zycia i jego Zjawisk. W tym miejscu warto zaznaczy¢ zmiang roli
obrazu czy jej poglebienie, co dos¢ szeroko i trafnie zaznacza Kampka®, piszac
miedzy innymi:

»Ale dziatanie obrazu w debacie publicznej jest znacznie glebsze. Obraz staje
si¢ rama, przez kt6ra zaczynamy postrzegaé dang sprawe. Obrazy to stereotypy,
ktére wypelniaja nasze glowy i odpowiadajg za wyobrazenia na temat innych.
Tak czgsto dzi§ opisywana tabloidyzacja, synonim sensacyjnosci, nieprawdo-
podobieristwa i obrazkowosci w dyskursie medialnym, zmienia sposéb pro-
wadzenia debaty, stwarza nowe wymagania odnosnie do skutecznej retoryki.
Obraz staje si¢ czgsto warunkiem wstgpnym. Niezbednym, by w ogdle zaistnie¢
w przestrzeni publicznej. Przy czym obraz ten wcale nie musi bezposrednio
wigzaé si¢ z tematem przekazu. Moze by¢ barwnym poréwnaniem, metafora,
symbolem”®.

Dziedzing wiedzy i katalogiem narzedzi adekwatnych do zrozumienia ko-
munikatéw wizualnych oraz zbadania ich dzialania, zdolnosci tworzenia kul-
turowych narracji, symbolu czy imaginariéw, tym razem okulostrukturalnych,
ale wcigz poruszajacych i perswazyjnych pozostaje retoryka. Taka koncepcje
przedstawia réwniez Roland Barthes, a mysla ta rowniez rozpoczyna swojg pra-
cg Retoryka obrazu Michal Rusinek: ,Retoryki nieuchronnie réznig si¢ substan-
¢ja (tutaj artykutowany dzwick, gdzie indziej obraz, gest itd.), ale niekoniecznie
forma. Jest nawet prawdopodobne, ze istnieje jedna forma retoryczna, wspdlna
na przyktad (...) literaturze i obrazowi”*. Mozna zatem sparafrazowa¢, ze zmie-
nia si¢ materia komunikatéw, ale pewne schematy, konstrukgje, inwencje pozo-
staja niezmienne. Co wigcej obrazy ufundowane na konstrukcjach werbalnych
zyskuja ksztatty wizualne w postaci cyfrowych przedstawien. Dorobek retoryki
stuzy zatem opisowi form obrazowych i ta praktyka w literaturze naukowej na
temat wizualnosci znana jest co najmniej od lat 70. XX wieku. Wspomnie¢

36 Zob. Leksykon termindw medialnych A — L, red. K. Wolny-Zmorzytiski, K. Doktorowicz,
P. Planeta, R. Filas, Torus 2024, s. 330-331.

37 Zob. Leksykon termindw medialnych M — Z, dz. cyt., s. 424.

3% A. Kampka, dz. cyt., s. 8-14.

¥ Tamze, s. 8.

% Cyt. za: M. Rusinek, Retoryka obrazu, Gdarisk 2012, s. 7.



Retoryka obrazu — informacyjno-perswazyjne komunikowanie rzeczywistosci 59

tu cho¢by moina prace Wiestawa Godzica®, Borisa Eichenbauma®, Jurija
Tynianowa®. Podkresli¢ nalezy, ze takie podejécie traktowane byto w potowie
XX wieku jako nowatorskie, chociaz u niektérych badaczy nie ma na to zgody.
Rusinek, przywotujac mysl Soni Foss i zarazem jej tekst o tytule Zeoria retoryki
wizualnej**, pisze: ,Chodzi nam o wyznaczenie momentu, w ktérym zaczeto
postugiwaé si¢ terminologia retoryczng do opisu obrazéw. I wszystko wska-
zuje na to, ze — wbrew temu co twierdzi wspéiczesna badaczka amerykanska,
kreslac histori¢ »nowej« dyscypliny — nie przypada on na rok 1970, ale 1435.
Wéwezas to Leon Battista Alberti, wloski malarz, poeta, filozof, kartograf, mu-
zyk 1 architekt, opublikowat traktat De pictura, poswiccony teorii malarstwa
jako najdoskonalszej i najtrudniejszej ze sztuk, ktéra ma za zadanie przedstawié
to, co tréjwymiarowe, w dwéch wymiarach. Najciekawsza jest w tym tekscie
fascynacja retoryka™. Mozna zatem wnioskowa¢, ze teoretyczny opis komu-
nikatéw wizualnych w funkgji uzytkowej ma swoje zrédta w prébie teoretyzo-
wania obrazéw artystycznych. Rusinek, powotujac si¢ na stowa J.R. Spencera,
autora monografii Albertiego, pisze: ,(...) bylo rzecza naturalng, ze humanista
o wyksztatceniu i zainteresowaniach Albertiego zwrdcit si¢ wlasnie ku sztuce
wymowy po formy i §rodki, ktére pomoglyby uja¢ nowa i wciaz jeszcze hetero-
geniczng sztuke malarstwa™, stusznie twierdzi, ze retoryka jest metajezykiem,
mozna doda¢ — uniwersalnym. W taki sposéb tworzy si¢ teoria retoryki jako
sztuki obrazowania. Co wazne, podejécie to rézni si¢ od rozumienia retoryki
jako sztuki dostarczajacej narzedzi do ukladania obrazéw werbalnych, tym, ze
kod wizualny jest tu pierwszoplanowy. Obraz zatem nie jest tylko $rodkiem
czy figurg stuzaca tekstowi, a samodzielna caloscia, ktdrej czgsci, zawarte my-
8li, konstrukcje mozna wyrdzni¢ i nazwaé za pomocy retorycznych narzedzi.
W tym miejscu mozna postulowa¢ wprowadzenie do opisu kategorii filmowych
pozwalajacych nazwad parametry kadréw, za pomoca ktérych w komunikatach
wizualnych mozna osiggnaé dane emocje i informowaé na przyktad o sytuacji
bohatera.

Retoryka w praktycznym wymiarze jako sztuka obrazowania to umiejet-
no$¢ dziatania obrazami w momencie tworzenia komunikatéw wizualnych,
ale gléwnie zmaterializowanych w cyfrowych i mentalnych przedstawieniach.
To sztuka tworzenia zaskoczeni, budowania napigcia, konstruowania bohatera,

1 \¥. Godzic, Pojecie metafory i metonimii filmowej, bazhum.muzhp.pl, 1978.

12 B. Eichenbaum, Problemy stylistyki filmowej, w: Estetyka i film, red. A. Helman, Warszawa 1972.

1. Tynianow, Prawa kina, Estetyka i film, red. A. Helman, Warszawa 1972.

S, Foss, Theory of Visual Rhetoric, w: Handbook of Visual Communication Theory, Methods,
and Media, red. K. Smith i in., London 2005, s. 141-152.

© M. Rusinek, dz. cyt., s. 33.

16 Tamie, s. 34.
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symbolizowania, kontrapunktowania, emocjonalizowania przekazu itp., czy-
li kompozycji elementéw w kadrze i samych kadréw w procesie montazu czy
zestawienl na zasadzie storyboardéw. W tak rozumianej sztuce obrazowania je-
zyk, jak juz zostalo wspomniane, pelni rol¢ drugoplanowa, a rzadza nim za-
sady funkcjonowania obrazu — konkretno$¢, skrétowo$é, esencja wypowiedzi.
Narzedzi sztuce obrazowania dostarcza retoryka.

2.4.1. Narzedzia obrazowania retorycznego

Retoryka wyksztalcita szereg sposobéw i metod uktadania wypowiedzi, tym sa-
mym wyrdzniajac i nazywajac pewne powtarzalne konstrukcje, uktady czy sche-
maty, dzigki ktorym retor osigga zamierzony efekt. To toposy, tropy, figury stow
i myfli, ale tez schematy narracyjne jako ukfad poszczegélnych wydarzen opo-
wiadania, czyli wszelkie narzedzia stuzace tworzeniu skutecznych i przekonuja-
cych wypowiedzi. Narzedzia te stuzg retorycznej, arystotelesowskiej triadzie: /o-
gos, etos i patos. Chociaz trudno o jednoznaczna wyktadnie definicyjna czy pew-
nego rodzaju skoriczony katalog owych narzedzi, z pomoca i do$¢ obszernymi
opisami przychodzi Retoryka opisowa Jerzego Ziomka?, teksty Kwintyliana®,
Retoryka Arystotelesa, Sztuka retoryki przewodnik encyklopedyczny Mirostawa
Korolki®, praca zbiorowa 7he Rhetorical Tradition™ czy ksiazka pod redakcja
Roberto Franzosiego Landmark Essays on Tropes and Figures''. Jednakze auto-
rzy wymienionych pozycji swoje definicje i opisy opieraja na konstrukcjach
stownych wedle retorycznej tradycji. Nie istnieje praca, ktéra bytaby celowa
wyktadnia, chociazby na drodze analizy przypadku, narzedzi retorycznego ob-
razowania. Praca Rusinka jest analiza obrazu artystycznego z kontekstem teorii
komunikacji®. Teksty Einbauma i Godzica sg proba opisu kategoriami reto-
rycznymi konkretnych wizualizacji w danych dzietach filmowych, ale, jednak,
utwordéw artystycznych. Barthes dokonuje analizy reklamy, sygnalizujac pewne
kierunki poszukiwan. Wtasnie reklama jako komunikat uzytkowy doczekata
si¢ wspolczesnie chyba najszerszych préb opisu obrazowania kategoriami reto-
rycznymi”. Jednak w wielu pracach, mimo ze autorzy deklarujg analiz¢ obrazu,

7 Zob. J. Ziomek, Retoryka opisowa, Wroctaw 2000.

Kwintylian, dz. cyt.

¥ M. Korolko, dz. cyt.

30 The Rhetorical Tradition, red. P. Bizzell, B. Herzberg, R. Reames, 3rd ed., Macmillan Learning, 2020.
U Landmark Essays on Tropes and Figures, red. R. Franzosi, 1st ed., Routledge, 2020.

2 M. Rusinek, dz. cyt.

Por. R. Barthes, Retoryka obrazu, Pamietnik Literacki: czasopismo kwartalne pos$wiecone
historii i krytyce literatury polskiej, 76/3, s. 289-302; A. Kampka, dz. cyt.; P. Lewiriski, Retoryka
reklamy, Wroctaw 2008.
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na plan pierwszy wysuwaja jezyk jako warstwe werbalng badanych komunika-
téw, zupelnie zapominajac o muzyce, a analizy kadréw pozostaja ogélnikowe
i opierajg si¢ gléwnie na odczuciach autora®. Bogustawa Fiolek-Lubczynska
dokonuje analiz kategoriami retorycznymi reportazy filmowych, tym samym
podejmuje prébe zbadania kodu filmowego jako komunikatu perswazyjnego,
kt6ry petni funkeje informacyjng oraz glosu spotecznego.

Bardzo trudno odnalez¢ analizy wizualnych komunikatéw, kedre bazujg
gléwnie na analizie obrazéw z wykorzystaniem narzedzi, jakich dostarcza retory-
ka, lub ich poszerzeniem o nowe ujgcia. Cho¢ takowe istnieja, nie sg powszech-
ne”. Zatem teorie i analizy dotycza gléwnie werbalizowania mysli, podlegaja
dyscyplinie i logice jezyka, zeby nie powiedzie¢ jego hegemonii. Natomiast ob-
razowanie jako rodzaj komunikowania wizualnego, czyli przedstawienie danej
mysli za pomoca obrazu bez udziatu stowa lub z jego drugoplanowym udzia-
tem, wiaze si¢ z przyjeciem zatozenia o jego samowystarczalnosci oraz mozliwo-
$ci utozenia poszczegdlnych kadréw lub scen w pojedynczym obrazie w sposéb
zamierzony, celowy, skuteczny, a wigc i perswazyjny z wykorzystaniem sche-
matéw czy uktadéw dajacych si¢ opisaé lub tworzy¢ m.in. za pomoca praw
konstrukeyjnych tropéw, figur, toposéw badz narracji. W tym miejscu koniecz-
ny jest wazny komentarz. Obrazowanie to w pierwszej kolejnosci ujmowanie
fragmentdw rzeczywistosci, ich selekcjonowanie danymi ujgciami, by nastgpnie
zestawi¢ je w dane sekwencje lub syntezowad do jednej sceny, jednego obrazu
w celu przekazania mysli. Obrazowanie ma charakter mentalny, a przekaz po-
wstaje przez zestawienia obrazéw i ich scen badZ znaczen elementéw w danym
kadrze. Obrazowanie mentalne materializuje si¢ w obrazach cyfrowych lub ana-
logowych. Obrazy jako ujecia moga pochodzié ze $wiata rzeczywistego, by¢ jego
rejestracja, ale réwniez obrazowanie moze opiera¢ si¢ na selekcjonowaniu ob-
razéw istniejacych w postaci zapiséw cyfrowych w sieci w celu ponownego ich
zestawienia do budowania nowych znaczer. Obraz w tym wypadku to synteza
wszystkich elementéw. Jesli chodzi o film, jest to zestawienie kadréw, scen w ka-
drze, wygladu bohateréw, ich emocji, muzyki, natomiast w przypadku pojedyn-
czych ujeé (grafiki, zdjed) jest to synteza scen badz sceny, ich uklad, kolorystyka,
forma, wyglad bohateréw itp. Zatem obrazowanie to réwniez uktadanie kadru

> Por. . Skulska, A. Krezel, Narzedzia retoryki wykorzystywane do kierowania zachowaniami
i reakcjami konsumentéw na rynku, Nowoczesne Systemy Zarzadzania, 2/2020, vol. 15.

55 Zob. Karykatura jako broi retoryczna: multimodalna analiza przedstawienia korupcji w wybra-
nych egipskich i amerykariskich karykaturach redakcyjnych, https://taip.journals.ekb.eg/article_277153.
heml, Olfat Nour El-Din w artykule Cartoons as Rbetorical Weaponry: A Multimodal Analysis of
the Depiction of Corruption in Selected Egyptian and American Editorial Cartoons analizuje rysunki
satyryczne Ahmeda Ragaba, Mustafy Husseina i Herberta Blocka, wykorzystujac tropy retoryczne
[dostep: 14.05.2024].
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i operowanie jego parametrami, czyli m.in. planem, perspektywa i punktem
widzenia, faczenie w wigksze catosci w celu budowania znaczed. Obrazowanie
w wymiarze komunikacyjnym — jako spoleczna wymiana wymysdli, znaczen —
wspolczesnie istnieje gtéwnie w mediach cyfrowych. Tam si¢ réwniez inten-
syfikuje i transformuje. Wizualne komunikaty, jesli chodzi o klasyczny uktad
rozumiany jako wstep, rozwinigcie i zakoriczenie, wymykajg si¢ tej tradycji,
szczegblnie te, ktdre pelnia role komunikatéw uzytkowych. Trudno tez mé-
wi¢ o rozbudowanych komunikatach, trzeba je ujmowa¢ w kontekscie calego
dyskursu.

Rodzaje tropéw, wyréznione przez Kwintyliana, stanowia podstawe ich ka-
tegoryzacji dla teoretykéw retoryki. Lichaniski pisze, ze tropy stuza ozdabianiu
tekstu®. Trudno si¢ zgodzi¢ z takim stwierdzeniem w momencie obrazotwdrczej
zdolnosci tropéw, ktérej efektem bedzie m.in. wytworzenie zbiorowego imagi-
narium jako pewnego sposobu myslenia o danych zjawiskach czy tez wspélno-
totwérczych symboli zbiorowej wyobrazni. Zatem rola metafor, synekdoch czy
alegorii w dyskursie spotecznym komunikatéw wizualnych zdaje si¢ by¢ o wiele
powazniejsza. Czgsto owe tropy komunikatu wizualnego, oprécz stanowienia
elementu czy momentu w narracji wizualnej, stanowig jego podstawowa kon-
strukeje, szczegélnie, jesli chodzi o pojedynczy obraz ze statyczng scena badz
scenami.

Wedtug Lichariskiego nazwy i definicje tropéw brzmia nastgpujaco:

* ,metafora [definiuje si¢ ja najczesciej jako skrécone poréwnanie, w ktérym
wyrazenie, uzyte dla objasnienia jakiego$ pojecia, jest umieszczone zamiast
niego samego; metafory czgsto przedmiotom nieozywionym przypisuja zycie
i $wiadomos¢],

» synekdocha [wystepuje wtedy, gdy wymieniamy czg§¢ za calos¢ lub
odwrotnie],

* metonimia [rozszerzenie synekdochy: rzeczy wynalezione sg okreslane we-
dtug ich wynalazcéw, podwiadni wedtug wltadcéw itp.],

* antonimazja [zamiast imienia wlasnego umieszcza si¢ okreslajacy je epitet],

o metalepsis [umieszcza sie zamiast jakiegos’ wyrazenia inny, synonimiczny
z jego homonimem; czasem zamiast synonimu uzywa si¢ wyrazu metoni-
micznego — powstaje wtedy podwdjna metafora],

e alegoria [ukrywamy za rzeczywistym znaczeniem wyrazenia inne, glebsze],

* ironia [stowa maja znaczenie przeciwne do tego, o czym zdaja si¢ méwic],

* sarkazm [powstaje wtedy, gdy ironia zostaje nasycona gorycza i szyderstwem)],

* antyfraza [powstaje, gdy okreslamy jakies pojecie przez jego negacje],

56 Por. J. Lichanski, Retoryka. Od renesansu do wspétezesnosci — tradycja i innowacja, Warszawa
2000, s. 174.
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* cufemizm [gdy unikamy uzycia drazliwego pojecia przez upigkszajace, mniej
razace okreslenie],

* oksymoron [gdy taczymy razem pojecia wzajem sprzeczne],

* peryfraza [omdéwienie jakiego$§ wyrazenia za pomoca innego badZ innych
wyrazen],

* hiperbola [pewna przesada w przedstawianiu poprzez powigkszenie lub
pomniejszenie],

* hiperbaton [swobodniejsze ustawienie wyrazéw, ktore stuzy podkresleniu
jakiego$ waznego pojecia przez postawienie go na poczatku lub na koricu
zdania],

* katachreza [zastapienie wyrazu nieistniejacego istniejacym, czyli wypetnia si¢
pewng luke w jezyku]™".

Kolejnymi narzedziami retorycznego obrazowania mogg by¢ figury stéw i tu
migdzy innymi: anafora — powtérzenie tych samych stéw na poczatku kolejnych
czlonéw wypowiedzi, a w materiale filmowym tych samych kadréw na poczatku
kolejnych sekwencji; epifora — powtdrzenie tych samych stéw na koricu wypo-
wiedzi, a w materiale filmowym na koncu sekwencji; anastrofa — powtérzenie,
ktére polega na rozpoczeciu zdania lub wersu wyrazem, ktérym zostat zakon-
czony poprzedni, oznacza réwniez przestawny szyk zdania, a w komunikatach
wizualnych moze to by¢ kadr lub przedmiot w kadrze koriczacy dang sekwencjg
i rozpoczynajacy nastgpna; symploke to polaczenie anafory i epifory, a w komu-
nikacie filmowym moga to by¢ nastgpujace po sobie sekwencje rozpoczynane
tym samym ujeciem i koriczone tym samym ujeciem; nagromadzenie to grupo-
wanie pojec i stopniowanie ich znaczenia czy nagromadzenie stéw podobnych
semantycznie lub skladniowo, w komunikatach filmowych wizualnych stosowa-
ne jest bardzo czgsto jako seria uje¢ pojedynczych przedmiotéw z tego samego
miejsca i przestrzeni. Podobng rolg pelni amplifikacja, za pomocg ktérej naste-
puje rozszerzenie lub wyolbrzymienie tematu i wiaze si¢ ona z pojeciem emfazy,
a moze by¢ realizowana jako na przyktad: sekwencja ukazania danego miejsca od
detalu przez kolejne plany do szerokiego ujecia. To stopniowanie moze stuzy¢
wytworzeniu emogji, stanéw, odczué. Kolejng figura z zakresu stow jest elipsa
jako opuszczenie danego elementu zdania, w komunikacie wizualnym moze to
by¢ ominigcie wynikajacych logicznie z danej historii ujg¢ w celu zostawienia
tylko tych istotnych. Elipsa wprowadza dynamike i zwicksza tempo narragji.

Oprécz figur stéw retorycznemu obrazowaniu postuzy¢ moga figury mysli.
To antytezy — jest to uzycie w jednym cztonie stéw o przeciwstawnym znacze-
niu lub zestawienie przeciwstawnych elementéw w jedng cato$¢ znaczeniows.

7 Tamze, s. 174-175.
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W obrazie mogg to by¢ dwie kontrastujace sceny lub dwa kontrastujace obrazy
w jednym filmie czy jednym ujeciu.

Inne figury mysli, bardzo czgsto stosowane w komunikacji obrazowej, to
przemilczanie i pominigcie, czyli doprowadzenie obrazéw sytuacji do momentu
sugestii tego, co dalej nastapi i przejscie do kolejnego watku.

Waznym narzedziem obrazowania jest réwniez kompozycja i rytm. Mozna
powiedzie¢, ze w przypadku materialéw filmowych to uktad obrazéw i scen,
czyli narracja obrazowa i tempo jej prowadzenia, a wigc dugo$¢ uje¢ czy zmien-
no$¢ kadréw. Kompozycja wyksztalcita pewne powtarzalne schematy, ktére sa
mozliwe do rozpoznania i sa dostosowane do tworzenia danych przekazéw,
jak na przyktad przekaz o wartosciach badz reklama produkeu. W przypadku
statycznego obrazu kompozycja to usytuowanie sceny w kadrze. Wazna rolg
w obrazowaniu odgrywa réwniez styl, ktdry ,powstaje dzi¢ki potaczeniu trzech
warunkéw: doboru stéw, harmonii, ktéra powstaje z tegoz doboru, doboru od-
powiednich figur”® W analizie i tworzeniu komunikatéw wizualnych praca
nad stylem powiazana jest z wyborem sposobu filmowania, ruchu kamery, ro-
dzaju filmu — animacji badz filmu aktorskiego, kreski rysunku, stopnia reali-
zmu, rozfozenia $wiatla na fotografii itp., ale rowniez styl to rodzaj prezento-
wanych bohateréw, klimatu scen, barwy muzyczne. Nalezy tu wspomnie¢, ze
wybrane powyzej kategorie retoryczne nie wyczerpujg wszystkich skatalogowa-
nych, jednak wskazuja droge poszukiwan i dajg obraz mozliwosci analityczno-
-warsztatowych. Co wazne, powyzsze zalozenia odnosza si¢ réwniez do tych
komunikatéw, w keérych dominujacy i pierwszoplanowy jest obraz jako gtéwny
material komunikatu. Te zalozenia nie dotykajg vlogéw, wypowiedzi réwniez
wizualnych instagramerdéw, youtuberéw, tiktokeréw, poniewaz w tym wypadku
nalezy wzia¢ pod uwagg gléwnie jezyk wypowiedzi, ktéry jest wiodacy i tenze
podlega klasycznej analizie retorycznej.

2.4.2. Retoryka wizualna

Retoryka wizualna to do$¢ nowy obszar badan, ktéry pojawit si¢ w latach 70.
XX wieku. Droge t¢ nakreslit Kenneth Burke, wychodzac w badaniach reto-
rycznych poza tekst. W 1972 roku Douglas Ehninger rozszerzyt t¢ mysl i za-
proponowat definicj¢ retoryki, ktéra obejmie réwniez sfer¢ wizualna. Wedtug
uznanego badacza retoryka to sposéb, w jaki ludzie wzajemnie wplywajq na swoje
myslenie i zachowanie przez uzycie strategii symbolicznych®. W esejach Retoryka

% Tamze, s. 179.
% Cyt. za: S. Foss, dz. cyt., s. 141.



Retoryka obrazu — informacyjno-perswazyjne komunikowanie rzeczywistosci 65

obrazu, Przestanie fotograficzne i Trzecie znaczenie, opublikowanych w latach
60. i 70. XX wieku, Rolands Barthes rozwaza wptyw obrazéw na konstruowa-
nie znaczeni i m.in. analizuje nalozenie w obrazie konotagji i denotacji®’. John
Berger w Sposobach widzenia, ktére staly si¢ sposobem ,patrzenia” na kulture
wizualng, analizuje obrazy artystyczne i reklamg®'.

Definicje retoryki wizualnej oraz Zrédta jej pochodzenia nie s3 jednoznaczne,
a przedmiot badari bardzo szeroki®. Architekci zastanawiaja sic nad kompozycja
przestrzeni wnetrz czy miast, by uktad i kolorystyka, czyli syntetyczny obraz ztozo-
ny z tych elementéw w okreslony sposdb, znaczyt i oddziatywat na spoteczeristwo.
Projektanci sklepowych wystaw szukaja kompozycji po pierwsze komunikujacych
marke, a po drugie skfaniajacych przechodniéw do kupowania. Kuratorzy wystaw
sztuki, muzea prezentujace naukowe obiekty czy autorzy wystaw historycznych
pracuja nad dramaturgia prezentacji, budujac zaskakujace obrazy, ktére maja do-
starczy¢ odbiorcom doéwiadczeni. Wreszcie twércy mediéw pracujg gtéwnie nad
udoskonalaniem i intensyfikowaniem wizualnych przekazéw, ktdre maja chwytaé
uwagg, zachwycad, przerazaé, przekonywaé do zmiany postaw, budzié¢ refleksje,
petni¢ funkcj¢ argumentéw i dowodéw w sprawie. Obrazy uczestnicza réwniez
w budowaniu idei, symboli i tozsamosci tak na poziomie jednostki, jak i spote-
czeristw. Niewatpliwie wymienione tu przyklady $wiadomego dziatania obraza-
mi na réznych polach zycia spoleczeristwa sg tworzeniem etosu, logosu i patosu.
Otoczenie technologiczne réwniez zdaje si¢ owej wizualnosci podporzadkowy-
wac. Historia rozwoju telefonéw komoérkowych, zmierzajacych do bycia mikro-
urzadzeniami przesytajacymi tekst, niejako zawrdcita, by tworzy¢ coraz to wigk-
sze smartfony, ktére staly si¢ ekranami z funkcja wyswietlania, fotografowania,
rejestrowania i komponowania za pomoca aplikacji do montazu komunikatéw
wizualnych. Ewolucj¢ w strong wizualnosci zaobserwowaé mozna réwniez w roz-
woju medidéw spotecznosciowych. Wiodacy Facebook, cho¢ w swej pierwotnej
idei miat by¢ serwisem do prezentowania twarzy, czyli nakierowany byt na wi-
zualno$é, rozpoczal swoje istnienie, w panelu postéw, jako medium do publi-
kowania krétkich informacji tekstowych, by nastepnie przyspieszyé w rozwoju
do stania si¢ medium wizualnym. Te droge wyznaczyl algorytm zbudowany na
obserwagji ludzkich zachowan, ktére wskazywaty na zdecydowanie wigksza che¢
ogladania obrazéw niz czytania postéw. Nigdy wczesniej na takg skale i w takim
tempie uzytkownicy nie mogli komunikowac si¢ za pomoca obrazéw. Pézniejszy
Instagram zbudowany jest juz na absolutnym okulocentryzmie, czyli struktural-
nie w taki sposdb, ze obraz jest pierwszoplanowy i dominujacy, a zdjecia i krétkie
filmy to gtéwne narzedzia komunikacyjne.

8 R. Barthes, Obraz, muzyka, tekst, Nowy Jork 1977.
S J. Berger, Sposoby widzenia, Nowy Jork 1990.
62 Por. S. Foss, dz. cyt., s. 142.
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Agnieszka Kampka, wspétczesna badaczka retoryki wizualnej, we wstepie do
ksiazki Retoryka wizualna, perspektywy i pytania postawita kluczowe pytania dla
préby uporzadkowania retoryki wizualnej — jej przedmiotu i zakresu: ,,Czy jest
to kolejne odkrycie zywotnosci retoryki, jej uniwersalnosci i zdolnosci obejmo-
wania coraz to nowych zjawisk, czy tez jest to tak dalekie odejscie od tradycji,
ze trudno méwid tu o jakiejkolwiek kontynuacji? Czym retoryka wizualna rézni
si¢ (lub miataby si¢ r6zni¢) od semiotyki, wizualnej socjologii czy antropologii,
wreszcie — od historii sztuki czy estetyki?”®.

OdpowiedZ na te pytania Kampka poprzedza zaznaczeniem roli obrazéw
w zyciu spolecznym, gospodarczym, kulturalnym, politycznym. Podkresla ich
wspélnototwdreza funkcje, zdolno$é tworzenia symboli, ale réwniez site oddzia-
tywania ekonomicznego, militarnego czy propagandowego. Nalezatoby tu do-
da¢, ze obrazy, co z kolei podkresla Wunenburger, uczestnicza w procesie prze-
budowywania imaginariéw, a co za tym idzie wplywaja na postrzeganie $wiata
lub jego przemiang w warstwie ideowej i praktycznej codziennosci. Kampka
pisze réwniez o znaczacej obecnosci obrazéw w nauce, w prowadzeniu badan
i obrazowaniu wynikéw, a nalezaloby doda¢, ze w medycynie obrazy sprawdzaja
si¢ réwniez w roli edukatoréw pacjentéw®. ,Generalnie zatem zmiana polega
nie tylko na wszechobecnosci obrazu, ale takze na dostrzezeniu, ze nie jest on
aktorem drugiego planu, zrozumieniu, w jak wielkim stopniu poprzez oddziaty-
wanie na nasze myslenie, pobudzanie emocji, budowanie pamigci obraz wplywa
na ksztalt rzeczywisto$ci”® — podsumowuje badaczka.

Karolina Giéwka retoryke wizualng wywodzi z epideiktycznej mowy, ze
wzgledu na fenomen obecnosci, o ktdrym pisze Perelman. Chodzi tu gtéwnie
o figury retoryczne, za pomocg ktérych mozna wytworzy¢ odczucie obecnosci
tego, o czym si¢ méwi®, co bylo domeng méw popisowych czy pogrzebowych.
Mowa tu zatem o werbalnych obrazach, ktére w umysle stuchacza wytwarzaja
przestawienia mentalne wraz z emocjami, dajac wrazenie, ze to, co jest stysza-
ne, jest tu i teraz. Jesli szuka¢ jednak Zrédet retoryki wizualnej, to raczej nalezy
stwierdzi¢, ze mowy epideiktyczne rozwijaja i doceniaja wykorzystanie obrazu
w celach perswazyjnych. Zresztg wyktadnia Arystotelesa w wielu miejscach za-
wiera zalecenie konstruowania obrazéw werbalnych. Co wigcej, dostrzegajac

6 A. Kampka, dz. cyt., s. 8.

4 Wizualne komunikaty utatwiaja zrozumienie dziatania organizmu, choroby czy stosowania
lekarskich zalecen w procesie leczenia. Przyktadem tu moze by¢ komiks dla chorych po zawale serca
opracowany przez lekarza kardiologa i psychologa jednoczesnie — dr. Rafata Sztembisa.

% A.Kampka, Retoryka wizualna. Perspektywy i pytania, Forum Artis Rhetoricae, nr 1/2011, 5. 10.

8 Por. R. Kleszcz, Teoria argumentacji w ujeciu Chaima Perelmana, Acta Universitatis Lodziensis.
Folia Philosophica 3, £6dz 1985, s. 161-162.
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w jaskiniowych rysunkach naskalnych, m.in. w jaskini Lascaux®, tworzonych
celowo, pewnego rodzaju narracje, mozna wnioskowa¢, iz retoryka wizualna
jest pierwotng ludzka wlasciwoscig jako praktyka komunikacyjna, a jako teoria
opisana znacznie pdzniej.

Charles A. Hill i Marguerite Helmers we wstepie ksiazki Defining Visual
Rhetorics *® wskazuja na niejednoznaczno$¢ zrédlows i definicyjna retoryki wi-
zualnej, jednak — podobnie jak Sonia Foss® — jako przedmiot retoryki wizualne;j
widzg artefakty symboliczne, ktérych celem jest perswazja, ale réwniez argu-
mentacja. S3 to te obrazy, ktére maja kogos do czego$ przekonywaé, wplywacd
na postawy i dziatania. Retoryka wizualna zatem zajmuje si¢ badaniem obrazéw
i ich strukeur, ale réwniez ich oddzialywaniem. William J.T. Mitchell zauwaza,
ze ,ikonosfera jest nie tyle »spotecznym konstruowaniem wizualnosci«, co wi-
zualnym konstruowaniem spotecznosci™.

Rozmaite rozwazania teoretyczne trafnie podsumowuje Kampka:

»(...) po pierwsze mozemy méwié o retoryce wizualnej w odniesieniu do
obrazéw, ktére stworzone zostaly (lub wykorzystane) do tego, aby kogo$ do
czego$ przekonaé, a po drugie — mianem retoryki wizualnej okresli¢ mozna
teksty, ktore badaja ten wizualny przekaz. Przy czym do pierwszej grupy zaliczy¢
mozna bardzo rézne kategorie artefaktéw: malowidta, fotografie, meble, stroje
itp., wszystko, co stuzy cztowiekowi w komunikacji symbolicznej””!. Definicja
przedmiotu retoryki wizualnej sformutowana przez Kampke zdaje si¢ porzad-
kowa¢ podejscie badawcze: ,,Oczywiscie nie kazdy obiekt wizualny staje przed-
miotem retorycznej analizy. Konieczne jest spetnienie trzech warunkéw — musi
mie¢ on charakter symboliczny, ten charakter symboliczny musi by¢ wynikiem
dziatania czlowieka i wreszcie obiekt musi by¢ prezentowany okreslonej pu-
blicznosci, aby osiagna¢ jakis cel. Gérski krajobraz sam w sobie nie ma cha-
rakteru retorycznego. Ale ten sam krajobraz sfotografowany i umieszczony na
folderze dla turystéw — staje si¢ elementem retoryki wizualnej”’2.

Idac dalej, nalezy uscisli¢, ze w kontekscie nauk o mediach retoryka wizualna
bada artefakty medialne i dostarcza narzedzi do ich tworzenia. Te artefakty to
wszelkie komunikaty wizualne w mediach tradycyjnych i w nowych mediach,
bedace efektem celowego dziatania cztowieka w procesie tworzenia i prezentacji
okreslonej publicznosci. Jednak nie mozna zapomnieé, ze retoryka wizualna
to tez przedstawienia mentalne, funkcjonujace jako, na przyktad, powszechne

" Por. C.A. Hill, M. Helmers, Defining Visual Rhetoric, London 2004, s. 1.
Por. Tamze.

®S. Foss, dz. cyt., s. 141-152.

A. Kampka, Retoryka wizualna a swiat spoleczny, dz. cyt., s. 20.

Tamze, s. 13.

Tamze, s. 15.
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obrazy, ujawniane badZz nie w artefaktach wizualnych. To swoistego rodzaju
gra w imaginarium. Te nie sa dotkni¢te badaniem oraz wymagaja technologii
badajacej mézg patrzacego lub wyjatkowego podejscia badawczego czy nowej
metodologii.

Kampka podkresla réwniez, iz retoryka wizualna szuka odpowiedzi na py-
tania, jak sa konstruowane znaczenia oraz jak obrazy wptywaja na emocje, a co
za tym idzie na postawy odbiorcéw. Podobnie jak Barthes, badaczka podkre-
$la, ze retoryka wizualna bada takze sposéb rozumienia $wiata przez cztowieka,
w zwigzku z tym pozwala odkry¢ idee, ktére sq podstawa myslenia danej spo-
tecznosci. Zatem retoryka wizualna w kontekscie nauki o mediach koncentruje
si¢ na wizualnych obiektach bedacych komunikatami o funkcji perswazyjnej,
gdzie niekiedy pojawia si¢ réwniez funkcja estetyczna, ale tylko jako wzbudze-
nie zachwytu, ktéry prowadzi do dalszych odczytan. Badacze podkreslaja, ze
retoryka wizualna wymaga stosowania badan interdyscyplinarnych z zakresu
miedzy innymi: psychologii, kulturoznawstwa, socjologii, antropologii, a nale-
zy réwniez dodad — filozofii.

2.4.3. Retoryczne komponowanie przekazéw medialnych

W kontekscie powyzszych teorii i definicyjnych rozstrzygnigé nalezy stwierdzié, ze
kazdy przekaz medialny jest retoryczny ze wzgledu na perswazyjnosé, symbolicz-
no$¢ i kierowanie przekazu do szerokiego grona odbiorcéw. Struktury kompozy-
cyjne rozumiane jako retoryczne dispositio to okreslone, celowe uktady elementéw
wraz ze $rodkami retorycznymi i stylistycznymi, tworzace dane narracje w rozu-
mieniu logicznego ciagu nastepstw wydarzen, jak i przekazywanych idei, sposobu
widzenia $wiata czy prezentowania przekonari oraz wartosci. Elementy tworzace
przekaz to wzajemnie przenikajace si¢ kody: werbalny, wizualny, dzwickowy, czyli
tekst, obraz i muzyka, bedace materialng realizacja przekazéw. Kompozycje te
mozna rozumie¢ wielowarstwowo jako formy cechujace dane media czy charak-
teryzujace serwisy internetowe, ale réwniez jako kompozycje kontentu, ktéry za-
mieszczony jest zawsze w okreslonych strukturach. Mediom klasycznym w proce-
sie tworzenia wydania egzemplarza gazety, raméwek telewizyjnych czy radiowych,
wydan programéw informacyjnych przy$wieca zasada takiego uktadu tresci, keé-
ry przyciagnie sprofilowanych odbiorcéw, zakomunikuje wage danego programu
badZ artykulu, tworzac tym samym ethos i patos zaréwno danego kanatu, jak
i programu czy wreszcie samych prowadzacych lub dziennikarzy. Serwis YouTube
z zalozenia jest forma prezentacji materialéw filmowych z wymogiem umieszcze-
nia autorskiego badZ losowego pierwszego obrazu tzw. miniatury, ktdrej zada-
niem jest zwrécenie uwagi widza i przekonanie do kliknigcia. Poradniki samego
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YouTube’a w tym zakresie sa wyktadnia perswazyjnych technik. Uklad prezentagji
tresci réwniez stuzy pochwyceniu i zatrzymaniu widza. Posty Facebooka, ztozone
ze schematu: krétki tekst plus angazujacy obraz, sg struktura perswazyjna. TikTok
wymaga od swoich uzytkownikéw prezentagji krétkich vlogdw, gtéwnie wypowie-
dzi. Uktad strony Onetu czy Interii to kompozycja zdjeé i nagléwkéw tekstowych
tworzacych obraz, ktérego celem jest przekonanie odbiorcy do klikania, czytania
czy ogladania. Sg to przyklady perswazyjnych struktur, w ktérych zamieszczone
sq konkretne materialy medialne, ktére réwniez przez swoje kompozycje walcza
o uwagg odbiorcy oraz tworza przekazy, ktére w zaleznosci od rodzaju kontentu
przekonuja do danych pogladéw, postaw, wartosci czy wreszcie okreslonych dzia-
tai. Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze gtéwna funkcja wspétczesnych mediéw
XXI wieku jest budowanie okreslonych imaginariéw tak na poziomie formalnym
struktur serwiséw czy kanaléw, jak i na poziomie znaczeniowym poglebionego
kontentu. W perswazyjnych negocjacjach udziat biorg czas, tempo, stylistyka
i figury retoryczne, stosowane bardzo czgsto w celu wywotania emogji. Trendy
stosowania wymienionych elementéw w procesie wiralowym sa réwnie istotne
i pokazuja najbardziej, na dang chwilg, skuteczne chwyty, a wszystko podporzad-
kowane jest perswazyjnosci, a wige skutecznosci komunikatu. W tym kontekscie
pojawia si¢ réwniez problem manipulacji, czyli wykorzystania sily retorycznych
kompozycji do kierowania odbiorcami za pomoca tworzenia pozoru prawdy, co
w starozytnosci bylo whasciwe sofistom”.

2.4.4. Retorycznos$¢ obrazéw mentalnych

Obraz mentalny mozna rozumie¢ jako wizualizacje w przestrzeni ludzkiego
umystu.

Sa to obrazy powszechne, stanowigce pewnego rodzaju zbiorowe oraz in-
dywidualne imaginarium, ksztaltowane przez szeroko rozumiana kulturg —
opowies¢, literatura, sztuka, film, teatr, otaczajacy $wiat, religia, media itp. To
wszystkie do§wiadczenia wizualne, ale réwniez, ryzykujac stwierdzenie — senso-
ryczne, uksztaltowane przez dotyk, stuch czy zapach.

Obrazy te determinujg postrzeganie $wiata, wartoéci, s3 impulsem i czesto
matrycg postgpowania i podstawg pogladéw. Tworzenie obrazéw mentalnych
Scisle powiazane jest z nadawaniem znaczei medialnym przekazom, o czym
pisze Umberto Eco miedzy innymi w tekécie Dzielo otwarte’. Natomiast

73 B. Sobczak, Media i manipulacja, w: Retoryka i manipulacja. Manipulacia w Mediach, red.
tomu B. Sobczak, Forum Artis Rhetoricae pod red. J.Z. Licharskiego, Warszawa 2020, s. 11.

7 U. Eco, Dzielo otwarte. Forma i nieokreslonos¢ w poetykach wspéfezesnych, tum. J. Gatuszka
i in., Warszawa 2008.
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Wunenburger ujmuje ten proces jako gr¢ w imaginarium, co Bernadeta Cich
— autorka niniejszej pracy — i Katarzyna Drag interpretuja w nastgpujacy spo-
s6b: ,Komunikacja medialna polega na grze w imaginarium na zasadzie zon-
glowania obrazami, ktére zostaja uruchomione przez pictures lub stowa, ktére
sa materialng podstawa zaistnienia obrazéw mentalnych. Uruchomione obrazy
mentalne mogg by¢ podrzedne i nadrzedne. Podrzedne to te, ktdre odpowiadaja
Scisle pictures na zasadzie mozliwie wiernej przylegtosci, a nadrzedne to takie,
ktére stanowia pewne uniwersum i sg sumg czy pochodna mentalnych obra-
26w podrzednych. Moga one w ten sposdb wyrazaé rzeczywisto$é abstrakceyjna
lub pojecia ogdlne. Zmiana ich na tym poziomie przez perswazyjnos¢ obrazéw
podrzednych sprawia, ze zmienia si¢ przez komunikat medialny dany obraz
$wiata, problemu czy wizerunku. Jest to réwniez zmiana przylegtosci i tworze-
nie nowych przylegltosci””. Obraz rézy, ktéra widaé na fotografii, moze mie¢
swoja reprezentacj¢ w umysle, ale juz obraz rézy jako rodzaju kwiatu jest synteza
wszystkich réz. Podobnie obraz konkretnego naukowca z fotografii moze mieé
swoje odbicie w umysle patrzacego, jednakze powszechny obraz to ten ztozony
z wielu rozmaitych obrazéw przekazywanych kulturowo’. Stuart Hall w swojej
teorii kodowania/dekodowania przedstawionej w pracy Kodowanie i dekodowa-
nie ujmuje komunikacje¢ medialng jako proces, w ktérym nadawcy koduja zna-
czenia, a odbiorcy je dekoduja z udzialem whasnych do$wiadczen kulturowych,
spotecznych, narodowych i osobistych. Hall miedzy innymi pisze tak: , Pierwsze
z tych hipotetycznych nastawien to stanowisko dominujaco-hegemonistycz-
ne (...). Jezeli widz (...) odbiera konotowane znaczenie w sposéb catosciowy
i prosty oraz dekoduje przekaz w kategoriach tego kodu referencyjnego, wedtug
ktérego zostal on zakodowany, wéwczas mozemy powiedzied, iz odbiorca ope-
ruje kodem dominujacym. Drugie nastawienie, ktére chcieliby$my wskazad,
to stanowisko badz kod wynegocjowany. (...) dekodowanie w wersji wynego-
cjowanej to mieszanina elementéw przystosowanych i opozycyjnych. Uznaje
prawomocno$¢ definicji hegemonistycznych w odniesieniu do znaczert ogél-
nych (abstrakcyjnych), natomiast na bardziej konkretnym (zlokalizowanym)
poziomie sytuacyjnym ustanawia wlasne prawa. Godzi si¢ na uprzywilejowang
pozycje¢ definicji wydarzen, zastrzegajac sobie jednoczesnie prawo do przystoso-
wywania ich do ‘warunkéw lokalnych’, zajmowania stanowiska bardziej odpo-
wiadajacego wiasnej zbiorowosci. (...) charakteryzuje si¢ ona zréznicowanym
i niejednakowym stosunkiem do dyskurséw (...). Na koniec: moze by¢ tak, ze

7> B. Cich, K. Drag, Obrazy medialne, obrazy mentalne, Studia Socialia Cracoviensia, Tom 8,
Nr 2: Godno$¢, Krakéw 2016, s. 88.

76 Przyktad: badania wlasne autorki wykazaly, ze 90 studentéw w wieku od 20 do 25 lat, zapyta-
nych na przestrzeni 7 lat, czyli w réznych grupach pokoleniowych, odpowiedziato, ze obraz naukowca
to: siwe, zmierzwione wlosy, niechlujny ubidr, duze okulary, dwie rézne skarpety, wytarte buty.



Retoryka obrazu — informacyjno-perswazyjne komunikowanie rzeczywistosci 71

widz doskonale rozumie zaréwno dostowne, jak i konotacyjne meandry dyskur-
su, jednak dekoduje przekaz catkiem inaczej. Rozcztonkowuje przekaz zgodnie
z kodem preferowanym po to, aby skomponowaé go ponownie wedtug jakis
alternatywnych ram odniesienia. (...) Operuje czyms, co trzeba by nazwa¢ ko-
dem opozycyjnym”™”’.

W tym kontekscie mozna powiedzied, ze zaréwno kodowanie, jak i deko-
dowanie to uruchomienie obrazéw mentalnych w zakresach imaginarycznych
kodujacego i dekodujacego. W koncepcji miejsc niedookreslonych, ktéra jest
wykladnia odbioru dzieta literackiego, Roman Ingarden sugeruje istnienie ob-
razéw mentalnych, ktére sa ewokowane przez stowa jako uzupelnienie tego,
czego nie ma w jezyku’®. Sg to konkretne wyglady miejsc i bohateréw, a tak-
ze poje¢ abstrakeyjnych. Jednak obrazy te sa zaposredniczone z rzeczywisto-
§ci i osobistych doswiadczen czytajacego. Koncepcja ta wskazuje, podobnie jak
u Halla, na indywidualny sposéb dekodowania i kodowania, z ktérymi réw-
niez przychodzi okreslony sposdb rozumienia, a wraz z obrazami przychodza
i przedsady oraz ustosunkowanie emocjonalne. Z tym, ze w ingardenowskiej
koncepcji obrazy uzupetniajg tekst, a przekladajac t¢ mysl na zagadnienia teorii
komunikacji, mozna powiedzie¢ — uzupetniaja komunikat, natomiast na bazie
teorii Halla — obrazy negocjuja, stoja w kontrze. Natomiast w obu przypadkach
obrazy mentalne uczestnicza w procesie tworzenia komunikatéw, a dyskurs za-
chodzi w zasadzie na poziomie mentalnym. W tym kontekscie mozna méwi¢
o retorycznosci obrazéw mentalnych, ktére uczestnicza w procesie symbolizo-
wania, przekonywania do takiego, a nie innego rozumienia tego, co jest od-
bierane, oraz s w celowy sposéb ksztaltowane, sa determinujace w odczytaniu
$wiata i decydujg o postawach, dziataniach, wartosciach czy pogladach. Obrazy
mentalne sa ksztattowane przez media i jako takie pracuja juz w oderwaniu od
zmaterializowanego Zrédla. Obrazy podrz¢dne zamieniaja si¢ w nadrzedne. Ta
sama scena, ten sam przekaz z racji obecnosci obrazéw mentalnych moze mie¢
diametralnie rézne, nawet sprzeczne odczytania czy znaczenia.

Podsumowujac, mozna powiedzie¢, ze komunikaty wizualne sktadajg si¢
z obrazéw mentalnych oraz materialnych i przez wzajemne uruchamianie,
zgodno$¢ lub negocjowanie zachodzi proces symbolizowania i rozumienia,
nadawania senséw. Te ztozenia réwniez moga wykorzystywa¢ konstrukeje figur
retorycznych. O ile badanie obrazéw jako artefaktéw jest mozliwe przez ich ma-
terialng warstwe, tak badanie obrazéw mentalnych jest utrudnione, ale mozliwe
przez zastosowanie metod eksperymentalnych.

77 S. Hall, Kodowanie i dekodowanie, ttam. W. Lipnik, I. Siwinski, Przekazy i Opinie, nr 1-2,
1987, s. 69-71.

78 Por. R. Ingarden, Formy poznawania dzieta literackiego, Pamietnik Literacki: czasopismo
kwartalne po$wiecone historii i krytyce literatury polskiej 33/1/4, s. 163-192, 1936, s. 165-178.
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2.5. RETORYKA MATERIALU FILMOWEGO

Materiat filmowy to wszystkie komunikaty wizualne zbudowane za pomoca
obrazu ruchomego. To artefakty mediéw tradycyjnych, takie jak reportaze,
felietony, filmy dokumentalne, filmy fabularne, programy telewizyjne, spoty,
reklamy, oraz nowych mediéw — vlogi, rolki, posty, czyli szeroko rozumiany fil-
mowy kontent mediéw spotecznosciowych, ktéry si¢ zintensyfikowat i rozwinat
w erze Internetu, a $cislej — mediéw spotecznosciowych. Obraz ruchomy w od-
réznieniu od fotografii czy grafiki statycznej zawsze oparty jest na narracji ro-
zumianej jako nastgpstwo wydarzen, czyli linearny ciag nast¢pujacych po sobie
kadréw, wyznaczony przez czas trwania, a ich zmiennos$¢ przez tempo tworza-
ce okreslong dynamike. Narracje w materiale filmowym moga by¢ realizowane
na poziomie jezyka lub obrazu, lub w korelacji jednego i drugiego kodu. Co
istotne, ruchome obrazy w materiale cyfrowych plikéw, a wraz z nimi muzyka,
tekst jako element graficzny czy dzwigkowy prowadza do obrazéw mentalnych,
ktore sg syntezg tych elementéw. Tak rozumiane materialy filmowe moga by¢
komunikatami artystycznymi badz uzytkowymi. Jedne i drugie z racji uktadu
obrazéw, ktérego zadaniem jest przejawianie mysli, komunikowanie w okreslo-
nym celu i przekonywanie, mozna opisa¢ za pomoca kategorii retorycznych.
W filmowych utworach artystycznych nadrzedng funkcjg jest funkcja estetycz-
na, a w przypadku komunikatéw uzytkowych — funkeja informacyjna i perswa-
zyjna, cho¢ i te komunikaty czasem przejawiaja réwniez funkcje estetyczne.

Film jako utwér artystyczny i zarazem wizualna retoryczna wypowiedZ ma
juz swoja tradycje. Teorie te moga by¢ przez analogi¢ przydatne do tworzenia
i opisu réwniez komunikatéw realizowanych w kodzie filmu, ale nie artystycz-
nych. Prekursorem retoryki filmowej, jak to okreslita Fiotek-Lubczyriska w swo-
jej ksiazce Retorycznosé w filmowych obrazach swiata Andrzeja Fidyka”, byt m.in.
Karol Irzykowski. Teoretyk filmu swoje analizy zawarte w ksigzce Dziesigta
muza. Zagadnienia estetyczne kina opiera na figurach poetyckich czy tropach,
takich jak metafora synekdocha, symbol, alegoria, metonimia, elipsa, opisujac
nimi okreslone plany badZ sekwencje filmu, pisze miedzy innymi: ,,Przeno$nia
w kinie jest to, co daje niewidzialno$¢ w naczyniu widzialnosci™®.

Andrew ]. Dudley w swoim dziele Gldwne teorie filmu umieszcza rozdzial
Retoryka, w ktérym twércg filmowego nazywa retorem przekazujacym jasno
i silnie wlasne mydli i idee, a w przekazie filmu istotny jest skutek emocjonalny
badz intelektualny®'. Fiotek-Lubczyriska, badajac strategie retoryczne w filmach

79 B. Fiolek-Lubczytiska, Retorycznosé w filmowych obrazach swiata Andrzeja Fidyka, £6dz 2016,
s. 21-23.

80 K. Irzykowski, Dziesigta muza. Zagadnienia estetyczne kina, Warszawa 1960, s. 137.

8t A.]. Dudley, Gfdwne teorie filmu. Wprowadzenie, ttam. A. Kotodynski, £6dz 1995, s. 89.
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dokumentalnych Andrzeja Fidyka, analizuje kompozycje, czyli uktad ujeé, ich
zestawienia i sekwencji, ale rowniez — plany, perspektywy i punkty widzenia jako
elementy komunikujace wewnatrz kadru. W rozdziale Perspektywy badawcze re-
toryki filmowej Fiolek-Lubczynska pisze: ,Dlaczego z continuum pozafilmowej
rzeczywistosci twérca wybiera taki a nie inny fragment ograniczany ramg kadru
na ckranie? Dlaczego zderza (lub faczy) go z takimi a nie innymi ujeciami? Jesli
jest to zwykta kondensacja, to w rozwazaniach retorycznych mozemy, ale nie
musimy, zajmowac¢ si¢ tym problemem. Jezeli natomiast czyni z tego celowy
zabieg, ktéry ma stuzy¢ wyraznemu zwréceniu uwagi widza na rolg takich pota-
czenl i wzbogacié je znaczeniowo, to jest to zabieg nalezacy do strategii retorycz-
nych”®?. Obrazowanie zatem, jako proces wybierania fragmentéw rzeczywistosci
i ukfadania ich juz jako cyfrowych obrazéw wedlug pewnej mysli w celu prze-
kazania jej publicznosci, jest tworzeniem wypowiedzi retorycznej. Wypowiedz
ta zatem podlega réwniez analizie retorycznej, w ktdrej nalezy bada¢, jak pi-
sze Fiolek-Lubczyrniska, przywolujac ducha wypowiedzi Jana Mukarovsky’iego,
Lniezwykle — »od$wiezajace« potaczenia w montazu poziomym (w warsztacie
obrazowym), a takze nietypowe ustawienie kamery wewnatrz ujeé, jak np. per-
spektywa zabia, ktéra powoduje wyolbrzymienie fragmentu rzeczywistosci —
filmowanego bohatera, budynku itd. Kolejnym przyktadem moze by¢ absur-
dalno$¢ obrazéw, odwrécenia do géry nogami. Jakie zadanie ma taki zabieg?
Moze postaé w poprzednim ujeciu widzi tak rzeczywisto$¢, bo stanie na glowie,
a moze podda¢ w watpliwo$¢? Uwage analizy retorycznej i w tym przypadku
kieruje si¢ na to, co oznacza si¢ — w pewnym sensie — jakas$ »innoscia, tj. zmiana
czyms, co odbiega od normy filozofii”®.

Problemem montazu zajmowat si¢ réwniez Sergiusz Eisenstein — rezyser,
montazysta, operator kamery, scenarzysta i teoretyk filmu. Jego wypowiedzi
mogg by¢ podstawa zagadnieri zwigzanych z retoryka filmu, szczegdlnie jesli
chodzi o kompozycje. Wedlug Eisensteina zestawienie obrazowych elementéw,
uje¢ filmowych czy sekwengji nie jest zwyktym nasladowaniem rzeczywistosci,
a tworzeniem nowych jakosci, ktére majg wyrazaé pojecia. Rozréznial montaz
emocjonalny i intelektualny. Temu pierwszemu, jak twierdzit, stuzy narracja
i fabuta, czyli techniki tworzace i nadajace bieg akeji. Natomiast zadaniem dru-
giego jest kierowanie mysla. Narracje retoryczne w filmie badal réwniez Nick
Browne®, jednakie skupial sie gtéwnie na pozycji i charakteryzowaniu widza.
Inni badacze, ktdrzy film widzieli jako utwor retoryczny, to John Harrington,
Dawid Blakesley, Klaus Kanzog, a Jerry Hendrix i James Wood, opisujac film,

82 B. Fiotek-Lubczyniska, dz. cyt., s. 25.

8 Tamze, s. 34.

8% N. Browne, Widz-w-tekscie. Retoryka ,, Dylizansu” Johna Forda, w: Sztuka filmowej interpretacyi,
red. W. Godzic, Krakéw 1988, s. 183-197.
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stosuja logos, etos i patos, czyli kluczowej pojecia retoryczne. Nalezy podkresli¢,
ze powyzsze teorie dotycza gtéwnie filmu jako utworu artystycznego. Jednak
retoryka jest pewng teorig formy, a dokonania teoretykéw filmu mozna zastoso-
waé do komunikatéw audiowizualnych, czyli tych artefaktéw medialnych, gdzie
za pomocg obrazéw przejawia si¢ mysl ludzka. Jak podkresla Jerzy Ziomek, re-
toryka stuzy réwniez do opisu komunikacyjnych form niewerbalnych®. Mozna
zaryzykowaé stwierdzenie, ze komunikaty bedace rodzajem formy uzytkowej,
czyli o nizszym natgzeniu funkgji estetycznej realizowane w kodzie filmu s bliz-
sze retoryce jako sztuce wypowiedzi niz film artystyczny. Potwierdza t¢ mysl po-
stulat Gersche Joost — niemieckiej badaczki, aby retoryka byta systemem analizy
audiowizualnej. Poglady Joost przywotuje Fiotek-Lubczyriska, a wybrany przez
nig cytat wspélgra z zalozeniem niniejszej pracy:

» Itzeba koniecznie przeanalizowaé szczegbtowo system filmu oraz dowiesé
jego specyfiki i skonfrontowaé go z retoryka jezyka: aby w ten sposéb dotrzed
do jego elementéw i sktadowych. Chodzi o transfer, obejmujacy wiele rodza-
jow medidéw systemu regut retoryki, ktérego mozna dokonaé wedtug kryteriéw
intencjonalnosci dziatania. (...) Retoryka okazuje si¢ modelem opisowym dla
mediéw wizualnych oraz audiowizualnych, przy czym punktem centralnym sg
wyrazenie wspélzaleznosci oraz techniczno-komunikacyjna baza. Ze z tej per-
spektywy retoryka jawi si¢ nie tylko jako ogélna nauka o obrazie, lecz jest bar-
dziej ogélnomedialna teorig komunikacji z okreslonymi interesami teoretyczny-
mi, wynikajacymi z retorycznego zespotu regut komunikacji. (...) W ten sposéb
uzyskuje ona status metateorii, dalece wykraczajacej poza pierwotny przedmiot
analizy i staje si¢ transmedialng teorig komunikacji”®°.

W takim duchu rozumie retoryke Agnieszka Kampka, stosujac jej katego-
rie do analiz obrazu zycia spolecznego $wiata rzeczywistego i obrazéw medial-
nych. W kontekscie kluczowego tu pojecia transmedialnosci retoryka staje sig
strategiag komunikacyjna, a dla materialéw filmowych podstawa tej strategii
jest w zasadzie kompozycja ujeé i sekwencji w polaczeniu z innymi elemen-
tami, jak dZzwick i tekst, ktére w syntezie kodujg przekaz. Krystalizujac t¢
mysl, nalezy poréwna¢ komunikat wizualny z fotografia badz grafika, czy-
li statycznym obrazem. Nie istnieje tu kompozycja ujeé czy sekwengji, czyli
wzajemnego wplywania na siebie nastgpujacych po sobie obrazéw. Wyjatek
stanowig serie grafik badz fotografii, ktdre sa ulozone obok siebie, a na kazdej
z nich widnieje inny moment danej historii, czyli rodzaj storyboardéw lub
komikséw, jednakze i tu nie mozna méwi¢ o plynnym ruchu uje¢ czy rytmie
i tempie sekwencji.

8 Por. ]J. Ziomek, Retoryka opisowa, Wroctaw 2000, s. 13.
8 G. Joost, Mowa obrazu, cyt. za: B. Fiolek-Lubczyniska, Retorycznosé w filmowych obrazach
Swiata Andrzeja Fidyka, £6dz 2016, s. 26.
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Retoryka materiatu filmowego dostarcza narzedzi do opisu ruchomych ko-
munikatéw wizualnych, ale réwniez pewne kategorie filmowe, takie jak plany,
perspektywy, punkty widzenia, ruch kamery, staja si¢ retorycznymi srodkami

wyrazu.



ROZDZIAL 111

WARTOSCI W PRZESTRZENI KOMUNIKOWANIA
WIZUALNEGO

Rcl)jzdzial ten zostal opublikowany w catosci w ,Naukowym Przegladzie
ziennikarskim” w 2022 roku'.

W epoce silnie okulocentrycznej komunikagji, ktéra przejawia si¢ masowym
nadawaniem i odbieraniem obrazéw, rozwojem technologii i narzedzi umozliwia-
jacych ten proces oraz przemiang struktur komunikacyjnych i samych komuni-
katéw, wartoéci zyskuja nowe, obrazowe formy wyrazu w przestrzeni wizualnego
dyskursu. Obrazy statyczne (grafiki, fotografie cyfrowe) i filmy staja si¢ kodem
komunikacyjnym, kt6ry jest podstawa dyskursu w sieci na temat wartosci etycz-
nych. Narracje obrazowe, ktdre prezentujg etyczne postawy, s3 impulsem do dys-
kusji. Wspétczesna technologia powszechnego produkowania i odbioru obrazéw
w postaci cyfrowej oraz mozliwo$¢ ich przesytania dajg szans¢ do zaistnienia wi-
zualnego dyskursu na temat wartosci. Interesujacym problemem jest jezyk, czyli
sposdb kodowania wartoéci w przekazie wizualnym oraz funkcjonalno$é¢ etycz-
nych komunikatéw. Innym ciekawym aspektem s3 zrédla sposobéw myslenia,
ktére przejawiaja si¢ w filmach i statycznych obrazach — Zrédta, ktére mozna zna-
lez¢ w dawnych tekstach literatury i kultury. W celu doktadniejszego sprecyzo-
wania problemu nalezy rozpocza¢ od przedstawienia przyktadowego przedmiotu
analiz, w ktérym przejawia si¢ rzeczony dyskurs oraz zasugerowana problematyka:
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' B. Cich, Wartosci w przestrzeni komunikowania wizualnego, Naukowy Przeglad Dziennikarski,
3/2022 (43), s. 56-95.
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To wybrane kadry krétkiego filmu?, ktére pokazuja wspélnote/solidarnosé
jako wartoéci pozwalajace przetrwaé spoltecznosci. Pojecia te skonkretyzowane
s3 obrazami w stylistyce filmowej animacji, kt6ra ukazuje abstrakcyjng sytuacje:
grupa os6b siedzi nad studnia, posrodku ktérej jest miska z jedzeniem. Glodni
ludzie majg dtugie tyzki, aby méc siggnaé po zawartos¢ miski, jednak juz nie sg
w stanie zwrdci¢ sztuéca w swoja strong, aby méc zjes¢. Orientujg sig, ze sposo-
bem na zjedzenie, na zaspokojenie glodu jest karmienie innych. Podajg zatem
osobie, ktéra jest po drugiej stronie studni swojg tyzke z pozywieniem, ktére
udato im si¢ zaczerpnaé. Postaci maja réznorodne twarze. Sa rodzajem everyma-
néw, reprezentujacych wybrane grupy spoteczne, klasyfikowane ze wzgledu na
wiek, badZz symbolizujacych rodzing — interpretacja jest tu szeroka. Nie wiemy,
kim s3 ludzie, ani co dokladnie jedza. Film oparty jest wylacznie na narracji
obrazowej, skomponowanej montazows sekwencja uje¢ w retoryce przemiany,
ktéra zbudowana jest na filmowym kontrascie dwu sytuacji: 1. Préba jedzenia

samodzielnego; 2. Karmienie innych. Pierwsza sytuacja budzi w spotecznosci
negatywne emocje, frustracj¢, druga — rodzi harmonig. Funkgcjg filmu jest uka-
zanie wylacznie postawy etycznej.

Drugi przykfad to film o cechach fabuly’:

Obrazuje takie wartosci jak dobro, ofiarnoéé. Pojecia te skonkretyzowane
sa historia chlopca, ktéry chciat ukras¢ na targu lekarstwa dla swojego chorego
ojca. Kobieta, ktéra zobaczyta te¢ sytuacje, zaczela krzyczed na dziecko thumacza-
ce pow6d swojego zachowania. Zdarzenie zobaczyt sprzedawca, ktéry wreczyt
chtopcu plastikowy woreczek z lekami. Po latach okazuje sig, ze chlopiec zostat
lekarzem i odwzajemnit gest dobroci, leczac za darmo mezczyzng, ktéry po-
mogt mu 30 lat wezesniej — na kartce podsumowujacej koszty leczenia napisat:
,koszty zostaly splacone 30 lat wezesniej...”. Film jest krotka fabuts, bardzo
dobrze zagrang przez aktordéw. Nie znamy imion bohateréw, ale poznajemy ich

% https://www.facebook.com/100052490441379/videos/286301089796237/ [dostep:
08.08.2023].
3 https://www.youtube.com/watch?v=aSdkhCbVYxo [dostep: 07.04.2023].
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twarze, emocje, wiek, status spoteczny. Podobnie jak w pierwszym przyktadzie
funkcjonujg jako everymany. Narracja obrazowa pokazuje tylko najwazniejsze
momenty, ktdre prezentujg postawy bohateréw, jest dynamiczna, sceny sa skré-
towe, stylistyka uje¢ oddaje emocje postaci, m.in. kamera z r¢ki tworzy ujecia
Lwytrzgsione” w momencie sceny kradziezy w perspektywie widzenia chlopca,
dzigki czemu widz wchodzi w $wiat dziecka i razem z nim odczuwa. Narracja
operuje tutaj réwniez zaskoczeniem, zderzajac dwa momenty czasowe (dwa ob-
razy) gtéwnego bohatera: 1 — czas zycia dziecka i jego sytuacja (bazar, bieda,
chory ojciec), na podstawie ktdrej widz spodziewa si¢ negatywnego kierunku
drogi zyciowej chlopca, 2 — czas zycia dorostego mezczyzny (gabinet, bialy far-
tuch, aparat do zdj¢¢ rentgenowskich), puenta, czyli napis o sptaconych kosz-
tach (zacytowany wczesniej), i ujecia retrospekeji dopiero taczg te dwa obrazy,
odstaniajac tajemnice. Film zatem ma strukture konceptu®.

Te dwa przyktady reprezentuja bogata sferg tego typu filmowych komunika-
téw o funkeji prezentowania postaw etycznych. Przekonuja do wyboréw, ktére
ufundowane s na warto$ciach, a tym samym — na wrazliwo$ci na drugiego
cztowieka. Prezentuja réwniez postawy negatywne, ale te zawsze przegrywaja
w puencie filmu oraz buduja retoryke kontrastu dla postaw opartych na warto-
Sciach. Co wazne, przekaz nie narzuca pogladéw ani wyboréw. Prezentuje tylko
pozytywne postawy, roztaczajac wizj¢ dobrego $wiata, jaki jest konsekwencja
wyboru wartosci etycznych. W odréznieniu od np. filméw fabularnych, kté-
re czgsto podejmujg tematy etyczne, pytajac o konsekwencje ludzkich wybo-
16w i postaw w rozbudowanych narracjach, watkach i psychologii bohateréw,
ich fabufa skondensowana jest do zobrazowania ludzkich postaw etycznych,
a jej funkcjg jest przekonanie odbiorcy do okreslonych wartoéci lub wywotanie
dyskusji.

Inng formg dialogu o wartosciach sg cyfrowe grafiki. Zamykaja one do ram
obrazka gleboka mysl etyczna, czasem na drodze retorycznej antytezy prezen-
tuja antywarto$ci eksponowane w postawach, prowokujac spotecznos¢ do wy-
razenia sprzeciwu, dezaprobaty i zaprezentowania swojego pogladu. Ponizsze,
wybrane przyklady, bedace postami platformy Facebook, obrazujg zagadnienia:

ojcowska mito$¢/troska/poswiecenie/oddanie
Statyczna grafika przedstawia sytuacje, ktdra staje si¢ symboliczna, pokazuje

4 Maciej Kazimierz Sarbiewski w tekscie o tytule De acuto et arguto. O poincie i dowcipie wyktada
teori¢ konceptu jako konstrukeji myslowej, gdzie przestanki prowadza umyst odbiorcy do oczywi-
stego rozwigzania, natomiast puenta przynosi przeciwny do oczekiwanego wniosek i tak nastepuje
zaskoczenie. Wedle Sarbiewskiego zachodzi ono wirtualnie, w umysle odbiorcy. Zatem wazna jest tu
rola ,,patrzacego” jako wytwdrcy tego konstrukeu. Por. M.K. Sarbiewski, De acuto et arguto. O poincie
i dowcipie, przel. i oprac. S. Skimina, w: tegoz, Wyklady poetyki (Praecepta poetica), Wroctaw 1958.
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postawe ojca, ktéry daje schronienie swoim dzie-
ciom. Zima to metafora trudnych sytuacji, odsto-
nigte plecy — to poziom poswiccenia ojca.

ojcowska mito$¢ ukazana przez antyteze

Historia ztozona jest z trzech, statycznych grafik.
Eksponuje ojcowskie zachowania, ktére prowadza
do zniszczenia relacji dziecko—rodzic. Grafiki sta-
ja si¢ inspiracjg do rozmowy o wlasciwos$ci postaw
i konsekwencji zachowan. Rozmowa o warto$ciach
sprowokowana jest ukazaniem antywartosci, ma
sktoni¢ odbiorcg do sprzeciwu i zbudowania w jego
umysle obrazéw, ktére na drodze opozycji beda
ukazywaly postawy przeciwne lub przywolaja sytu-
acje bliskie widzowi tejze grafiki w celu wzbudzenia
refleksji czy nawet wyrzutéw sumienia.

troska o innych/wrazliwo$¢ na innych

Wartosci te skonkretyzowane sa w widocznej
scenie, ktdrej elementy symbolizujg zniszczenie
przyrody, a co za tym idzie — zagrozenie dla czto-
wieka. Grafika wpisuje si¢ we wspdtczesna dyskusje
o problemie ekologicznej katastrofy. Usytuowanie
ro$liny tuz przy ulicy zattoczonego miasta, nisko, na
poziomie két samochodéw w postaci suchego, ma-
lutkiego drzewka, ktére btaga o zielone liscie, jest
jej personifikacja. Taki obraz wzrusza i poraza jed-
nocze$nie. Jest inspiracja do dyskusji i interpretacji.
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Zaprezentowane tu obrazy sa gléwnymi sktadnikami wizualnego dyskursu,
ktérego tematem sa wartosci. Obraz jest tu istotnym i dominujacym kodem.
Tekst wizualnej wypowiedzi jest szczatkowy lub nie wystepuje. Dominujace vi-
sual story czy statyczna scena grafiki sa wystarczajace do zrozumienia historii,
przestania, symbolu.

Dyskurs ten rozgrywa si¢ na dwu plaszczyznach: fizycznej i metafizyczne;.
Zamieszczenie filmu lub grafiki, udostepnianie, udost¢pnianie z tekstem ko-
mentujacym, wysylanie w wiadomosci prywatnej, komentowanie w postaci wy-
powiedzi pod postem i emotikonowej reakeji to komunikacja cyfrowym kodem
obrazu. Odbieranie i rozumienie scen, symboli, metafor, sprzeciw wobec anty-
warto$ci prezentowanych w postawach jest wyrazem uruchomienia w cztowieku
sfery mentalnej, a w niej mentalnych obrazéw, a co za tym idzie — wyznawanych
wartosci. Dyskurs ten zatem to ztozona struktura, ktéra prowadzi od komuni-
katu do odbiorcy, ale i odbiorca tu staje si¢ nadawca, nie tylko w momencie
udostepniania, ale réwniez juz na etapie rozumienia, poniewaz na wizualng sce-
n¢ ,naklada” wiedzg, znane sobie narracje, zakodowane znaki.

Z uwagi na wiasciwosci obrazu, jego dostowno$¢, site perswazji, konkretyza-
cj¢, brak referencjalnosci® (dawanie wrazenia prawdy), tempo docierania, emo-
cjonalno$¢, czyli szczegdlne zdolnosci angazowania odbiorcow, przestrzen komu-
nikowania wizualnego domaga si¢ etycznych rozstrzygnigé. W dobie ekspozycji
wszystkich i wszystkiego komunikowanie z uwagg na warto$¢ osoby ludzkiej oraz
prezentowanych wartosci i antywartosci jest kluczowe do analiz etyki komuniko-
wania. Wazne wydaje si¢ réwniez rozpoznanie sposobéw obrazowego myslenia
w wizualnych komunikatach, ktére sa komponowaniem w wizualne kody ludz-
kich mysli. Wspétczesnie obraz ma determinujaca role w ustalaniu norm i wzor-
coéw zachowani. Przykladem niech bedzie zarzut wobec nadawcéw telewizyjnych,
ze prezentujac programy rozrywkowe, lifestylowe, paradokumentalne, ktérych
bohaterami sa osoby postugujace si¢ wulgarnym jezykiem czy o materialistycz-
nym nastawieniu, sankcjonujg i utrwalajg takie zachowania jako norme¢ spofeczna.
O ile twércey telewizyjni, mimo wszystko, opierajg si¢ jeszcze na kodeksach etycz-
nych, tak sie¢ wydaje si¢ by¢ dla kreatoréw kontentu polem z mocno przesunie-
tymi normami. Przyktadem moze by¢ youtuber, tzw. Kamerzysta, ktéry dla ogla-
dalnosci upublicznit nagranie, w ktérym niepetnosprawnemu chtopcu kaze wejs¢
do szamba czy skaka¢ do $mietnika. Telewizja TVN do opisu zdarzenia i samego
nagrania uzywa warto$ciujacych stéw — , ponizali, upokarzali”, ktére oceniaja zda-
rzenie. Sam sprawca nie widzi problemu i dodaje: ,,On sam si¢ zglosit, bo chciat

5 W przypadku obrazéw symbolicznych lub obrazéw, kedre przez swoje uktady pozwalaja dotrze¢
do sfery niematerialnej, tu — wartoéci, mozna powiedzie¢, ze réwniez sa referencjalne.
¢ https://dziendobry.tvn.pl/newsy/uwaga-tvn-youtuberzy-upokorzyli-niepelnosprawnego-

chlopaka-da338-187-5313204 [dostep: 24.10.2023].
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zdoby¢ pieniadze. Nie wiedziatem, ze zadania bedg az tak cigzkie. Nie dreczylem
go. Chciatem by¢ jak producent, jak Patryk Vega. Jak ktos zabije kogos w jego
filmach, to nie ponosi za to konsekwengji. To tylko film, ten kto§ nie zostat zabity
naprawde””. W medialnym zdarzeniu widac¢ sit¢ obrazu, ktéry przejawia funkcje
normotwdrczg. Zachowania, ktére prokurator ocenit jako ,psychiczne znecanie
si¢ nad osoba nieporadng’, autor nagrania uznaje za ,,codzienne i normalne”. , Nie
zrobilem tego, zeby by¢ stawnym, zeby go upodli¢. To byt material, film jak co
dziei, zwykly zapychacz”®. Innym przyktadem jest film Ekipy, ktéry pokazuje
nast¢pujaca sytuacje: Karol Fritz Wisniewski — szef grupy youtuberéw, wrecza na
urodziny swojemu koledze, kt6ry nie jest fanem marki Audi, samochéd Audi T'T,
po czym wysadza go w powietrze’, m.in. komentujac: ,4 kilo trotylu i 100 li-
tréw benzyny”. Po eksplozji straz pozarna gasi palacy si¢ samochdd. Film wywotat
dyskusje internautéw. Subskrybenci Ekipy w komentarzach pod filmem wyrazali
skrajnie rézne opinie. Niektdrzy chwalili film, inni wskazywali nieetycznos¢ takich
zachowan, ktére daja zle wzory dzieciom — gléwnym odbiorcom kanatu Ekipa.
Poruszone zostaly réwniez watki ekologiczne — zanieczyszczenie srodowiska eks-
plozja, marnowanie wody, niszczenie pozarem okolicznej przyrody. Ko zwrécit
uwage na nieodpowiedzialne zajmowanie czasu strazy pozarnej. To medialne zda-
rzenie wywotato na tyle szeroka dyskusje, ze sktonito wiceprzewodniczacego po-
wiatu mieleckiego, Kazimierza Gacka, do ztozenia zawiadomienia do prokuratury
z nast¢pujgcym uzasadnieniem: , W mojej ocenie jest to zachowanie cyniczne,
antyspoleczne i antywychowawcze, a przede wszystkim narusza porzadek praw-
ny okredlajacy nasze obowiazki wobec przyrody i srodowiska”. W wywiadzie na
temat sprawy, zamieszczonym na portalu Korsno.pl, dodaje: , Ta sprawa wywo-
tata pejoratywny odbiér u wigkszosci dojrzatych oséb, ale nie brakowato gloséw
usprawiedliwiajacych, a nawet szydzacych, zacytuje jeden z najbardziej bulwersu-
jacych pod filmem na Youtube; »Rozwalasz auto, a biedne polskie dzieci mogly
to zjes¢l« Obca jest nam mentalno$¢, ze kto ma pieniadze temu wolno wszystko.
Oczywiscie, poza aspektem prawnym, jakze wazny jest aspekt etyczny, moralny,
kiedy trywialnie musimy powiedzie¢ stop buractwu i prostactwu, nawet kiedy
wokot niego szeleszczg pienigdze”'. Karol Fritz Wisniewski, odpowiadajac na te
zarzuty, ttumaczy, ze zadbatl o usunigcie szkodliwych substangji z samochodu oraz
powiadomil wszystkie stuzby o planowanej akgji. Film wywotat spér o wartosci,

7 https://dziendobry.tvn.pl/newsy/uwaga-tvn-youtuberzy-upokorzyli-niepelnosprawnego-
chlopaka-da338-187-5313204 [dostep: 24.10.2023].

8 https://dziendobry.tvn.pl/newsy/uwaga-tvn-youtuberzy-upokorzyli-niepelnosprawnego-
chlopaka-da338-187-5313204 [dostep: 24.10.2023].

7 https://www.youtube.com/watch?v=eOCmg58AlPc [dostep: 24.07.2023].

10 hteps://korso.pl/wiadomosci/prokuratura-w-mielcu-bada-sprawe-wybuchu-samochodu-radny-

gacek-vs-friz/qAxQuS2KYAiOX4mdwG6q.
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a byl inspirowany filmem rosyjskiego youtubera, na ktérym si¢ Fritz wzorowat.
Nasladujac obraz wybuchajacego samochodu, chcial zdoby¢ duz klikalnosé.

Powyzsze przyktady, a szczegélnie przyktad Kamerzysty, pokazujg jeszcze je-
den wazny, mogloby si¢ wydawaé oczywisty, problem. Mianowicie obraz ma
moc przyzwyczajania patrzacych do obrazowanych tresci, a co za tym idzie znie-
czulania. Proces ten mozna opisaé jako zdolno$¢ obrazu do dawania doswiad-
czenia bliskiego do$wiadczeniu rzeczywistemu.

3.1. WARTOSCI JAKO KONSTYTUTYWNY ELEMENT ETYKI
KOMUNIKOWANIA

Powyzsze przyktady dowodza istnienia w przestrzeni mediéw w sferze komuni-
kowania wizualnego dyskursu na temat wartosci. Komunikaty etyczne w wizu-
alnej postaci grafiki czy filméw, bedac na rozmaite sposoby rozpowszechniane,
stanowig inspiracj¢ do dyskusji, ale réwniez sktaniaja do refleksji, emocjonalne-
go zaangazowania, ktdére otwiera przestrzeni na do$wiadczenie. Whasciwie samo
zaistnienie komunikatu pociaga za sobg potencjat etycznych rozstrzygnieé, po-
niewaz po pierwsze: cztowiek niejako natychmiast jest sktonny do wartosciujacej
reakcji w odpowiedzi na zaistnialg tres¢, tak jakby byt czujny, jakby posiadat ra-
dar wewngtrzny; po drugie: komunikowanie migdzyludzkie, a w zwiazku z tym
medialne jest tworzeniem relacji i wchodzeniem w relacje, a etyka pojawia sig
tam, gdzie jest spotkanie cztowieka z cztowiekiem. Metaforycznym radarem sg
tu wartosci, ktdre inspiruja etyczne myslenie. Wiasciwie bez istnienia wartosci
etyka komunikacji nie miataby racji bytu. Sokrates jako ojciec etyki wyrdzniat
dobro i prawde jako wartoéci bedace wyznacznikiem ludzkiego postgpowania,
do poznania ktérych prowadzi wewnetrzny duch daimonosi. Arystoteles wymie-
niat dobro jako warto$¢, ktéra wybrana w codziennym postepowaniu prowadzi
do osiagnigcia szczgscia, a wige wartosci staja si¢ réwniez celem etycznego poste-
powania''. Epikurejczycy polecali zy¢ etycznie, czyli zgodnie z boskim logosem,
rozumem, ktéry wszystko przenika, a wi¢c i duszg ludzka. Logos natomiast po-
zwala czlowiekowi rozpozna¢, co jest dobre, a co zle, i naktania do wyboru tego,
co dobre. W pismach starozytnych filozoféw postawy etyczne ukierunkowane
sa gléwnie na osiagni¢cie samodoskonatosci, szczgécia, harmonii, a wigc mozna
ulec wrazeniu, ze etyki te dotycza jednostek, ale jednak bez relacyjnosci czy bu-
dowania wspélnoty wartosci, etyka jako nauka i zasady dziatania praktycznego
nie mogtaby zaistnie¢. Wspdlnototwéreza rolg wartosci, ktére winny stanowié
podstawe ludzkiego dziatania, wida¢ w Obronie Sokratesa autorstwa Platona.

" Arystoteles, Etyka nikomachejska, ttam. D. Gromska, Warszawa 1959.
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,Powiedz jeszcze, Melicie, zaklinam ci¢ na Boga, czyli lepiej przebywaé po-
§réd dobrych niz posréd ztych obywateli? Powiedz, dobry przyjacielu! O nic
trudnego ci¢ nie pytam. Czy Zli nie czynia zawsze co$ ztego tym, z kedrymi prze-
bywaja, a dobrzy co$ dobrego? — Nie inaczej! — Czy by wigc kto wolat szkodg
ponies¢ od tych, z ktérymi przestaje, niz co dobrego doswiadczy¢? Odpowiedz,
dobry przyjacielu! Albowiem i prawo nakazuje ci odpowiedzie¢! Czy jest kto,

2”12 — pyta Sokrates, ujawniajac komunikacyjny

co by chciat w czym szkodzi¢
charakter etyki. Na t¢ istotng wlasciwo$¢ etyki, jej zrédla w relacyjnosci, a co
za tym idzie w komunikacyjnosci zwraca uwage $w. Tomasz, piszac, ze cztowiek
przez dobre czyny rozwija swoje cztowieczeristwo, stajac si¢ Cztowiekiem'. Jan
Pawel II stwierdza, ze cztowicek staje si¢ przez czyn (mysl t¢ rozwing w dalszej
czgsci pracy). Jozef Tischner dodaje natomiast, ze etyka wyplywa ze spotkania
i w tym spotkaniu moralno$¢ to stosunek cztowieka wobec cztowieka. W kon-
tekécie etyki medidw, ktdre réwniez sg przejawem ludzkiego dzialania, Michat
Drozdz pisze:

»Media to ludzie, a tam, gdzie jest cztowiek, kedry mysli i dziata, tam ujaw-
nia sie takze aksjologiczny i etyczny wymiar jego dziatania. (...) Srodowiska
medialno-dziennikarskie dysponuja dzi§ ogromnym potencjatem oddziatywa-
nia na ludzi, ktéry powinien stuzy¢ dobru cztowieka i postgpowi spotecznemu.
Zle wykorzystany potencjal mediéw moze niestety przynies¢ ogromne szkody
moralne i spoleczne. Gtéwnym problemem wspélczesnej mediosfery nie jest
brak odpowiednich kodekséw etyki dziennikarskiej i etyki mediéw w réznych
obszarach komunikowania spotecznego, ale raczej trudnosci w praktycznej re-
alizacji zasad etyki oraz problem jakosci etyki i jej realnego wptywu na dziatania
cztowieka. Dzisiejszy $wiat w duzej mierze zalezy od mediéw, a ksztalt wspélcze-
snych mediéw zalezy przede wszystkim od przekazywanych przez nie wartosci
oraz od jakosci i warto$ci samych mediéw” .

Podejmowanie w przestrzeni mediéw tematdéw etycznych przez odbior-
céw 1 tworcéw komunikatdw jest najczesciej dyskusja o wartosciach. W niej
i w samych obrazach przejawia si¢ cztowiek, jego postawy, jego relacje, stosu-
nek do innych: ,,(..) jakie do§wiadczenie jest dla nas podstawowym Zrédlem
wszystkich przezy¢ aksjologicznych, z przezyciem myslenia wlacznie? Kiedy
dobro i zto, wartosci i antywarto$ci, rado$¢ i rozpacz wkraczaja w nasza we-
wnetrzng rzeczywisto$¢ w taki sposéb, ze nie uciekamy od nich, cho¢ — teo-
retycznie rzecz biorgc — ucieczka taka zawsze jest mozliwa? Wydaje mi sig,
ze jest tak przede wszystkim w chwilach spotkania z drugim cztowiekiem.

12 Platon, Obrona Sokratesa, https://wolnelektury.pl/media/book/pdf/obrona-sokratesa.pdf, s. 6.
13 Por. S. Swiezawski, Sw. Tomasz na nowo odczytany, Krakéw 1983, s. 50-51.
" M. Droidz, Etyka mediéw w obronie wartosci, Krakéw 2019, s. 9.
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Podkreslam stowo spotkanie. Do$wiadczenie spotkania kryje w sobie niezwy-

15 — pisze Jozef Tischner w Mysleniu wedtug wartosci. Sam

kig site perswazji”
fakt komunikowania pociaga za soba eksponowanie wartosci lub, inaczej, bez
sfery wartosci komunikowanie nie mogloby zaistnie¢. Komunikowanie jest
przejawem myslenia preferencyjnego:

» W $wiecie tym jest gtdd, jest i niesprawiedliwo$¢, jest odwaga i $mier¢, spra-
wa wazna i mniej wazna. Gdyby to wszystko stalo si¢ dla kogos obojetne, pytali-
$my z niepokojem: co dzieje si¢ z tym cztowiekiem? (...) Problem wartosci bywa
réwniez rozwazany od strony czlowieka. (...) My ludzie nieustannie jestesmy
w jakims$ ruchu: ku czemus zdazamy, przed czyms$ uciekamy, czego$ pragniemy
i czegos$ si¢ lekamy, zywimy jaka$ nadzieje i grozi nam jaka$ rozpacz, kogos
kochamy, a kogo$ nie potrafimy kocha¢, przezywamy radosci i zgryzoty. I tak
jeste$my wtraceni w konieczno$¢ bezustannego »przedkiadania czego$ nad cos«,
koniecznosci »preferowaniac. (...) I tak, preferencyjny sposéb naszego myslenia
przedstawia si¢ nam jako gwarancja autentyzmu i podstaw ludzkiej godnosei”'®.

A zatem, jedli komunikowanie medialne jest przejawem dziatalnosci czto-
wieka, jest réwniez przejawem jego preferencji dyktowanych wartosciami, kedre
uznaje. I wydaje si¢, ze warto$¢ godnosci cztowieka jest tu najistotniejsza zasada
etyki komunikowania, ktéra ufundowana jest na wolnosci wyboru, ale jedno-
cze$nie jest imperatywem wewnetrznym cztowieka: ,,Caly urok $wiata wartosci
— pisze Tischner — bierze si¢ zapewne stad, ze nic z tego $wiata nie narzuca si¢
nam przemocs. Niemniej dzigki wartosciom czujemy niewyraznie, ze jedli tego
$wiata nie uznajemy, mozemy ulec jakiej$ przemocy”".

Interesujacym aspektem problemu jest to, ze tak w pismach starozytnych
filozoféw, jak i wspélczesnych etykéw oraz w prakeyce codziennej przejawia sig
silne dazenie do przekonywania innych, otoczenia, spoteczeistwa do wartosci
oraz do etycznego postgpowania. Starozytni uzywali argumentéw, rysujac wizjg
korzysci dla jednostki, wspétczesnie w komunikacji medialnej zdaje si¢ to odby-
waé przez m.in. emocjonalne zaangazowanie odbiorcéw na podstawie obrazéw
ukazujacych harmonie i dobrostan psychiczny lub obrazy symbolizujace posta-
wy antywartosci w celu poruszenia budzacego sprzeciw. Niemniej jest to pewien
imperatyw (daimonion, logos) odczuwania warto$ci moralnych, sktadajacych si¢
na pojecie godnosci ludzkiej, ktéry kazat zareagowa¢ mediom i prokuraturze na
dreczenie niepetnosprawnego chlopca przez youtubera Kamerzyste, kazat reago-
waé na zachowania Ekipy czy podejmowaé wizualno-werbalny dyskurs o ludz-
kich postawach ujawnionych w sferze wizualnej, afirmujac je badz wyrazajac
sprzeciw w celu zaprezentowanie wlasnych wartosci.

15 J. Tischner, Myslenie wedtug wartosci, Krakéw 2000, s. 482.
16 Tamze, s. 480-481.
7 Tamze, s. 482.
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,Etyka mediéw oparta na takim fundamencie warto$ciowania i pelniaca
taka rolg wskazuje na kilka podstawowych zadari. Po pierwsze, istnieje dzi pil-
na potrzeba, wrecz koniecznos$¢ egzystencjalna — jesli kultura Zachodu chee
przetrwaé wyzwania czasu — odczytywania na nowo podstaw ludzkich dziatan,
inaczej méwiac, istnieje potrzeba pytan o uniwersalia. Nie mozna si¢ zgodzi¢
z gadamerowskg mysla, ze »prawda jest tylko metoda«, a nie celem. Nie moz-
na si¢ zgodzi¢ réwniez z pogladem Baumana, kedry twierdzi, ze wszystko jest
relatywne, a cztowiek jest wlaczony w nieustanng gr¢ o zmiennych regutach.
Nie mozna tez bezkrytycznie przyjaé tezg, iz wartosci w »sieci mediéwe« sg tylko
wirtualnym tworem. Wspdlczesna kultura medialna jest $wiadkiem szerokie-
go sporu o »uniwersalia« etyczne, jakiego nie bylo jeszcze nigdy dotad. Jest to
spér o prawdg o czlowieku, prawde o fundamenty jego godnosci”'® — stwierdza
Michat Drozdz. Etyka zatem rodzi si¢ w relacji z drugim. Relacje z kolei istnieja
dzigki komunikacji, ktéra nie jest tylko transmisyjna wymiana informagji. Jesli
zatem przyjmiemy, ze kazdy gest, stowo, obraz, postawa jest komunikatem, kt4-
ry cztowiek wysyta do drugiego czlowieka, budujac wspélnote, to etyka istnie-
je w horyzoncie komunikacji. Takie spojrzenie na komunikacj¢ sugeruje Maja
Bednarska: ,,Piszac o wolnosci stowa, uznaje, ze komunikacja jest wydarzeniem
migdzyludzkim, ktére nie polega jedynie na wymianie informacji, ale przede
wszystkim na budowaniu bogatej rzeczywistoéci antropologiczno-metafizycz-
nej”". Podobnie komunikacj¢ ujmuje Michat Wendland, odchodzac od ujeé
transmisyjnych?. Ale cztowiek réwniez przez nadawanie komunikatéw moze
ksztaltowa¢ sam siebie. A zatem czyn jako akt komunikacji na zasadzie sprze-
zenia zwrotnego ksztaltuje réwniez jego autora. Jan Pawel II w swej filozofii
méwi o stawaniu si¢ przez czyn moralnie dobrym lub moralnie ztym?*'. Czynem
réwniez jest tworzenie komunikatu i udostgpnianie go okreslonemu odbiorcy.
Mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze etyka zawsze jest etyka komunikagji jako
zbiér zasad moralnego komunikowania i tym komunikatem dzialania, czynie-
nia, bycia w relacji, budowania wspdlnoty. Kryteriami zasad etycznej komuni-
kacji sa wartosci:

,uznanie (...) warto$ci pociaga za soba przyjecie powinnosci, za$ asercja po-
winnosci implikuje akceptacje wartosci. Doswiadczenie wartosci ma charakter
imperatywny, aby czyni¢ dobrze, a unika¢ zta. Natomiast do§wiadczenie po-
winnosci zawiera w sobie afirmacj¢, wartosci osoby. Analogiczna sytuacja za-
chodzi miedzy oceng i norma moralna. W zdaniach tych zawiera si¢ taka sama

'8 M. Drozdz, dz. cyt., s. 80.

19 M. Bednarska, Wolnos¢ czlowieka w komunikacji medialnej, Krakéw 2020, s. 21.

2 Por. M. Wendland, Komunikowanie a wymiana informacji — pytania o zakres pojecia komuni-
kacji, Homo Communicativus, nr 1(3), Poznan 2008, s. 17-26.

21 K. Wojtyta, Osoba i czyn, Krakéw 1985, s. 16-18.
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informacja, a rozmaite sg formy i stopnie asercji poszczegélnych momentéw
tresciowych oraz rekomendacji. Mozna to zilustrowaé na przykladzie: x jest mo-
ralnie dobre dla y (przeto x moralnie obowiazuje y w realizacji) = y jest moralnie
zobowigzany dziata¢ x (bo x dla y jest moralnie dobre)”**.

Komunikowanie to nie tylko wymiana informacji, to budowanie wspélnoty,
w ktérej dokonuje si¢ ujawnianie wlasnej osoby, przejawianie si¢ cztowieka.
Etyka wspélnoty wyptywa z medialnego spotkania z innym oraz samym soba.
Etyka wspdlnoty to whasciwie etyka komunikowania, ktéra — jako zbiér norm
moralnych okreslajacych, czy dany komunikat jest etyczny — w zasadzie okre-
$la, czy dana wypowiedz nie godzi w warto$¢, jaka jest godnosé czlowieka, tak
odbiorcy, jak i twércy komunikatu. Jesli zatem komunikacja jest przejawem
dziatania czlowieka w horyzoncie wartoéci, jaka warto$¢ nadrzgdna okreslataby
normg etyczng w komunikowaniu wizualnym?

3.2. OSOBA JAKO WARTOSC I NORMA W KOMUNIKOWANIU
WIZUALNYM

W odpowiedzi na wyzej postawione pytanie przychodzi personalizm i pojecie
osoby ludzkiej jako logiczna konsekwencja poczynionych wezesniej zatozen.
Ksztattowanie si¢ pojecia osoby jest droga czlowieka do uzyskania §wiadomo-
$ci wlasnej godnosci, ktéra staje si¢ wartoscia. Jednakze pojecie ,,0soba”, znane
w obecnym zakresie semantycznym, jest pézniejsze w stosunku do jej przeja-
wiania si¢ w znakach ludzkiego komunikowania: ,,Osob¢ wyrazata nastepnie
cata sztuka w owych grotach hominidéw, zwlaszcza hominis sapientis. Sa tam
przede wszystkim (...) rysunki, malowidta i znaki jednostek ludzkich, kobiet
i mezezyzn. By¢ moze te dzieta stanowily pierwsze pismo ideograficzne i pikto-
graficzne, cho¢ do dzi§ prawie nie do odczytania, co nie jest dziwne, gdyz sys-
temy znakéw duzo mtodsze tracy ciagltos¢ kulturowa. Po prostu wige cztowiek
méwit siebie samego jako osobg i pisat siebie samego jako osobg. Osoba byta
niejako pierwszym »przedmiotem« mowy i pisma czlowieka™ — pisze Czestaw
Bartnik. Z tej mys’li plynie interesujacy wniosek, ze pierwsze przejawy odczu-
wania przez czlowieka siebie znajduja swoja forme w znakach komunikujacych.
Czlowiek wyrazal siebie w komunikatach, a idac dalej, mozna stwierdzi¢, ze
w komunikatach obrazowych, do ktérych précz ideograméw, piktograméw czy
pisma klinowego zaliczy¢ mozna forme przestrzenng kodéw komunikacyjnych:
,W dziedzinie sztuki wystapily takze rzezby, statuetki, kobiety jak symbole

2 S. Kaminski, Jak filozofowac? Studia z metodologii filozofii klasycznej, Lublin 1989, s. 309.
» C. Bartnik, Personalizm, Lublin 2008, s. 56.
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bogini-matki. Istocie oznaczonej przez statuetke, ktéra byta okresleniem osoby,
na gruncie j¢zyka somatycznego, przyznawano poznanie, mysl, wole, dazenie,
dziatanie i zapewne takze zwarta tozsamos¢ jazniowa. (...) W jezyku »somatycz-
no-religijnym« wyrazem i znakiem »osoby« ludzkiej byta takze po prostu jego
czaszka, zwlaszcza czczona religijnie, w ogéle zresztg glowa (czaszka) oznaczata
osobg ludzka . To przedstawienie ,,0soby” na rozmaite sposoby, bedace zmate-
rializowanymi wyobrazeniami siebie, ujawnia pierwotny potencjat obrazu jako
kodu komunikujacego sferg pojeé, jazni, duchowosci lub inaczej: 6w kod obra-
zu jest dla czlowieka bliskim i adekwatnym $rodkiem wyrazu, szczegdlnie sfer
niematerialnych. Pragnienie wyrazania siebie, zakomunikowanie siebie ujaw-
niato postrzeganie siebie jako warto$ci na zasadzie zatozenia, ze komunikujemy
to, co jest z jakiego$ powodu wazne. Zdolno$¢ abstrahowania i symbolizowania
z kolei prowadzita do uzyskania samo$wiadomosci ,,0soby”. Zatem tworzenie
znakéw, komponowanie kodéw, abstrahowanie, ,samowidzenie”, pragnienie
wyrazania siebie innym lub sobie samemu, czyli komunikowanie jest przeja-
wem dziafania ,,osoby”. W procesie tym cztowiek uzyskuje poczucie podmioto-
wosci, oddzielajac si¢ od wszystkiego, co nie jest czlowiekiem, a wigc i — od rze-
czy. Te rozwazania sg probg zarysowania polaczenia pomigdzy, w uproszczeniu
ujmujac, pojeciem ,,0soby” a kodem obrazu, ktére to znajduje swe zrédta u po-
czatkédw tworzenia si¢ kodéw komunikacyjnych bedacych réwniez poczatkiem
mediéw. ,Osoba” zatem jako norma i wartos¢ jest szczeg6lna kategoria etyczna
w komunikacji wizualnej.

Jednakze $wiadomos¢ istnienia osoby oraz okreslonego jej rozumienia czto-
wiek uzyskat w dtugotrwalym procesie, ktéry zaowocowal pojeciem persona. Co
interesujace — w kulturze helladzkiej kregu egejskiego wystepuje stowo prosopon.
Jak pisze Bartnik: , Etymologicznie pros ope to »wokét oczu«, »wzgledem licg,
»na wejrzenies, jak polskie »ob-licze«, »w-obec«, »okragtos¢ twarzowa«. Stad na
poczatku oznaczal lice, twarz, wejrzenie wyrazajace »ja« cztowieka, a nastgpnie
bycie w relacji do innego, fasadg, pozycje spoleczna, osobistos¢, reprezentan-
ta spotecznosci (miasta), no i maske w teatrze™. Natomiast taciriskie stowo
persona w kulturze grecko-rzymskiej prawdopodobnie wywodzi si¢ z etruskiego
stowa phersu i poczatkowo oznaczato maske, by nastgpnie w dtugim i wielo-
kierunkowym procesie mysli religijnej, filozoficznej i teatralnej poglebi¢ swoja
semantyke do idei osoby, ktéra okresla istotg cztowieka z jego indywidualnym,
egzystencjalnym wymiarem, czyli rola, funkcja, charakterem oraz wymiarem sa-
kralnym, duchowym, w ktérym otwiera si¢ przestrzen etyczna. Duza natomiast
zastuga stoikéw bylo utworzenie pojecia ,,osobowosci etycznej”, gdyz wedlug

24 Tamze.
% Tamze, s. 65.
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nich ten cztowiek stawat si¢ persong, ktéra odgrywata swa role (parti¢) popraw-
nie przez zharmonizowanie swoich popedéw i postepowan z powszechnym i ro-
zumnym fadem natury. ,»Osoba« zatem miata by¢ realizacja tadu kosmicznego,
biologicznego, spolecznego i etycznego™ — pisze Bartnik. Takie ujgcie osoby
odsyta w kierunku wartosci dobra jako dynamizujacego ludzkie dziatanie oraz
prawdy, ktéra harmonizuje zycie osoby. Jednakze osoba etyczna to osoba w re-
lagji, a wigc komunikujaca.

Z pojeciem persony i jej aspektami ksztattujacymi zakres znaczeniowy na
drodze ludzkiej mysli wiaze si¢ koncepcja levinasowskiej Twarzy, ktéra z kolei
pobrzmiewa w komunikatach wizualnych jako przestrzeni ekspozycji ludzkich
twarzy. Media w ogdle, podobnie jak teatr grecki, sa sceng ,,personiczng’, gdzie
cztowiek przejawia si¢ jako osoba, a komunikujac, podejmuje dziatania wobec
innego. Tischner, komentujac my$l Emmanuela Levinasa, przytacza Roberta
Bluma: ,Dzieto Levinasa jest rzuceniem na stosunki migdzyludzkie tego samego
swiatla, jakie jego poprzednicy kierowali na wigzi czlowieka taczace z Bogiem.
Idzie mu o to, by widzie¢ w drugim, to znaczy w osobie réznej ode mnie, byt,
ktéry podtrzymuje wigz ze mna, przedstawia mi siebie jako kogos, kto pozo-
staje poza wszelkim stosunkiem, kto przetamuje wszelkie zamkniecia w catos¢
(...). Inspiracja Levinasa ma etyczny rodowdd. Osiagajac drugiego poprzez jego
Twarz, zamierza on zabezpieczy¢ jego wolnos¢ i jego integralnos¢™ .

Wyraznie tu wida¢ osobowy i komunikacyjny charakter Twarzy, ktéra przez
samo zaistnienie staje w horyzoncie etycznym. Inspiruje postawe i relacje, ale
réwniez okresla osobg. , Twarz — pisze Tischner — wiazac si¢ z barwa skory i jej
zmarszczkami, wykracza nieskoniczenie poza wyglad oblicza. Brakuje nazwy...
Twarz jest poza nazwa. Ona nie przychodzi do mnie jako odpowiedZ na py-
tanie, ktére postawitem §wiatu, bowiem to ona uczy mnie pytaé. Twarzy nie
mozna posiag$é, nie mozna nig zawtadnaé, mie¢ jej do dyspozycji. Twarz nie
znaczy niczego, oprocz siebie. Lecz znaczy¢ siebie, otwiera zarazem droge ku
Nieskonczonym. Doswiadczenie Twarzy lub raczej epifania Twarzy jest typu
etycznego. Twarz nie jest odpowiedzig na moje pytanie, raczej ona stawia mi
pytanie. W tym momencie budzi si¢ ze snu nasza wolno$¢. Drugim pytaniem
swoim czego$ mi zakazuje, czegos oczekuje, 0 co$ prosi. Tym samym stawia mi
jaka$ granice, jakie$ »nie«. Slyszac to »nie«, doznajemy uczucia zawstydzenia.
Skad ten wstyd? Tak zali si¢ nasza wolno$¢, bowiem Drugi pozbawit ja praw
do swawoli. Z tg chwilg jesteSmy wtraceni w etyke. Bowiem moralno$é¢ zaczy-
na si¢, gdy wolno$¢ zamiast usprawiedliwia¢ samg siebie, czuje si¢ samowolg
i gwattem”?®. Rozwazania Tischnera odstaniaja kluczowa kwestig, sankcjonujac

% Tamze, s. 67.
¥ J. Tischner, dz. cyt., s. 174.
% Tamze, s. 175.
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osobg jako norme ufundowang na imperatywie podmiotowosci. Podmiotowos¢
natomiast istnieje dzigki wolnosci, a w horyzoncie etycznym, czyli w relacjach
migdzyludzkich, kategoria ta zdeterminowana jest wartoscia dobra i prawdy.
Czlowiek traktowany podmiotowo do$wiadcza dobra, a cztowiek szanujacy
osobg traktuje ja podmiotowo, obdarzajac dobrem. Osoba staje si¢ punktem
odniesienia. Tischner przytacza i komentuje Levinasa: ,»Drugi jest jedynym
bytem, ktéry mégtbym zabié«. To prawda. Lecz temu przeszkadza jego Twarz.
Twarz petna wyrazu. Twarza méwi on do mnie, do mojej swawoli: »Nie zabijesz
mnie«. (...) Owo Nieskoriczone, mocniejsze od zabdjstwa, daje nam odpér juz
w swej Twarzy, jest swoja Twarza, jest pierwotng ekspresja, pierwszym stowem:
»Nie popetnisz morderstwa«. Nieskoficzone paralizuje przemoc swym nieskori-
czonym odpieraniem zabdjstwa, twardym i nie do pokonania, bijacym z twarzy
Drugiego, z zupelnej i bezbronnej nagosci jego oczu, z nagosci absolutnego
otwarcia si¢ Transcendencji. »Nie zabijaj« przechodzi w »nie klam«. Wolnos¢
stala si¢ podstawa dla prawdy””. Wprowadzajac mysl w kontekst historii
Abrahama jako toposu, Tischner dodaje, ujawniajac komunikacyjny charakter
Twarzy: , Twarz, ktéra staje si¢ otwartym horyzontem wszystkich jego spotkan
z ludZmi. Twarz to nawiedzenie Boga, nawiedzenie Nieskoriczonego. Nie jest to
jednak znak ani »ikona«, ani »wyobrazenie«. Te Twarz odczuwa si¢ w odpowie-
dzialnosci jako niemozliwy do ujecia cigzar™. Echa tych mysli, a doktadniej ich
podstawa, czyli pewien imperatyw obecny w cztowieku, poczucia wlasnej pod-
miotowosci, ktéra koncentruje si¢ w znaku twarzy, ktéra cztowiek podswiado-
mie identyfikuje z transcendentng osoba, przejawiajg si¢ w kulturze i codzien-
nej praktyce w tworzeniu komunikatéw medialnych. W tym kontekscie mozna
przywola¢ przyktady plynace z praktyki dziennikarskiej, ktére sa znakami oso-
by. Na przyktad: w trudnych tematach ujawnia si¢ wypowiedziane stowa, ale
zakrywa twarz, czy to w filmie, czy w fotografii. Bohaterowie materiatéw czgsto
udzielaja zgody na wypowiedz, ale nie chca pokaza¢ twarzy, tak jakby udzielenie
jej obrazowi filmowemu lub zdjgciu byto dopuszczeniem do sfery intymnosci,
udzieleniem osoby, czyli eksponowaniem siebie. Pokazywanie twarzy wydaje
si¢ zatem by¢ czyms$ wigcej niz nawet udzielanie wypowiedzi. W komunikatach
wizualnych pokazanie twarzy wymaga specjalnej zgody. Jezyk réwniez ujaw-
nia pewne konotacje. Frazy czasownikowe: bac sig stracié twarz, wyjsé z twarzq,
zachowad twarz, odzyskad twarz wskazuja na silne powiazanie pojecia ,,twarz”
z kategoria godnosci, ktéra uczestniczy w komunikacji, czyli w relacji z drugim
i w relacji ze soba. Zatem twarz wcigz w ludzkiej mysli symbolizuje osobg, jej
indywidualnos¢, sfere duchowa, ale i relacyjnos$¢. Zatem obrazowa ekspozycja

2 Tamze, s. 175-176.
30 Tamze, s. 179.
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twarzy otwiera potencjal etycznych decyzji co do ujawnienia osoby. Jednakze
w dobie ekspozycji wszystkiego pryzmat osoby, czyli jej podmiotowosci, wydaje
si¢ tu by¢ zasadna norma, ktéra reguluje komunikaty wizualne, stojac na strazy
godnosci czlowieka. Tam, gdzie czlowiek staje si¢ przedmiotem, tam otwiera si¢
droga przemocy, szczegdlnie w komunikacji wizualnej, gdzie obraz ma wyjat-
kowg zdolno$¢ prezentowania Twarzy, a zatem réwniez jej odstonigcia. W tym
kontekscie cztowiek wobec obrazu jest bezbronny.

Wspétczesne koncepcje osoby, ktdre stanowia adekwatny kontekst do ana-
lizy mediéw, w tym komunikatéw wizualnych, wyplywaja z personalizmu spo-
teczno-etycznego Emmanuela Mouniera, z my$li Immanuela Kanta i Maxa
Schelera oraz Jana Paweta II. Mounier akcentuje réwnowage pomig¢dzy indywi-
dualizmem, ktéry w skrajnej postaci prowadzi do egoizmu, a kolektywizmem,
ktéry moze odebraé cztowiekowi wolnos¢. Francuski filozof za whasciwa osobie
uznaje réwnowazaca harmoni¢ pomiedzy zyciem wewnetrznym a zewnetrznym
zaangazowaniem i aktywnoscia®. Aspekt etyczny osoby opisuje Kant, przed-
stawiajac ide¢ prawa moralnego jako imperatywu wewngtrznego czlowieka®.
Scheler z kolei uwaza, ze wartosci moralne sg przynalezne osobie, a w aktach
woli i dziatania osoby ujawnia si¢ dobro i zto*. Slady tych koncepcji mozna
dostrzec w precyzyjnej, majacej komunikacyjny charakter, definicji osoby Jana
Pawta II*. Karol Wojtyta swojg koncepcje wywodzi od doswiadczenia czto-
wieka, a w zasadzie od czynu, w jakim przejawia si¢ osoba ludzka. Czlowiek
ksztattuje si¢ przez czyn, przez ktéry staje si¢ ,kims” lub ,jakimg”, ale réwniez
przez czyn jest rozpoznawana osoba. Wazng rol¢ odgrywa tu swiadomos¢, kté-
ra okre§la czyn jako $wiadome, dobrowolne dziatanie cztowieka. Dwie funk-
c¢je $wiadomosci — odzwierciedlajaca i refleksywna to kluczowy aspeke, ktdry
stanowi sankcje w przyjeciu pojecia osoby jako kategorii normujacej etycznie
komunikaty medialne, a co za tym idzie — komunikacj¢ wizualna. I tak funkcja
odzwierciedlajaca pozwala odzwierciedli¢, a wigc i nazwaé to, co poznajemy
w sobie i na zewnatrz siebie, a funkcja refleksywna pozwala niejako ksztattowaé
to, co przezywamy i w tym przezywaniu do$wiadczy¢ wlasnej podmiotowo-
§ci, a wigc cztowiek nawiazuje kontakt poznawczy z samym sobg. Zatem czto-
wiek wie, ze jest podmiotem i przezywa siebie jako podmiot, a wigc réwniez
przezywa swoj czyn jako jego podmiotowy sprawca. Czlowiek wie, ze dziata (ja
dziatam), czyli ma moc sprawcza, moze podejmowaé dziatanie w sposéb wolny
i Swiadomy, a takie dziatanie wigze si¢ z odpowiedzialnoscia za wlasne czyny.

3! Por. C. Bartnik, dz. cyt., s. 125.
Por. tamze, s. 103.
Por. M. Scheler, Pisma z antropologii filozoficznej i teorii wiedzy, ttum. A. Wegrzecki, Warszawa

3 Por. K. Wojtyta, dz. cyt.
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Swiadomos¢ podmiotowej sprawczosci Wojtyta wiaze whasnie z pojeciem osoby.
Natomiast w cztowieku moze tez sie ,,co$ dzia¢” lub ,,coé§ moze si¢ dzia¢” z czlo-
wiekiem, ale w tym dziataniu nie ma sprawczosci, a wigc i odpowiedzialno$ci —
ta sfera wedtug Jana Pawla II przynalezy naturze. Konsekwencjg tych rozwazan
jest stwierdzenie, ze cztowiek, czyniac, tworzy to, co wokét niego, ale tez tworzy
samego siebie, wtedy jest swoim wlasnym dzietem i zarazem przedmiotem swo-
jego dziatania. Narzedziem czynu jest ludzkie ciato. Tu pojawia si¢ moralnosé.
Czlowiek, spelniajac dobre czyny, staje si¢ dobry, a przez zte czyny staje sig zly.
W procesie ksztaltowania osoby wazng rol¢ odgrywa doswiadczenie nie tylko
siebie samego, ale tez doswiadczenie innych, ktdrzy znajda si¢ wobec podmiotu
dos$wiadczajacego w ,,bezposrednim kontakcie poznawczym” — jak pisze Wojtyla.
A im wigcej ludzi stanie w kregu tego doswiadczenia, tym to do$wiadczenie
jest bogatsze. Réwnowage migdzy indywidualizmem i kolektywizmem widaé
w rozwazaniach o wspétuczestnictwie. Cztowiek, wspétuczestniczac w czynie,
musi réwniez indywidualnie spetnia¢ si¢ w tym dziataniu. Pojecie uczestnictwa
(participatio) jest wazne w definicji osoby u Wojtyly, ,,dzigki uczestnictwu czto-
wiek, dzialajac wspélnie z innymi, zachowuje to wszystko, co wynika ze wspél-
noty dziatania, a réwnoczesnie — przez to wlasnie — urzeczywistnia wartos¢ per-
sonalistyczng wlasnego czynu™®, a fundamentem wspétuczestnictwa jest dobro
wspdlne. Takie ujecie osoby eksponuje jej komunikacyjnosé. Osoba przejawia
si¢, Swiadomie i dobrowolnie dzialajac, ksztattuje si¢ w relacjach, ksztattuje re-
lacje, ksztattuje rzeczywisto$¢ i w niej uczestniczy. Czyny osoby maja wartos¢
moralng. Osoba ludzka jako sprawcza, dziatajaca, ksztattujaca, dazaca do dobra,
jest warto$cia, ktdra zmienia rzeczywisto$¢. Komunikacyjnos¢ osoby warunkuje
z kolei horyzont etyczny: , Etycznos$¢ — to sposéb doswiadczania i przezywania
obecnosci z drugim. Zwiazki cztowieka z cztowiekiem nie sg zwiazkami onto-
logicznymi. A jednak bez tych zwiazkéw zadna ontologia nie bytaby mozliwa.
(...) Sa to zwiazki typu transcendentalnego™® — pisze Tischner.

Przenoszac t¢ mysl na grunt mediéw, mozna stwierdzié, ze czynem jest réw-
niez $wiadome i dobrowolne komunikowanie, czyli dziatanie, a wigc tworzenie
komunikatéw. Kazdy medialny komunikat jest przejawem oséb, ktére wspét-
uczestnicza w rzeczywistosci medialnej, tworzac ja, ale i, co wazne, tworzac sie-
bie przez doswiadczenie czynéw innych, czyli komunikatéw medialnych. Takie
spojrzenie na media, przez pryzmat osoby, rozwija Michal Drozdz w tekscie
zatytutowanym Osoba i media w prawdzie i uczciwosci: ,Latwiej jg czué niz po-
znawac i opisywad. Zawiera ona w sobie takie tresci, jak cze$¢, szacunek, dobra
stawa, dobre imi¢, powazanie, prestiz, honor, warto$¢ cztowieka itp. Cztowiek

3 J. Galarowicz, Wprowadzenie do antropologii filozoficznej. Ujecie fenomenologiczno-personali-
styczne, Kety 2017, s. 309.
3 J. Tischner, dz. cyt., s. 170.
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jako osoba posiada godno$¢, ktéra okresla jego osobowa warto$é, nieporéwny-
walng z niczym innym. Dla jakiejkolwiek etyki komunikacji fundamentalne
znaczenie ma to, czy i w jakim stopniu bierze ona pod uwage 6w konstytutywny
i niezbywalny fundament godnosci ludzkiej™ .

Osoba ludzka przejawia si¢ réwniez w specyfice komunikowania wizualnego
w trzech wymiarach: osoba jako sprawca, czyli twérca komunikatu wizualne-
go, osoba jako uczestnik scen wizualnych, osoba jako uczestnik sfery wizualnej
przezywajaca obrazami sfer¢ moralna.

Komunikaty wizualne tworzy cztowiek, zatem s3 one jego czynem i ksztal-
tuja drugiego czlowicka — odbiorcg, a jako takie podlegaja ocenom moral-
nym. Ludzie prezentowani w komunikatach wizualnych, ktére wyrédzniajg si¢
szczegblng zdolnoscig eksponowania, a wige i konkretyzowania twarzy, glosu,
sposobu zachowania, otoczenia, to osoby ludzkie. Sita obrazu, ktéra polega
na ujawnieniu wygladu bohateréw, ujawnianiu osoby, kaze zweryfikowaé za-
sadno$¢ i kontekst eksponowania twarzy. Taki komunikat wizualny moze by¢
dos$wiadczeniem drugiego czlowieka, tak jakby byto to doswiadczenie rzeczywi-
ste. Odbiorca moze przezywaé to, co widzi, na taki sposéb, jaki przezywa cos
w rzeczywisto$ci. Obrazy ze swej natury silnie dziatajg na odbiorcéw, réwniez
ze wzgledu na brak referencjalnosci (to, co widzimy, identyfikujemy jako rze-
czywisto$¢). Szybko ,,pochwytuja” patrzacego, sa nosnikiem emocji, majac moc
perswazji. W tym kontekscie tworzenie komunikatéw wizualnych przez pry-
zmat wplywu na osobg i jej godno$¢ normuje granice ekspozycji. Komunikaty
wizualne niosg wartoéci, ktére moga rozwijaé czlowieka, lub antywartosci, kedre
go degraduja. Komunikowanie wizualne, ktére odbywa si¢ na rozmaite sposo-
by, jest etyczne, kiedy uwzglednia cztowieka jako podmiot, ktéry jest wolny,
indywidualny, wrazliwy, a u podstaw samego komunikatu jest dobro drugiego.
Czlowiek w mediach i w komunikacji wyraza si¢ jako osoba przez specyficzny
charakter komunikatéw, sobie wlasciwa kompozycje wypowiedzi, glos, melodig,
poruszanie si¢ i podejmowane tematy. Jednakze samo uzyskanie przez cztowieka
$wiadomosci bycia osoba odrebng od rzeczy, a wiec $wiadomosci podmioto-
wosci, nie stanowi jeszcze normy etycznej jako punktu odniesienia. Dopiero
odkrycie w pojeciu osoby wartosci sprawia, ze osoba ludzka zyskuje godnos¢,
ktéra ma wymiar duchowy.

Osoba jest norma i wartoscig w komunikacji. Nasuwaja si¢ pytania: Kiedy
komunikaty wizualne s etyczne? Kiedy obrazy nie godza w godnos¢ osoby,
w poczucie podmiotowosci? Kiedy obrazy odstaniajace cztowieka, odzierajace
z prywatnosci czy wkraczajace w sfer¢ intymna, prowadza do zrozumienia

% M. Droidz, Osoba i media — personalistyczne wwarunkowania komunikacji, w: Nie lgkajcie sie.
Jan Pawet II i media, red. A. Baczyriski, M. Drozdz, Krakéw 2011, s. 36-37.
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problemu, wspétodczuwania czy empatii w opozycji do sensacji lub medial-
nosci? Zatem istotna jest funkcja obrazéw, ktéra wyptywa z catosci komu-
nikatu wizualnego®®. Jednak nie wszystkie komunikaty wizualne eksponuja
cztowieka, ale z powodu tresci moga podlegaé ocenie moralnej pod wzgledem
wplywu na odbiorcg i jego dobro. Czlowiek uchwycony w kadrze filmu badz
fotografii jest bezbronny, staje si¢ przedmiotem komunikatu, a wigc musi zo-
sta¢ ukazany tak, aby byl podmiotem przekazu. Odczucie podmiotowosci,
odpowiedzialnosci, swiadomos¢ bycia osoba uwarunkowane sa imperatywem
wewngtrznym czlowieka. To sfera duchowa, w ktdrej rodzg si¢ wartosci uni-
wersalne. Mozna zatem stwierdzié, ze jest to przestrzen uniwersalna, wlasciwa
kazdej istocie ludzkie;.

Osoba jako kategoria normujaca przekazy wizualne, z punktu widzenia sa-
mych przekazéw ujawnia sig jako:

— podstawa przekazu wizualnego w materiatach, ktére prezentuja postawy
moralne (etyczne) wprost, czyli powstaja, aby zaprezentowa¢ osobg z jej pod-
miotowoscia i godnoscia;

— kryterium etyczne dla przekazu wizualnego, ktéry prezentuje inne osoby
w obrazach filmowych i graficznych.

Krzysztof Kieslowski, w dobie rodzacej si¢ w Polsce powszechnej komuni-
kacji wizualnej wraz z rozwojem sztuki polskiego dokumentu, po nakreceniu
filmu dokumentalnego Z punktu widzenia nocnego portiera miat duze dylematy
etyczne i poczucie odpowiedzialnosci w zwiazku z ukazaniem postaci gtéwne-
go bohatera jako ,stugi systemu komunistycznego”. Obawiat si¢ o losy i od-
biér postaci w spoleczeristwie, o napi¢tnowanie bohatera. Tu problem dotyczyt
samego ukazania prawdziwej historii, ktéra nie zawierata elementéw kreacji,
jednak Kieslowski uwazat, ze film moze wyrzadzi¢ krzywde bohaterowi, gdyz
ten nie zdawatl sobie sprawy z uogdlniajacego przestania tego obrazu. ,Mamy
takich ludzi, mozemy powiedzieé, ze tacy ludzie sa wokét nas i oni sg szalenie
niebezpieczni jako perspektywa, jako mozliwos¢, ale trzeba pamigtad, ze to jest
konkretnie zyjacy czlowiek. On ma dzieci, prawdopodobnie juz ma teraz wnu-
ki i nie chciatbym nigdy zrobi¢ mu jakiejkolwiek krzywdy. Ja chciatem zrobi¢
krzywde zjawisku, ktére mozna nazwac faszyzmem (...) chciatem zrobi¢ krzyw-
d¢ zjawisku, ale nie cztowiekowi, ktéry jest zywy’®. Rezyser wyraznie ocenia
swoj film przez pryzmat osoby.

W filmie dokumentalnym Alicji Popiel-Machnickiej* intensywne, intymne
sceny (wizyta u lekarza, bél, ptacz, samotnos¢) z historii zycia utalentowanej

3% Por. B. Cich, Etyka intymnosci w reportazu filmowym — granice lub horyzonty widzenia, Studia
Socialia Cracoviensia 11 (2019), nr 2 (21), s. 85-93, doi.org/10.15633/ssc.3843.

¥ hteps:/[www.youtube.com/watch?v=HzuMrWloCyY, (18:56 s.) [dostep: 24.04.2024].

0 heeps://filmpolski.pl/fp/index.php?film=1232238 [dostep: 24.04.2024].
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polskiej tancerki — Weroniki Frodymy — wzbudzity dyskusj¢ o sytuacji prawne;j
zawodowego tancerza w Polsce. Sceny, ktére byly medialne, zblizaty gteboko do
wewngtrznego Swiata bohaterki, nie odebraty godnosci i podmiotowosci posta-
ci. Szerszy kontekst, konsekwencja ujeé wzbudzaty wspétodczuwanie, wprowa-
dzaly odbiorcéw w relacje, pozwalaly doswiadczy¢ trudu zycia i dopiero wtedy
doprowadzily do rozumienia problemu.

Powyizsze przyklady pokazuja funkcjonowanie osoby ludzkiej jako normy
i wartoéci w przestrzeni §wiata wizualnego, gdzie sita dziatania obrazu wymyka
si¢ intencjom twércy, stad uwaznos$¢ na osobg, jej godnos¢ i podmiotowosé wy-
daje si¢ by¢ waznym czynnikiem w procesie tworzenia i oceny przekazéw.

3.3. WARTOSCI KODOWANE W OBRAZIE I KOMUNIKOWANE
PRZEZ OBRAZ

»(...) obraz odgrywa w zyciu moralnym rolg, kiedy trzeba zdefiniowa¢ najdo-
skonalsze postawy moralne i utatwi¢ praktykowanie dobrych uczynkéw. Wiele
koncepcji filozoficznych opisywato wigc sposoby zycia moralnego, w ktére wy-
obraznia tchnie skuteczno$¢, dynamizm, rozmach, bez jej udziatu niemozliwe”
— pisze Jean-Jacques Wunenburger.

Rozwazania rozpocznie opis do§wiadczeni eksperymentalnych, ktére poka-
zuja proces kodowania wartosci w obrazie. Eksperyment ten zostal przeprowa-
dzony na 200 osobach w wieku od 20 do 50 lat w 12 grupach na przestrzeni
pigciu lat. Badani to uczestnicy warsztatéw dziennikarskich, kobiety i mezczyz-
ni, ktérzy znajg jezyk filmu. Wartosci, takie jak np. dobro, mito$¢, uczciwosé,
jezykowo sg pojeciami abstrakcyjnymi, uogélniajacymi. Kazdy miat za zadanie
wybra¢ jedna wartos¢ i przedstawic j za pomoca obrazu wykorzystujacego per-
spektywy, plany, punkty widzenia, czyli ,,jezyk filmu”. Warunkiem zadania byto
wyeliminowanie jakiegokolwiek elementu werbalnego (brak opiséw, dialogéw)
oraz nieujawnianie stéw nazywajacych dane wartosci, a samo przedstawienie
obrazéw. Uczestnicy badania pracowali réwnocze$nie i indywidualnie, nie mieli
mozliwosci poznania swoich prac przed prezentacja. W momencie prezentacji
publicznoscia osoby przedstawiajacej swoj pomyst byty osoby stanowiace resz-
t¢ danej grupy. Zadaniem publicznosci bylo stwierdzenie, kt6ra warto$¢ widzi
w przedstawionej wizualizacji. Nikt nie popetniat btedéw, wyraznie definiowat
zobrazowane wartosci. Gtéwnej wartoéci, czgsto bedacej podstawa obrazowego
przekazu, towarzyszyly inne, wspélistniejace.

Efektem przedstawien byly:

— ukonkretnione historie — cechowata je narracyjno$¢, obecnos¢ bohateréw
w dziataniu, emocjonalnos¢,
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— impresje obrazéw symbolicznych, ktére przedstawialy konkretne przed-
mioty, sytuacje w pojedynczych ujeciach.

O ile kod werbalny uogélnia pojecia, nazywa je, tak kod obrazu je konkre-
tyzuje, a z tej konkretyzacji, czyli historii, ptynie dopiero pewne uogélnienie,
ktére prowadzi do abstrahowania metafizycznej sfery w pojecia. Kod obrazu
nie pozostawia innej mozliwoséci jak ukonkretnienie do o0séb, sytuacji, prze-
strzeni, ksztaltéw, ruchu. Proces ten mozna okredli¢ mianem transkodowania,
a kod kodem przedstawieniowym (w odréznieniu od opisowego), ktéry prowa-
dzi do symbolizowania, metaforyzowania, ale przede wszystkim ukonkretnie-
nia. Waznym elementem jest tu emocjonalno$¢, ktéra wystgpowata w kazdym
przekazie wartosci.

Nawigzujac do teorii wielomodalnosci Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena,
transkodowanie, uj¢te powyzej, w rozumieniu autorki jest czynnoscig i proce-
sem, skladnikiem #ransmodalnosci. Modus tutaj to pewien zaséb semiotyczny
uksztattowany zbiorowym i dlugotrwatym uzytkowaniem*'.

Interesujace jest to, ze konkretne obrazy zyskuja przekaz warto$ci w momen-
cie, kiedy sa konceptualizowane przez autora komunikatu obrazowego i odbie-
rane przez nadawce.

Sam wybér przedmiotéw konkretyzacji, czyli okreslonych postaci, miejsc,
dziatari oraz komponowanie uj¢c za pomocy takich parametréw, jak plany, per-
spektywy czy punkty widzenia, ktére petnia okreslone funkcje (np. detale wzbu-
dzaja emocje), a takze ukladanie narracji $wiadczy o istnieniu sfery imaginarium
— obrazéw, ktére sg zasobem sfery mentalnej czlowieka. Jednakze sam obraz wta-
$nie przez konkretyzacj¢ zawiera zbiér obiektéw skomponowanych w okreslony
sposéb. To, co jest dane, jest widoczne jako np. wysoki brunet, brazowe krzesto,
zaci$nigta pigs¢. Powstaje zatem pytanie, dlaczego cztowiek z danych sekwen-
¢ji potrafi wytworzy¢ uogélnienia i nazwa¢ dang warto$é, odczytaé przestanie.
Musi zatem posiadaé wewngtrzny system wartosci, ktéry pozwala mu odczuwaé
i rozumie¢ sekwencje ujec jako przestanie wartosci. Rzeczony system moze réw-
niez oparty by¢ o imaginarium narracyjne sfery mentalnej, ktére przejawia si¢
czy materializuje w narracjach obrazéw fizycznych. Przy tym zatozeniu mozna
wysnu¢ wniosek, ze taka komunikacja polega na ciagltym wspéttworzeniu sen-
séw przez twércg i odbiorcg komunikatu wizualnego, jednakze tym samym od-
biorca staje si¢ réwniez jego twérca. A zatem kodowanie wartoéci w obrazie i ich
komunikowanie bytoby pewna gra w imaginarium, ktére moze by¢ kulturowe
— nabyte, ale by¢ moze i uniwersalne — wpisane w cztowieka. Interesujacy jest
fakt, ze filmowe komunikaty, ktérych przyktady zostaty opisane we wstepie tego

i Por. M. Lisowska-Magdziarz, Badanie wielomodalnych przekazéw w mediach masowych. Od
teorii do schematu analitycznego, w: Metody badar medioznawezych i ich zastosowanie, Krakéw 2018,
s. 148.



96 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

rozdziatu, tworzone s3 w odleglych geograficznie i religijnie kulturach, a jesli
chodzi o komunikacj¢ wartosci — przekaz jest zrozumialy, a wartosci okreslajace
osobg ludzka przejawiajace si¢ w postawach, jakie ukazujg filmowe historie sa
komunikowane niezaleznie od szerokosci geograficznej i stery kulturowej. Fakt
rozumienia przestaii ukazujg komentarze internautéw, udostgpnienia np. fil-
moéw twércéw muzutmariskich w Polsce®, czy twércow tajlandzkich®.

Wunenburger, analizujac perspektywe ujecia moralnosci przez Henri
Bergsona, wyrdznia jej dwa poziomy — spofeczng i otwarta. Ta pierwsza — ,za-
mknigta, dostosowana do »ja« powierzchownego, opiera si¢ na wspdlnych
powinnosciach, ustanawiajacych tad spoteczny, druga, zwiazana z »ja« glebo-
kim, bardziej indywidualna, powotana jest do rozpoznawania si¢ w moralnosci
otwartej. W tym kontekscie dusza czuje pociag do warto$ci uniwersalnych, sil-
nie nacechowanych umitowaniem ludzkosci, ktére wykraczaja poza szczegdlne
wyobrazenia moralnosci ustanowionej”#.

Wszelkie wizualne komunikaty, ktérych przestaniem sa wartosci, zdaja sig
operowaé kodem przedstawieniowym, ukonkretniajacych, w ktérym wazne sg
elementy emocjonalne prowadzac odbiorcéw do poruszenia, a wigc i przezy-
wania. Sfera wartosci jest sferg duchows, mentalna, bezposrednio niedostepna.
Jezyk ma zdolnos¢ nazywania wartosci, ktdre to za sprawa stowa zaczynajg prze-
jawia¢ si¢ w kodzie werbalnym jako rzeczywisto$¢ niematerialna. Kod obrazowy
daje szansg¢ na ,odczuwanie” wartosci, a co za tym idzie na ich doswiadczenie
i zrozumienie, a wigc poznanie.

Zatem mozna powiedzie¢, ze najbardziej adekwatnym kodem o funkgji epi-
stemologicznej do komunikowania wartosci jest obraz. Z punktu widzenia teo-
rii wielomodalno$ci afordancja obrazu jest komunikowanie warto$ci®. W tym
wypadku mozemy méwi¢ o modusie wizualnym, czyli spéjnym systemie $rod-
kéw semiotycznych, ktére tworza wizualny przedmiot o okreslonych funkcjach
wyréznionych przez Michaela Hallidaya: funkcji ideacyjnej, funkeji tekstowe;j
i interpersonalnej®.

Kody obrazowe komunikujace warto$ci wyrdzniaja si¢ réwniez silng perswa-
zyjnoscia. Cheg by¢ przekonujace, wykazuja preferencyjnosé¢ myslowa.

Ten przedstawieniowy charakter komunikatéw obrazujacych wartosci przeja-
wia si¢ od starozytnosci. W dostgpnych empirycznie tekstach sg to jezykowe ob-
razy wartoéci réwniez operujace ukonkretnieniem bohateréw, miejsc i sytuacji.
Teksty starozytnych filozoféw, poetéw, potem literatura pickna i przypowiesci

2 https://www.instagram.com/p/CmyfxSRjicg/ [dostep: 06.06.2024].

3 https:/Iwww.youtube.com/watch?v=ViKFYPBHK94 [dostep: 06.06.2024].
#1.]. Wunenburger, Filozofia obrazéw, thum. T. Strézytiski, Gdarisk 2011, s. 219.
® Por. M. Lisowska-Magdziarz, dz. cyt., s. 147.

4 Por. tamze, s. 147.



Wartosci w przestrzeni komunikowania wizualnego 97

biblijne zdaja si¢ operowaé tymi samymi kodami, przedstawieniami. Skupiaja
sie nie na opisywaniu czy nazywaniu wartosci, ale na ich pokazywaniu. Epoka
rozwoju technologii rejestracji, nadawania, ale przede wszystkim produkowania
przekazéw wizualnych data szansg na korzystanie z kodu obrazu i wyksztalcenia
modusu wizualnego.

3.4. WARTOSCI W WIZUALNYM DYSKURSIE RETORYCZNYM

Od starozytnosci, kiedy retoryka byla sztuka picknego i przekonywujacego
méwienia, mowy retoryczne przejawialy komunikowanie wartosci. Mozna za-
ryzykowaé uogélniajace stwierdzenie, ze kazde retoryczne przekonywanie jest
komunikowaniem preferencyjnym, a wigc i wartosciujacym. To, do czego chce
przekona¢ komunikujacy, jest dla niego wartoscia. Zatem dobér odpowiednich
koncepdji (inventio), stow (elocutio) i ich kompozycji (dispositio) z wykorzysta-
niem figur i argumentéw retorycznych gwarantuje skuteczno$¢ wypowiedzi.
Mowy perswazyjne stuzyty obywatelom ateriskim do przekonywania s¢dziéw
co do swoich racji w rozstrzyganiu sporéw politycznych i spotecznych?’. Mowy
uroczyste, popisowe chwalily poleglych®, obronne ratowaly oskarzonych, jak
Pochwata Heleny sofisty i retora Gorgiasza czy Obrona Sokratesa Platona, gdzie
wartoscig, ktora broni Sokrates, jest prawda, a — o ktéra walczy — jest wol-
no$¢. Kazania sejmowe Piotra Skargi nawotuja do madrosci, stynna metafora
Ojczyzny jako tonacego okretu ufundowana jest na postrzeganiu jej jako war-
to$ci, o ktdra nalezy dbal.

Spér Kwintyliana z sofistami jest wlasciwe sporem o wartosci fundujace
sama retoryke. Wartosci te sg podstawg do definiowania samego pojecia i oceny
etycznej oddzialywania méw retorycznych. Sofisci wyznajg relatywizm pogla-
déw, ktére mozna za pomoca odpowiedniej argumentacji tatwo zmienié, a wigc
skuteczno$¢ to przekonanie odbiorcy do zmiany pogladéw w interesie danej
sytuacji. Wygrywa ten, ktéry ma wicksza sprawno$¢ argumentacji, ktéra nie
musi opiera¢ si¢ na prawdzie”. Kwintylian natomiast wprowadza do pojecia
retoryki kryteria etyczne, fundujac ja na wartoéci prawdy, a wiec mowa reto-
ryczna powinna odstania¢ prawde w stuzbie dobra. ,Kwintylian stawia bowiem
znak réwnosci migdzy méwcea doskonalym a dobrym czlowiekiem; twierdzi,
iz dobry czlowiek powinien si¢ odznacza¢ i doskonatym opanowaniem sztuki
wymowy i walorami moralnymi. Retoryka — méwi Kwintylian — jest zarazem
»pozytkiem« i »cnota«. Jego pojecie »dobrej wymowy« implikuje wige nie tylko

7 Por. Arystoteles, Retoryka — Poetyka, thum. H. Podbielski, Warszawa 1988, s. 4.
4 Por. tamze.
4 Por. tamze, s. 6.



98 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

pragmatyczng zr¢ezno$é, lecz takze moralistyczng zachgtg™°. Podobnie widzi
retoryke i Sokrates, ktéry ,twierdzi, ze pragnienie dobrego wystawiania si¢ jest
zrédlem moralnego postepu. »Szczera, rzetelna i utadzona wypowiedz jest wize-
runkiem (eidolon) dobrej i sumiennej duszy«”'. Wyraznie daje tu o sobie zna¢
intuicja traktowania $wiadomie komponowanej wypowiedzi retorycznej, ktéra
ksztattuje odbiorcéw i samego retora jako no$nika wartosci, ktdre zarazem stajg
si¢ fundamentem przekazu. Ujawnia si¢ tu podobieristwo do wyzej opisanej
personalistycznej wizji dyskursu.

Jednakze dyskurs retoryczny moze réwniez by¢ przestrzenia, w ktdorej wartoéci
zyskuja swdj ksztalt dzigki figurom i retorycznej kompozycji. Nie sa to tylko na-
zwane przez abstrakcje pojecia, wyplywajac w argumentadji, ale stajg si¢ obrazami,
ktére prowadza do nich samych, bedac przedmiotem swego wilasnego ogladu.
Interesujace jest to, ze w mowach werbalnych i prezentacjach obrazowych wazna
role odgrywaja emocje bedace sit perswadujaca, ktérym stuza $rodki i figury re-
toryczne. Zycie wartosci w obrazowym dyskursie dobrze ujmuje Wunenburger:
»(...) literatura stoicka podsuwa tyle obrazéw, poréwnan i metafor, ktére maja
przebudowa¢ imaginarium czlowieka. Aby oddramatyzowac egzystencjg, nauczy¢
si¢ poddawa¢ whasciwemu porzadkowi rzeczy lub gasi¢ nierozumne pragnienia,
trzeba bezwzglednie narzuci¢ umystowi inne obrazy™>?.

Jesli chodzi o obrazowanie wartosci samych w sobie, przywota¢ nalezy
Bibli¢. Przypowiesci biblijne obrazuja postawy czlowieka wobec czlowieka,
ktére powinny prowadzi¢ do osiagnigcia dobra, jakim jest szczgécie wieczne.
Retorycznie, wedle Arystotelesa, przypowiesci nalezg do przykladéw jako $rod-
kéw przekonywania i sa rodzajem indukeji. Opowies¢ przyktadéw jest fikcyjna.
Jako exemplum zostanie przywolana nastepujaca przypowiesé:

,Gdy Syn Czlowieczy przyjdzie w swojej chwale i wszyscy $wigci aniotowie
z nim, wtedy zasiadzie na tronie swojej chwaly. (32) I bedg zgromadzone przed
nim wszystkie narody, a on odlaczy jedne od drugich, jak pasterz odlacza owce
od koztéw. (33) I postawi owce po swojej prawej, a kozly po lewej stronie. (34)
Wtedy krél powie do tych, ktdrzy beda po jego prawej stronie: Przyjdzcie, bto-
gostawieni mego Ojca, odziedziczcie krélestwo przygotowane dla was od zato-
zenia $wiata. (35) Bytem bowiem glodny, a daliScie mi jes¢, bytem spragniony,
a daliScie mi pi¢, bytem obcym, a przyjeliscie mnie; (36) Bylem nagi, a ubrali-
$cie mnie, bytem chory, a odwiedziliscie mnie, bylem w wigzieniu, a przyszliscie
do mnie. (37) Wtedy sprawiedliwi mu odpowiedza: Panie, kiedy widzielismy
ci¢ gtodnym i nakarmiliémy ci¢ albo spragnionym i dali$my ci pi¢? (38) I kiedy
widzieli$my ci¢ obcym i przyjelismy ci¢ albo nagim i ubralismy ci¢? (39) Albo

0 K. Burke, Tradycyjne zasady retoryki, w: M. Skwara, Retoryka, Gdansk 2008, s. 36.
! Tamze, s. 38.
°2 ].J. Wunenburger, dz. cyt., s. 219.
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kiedy widzieli§my ci¢ chorym lub w wigzieniu i przyszliémy do ciebie? (40)
A krél im odpowie: Zaprawde powiadam wam: To, co uczyniliscie jednemu
z tych moich braci najmniejszych, mnie uczyniliscie. (41) Potem powie i do
tych, ktérzy beda po lewej stronie: Idzcie ode mnie, przekleci, w ogiert wiecz-
ny, przygotowany dla diabla i jego aniotéw. (42) Bylem bowiem glodny, a nie
daliscie mi je$¢, bytem spragniony, a nie daliscie mi pi¢; (43) Bytem obcym,
a nie przyjeliscie mnie, bytem nagi, a nie ubraliscie mnie, bylem chory i w wie-
zieniu, a nie odwiedzili§cie mnie. (44) Wtedy i oni mu odpowiedza: Panie, kie-
dy widzielismy ci¢ glodnym albo spragnionym, albo obcym, albo nagim, albo
chorym, albo w wi¢zieniu, a nie ustuzyliémy tobie? (45) Wéwczas im odpowie:
Zaprawdg powiadam wam, czego nie uczyniliScie jednemu z tych najmniej-
szych, nie uczyniliscie i mnie. (46) I p6jda ci na meki wieczne, sprawiedliwi za$
do zycia wiecznego™.

Warto$cia, jaka jest tu zobrazowana, jest dobro okazywane drugiemu czto-
wiekowi, ukonkretnione w postaciach i sytuacjach. Obraz jest symetrycznie
dychotomiczny i jednoczesnie wewnetrznie kontrastujacy. Dobre postawy sa
opozycyjne do ztych. Przestanki prowadza do wniosku: dobro okazane drugie-
mu przynosi szczg$cie wieczne. Warto$¢ dobra okazywana innym nie jest nazy-
wana tu wprost. Warto$¢ godnosci ludzkiej, sankcjonowana podobieristwem
do kroéla, a wige sakralnoscia cztowieka, réwniez nie jest tu wyrazona uogdlnia-
jacym pojeciem. Zawarto$¢ obrazu to postacie, ale niedookreslone. Nie maja
imion, wygladéw, cech charakteru. Petnia role everymandw — postaci prawdo-
podobnych. Sytuacje réwniez nie sg osadzone w przestrzeniach, barwach czy
ksztattach. Jezykowy obraz pozostawia miejsca do wypelnia odbiorcy, budujac
w jego umysle obrazy mentalne, a co najwazniejsze dla dyskursu, wprowadzajac
w indywidualizacj¢ wlasnych doswiadczen. Zatem obraz ten jest konkretyzuja-
cy, ale jednoczesnie wieloznaczny. Cztowiek odpowiada na ten obraz, produku-
jac obrazy mentalne, definiujac wartosci i angazujac emocje, ktére pozwalaja
odczué postawy wlasne. G16d, nagos¢, pragnienie to uczucia bliskie kazdemu
cztowiekowi. Obraz ten zatem, pokazujac te sytuacje, zbliza si¢ do czlowieka,
tworzac wspdlnote doswiadczen.

Postacie, sytuacje, dwudzielno$¢ obrazu naleza do retorycznego inventio,
przedstawienie wartoéci dobra i ludzkiej godnosci w postaci arystotelesowskie-
go przyktadu to retoryczne elocutio, a utozenie w narracji w zasadzie indukcji
(wnioskowania) to retoryczne dispositio.

Wspétczesny wizualny dyskurs retoryczny, ktdrego tematem sa wartosci
etyczne, zdaje si¢ by¢ zapo$redniczony w retoryce obrazowosci i biblijnej wy-
obrazni oraz ufundowany na uniwersalnej wartosci — godnosci ludzkiej. Nie

%3 Ewangelia wedtug $w. Mateusza 25,31-46, w: Uwspéiczesniona Biblia Gdariska.
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idzie tu o dostownos¢ kopiowania werbalnych obrazéw w filmowe przedstawie-
nia, chociaz i takie si¢ zdarzaja, ale zaréwno o pewng specyfike funkcjonowa-
nia elementéw retorycznego obrazu, jak i kwesti¢ skutecznego prezentowania
warto$ci wlasnie przez obraz w kodzie przedstawieniowym w odréznieniu od
opisywania czy nazywania wlasciwego dla jezyka werbalnego.

Filmy rozpowszechniane na platformie YouTube oraz Facebook, przywota-
ne juz we wstepie rozdziatu, beda tu dobrym przyktadem odwotujacym si¢ do
kwestii czynienia dobra drugiemu prezentowanego w zacytowanej przypowiesci
biblijnej. Niektére obrazowe komunikaty przedstawiajg rozmaite warianty ukon-
kretniajace pojecie dobra, ktdre okazywane jest drugiemu cztowiekowi. Podobnie
jak w przypowiesci biblijnej dobro jest nagradzane, a wrazliwo$¢ na drugiego,
niezaleznie od jego stanu posiadania, pozycji spolecznej, wieku ufundowana jest
na godnosci ludzkiej, ktdra z kolei jest podstawa kazdej relacji. Podobnie jak
w obrazach biblijnych postacie petnig rol¢ everymandw, cho¢ w materiale filmu
czy grafiki zyskuja konkretne twarze, wyglad, wiek lub sugesti¢ wykonywanego
zawodu. Ten aspekt w obrazie cyfrowym posiada wigkszy stopieri ukonkretnienia
i dostownosci niz w przypowiesci biblijnej, gdzie ukonkretnienie zostaje prze-
niesione na poziom mentalny. Z punktu widzenia opisanej wyzej filozofii per-
sonalistycznej i pojecia osoby, mozna okresli¢ bohateréw filméw jako retoryczne
persony, ktére petnig funkcje tworzenia plaszczyzny identyfikacji z odbiorca na
zasadzie budowania obrazu podobienistwa. W tych komunikatach wizualnych
postacie te sa znakami prezentowanej rzeczywistosci, a narracja ograniczona jest
do kluczowych scen ujmujacych relacjg i ludzkie czyny. Ta sama specyfika zauwa-
zalna jest w przypowiesciach biblijnych. Jednakze zastosowanie w filmowych nar-
racjach kodu obrazu, a wigc perspektyw planéw, punktéw widzenia sprawia, ze
filmowe obrazowanie warto$ci uruchamia w cztowieku silniej sfer¢ emocjonalna,
ktéra poglebiona zostaje przez elementy muzyczne filméw. Ale jesli przyjmiemy,
ze fenomen obrazu i jego istota jest wypadkows elementéw przekazu, to muzyka
obraz tworzy. Natomiast odbidr przekazu, a takze jego tworzenie i nadawanie to
tworzenie, nadawanie i odbiér fenomenéw. Emocjonalno$¢ w obrazach biblij-
nych i filmowych prowadzi do odczuwania, a odczuwanie do definiowania pojeé,
analizy, jak i poznania danej warto$ci oraz stanowi jeden z elementéw perswazji.
Dowodem wprost s3 komentarze werbalne, a niezwerbalizowana opinig udostep-
nienia i reakcje w postaci emotikonéw. Ten proces to dyskurs.

Nie sposéb wymieni¢, opisa¢ i zanalizowaé wszystkich wartoéci i wariantéw
ich obrazowania®®. Dlatego tez rozwazania maja charakter propozycji do analizy

> Dla przyktadu, obrazujac sfere dyskursu wartosci i o wartoéciach w sieci spotecznosciowe;,
podaje kilka wskazan do filméw i grafik funkcjonujacych w przestrzeni sieci:

https://www.youtube.com/watch?v=z31FtNdnfs8 [dostep: 06.02.2024]; https://www.youtu-
be.com/watch?v=aSdkhCbVYxo [dostep: 06.02.2024].
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dyskursu wartosci i o wartosciach, ktéry przejawia si¢ w mediach spotecznoscio-
wych. Dla potrzeb tego rozdzialu zostaty wybrane takie wartosci i ich wizualiza-
cje, ktére pojawialy si¢ najczesciej w procesie obserwacji sieci.

Przyktadem obrazujacym poruszane zagadnienia niech bedzie wybrany, popu-
larny film*, ktéry prezentuje warto$¢ dobra, ale i wspélczucia, uwaznosci i wraz-
liwosci na drugiego czlowieka. Ponizsze kadry uchwycily najwazniejsze momenty
w filmowej historii. Jej narracja oparta jest na schemacie efektu domina lub motyla
ujetego w kompozycyjng klamre; rozwija si¢ od pierwszej, szczegblowej sytuacii,
a kazde nastgpne sa amplifikacjg tematu. Przeprowadzone rozumowanie oparte jest
na indukgji, prowadzi do wniosku, ze okazane bezinteresowne dobro wréci do jego
autora w nieoczekiwanym momencie i czasie, a doswiadczy go od niespodziewanej
osoby. Przestankami prowadzacymi do tego wniosku sg poszczegdlne sytuacje, ktd-
re powigzane s3 bohaterami. Mozna ten proces myslowy nast¢pujaco zwerbalizo-
wad: jesli mezezyzna pomoze chlopcu, on pomoze starszej kobiecie, ktéra pomoze
dziewczynie, dziewczyna mezczyznie, mezczyzna pomoze innemu, inny pomoze
bezdomnemu, bezdomny pomoze innej dziewczynie, inna dziewczyna okaze do-
bro starszej kobiecie, starsza kobieta kelnerce, kelnerka mezezyZnie, ktéry zapoczat-
kowat dobro, a wigc dobro do niego wréci (zostaly tu wybrane kluczowe sytuacje
kazdego z bohateréw; utozone s zgodnie z filmowa narracja):

R
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zrédlo: YouTube (screeny)

% https://www.youtube.com/watch?v=dL6V9ycdd_A [dostep: 06.02.2024].
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Film ten zostat zrealizowany jednym ujeciem w celu ukazania ciagtosci zda-
rzen i ciaglosci rozprzestrzeniania si¢ dobra, obrazujac tym samym relacyjnos¢
jako sie¢ powiazan.

Film funkcjonuje na kilku youtube’owych stronach, bywa udost¢pniany na
Facebooku, jednak jest zupelnie oderwany od autora tego przekazu. Funkcjonuje
samodzielnie jako krétki przekaz obrazujacy wartos¢. Jezeli dyskurs jest komuni-
kacja, to film ten jest ,wypowiedzig” kazdego, kto go udostepni, wysle w niepu-
blicznej konwersacji za pomocg komunikatora. ,, Wypowiedzi — przedstawienia”
te s3 czg$cig medialnej rozmowy o wymiarze duchowym czlowieka. Wiszelkie
komentarze, reakcje w postaci emotikondéw, ktére wyrazaja wartosciowanie, ale
réwniez obejrzenie filmowego komunikatu, tworza dyskurs, ktéry jest medial-
nym zdarzeniem. Przyktadowe komentarze do omawianego filmu sg definiowa-
niem obrazu filmowego oraz wyrazaniem emocji, jakie wywotat filmowy komu-
nikat. Charakterystyczne jest to, ze uczestnicy dyskursu wymieniaja kategori¢
pickna, ktére wywotato zachwyt, ale rozumieja przestanie, ktére przekonuje do
dobra. Mozna zatem wnioskowa¢, ze odczuwane pickno w rozumieniu katego-
rii aksjologicznej prowadzi do rozumienia dobra — kategorii etycznej. Ponizej
zamieszczono wybrane wypowiedzi z ich otoczeniem kontekstowym.

7 @ oopowienz
~ 10DPOWIEDZ

e Boga to bedzie norma,

@3 @ oppowkdz

Crlowiek Nietoper 7 misiccy femu
To nadal Pigkny Film

@51 G0 opPoWEDZ

7rédlo: YouTube*®

Struktury tego dyskursu podyktowane s3 uktadem tresci danej platformy,
ale sg tréjwymiarowe, poniewaz uczestniczy w nich rzeczywisty cztowiek, ktéry

5 https://www.youtube.com/watch?v=dL6V9ycdd_A [dostep: 06.02.2024].
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odczuwa, przezywa, analizuje i przejawia si¢ w reakcjach. Trudno w tym wypad-
ku méwic o ujgciu transmisyjnym takiej komunikacji w klasycznym rozumieniu
tego modelu. Tu nadaweca staje si¢ jednoczesnie odbiorca, a medialny wymiar
tej konwersacji cechuje jej nieskoriczono$¢, ciagtosé i trwanie online, ktére nie-
jako jest odbiciem nieustannego preferencyjnego myslenia w cztowieku, ktéry
wewngetrznie negocjuje $wiat wartosci. Co nalezy podkresli¢ — tak zintensyfi-
kowany dyskurs wartosci pomigdzy osobami odleglymi fizycznie i kulturowo
w rzeczywistym $wiecie nie byt mozliwy przed era Internetu i platform spotecz-
nosciowych. Wyrazanie $wiata warto$ci moralnych w obrazie i obrazem, czyli
wizualizowanie niematerialnej sfery cztowieka, stalo si¢ réwniez mozliwe w mo-
mencie opanowania kodu obrazu, ktéry znosi bariery jezykowe. Omawiany
film zostal zamieszczony na kanale uzytkownika, Roberta Szymariskiego, aby
wyrazi¢ ide¢ Business Class Network. Publikacja zostata opatrzona nastepuja-
cym komentarzem: ,Doswiadczenie nauczylo nas, ze dobro powraca ze zdwo-
jona sifa. Dlatego stworzyliémy Business Class Network, aby pomaga¢ sobie
wzajemnie, poszerza¢ mozliwosci biznesowe i sieci kontaktéw w catej Polsce.
Jesli cheesz by¢ czgscia naszej spotecznoscei ludzi przedsigbiorczych, ktérzy lubig
pomagad, zapisz si¢ na www. businessclassnetwork.pl”. Uniwersalny przekaz fil-
mowy w tym wypadku zostal ukonkretniony przez przeniesienie konotacji na
ide¢ BCN, co jednoczesnie ja buduje i wyjasnia. W znaczeniu arystotelesow-
skiej retoryki w opisanym dyskursie film jest przypowiescia. Te sama funkcje
w podobnej konstrukgji petnily jezykowe ,,obrazki” w postaci wtasnie przypo-
wiesci czy bajek w starozytnych mowach retorycznych. Z ta réznica, ze mowa
byla pewng tréjdzielng catoscia, a jej ramy wyznaczaly wstep i zakonczenie.
Natomiast w dyskursie sieci nastgpuje dekonstrukeja klasycznych czgéci na rzecz
fragmentarycznych ,wypowiedzi”, ale przez widzenie sieci jako pewnej ciaglej
cato$ci mozna stwierdzié, ze ten dyskurs nie ustaje, a publikacje to niejako do-
powiedzenia, rozszerzenia, komentarze do nieustannego, tréjwymiarowego dys-
kursu, ktéry w swym biegu rozszerza si¢ na zasadzie konotacji, ewoluujac tema-
tycznie, strukturalnie, wielomodalnie do wyksztalcenia czgsto nieprzystajacych
komunikatéw medialnych. Dyskurs jest tu ztozona, wielopoziomowa nieskoni-
czong struktura, w ktdrej wystepuja mniejsze skoriczone struktury, zdolne two-
rzy¢ weiaz nowe polaczenia.

Przekaz o konkretnych wartosciach ptynie réwniez, oprécz filméw pokazu-
jacych postaci i sytuacje fikcyjne, z krétkich filméw o cechach reportazu. Sa to
uchwycone sytuacje rzeczywiste i zmontowane w taki sposéb, aby przejawiaty
rzeczywisto$¢ konkretnej wartosci. Przyktadem niech tu bedzie film ukazu-
jacy parg staruszkéw’’, zamieszczony na facebookowym kanale ,,Popularne”.

% https:/Iwww.facebook.com/watch/?v=3338828536188186 [dostep: 06.02.2024].
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W odréznieniu od poprzedniego filmu, w ktérym nie wystgpowata $ciezka
dialogowa ani tekst zamieszczony w postaci napiséw, tu obrazy s opatrzone
graficznym tekstem (kadry s3 tu utozone zgodnie z kolejnoscia ukazywania sig
ich w filmie):
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Film sklada si¢ z serii ujg¢. Schematem narracyjnym jest linearnie, w war-
stwie wizualnej — pokazana, a w warstwie tekstowej — opowiedziana, historia
zycia malzeristwa, ktdre odeszto prawie w tym samym momencie. Kompozycja
wykorzystuje zabieg retrospekeji i klamre. Film rozpoczyna si¢ od ujecia w pét-
zblizeniu starszych ludzi, ktdrzy leza glowami zwréconymi do siebie. Kolejne
ujecia, bedace réwniez slajdami fotograficznymi, wchodza w retrospekeje i uka-
zujg histori¢ zycia pary od momentu poznania przez kolejne, wybrane etapy
zycia. Kazdy kadr ukazuje par¢ w duecie, co staje si¢ symbolem nieroziacznosci.
Ujeciem, ktdre silnie wzbudza emocje, jest detal splecionych rak. Kadr korico-
wy jest powtdrzeniem kadru pierwszego, po ktérym nastepuje tekstowa puenta
zamieszczona w grafice powyzej. Ten krétki czterominutowy film ktadzie nacisk
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na zobrazowanie wartosci, jakg jest mito$¢. Szczegdly z zycia bohateréw sa dru-
gorzedne, na plan pierwszy wysuwa si¢ ich wigz. Ta rzeczywista historia funkcjo-
nuje na podobnych zasadach jak wyzej opisane przypowiesci. Tu bohaterowie
sa ukonkretnieni do realnych postaci, jednak konstrukeja filmu prowadzi do
uogélnien na temat pojecia mito$é, co jest zamierzone. Postaci zyskuja wymiar
symboliczny za sprawg doboru kadréw podwéjnych (para w kadrach wystepuje
w duecie). W ten sposéb historia ta konotuje szerokie rozumienie wartosci,
porusza emocje i zaprasza do dyskursu. Okoto 10 tysi¢cy polubien, 683 komen-
tarze i ponad milion wyswietlen jest obrazem dynamiki dyskursu. Przyktadowe
komentarze ujawniaja oddziatywanie filmu, ktéry uruchamia autorefleksje i od-
niesienie historii wizualnej do wlasnych doswiadczen, a wige i whasnych ima-
ginariéw, porusza emocje, prowokuje do oceny postaw. Zamieszczone ponizej
zrzuty ekranu pokazujg otoczenie kontekstowe komentarzy:
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Innym elementem retorycznego dyskursu, ktéry obrazuje wartosci etyczne,
sq statyczne grafiki. Przewaznie operujg symbolem i wieloznaczna metafora.
Podobnie jak w filmie ujmuja i wyrazaja sfer¢ niematerialng cztowieka. Z per-
spektywy ram graficznego komunikatu sg to retoryczne morfizacje. Przyktadem
niech bedg tu dwie grafiki, ktére pochodzg z platformy spotecznosciowe;
Facebook.

Symbol ojcowskiej mitosci i oddania, ktéry in-
terpretowaé mozna szerzej, jako mito§¢ rodzica.
Dostowna scena staje si¢ metaforg i prowadzi do wie-
lu interpretacji — oddanie ojca, spalanie si¢ dla dzie-
ci, oddanie wszystkiego, co ma rodzic, dla szczgécia
dziecka.

Monika Kwasniewicz
® 100dz +Q

Symbol tej sceny uchwycil takie pojecia jak
e Filozofia Pozytywna ’m . s . 1: 72 ’ . /

T gote +@ Drowesed]  przyjazn, wrazliwo$é, wspétodczuwanie, wspélno-
ta. Jest to jednoczesnie wyrazenie idei wlasciwej po-
stawy wobec 0s6b z niepelnosprawnosciami opartej
na zrozumieniu.

'SA SERCA POWODY, O KTORYCH

ROZSADEK NIE SEYSZAL",

o1 1 komentarz

Obie grafiki wyrazaja postawy pozytywne. W strukturze dyskursu sg obra-
zowaniem wiasciwosci postaw, ktdre ujawniaja wartoéci etyczne. Stajg si¢ po-
dobnie jak opisane filmy przyktadami retorycznymi, a w ramach kategoryzacji
przykladéw — przypowiesciami.

Udostepnianie, reagowanie, komentowanie potwierdza zgodnosci uczestni-
kéw dyskursu z wyrazanymi wartosciami. Jednakze w przestrzeni sieci funk-
cjonujg réwniez grafiki ukazujace negatywne postawy, a w zwiazku z tym
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é Matteo Lai antywartosci, czyli negatywne relacje mie-
e dzyludzkie. W wizualnym dyskursie beda to

Qe kontrobrazy bazujace na retoryce kontrastu.

8gru2020-Q
The sad reality of society today.... Natomiast w przestrzeni mentalnej czlowieka

grafiki ukazujace postawy negatywne wywotu-
ja obrazy kontrastujace, pokazujace wiasciwe
postawy, ktdre s3 wyrazem sprzeciwu wobec
negatywnych. Z zestawienia obrazéw cyfro-
wych i mentalnych powstaje myslowa antyteza
wizualna.

Dodaj
Eb Lubie to! invuln)l'vrl 0 Udostepnij

Swiat relacji negatywnych wywotuje dyskusje o whasciwosci postaw. Godnoéé
drugiego cztowicka jest tu kryterium postgpowania i dziatania czlowieka.
Reakgje i komentarze wyrazaja smutek, ktéry jest sygnatlem w sferze odczu-
wania, ze czlowiek przestaje by¢ podmiotem, a staje si¢ przedmiotem. Postacie
w grafikach nie s3 wobec siebie uwazne, empatyczne. Jest to wizualny dyskurs
o wartodci relacji, godnosci ludzkiej, podmiotowosci cztowieka, wyrazony wizu-
alnym przeciwiedstwem budowanym na serii obrazéw sprzecznych.

Sprzeciw wobec negatywnych postaw wyraznie ujawnia istnienie imperaty-
wu wewngtrznego czlowieka, ktéry odczuwa swoja podmiotowosé i reaguje na
jej brak.

Podobnym komunikatem jest ponizsza grafika wprost otagowana pojeciem:
wartosci, jednak sprzeczno$¢ zachodzi wewnatrz obrazu, a nie w strukeurze dys-
kursu, jak w poprzednim przyktadzie.

Zderzenie dwu sytuacji, ktdre sg retoryczng antyteza, opartych na stwierdze-
niu ,zostalo niewiele czasu”, budzi refleksje na temat wartosci wspétczesnego
cztowieka. Grafika wprost wskazuje na warto$¢ osoby ludzkiej jako wiasciwe-
go celu ludzkiego dziatania i zyciowego priorytetu. Do okreslenia priorytetéw
i tego, co jest warto$cig dla cztowieka, prowadzi tu czas poswigcony danemu
dziataniu. Dla staruszkéw jest to okazanie uwagi drugiemu cztowiekowi i wyra-
zenie mitosci. Dla wspétczesnego, mtodego cztowieka jest to uwaga poswigcona
technologii. Znak klepsydry i znak baterii zderzaja przesztos¢ i wspétczesnosé,
podobnie jak postaci, ktére sg znakiem przesztosci i znakiem wspétczesnosei.
Wazne w tej grafice sg rowniez emocje, przez ktére wprowadzona zostaje oce-
na postaw. Obraz pary staruszkéw konotuje wachlarz emocji pozytywnych
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obrazujacych dobro i mito$¢, natomiast postaé
mtodego czlowieka obrazuje ztos¢. W ten spo-
13 ilustracji, ktore s6b dobra relacja z drugim cztowiekiem uwy-
Pol.(aZUJq,. Zé Z naszym datniona jest jako wiasciwa, w odréznieniu od
swiatem Jest cos nie tak. . . .

: . postawy przywigzania czlowieka do techno-
| bedzie coraz gorzej - ; : ;

L o o, logii, przez ktérg t¢ relacje traci. Ponadto po-
stawa wobec ,czasu, ktdéry pozostal” w relacji
starszych os6b jest pozytywna, a w obrazie mto-

ehsan.ganji . . .

@ dego cztowicka — negatywna. Ukierunkowanie

na czlowieka i osobe¢ prowadzi do harmonii,
a ukierunkowanie zycia na technologi¢ prowa-
dzi do destrukgji i frustracji. Kontrast tych dwu
obrazéw tworzy sens przekazu, ktéry jest obra-
zowa konstatacja rzeczywistosci niematerialne;.
Ukonkretnienie jej na zasadzie morfizacji pro-
wadzi do wnioskéw uogélniajacych. Z punk-
tu widzenia budowy wizualnego komunikatu
graficzne przedstawienie jest semantycznie
i semiotycznie wielopoziomowe oraz wielowar-
stwowe. Fenomen calosci oparty jest na dwu
fenomenach przedstawionych scen i oparty

<« & globalinfo.pl

Wartosci

?
.
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Zobacz wigcej na Instagramie

oQn W

na elementach graficznych, ktére te opozycje buduja, odsylajac do znaczen
niematerialnych. Nalezy podkresli¢, ze grafika w mniejszym stopniu angazuje
emocje, a w wigckszym odwoluje si¢ do intelektualnego sposobu odczytania
znaczen.

W powyzszych przyktadach przejawia si¢ afirmacja etycznych postaw w du-
chu personalizmu. Wtasciwe skierowanie uwagi na osobe ludzka, jej wyjatko-
wo$¢, odczucia, kwesti¢ relacyjnosci i etycznych postaw wobec drugiego, ktd-
rych podstawg sa godnos¢ i podmiotowo$é, sprawia, ze personalizm staje si¢ tu
narzedziem perswazji, proba przekonania do danych postaw. Wartosci stajg si¢
podstawg komunikatéw, ktére wlasciwie wystepuja w trzech funkcjach: doce-
re — uczg przez morfizacje, czyli budowanie prawdziwych lub prawdopodob-
nych sytuacji bliskich cztowiekowi, delectare — zachwycaja przez m.in. kompo-
zycje kadréw czy puente, ktéra prowadzi do zaskoczenia, movere — poruszaja
przez emocjonalno$¢ obrazdéw, ale réwniez ukazanie podmiotowosci cztowieka.
Komentarze i reakcje, dopowiedzenia, udostgpnienia s3 dowodem na identyfi-
kacj¢ odbiorcéw z pojeciami takimi jak godnos¢ i podmiotowo$é. Zatem war-
toéci tu wystepuja w funkeji:

— wspdlnototwércezej — sg platforma oraz fundamentem komunikacji, tworza
wspolnote komunikacyjna,
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— inicjujacej — sa podstawa myslowa czy ideows (inventio) powstania wizu-
alnego komunikatu,

— perswazyjnej — odwolywanie si¢ w przekazie wizualnym do wartosci od-
biorcy dziata przekonujaco, szczegdlnie gdy zaprezentowana postawa pokazuje
»jak chcieliby$my by¢ traktowani”,

— dynamizujacej — z racji preferencyjnego myslenia i sktfonnosci do emocjo-
nalnego traktowania tego, co jest dla danego uczestnika dyskursu wartoscia,
sprawia, ze negocjacje wartosci dynamizuja dyskurs retoryczny, ktérego cecha
jest odstanianie warto$ci w przedstawieniach relacyjnosci.

3.5. ETYKA WIDZENIA W NORMOWANIU ETYCZNOSCI
PRZEKAZOW WIZUALNYCH

Tak intensywny dyskurs, ktérego tematem sg wartosci w nieskoficzonej ilosci
przedstawieni rozmaitych formalnie, nie byt mozliwy przed era Internetu i plat-
form spolecznosciowych, ktére w swej ewolucji wyraznie daza do obrazowosci
i interaktywnosci. Przestrzeni Internetu staje si¢ platformg relacyjnosei, w ked-
rej obraz odgrywa kluczowa role. W tym miejscu mozna przywoltaé Filozofte
dramatu Jézefa Tischnera, ktéra staje si¢ tu dobrym kontekstem myslowym.
Czlowiek w przestrzeni medialnej réwniez staje si¢ uczestnikiem dramatu, ktéry
oparty jest na negocjacjach wartoéci: , W $wiecie pozbawionym wartoséci — jakie
konstruuje na przyktad scisle mechanistyczna fizyka — nie ma tragedii. Tylko
tam, gdzie istnieje to, co wzniosle i niskie, szlachetne i prostackie, istnieje cos
takiego jak zdarzenie tragiczne. Uwaga Schelera uznaje istotna réznice migdzy
horyzontami: w horyzoncie rzeczowym (scenicznym) nie ma mozliwosci trage-
dii, mozliwos¢ ta pojawia si¢ dopiero w horyzoncie wartosci — ludzkich warto-
$ci”*® — pisze Tischner. Ludzki dramat zatem dzieje si¢ w relacjach, a intensy-
fikuja go wartosci, ktére nalezg do sfery duchowej cztowieka. Sg niewidoczne,
a silnie determinujace, przejawiaja si¢ w ludzkim dziataniu — méwiac jezykiem
personalizmu Karola Wojtyly. W tym horyzoncie otwiera si¢ réwniez myslenie
etyczne: ,,(...) nie ma mozliwosci etyki tam, gdzie nie ma jakiego$ dobra i zta,
jakiej$ wartosci i antywartosci, czystego lub nieczystego sumienia, nie ma tez
mozliwosci etyki tam, gdzie brak wszelkich warunkéw dla obiektywizmu w my-
Sleniu, dla widzenia siebie i swego sposobu bycia nie tylko swoimi, ale i »cu-
dzymi oczami«. Jakie do§wiadczenie otwiera nas na dobro i zlo i zarazem uczy
nas obiektywizmu? Na to pytanie trzeba odpowiedzie¢ wyraznie: zZrédlowym
doswiadczeniem dla ludzkiej samowiedzy etycznej jest doswiadczenie drugiego

58 J. Tischner, Filozofia dramatu, Krakéw 2006, s. 2.
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cztowieka”. Aby doswiadczy¢, trzeba wej$é¢ w relacje, odczué i przezy¢, czy-
li ,zobaczy¢”, co wiaze si¢ z emocjonalnoscia i racjonalno$cia. Mozna zatem
zada¢ pytanie, nawiazujac do tezy o zintensyfikowanej sferze komunikatéw
o warto$ciach i dyskursu wartosci w przestrzeni sieci, o kod wihasciwy etyce.
Kod, ktéry pozwala wyrazi¢ sfer¢ duchowa, odwzorowa¢ relacyjnos¢, ktéra ro-
dzi etyke i czgsto moze staé si¢ zrédtem przezycia i doswiadczenia wartodci.
Historia retoryki, a szerzej komunikacji, pokazuje, ze cztowiek, od momentu
zaistnienia komunikacji, szuka tego — kodu, ktéry wyrazi wartosci, niejako je
zmaterializuje, ale réwniez sprawi, co najwazniejsze, ze éw kod bedzie prze-
konujacy, nienarzucajacy, negocjujacy, a nie przemocowy, a wigc metaetyczny.
»Gdy styszymy nakaz lub zakaz reagujemy obronnie. Jakiz wigc jezyk bylby
najblizszy etyce? Wydaje si¢, ze jezyk odstaniajacy. Odstoni¢ znaczy: cos opisaé
i komu$ otworzy¢ oczy na widzenie, uwzgledni¢ zarazem istotg rzeczy samej
i cztowieka, ktdry kieruje si¢ ku rzeczy. Etyka jako wiedza o sztuce tworzenia
dobra sama musi sta¢ si¢ sztuka celnych odstonie¢”® — pisze Tischner w Szruce
etyki, a mysl ta dobrze opisuje cechy, jakie przejawiaja przywotane w niniejszej
dysertacji komunikaty wizualne. Podobnie problem ujmuje Wunenburger, kie-
dy pisze o pierwszoplanowej roli obrazéw zwiazanej z ,,objawieniem wartosci”®'.
Zatem mozliwo$¢ rejestrowania, cyfrowego wytwarzania, komponowania,
a— co najwazniejsze — udost¢pniania, komentowania komunikatéw obrazowych
uwolnila pragnienie i zdolno$¢ cztowieka do wizualizowania etycznych wartosci
jako istotnych sfer duchowych, ktére w duzej mierze s3 intymnymi sferami
cztowieka. Kod ten zdradza pragnienie podmiotowosci i godnosci realizowanej
w ludzkich relacjach, ktére w komunikatach obrazowych s przedstawiane jako
sceny sytuacyjne. W nich uczestnicza postaci dramatu na zasadach everymandw,
keérych funkcja jest odstonigcie wartosci przez dziatanie. Wniosek, jaki plynie
z powyzszych rozwazan, jest uniwersalny i moze stuzy¢ analizie etycznej wszel-
kich komunikatéw wizualnych, takich jak: filmy, reportaze, informacje: obraz,
ktéry odstania cztowieka i prowadzi do doswiadczenia, przezycia podmiotowo-
Sci, ktdrego celem jest dobro, jest etycznym komunikatem wizualnym, nawet
jesli obrazy s silne emocjonalnie, trudne w odbiorze, intymne i porazajace.
Podstawa takiego komunikatu jest wrazliwos¢ na drugiego cztowieka i godnosé¢
ludzka. Przykladem konczacym niech bedzie ponownie film Norymberga. Jak
juz wspomniano, czytanie list pomordowanych z doktadnymi liczbami ofiar
wprowadzito monotonig, uczestnicy rozprawy — oskarzajacy i oskarzeni — zasy-
piali. W momencie wniesienia na sal¢ i odtworzenia pierwszych ujeé z wyzwo-
lenia obozu w Auschwitz zaczyna si¢ wlasciwa rozprawa. Ujecia sg drastyczne,

% J. Tischner, Sztuka etyki, w: To, co najwazniejsze, Krakéw 2021, s. 79.
% Tamze, s. 89.
61 J.J. Wunenburger, dz. cyt., s. 216.
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pokazuja stosy ludzkich ciat wychudzonych i przerazonych ludzi, ktdrzy prze-
trwali. To silny, emocjonalny, przerazajacy obraz, ktéry odstania ogrom trage-
dii, budzi refleksje etyczne szczegdlnie o nieposzanowaniu ludzkiej godnosci
i podmiotowosci. Ten obraz porazit emocje, ale i doprowadzit do zrozumienia
przedmiotu rozprawy.



ROZDZIAL IV

FILM I GRAFIKA JAKO NARZEDZIA
OBRAZOWANIA I KOMUNIKOWANIA WARTOSCI
W SOCIAL MEDIACH — ANALIZA WYBRANYCH
PRZYKLADOW

Media spotecznosciowe cechuje okulocentryczno$¢, a wiec i komunikaty
zamieszczane w tej przestrzeni coraz czgsciej sa tworzone zgodnie z zasa-
dami kompozycyjnymi, ktére mozna okresli¢ jako okulostrukturalne. Jednakze
ta ewolucja sprzyja komunikowaniu wartosci i rozwojowi aksjologicznego dys-
kursu. Filmy i grafiki (w rozumieniu — obrazy statyczne), bedac narzedziem
obrazowania warto$ci, dostarczaja adekwatnego kodu do komunikowania sfery
niematerialnej, czyli wartosci uniwersalnych, ogélnoludzkich.

4.1. MEDIA SPOLECZNOSCIOWE JAKO WSPOLCZESNY
AREOPAG KOMUNIKOWANIA WARTOSCI

Definiowanie spofecznego dyskursu na temat wartosci, w jego przedmiotowych
przejawach (komunikaty obrazowe, struktura dyskursu), wymaga préby opi-
sania jego funkgeji i Zrodel. Wymaga réwniez wyselekcjonowania go z potoku
wielu réznych wspélistniejacych dyskurséw sieci spotecznosciowej. Pozwoli to
na zdefiniowanie charakteru i okreslenie specyfiki spotecznego, medialnego dia-
logu o wartosciach oraz tego, co taki dyskurs méwi o czlowieku w ogdle. Nie
chodzi tu o szeroki zakres rozmaitych wartosci, jak m.in. wartosci patriotyczne,
materialne czy indywidualne, a o uniwersalne, czyli takie, ktdre stoja u podstaw
relacji migdzyludzkich oraz filozofii cztowieka, a wigc idzie o wartosci moralne
ujete w zasady etyki. Samo istnienie dyskursu o wartosciach jest przejawem
potrzeby spolecznej ustalania, przypominania lub stawiania pytani o zasady po-
stgpowania wobec innych. Fakt ten sprawia, ze sie¢ spoleczno$ciowa staje si¢
specyficznym miejscem definiowania ludzkich postaw przez pryzmat godnosci
ludzkiej, co znaczaco wplywa na jej znaczenie i charakter.
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Definicje social mediéw dotycza gtéwnie sfer technologicznych' oraz szyb-
ko si¢ dezaktualizuja. Niektére przedmioty opisu (m.in. analizowany kontent,
aplikacje), jako fragmenty mediéw spotecznosciowych, przestaja istnieé, traca
na waznosci na rzecz innych, zmieniaja swoja funkcj¢ lub pojawiajg si¢ zu-
pelnie nowe. Tym samym znikaja analizowane przejawy dzialania ludzkiego
w postaci komunikatéw, a wigc wydarzen wirtualnych, zmieniaja si¢ réwniez
ludzkie zachowania. Proces przemiany mediéw spotecznosciowych przypomi-
na ewolucj¢ przyrodnicza, ale w ekspresowym tempie, gdzie nieopisane ko-
munikaty ging bezpowrotnie bez mozliwosci do nich dostgpu. Ging, a wcze-
$niej znaczaco wplywaja na ekosystem. Paul Levinson w ksiazce Nowe nowe
media, ktéra w 2010 roku miata wypetni¢ naukowq nisz¢ zwiazang z brakiem
literatury opisujacej m.in. sieci spotecznosciowe, wymienia kilka platform
(YouTube, Wikipedia, Digg, MySpace, Facebook, Twitter, Second Life i pod-
casty), posrdd ktdrych sg takie, ktére juz nie istnieja lub nie maja znaczacego
wplywu na rzeczywisto$é; nie wymienia tych, kedre sa dominujace aktualnie,
poniewaz w 2010 roku nie istnialy (Instagram, TikTok). Opisuje réwniez
funkcjonalnosci wybranych nowych mediéw, ale i one ulegty znacznym prze-
ksztatceniom. Sam autor ma $wiadomos$¢ ekspresowych przemian: ,Media
rywalizujg ze soba, walczac o nasz czas i uwage. Pojawiajg si¢ i wymierajg jak
zywe organizmy opisane przez Darwina’®. Zatem ksiazka jako zrédio wie-
dzy o wymienionych platformach i ich funkcjonalnosciach ma raczej wartos¢
historyczng, jednakze na poziomie spostrzezent ogélnych, chwytajacych zna-
czenie nowych mediéw, w tym medidéw spotecznosciowych, oraz prezentujac
znaczenie ich wplywu na czlowieka, jest wcigz aktualna. Kazimierz Wolny-
-Zmorzynski, dostrzegajac zmiany w gatunkach dziennikarskich?, jakie sg wy-
wolane miedzy innymi narzedziami mediéw spotecznosciowych, podkresla
stato$¢ cech dystynktywnych gatunku, czyli fundamentéw przy zmiennosci
form*.

Zatem poszukiwania i préba definiowania senséw zjawiska zdaje si¢ tu by¢
bardziej zasadna niz poprzestanie na analizie samych komunikatéw bez osadze-
nia w znaczeniowym kontekscie. Podobnie rozwazania na temat medidw, ktére
sq myslowa droga poszukiwania znaczeni, podejmuje Zbigniew Bauer, prébujac

' Por. D. Kazanowski, Demokratyzacja przekazu, w: E -marketing, Warszawa 2014, s. 74. Zob.
P. Levinson, Nowe nowe media, thum. M. Zawadzka, Krakéw 2010.

* P. Levinson, dz. cyt., s. 13.

3 Trzeba podkredli¢, ze gatunki dziennikarskie mozna odnalez¢ w nowych formach publikaciji,
tzw. postach czy rolkach, zamieszczanych przez uczestnikéw sieci spotecznosciowej. To watek, kedry
wymaga osobnej pracy.

© K. Wolny-Zmorzytiski, Gatunki dziennikarskie — fundamenty, w: Gatunki dziennikarskie
w erze cyfryzacji. Teoria, etyka, prawo, praktyka, red. K. Wolny-Zmorzyiiski, Torun 2021, s. 6-12.
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zrozumie¢ mechanizm nowych mediéw przez pryzmat prawdy i problemu refe-
rencjalnosci obrazéw jako dominujacego kodu komunikacji’.

Oczywiscie moment uchwycenia danego zjawiska jest konieczny, ale jeszcze
bardziej konieczna jest préba zrozumienia proceséw i funkcji mediéw spolecz-
nosciowych, gdzie technologia jest tylko sposobem przejawiania si¢ ludzkiej
mysli i czlowieka w ogéle w internetowym spektaklu, jak chciat Bauer®.

Wszelkie portale spotecznosciowe sa progresywne’, a tempo owej progresji
jest bardzo szybkie. Zmieniajg si¢ funkcjonalnosci, identyfikacje wizualne logo-
typow czy oznaczen funkcji, ale tez kody dominujace, a co za tym idzie sposoby
kreowania komunikacji. Dominik Kazanowski zwraca uwagg na te problemy,
zauwazajac potrzebe definiowania mediéw spofecznosciowych nie tylko przez
pryzmat narzedzi, ale rowniez ,proceséw, jakie realizujg media spotecznoscio-
we”, zwracajac uwage na dwa wazne czynniki definiujace, jak wspétdzielenie
i wspéttworzenie. ,Z punktu widzenia komunikacji — jak pisze Kazanowski
— wigksze znaczenie maja funkcje realizowane przez media spolecznosciowe™,.
A owe funkcje moga wyplywacé z potrzeb cztowieka — widza — uzytkownika lub
zupelnie odwrotnie — funkcje te moga owe potrzeby ksztaltowad. Idac dalej,
nalezy zgodzi¢ si¢ z Bauerem: ,,Opisanie nowych medidéw to zarazem opisanie
nowego czlowieka i nowego spoleczefistwa — nic tez dziwnego, ze w dziedzinie
tzw. medioznawstwa najbardziej intensywnie rozwija si¢ antropologia i socjolo-
gia mediéw™.

Parafrazujac, opisanie dyskursu o warto$ciach uniwersalnych jest probg odpo-
wiedzi na pytanie o najgtebszy fundament komunikacji migdzyludzkiej, komuni-
kagji, ktéra jest porozumieniem i budowaniem wspdlnoty — to préba zrozumienia
cztowieka jako réwniez istoty biologicznej w aspekcie dominujacych zmystéw ko-
munikacyjnych. Wreszcie — to odkrywanie wartosci jako wyznacznika sieciowego
spoteczenistwa w okreslaniu norm relacji migdzyludzkich oraz w eksponowaniu
fundamentéw wlasnej tozsamosci. Mozna powtérzy¢ za Bauerem: ,Sie¢ nie jest
tu dla mnie medium, a raczej »przestrzenia komunikacyjna«, w ktérej realizuja si¢
wszystkie znane do tej pory media”'®. I dodaje: ,,Pierwsi w rozwoju technologii
komunikacyjnych widza drogg do Edenu — drudzy do Erebu, w ktérym czai si¢

mrok i chaos wszelkich, przede wszystkim moralnych, wartosci™'.

5 Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Historia, teoria, praktyka, Krakéw 2015,
s. 12-14.

¢ Tamze, s. 12.

7 Por. ]. Kreft, Za fasadq spotecznosci. Elementy zarzqdzania nowymi mediami, Krakéw 2015, s. 7.

8 Por. D. Kazanowski, dz. cyt., s. 75.

? Z. Bauer, dz. cyt., s. 27.

19 Tamze, s. 19-20.

" Tamze, s. 26.
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Propozycja zatem do zdefiniowania social mediéw, w kontekscie niniejszych
rozwazan, szczegdlnie w aspekcie komunikacyjnym, wyrazania pogladéw, prze-
konari i eksponowania wartosci, niech bedzie ,areopag”. Media spolecznoscio-
we to wirtualna strefa petna retorycznych, a wige i perswazyjnych konstrukeji,
ktére rowniez byly wasciwe dla budowania wypowiedzi przekonujacych do da-
nych racji w sporach starozytnego areopagu.

Pojecie areopag jest wspolczesnie szeroko uzywane jako okreslenie pewnej
zbiorowosci, ktora gromadzi si¢ wokét danej sprawy, idei w celu ksztaltowania
zasad, wyznaczania kierunkéw myslenia i dziataii charakterystycznych dla dane-
go zjawiska, danej spolecznosci, organizadji itp. Jest to pewna wirtualna plasz-
czyzna porozumienia, ale i dialogu o sile decydujacego glosu. Liczne instytucje,
stowarzyszenia czy organizacje okreslajg si¢ mianem areopagu, podkreslajac tym
samym zaréwno mentorski, dialogiczny, jak tez etyczny charakter swojej dziatal-
nos$ci. Wymieni¢ tu mozna m.in.: Areopag Uniwersytetéw'?, Areopag Etyczny',
Sopocki Areopag Etyczny'®. Jest to przeniesienie starozytnej idei zgromadzen
o tym charakterze do realiéw wspdlczesnosci. Samo pojecie w historii ludzkiej
mysli ma dwa Zrédla, ktdre stanowia podstawe rozumienia jego senséw. Sg one
istotne dla rozpoznawania charakteru zjawisk, ktére okreslamy mianem areopagu.

Stowniki podaja nast¢pujace znaczenia hasta ,areopag’, zwracajac uwage
na grecka etymologic stowa: areidpagos od: gr. Areios pagos oznacza ,wzgbrze
Aresa’, ,w Atenach, gdzie pod gotym niebem odbywaly si¢ posiedzenia rady”",
oraz znaczenia pojecia: ,w starozytnych Atenach rada podejmujaca najwaz-
niejsze decyzje zwiazane z polityka i sprawujaca nadzér nad sadownictwem”
— Wielki Stownik Jezyka Polskiego; ,najwyzsza rada panistwowa w starozytnych
Atenach”, ,grono oséb rozstrzygajacych o czym$ w sposéb autorytatywny”,
»grono medrcdw”'® — Stownik Jezyka Polskiego PWN. A zatem miejsce przypi-
sywane Aresowi — bogu wojny, staje si¢ miejscem stanowienia praw, gdzie rada
ateniska podejmowala decyzje w sprawach administracyjnych, ferowata wyro-
ki oraz wypowiadata si¢ w kwestiach kulturowych i religijnych. Podejmowano
réwniez decyzje dotyczace praworzadnosci wyznania i religii. Podobng definicje
podaje réwniez Stownik wiedzy biblijnej, a dw fakt zwraca uwage na wage tego
pojecia w kulturze chrzeécijanskiej'’.

12 hetps://www.kul.pl/areopag-uniwersytetow-nowy-cykl-debat-o-wojnie,arc_99518.html [dostep:
06.05.2024].

1 https://hospitium.org/jak-zmieniamy-swiat/areopag-etyczny/ [dostep: 06.05.2024].

" https://klinikakomunikacji.pl/sopocki-areopag-etyczny [dostep: 06.05.2024].

> Wielki Stownik Jezyka Polskiego — https://wsjp.pl/haslo/podglad/51888/areopag/5212399/w-
-atenach [dostep: 06.05.2024].

16 Slownik Jezyka Polskiego — https://sjp.pwn.pl/sjp/areopag;2441222 [dostep: 06.05.2024].

7" G. Rogers, Areapag, w: Stownik wiedzy biblijnej, red. B.M. Metzger, M.D. Coogan, Warszawa
1997, 5. 40.
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Robert Graves, autor mitéw greckich, wysnuwa inne rozumienie areopa-
gu, a zarazem i etymologi¢ tego stowa, ktére sg prawie niespotykane. Areopag,
ktérego definicj¢ podaje, to wzgdrze przejednujacej bogini Ateny — Arei, Areia
za$ jest jednym z tytutéw Ateny. Wyjasnienie to u Gravesa pada po przytocze-
niu sprawy zabdjstwa Halirrotiosa, syna Posejdona, o ktére oskarzony byt Ares:
,» Ttumaczyt si¢, ze dziatat w obronie swej corki Alkippe, z rodu Kekropsa, kt6-
ra Halirrotios chciat zgwalci¢. Poniewaz jedynymi $wiadkami zajscia byli Ares
i Alkippe, ktéra oczywiscie potwierdzita stowa ojca, sad go uniewinnil. Byl to
pierwszy wyrok sadowy w sprawie o morderstwo, a wzgdrze, na ktérym spra-
wa si¢ toczyla, nosi odtad nazwe Areopagu”'®. Tym samym wzgérze to wedle
kontekstéw nakreslonych przez Gravesa staje si¢ miejscem, gdzie dochodzi do
zderzenia zwasnionych stron w celu pojednania. Sg to dwa sposoby rozumienia
i widzenia areopagu — jako miejsca stanowienia prawa, ale tez miejsca szukania
pojednania i sprawiedliwosci, niejako miejsca spotkania. Te dwa widzenia przy-
nosi przedchrzescijariska starozytnos¢. Jednak pojecie to réwniez w wyobrazni
chrze$cijaniskiej stanowi dos¢ istotny fragment jej imaginarium, za sprawa Biblii
i opisu dziatalnosci $w. Pawta. Dzieje Apostolskie przytaczaja histori¢ apostota,
ktéry — powodowany oburzeniem stawiania przez Atericzykéw licznych posa-
géw bostwom — udaje si¢ na Areopag, gdzie wygtasza mowe, przekonujac do
wiary w jednego Boga. Mowa Pawla ma réwniez zmieni¢ obraz Boga w ima-
ginarium Atericzykéw. Inaczej méwiac, apostol chee je przebudowad, szukajac
jednoczes$nie porozumienia ze stuchaczami, ktére tworzy w odwotaniach do
kultury hellenistycznej, czyli takiej, ktéra jest bliska uczestnikom zgromadze-
nia. Symbol zawarty w tej historii uwydatnia postawe apostota Pawta, kt6ra ma
charakter dialogiczny. Historia biblijna zdaje si¢ dominowa¢ znaczenie i funk-
cjonowanie pojecia areopag we wspotczesnej mysli i kulturze. Hasto wpisane
w wyszukiwarki internetowe w zdecydowanej wigkszosci odsyta do religijnych
organizacji czy instytucji oraz jest powszechnie uzywane w nauczaniu Kosciota
jako okreslenie miejsca gloszenia Ewangelii. Znacznie rzadziej areopag wyste-
puje jako definiowanie zgromadzenia czy organizacji skupiajacych ludzi, ktérzy,
podobnie jak rada ateriska, sa glosem decydujacym czy stanowigcym zasady
postgpowania. Wspdlczesnie takie zespoly maja charakter glosu medrcéw na
polu rozstrzygni¢é gléwnie etycznych.

Na tak znaczace zastosowanie omawianego pojecia w kulturze chrzescijanskiej
jako pewnej przestrzeni ,obszaru kulturowego” dla gloszenia Ewangelii procz
historii biblijnej miaty wplyw pisma i wystapienia Jana Pawta II. Okreslenie
»wspblczesny areopag” zostalo zastosowane przez papieza do opisu mediéw
w encyklice Redemptoris missio: ,Pierwszym »areopagiem« wspétczesnym jest

18 R. Graves, Mity greckie, ttum. A. Krawczuk, Warszawa 1967, s. 19-20.
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swiat $rodkéw przekazu, kedry jednoczy ludzkosé i czyni z niej, jak to si¢ okre-
$la, »éwiatowa wioske«. Srodki spotecznego przekazu osiagnely takie znaczenie,
ze dla wielu s gléwnym narze¢dziem informacyjnym i formacyjnym, przewod-
nikiem i natchnieniem w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spotecz-
nych. Przede wszystkim nowe pokolenia wzrastaja w $wiecie uwarunkowanym
przez mass media. »Areopag« ten zostal, by¢ moze, nieco zaniedbany”. Zatem
areopag definiowany jest przez Jana Pawla II jako obszar do prowadzenia misji
w celu przemiany, ale réwniez jako przestrzeni ksztattowania wartosci czy uwy-
datnienia czlowieka jako osoby przejawiajacej si¢ komunikowaniem wartosci
niezaleznie od intencji misyjnych. W pierwszym znaczeniu pojecia interesujace
jest to, ze Jan Pawet I podkresla, ze istotg zaistnienia Ewangelii jest traktowanie
areopagu mediéw nie jako obszaru opozycji, ale jako obszaru wspétuczestnic-
twa: ,,Zaangazowanie w dziedzinie $rodkéw spolecznego przekazu nie ma jed-
nak wytacznie na celu zwielokrotnienia przepowiadania. Chodzi o fake glebszy,
gdyz sama ewangelizacja wspélczesnej kultury zalezy w wielkiej mierze od ich
wplywu. Nie wystarcza zatem uzywacé ich do szerzenia oredzia chrzescijariskiego
i Magisterium Kosciota, ale trzeba wlaczy¢ samo oredzie w t¢ »nowg kulture,
stworzong przez nowoczesne $rodki przekazu. Jest to problem zlozony, gdyz
kultura ta rodzi si¢ bardziej jeszcze anizeli z przekazywanych tresci, z samego
faktu, ze istnieja nowe sposoby przekazu z nowymi jezykami, nowymi techni-
kami, nowymi postawami psychologicznymi”®. Jan Pawet II wyraznie zauwaza
potrzebe gloszenia Ewangelii nowym jezykiem, ale réwniez postuluje, aby ,,ore-
dzie chrzescijaniskie” stato si¢ cz¢scig areopagu mediéw. Drugie znaczenie ujaw-
nia si¢ w oredziu napisanym przez Jana Pawta II na XXXIV Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu w 2000 roku: , Trudno przeceni¢ wplyw me-
diéw na dzisiejszy $wiat. Powstanie »spoleczeristwa informacyjnego« to praw-
dziwa rewolucja kulturowa: media stajg si¢ »pierwszym areopagiem wspélcze-
snym« (Redemptoris missio, 37), na ktérym nieustannie dokonuje si¢ wymiana
informacji, idei i wartoéci. Dzigki $rodkom przekazu ludzie nawiazuja kontake
z innymi ludZmi i wydarzeniami, ksztattujac swa opini¢ o $wiecie, w ktérym
zyja, a nawet swoje rozumienie sensu zycia. Dla wielu do§wiadczenie zycia jest
tozsame w znacznej mierze z do§wiadczeniem mediéw”. Michat Drozdz réw-
niez podkresla rol¢ mediéw w procesie poznawania i porzadkowania wartosci:
»owoista cecha widzenia wartosci moralnych jest to, ze nie postrzegamy ich
w jakiej$ izolacji, lecz w catym kontekscie aksjologicznym i w porzadku hierar-
chicznym. Nie ulega tez watpliwosci, ze w procesach odkrywania i poznawa-

1" Jan Pawet I, Redemptoris missio. O statej aktualnosci postania misyjnego, 1990, s. 25, https://
www.vatican.va/content/john-paul-ii/pl/encyclicals/documents/hf_jp-ii_enc_07121990_redempto-
-ris - missio.html [dostep: 06.05.2024].

? Tamze.
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nia tego kontekstu i porzadku wartosci uczestnicza dzi§ aktywnie media. Ten
niewatpliwy fakt posiada tez swoje odzwierciedlenie w etyce mediéw. Media
bowiem maja ogromny wplyw na interioryzacj¢ porzadku moralnego zwlaszcza
poprzez preferencje okreslonych wartosci w bardzo intensywnym kontekscie
emocjonalno-przezyciowym”?'.

Adam Lepa, analizujac zakres, znaczenie i cechy wspélczesnego areopa-
gu, zwraca uwagg na kod obrazu jako dominujacy w komunikacji medialne;.
Przywotujac trafne spostrzezenia Pawta VI, stwierdza: ,Kluczem do zrozumie-
nia sytuacji jest tzw. cywilizacja obrazu. Papiez Pawel VI w adhortacji Evangelii
nuntiandi (1975) pisat: »znamy zdanie wielu psychologéw i socjologdw, ktdrzy
utrzymujg, ze cywilizacja stfowa, jako nieskuteczna i nieuzyteczna, juz si¢ prze-
zyla, a obecnie nast¢puje nowy styl zycia, cywilizacja obrazu (EN 42)«. Media
to ten areopag, ktéry dzi§ faworyzuje obraz”?.

Kwestia ta zostata podniesiona w 2002 roku, jeszcze przed powstaniem plat-
formy spofecznosciowej Facebook, ktéra zostata uruchomiona w 2004 roku.
Przemiana komunikacji i jej stan aktualny oraz rozwdj mediéw spotecznoscio-
wych w kierunku obrazowosci dowodzi ogromnej trafnosci tych spostrzezen.
Jednakze w dalszej czgsci tekstu Lepy stychad echa negacji tzw. ,kultury obra-
zu”, a nawet zostaje uzyta metafora walki miedzy stowem i obrazem?. Trudno
si¢ zgodzi¢ z takimi wnioskami, chociazby w kontekscie obrazowego dyskursu
o warto$ciach w mediach spotecznosciowych, ktéry dokonuje si¢ whasnie za
sprawa obrazu. Zdolno$¢ obrazowania (filmowanie, montowanie, rysowanie
w celu tworzenia pogtebionych przekazéw, udostgpnianie komunikatéw wizu-
alnych) pozwala na szerokg uniwersalng komunikacj¢ wartoéci. Komunikacje,
ktéra wykracza poza kregi kulturowe, religijne, werbalne. Przywota¢ mozna
réwniez argument udzialu obrazu w prezentowaniu postaw etycznych. Obraz
w tym wypadku dostarcza doswiadczenia, a wige i koniecznych emocdji, ktdre
poruszaja, uwrazliwiaja, zatrzymuja widza, zwracajac uwage na problem drugie-
go cztowieka. Na drodze takiego doswiadczenia, prowadza do refleksji, analizy
i autoanalizy zachowari.

W kontekscie powyzszych mysli mozna okresli¢ media spolecznoscio-
we mianem wspdlczesnego areopagu komunikowania wartoéci. Przed epoka
Internetu, a whasciwie przed epoka mediéw spotecznosciowych tak intensywna
i uniwersalna, jesli chodzi o kod przekazu, dyskusja o wartosciach na forum
publicznym, ale i indywidualnym nie istniata. Komunikaty wizualne sa bodz-
cami, ktére uruchamiajg i prowokujg refleksje, a te czgsto znajdujg swéj wyraz

21 M. Drozdz, Etyka mediéw w obronie wartosci, Krakéw 2019, s. 128.
2 A. Lepa, Ewangelizowac areopag mediéw, Studia Warmiriskie 39, s. 333-345, Olsztyn 2002,
s. 339.

2 Tamze.
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w postaci komentarzy pod materiatami i udost¢pnieniami danych wizualnych
tresci. W ten sposéb komunikacja staje si¢ procesem ustalania, potwierdzania
i eksponowania warto$ci. Dyskurs ten jest wyrazem ludzkiej potrzeby rozma-
wiania o wartosciach uniwersalnych i upominania o nie, a co za tym idzie ujaw-
nia istnienie preferencyjnego myslenia w kontekscie osoby ludzkiej, czyli men-
talnego lub duchowego zycia wedtug wartosci. Jest to sposéb widzenia mediéw
spotecznosciowych jako plaszczyzny wymiany pogladéw, ale tez ksztaltowania
wartoéci. Jednak nie cechy mediéw i szczegblne czynniki sprawiaja, ze same
media spofecznosciowe staja si¢ glosem ,,rady ateriskiej”, ale blizej nieokreslona
zbiorowos¢, o ktérej mozemy powiedzie¢ tylko tyle, ze sa ludZzmi i posiada-
ja konta w mediach spotecznosciowych, a wigc sg czlonkami tej sieci. Ale, co
interesujace, w tej przestrzeni wartosci uniwersalne, jak pokazuja komunikaty
i reakcje na negatywne tresci, staja si¢ kryterium oceny medialnych zdarzen oraz
przedmiotem dyskusji, zachwytu, poruszenia. Mozna zatem stwierdzi¢, ze éw
areopag to medialne forum, ktérego funkeja jest:

— potwierdzanie wartosci,

— apelowanie o wartosci,

— eksponowanie wartosci,

— ksztaltowanie wartosci,

— przebudowywanie wartosci,

— doswiadczanie wartosci.

W ten sposéb medialny areopag staje si¢ przestrzenia aksjologicznych
rozstrzygniec.

4.2. UNTWERSALNE WARTOSCI W KOMUNIKATACH
GRAFICZNYCH I FILMOWYCH

W przestrzeni sieci spoleczno$ciowe;j, ktdra staje si¢ wspétczesnym areopagiem,
wylaniaja si¢ komunikaty prezentujace szereg rozmaitych wartosci. ,Media staja
si¢ no$nikami wartosci moralnych poprzez ludzi i ich postawy, zachowania oraz
gotowe wzory postgpowania’, stwierdza Drozdz*!. Aktywno$¢ komunikacyjna
cztowieka ujawnia jego preferencyjne myslenie®. Eksponuje to, co dla niego
jest wazne w danym momencie lub w zyciu. Samo stowo warto$¢ pochodzi od
czasownika valere (fac.) — by¢ warto$ciowym. Wielki Stownik Jezyka Polskiego
definiuje je jako ,zbiér cech i zasad godnych nasladowania, szanowanych w ja-
kichs kregach i przekazywanych z pokolenia na pokolenie™®. Problemem war-

# M. Drozdz, dz. cyt., s. 129.
» Zob. rozdziat I11.
2 Wielki Stownik Jezyka Polskiego, 1986.
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to$ci dos¢ szeroko zajmuje si¢ filozofia. Jej koncepcje majg bardzo szeroki za-
kres i wielo$¢ definicji, w zaleznos$ci od danych kierunkéw czy pradéw (m.in.:
Sokrates, Immanuel Kant, Max Scheler, Roman Ingarden, Martin Heidegger).
Jest sporo opracowan, ktére probuja ujaé do$¢ szczegdtowo to zagadnienie”.
W kontekscie mediéw Jan Kreft, syntezujac ujecia literatury, wymienia naste-
pujace rodzaje wartosci:

,— wartosci religijne — wartosci jako system przekonan;

— warto$ci behawioralne — moralne i etyczne;

— warto$ci ekonomiczne — warto§¢ wymienna;

— warto$ci uzytkowe — warto$¢ jako uzyteczno$é;

— warto$ci kulturowe — jako znaczenia i znaki;

— postrzeganie warto$ci — warto$¢ doswiadczenia™.

Z punktu widzenia komunikacyjnego, gdzie komunikowanie medialne jest
wydarzeniem, a, jak podkresla Jan Pawet II, réwniez moze by¢ ,,doswiadczeniem
zycia’, nie tyle definiowanie pojecia warto$¢, a sposéb myslenia wedlug war-
toéci, proponowany przez fenomenologic i filozofi¢ dialogu, staje si¢ tu dobra
podstawg myslowa. Jézef Tischner pisze: ,Myslenie wedtug wartosci jest, jak
stad wida¢, przede wszystkim mysleniem wydarzeniowym. Okazuje sig, ze pier-
wotng siedzibg wartoéci w §wiecie nie sa byty, ani tak zwane warto$ciowe przed-
mioty, lecz wydarzenia. M. Heidegger odkryt w pojeciu wydarzenia gleboki
metafizyczny sens. Wydarzenie kryje w sobie mysl o jakims darze. Jakim darze?
Czyim darze? Czymkolwiek bytby dar i kimkolwiek bylby darowujacy, zawsze
wiadomo jedno: byla to pomoc do wyjscia z tragedii i bylo to jakie$ poswigcenie
siebie. Po$wigcenie objawito si¢ najpierw myslaca preferencja. Kto$ nie uciekt,
nie zniszezyt, ale pomyslat i poczawszy od tego, pozwolit by¢”.

Z punktu widzenia teorii komunikacji ,,wartoéci” sa pojeciem abstrakeyj-
nym, jako jednostka werbalna, ktére nazywa rzeczywisto$¢ duchowa. Takie po-
jecia jak prawda, mito$¢, dobro, godno$¢ itp. nie posiadaja swojego desygnatu
w $wiecie realnym. Méwiac jezykiem fenomenologii, mogg jedynie przejawiaé
si¢ w okreslonych zdarzeniach, sytuacjach, postawach czlowieka wobec czto-
wieka. Ujawniajg si¢ w relacjach przez do§wiadczenie. Sq widoczne w ludzkim
dziataniu. Mozna powiedzied, ze ich obraz rzeczywisty trwa tyle, ile trwa wy-
darzenie. Zatem spotkanie drugiego czlowieka, ale i ,,doswiadczenie drugiego
cztowieka, jesli si¢ je uchwyci w jego niezafalszowanym przez technike rdzeniu,
jest doswiadczeniem par excellence etycznym. Tak jak jeste$my zdolni doswiad-
czy¢ drugiego, nie jesteSmy zdolni do§wiadczy¢ niczego, zadnej rzeczy, zadnego

¥ Por. S. Kowalczyk, Filozoficzne koncepcje wartosci, Collectanea Theologica 56/1, Lublin 1986,
s. 37-51.

3 J. Kreft, dz. cyt., s. 18.

¥ ]. Tischner, Myslenie wedtug wartosci, Krakéw 2000, s. 491.
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przedmiotu, zadnego krajobrazu ani zadnego zwierzgcia. Dlatego do$wiadcze-
nie to moze by¢ Zrédlem naszej samej wiedzy etycznej. W nim znajduja swéj
fundament podstawowe wartosci etyczne: prawda, sprawiedliwosé, wiernosé
itd. (...) jesli kto$ zezwoli na to, by wystapita w nim wrazliwo$¢ na drugiego
cztowieka. Cata jego moralno$¢ i cate myslenie etyczne zawisnie w prézni”.
Komunikowanie wartosci, ktére sa podstawg ludzkich wyboréw, jest trudne,
jesli ma by¢ skuteczne, jesli ma by¢ zrédlem poznania wartosci w kontekscie
epistemologicznym, wreszcie jesli majg si¢ one ujawniaé. W sferze werbalnej
wymaga szerszego opisu, konkretyzacji, ale réwniez obrazowania zbudowane-
go materiatem stéw jako logocentrycznego imaginarium, jedli uczestnicy danej
sytuacji komunikacyjnej maja mie¢ poczucie wzajemnego zrozumienia i pew-
nosci, ze ,méwig o tym samym’. Jednakze komunikat wizualny, ktéry uka-
zuje postawe ludzka, dziata emocjonalnie, staje si¢ niejako medialnym bytem,
przedmiotem wizualnym, stanowiac denotacjg warto$ci. Obrazowanie wartosci
w postaci grafiki i filméw pozwala na ich zatrzymanie w kadrach konkretnych
sytuacji i wydarzen. ,Norma »nie zabijaj« jest stuszna — pisze Tischner — ale wisi
w proézni, jesli nie widze tego, ze drugi jest ranny. Tym bardziej pozostaje ona
bezskuteczna, gdy nie widzg, ze $mier¢ jest jakims ztem, a zycie dobrem. Abym
mogt twérczo operowaé norma, muszg zobaczy¢ tragiczno$é. Abym z kolei
mogt operowad normga skutecznie, musze dopusci¢ do glosu wyobraznig, ktéra
chce znalezé wyjscie z najgorszej sytuacji™'. Komunikat wizualny ze wzgledu na
swe cechy w swej najbardziej pierwotnej funkeji otwiera wlasnie doswiadczenie,
ktére Scisle wiaze si¢ z widzeniem rzeczywistosci wartosci. Etyczna podstawa
mediéw to wartoéci uniwersalne, czyli takie, ktére dotycza cztowieka i jego god-
nosci oraz, co ujawniaja komunikaty, istnieja one ponadkulturowo, -narodowo,
-subkulturowo, -j¢zykowo. Uniwersalne, czyli te, ktére przejawiajg si¢ w ana-
lizowanych komunikatach i s3 aprobowane przez spofeczno$¢ niezaleznie od
narodowosci, religii, kultury itp. Stoja u podstaw relacji migdzyludzkich, a ich
wspélnym mianownikiem jest ludzka godnos$¢. Zatem sg to wartosci etyczne,
najbardziej uniwersalne, ktére strzega podmiotowosci czlowieka. Stanowia
pewne uniwersum personalistyczne, wspélnote podstaw relacji miedzyludz-
kich. W tym zakresie miesci si¢ osoba ludzka jako warto$¢, ktéra moze by¢
fundamentem wszelkich wartosci dynamizujacych i normujacych, a takze bu-
dujacych relacje spoteczne. W 2019 roku zostato opublikowane interesujace ba-
danie z zakresu antropologii etyki*. Oliver Scott Curry, Daniel Austin Mullins

% Tamze, s. 363.

! Tamze, s. 367.

32.0.S. Curry, D.A. Mullins, H. Whitehouse, 7t Good to Cooperate? Testing the Theory of Morality-
as-Cooperation in 60 Societies, Current Anthropology Volume 60, Number 1, red. L. Ralph, 2019,
s. 47-65.
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i Harvey Whitehouse — antropolodzy z Uniwersytetu w Oxfordzie sprawdzili
teori¢ moralnosci jako wspétprace, badajac 60 spoteczenistw. Sa to, na chwile
obecng, najbardziej doktadne multikulturowe badania, ktére dotycza postaw
moralnych. Wyodr¢bniono siedem uniwersalnych wartosci na podstawie sied-
miu zasad wspélpracy, ktére autorzy nazywaja nastgpujaco:

(1) przydziat zasobéw krewnym — wartosci rodzinne powigzane z postawami
opieki nad potomstwem czy pomaganie czlonkom rodziny,

(2) koordynacja z obopdlng korzyscia — tworzenie wigzi wspélnotowych,
m.in. przyjazi, wspéldziatanie, lojalnos¢ i faworyzowanie cztonkéw wiasnej
spotecznosci,

(3) wymiana spofeczna (wzajemno$¢) — zaufanie, odwzajemnianie, wdzigcz-
nos¢, zadoséuczynienie,

(4) jastrzebie przejawy dominacji — heroicznos¢, hart ducha, mestwo,

(5) golebie przejawy uleglosci — ulegtosé, szacunek,

(6) podziat (uczciwo$¢) — dzielenie si¢, kompromis, uczciwosé,

(7) uznanie posiadania — poszanowanie wlasnosci.

,Badanie przeprowadzone w 60 réznych spoteczenstwach wykazato, ze war-
to$ciowo$¢ moralna siedmiu zachowari kooperacyjnych byla jednolicie pozy-
tywna. W kazdym spoteczeristwie, dla ktérego dostgpne byty dane, te siedem
zachowan opartych na wspétpracy uznano za moralnie dobre. Nie byto kontr-
przyktadéw, czyli spoteczenstw, w ktérych zachowania te uznano za moralnie
zte. Badanie wykazalo réwniez, ze te zasady wspélpracy byty szeroko rozpo-
wszechnione — wigkszo$¢ z nich pojawiala si¢ w wigkszosci spoteczenstw — i ob-
serwowano je z réwng czgstotliwoscia we wszystkich regionach kulturowych”.

Autorzy na podstawie przeprowadzonych badani wnioskuja, ze sa to zasady
uniwersalne we wszystkich kulturach, a co za tym idzie fundamentem postaw
jest podobny kod moralny. Jednakze w powyzszych wnioskach przejawia sig
mocno biologiczny aspekt. Wartosci motywowane sa korzysciami, u podstaw
ktérych stoi gatunkowe i osobnicze przetrwanie. Pojecie godnosci ludzkiej,
proponowane przez personalizm, wprowadza aspekt bezinteresownosci, wy-
bierania dobra z uwagi na wrazliwo$¢ na drugiego cztowieka, co potwierdzaja
stowa Tischnera: ,I tak, preferencyjny sposéb naszego myslenia przedstawia si¢
nam jako gwarancja autentyzmu i podstaw ludzkiej godnosci”*. Przejawy owej
wrazliwo$ci ujawniaja si¢ w emocjach, ktére wywotuja komunikaty wizualne,
prezentujace postawy i wartosci, ktére z kolei wywotujg okreslone reakcje u od-
biorcy na poziomie werbalnym, fizycznym, wizualnym (problem ten i stosowne
analizy przedstawia rozdziat V).

3 Tamze, s. 47.
34 J. Tischner, dz. cyt., s. 481.
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Z powyzszych rozwazan plynie jeszcze jeden wniosek: struktura myslenia
wedlug wartosci jest wielowarstwowa i wielopoziomowa. Rozmaite wartosci
w komunikatach wspélistnieja, jednakze przejawiaja si¢ w nich wartosci domi-
nujace. Wartosci personalistyczne moga sta¢ si¢ fundamentem do zaistnienia
innych wartosci uniwersalnych. Wiasciwie kazda ludzka postawa uwidacznia
kilka wartosci, co wyraznie przejawiaja komunikaty wizualne.

4.3. WARTOSCI W GRAFICE I FILMIE - METODOLOGIA BADAN
WLEASNYCH

,Kultura wizualna jest zatem mniej neutralna niz »studia wizualne« i od razu
zobowiazuje do postawienia wymagajacych sprawdzenia hipotez — na przyktad,
ze widzenie jest (jak méwimy) »wizualng konstrukcjas, ze ono jest wyuczone
i kultywowane, a nie po prostu dane przez nature; ze wlasnie dlatego moze mie¢
histori¢ odniesiona w pewien — do sprecyzowania — sposéb do historii sztuki,
technologii, mediéw i spotecznych prakeyk wystawiania i ogladania; i (w koricu)
ze jest ono gleboko uwiktane w spoleczeristwo, w etyke i polityke, estetyke i epi-
stemologi¢ widzenia i bycia widzianym”™.

Analiza mediéw spolecznosciowych, a szczegélnie rozproszonych komunika-
téw wizualnych, i struktury dyskursu wymaga zatem zastosowania wieloaspek-
towej metodologii*®, a wigc zréznicowanych metod i narzedzi, ke6re pozwolg na
zbadanie okreslonej przestrzeni medialnej. Badana przestrzen to okulocentrycz-
na sfera aksjologicznej komunikacji zbudowana z obrazéw i ich narracji (picrure
i image) jako kodéw dominujacych. Sfera werbalna jest tu drugorzedna i nie
jest konieczna w skutecznosci czy czytelnosci przekazu. Ogdlnie zarysowana
definicja wymaga konkretyzadji i szczegétowego oméwienia. Przywolane w po-
przednich rozdziatach komunikaty filmowe i graficzne sg przykladem sposobu
prezentowania wartosci oraz s elementami spotecznego dyskursu. Komunikaty
te s3 nowym zjawiskiem, ktére zostalo niejako wyzwolone przez technologicz-
na mozliwo$¢ tworzenia materiatéw wizualnych, ale réwniez stanowia dowdd
istotnej funkgji obrazéw w komunikacji, a szczegélnie potrzeby wykorzysta-
nia kodu wizualnego do skutecznego przekazywania wartosci — sfery abstrakeji,
ktéra przejawia si¢ w konkretnych sytuacjach.

3 W.J.T. Mitchell, Pokazujgc widzenie: krytyka kultury wizualnej, przet. M. Bryl, Artium
Quaestiones, nr XVII (20006), s. 274.

3 Por. K. Doktorowicz, Fotografia medialna — poszukiwanie znaczen, w: Od semiotyki do kon-
sumpcjonizmu. O potrzebie wartosciowania fotografii, red. K. Wolny-Zmorzynaski, K. Doktorowicz,
Torun 2021, s. 17-22.
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Problem badawczy zrodzit si¢ z obserwadji sieci spotecznosciowych — Facebook,
YouTube, Instagram. W pierwszej kolejnosci dato si¢ zauwazy¢ filmy i grafike,
ktére przedstawialy postawy ludzkie, o czym zostato juz wspomniane w poprzed-
nich rozdziatach. Komunikaty te wywolywaty konkretne reakcje u odbiorcéw
w postaci lajkowania, emotikonowania, udost¢pniania i komentowania. Te in-
terakcje czesto zawieraly werbalizacje przestari zawartych w kontencie w postaci
nazywania warto$ci, odnosily si¢ do wlasnych doswiadczen uzytkownikéw lub
wyrazaly, uruchomione przez komunikat, emocje. Z punktu widzenia struktu-
ry komunikatéw wizualnych zauwazalne byty cechy wspélne filméw oraz cechy
wsp6lne grafik, prezentujacych wartosci uniwersalne. Wyraznie dato si¢ dostrzec
powtarzalnos¢ elementéw jako nosnikéw przestan, jak np. postaé dziecka czy po-
sta¢ bezdomnego. Podobiefstwo widaé réwniez w schematach narracyjnych. Na
poziomie znaczeniowym mozna zauwazy¢ powtarzalno$¢ prezentowanych war-
toéci i przestan uniwersalnych. Zatem celami badania jest ustalenie odrebnosci
i specyfiki komunikatéw wizualnych, ktére prezentuja wartosci przez zbadanie
ich struktury, sposobu oddziatywania, funkgji w dyskursie spotecznym. Powyzsze
cele pozwalaja na sformutowanie nast¢pujacych hipotez i pytari badawczych:

H1 - Komunikowanie wartosci w sieci odbywa si¢ za pomoca kodu
wizualnego.

Jakie komunikaty prezentuja wartosci?

Ktéry kod jest dominujacy: werbalny czy wizualny?

H2 — Obraz filmowy i graficzny wyst¢puje w funkeji komunikatu etycznego
w dyskursie spotecznym.

Jakie cechy obrazu stuza funkgji etycznej?

Jak sa dystrybuowane etyczne komunikaty wizualne?

Jak sg komentowane?

H3 — Filmy prezentujace wartosci sg strukturami retorycznymi, charakte-
ryzujg si¢ cechami wspdlnymi owej struktury oraz pozioméw znaczeniowych.

H pomocnicza — Narracja jest narzedziem etycznej perswazji w retoryce
obrazu.

H pomocnicza — Wartosci personalistyczne sa wykorzystywane jako narze-
dzie perswazji.

Jak zbudowane s etyczne komunikaty wizualne?

Czy mozna wyr6znié cechy charakterystyczne?

Jakie s to cechy?

Jakie wartosci prezentujg filmy?

Jak etyczne komunikaty wizualne oddziatuja na odbiorcéw?
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H4 — Kod wizualny ze wzgledu na swoje cechy jest silnie adekwatnym two-
rzywem komunikatéw aksjologicznych.

Czym sa wartosci?

Jaki jest dostgp do poznania wartosci?

H5 — Filmowy i graficzny komunikat aksjologiczny ujawnia, ze istniejg uni-
wersalne wartosci i sg one fundamentem porozumienia ponad narodami, kul-
turami, pogladami, a wigc kodem uniwersalnym.

Kto produkuje filmy? Czy da si¢ ustali¢ zakres kulturowy filméw i grafiki?

Kto i w jakim jezyku komentuje filmy i grafike?

Kto ja udostgpnia?

Czy etyczne komunikaty wizualne sa rozumiane w zasadniczo podobny spo-
s6b przez przedstawicieli rozmaitych kregéw kulturowych?

Ponadto pozostaje jeszcze jedno pytanie badawcze, adekwatne do piatej
hipotezy, ale jednak ujmujace cato$¢ badania, na ktére odpowiedz przynosza
wnioski antropologiczne: Co o cztowieku i jego systemie wartosci méwi wizu-
alny aksjologiczny dyskurs w sieci spolecznosciowej?

Odpowiedz na to pytanie dotyczy zaréwno istnienia wartosci, jak i strukeur
retorycznych, a wiec struktur komunikatéw wizualnych.

Niniejszy rozdzial przedstawia zalozenia procesu badawczego, ktéry sktada
si¢ z nastgpujacych etapéw:

Wyodrebnienie z potokéw wizualnego dyskursu komunikatéw wizualnych,
ktérych funkejg jest przekaz wartosci; zdefiniowanie przedmiotu badan.

Okreslenie cech charakterystycznych i préba genologii — analiza strukturalna
komunikatéw wizualnych, analiza przekazu.

Nalezy réwniez doda¢, ze wartosci kodowane w obrazie ujawniaja si¢ w pro-
cesie symbolizowania i w obecnosci odbiorcy komunikatu wizualnego, sa per-
swazyjne stad propozycja zastosowania do analizy narzedzi retorycznych.

4.3.1. Przedmiot badan

W celu uchwycenia przedmiotu badari nalezalo wytoni¢ z sieci spoteczno-
sciowych te komunikaty wizualne, ktére ukazywaly wartosci uniwersalne.
Dokumentacja materiatu ze wstgpna analizg jest konieczna ze wzgledu na chwi-
lowy i ulotny dostgp do postéw. Problemem réwniez jest czasowe istnienie da-
nego filmu lub grafiki, co sprawia, ze niektére materialy zniknely juz z sieci
lub zostaty usunigte z danego profilu, pojawiajac si¢ na innym. Stad rejestracja
materiatéw ograniczona tylko do zapisu linkéw odsylajacych do materiatéw
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zrédlowych nie daje pelnego obrazu, a zarazem dowodéw filmowego i graficz-
nego dyskursu wartosci w sieci spotecznosciowej. Dokumentacja ta jest réwniez
zapisem fragmentu przemijajacej struktury dyskursu, obrazu preferencyjnego
myslenia spofeczenstw i momentu ewolugji sieci, jak i komunikacji ludzkiej
w wymiarze medialnym. Dokumentacja z analiza zamieszczona w niniejszym
rozdziale, na ktdra skfada si¢ 100 filméw, jest wlasciwie zasadnicza czgécia pracy
ze wzgledu na metod¢ katalogowania oraz reprezentacyjny zbiér materialéw
zrédlowych. Kazda pozycja dokumentacyjna zawiera link, wymienione warto-
§ci, jakie prezentuje film, krétki opis fabuly filmowej oraz, co najbardziej istotne
z punktu widzenia struktury filmowych wizualnych komunikatéw etycznych,
obrazy, ktére s kadrami z najwazniejszych, kluczowych scen filmu. Szersze
oméwienie metody kwerendy i porzadkowania materiatéw zrédtowych znajdu-
je si¢ w kolejnej czgéci pracy. Ponadto na potrzeby pracy zostato zanalizowane
50 grafik, jako obrazéw statycznych.

Wobec powyzszego zostaly zdefiniowane dwa przedmioty badan. Po pierwsze,
to specyficzne komunikaty wizualne prezentujace wartosci (struktura), po dru-
gie, to sposob komunikowania wartosci w sieci medidéw spotecznosciowych, gdzie
dominujaca jest komunikacja okulocentryczna. Mozliwosci obrazowego kodu
ujawnily i zintensyfikowaty potrzebg aksjologicznego dyskursu. Mozna zatem wy-
snué tezg, ze wizualne kody okazaly si¢ by¢ najbardziej adekwatnym ,jezykiem™’
do komunikowania wartosci i narzedziem ich przejawiania si¢ w konkretyzacji
obrazu. Przedmioty badania, czyli krétkie kilkuminutowe komunikaty filmowe
i obrazy statyczne (graficzne memy), ktdre zawierajg etyczne przestania, stajq si¢
miejscem przejawiania si¢ wartosci uniwersalnych w sieci spolecznosciowej. To
nowe funkcje znanych strukeur retorycznych komunikacji obrazowej, w ktérej
to przejawia si¢ rowniez cztowiek w etycznym dyskursie. Etyczne komunikaty
wizualne w postaci krétkich, kilkuminutowych filméw z gatunku fabularnych,
animowanych badzZ o cechach reportazu, czgsto bez stownych dialogéw, ujaw-

37 Pojecie ,jezyk” zostato umieszczone w cudzystowie ze wzgledu na to, iz nie jest adekwatne
do okreslania komunikacji wizualnej czy systemu tejze komunikacji. Zestawienie ,jezyk obrazu”,
powszechnie uzywane, wydaje sie by¢ nieprecyzyjne, rodzac konsekwencje dla postrzegania komuni-
kacji wizualnej. Przywotujac znaczenie pojecia, zdefiniowane w Stowniku terminologii jezykoznawczej
(Z. Golab, A. Heinz, K. Polariski, Stownik terminologii jezykoznawczej, 1995), jak i wiekszo$¢ teorii
komunikacji (m.in. E. de Saussure, J.L. Austin, J. Searle, K. Biihler, R. Jakobson) czy koncepcje
filozoficzne, ktére sg préba teoretycznego opisu komunikacji, trzeba podkresli¢, ze zdecydowanie
przedmiotem opisu i definicji jest jezyk jako narzedzie komunikacji spotecznej, ktdry jest ustalo-
nym spolecznie i obowiazujacym systemem znakéw abstrakcyjnych (stéw — dzwickéw i napiséw).
,Lodstawowa funkcja jezyka jest przedstawianie, czyli zastepowanie za pomoca umownych znakéw
zjawisk §wiata obiektywnego” (Z. Gotab, A. Heinz, K. Polaniski, Stownik terminologii jezykoznawczej,
1995). W tym kontekscie okreslenie ,,jezyk obrazu” rodzi konsekwencje logocentrycznej determinacji
komunikacji wizualnej, jak réwniez otwiera problem referencjalnosci obrazéw.
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niaja potrzebe eksplikacji postaw, relacyjnych interakgji, konsekwencji negatyw-
nych i pozytywnych zachowar, ktérych spoiwem czy fundamentem s3 wartosci
stanowiace sktadowa pojecia: czlowieczerstwo. W zdecydowanej wigkszosci nie sa
skatalogowane, istniejg jako rozproszone utwory (filmy) medialne. Ich cechami
wspdlnymi jest obrazowa narracyjno$¢ i filmowa puenta. W swej stylistyce cechu-
ja si¢ profesjonalnym montazem, przemyslanym kadrowaniem z uwzglednieniem
pracy $wiattem i rezyserii bohateréw badz doskonaty sztuka animacji filmowe;j.
Stanowig niejako obrazowe, przemyslane, celowo skomponowane wypowiedzi
odwolujace do stylu obrazowego i semantycznego bliskiego ewangelicznej przy-
powiesci, niekiedy bajki z moratem. Ich twércami sg autorzy z rozmaitych zakat-
kéw $wiata — czgsto geograficznie i kulturowo, religijnie od siebie odlegtych. Co
najwazniejsze, struktury tych komunikatéw pozbawione sg poglebionej budowy
bohatera czy rozbudowanych watkéw narracyjnych. Obrazy sytuacji, dziatania
bohateréw ograniczone sa tylko do ukazania dziatart koniecznych do zaprezen-
towania ludzkich postaw wobec innych, ale réwniez wobec przyrody i zwierzat.
Postawa cztowieka wobec dwu ostatnich kategorii jest odczytywana jako miara
jego etycznego rozwoju, co ujawniaja komentarze widzéw. Graficzne obrazy sta-
tyczne, okreslane jako memy, réwniez s3 nos$nikami przestan etycznych i miej-
scem przejawiania si¢ wartosci, jednakze ich struktura jest odmienna od scha-
rakteryzowanych wyzej strukeur filmowych. Ze swej natury pozbawione sg ob-
razowych narracji fabularnych lub pojawia si¢ ona szczatkowo, ograniczona do
maksymalnie kilku statycznych kadréw (cho¢ narracje kulturowe w kontekscie
narratologii sa obecne); opieraja si¢ zazwyczaj na jednej nasyconej znaczeniowo
sytuacji, operuja metafora, alegoria, symbolem. Bywaja rysunkami koncepcyjny-
mi, ale réwniez pojawiajg jako zdjecia sytuacji rzeczywistych.

Oba scharakteryzowane przedmioty, ktére sa materialem badawczym ni-
niejszej pracy, sa rozprzestrzeniane w mediach spotecznosciowych poprzez udo-
stgpnianie, komentowanie, lajkowanie, emotikonowanie. Tym samym staja si¢
wypowiedziami/przedstawieniami poje¢ etycznych, postaw, refleksji, argumen-
téw. Jest to etyczny dyskurs w przestrzeni mediéw. Waznym aspektem jest tu
funkcja etycznych komunikatéw wizualnych, struktura owego dyskursu, czyli
odpowiedz na pytanie, w jaki sposéb odbywa si¢ rozumienie przestan i w jakich
kontekstach osadzone sg obrazowe narracje. A takze jakie wartosci najczeéciej sg
obrazowane oraz jaki jest zakres zbiorowego imaginarium — ktére obrazy najcze-
Sciej pojawiaja si¢ w kontekscie danej wartosci.

Istnieje zatem potrzeba namystu i zbadania kodu obrazowego tych komuni-
katéw w kontekscie:

— ich tozsamosci gatunkowej — czym sg — aspekt strukeury i warstw,

— kontekstéw istnienia w mediosferze jako materialne cyfrowe zapisy, jak
réwniez obrazy mentalne/fenomeny, imaginarium,
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— funkcji — co mdéwia o rzeczywistodci, a raczej pokazuja w aspekcie modeli
komunikacyjnych — jako kontrobrazy w mediosferze, a takze przekazu — jako
kontrobrazy postaw negatywnych i antywartosci,

— sposobu dziatania w procesie komunikacji obrazowej — udostgpnienie, ko-
mentowanie, lajkowanie, emotikowanie,

— retoryki wizualnej i retoryki wartosci — narracyjnos¢, perswazyjno$é, figur
retorycznych i stylistycznych,

— mediosfery — kontekstéw kulturowych i intertekstualnych.

4.3.2. Metodologia kwerendy i porzadkowania materialéw Zrédtowych

Kwerenda materiatéw Zrédtowych zostala dokonana za pomoca netnografii.
Autorem nazwy tej metody jest Roberta Kozinets®. Metoda ta rozwingla si¢
z badani etnograficznych, ktére sg adekwatne do badania sfery wizualnej nie-
uporzadkowanej, alinearnej sieci spotecznosciowej. Na etapie zbierania mate-
riatéw wykorzystana zostata obserwacja takich sieci jak Facebook, YouTube,
Instagram.

Ta metoda pozwala na pozyskanie materialu badawczego w rozproszonej
przestrzeni, gdzie dostgp do badanych komunikatéw, ktére s elementami
etycznego dyskursu, jest utrudniony i losowy. Obserwacja celowa sieci od 2018
roku pozwolita na wylowienie opisywanych komunikatéw, ktére charaktery-
zuja si¢ cechami wspdlnymi i wyrazng odr¢bnoscia gatunkowa. W metodzie
tej nie mozna okresli¢ skali zjawiska. Ilo§ciowe badanie, czyli w tym wypadku
okreslenie liczby obecnych w sieci etycznych komunikatéw wizualnych, bytoby
mozliwe dzigki opracowaniu algorytmu, ktéry wylowitby wszystkie komunika-
ty etyczne z sieci spolecznosciowych. Jednakze $wiadomie zostat wykorzystany
algorytm, ktdéry na podstawie zachowan w sieci, czyli zapisywania i ogladania
okreslonych materiatléw, podsuwatl kolejne o tych samych cechach. Ponadto
hasta (pojecia/nazwy wartosci) wpisane w wyszukiwarki danej platformy spo-
teczno$ciowej dajg rekordy pozwalajace odnalez¢ badang rzeczywisto$é — filmy,
grafike, odbiorcéw i ich zachowania. W celu uzyskania szerokiego spektrum
materiatu badawczego w zakresie réznorodnosci gatunkowej, stylistycznej, re-
alizacyjnej, imaginarycznej, kulturowej zastosowane zostaly pojecia w jezyku
polskim, angielskim, rosyjskim. Dodatkowym Zrédtem pozyskania materialu

3% W literaturze przedmiotu mozna zatem spotka¢ sie z okreslaniem jej »wirtualng etnografig«
(Hine 2008; Hancock i in. 2010), »etnografia sieciowa« (connective ethnography) (Dirksen i in., 2010),
»etnografia cyfrowa« (Murthy 2008), »etnografia internetowa« (Sade-Beck 2008), a takze, poprzez
zreczng gre stéw, »netnografig« (Kozinets 2002; Kozinets 2010/2012)”. D. Jamielak, Netnografia,
czyli etnografia wirtualna — nowa forma badas etnograficznych, Prakseologia, nr 154, 2013, s. 98.
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badawczego byly osoby poinformowane o procesie badawczym autorki, ktére
przysytaly linki do filméw i grafiki napotkane podczas uzytkowania sieci.

Materiat badawczy zostat podzielony na dwie gléwne katalogowe kategorie
— film i obraz statyczny. W procesie badawczym zostaly wyréznione kategorie,
ktére poddano analizie dla ilosciowego i znaczeniowego okreslenia zawartosci
etycznych komunikatéw wizualnych dyskursu spotecznego. Ponizsze kategorie
sa kluczem kategoryzacyjnym:

— stylistyka obrazowa/ gatunkowa,

— wartosci,

— imaginarium,

— $rodki retoryczne,

— wizualny schemat narracyjny w aspekcie retorycznym.

Analiza powyzszych kategorii stuzy odpowiedzi na pytanie, jakie wartosci
przejawiaja si¢ najczesciej, méwiac inaczej — o jakich wartosciach najczesciej
rozmawiajg internauci w zakresie proby badawczej, a takze w jaki sposéb uto-
zone sg narracje etycznych komunikatéw wizualnych, a co za tym idzie, w jaki
spos6b mysli si¢ o wartosciach uniwersalnych i na ile sfera wartosci jest wazna
w dyskursie spolecznym. Waznym aspektem jest réwniez aspekt epistemolo-
giczny i odpowiedZ na pytanie, czy etyczne komunikaty wizualne sg Zrédlem
poznania wartosci uniwersalnych.

4.3.3. Préba kategoryzadji i opisu genologicznego komunikatéw
filmowych i graficznych

Trudno w klasycznej genologii odnalezé opisany wyzej rodzaj komunikatéw.
Filmy wykazujg pewne podobiefstwo do gatunkéw filmowych, jednak nie
mozna ich uzna¢ za tozsame. W klasyfikacji gatunkéw medialnych, opracowa-
nej przez Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego i Andrzeja Kozieta, plasuja si¢
w okolicach filmu edukacyjnego®. Nicktére filmy pochodzg z kampanii spo-
tecznych, a zatem moga zosta¢ okreslone spotami spotecznymi, jednak odry-
wajac si¢ od zrédla, ich funkcja w dyskursie spotecznym ulega zmianie, co jest
istotnym kryterium gatunkowym, co z kolei zostanie wyjasnione w dalszej cz¢sci
pracy. Bywaja okreslane jako filmy wiralowe, ale to kryterium dystrybucji, a nie
kryteria swoistosci rodzajowej, ktére okreslit juz Arystoteles w swojej Poetyce®.
Definicja uzywana powszechnie sugeruje okreslenie ich mianem ,,memu”, ktére
gléwnie stosowane jest w identyfikowaniu statycznych grafik. Stownik jezyka

¥ K. Wolny-Zmorzynski, A. Koziel, Genologia dziennikarska, Studia Medioznawcze, nr 3,
s. 27-30.
0 Por. Arystoteles, Retoryka — Poetyka, thum. H. Podbielski, Warszawa 1988.
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polskiego PWN podaje podobng definicje: ,,chwytliwa porcja informacji, zwy-
kle w formie krétkiego filmu, obrazka lub zdjecia, na ktérym umieszczono ja-
ki$ tekst, rozpowszechniana w Internecie”™®!, ale poprzez warstwe znaczeniowa
o nacechowaniu etycznym nie odpowiadaja do konca definicji mema interne-
towego. Nazwa mem nie wyczerpuje swoistosci gatunkowej. Przez sposéb ich
udostepniania i komponowania mozna powtérzy¢ za Bauerem, ze niekiedy sg
to ,,produkty zwane »copypastami« (tak okresla si¢ niekiedy wytwory powstate
poprzez kopiowanie — copy i wklejanie — past fragmentéw cudzych tekstéw, fil-
moéw, muzyki znalezionych dzigki m.in. Google w wielkim common, jakim jest
Internet)”*. Istniejg préby potocznego identyfikowania etycznych filmowych
komunikatéw wizualnych w postaci uzywania stéw typu ,filmik, w keérym” i tu
zwykle nastgpuje opowies¢ na temat zawartosci obrazu. Brakuje zatem pojecia
definiujacego filmowe i graficzne komunikaty wizualne, ktére wyraznie wyrdz-
niaja si¢ w przestrzeni sieci, a ich podobne cechy na poziomie znaczeniowym
i strukturalnym pozwalaja scharakteryzowa¢ typ komunikatéw wizualnych jako
form¢ gatunkowa. Interesujacy jest rowniez fake, iz algorytm precyzyjnie defi-
niuje etyczne komunikaty wizualne, czego dowodem sa podsytane materiaty,
dobrane na podstawie preferencji ogladania. Potrzeba genologicznego wyréznie-
nia badanych komunikatéw wizualnych jest uzasadniona koniecznoscig sprecy-
zowania przedmiotu badai w postaci jasnych, wyraznych jego cech oraz kul-
turowych Zrédel. Genologiczne specyfikowanie wigze si¢ mocno z jakosciowa
i ilo$ciowq analiza mediéw, idac za mysla Kazimierza Wolnego-Zmorzyniskiego
i Andrzeja Kozieta®. Takie podejscie badawcze pozwala réwniez widzie¢ opisy-
wang rzeczywisto$¢ jako pewien sposéb ludzkiego myslenia i jego formy. W tym
miejscu przez analogi¢ mozna przywotaé stwierdzenie Wiestawa Godzica, ze ba-
danie gatunkéw medialnych ,to w istocie badanie kultury i tworzacego ja spo-
teczeistwa; wigc musi by¢ ono badaniem zorientowanym na zmienno$¢ i cia-
glos¢™*. Z tej perspektywy mozna tez méwi¢ o funkcji komunikacyjnej gatun-
ku i za Grzegorzem Ptaszkiem powtdrzy¢ stowa Jerzego Uszynskiego: ,,Pojecie
gatunku wiaze si¢ zatem réwniez z pewna filozofia, sposobem widzenia $wiata
i warto$ciowania rzeczywistosci. (...) W t¢ komunikacyjna strategi¢ wpisane sa
takze pewne zadania i cele, jakie dany przekaz ma osiagna¢”®. Mozna postawié

" hteps://sjp.pwn.pl/sjp/mem;5579327 .heml [dostep: 06.05.2024].

2 7. Bauer, dz. cyt., s. 22.

% K. Wolny-Zmorzytiski, A. Koziel, dz. cyt., s. 27.

W. Godzic, Gatunek telewizyjny: nostalgia i wiadza bez przysztosci?, w: E -gatunki. Dziennikarz

w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, P. Wieczorek, Warszawa 2015, s. 56.
© G. Praszek, W strong bezgatunkowosci mediow? O funkcji gatunkéw medialnych w procesie

odbioru, w: Gatunki i formaty we wspdtezesnych mediach, red. A. Koziot, W. Godzic, J. Szylko-Kwas,

Warszawa 2015, s. 45.
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tezg, ze formy komunikatéw, w ktdrych przejawia si¢ mysl ludzka, na prze-
strzeni wiekéw ulegajg transformacjom, hybrydyzacjom, konwergencjom itp.,
jednak w zasadniczym trzonie struktur myslowych zdaja si¢ by¢ niezmienne,
szczeg6lnie kiedy komunikujg wartosci. Rozwijajac to stwierdzenie, mozna po-
wiedzie¢, ze retoryczno$é komunikatéw i zaséb figur znany jest od starozytno-
$ci, zmienia si¢ tylko tworzywo, material, z ktérego sa budowane, zmieniajg si¢
funkgje i konteksty. Obraz budowany logocentrycznie, materiatem stéw, w erze
mowy i pisma, w swej strukturze ujawnia te same zasady kompozycyjne, ktére
mozna zauwazy¢ w komunikatach budowanych obrazami cyfrowymi. Réznice
oparte s3 na procesach komunikacyjnych. Logocentryczne obrazy oparte sa na
wizualizagji i uruchamianiu stowami obrazéw mentalnych, natomiast komuni-
katy okulocentryczne podajg obrazy cyfrowe, zatrzymujac je w wizualizowanym
swiecie. Dla klarowniejszego wyrazenia mysli mozna zastosowaé nastepujacy
schemat.

werbalizacja
rozumienie/

obraz men-
talny

) powszechne
obraz — obrazy/
)
cyfrowy zbiorowe
' imaginarium
2

’ z .
zrédlo: opracowanie wlasne

Powstaje zatem pytanie, czym sa owe komunikaty w kontekscie genologii.
Jakie kategorie pozwalaja na okreslenie ich odrebnosci i specyfiki. Poszukujac
odpowiedzi na powyzsze pytania i porzadkujac zagadnienia, nalezy odwota¢
si¢ do genologii medialnej, ktéra wciaz, jak podkreslaja badacze (m.in: Maria
Wojtak, Grzegorz Praszek, Zygmunt Bauer, Janina Hajduk-Nijakowska), wy-
maga doprecyzowania przedmiotu badan i odejscia od genologii literaturo-
znawczej czy lingwistycznej. Wezesniejsza dziedzing badajaca wypowiedzi
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medialne byta genologia dziennikarska, ale nie obejmuje ona komunikatéw
emitowanych w sieci internetowej, do ktérych nalezg badane etyczne komuni-
katy wizualne. Méwiac wprost — nie sa formami dziennikarskimi, nie posiadaja
takiej funkgji, nie sa réwniez tworzone przez dziennikarzy, jednakze niekiedy
w swej i strukturze, i stylistyce — jak np. ujecia reportazowe zastane, narra-
cja oparta na faktach — przypominaja formy dziennikarskie. Réwniez zrédlem
owych komunikatéw moze by¢ dziennikarska dokumentacja. Zatem w proce-
sie ustalenia tozsamosci gatunkowej genologia dziennikarska ze swymi literatu-
roznawczymi zZrédlami jest jak najbardziej przydatna. Ponadto teoria literatury,
lingwistyka, retoryka, stuzyly badaniu wypowiedzi tak form artystycznych, po-
etycki, jak i uzytkowych, perswazyjnych. Dziedziny te wypracowaly szereg po-
je¢, ktére pozwalajg na jasne i precyzyjne sporzadzenie kategorii, ktére to z ko-
lei stuzg okresleniu specyfiki rodzajowej danego komunikatu, a wigc okresleniu
jego gatunku. Stuszno$¢ takiego spojrzenia potwierdza Janina Fras, okreslajac
genologi¢ medialng jako ,,subdyscypling nauki o mediach zajmujacy si¢ przede
wszystkim badaniem typéw i gatunkéw wypowiedzi (inaczej: typéw i gatun-
kéw przekazéw, komunikatéw, tekstéw, publikacji; tekstéw kultury) w me-
diach masowych oraz ich zbioréw (pdl, systeméw gatunkowych)”#¢
podkreslajac jej zwiazki z genologiami innych dziedzin, jak film, literatura,
nauka, reklama, PR. Podobnego zdania jest Kazimierz Wolny-Zmorzynski.
Tworzac ,map¢ nauk o mediach” jako propozycje genologiczna, jasno wska-
zuje zrédla filologiczne, literaturoznawcze, filmoznawcze owej nauki, a zatem
i zrédla gatunkédw, ktére sa podstawa wspélczesnych struktur komunikatéw
medialnych. Mapa opracowana przez Wolnego-Zmorzynskiego pokazuje lini¢
historyczna rozwoju nauki o mediach i jednoczesnie korespondencje gatunko-

, a takze

wa form dawnych i wspétczesnych?.

Z punktu widzenia funkeji niekiedy badane filmy i grafiki bywajg rekla-
mami spolecznymi, jak réwniez reklamami produktu czy spotami wizerunko-
wymi firm, a wigc posiadajg funkcje reklamowe. Jednakze w wiralowym pro-
cesie udostgpniania, kopiowania, przemontowywania odrywaja si¢ od swojej
pierwotnej funkeji. W zasadzie ta funkgcja i Zrédlo ich powstania nie sa wazne
w dyskursie. Sita przekazywanych wartosci, czyli ich perswazyjno$¢ prowadzi
do przebudowania funkeji z reklamowej na etyczna. Rozkodowywanie etycz-
nych komunikatéw wizualnych przez odbiorcéw prowadzi do definiowania
warto$ci bez uwzglednienia Zrédia pochodzenia danego komunikatu. Zatem
w tym procesie tworzenia gatunku wazny jest odbiorca. Mozna zaryzykowaé
stwierdzenie, ze gatunek tworzy si¢ za sprawg dyskursu w procesie przebudowy

16 7. Fras, O typologii wypowiedzi medialnych i dziennikarskich, Wroctaw 2013, s. 59.
7 K. Wolny-Zmorzytiski, Mapa nauk o mediach — propozycja genologiczna, w: W poszukiwaniu
fundamentéw nauki o mediach, red. K. Wolny-Zmorzytiski, A. Lewicki, Wroctaw 2019, s. 12.
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funkcji komunikatu z reklamowej na etyczng. Upraszczajac — uczestnicy dys-
kursu stwarzaja 6w gatunek wizuali etycznych, czyli etycznych komunikatéw
wizualnych. Dyskurs zatem jest tu gatunkotwérczy. Ludzka aktywnos¢ w sieci
6w gatunek tworzy.

Przykladem niech tu bedg trzy filmy:

1. Przebudowa funkcji poprzez perswazje przekazu (wartosci)

Film, zamieszczony na portalu Facebook, przedstawia starszego mezczyzne,
ktérego celem jest podniesienie wnuczki podczas Swiat Bozego Narodzenia, aby
mogla zalozy¢ gwiazd¢ na czubek choinki. Wyzwanie wymaga wzmocnienia
mieg$ni i ¢wiczen, kedre dziadek dziewczynki wykonuje regularnie. Motywacjeg
do dziatania daje mu mito$¢ rodziny zasugerowana kadrami, ktére ukazujg spo-
gladanie bohatera filmu na zdjgcia zawieszone na $cianie mieszkania. Film do-
tyka glebokich poje¢ zwigzanych z relacjami rodzinnymi, a takze powszechnym
obrazem o0s6b starszych i ich komunikacji z pokoleniem mlodych. Obrazuje
réwniez samotno$¢ i blisko$¢, sktaniajac do refleksji nad tymi kategoriami.

Ostatni kadr prezentuje logo apteki. Film zatem jest reklamg wizerunko-
wa. Jednakze autorzy filmu oraz Zrédlo powstania nie s wskazane i oczywi-
ste. Natomiast komentarze dowodza, iz dla odbioru funkcja reklamowa nie
jest istotna. Dla uczestnikéw sieci logo koricowe nie musi by¢ identyfikowalne,
ze wzgledu na jego lokalng rozpoznawalno$¢, natomiast przekaz porusza silnie
emocjonalnie i skfania do refleksji czy odniesient do obrazéw z wlasnego zycia
ze wzgledu na swa uniwersalno$¢. Stad przekaz wymyka si¢ funkeji reklamowe;j,
odbiorca skupia si¢ gléwnie na przekazie senséw, definiujac je werbalnie w ko-
mentarzach, filtrujac przez wlasne doswiadczenia.
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2. Przebudowa funkgji poprzez zmiang kontekstéw w procesie egzempli-
fikacji montazowej

Film jest hybryda stylistyczna — film fabularny, aktorski potaczony zostat z fil-
mem animowanym i spersonifikowanymi bohaterami natury nieozywionej, ktérej
wspdlng cecha jest temat dziecigcej empatii i wzajemnej pomocy wérdd réwiesni-
kéw. Film ma obrazowad przyjazni zwerbalizowana hastem: Zrue friends help you up.
Filmy, zanim zostaly potaczone, funkcjonowaly osobno jako reklamy spofeczne.
W polaczeniu staly si¢ sekwencjami jednego filmu. Pierwszy film ukazuje dziew-
czynke przesladowana przez uczniéw. Temu przesladowaniu sprzeciwiaj si¢ inne
dziewczynki, przesytajac jej pozytywne komunikaty. Drugi film pokazuje dziecko
symbolizowane przez ozywiony kamien, ktéremu zostat odebrany czerwony plecak
przez grupe innych dzieci symbolizowanych réwniez kamieniami. Do tej sytuacji
wkracza karteczka — dziecko, ktére przerywa te sytuacje i oddaje plecak whascicie-
lowi. Trzeci film obrazuje chlopca, ktéry ma puste pudetko na jedzenie, podczas
gdy inni rozpoczynaja positek. Chlopiec wychodzi z klasy, wstydzac si¢ swojej sy-
tuacji. Gdy wraca, okazuje sig, ze jego pudetko jest petne. Kolejne kadry ukazuja
poszczegblne czgsci positku (winogrona, kanapki), odstaniajac darczyficéw — inne
dzieci z klasy. Tej selekgji i polaczenia za pomocg montazu dokonat uzytkownik
sieci, tworzac obrazowa egzemplifikacje tematu. Zrédha filméw zupetnie zniknely,
pozostat tylko przekaz i funkcja etyczna. Celem powstalej hybrydy jest ukazanie
kilku etycznych postaw dzieci wobec dzieci. Zwielokrotnienie sytuacji do trzech
ma przekona¢ do okazywania dobra innemu. Tworzy¢ matryce zachowan etycz-
nych. Takze reakcji na do$wiadczane zlo — jak w sekwencji sugerowanej pierwszym
kadrem z karteczka oraz drugim kadrem z czerwonym plecakiem.

Na kryterium funkcji w typologizowaniu gatunkéw medialnych zwracajg
uwage Kazimierz Wolny-Zmorzynski i Adam Kaliszewski: ,Identyfikujac, ba-
dajac i typologizujac wspotczesne gatunki medialne, najwigcej uwagi nalezy po-
$wigci¢ elementom formalnym, kryteriom funkeji przekazu — tej nadanej i tej
faktycznie pelnionej oraz kontekstowi sytuacyjnemu, w jakim realizujg si¢ prze-
kazy. Zajmowanie si¢ trescia, cho¢ niewatpliwie konieczne i pomocne w pel-
nej charakterystyce wypowiedzi, ma znaczenie pomocnicze™®. W badanych
komunikatach wizualnych funkgcje etyczne zdaja si¢ by¢ nadrzgdne. Z punktu
widzenia struktury badanych form wizualnych, owe funkcje zostaja osiagnicte
przez ograniczenie narracji wizualnej i budowy bohatera tylko do tych sytuacji
i cech, ktére sg konieczne do ukazania danej postawy. Bohater pelni rol¢ no-
$nika emocji oraz $cisle okreslonych znaczeni jako swoistego rodzaju kodu wi-
zualnego konotujacego okreslone skojarzenia, poruszajacego okreslone zakresy
imaginariéw.

# K. Wolny-Zmorzytiski, A. Koziel, dz. cyt., s. 32.
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Badane komunikaty wizualne wykazuja réwniez powtarzalne cechy struktu-
ry, jak schemat narracji wizualnej, kompozycja, toposy, puenta, sposéb budo-
wania bohatera — everyman, rodzaj bohatera, imaginarium. Grzegorz Ptaszek,
odrézniajac gatunek od formatu, t¢ pierwsza kategori¢ definiuje nastgpujaco:
»abstrakcyjny i normatywny schemat, wzorzec bedacy czescig kultury, niema-
jacy autora, cz¢$¢ dziedzictwa kulturowego, na poziomie tekstowym moze by¢
realizowany $cisle wedtug okreslonych regut (wzorzec kanoniczny), ale moga tez
istnie¢ od niego odst¢pstwa (wzorce alternacyjne, adaptacyjne z reguly uniwer-
salne (zwlaszcza w kulturze globalnej)”®.

¥ G. Praszek, dz. cyt., s. 41.
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Odwotujac si¢ do koncepcji myslenia gatunkami, a zatem wzorcéw znanych
kulturze, w tym wypadku literaturze, siggna¢ mozna do starozytnosci. Wolny-
-Zmorzyniski i Kaliszewski, przywolujac arystotelesowskie koncepcje genolo-
gicznych podziatéw, stwierdzaja: ,Méwit wytacznie o epice i dramacie. Wedtug
niego epika nasladuje rzeczywisto$¢ za pomoca mieszania planéw: opowiadania
(narracja) z przytoczonymi wypowiedziami bohateréw (dialogi); dramat nato-
miast nasladuje rzeczywisto$¢ za pomocg dziataii bohater6w”*°. Badane komu-
nikaty wizualne sg scenami wizualnymi, bliskimi strukturze dramatu. Jest to
istota filmu jako tworzywa w ogodle. Dziatania bohateréw odgrywaja kluczowa
role w budowaniu obrazéw, w tym wypadkéw nasladuja rzeczywisto$¢ etyczna.
Dramaty antyczne w znakomitej wigkszo$ci rowniez ukazywaly postawy boha-
terébw w celu obrazowania wyboréw etycznych, chociaz operowaly postaciami
o poglebionej strukturze psychologicznej i rozbudowanymi watkami dziatan.
W badanych komunikatach postawy bohaterdw, ich reakeje, niewerbalne dialo-
gi niejako materializujg metafizyczng sfer¢ dylematéw etycznych. Rysuje si¢ tu
mocno kontekst filozofii dramatu J6zefa Tischnera. ,Mozna powiedzie¢: jestem
tym, czym jest dramat, w jakim uczestniczg. Kim jest Antygona? Antygona jest
tym, czym jest jej dramat. Ale wlasnie dramatu tego nie jesteSmy w stanie zro-
zumie¢ bez odniesienia do dobra. (...) kierunek poszukiwan jest jasny: poszu-
kiwanie tozsamodci kieruje si¢ »poza byt i niebyt«, poza formy i struktury onto-
logii, gramatyki czy gramatologii, wprost ku prostocie »jakiej$ dobroci«, ktéra
bedac udziatem cztowieka »w szczesciu bycia cztowiekiem rodzi cztowieka«™!
— pisze Tischner w Sporze o istnienie cztowieka.

Sytuacyjnos¢ struktury odpowiada zatozeniom dramatu, natomiast ograni-
czenie watkéw i funkcjonalno$¢ bohateréw do bycia nosnikami postaw etycz-
nych oraz puenta sprawiajg, ze badane komunikaty wizualne, szczegélnie filmy,
zblizajg si¢ do biblijnej przypowiesci, co zostato ukazane w rozdziale 11152

W mysli medioznawczej i powszechnym nazewnictwie filmy i grafika o te-
matyce etycznej mieszczg si¢ w pojeciu mem. Jednakze mem nie jest pojeciem,
ktére w swym zakresie semantycznym ujmuje strukture. Mem operuje kryte-
rium dystrybugji i zdolnosci stanowienia powszechnego obrazu jako matrycy
myslowej. Autorem pojecia jest biolog Richard Dawkins. W swojej ksiazce
Samolubny gen memy definiuje nastgpujaco: ,Przykladami meméw sa melodie,
idee, obiegowe zwroty, fasony ubran, sposoby lepienia garnkéw lub budowania
tukéw. Tak jak geny rozprzestrzeniajg si¢ w puli genowej, przeskakujac z ciata
do ciata za posrednictwem plemnikéw lub jaj, tak memy propaguja si¢ w puli

50 K. Wolny-Zmorzytiski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie: teoria, praktyka,
Jezyk, wyd. 2, Warszawa 2009, s. 36.

5! J. Tischner, Spdr o istnienie czlowieka, Krakéw 1998, s. 40.

52 Zob. s. 98 i nastgpne.
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memoéw, przeskakujac z jednego mézgu do drugiego w procesie szeroko rozu-
mianego nasladownictwa™’. Marta Juza podwaza automatyczno$¢ stosowania
pojecia mem w rozumieniu Dawkinsa do meméw internetowych. Zauwaza, iz
w pierwszym znaczeniu to ,konstrukt teoretyczny”, natomiast w drugim to ,,re-
alnie istniejaca klasa obiektéw™>* w przestrzeni sieci internetowej. Taki podziat
uzasadnia tym, ze ,,s3 one efektem potaczenia réznych kulturowych elementéw,
nie za$ samoistnym »atomem« kultury (co, jak si¢ zdaje, Dawkins uznawat za
mem), a ponadto s rezultatem ludzkiej kreatywnosci”. Juza podkresla rozpo-
wszechnianie jako element istotny meméw i taczacy teori¢ Dawkinsa z memem
internetowym, nawiazujac do wiralowosci. Maciej Zaremba, cytujac definicjg
Otto Katza, ktéry m.in. przywoluje greckie pochodzenie stowa mem od termi-
nu mimeme (nasladowa¢, imitowad); Ewy Lalik, ktéra podkresla ,pierwiastek
ludzki” — kreatywno$¢ i wolnos$¢ w tworzeniu memow, czy Jakuba Kaliny, ktéry
przywotuje Darwinowska teori¢ ewolugji, rysujac analogi¢ do $wiata memoéw,
w ktérym przetrwa najsilniejszy, i okresla mem jako ,,najmniejszy no$nik infor-
magji kulturowej”, staje niejako w opozycji do Juzy*®. Pokazuje bliskg relacje
miedzy teorig biologa Dawkinsa a rozumieniem memu réwniez internetowego.
Whbrew temu, co pisze Juza, mem internetowy jest materialng realizacja infor-
magji kulturowej, zatem analogia do genu jest tu bliska. Memy internetowe,
uchwycajac zjawiska spoleczne, komentujac je, puentujac, satyryzujac itp., naj-
czg$ciej jako komunikaty wizualne, sq whasciwie wizualizacjg ludzkiej mysli,
ktéra czgsto jest wnioskiem, do ktérego doprowadzity ztozone procesy faczenia
wielu przestanek na temat rzeczywistosci. Mozna powiedzieé, ze s odbiciem sfe-
ry mentalnej cztowieka. Jest to pewnego rodzaju konceptualizacja mysli, a spo-
strzezenie to odsyta do teorii konceptu opracowanej przez Macieja Kazimierza
Sarbiewskiego, ktéry juz w XVII wieku pisat o wirtualnej sferze ludzkiej mygli,
ktéra materializuje si¢ w odpowiednim ztozeniu zdan, zawierajacych przestanki,
ktére prowadza do puenty, ale ta zachodzi juz w umysle czytelnika®”. Trudno
oddzieli¢ zatem ,,obiekt” — mem internetowy, jak pisze Juza, od mysli, ktéra jest
informacja kopiujaca si¢ mozliwie nieskorniczenie na sposéb wedréwki gendw.
Wazny jest tu réwniez mechanizm ,zycia meméw”. Po pierwsze, wiralem
stajg si¢ te, ktdre sg najsilniejsze, trafiaja do szerokiego grona odbiorcéw (Mozna

53 R. Dawkins, Samolubny gen, ttum. M. Skoneczny, Warszawa 2024, s. 146.

> M. Juza, Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spofeczne, Studia
Medioznawcze 2013 4 (55), 49-60, s. 49-50.

% Tamze, s. 49-50.

3¢ M. Zaremba, Memy internetowe (2010-2011), Media i Spoleczeristwo, nr 2, 2012 [online]
www.mediaispoleczenstwo.ath.bielsko.pl/art/060_zaremba.pdf.

57 Por. M.K. Sarbiewski, De acuto et arguto (O poincie i dowcipie), w: Wyklady poetyki (Praecepta
poetica), przel., oprac. S. Skimina, Wroctaw 1958.
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tu zada¢ pytanie, najwazniejsze w nauce o mediach: Co tg¢ sil¢ stanowi? Temat
czy konstrukeja, czy jedna i druga kategoria?). Po drugie, memy zapisujq sig,
méwiac logocentrycznie, lub odbijaja, uzywajac okulocentrycznej wyobrazni,
w sferze mentalnej czlowieka i tam funkcjonujg jako obrazy mentalne, dziata-
jac w procesie budowania imaginarium, wplywajac na sposoby myslenia, a tym
samym postawy i dzialania. Tak zatem czgsto bagatelizowana i ograniczona do
humorystyki sfera meméw internetowych zdaje si¢ petni¢ wazna funkcje, bedac
istotnym elementem mediosfery. Przemawia za tym ich opiniotwdrcza i symbo-
lotwércza rola. Jednakze we wszystkich definicjach wskazywana jest wirusowos¢
i zarazliwo$¢ jako kategoria okreslajaca i charakteryzujaca memy, ale to wciaz
kryterium tylko dystrybugji.

Jesli chodzi o struktur¢ meméw, mimo definicyjnych zakreséw, ktére obej-
muja w zasadzie wszelkie kody medialne (werbalny, filmowy, fotograficzny itp.),
w wigkszosci opracowart mem rozumiany jest jednak jako forma logowizual-
na, gdyz w znakomitej wigkszo$ci podejmowane sa analizy form, ktére mozna
w skrécie opisad jako obrazek z tekstem. Chociaz samo okreslenie, ktérego uzy-
wa Agnieszka Sliz, opisujac demotywatory jako nowy gatunek logowizualny,
wskazuje na dominacje stowa®®. Z punktu widzenia okulocentrycznosci mediéw
spotecznosciowych okreslenie jest bledne, bardziej trafne jest okreslenie memu
jako formy okulowerbalnej. Ale z punktu widzenia retoryki oraz korelacji stowa
i obrazu na rzecz uzyskania puenty czy nowych jakosci mozna powiedzied, ze
obie sfery obrazu i stowa sa réwnorzedne. W tym miejscu otwiera si¢ jeszcze je-
den problem. Réwnorzednosci obu kodéw nie mozna ujaé w pojecie ze wzgledu
na linearng strukturalno$¢ jezyka. Tej linearnosci wymyka si¢ sfera wizualna,
a konkretnie ujmujac formy filmowe, ktére jednoczesnie eksponuja stowo i ob-
raz. Podobna analogi¢ mozna zastosowa¢ do dyskursu sieci spotecznosciowej,
ktéry w odréznieniu od linearnosci mediéw prasowych jest alinearny, réwnole-
gly dla dwu kodéw: werbalnego i wizualnego.

Rozwazajac dalsze aspekty struktury na tle historii gatunkéw, zatem i sposo-
bu myslenia gatunkami, mem mozna przyréwnaé do znanych literaturze XVI
wieku emblematéw. Chociaz te réwniez odpowiadaja strukturze wspétczesnych
postéw na przykiad w serwisie spotecznosciowym Facebook. Emblemata to typ
literatury, gdzie zostaly zastosowane graficzne elementy wizualne, czgsto wyko-
nane metoda drzeworytu, okreslana mianem poezji ikonograficznej. Te kore-
spondencje gatunkows i my$lowa widzi réwniez Agnieszka Sliz, przywotujac
definicjg emblematéw Janusza Pelca — historyka literatury:

% A. Sliz, Demotywator— emblemat kultury uczestnictwa? (wokdt probleméw definicyjnych meméw
oraz memdw internetowych), Zagadnienia Rodzajéw Literackich, 2014, t. 57, nr 1 (113), £6dz 2015,
s. 159.
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»~Emblemat, wedlug uksztaltowanej w XVI wieku teorii, byl formg ztozona
z trzech gléwnych czgdci: 1) inskrypcji, zwanej ‘epigrafem’, ‘mottem’, ‘lemma’;
2) obrazu, zwanego imago, icon, pictura; 3) subskrypcji, ktérej role spetniat
najczesciej wierszowany epigram badz dystych, a niekiedy takze dluzszy utwér
poetycki”. Inskrypcje, stanowiaca esencje, najwazniejsza mysl utworu (wy-
korzystujaca zwykle cytaty biblijne, cytaty zaczerpnigte od znanych autoréw
badZ stanowiace mysl autora emblematu), komentowaly dwie pozostate cze-
§ci, réwniez silnie ze soba skorelowane. Znaczenie obrazu przedstawiajacego
czgsto sceny alegoryczne wyjasniata wierszowana badz prozatorska subskryp-
cja”. Reprezentantem tego rodzaju twérczoéci w polskiej literaturze byt m.in.
Zbigniew Morsztyn, natomiast na polu zagranicznej poezji ikonograficznej wy-
réznia si¢ Wloch, Adrei Alciato. Za przyklad obrazujacy powyisze poréwnania
niech postuza wybrane utwory obu autoréw.

Emblemata Addrei Alciano zawierajg rycing i podpis. Obraz jest tu material-
ny (picture), dookreslony, dany dostownie, ukazuje sceny alegoryczne, stanowi
integralng cato$¢ z napisem:®

H EMBLEMATA. 169 ‘ ?

EMBLEMATA, 157

Amulatio im par. ! {

In Occalionem.

EMBLEMA CXLI. EMBLEMA cxxI.

b Naroysras,

ALTIVOLAM milu‘u;_comitz e
- Et prada partem [apé cadentis habet.
Mullum perfequitur, qui [pretas fargss ab illo
Prateritas gy anidus desorat ore dapes.
Sic mecum Oenocrates agit:at deferta fiudentum
Vtitur hoc lippo cnria timqum oculo.
, . §

Albu-

P 1 hoc opus eft,Sicyon cui patria. tn quis

néta domans capti temperis arriculss.

pinnis ftas? vfque votor, talaria plantis

oy recinces 2 paffim e lewis anra rapic.
K 2

9 Tamze, s. 159.
8 Antwerpia: ex Officina Plantiniana, 1648, s. 169.
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Emblemata Zbigniewa Morsztyna byly publikowane bez rycin prawdopo-
dobnie ze wzgledéw ekonomicznych. Obrazy zmaterializowane sg tu kodem
werbalnym. Mozna réwniez powiedzie¢, ze kod wizualny zostaje zamieniony na
kod werbalny, czyli struktura jezyka ma stworzy¢ w umysle odbiorcy-czytelnika
obraz mentalny.

Emblema 96
Smierc na ziemi kosi ludzi kosg, a czlowick w niebo patrzy przez perspektywe.
Napis: ,O, bodajze ludzie wwazali ostatnie rzeczy” (Deuter. 32, 29).

Kto tak roztropny z Smiertelnego gminu,
Zeby nie tylko blizszego terminu

Wzglgd mial, lecz dalsze upatrowat rzeczy,
Jako znikomy Zywot jest czlowieczy?

Wiszyscy jako snieg od storica tajemy,

Wiszyscy tak, jako kwiat wiedniemy,

Smieré przed oczyma zawija sig z kosg,
Nz’ejednego w tym momencie wyniosq,

A przecie jakbysmy na wieki miel

2yé, coraz sobie poczynamy smieléj;
Bezpiecznie Boga grzechem obrazamy,
Afektom ciata wodze wyrzucamy,

Ktdre z szatanem ma przewodniq swoje

[ z nim na duszg sprzysieglo si¢ moje.

Wez perspektywe, czlecze zaslepiony,

Pojrzy na swietne niebieskie tryjony,

A sam to uznasz, jak wicle ten traci,

Ktory nie z niebem, lecz z ziemiq sig braci®'.

W tej konstrukeji odnalez¢é mozna strukturg meméw wspétczesnych, ale tych
graficznych, ktére sa statycznym obrazem. Jedli chodzi o memy filmowe, taka
korespondencja nie jest juz wyrazna. Memom filmowym blizsze beda struktu-
ry ztozone z nastgpujacych po sobie scen, jak np.: Biblia pauperum ukazujaca
histori¢ w scenach biblijnych lub zywoty $wigtych. Niemniej trzeba zauwazy¢,
ze w owych scenach nie przejawia si¢ myslenie kadrami ulozonymi z planéw,
perspektyw i punktéw widzenia, wigc wyobraznia filmowa raczej nie istnieje
w tamtym czasie. Jednak spoiwem, waznym fundamentem okulocentrycznej
komunikacji, ktéra stoi u Zrédet genologicznych badanego materiatu filmo-
wego i graficznego, jest rozwijanie komunikacji wizualnej za pomoca obrazéw

' Z. Morsztyn, Emblemata, oprac. J. i P. Pelcowie, Warszawa 2001, s. 199.
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niewerbalnych. Cho¢ ta piktoralno$¢ sigga glebiej do historii komunikacji i, jak
zauwaza Paulina Buchwald-Pelcowa, w emblematyce mozemy odnalez¢ 7rédta
egipskiej piktografii, symbolike antyczng i wezesnochrzescijariska, epigramaty-
ke grecky i rzymska czy heraldyke $redniowieczng®. Ponadto emblematyka na
przestrzeni wiekéw wypracowala ,specjalny system znakéw-symboli, ale opiera-
ta si¢ na ustalonych, ogélnie znanych pojeciach, wyrazanych najczeéciej za po-
mocg tych samych lub lekko tylko modyfikowanych wyobrazen plastycznych.
Stad w czasach popularnosci tego gatunku (czyli na przestrzeni od XVI az po
XVIII wiek) czytelno$¢ emblematéw, a zwhaszcza ich elementu ikonicznego,
zazwyczaj nie stanowita problemu dla odbiorcéw (nawet tych o minimalnej eru-
dycji szkolnej)”® — jak to ujmuje Marzena Wydrych-Gawrylak.

Wazny réwniez jest tu fakt, iz u podstaw wprowadzenia obrazu, w tym
wypadku do poezji, stoi przekonanie o koniecznosci zobaczenia ,,okiem du-
chowym” spraw sfery metafizycznej, co wiaze si¢ z epistemologiczng funkcja
widzenia: ,,Morsztyn, podobnie jak Hugo, tak rozumiang aktywno$¢ rozumu
praktycznego wiaze z procesem widzenia. Zreszta zmystowi wzroku od staro-
zytnosci przypisywano szczegdlng role w procesach poznawczych. Procesy te
mogg by¢ jednak obarczone bledem, zwigzanym zaréwno z sugestywnoscia po-
zoréw, ktére zwodzg oczy i tym samym umyst (jak w emblemacie Quarlesa), jak
i z niedoskonato$cia aparatu poznawczego cztowieka, co wiek XVII zaakcento-
wat dobitnie, kwestionujac absolutyzowanie danych pozyskiwanych przez zmy-
sty. Rzecz jasna, mamy tu do czynienia z tym zakresem penetracji poznawczej,
ktéry obstugiwany jest nie przez oko cielesne (oculus carnis), ale oko umystu
(oculus intellectus, oculus rationis). A zatem ten zmyst wewnetrzny, zinterioryzo-
wane trzecie oko, jest metaforg poznania duchowego, chrzescijariskiej madrosci
i przenikliwosci”®.

Précz struktury emblematéw wazna, na drodze genologicznych poszuki-
wanl, jest jeszcze ich funkcja. Stuzyly gléwnie wyrazeniu ztozonosdci $wiata
i probleméw metafizyczno-egzystencjalnych cztowieka, takze sprzecznosci na-
tury ludzkiej. Czgsto rozwazaty problem cnét i wartosci, zawieraty pouczenia
moralne. Podejmowaly problem mitosci, §mierci, ludzkich postaw. To bardzo
wyrazna korespondencja z badanym materialem — etycznymi komunikatami
wizualnymi.

62 E. Buchwald-Pelcowa, Witgp, w: tejie, Emblematy w drukach polskich i polski dotyczqcych
XVI-XVIII wieku, Wroctaw—Warszawa—Krakéw—Gdansk-E£46dz 1981, s. 9-10.

8 M. Wydrych-Gawrylak, Relacja migdzy alegorycznym obrazem a poetyckq interpretaciq rzeczy-
wistosci w wybranych emblematach staropolskich, Napis, XVII, 2011, s. 169-180, s. 170.

¢4 J. Kowzan, Prudencja, luneta i rzeczy ostateczne. Wokdt , Emblematu 96” Zbigniewa Morsztyna,
Terminus, t. 16, 2014, z. 3 (32), s. 323-350, s. 336-337.
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Natomiast ze wzgledu na ich wiralowos¢ i zdolnos¢ do utrwalania w prze-
strzeni mentalnej odbiorcéw charakterystycznych i rozpoznawalnych obrazéw,
inaczej méwiac wyobrazelt powszechnych, nabieraja wlasciwosci retorycznego
toposu. Stajg si¢ wizualnymi toposami komunikacji. Czgsto narracje filmo-
we czy sceny obrazéw graficznych zawieraja motywy topiczne znane w kul-
turze, jak np.: wdowi grosz, glodne dziecko, bezdomny staruszek, mitosierny
Samarytanin. Pochodzenie niektérych mozna zidentyfikowaé, odwolujac sig
do, na przyktad, motywdéw biblijnych, inne sa symbolami, ktére funkcjonuja
w zbiorowej wyobrazni. Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze s obrazami-zna-
kami, ktére $wiadcza o uniwersalnym systemie wartosci. Na przyktad ,,bezdom-
ny staruszek” jako obraz w badanych komunikatach wywotuje postawe, ktéra
rozpoczyna dyskusje¢ o wartoéci dobra i zarazem godnosci ludzkiej. Sg to niejako
obrazy, ktére uzyte w danej narracji badz scenie wizualnej grafiki natychmiast
sktaniaja do rozwazan etycznych. Zopoi to miejsce wspélne (tac. locus communis),
miejsce w przestrzeni mentalnej. Pojecie do retoryki wprowadzit Arystoteles,
ale za sprawg niemieckiego historyka literatury Ernsta Roberta Curtiusa topos
zyskal znaczenie stalego elementu wypowiedzi, gléwnie literackiej, ktdry we-
druje przez wieki i gatunki®. Badacze SATOR — grupa naukowcéw gtéwnie
amerykanskich i francuskich — analizujac toposy powiesci literackich, sformu-
towali sze$¢ podstawowych, swoistych cech toposu: ,narracyjno$é (topos stano-
wi »sekwencj¢ narracyjna o plynnych granicach«), paradygmatycznosé¢ (topos
moze funkcjonowaé w tekscie i poza nim jako spdjna, autonomiczna catosé),
intertekstualno$¢ (tak oznaczony zostal wymoég wielokrotnego wystgpowania
toposu, ktére zapewnitoby mozliwo$¢ czytelniczej identyfikacji), funkcjonowa-
nie w rzeczywistosci pozatekstowej (o istnieniu toposu mozna méwié tylko, gdy
miesci si¢ on w kompetengji literackiej czytelnikéw), argumentacyjnos¢ oraz
kontekstualnos¢ (topos nie jest argumentem specyficznym, znaczenia nabiera
bowiem po umieszczeniu go w danym kontekscie) .

Powyzsze, wyréznione w procesie badania SATOR, cechy toposu mozna
odnalez¢ w charakterystyce badanych materialéw filmowych i graficznych. Do
wyszczegblnionych kategorii mozna zastosowaé nast¢pujaca prébe opisu:

e narracyjno$¢” — filmy etyczne na poziomie strukturalnym operuja nar-
racja, czyli sekwencja nastgpujacych po sobie faktdw, a na poziomie znaczenio-
wym — narracjg w rozumieniu narratologii jako pewnym sposobem opowiadania
historii znanym kulturze, tu wyrézniajacym si¢ jako pewien uniwersalny sposéb
myslenia o wartosciach, czy raczej widzenia wartosci w ludzkich historiach;

6 E.R. Curtius, Literatura europejska i laciriskie Sredniowiecze, thum. A. Borowski, Krakéw
2018, s. 86-114.

% M. Bogdanowska, Topika, w: Retoryka, red. P. Wilczek, M. Barfowska, A. Budzyriska-Daca,
Warszawa 2008, s. 43—44.
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»paradygmatyczno$¢” — filmy i grafika funkcjonuja w sieci jako fizyczne
formy cyfrowe, ale réwniez w przestrzeni mentalnej jako obrazy mentalne oraz
w przestrzeni werbalnej jako opowie$¢ i préba transkodowania kodu wizualne-
go na kod werbalny w mowie potocznej, jak i wystapient publicznych, natomiast
z racji struktury sg spdjng catoscia;

* intertekstualno$¢” — opisywane filmy i grafika pojawiajg si¢ wielokrotnie
na réznych profilach uzytkownikéw, migruja miedzy platformami, czyli uzyt-
kownicy sieci udostepniajg je z intencja pokazania wartosci;

* argumetacyjno$¢” — w dyskursie sieci spotecznosciowej badane filmy
i grafika s3 konstruowane w sposdb perswazyjny, a wigc ukazuja stany boha-
teréw, wywotujac okreslone emocje u odbiorcéw, mozna powiedzie¢, ze w ten
sposéb stajg si¢ argumentem, kedry przekonuje do postgpowania wedtug war-
toéci, u podstaw ktdrego stoi warto$¢ nadrzegdna — godnosé ludzka. Jest to argu-
ment niespecyficzny, wymykajacy si¢ klasycznej teorii argumentu jako logiczne-
go schematu mygli. W teorii retoryki jest bliski exemplifikacji. W tym miejscu
trzeba doda¢, ze owe etyczne komunikaty wizualne s argumentami w dyskur-
sie, ktéry nieprzerwanie toczy si¢ na poziomie mentalnym spoteczeristw. Filmy
i grafika sg niejako materializacjy tej spotecznej, powszechnej i uniwersalnej
refleksji. Swiadcza o tym dwa aspekty. Po pierwsze w komunikacie zawarte sa
wnioski na temat rzeczywistosci i ludzkich relacji autora filmu lub grafiki, po
drugie odbiorcy identyfikujg przekaz przez obecnos¢ w ich mentalnosci prefe-
rencyjnego i aksjologicznego myslenia, imaginarium o tych samych zasobach
wiazacych kody wizualne komunikatu i filer wlasnych do§wiadczen;

* kontekstowo$¢” — komunikaty wizualne cechuje konkretyzacja, nie za-
wieraja zwerbalizowanych nazw wartosci czy przestan, dlatego tez ich rozumie-
nie jest mozliwe zawsze w kontekscie. Wyrézni¢ tu mozemy co najmniej dwa
konteksty: kontekst wartosci, ktéry wystepuje na uktadzie komunikat—twérca/
odbiorca i kontekst w uktadzie komunikat—inne komunikaty dyskursu.

Powyzsze kategorie moga rowniez postuzyé w opisie szeroko pojetych meméw
o funkcjach komentujacych rzeczywisto$¢, funkcjach rozrywkowych czy humo-
rystycznych. Natomiast gléwng cechg odrézniajaca badane komunikaty jest ich
funkcja etyczna oraz struktura, keéra stuzy obrazowaniu wartosci. W opisanej
tu prébie poréwnania meméw do toposéw nalezy podkresli¢ dwie kwestie. Po
pierwsze chodzi o zarysowanie i propozycj¢ rozumienia meméw jako pewnego
rodzaju ,toposéw obrazowych”, ktére realizowane sa w kodzie okulocentrycz-
nym w postaci cyfrowych zapiséw, po drugie nie nalezy tu rozumie¢ pojecia
toposu w sposéb klasyczny, ale jako pewne ,miejsce wspélne” w spolecznym
dyskursie, czyli w rozumieniu blizszym przywotanemu tu Curtiusowi.

W kontekscie badanego materiatu locus communis nabiera szczegdlnego
charakteru. O ile memy sa komentarzami sytuacji politycznej w danym kraju
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czy humorystyczng satyra na wydarzenia polityczne, spofeczne, na zachowania
i postawy celebrytéw, tak badane filmy i grafika o przestaniach etycznych prze-
kraczaja wyzej wymienione konteksty lokalne mierzone skala globalna (narodo-
we, jezykowe, regionalne, religijne), za sprawg komunikowania uniwersalnych
warto$ci kodem wizualnym. W ten sposdb stajg si¢ uniwersalnymi komunika-
tami, ktére sg identyfikowalne przez spoteczno$¢ wzajemnie odlegta kulturo-
wo, jezykowo, politycznie, co wigcej tworza platforme porozumienia na bazie
wartoéci uniwersalnych, ktérych podstawa jest godnos¢ ludzka. Ow przekaz
uniwersalnych wartosci zwigksza wiralowo$¢ filméw i grafiki. Udostgpnianie,
komentowanie, lajkowanie i emotikonowanie jest dowodem, ze owe materia-
ly poruszaja kwestie wazne, osobiste, czgsto intymne (w rozumieniu glebokiej
prywatnosci i emocjonalnosci). Mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze pozornie
do$¢ proste filmy czy grafika budowane na bazie ludzkich historii (human story)
staja sic dowodem istnienia wspélnej przestrzeni wartosci. Natomiast sposéb
budowania narracji na bazie ludzkich historii jest konstrukcja réwniez wspélna
dla wszystkich spoteczefistw.

Podsumowujac, powyzsze analizy ukazuja szeroka korespondencje gatunko-
wa zjawiska medialnego, ktérym sg wiralowe komunikaty wizualne. Jednakze
nalezy podkresli¢, ze pojecie mem, ktdre nie zawiera typologii, a w zasadzie
okresla tylko ceche wiralowosci, koncentrujac si¢ wytacznie na kryterium dys-
trybugji, nie moze by¢ okresleniem gatunku. W tej definicji nie miesci si¢
struktura, funkcja czy temat. Pojecie toposu, chociaz zbliza do zrozumienia
funkcjonowania badanego materiatu, jest zbyt szerokie. Z pewnoscig zrédet ga-
tunkowych mozna poszukiwaé w przypowiesci biblijnej czy barokowej poezji
wizualnej. Jednak istotng cecha badanego materiatu jest ich wizualnos$¢, ktéra
mozna wyrdzni¢ na poziomie tworzywa — jako cyfrowe obrazy statyczne i cy-
frowe obrazy ruchome w postaci filmu, oraz na poziomie znaczeniowym — jako
uktad scen wywotujacych obrazy mentalne, ktére uruchamiajq aksjologiczna
sfer¢ u odbiorcéw. Przejawia si¢ ona w nazywaniu i definiowaniu danych war-
toéci czy wyrazaniu preferencyjnego myslenia w sferze etycznej przez reakcje
na dany post. Mozna powiedzie¢, ze sa to okulocentryczne, w odréznieniu od
logocentrycznych, komunikaty o funkcjach etycznych, a wigc przekonujace
do postgpowania wedtug wartosci uniwersalnych. Aspekt narracji obrazowych,
gdzie sfera werbalna jest drugorzedna lub zbedna, a czgsto nie wystgpuje, jest
cechg charakterystyczng badanych komunikatéw. Perswazyjnos¢ zostaje tu
osiggnigta za pomoca emocjonalnych, skonkretyzowanych, osobistych nar-
racji, ktére afirmuja godnos¢ ludzka. Mozna zatem powiedzied, ze wartosci
personalistyczne sa wykorzystywane jako narzedzie perswazji. Propozycja na-
zwania opisanych tu komunikatéw jako nowego gatunku niech bedzie poje-
cie visual valor, gdzie, podkreslajac istotne cechy, to: prezentowanie wartosci
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w postawach etycznych zawartych w ludzkich historiach, obrazowos¢, wizual-
nos¢, wiralowos¢.

W tym miejscu nalezy postawi¢ pytanie, ktére cechy sa dominujace w kom-
pozycjach komunikatéw visual valor, a wigc charakterystyczne, typowe i po-
wtarzalne, oraz co méwig o dyskursie wartosci w sieci w kontekscie sposobu
myslenia warto$ciami.

Odpowiedziom na powyzsze pytania postuzy klucz kategoryzacyjny, oparty
na narz¢dziach kategorii retorycznych i filmowych, ktdre zostang przedstawio-
ne w kolejnym podrozdziale. Natomiast z punktu widzenia klasyfikacji kla-
sycznej i typologii w badanym materiale mozemy wyréznié nastgpujace formy
obrazowe:

1. Kategoria film:

— animacje filmowe,

— rejestracje,

— formy dokumentalne (reportazowe),

— formy fabularne;

2. Kategoria obrazu statycznego:

— fotografia,

— grafika rysunkowa artystyczna,

— grafika rysunkowa komiksowa.

4.3.4. Narzedzia analizy filmowej i obrazowej

Narzedzia, ktére zostaly zastosowane do analizy visual valor, to pojecia i katego-
rie nalezace do tzw. jgzyka filmu oraz retoryki. Komunikat wizualny w postaci
filmu i cyfrowych obrazéw jest obrazowa ,wypowiedzia’, konstrukeja retorycz-
na, gdzie na etapie inwencji (inventio — pierwszej z pigciu czgsci retorycznych)
zostal zastosowany kod wizualny. W jego strukturze mozna odnalezé kompo-
zycje oparte na figurach retorycznych, ktére zostaly zrealizowane za pomocy
perspektywy planéw, punktéw widzenia itp., czyli kategorii opisujacych kod
obrazowy. Wykorzystanie narzedzi retorycznych do tworzenia komunikatéw,
szczegblnie tych medialnych, wigze si¢ silnie z kategoria perswazji. Badane ko-
munikaty visual valor sa rodzajem komunikatu przekonujacego do okreslonych
postaw etycznych. Ta zalezno$¢ pomigdzy obrazowos$cia wypowiedzi a perswa-
zyjng skuteczno$cig komunikatu, innymi stowy zalezno$¢ pomigdzy wplywem
moéwiacego/nadawcy, w kontekscie komunikacji okulocentrycznej pokazujace-
go postawy, a skuteczno$cia wizualnosci jest podkreslana juz przez Arystotelesa,
Sokratesa i Cycerona. Z ta réznica, ze starozytni retorzy uczyli tworzenia kom-
pozycji werbalnych tak, aby silnie wywolywaly obrazy w umysle odbiorcéw,
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czyli obrazy mentalne. Méwiac inaczej, obrazy realizowane byly w materiale
stéw. Zastosowanie narzedzi retorycznych w postaci figur i srodkéw lub zasad
kompozycji, stosownosci, Zrédet inwencji (inventio) czy zastosowanej stylistyki
obrazowania badz typologii filmowej (elocutio) itp., wyszczegdlnionych i opi-
sanych w pracach naukowych dotyczacych sztuki kompozycji do opisu mate-
riatéw obrazowych, mozna odnalez¢é w pracach badawczych na polu polskiej
nauki niewiele. Zajmuje si¢ tym m.in. Agnieszka Kampka®, Bogumita Fiotek-
-Lubczyniska®® czy autorka niniejszej dysertacji®®. Jednakze zastosowanie do ana-
lizy kategorii jezyka filmu jest bardzo rzadkie, szczegdlnie w opisie uzytkowych
komunikatéw wizualnych codziennego dyskursu.

Uscislajac, visual valor to wizualna kompozycja retoryczna, ktéra w analogii
do klasycznej retoryki, bedacej sztuka kompozycji werbalnych i aktem wypo-
wiadania, jest sztuka pokazywania i aktem obrazowania.

Film i obrazy statyczne sa tu zatem kompozycjami retorycznymi. Stuza do
budzenia postaw, empatii, konceptualizacji poje¢ abstrakcyjnych, dostarczaja
zakresu imaginarycznego do rozpoznawania danych wartosci. Pomiedzy filmem
jako utworem ruchomym, ztozonym z nastgpujacych po sobie ujeé, a obrazem
graficznym jako statykg zachodzg istotne réznice w kompozycji. Filmowy ob-
raz, ktéry jest podstawa rozumienia przekazu, wylania si¢ z sumy poszczegél-
nych, nast¢pujacych po sobie, w odpowiedniej kolejnosci ujeé. Natomiast obraz
statyczny, zdjecie lub grafika kondensujg rozumienie do jednej sceny, czgsto
metaforycznej, symbolicznej badz alegorycznej. O ile film, szukajac analogi
literackiej, bliski jest tworczosci prozatorskiej, tak obrazy statyczne poréwnad
mozna do twérczoéci poetyckiej. A odwotujac si¢ do analogii biblijnej, bliskiej
visual valor, co zostalo wykazane w poprzednich rozdzialach — film oparty jest
na konstrukeji przypowiesci, natomiast obrazy bliskie sa symbolicznym obra-
zom biblijnym.

Do analizy materiatu badawczego zostaty wykorzystane narzedzia, kedre ska-
talogowano badz operacyjnie uzyto w niniejszych pracach: Retoryka — Poetyka
Arystotelesa”, Retoryka Jerzego Ziomka”', Literatura europejska i laciviskie sre-
dniowiecze Ernsta Roberta Curtiusa’, Szruka retoryki Mirostawa Korolki”,

7 Zob. A. Kampka, Retoryka wizualna a swiat spoleczny, w: Retoryka wizualna. Obraz jako
narzgdzie perswazji, red. A. Kampka, Warszawa 2014.

68 Zob. B. Fiotek-Lubczynska, Retorycznosé w filmowych obrazach swiata Andrzeja Fidyka, £6dz
2016.

% B. Cich, K. Drag, Obrazy medialne, obrazy mentalne, Studia Socialia Cracoviensia, Tom 8,
Nr 2: Godnosé, Krakéw 2016.

70 Arystoteles, dz. cyt.

' ]. Ziomek, Retoryka opisowa, Wroctaw 2000.

7> E.R. Curtius, dz. cyt.

73 M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990.
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Retoryka obrazu Michata Rusinka™, Retoryka codzienna Anety Zalazinskiej
i Michata Rusinka”™. Pojecia, ktérych znaczenia okreslaja powyzsze pozycje,
zostang wykorzystane w procesie analizy badanego materiatu. W danym ko-
munikacie zostang rozpoznane i opisane schematy kompozycyjne oraz figury
retoryczne.

Jesli chodzi o kategorie kodu obrazowego, zostang uzyte pojecia tzw. ,j¢-
zyka filmu”. Jest on opisany w klasycznej juz ksiazce Jerzego Plazewskiego pt.
Jezyk filmu. Analizy beda oparte réwniez na podstawie: wydawnictwa Szkoty
Filmowej w Lodzi PWSFTVIT, czyli ksigzki Henryka Kuzniaka Warsztar reali-
zatora filmowego i tv. Analiza strukturalna i tresciowa obrazu filmowego; ksiazki
Jerzego Wéjcika Labirynt swiatla; pracy Davida Bordwella i Kristin Thompson
o tytule Film Art. Sztuka filmowa. Wprowadzenie. Zapleczem kategorii anali-
tycznych beda réwniez doswiadczenia praktyczne autorskich realizacji filmo-
wych autorki piszacej niniejsza prace.

Powyzsze narzedzia pozwolg rozpoznaé zasady tworzenia komunikatéw vi-
sual valor, a wigc i pewien sposéb myslenia kodem wizualnym o warto$ciach
w przestrzeni sieci spotecznosciowej i mediéw cyfrowych. Pozwoli to réwniez na
scharakteryzowanie aksjologicznego dyskursu spotecznosci.

Ponadto narzedzia te pozwolg ustali¢ typowy zestaw obrazéw jako zakres
imaginarium charakterystyczny dla danej wartoéci oraz charakterystyczny dla
uniwersalnego dyskursu aksjologicznego, ktéry stanowilby wspélnote imagi-
naryczng ponadkulturowa i ponadjezykowa. Wyrdznienie obrazéw w powigza-
niu z dang warto$cig pozwoli ustali¢ charakterystyczne imaginarium dla danej
wartosci.

W tym miejscu rodzi si¢ pytanie o same warto$ci. O to, jakie wartosci sg naj-
czgéciej obrazowane w zakresie préby badawczej, czyli ktére sg charakterystycz-
ne dla tego fragmentu dyskursu sieci spofecznosciowej. Szukajac odpowiedzi,
trzeba zapyta¢ o proces widzenia warto$ci w danych komunikatach visual valor.
Inaczej méwigc: Dlaczego odbiorca z konkretnych scen, ktére nie nazywaja wer-
balnie danej wartosci, rozumie istot¢ przekazu czy identyfikuje dang warto$é?

Ze wzgledu na sposéb istnienia obrazéw, ktére sa fenomenami jako calosci
ztozone z poszczegdlnych elementéw, czyli ksztattéw, utozenia postaci w sce-
nie i w kadrze, planéw perspektyw, punktéw widzenia czy kompozycji, do ba-
dania warto$ci zostala zastosowana metoda fenomenologiczna, Czyli to, co si¢
jawi, co jest dane. Jednakze chodzi o to, co si¢ jawi w sferze mentalnej, gdzie
wszystkie wymienione elementy zostang polaczone syntetycznie na poziomie

7 M. Rusinek, Retoryka obrazu, Gdarisk 2012.
7> A. Zatazidska, M. Rusinek, Retoryka codzienna, Warszawa 2010.
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transcendentalnym’®. Mozna zatem powiedzie¢, podazajac za mysla Romana
Ingardena, ktdrg przedstawil w Estetyce oraz Szkicach z filozofii literatury, ie
w badanym materiale wymienione wyzej elementy utozone w intencjonalny
sposéb sa strukturg bytowa wartosci jako idei. Wartosci niejako sg zakodowane
w badanych komunikatach wizualnych. Wedlug Maxa Schelera wartosci funk-
cjonuja jako obiektywne przedmioty niezalezne od $wiadomosci czlowieka.
Zatem intencjonalnie visual valor prowadzi do widzenia warto$ci. Mozna zatem
réwniez powiedzie, ze owe komunikaty sa tak skonstruowane retorycznie, aby
intencjonalnie prowadzi¢ do wartoci.

W tym miejscu rodzi si¢ pytanie, na ktére odpowiedz thumaczy, dlaczego
w dyskursie etycznym obrazy sg bardziej skuteczne od stéw i otwierajg przestrzeni
do$wiadczenia. Waznymi kategoriami cechujacymi visual valor staja si¢ tu emo-
cjonalno$¢, ale réwniez brak referencjalnoéci obrazéw oraz human story, kedrych
no$nikiem s3 nawet graficzni bohaterowie. Ich obecnos¢ postrzegana jest jako
prawda istnienia bohateréw i prawda wydarzeni. To retoryczne narzedzia do wy-
tworzenia identyfikacji odbiorcy z bohaterami i sytuacjami, w ktdrych si¢ znalezli.
Emocjonalne przezywanie historii bohateréw budzi okreslone preferencyjne my-
Slenie, innymi stowy uruchamia myslenie wedlug wartosci. Mozna powiedzie¢
inaczej — intencjonalnos¢ badanego materiatu kierujaca w strong wartosci realizu-
je sie¢ w emocjonalnych ludzkich historiach, ktdre za sprawa wizualnosci sg kon-
kretyzowane i uosobione. Wartosci personalistyczne, ktérych podstawa jest ludz-
ka godno$¢, staj si¢ tu narzedziem perswazji, gtéwnie przez ich uniwersalizm, ale
réwniez platforma porozumienia. Mozna zatem powiedzieé, ze personalizm jest
tu perswazja, a idac dalej — wartoéci uniwersalne sa silnie angazujaca i wazna sfera
w dyskursie spofecznym oraz dla indywidualnych uzytkownikéw sieci.

W toku tej analizy, przywotujac wniosek z badari psychologicznych, ktére
przeprowadzil na potrzeby swojego doktoratu psycholog Armen Mekhakyan,
mozna stwierdzi¢, ze strukeura takiego dyskursu odpowiada przezywaniu do-
swiadczent w realnej rzeczywistosci. Umyst ludzki, jak pokazuja badania nad
filmem, nie odréznia przezy¢ doswiadczanych podczas ogladania filmu od tych
w zyciu realnym. Nalezy podkresli¢, ze nie chodzi tu o odbieranie historii jako
prawdziwej, ale odczuwanie emocji zawartych w tych historiach. Sg one prze-
zywane realnie, umyst ludzki przezywa je realnie, jest to jedno i to samo do-
swiadczenie”. Owe wnioski, ktorych dostarcza psychologia, powstate na bazie

76 Problem ten porusza Andrzej Zalewski w artykule Inspiracje fenomenologiczne mysli filmowej,
analizujac mysl A. Casebiera, zawarta w ksiazce Film and Phenomenology. Toward a Realist Theory of
Cinematic Representation, Cambridge 1991.

77 Por. A. Mekhakyan, A. Szulc, W. Imielski, Film jako narzedzie psychoterapeutyczne. Wybrane
problemy filmoterapii, Psychiatria, tom 15, nr 3, s. 127-134, £6dz 2018, https://journals.viamedica.
pl/-psychiatria/article/view/58804/45557 [dostep: 06.05.2024].
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dtugotrwalych, eksperymentalnych badan, mozna potaczy¢ z analiza struktur
komunikacji obrazowej oraz tischnerowskiej ,etyki widzenia”. Zatem do$wiad-
czanie emocji za posrednictwem komunikatu wizualnego, tu visual valor, pro-
wadzi do etycznego doswiadczenia.

Narzedzia analizy $cisle powiazane sg z metodami badawczymi, a w wypad-
ku komunikatéw wizualnych, w tym samego obrazu, powinny by¢ mieszane.
Na przyktad analizy zawartosci filméw w zakresie jakos$ciowym i ilo§ciowym
nie sposéb wykona¢, nie uwzgledniajac parametréw kadréw. Sa one réwniez
przydatne w analizie retorycznej w celu ustalenia struktury perswazyjnych kom-
pozycji. Podobnie metoda retoryki wizualnej, ktéra bada zaleznos¢ pomiedzy
obrazem i perswazja, pozwalajac ustali¢ wplyw komunikatu wizualnego na od-
biorcédw, wymaga narzedzi filmowych i obrazowych. Zatem préba sprawdzenia
hipotez niniejszej pracy opiera si¢ na wielu metodach: semiotyki spotecznej,
proponowanej przez Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena’®, analizy znaczeri
i symboliki przydatnej szczegdlnie w komunikatach bedacych grafikami czy
fotografiami, krytycznej analizie dyskursu, retoryki wizualnej, opisanej przez
Agnieszke Kampke” w celu badania zawartosci, ilosci i jakosci, co proponuje
Gillian Rose®, a za nig Giorgi Aiello i Katy Parry®'. Obrazujac przykltadem
sposéb operowania metodami w procesie analizy, mozna przywotaé nastepu-
jace zestawienie metody retorycznej i ilosciowej: wyrdznienie rodzaju $rodkéw
retorycznych stosowanych w komunikatach, nastgpnie ustalenie najczesciej po-
jawiajacych si¢ w procesie okreslenia liczbowego pozwoli ustali¢ te, ktére sa
najczestsze, a wige charakterystyczne dla badanych komunikatéw, oraz pozwo-
li ustali¢ cechy charakterystyczne struktury, ktére wywotujg efekt perswazji.
Natomiast w celu zbadania obrazowego dyskursu pod wzgledem wystgpowania
w nim okreslonych wartosci i ich natezenia co do rodzaju warto$ci mozna za-
stosowa¢ metode semiotyki spotecznej, ktéra da odpowiedz na pytanie, co re-
prezentuje dana historia, kim sa bohaterowie w kontekscie réwniez rozumienia
historii przez odbiorcéw. Okreslenie danych wartosci, ktére komunikuje obraz
w badanych przekazach pozwoli z kolei na ustalenie rankingu najczgéciej obra-
zowanych. Tym samym uzyskamy odpowiedz na pytanie, ktdre wartosci najcze-
Sciej pojawiajg si¢ w dyskursie spotecznym. W tym miejscu nalezy odnie$¢ si¢
do sfery imaginarium. Analiza zawartosci pozwoli okresli¢ rodzaj obrazéw, ktére

78 G. Kress, T. van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design, London 2006.

79 A. Kampka, Retoryka wizualna. Perspektywy i pytania, Forum Artis Rhetoricae, 2011, nr 1,
s. 7-23.

8% G. Rose, Visual Methodologies. An Introduction to Researching with Visual Materials, London
2016.

U G. Aiello, K. Parry, Visual Communication. Understanding Images in Media Culture, London
2020.
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pojawiaja si¢ w komunikatach wizualnych, czyli sa stale i charakterystyczne,
oraz przyporzadkowa¢ je do danych wartosci, co pozwoli uzyska¢ odpowiedz na
pytanie, jakie obrazy najczgéciej pojawiaja si¢ w kontekscie danej wartosci. Idac
dalej, wyniki tego badania mozna powiaza¢ z wynikami analizy kulturowej,
ktéra pozwoli ustali¢ horyzont kulturowy komunikatu wizualnego (etnicznos¢,
narodowos$¢, religia). To powiazanie prowadzi do wnioskéw ujawniajacych cha-
rakter fundamentu sposobu myslenia warto$ciami, a konkretnie stwierdzi¢ jego
uniwersalizm badz przeciwnie — jego partykularyzm. Co wigcej, w kontekscie
kodéw komunikacyjnych powstanie jeszcze jeden wniosek, ktéry dotyczy uni-
wersalnosci kodu obrazowego w odniesieniu do barier komunikacyjnych, ta-
kich jak jezyk, kultura, religia. Taki proces badawczy prowadzi do postawienia
hipotezy o istnieniu wspdlnoty imaginariéw bedacych fundamentem obrazo-
wania, a wi¢c i komunikowania wartosci oraz mysglenia wedtug wartosci.

Metody te oraz sposéb ich wykorzystania oraz narzedzia pozwola zbadad
wyselekcjonowane visual valor i odpowiedzie¢ na pytania o specyfike badanych
komunikatéw, ich tozsamo$¢, miejsce i znaczenie w globalnej przestrzeni ko-
munikowania mi¢dzyludzkiego oraz wplyw na odbiorcéw.

4.4. OBRAZ JAKO JEZYK KOMUNIKOWANIA WARTOSCI
UNIWERSALNYCH

W przestrzeni sieci mediéw spotecznosciowych typu Facebook, Instagram,
YouTube, chociaz dominujacy jest tu Facebook, do$¢ intensywnie przejawia si¢
obrazowy dyskurs. Statyczne grafiki konkretyzuja wartosci w symbolicznych,
metaforycznych badz alegorycznych scenach. Sama struktura dyskursu jest bar-
dzo interesujaca. Operuje na poziomie picture i image, zonglujac w sferze imagi-
narium odbiorcy®?. Sam graficzny komunikat cz¢sto odrywa si¢ od jego autora.
Autorem staje si¢ ten, kto udostgpnia z wlasciwg sobie intencjg. Owe komu-
nikaty czgsto postuguja si¢ presupozycjami, tezami i antytezami. Komunikat
w postaci grafiki staje si¢ zrozumiaty dopiero wtedy, kiedy zachodzi potaczenie
ze sfera mentalna, w ktérej rozgrywa si¢ réwniez preferencyjne myslenie.
Kluczem doboru i porzadkowania sa tematy, ktére wyraznie wytaniajq si¢
w sieciach spolecznosciowych jako charakterystyczny i dominujacy dyskurs
etyczny. Pojecia takie jak ojcostwo, macierzyfistwo, wspdlnota, malzenstwo
sa najczesciej przedstawiane, a przedstawienia te stuza obrazowaniu wartosci
uniwersalnych, jak dobro, troska o stabszych. Nalezy tu podkresli¢ wspét-
istnienie wielu warto$ci. Zasadzaja si¢ one na ukazaniu konkretnych relacji

82 B. Cich, K. Drag, dz. cyt., s. 87-89.
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migdzyludzkich przez obrazowanie postawy etycznej. Owa postawa przejawia
dang warto$¢, keéra funduje relacje, ale réwniez jest komunikowaniem god-
nosci osoby ludzkiej. Wyltonienie ze strumienia obrazéw graficznego dyskur-
su etycznego pozwala zauwazy¢, ze opiera si¢ on na kontrobrazach danych
postaw. Istotne jest to, ze negacja zobrazowanej postawy lub jej akceptacja
nast¢puje u odbiorcy, jest jego reakcjg na doswiadczenia wizualne. Owa re-
akcja ufundowana jest na wartosci osoby ludzkiej. A zatem odbiorca spotyka
si¢ z komunikatem wizualnym i, udost¢pniajac go, odnosi si¢ do wlasnych
przekonari i uniwersalnego odczucia godnosci osoby ludzkiej. Tak zatem my-
Slenie preferencyjne w dyskursie na temat wartoéci oparte jest na kryterium
godnosci osoby ludzkiej. Co charakterystyczne dla tego rodzaju dyskursu, ko-
munikaty visual valor pozbawione sa funkcji informacyjnej, komunikujg sfery
metafizyczne. Przedstawienie, scena, bohaterowie petnia funkcje znaczeniowe,
ktére odsylaja do jakosci naddanych. Powstaja one w procesie syntezowania
ksztattow, planéw sceny, wygladéw bohateréw, uktadu elementdéw, ktére staja
si¢ znakami. Taka synteza wytwarza obraz mentalny i na jego poziomie zostaje
nadane znaczenie.

Komunikat wizualny skomponowany jest w taki sposéb, aby przekaz aksjo-
logiczny zostat w nim zakodowany. Rozumienie polega na odszyfrowaniu zna-
czen, ktére odbywa si¢ za pomocy procesu zderzenia zakreséw semantycznych
znaczen, ktdre niosg poszczegdlne obrazy. Proces ten zachodzi na poziomie sa-
mego kadru, gdzie zderzane s3 zestawione sytuacje, wyglady bohateréw, plan,
jak réwniez na poziomie obrazéw mentalnych ogladajacego, ktére zostajg uru-
chomione przez obraz medialny. Wypadkowa wszystkich zderzonych obrazéw
rodzi rozumienie przestania.

Tu powstaje pytanie, ktére dotyczy procesu uczenia si¢ widzenia. O ile pro-
ces uczenia si¢ jezyka jest swiadomy i w do$¢ duzym stopniu uchwytny, tak
proces nabywania zestawu imaginarycznego i transformacji percepcji obrazéw
jest niezbadany i nieuswiadomiony. Swiadectwem tego jest cho¢by celowe ucze-
nie jezyka werbalnego, stéw, pojec i zasad gramatycznych, a zupetne pomijanie
sfery obrazéw, gdzie zestawy imaginaryczne nabywane sg przypadkowo. Tym
samym badanie obrazéw, ich powtarzalno$ci, podobieristwa, powszechnosci
pozwolitoby dostrzec prawidtowosci i zakres ich wystgpowania w komunika-
¢ji miedzyludzkiej, co wigcej otworzytoby to pole do ujawnienia determinant
w sposobie myslenia i komunikowania si¢ zaréwno indywidualnego, jak i glo-
balnego. Perspektywa ta rysuje nowe horyzonty do badania komunikagji i od-
krywania komunikacji obrazowej oraz miedzy innymi jej stopnia wspoétistnie-
nia i wspélpracy z komunikacjg werbalng. Jednakze w tym kontekscie mozna
réwniez méwi¢ o odkrywaniu dysonanséw migdzy sfera imaginaryczng a wer-
balna, czyli kontrastem pomiedzy obrazami mentalnymi, nieuswiadomionymi,
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a znaczeniami, jakie wyptywaja z wypowiedzi. Cz¢sto owe mentalne obrazy sa
determinujace w dziataniu, zajmowaniu postaw czy podejmowaniu decyzji,
a wigc w komunikowaniu. W tym miejscu nalezy zwrdci¢ uwage na metapo-
ziom komunikacji obrazowej, a mianowicie uchwycenie obrazéw — ich jakosci,
zawarto$ci, znaczen — ktére okresla sama komunikacj¢ imaginaryczng. Inaczej
méwiac, przejawia siebie sama, a tym samym ujawnia wiedz¢ o sposobach my-
Slenia i komunikowania si¢ komunikujacych. Ponizsze przykiady sa préba ba-
dawczego etapu w procesie operacjonalizacji nakreslonej tu perspektywy rozu-
mienia i badania komunikacji wizualnej.

W tym miejscu nalezy dokona¢ uscislen. Przedmiotem niniejszej pracy jest
visual valor, na ktéry sktadaja si¢ obrazy statyczne, bedace grafikami lub fo-
tografiami oraz obrazy ruchome, bedace filmem. Ponizsza analiza nie zawiera
takiego podziatu ze wzgledu na przyjete tu rozumienie obrazu jako syntezy tego,
co zawarte jest w przedstawieniu — w przypadku grafik czy fotografii sceny te
mogg by¢ zawarte w jednym kadrze, natomiast w przypadku filmu obraz moze
by¢ ztozony z kilku nastgpujacych po sobie ujgé, ktére w zestawieniu tworza
przestanie. Obraz statyczny i film traktowane sg tu jako odmienne struktury re-
toryczne w komunikatach wizualnych, keérych analiza moze oprzeé si¢ na tych
samych narzedziach, co nie oznacza, ze na etapie wnioskéw nie mozna dokona¢
podziatu ze wzgledu na silnie wyrézniajace si¢ cechy obu rodzajéw obrazéw.
Natomiast ponizsze analizy opieraja si¢ na kategorii wartosci uniwersalnej oraz
powiazanych z nimi kategoriach bedacych kluczem porzadkujacym i analitycz-
nym zarazem, ale réwniez s3 one uwarunkowane wiasciwoscia visual valor, czy-
li konkretyzacja abstrakeji pojeé nazywajacych sfer¢ niematerialng czlowieka.
Konkretyzacja ta wymaga okreslenia tematu, bohateréw i sytuacji ujetej w dang
lini¢ narracyjna, a wigc kategorie zastosowane do ponizszych analiz, précz war-
toéci, to odpowiednio: temat, human story i visual story. Konieczno$é zastosowa-
nia tych kategorii wynika z charakterystycznych cech i determinujacych cech,
ktére wyraznie rysuja si¢ w komunikatach visual valor.

Pojecie ,.komunikat” jest rozumiane jako przekaz o okreslonej tresci, zawie-
rajacy przestania, ale réwniez jako wspdlnototwérezy element dyskursu.

Przywolane tu i opisane wyzej kategorie kluczowe tacza si¢ z kategoriami
retorycznymi i filmowymi, ktére pozwalajg scharakteryzowaé cechy szczegéto-
we badanego materiatu, czyli m.in. uchwyci¢ specyfike konstrukgji visual story
danego komunikatu, powiaza¢ obraz bohateréw z dang wartoscia. Taka analizg
wraz z wnioskami zawiera operacyjna cz¢$¢ pracy — podrozdziat 4.4.7.

Wazing uwaga do analiz jest kwestia kompozycji materiatu zZrédtowego.
Obrazy, ktére w sieci sa rozproszone, tu zostaly zestawione w celu zaprezen-
towania obrazu wizualnego dyskursu. To rodzaj jego rekonstrukcji w warstwie
materialnej, ktéra réwniez odwzorowuje warstwe mentalng. Podstawg jest tu
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zatozenie, ze dany cyfrowy obraz, zobaczony na ekranie wyswietlacza, uru-
chamia w sferze mentalnej te zarejestrowane wczesniej. Jest to mechanizm gry
w imaginarium. Jednakze owa gra opiera si¢ na kryteriach, kt6rymi sa okreslone
kategorie. Reasumujac, zastosowane tu zestawienie wyraznie uchwyca okulo-
centryczny dyskurs sieci spotecznosciowej.

Ponadto, aby ukaza¢ kontekst, w ktérym wystepujg obrazy, material zawiera
elementy struktury danej platformy spofecznosciowej. Wybdr szesciu obrazéw
analizowanych ponizej oparty jest na zaobserwowanej czgstotliwosci tematycz-
nej wystgpowania ich w sieci w korelacji z wizualizowana wartoscia.

4.4.1. Analiza wybranych przyktadéw
Temat: ojcostwo

Wartosé uniwersalna: mitos$é, dobro
Postawa: troska, opiekuniczos¢
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Powyzsze grafiki rysunkowe ukazuja dwie odmienne postawy. Sceny sg sy-
tuacyjne. Bohaterowie funkcjonuja jako everymanowie, czyli postaci reprezenta-
cyjne danego pojecia, tu ojcostwa. Zostaje ono rozczytane dzigki obecnosci po-
staci dzieci. W obrazie zachodzi zatem zderzenie zakreséw semantycznych, jakie
niosg obie postaci. W zderzeniu tym nastgpuje wzajemne ograniczenie zakreséw
znaczeniowych postaci dziecka i mezczyzny, prowadzace do okreslenia roli tych-
ze bohateréw jako ojca, syna, corki. W ten sposdb zostaja w obrazie zbudowani
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bohaterowie, ale ich cechy sa ograniczone tylko do niezbednych znakéw. Nie
ma tu rozbudowanej mimiki czy psychologii postaci. Sq zminimalizowani do
pelnienia funkcji — biednego ojca i bezbronnego dziecka.

Pierwszy zamieszczony tu obraz to tryptykowe visual story, ktére ukazuje ne-
gatywne zachowania ojca wobec syna na przestrzeni wielu lat. Paralelizm anafo-
ryczny dwu pierwszych obrazéw sekwencji prowadzi do puenty zawartej w trze-
cim obrazie. To zestawienie jest obrazowa implikacja, ktdra mozna sformutowac
w nastgpujacy sposob: jesli bedziesz tak postgpowat, twoje dziecko odwréci
si¢ od ciebie”. Konstrukcje t¢ mozna opisaé pojeciem sustenatio — budowanie
napiecia i koficowe zaskoczenie, puenta, ktéra zawiera réwniez retoryczna an-
tymetabole, mozliwg do sformutowania w nastgpujacy sposéb: ,jak ojciec trak-
towal syna, tak syn potraktowat ojca”, i uogélnié: ,jak beda traktowane dzieci
przez dorostych, tak dorosli beda przez nie traktowane”. Przywolujac Zrédta
mysli tego zestawienia, mozna odwotac si¢ do powszechnej antymetaboli, beda-
cej zwigzkiem frazeologicznym ,jak Kuba Bogu, tak Bég Kubie”.

Zestawienie to jest pouczeniem przez kontrobraz do obrazéw pokazujacych
postawy pozytywne. W dyskursie dziata na zasadzie prowokacji, budzac sprze-
ciw i preferencyjne myslenie, prowadzac do uruchomienia mentalnych obrazéw
postaw wiasciwych. W ten sposéb komunikat prowadzi do wartosci. Niejako
ja pokazuje przez jej brak. Warto$¢, ktéra mozna zwerbalizowac jako mitos¢ do
dziecka, jest podstawg intencjonalng omawianego komunikatu.

Dwa nastgpne obrazy ukazujg poswigcenie ojcéw dla swoich dzieci. W obu
przypadkach jest to obraz biednego ojca, ktéry poswigca siebie dla polepszenia
sytuacji dziecka, rezygnujac z wlasnego komfortu (zimno nagich plecéw) czy
narazajac si¢ na po$miewisko (dziurawe spodnie). Symbol podziurawionych
spodni ojca, a doktadnie ksztatt dziur odpowiadajacy ksztattom tat spodenck
chtopca koduje 6w przekaz. Podobny symbol wida¢ na trzeciej grafice. Biedny
ojciec oslania dzieci plecami, poniewaz nie ma nic innego. Wazny jest tu obraz
nagosci plecéw w zestawieniu z tlem, na ktérym widaé padajacy $nieg, co wy-
wotluje efekt zimna. W obrazie wida¢ jeszcze jeden symbol. Ciato ojca uktada
si¢ w tréjkat — charakterystyczny znak konotujacy domowy dach jako oznake
domu w sensie duchowym. Scena umieszczona jest w centralnym punkcie kadru
w planie petnym, co wskazuje na wagge sytuacji i uwypukla przekaz. Natomiast
w drugiej grafice mamy dwa plany w jednym kadrze. Bohaterowie gtéwni — syn
i ojciec, zaznaczeni sg planem pelnym w pozycji centralnej, co odbiorcg sytuuje
w ich emocjach, przybliza do stanu psychicznego. W planie totalnym, za pleca-
mi postaci, w naroznej pozycji kadru umiejscowione sa niedookreslone posta-
cie dwu drwiacych z postaci gléwnych chlopcéw, ktdrych status finansowy, jak
mozna wnioskowa¢, jest lepszy. Zachodzi tu zderzenie dwu obrazéw w jednym
kadrze, co intensyfikuje emocjonalnie przekaz i budzi sprzeciw odbiorcéw przez
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ewokowanie emocji i obrazéw wlasciwych postaw. Jednakze éw sprzeciw jest
mozliwy dzieki poruszaniu przez komunikat sfery wartosci.

Dwie postawy zawarte w trzech przedstawionych tu komunikatach wizu-
alnych dyskursu sa wzajemnym kontrobrazem postaw. Prébe objasnienia tego
funkcjonowania obrazéw mozna oprze¢ na mechanizmie symplifikacji rozktadu
warto$ci. To retorycznie kontrastowe zestawienie wartosci i antywartosci zesta-
wienie dobra i zla, co daje czarno-bialy obraz §wiata.

Podobne toposy biednego ojca odnalezé mozna w obrazach filmowych visual
valor. Przykladem niech tu bedzie film animowany®:
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Przedstawia on obraz ojca, ktéry prébuje ze $pigczki wybudzi¢ swoje dziecko.
Animacja nie zawiera dialogéw, wszystkie sytuacje oraz linia narracyjna rozegrane
sq tylko obrazami. Nast¢pujace po sobie zdarzenia pokazuja zmagania ojca, ktdry
za pomocg melodii granej przez pozytywke porozumiewa si¢ z céreczka, kedra lezy
na szpitalnym 16zku, jest nieprzytomna, podtaczona do aparatury. W filmie, po-
dobnie jak w analizowanej tu grafice, budowa bohaterdw jest ograniczona do mini-
mum. Postaci petnig funkcjonalne role — kochajacego ojca, samotnego i bezbron-
nego, chorego dziecka. Nie znamy ich imion ani zyciowego kontekstu. Sytuacje sg
ograniczone tylko do koniecznych dla zobrazowania postawy ojca, ktéry walczy
o swoje dziecko. Z syntezy kadréw rysuja si¢ tu dwa obrazy mentalne, kt6re wy-
znaczaja dwie cz¢sci filmu — zmagania ojca i czas przebudzenia. Pierwszy obraz to

85 Obrazy i opis fabuly obu filmu zamieszczone sg w podrozdziale 4.7.1 pod numerem 4.
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wigksza czeé¢ filmu, drugi — to puenta koicowa. Swiat bohateréw zaznaczony jest
dychotomicznie — czas szczgécia przybiera jasne barwy, w kadrze jest wigcej $wiatta;
czas choroby i zmagania jest ciemniejszy. To retoryczne kontrasty, ktére buduja
napiecie, ale i wyraznie zaznaczaja stan emocjonalny bohateréw. Film oparty jest
na montazu réwnoleglym, ktéry przeplata $wiat realny zycia ojca przy szpitalnym
t6zku i $wiat mentalny podrézy dziewczynki w $piagczce. Kluczowym motywem
filmu jest pozytywka jako no$nik melodii znanej dziecku i podtrzymujacej przy
zyciu. Jednak dziewczynka, styszac granie urzadzenia, podrézuje tylko w zaswia-
tach, niejako nie mogac znalez¢ drogi do ojca. Dopiero kiedy pozytywka przypad-
kiem ulega zniszczeniu, ojciec zaczyna $piewaé t¢ sama melodi¢ i orientuje si¢, ze
jego glos ma moc sprawczg wybudzenia céreczki. Naturalny glos ojca sprowadza
dziewczynke. Przed sceng wybudzenia widzimy, jak dziecko wedruje po ciemnym
pomieszczeniu, a w momencie ustyszenia glosu ojca widzi $wiatto, w strong kté-
rego zaczyna i§¢. To kulturowy motyw wedrowania w strong $wiatla, ktéry w po-
wszechnym znaczeniu rozumiany jest jako $mier¢, jednak w filmie jego znacznie
zostaje odwrécone, droga w strong $wiatta jest droga powrotu do zycia. Melodia
staje si¢ tu metaforg wigzi mig¢dzy ojcem i dzieckiem oraz poszukiwania kontakeu.
Walka ojca w swej fundamentalnej podstawie opiera si¢ na niestabnacych prébach
skontaktowania si¢ z dzieckiem. Sama pozytywka jest metonimia komunikowa-
nia. Natomiast glos ojca to metafora bliskosci i czutoéci, na ktéra reaguje dziecko.
Emocje budowane sa na nastepujacych po sobie planach bliskich i detalicznych
oraz przez uzycie przemilczenia i metonimii, jak np. w kluczowych scenach, kiedy
po zniszczeniu pozytywki ojciec siedzi przy biurku i jeszcze pelen nadziei naprawia
ja, widzimy duzy wysitek przez pokazanie uplywu czasu za pomocy przenikania
dwu obrazéw w odmiennym potozeniu wskazéwek; kiedy ojciec po wielogodzin-
nej, nieudanej prébie naprawy siada zrezygnowany na podtodze przy 16zku corki,
ogladajac rysunek dziecka, na ktérym widad jego i cérke, widzimy jego emocje
w postaci fez, ktére spadaja na obrazek widoczny w planie petnym kadru.
Przestanie filmu opiera si¢ na uniwersalnej mysli, ze sita mitosci pomaga
przetrwaé chwile zwatpienia, znalez¢ droge do osiagniecia celu, pokonujac nie-
mozliwe. Zminimalizowanie budowy postaci i fabuly do najwazniejszych mo-
mentéw historii, a w niej zmagan ojca, metafora melodii, puenta, zastosowanie
detali wymagajacych emocjonalnosci i przyblizajacych do odczué bohateréw,
angazujac emocjonalnie odbiorcédw, prowadzi do rozpoznania i do§wiadczenia
w obrazie warto$ci uniwersalnej — milosci. Ale réwniez wartosci towarzysza-

cych, jak troska, dobro, godno$¢ ludzka.
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4.4.2. Obraz 2

Temat: macierzynstwo
Wartoéci uniwersalne: milo$é, dobro
Postawa: troska, dawanie wzoru
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Obrazy pokazujg dwie odmienne postawy matek wobec dzieci. Bohaterowie
sg funkcjonalni, s3 no$nikiem roli, sa everymanami. Obecnos¢ w scenach ob-
razéw dzieci i kobiet, podobnie jak w poprzedzajacych analizach, sprawia, ze
zachodzi mechanizm ograniczen semantycznych i w konsekwencji powstaje ob-
raz matek z synami. Dziatania postaci réwniez sugeruja relacje matka—dziecko.
Jednakze w tym miejscu nalezy podkresli¢, ze przypisanie znaczen i opisanej toz-
samosci bohaterom nastepuje w procesie presuponowania obrazéw powszech-
nych, stereotypowych. Mozna zatem stwierdzi¢, ze obraz cyfrowy uruchamia
obrazy mentalne, ktére dziataja jak matryce znajomych sytuacji $wiata realnego.
Taka wymian¢ mozna okresli¢ mianem gry w imaginarium, o ktérej pisat Jean-
-Jacques Wunenburger®.

Pierwszy z zamieszczonych obrazéw, ktdry jest cyfrowym, minimalistycz-
nym, pozbawionym barw rysunkiem, ukazuje groteskowa sceng. Znaczacy jest
tu symbol — jezyk matki taczacy si¢ z jezykiem dziecka, kedre jest usytuowane

84 Zob. ]J.J. Wunenburger, Filozofia obrazéw, ttum. T. Strézyniski, Gdansk 2011, s. 38-39.
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w kadrze, jest w pozycji centralnej. Jego wskazujacy palec jest niewerbalnym
gestem ,przebijania przestrzeni”, uderzeniem w strong, w tym wypadku, in-
nego chlopca. Plecaki jako atrybuty uczniéw wskazuja réwniez na sytuacje ko-
munikacyjna, ktéra konotuje szkolne relacje dzieci. Ta dostowna scena wyraza
przestanie o silnym wplywie stéw dorostych na postrzeganie $wiata przez dzieci.
Brak szacunku dla innych w wypowiadanych opiniach przez dorostych eskaluje
do sytuacji, w ktérej dziecko staje si¢ oprawca, ale na zasadzie bycia lustrem po-
staw 0s6b dorostych w procesie ,domina”. Przez pokazanie braku poszanowania
godnosci, czyli antywartosci, analizowany tu obraz bedacy antyteza komunikuje
potrzebe kierowania si¢ wartoscia godnosci ludzkiej i podmiotowosci w rela-
cjach migdzyludzkich. Mechanizm ten opiera si¢, podobnie jak w przywotywa-
nych obrazach o temacie ojcostwa, na angazowaniu preferencyjnego myslenia
wedlug wartosci odbiorcéw komunikatu, budzac sprzeciw wobec uwidocznio-
nej sceny. Jednak mozna powiedzied, ze ze wzgledu na intencjonalno$¢ obra-
zu 6w komunikat zawiera warto$¢, jaka jest godnos¢ ludzka. Mozna réwniez
stwierdzi¢, ze obraz podkresla epistemologiczny charakter postaw ludzkich.
Dziecko poznaje warto$¢ godnosci osoby ludzkiej przez postawe rodzicéw, ktd-
ra nasladuje, a wigc ksztaltowanie postaw ma charakter mimetyczny.

Na drugim obrazie sytuacja rozgrywa si¢ na dwu planach kadru. Na
pierwszym planie wida¢ matke, na drugim dzieci, ktére czekaja na positek.
Postaci znéw sa funkcjonalne, sa everymanami, przestrzei pokoju ograniczo-
na jest do przedmiotéw koniecznych, ktére okreslaja sytuacj¢ komunikacyjna.
Pierwszoplanowo$¢ matki, odwréconej plecami do dzieci, czyli usytuowanie
bohateréw, okresla symbolicznie macierzynistwo jako troske o dzieci, odpowie-
dzialno$¢ za nie i wysitek trudu codziennego, ktéry nie jest przez nie widoczny.
Przestanie to poteguje dostowny symbol mitosci, kedry jest powszechnym, uni-
wersalnym kulturowo obrazem serca. Jednakze serce to umieszczone jest w nie-
typowym kontekscie — na patelni, ktéra tu staje si¢ symbolem codziennosci,
realnosci, pewnej przyziemnosci przez zderzenie tych dwu przedmiotéw, a za-
razem dwu zakreséw znaczeniowych. Waznym znakiem w scenie jest rowniez
puste miejsce w postaci kobiety usytuowane w punkcie, gdzie zwykle cztowiek
ma serce jako organ wewngtrzny. Zatem mozna wnioskowa¢, ze serce z patelni
jest sercem kobiety. Scena w syntezie wszystkich symboli uzyskuje metaforyczne
znaczenie. Jest mieszaniem si¢ sacrum z profanum, czyli sfery duchowej wznio-
stosci, tu definiowanej jako warto$¢ mitosci, ze sferg codziennych, przyziemnych
czynnosci cztowieka. Przestanie, jakie plynie z komunikatu wizualnego, mozna
ujaé jako poswiecenie dla dzieci, oddanie wszystkiego, co dobre, ale réwniez ze
wzgledu na uboga przestrze pomieszczenia i wyglad bohateréw — mozna zoba-
czy¢ jeszcze jedna my$l i zwerbalizowac ja do zdania: wszystko, co cztowiekowi
pozostaje, to mitos¢, ktérg moze da¢ innym. Zatem w ogdélnym rozumieniu
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obraz dzieci — to bezbronno$é, zaufanie i zalezno$é, a obraz matki — to troska,
sita, opiekuriczo$¢, bezpieczeristwo. Obraz od konkretyzacji prowadzi do uogdl-
nien, do rozumienia wartosci uniwersalnych.

4.4.3. Obraz 3

Temat: relacje w zwiazku
Wartosci uniwersalne: mitosé
Postawy: szacunek, oddanie, wiernos¢, prawdziwosdé
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Postacie w zaprezentowanych tu obrazach cyfrowych spetniaja wszystkie kry-
teria wymienione w powyzszych analizach — s funkcjonalne, w budowie ogra-
niczone do roli. Sytuacje ukazuja relacje zwigzkowe pomigdzy kobietg i mezczy-
zna, okreslane jako mitos¢. Jednakze kazdy obraz ma szersza semantyke. Porusza
uniwersalne problemy wykraczajace poza relacj¢ zwiazku dwojga ludzi.

Pierwsza cyfrowa grafika w dwuplanowym kadrze zawiera dwa kontrastu-
jace ze sobg obrazy: para staruszkéw i miody cztowiek. Obrazy kontrastuja
kategoriami: staro$¢ — mtodos¢; pozytywne emocje — ztos¢, zaznaczone odpo-
wiednio u$miechem i wykrzywiong twarza; dawne czasy — wspélczesno$é; bli-
sko§¢ — samotnos¢; relacje na zywo — relacje wirtualne. Obrazom towarzysza
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réwniez symbole oznaczajace uptyw czasu, adekwatne do postaci — klepsydra
i bateria. Te retoryczne kontrasty prowadza do odczytania puenty, ktéra jed-
noznacznie wskazuje na postawe staruszkéw jako wiasciwa. W niej przejawia
si¢ warto$¢ mitosci jako poszanowanie drugiego czlowieka, obecno$¢, har-
monia. Zawarta jest tu rowniez krytyka wspétczesnosci, a wicc i relacji, ktére
oparte sg na sferze wirtualnej, co w konsekwencji prowadzi do samotnosci
i frustracji. Obraz oparty jest na symplifikacji rozktadu wartosci, mechani-
zmie zestawienia postawy dobrej ze zla, czyli obrazowania czarno-biatego
$wiata. W tym miejscu mozna odwotac si¢ do czternastowiecznych moralite-
téw, ktérych konstrukcja opierata si¢ wlasnie na tym kontrastowym, jedno-
znacznym zestawieniu.

Drugi obraz porusza podobng tematyke i podobny kontrast pomiedzy $wia-
tem wirtualnym a realnym. Ten wirtualny znéw staje si¢ negatywny przez wia-
czenie w obraz kategorii prawdy i szczeroéci w relacjach miedzyludzkich. Dzieje
si¢ to za pomocg ikon: serca, ktére odwzorowuje ludzki organ, oraz serca, ktére
jest znakiem przyznawania tak zwanych ,lajkéw” w mediach spotecznosciowych,
a umieszczone jest w symbolu komentarza. Postaci rowniez s3 tu ikonami ludzi,
zaznaczonymi tylko konturami — dwu mezezyzn i jednej kobiet. Wazne jest ich
usytuowanie. Kobieta odwrécona jest do mezczyzny trzymajacego organiczne
serce plecami. Natomiast ch¢tnie przyjmuje komentarz od drugiego mezczyzny.
Obraz wyraznie zawiera przestanie o prawdziwej mitosci, ktéra opiera si¢ praw-
dzie i szczerosci, ale i pouczenie, ze taka mito$¢ jest odrzucana na rzecz tego, co
efektowne, medialne, marketingowe, jak pochlebne stowa wypowiadane w sieci
spolecznosciowej. Mozna réwniez tu dostrzec konstatacje, ze te prawdziwe rela-
cje s3 trudniejsze, a te wirtualne — tatwe.

Trzeci z obrazéw przedstawia prozaiczna sytuacje. Mtoda matka karmi dziec-
ko, a m¢zczyzna w tym czasie porzadkuje mieszkanie. Usytuowanie bohateréw
w dwuplanowym kadrze konotuje dodatkowe znaczenia. Na pierwszym planie
widzimy karmiaca kobiete i dziecko, natomiast mezczyzna siedzi za plecami ko-
biety, kierujac na nia swéj wzrok, wykonuje codzienne czynnosci, a wigc petni
rol¢ wspierajaca. Nieuporzadkowane otoczenie pokoju, niechlujny zarost mez-
czyzny wskazuja na trudne i wymagajace chwile dla rodziny ze wzgledu na naro-
dzenie dziecka. Mozna powiedzie¢, ze obraz dyskutuje z powszechnym obrazem
roli mezezyzny i to zderzenie ujawnia przestanie definiujace pojecie mitosci jako
dawania wsparcia drugiej osobie przez konkretne gesty, ktére wychodza naprze-
ciw jej potrzebom. Mozna powiedzie¢, ze jest to mechanizm przebudowywania
imaginarium przez rodzaj exemplum.
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4.4.4, Obraz 4

Temat: niepelnosprawnosd
Warto$¢ uniwersalna: dobro, godnosé
Postawa: wsparcie, wspélnota
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Powyzsze obrazy ukazuja postawy wobec niepetnosprawnosci. Postaci nie sa
pogtebione psychologicznie, petnig funkcje¢ nosnika roli w danej scenie. Watki
réwniez ograniczone sa do pokazania dzialand bohateréw w danej sytuacji.

Pierwszy obraz prezentuje gre w pitke tréjki chtopcéw. Postaci usytuowane
sa w pozycji centralnej kadru, w planie ogélnym ujecia i pierwszym ze wzgledu
na role bohateréw, niejako réwnorzednie. Jeden z nich jest niepelnosprawny,
nie ma nogi. Chlopcy pelnosprawni maja podwiazane nogi tak, aby sta¢ na jed-
nej z pomocy kijéw, ktére nasladuja medyczne kule niepetnosprawnego chtop-
ca. Obraz pokazuje sposéb tworzenia wspélnoty przez kreowanie podobieni-
stwa, identyfikacji. Afirmowana jest tu postawa, w ktérej silniejszy rezygnuje ze
swojej przewagi dla dobrego samopoczucia stabszego. Wzmocnieniem przekazu
jest umiejscowienie pitki przy nodze niepetnosprawnego chlopca. Postawa ta
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prezentuje rowniez wymiar poswi¢cenia. Przejawia si¢ tu troska o godnos¢ tego,
ktéry znalazt si¢ w gorszej sytuacji zyciowej.

Drugi dwudzielny obraz jest metafora relacji ludzkich. Kadry to plany pet-
ne, ktére przyblizaja odbiorce¢ do stanu emocjonalnego bohateréw. Sytuacja,
w ktérej pies o sprawnym wzroku prowadzi innego, niewidomego psa, staje
si¢ komunikatem pouczajacym. Nast¢puje przeniesienie znaczenia zachowania
pséw na ludzkie postawy. Pies, ktéry jest przewodnikiem, staje si¢ tu symbolem
poswigcenia i oddania stabszemu. Uchwycenie tej sytuacji, jej wykadrowanie,
ktére jest dziataniem intencjonalnym, oraz zaistnienie w mediach w postaci
obrazu cyfrowego personifikuje bohateréw. W tej personifikacji przejawiajg si¢
warto$ci dobra i troski o godnos¢.

Trzy kolejne obrazy to wybrane kadry z animowanego filmu, ktéry pokazuje
histori¢ niepetnosprawnego chlopca. Jest odrzucony przez petnosprawne dzieci
z klasy, do ktérej trafit. Odrzucenie jest zaznaczone przez usytuowanie sylwetek
uczniéw odwréconych plecami, co widaé¢ na pierwszym, wybranym tu kadrze.
Bohater — chlopiec na wézku — jest w pozycji centralnej, kadr jest symetryczny,
plan pelny, perspektywa neutralna, co potgguje sytuacje emocjonalng postaci.
Wida¢ osamotnienie i odrzucenie chlopca, ktéry, méwigc metaforycznie, pozo-
staje na ,scenie” sam. Te sytuacj¢ przelamuje i odwraca postawa dziewczynki,
ktéra, w odréznieniu od reszty klasy, kieruje gesty ciata w strong chtopca, wycia-
ga do niego reke, zwraca w jego strong wzrok, jest inicjatorem zabaw. Momenty
zmiany sytuacji, przetamanie niecheci klasy zaznaczone sa planami bliskimi
w kadrze podwdjnym, co buduje obraz relacji pomigdzy niepetnosprawnym
chlopcem a dziewczynka. W filmie wida¢ dwa obrazy, ktére ze sobg kontrastu-
ja — obraz niecheci zlozony z gestéw dzieci, podkreslony szerokimi kadrami,
ktére nie wskazuja na konkretne dziecko, a wigc tworzg wrazenie nieche¢tnego
otoczenia, oraz — obraz dziewczynki jako osoby, ktéra nie poddaje si¢ wigkszo-
§ci, przetamuje negatywne nastawienie i tym samym zmienia Zycie niepetno-
sprawnego chlopca, jak réwniez swoje. Ten obraz stworzony jest przez bliskie
plany — zblizenia i pétzblizenia, sfokusowane na gestach dziewczynki, cze¢sto
ujecia subiektywne (z punktu widzenia bohaterki) oraz kadry podwéjne — za-
bawa dwdjki bohateréw. Linia narracyjna filmu zbudowana jest na konstrukeji
przemiany sytuacji chlopca oraz zycia dziewczynki. Historia chtopca przechodzi
w histori¢ dziewczynki. W dorostosci, jak wida¢ w czgéci koricowej filmu, boha-
terka juz jako kobieta staje si¢ opiekunka oséb niepetnosprawnych. Finat filmu
jest puenta historii, ale jednoczesnie wnioskiem rozumowania — doswiadczenie
niepetnosprawnego chfopca jest Zrédlem uwrazliwienia dziewczynki. W kon-
strukeji filmu widaé jeszcze jeden zabieg. Film zaczyna si¢ od historii chlopca,
a nastgpnie przechodzi w histori¢ dziewczynki, faczac bohateréw na pewnym
etapie, nastepstwa faktéw ulozone sg w ciag przyczynowo-skutkowy. Przekaz
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filmu zbudowany na postawach bohateréw przejawia warto$¢ dobra, ktére jest
okazywane stabszemu oraz troske o godno$¢ cztowieka, ktéry spoteczeristwu
wydaje si¢ by¢ niepotrzebny.

Istotnym aspektem opisanych tu komunikatéw jest rodzaj bohateréw.
W gléwnej mierze s3 to dzieci. Inne komunikaty o tematyce niepetnosprawno-
$ci réwniez charakteryzuje, w do$¢ duzym zakresie, okreslenie roli postaci jako
dzieci. Mozna zatem stwierdzi¢, ze wybranie tej postaci na poziomie retorycznej
inwengji jest zabiegiem perswazyjnym z racji silnej funkcji emocjonalnej postaci
dziecka.

4.4.5. Obraz 5

Temat: relacje migdzyludzkie
Warto$é: godnosé, czlowiek
Postawa: brak zaangazowania w relacje, wrogo$é, wykorzystanie

ol L R

PR o v W
Malina Malinowska-Wollen I a2 ® e o @ 3
e S a0 ® € Q sk e facebook Q e
CZUBASZKI Dominik Cich “- X f*t & & 8 O @
Alfred Jadwiga Zakrzewscy - 1 dri - @ e Matteo Lai # Ulublone 4 godz. - @ =
PEES Malina Malinowska-Wollen = X

@/Amazingnchnology + Obserwuj
Tdni @

. Zosia Ratajczak * Obserwu] &
The reality of the current world @@ P
Prawda
Dobro sie czyni
po cichu,
reszta to teatr.

Wybrane obrazy ukazuja relacje migdzyludzkie, ale réwniez autorelacje.
Wszystkie prezentowane tu postawy sa negatywne, uchwycaja zjawiska wspét-
czesnosci. Bohaterowie pelnig funkcje nosnika roli, sa symbolami okreslonych
zachowan. Mozna okresli¢ ich pleé, nieznacznie wiek, niekiedy sytuacje rodzin-
na. Ograniczenie budowy postaci do roli minimalizuje emocjonalnos¢ przekazu.
Rozszyfrowanie znaczeni opiera si¢ gléwnie na sferze intelektualnej. Przedstawione
grafiki sa nosnikiem kontrobrazéw do postaw przeciwnych — pozytywnych, ktére
sq przemilczane, pozostawione w supozydji dla odbiorcy. Ich intencjg jest wywo-
tanie sprzeciwu i obrazéw pozytywnych. Jezeli w dyskursie zestawimy negatywny
obraz mentalny, ktdry jest odbiciem obrazu cyfrowego z obrazem mentalnym
jako jego kontrobrazem, to mozemy méwié o retorycznej antytezie.
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Pierwszy z wybranych tu obrazéw powstat przez sfotografowanie rzezby, kté-
ra jest komentarzem do wspélczesnej rzeczywistosci i zostata umieszczona na
jednej z ulic Amsterdamu. Tkoniczne postaci siedza na tawce, sg wylaczone z re-
lacji. Wzrok i ciata maja zwrécone w kierunku smartfonéw. Nie komunikuja sig
ze soba nawzajem, a tym samym traca uwazno$¢ na drugiego cztowieka. Trwajg
w zastygnigtych pozycjach.

Drugi obraz to seria grafik o podobnej tematyce, ktéra prowadzi do wniosku,
ze czlowiek, ktéry nie panuje nad dziataniem wspoétczesnych mediéw, pograza
si¢ w marazmie relacyjnym. Kolorystyka grafik poteguje odczucie samotnosci
i wyobcowania. U podstaw tych komunikatéw wizualnych stoi cztowiek jako
warto$¢, intencja przekazu jest zwrot czlowieka ku cztowiekowi, odbudowa-
nie relacji w celu zatrzymania destrukgcji. Rysuje si¢ tu jeszcze jeden aspekt.
Narzedzia wspétezesnej komunikacji, jak smartfon czy tablet, a w domygle so-
cialmedialny streaming, staja si¢ tu paradoksalnie jej oksymoronem, sa nieko-
munikujace. Ich obraz w przedstawionych grafikach jest jednoznacznie nega-
tywny. Wida¢ nadrzedno$¢ i panowanie social mediéw nad cztowiekiem, jego
decyzyjnoscia czy sprawczoscia.

Trzeci obraz z kolei sktada si¢ z serii grafik ukazujacych kryzys cztowieczen-
stwa. Kobieta ulega materializmowi sztucznego pickna, co sugeruje symbolicz-
nych obraz lezacych na podtodze sztucznych piersi, ktére w presupozycji odpa-
dly w momencie przygotowania postaci do kapieli. Mgzczyzna destrukeyjnie
wplywa na dziecko. Obraz destrukgji sygnalizowany jest mimika oraz symbo-
lem zaci$nigtej pigsci, ktéra wyplywa z ust i uderza dziecko. Ta dostownos¢
wzmacnia przekaz. Cief przemawiajacego mezczyzny zyskuje symboliczny nos.
To intertekstualny komunikat i jednocze$nie retoryczny topos, ktéry odwotuje
si¢ do znanej bajki Pinokio Carla Collodiego. Semantycznie konotuje ktam-
stwo. Komunikat zatem mozna odczytad jako apel o nieufnos¢ dla tych, kedrzy
maja w spoleczenistwie decydujacy glos. Symbol ten jest na tyle uniwersalny, ze
mozna obraz konkretyzowa¢ do politykéw, managerdw, $wiatowych biznesow,
ale réwniez do wezszych, lokalnych zakreséw.

Czwarta grafika pigtnuje postawe kreowania autopromocji na bazie udziela-
nia pomocy ludziom w bardzo trudnej sytuacji zyciowej. M¢zczyzna w jednej
rece nad glowa trzyma smartfon, a w drugiej zakupy dla potrzebujacych. Robi
selfie 7 rodzing uchodzZcéw, ktéra stoi za nim w pewnej odleglosci. Jego postad
jest do$¢ duza, wokdt wida¢ wiele przestrzeni, jego rece sa szeroko roztozone.
Rodzina sktada si¢ z czterech oséb, ale postaci s3 mniejsze od sylwetki mez-
czyzny, usytuowane przy krawedzi prawego kadru, sa skulone i przytulone do
siebie. To usytuowanie postaci mozna rozumie¢ jako brak wrazliwosci postaci
mezczyzny na stan i sytuacje rodziny, na wstyd, jaki moze im towarzyszy¢. Dla
mezczyzny wartoscia zdaje si¢ by¢ autopromocja. Te dwa kontrastujace ze sobg
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obrazy mezczyzny i rodziny tworza napiecie, ktdre jest mocno perswazyjne.
Grafika w syntezie wszystkich oméwionych elementéw tworzy przekaz o po-
szanowaniu ludzkiej godnosci, ktéra powinna sta¢ u podstaw ludzkich dziatan.

Przedstawione tu grafiki, bedac konstatacja na temat wspétczesnosci, w cen-
trum przekazu stawiajg refleksje o czlowieku, wartosci relacji, wartosci jego

godnosci.

4.4.6. Obraz 6

Temat: przyroda
Warto$é: czlowieczenistwo, dobro
Postawa: ochrona przyrody, niszczenie przyrody
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Tematem powyzszych obrazéw jest stosunek cztowieka do przyrody. Jednakze
w tych postawach wida¢ refleksj¢ na temat czlowieczeristwa. Bohaterowie sa
funkcjonalni, ograniczeni do pelnienia roli. W przypadku obrazéw, ktére sa
rejestracja zdarzent rzeczywistoéci realnej, sytuacje sa wyizolowane z ich kon-
tekstu. W ten sposéb sfokusowana zostaje scena, ktéra by¢ moze bez jej zatrzy-
mania w kadrach cyfrowych nie zostataby zauwazona. Obrazowanie zatem jako
,wyciecie” fragmentu rzeczywisto$ci i przeniesienie jej w $wiat cyfrowy tworzy
przekaz symboliczny, ktéremu zostaje nadane pewne przestanie.

Na pierwszym obrazie w pierwszym planie wida¢ starszego me¢zczyzng, ktéry
jest usytuowany przy krawedzi lewego kadru w planie pelnym. Podpiera si¢
laska, jednoczenie tulac kota w nieco skulonej pozycji ciata. Za nim, na drugim
planie, wida¢ obraz blizej nieokreslonego kataklizmu. Usytuowanie me¢zczyzny
w rzeczywisto$ci i w kadrze komunikuje postawe ochrony zwierzecia. Jest to wy-
raz uczué, jakimi darzy kota bohater sytuacji, oraz odpowiedzialnosci za zycie
towarzyszacego mu stworzenia. Skulona sylwetka, wiek mezczyzny, podparcie
za pomocy laski, skromne ubranie, tulenie kota w zderzeniu z obrazem kata-
klizmu emocjonalizuja przekaz. Te dwa obrazy to kontrast migdzy bezbronno-
$cig i bezradno$cia, czyli dobrem, z ktérym utozsamiany jest obraz mezczyzny,
a sitg zla, z ktdra utozsamiany jest obraz kataklizmu. Obraz catoéci to antyteza,
ktéra zostata dostrzezona przez autora fotografii w rzeczywistosci. Kadrowanie
i planowanie, ktére sytuuje me¢zczyzng na pierwszym planie pozycji i w planie
pelnym kadru, kazde wnioskowaé o wygranej dobra. To mocno perswazyjny
przekaz o sile warto$ci dobra, nawet jesli w pierwszym ogladzie moze wydawad
sie staboscia.

Dwa kolejne obrazy réwniez dotycza stosunku czlowieka do przyrody, jed-
nakze o niskim stopniu generowania emocji, a wysokim stopniu zaangazowania
intelektu, a wigc komunikat zbudowany jest na perswazyjnej konstrukeji logicz-
nej, nie emocjonalnej. Na jednym z nich widzimy zobrazowany powszechny
zwiazek frazeologiczny: ,podcinaé gataz, na ktérej si¢ siedzi”, ktdry jest jedno-
cze$nie obrazem werbalnym, ale i metafora. Obraz ten zostal ukonkretniony
lub udostowniony w obrazie cyfrowym z modyfikacjg przedmiotéw i sytuacji.
»Galaz” to drzewo, ,siedzenie” to przywiazanie ling do szubienicy oraz drzewa.
Lina jest tu konkretyzacja zwiazku przyczynowo-skutkowego i fancucha zalez-
nosci. Obraz bazuje na dwu przestankach i przemilczeniu wniosku, ktéry pozo-
stawia si¢ odbiorcy. Z racji zatrzymania sytuacji tuz przed kluczowym momen-
tem, nastgpstwo zdarzeri nastgpuje w umysle odbiorcy w postaci obrazu, ktéry
bylby nastgpnym w kolejnosci narracji fabularnej. W przestaniu, jakie wyplywa
z obrazu, uwidacznia si¢ przekaz, kedry staje si¢ logicznym argumentem w spra-
wie ochrony przyrody, wykorzystujacym warto$¢ cztowieka jako takiego oraz
warto$¢ ludzkiego zycia. Obraz, apelujac o ochrong przyrody, odwotuje si¢ do



Film i grafika jako narzgdzia obrazowania i komunikowania wartosci... 169

ochrony ludzkiego zycia. W ujeciu werbalnym puenta obrazu moze brzmieé:
»zabijajac przyrodg, zabijasz siebie — czlowieka”, a konsekwencja logiczna rodzi
jeszcze jeden wniosek: ,,nie zabijajac przyrody, ocalasz zycie”.

Nastgpna grafika oparta jest na antytezie: drzewo daje dobro, cztowiek w za-
mian daje mu $mier¢, czyli zto. Symetryczny kadr zawiera dwa obrazy — personi-
fikacje drzewa, ktdre, usmiechajac si¢, jako niespodzianke dla cztowieka trzyma
owoce i — cztowieka, ktéry w tej samej pozycji niespodzianki, réwniez u§mie-
chajac si¢, trzyma siekierg jako symbol zagtady drzewa. Obraz drzewa jest kon-
kretyzacja szczeroéci, co wyplywa ze spéjnosci pomigdzy usmiechem i owoca-
mi, natomiast obraz cztowieka to konkretyzacja falszu, stworzona niespéjnoscia
symbolicznych znaczen u§miechu i siekiery, zawartych w jednej postaci. Obraz
ten jest powigzany narracyjnie z poprzednim tu oméwionym. Oba komunikuja
zyciodajno$¢ przyrody w réznych konkretyzacjach. Personifikacja drzewa w lo-
giczna konstrukej¢ obrazu wprowadza element emocjonalny, wzmacniajac prze-
kaz. Grafika jest krytyka ludzkich postaw wobec przyrody, ale w odniesieniu
do wartosci czlowieka przez prowokacj¢ negacji zobrazowanej postawy. Obie
grafiki operuja moralitetowym kontrastem dobra i zta, gdzie przyroda jest uoso-
bieniem dobra, a czlowiek uosobieniem zla.

Natomiast patrzac przez pryzmat narracji jako fabularnego nastgpstwa fak-
téw, mozna w rekonstrukgji dyskursu potraktowa¢ go jako uprzedni.

Kolejne obrazy to kluczowe kadry krétkiego filmu, ktdry jest rejestracja sy-
tuacji rzeczywistej. Wyselekcjonowanie jej z kontekstu, montaz ujeé w liniowej
narracji fabularnej, zblizenia na okreslone momenty sprawiaja, ze sytuacja staje
si¢ metaforg pojeé abstrakcyjnych, takich jak zaufanie, troska, opieka, pomoc,
mieszczacych si¢ w zakresie wartosci dobra. Kontekst zarejestrowanej sytuacji
to codzienna praca w fokarium na rzecz ochrony fok. Pracownicy ucza ptywa-
nia focze szczenig, niejako zastgpujac doroste foki. W szerokim planie wida¢
moment przekazania przez me¢zczyzng drugiemu mezezyznie, ktéry stoi w base-
nie, matej foki. Nastgpnie w planie pelnym pozostaja dwie postacie — mezczy-
zna i foka, gdzie kluczowy moment sceny to skierowanie wzroku foki w strong
wzroku mezezyzny. Jego pochylona postaé w kierunku zwierzgcia wyraza tacz-
no$¢ komunikacyjna i troskg. W kolejnym kadrze nast¢puje zawezenie planu do
pélzblizenia — to emocjonalne zblizenie do bohateréw. Nast¢pnie plan ponow-
nie zostaje zawezony do detalu dloni mezczyzny, ktdra podirzymuje pyszczek
foki. Otwarta, podtrzymujaca dlon staje si¢ symbolem opiekuriczosei i troski.
Zarejestrowana scena to dwa kontrastujace ze soba obrazy: bezbronno$¢ — foka
i sita — mezezyzna. Z syntezy elementéw powstaje obraz postawy dobra jako
wartosci.
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4.5. VISUAL STORY JAKO AKSJOLOGICZNA KONSTRUKCJA
RETORYCZNA

Pojecie visual story thumaczone jako historia wizualna, bedaca narzedziem do ob-
razowania mysli w uzytku praktycznym i literaturze naukowej, zastgpowane bywa
pojeciami visual storytelling oraz visual narrative. Trudno doszukad si¢ zasadniczej
réznicy definicyjnej wszystkich przywotanych tu pojeé. W swym rdzeniu nazy-
waja strukture komunikatéw wizualnych, ktére zawieraja pewna historig, a za-
tem i narracj¢ jako konstrukcj¢ warsztatowa i sposéb budowania znaczer przez
perspektywy widzenia. Jednak mozna podjaé¢ prébe rozréznienia wymienionych
tu pojeé. Visual story zatem byloby pojeciem szerszym, ktére okresla wszystkie
sktadniki wizualnej historii, natomiast visual narrative — strukture i sposéb budo-
wania historii, czyli komponowania obrazéw w okreslony sposéb ze wzgledu na
parametry kadréw i okreslonych bohateréw. Neil Cohn i Joseph Magliano, poru-
szajac problem badari nad narracja wizualna, nastgpujaco ja definiuja: ,Narracje
wizualne to sekwencje obrazéw stworzonych w znaczacych intencjach, zazwyczaj
ilustrujacych ciagla sekwencje wydarzen, szczegélnie w celu opowiedzenia histo-
rii. Mozna je uzna¢ za podzbiér znaczacych sekwencji obrazéw, ktére w mniej
narracyjnych formach obejmujg takze instrukcje obstugi i oznakowania™. W ar-
tykule Struktura wizualnej narracji Cohn wyrédznia cztery kategorie owej:

Zalozyciel (E) — ustanawia interakcj¢ bez podejmowania na nig dzialan,

Inicjat (I) — inicjuje napigcie tuku narracyjnego,

Przedtuzenie (L) — oznacza $rodkowy stan przedtuzenia, czgsto trajektorie
$ciezki,

Szczyt (P) — wyznacza szczyt napigcia narracyjnego i punkt maksymalnej
struktury wydarzenia,

Uwolnienie (R) — uwalnia napigcie interakeji®.

Kategorie te badacz stosuje do opisu grafik jako obrazéw statycznych, ale
réwniez proponuje ich zastosowanie do opisu filmu. Ta teoretyczna propozy-
cja przypomina uszczegélowienie klasycznej teorii budowy dzieta fabularnego
— opartej na konstrukgji: zawiazanie akeji, punkt kulminacyjny, puenta — do
wskazania w strukturze konkretnych kadréw, ktére odpowiadaja danemu mo-
mentowi historii. Jednakze trudno zamkna¢ definicj¢ narracji wizualnej, wizu-
alnej historii czy opowiadania wizualnego do czystej struktury nastgpstwa fak-
téw i pozostaé na plaszczyznie materialnie realizowanej wizualizacji w postaci

8 N. Cohn, J.P. Magliano, Visual Narrative Research: An Emerging Field in Cognitive Science,
Topics in Cognitive Science, nr 12, 2020, s. 197-223.
8 Tamze.
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cyfrowego pliku. Narracj¢ wizualng rozpatrywaé nalezy réwniez jako perspek-
tywe pokazywania danej historii, ktéra przefiltrowana jest przez rozmaite do-
$wiadczenia wizualne czy, méwiac inaczej, w nich zapo$redniczona. Skiadaja
si¢ na nie obrazy kulturowe i schematy ich ufozenia, a w zbiorze tym sa te ste-
reotypowe, wizualne i werbalne, czyli szeroki zakres zbiorowego imaginarium.
Nie mozna réwniez zapomnie¢ o udziale w tejze narracji obrazéw mentalnych,
ktére zostaja uruchomione przez realizowane materialnie narracje obrazéw cy-
frowych. Nalezy réwniez nadmieni¢, ze wizualne historie zaréwno w tradycji
opowiesci, jak réwniez w retoryce znajdowaly swoja materialng realizacj¢ w sfe-
rze werbalnej, ktéra miata ogromny wptyw na ksztattowanie struktur wizual-
nych realizowanych w materiale obrazu.

Visual story ze wzgledu na uniwersalizm kodu obrazowego, zdolnos¢ pre-
zentowania prawdopodobnych faktéw, emocji, brak narzuconej oceny staja si¢
adekwatnym kodem prezentowania wartosci. Narracje utozone w retorycznych
konstrukcjach, a wigc takich, ktére chwytaja umyst widza-odbiorcy, czyli oglada-
jacego, ale przede wszystkim nasladuja fakty, a wiec doswiadczenie rzeczywiste.
Ogladanie nastgpujacych po sobie zdarzen, dziatan bohateréw pozwala na pro-
ces do$wiadczania wydarzen na zasadzie procesu do$wiadczania w rzeczywistosci,
awiec i przezywania. Wybory bohateréw prowadza do okreslonych konsekwencji,
ktérych obraz scen koricowych jest retoryczng puenta. Zatem naturalng funkejg
visual story dzigki obrazowej, retorycznej konstrukgji jest budowanie doswiadcze-
nia przez proces i konkretyzacj¢. Funkeja ta pozwala na tworzenie aksjologicznych
konstrukeji retorycznych visual valor, ktére z kolei cechuje silna perswazyjnos¢.

Ponizsza analiza oparta jest na wybranych kategoriach i przykladach stoso-
wanych konstrukgji narracyjnych wybranych ze wzgledu na czgstotliwosé ich
stosowania w visual valor w celu ustalenia typéw tychze narracji:

— struktura sekwencji, czyli linia narracyjna — dispositio,

— struktura parametréw obrazu — plany, perspektywy, punkty widzenia
— elocutio.

4.5.1. Konstrukcja 1. Przemiana

Struktura oparta na retoryce przemiany zbudowana jest z kontrastowych sytuacji.
Zazwyczaj pierwsza czg$é materiatu filmowego zawiera sekwencje zdarzen, kedre
odbierane sg jako negatywne, po ktérych nastepuje sekwencja zdarzed odbiera-
nych jako pozytywne. Wiazg si¢ one z przemiang sytuacji bohatera krzywdzonego
oraz przemiang moralna bohatera, ktéry krzywdzil. Mozna powiedzied, ze z zesta-
wienia poszczeg6lnych obrazéw obu sekwencji wylaniajg si¢ dwa obrazy: dyshar-
monii i harmonii, ktére zostaja ze soba zderzone. Narracje utozone w strukture
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przemiany dzigki kontrastowosci przekazéw osiagaja dramaturgie bedaca narze-
dziem perswazyjnym. Poszczegdlne sekwencje kodujg przekaz za pomocy kadro-
wania nastgpujacych po sobie dziatari bohateréw. Bliskie i szerokie plany zastoso-
wane w danej minucie filmu wskazuja na kluczowe momenty, ujawniaja fragment
historii, prowadzac do rozumienia, ktére wyptywa z logicznego wnioskowania
zastanych zdarzen. Jest to celowe prowadzenie umystu odbiorcy w strong logicz-
nego wniosku, aby w koricowej sekwencji postawi¢ zaskakujaca puente, ktdra
kontrastuje z przewidywanym biegiem wydarzeri. W tym kontekscie narracyjna
ciaglos¢ staje si¢ srodkiem do stworzenia kompozycji kontrastu.

Przyklad 1

Film* pokazuje histori¢ chlopca, ktéry spdznia si¢ na lekcje, a nauczyciel
karci to zachowanie, za kazdym razem uderzajac bohatera linijka w reke.

Pierwsza cz¢é¢ sktada si¢ z anaforycznych trzech sekwencji wejscia chlopca
do klasy po rozpoczeciu lekeji. Ujecia z réznych perspektyw i punktéw widzenia
tej samej sytuacji sugerujg nast¢pujace po sobie dni. Kazda sekwencja sktada sig
z tych samych momentéw, ale filmowanych w réznych parametrach obrazu:
wejscie do szkoly, pukanie do klasy, uderzenie linijkg w r¢ke, przejscie chtopca
do fawki, wybieganie dzieci z klasy.

Ponizej przyktady operowania planami i punktami widzenia w celu zrézni-

cowania sekwencji:

Sekwencja 1
— punket widzenia profilowy, pétzblizenie, perspektywa neutralna

N

Sekwencja 2
— punkt widzenia profilowy, plan s$redni, perspektywa neutralna

8 https://www.facebook.com/ovidiu.bucur50/videos/400320241801716 [dostep: 08.05.2024].
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Sekwencja 3
— punkt widzenia tyl postaci, pétzblizenie, perspektywa neutralna

W budowaniu emocji oraz prowadzeniu umystu widza wazne jest tu kadro-
wanie poszczeg6lnych sytuacji.

Film rozpoczyna si¢ pétzblizeniem, z perspektywy neutralnej, z punkeu wi-
dzenia tytu chlopca, co wprowadza perspektywe bohatera i przejmuje uwagg
widza przez nieujawnienie twarzy.

To réwniez usytuowanie widza w $wiecie dziecka, w chwili, gdy podaza do
szkoly. Rozpoczecie filmu od tego momentu jest celowym zabiegiem i zmierza
do poprowadzenia umystu odbiorcy do wniosku oceniajacego negatywnie bo-
hatera. Wniosek ten jest logiczng konsekwencjg jego zachowania.

Ten wycinek rzeczywistoéci chlopca-bohatera jest réwniez perspektywa wi-
dzenia go przez nauczyciela i inne dzieci z klasy. Sugeruja to szerokie plany
z punktu widzenia klasy, nast¢pujace po ujeciu, w ktérym chlopiec puka do
drzwi klasy.
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Po wejéciu bohatera do klasy scena spotkania z nauczycielem, czyli skarce-
nie chlopca przez mezczyzng, rozegrana jest na dwu perspektywach. Chlopiec
filmowany jest z ,lotu ptaka” — perspektywa nauczyciela, ktéry géruje nad
uczniem, nauczyciel filmowany jest z ,,zaby” — perspektywa widzenia nauczycie-
la przez chlopca, ktéra sytuuje bohatera na nizszej pozycji i poteguje wyzszos¢
mezczyzny.

Przed ostatnim obrazem kazdej sekwencji jest zblizenie twarzy chlopca, co
daje efekt wejscia w stan emocjonalny postaci.

w o @

Sekwencja 1
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‘ S Sekwencja 3

Obraz nastgpujacy po zblizeniu twarzy (w dwu pierwszych sekwencjach) —
radosne wybieganie dzieci ze szkoly — jest kontrastem. Na poziomie kompo-
zycyjnym stuzy zmianie akeji, tempa, roztadowuje napigcie, na poziomie zna-
czeniowym poteguje stan smutku i samotnosci dziecigcego bohatera przez zde-
rzenie wieloéci z jednostka, usmiechnigtych twarzy ze smutna, biegu ze statyka
siedzacego bohatera.

* @
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Punkt kulminacyjny jest zaskakujaca puenta pierwszej sekwencji. Ujawnia si¢
powdd spéznieri chlopca. Moment ten rozegrany jest przez zmiang sceny chtopca
na sceng nauczyciela za pomoca kadru o nastgpujacych parametrach: pétzblizenie,
punkt widzenia zza glowy nauczyciela, perspektywa neutralna. Kadr poprzedzony
jest ujeciami w planach ogdlnych. Nauczyciel widzi chtopca, ktéry pcha wézek
inwalidzki, na ktérym siedzi kobieta, prawdopodobnie matka chfopca.
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Sytuacja prowadzenia przez bohatera wézka inwalidzkiego i wprowadzanie
matki do pomieszczenia przeplecione jest z ujgciami twarzy nauczyciela, ktdry
obserwuje zdarzenie. W twarzy odczytaé mozna przemiang w ocenie chlopca.
W tym miejscu rozpoczyna si¢ druga cz¢$¢ filmu, ktdrg mozna okresli¢ drugim
obrazem wyrazajacym harmoni¢ i kontrastujacym z obrazem wyplywajacym
z pierwszych sekwengji.
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Dowodem przemiany jest postawa nauczyciela po ponownym spéZnieniu
chiopca.

Bohater oczekuje skarcenia, wyciaga reke, podczas gdy nauczyciel kladzie
linijke na rece chiopcea, catuje ja, kuca i go przytula. Sceng rozpoczyna planowa-
nie bohateréw jak w poprzedniej sekwencji, ukazujace wyzszo$¢ nauczyciela, po
czym nast¢puje wyréwnanie planéw, czyli obraz harmonii.

- B Qe (- - ? o Ao Pam BTy

Gra z widzem poprzez zakrycie prawdy bohatera ujawnia si¢ w perspekty-
wie widzenia nauczyciela. Zmiana perspektywy nastgpuje przez przejscie do
$wiata dziecka. Film zawiera mysl uniwersalna, aby nie ocenia¢ cztowieka na
podstawie wiasnej perspektywy bez uwzgledniania jego sytuacji. Puenta zacho-
dzi tu przez celowe wyselekcjonowanie, anaforyczne egzemplifikowanie i zapre-
zentowanie scen reakcji nauczyciela na wejscie spéznionego dziecka do szkoty,
a nastepnie przejscie do scen zycia chlopca, ktére nastgpuje w momencie uj¢-
cia, kiedy nauczyciel jedzie na rowerze, dostrzegajac chopca pchajacego wézek
inwalidzki. Narracj¢ t¢ mozna opisaé, opierajac si¢ na komunikacyjnej teorii
sceny. Nauczyciel, opuszczajac szkole, opuszcza swoja perspektywe widzenia,
kt6rg mozna okresli¢ scena, i wchodzi na sceng chlopca. To przenoszenie mig-
dzy scenami odbywa si¢ rowniez w umysle widza. Jest odkrywaniem historii,
kt6ra zmienia zupelnie ocen¢ bohateréw.

Historia ta zostaje powtérzona w identyczny sposéb, z zachowaniem wszyst-
kich czgéci i sekwencji w nast¢pujacych wariantach:

— ze zmienionymi bohaterami;

— w stylistyce filmowej animacgji;

— W przyspieszonym tempie;

oraz w platformach Facebook, Instagram.
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Analizowany wyzej film opiera si¢ na schematach, ktére mozna wyréznié ze
wzgledu na kryteria.

Schemat wedtug kryterium sekwencji obrazowych:

obraz negatywny (sekwencja scen braku porozumienia) — obraz zderzenia
(sekwencja scen spotkania bohateréw) — obraz pozytywny (sekwencja scen
porozumienia)

Schemat wedtug kryterium konstrukgji myslowej:

zawiazanie problemu — rozwigzanie — brak problemu

Schemat wedtug kryterium postawy bohateréw:

postawa negatywna — przemiana — postawa pozytywna

Schematy narracyjne sa wielowarstwowe, a poszukujac ich abstrakcyjnego
ksztaltu, ktéry stanowi niejako statg kanwe, mozna podjaé prébe charaktery-
zacji przez kategorie znaczeniowe — rozumienie, odczuwanie, czy ﬁzyczne — za-
chowania i wyglady bohateréw. Ponizszy, autorski schemat stanowi prébe zwi-
zualizowania problemu.
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4.5.2. Konstrukcja 2. Domino/efekt motyla/konwekcja z petla

Struktura ta charakteryzuje si¢ egzemplifikacja nastgpujacych po sobie tozsa-
mych zdarzen, ktére prowadza w okreslonym kierunku wedle zatozonego celu
pierwszego zdarzenia. Kazde zdarzenie z szeregu egzemplifikowanych prowadzi
do zmiany zachowarni bohateréw, a w konsekwencji do przemiany $wiata. Na
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zasadzie konwekcji zapoczatkowana postawa jest przekazywana z sytuacji na sy-
tuacje, a wige rozwija si¢ i poszerza o kolejnych bohateréw jako cztonkéw ludz-
kiej spotecznosci. W ten rodzaj struktury narracyjnej najczgéciej ujmowane jest
obrazowanie warto$ci dobra. Siggajac do Zrédet kulturowych, nalezy przywotaé
trzy dzieta szeuki filmowej: Biegnij Lola, biegnif®®, Przypadek®, Efekt motyla®,
ktére wykazuja podobng strukture narracji. Jednakze pomigdzy narracjami wy-
mienionych filméw a analizowang tu konstrukcjg visual valor zachodzi réznica
w liczbie wybranych mozliwos¢, a wiec i w liczbie ukazanych wariantéw realiza-
cji opisywanej tu linii narracyjnej. Konstrukcje filmowe ukazuja wiele warian-
téw, natomiast konstrukcja ,,domino/efekt motyla/konwekcja” ukazuje jeden
wariant postawy pozytywnej, przekonujac tym samym do jej wyboru. Wazna
kategorig tej struktury jest petla — postawa zapoczatkowana przez pierwszego
bohatera przechodzi przez kolejne sytuacje i kolejnych bohateréw, aby wréci¢
do pierwszego, ktéry obdarzajac na poczatku dobrem, sam do§wiadcza zainicjo-
wanej przez siebie wartosci. Liczba sytuacji bohaterdéw jest zmienna w zalezno-
sci od danego visual valor. Powtérzenie na poczatku i koficu filmu tego samego
bohatera stanowi klamr¢ kompozycyjna. Taka kompozycja w swoim znaczeniu
ujawnia przestanie o powrocie do cztowieka tego, co inicjuje, czym obdarza in-
nych. W swej ogdlnosci taka narracja petli bliska jest narracjom biblijnym jako
pewnemu sposobowi méwienia o rzeczywisto$ci czy wyrazania prawd zycia.
Czlowiek czyniacy dobro, sam do$wiadczy dobra w postaci nagrody na koricu
czaséw. Czyny powrdcg do czynigcego. Przykladowy film, ktéry jest reprezen-
tantem omawianej struktury narracyjnej zostat opisany w rozdziale I11°'.

Drugi przyktad, ktéry postuzy analitycznemu zobrazowaniu problemu, to
film, keéry pokazuje rodzing — babcia i wnuki (chlopiec i dziewczynka) — na
zakupach. Starszej pani nie sta¢ na tort, ktéry bardzo chce kupi¢ dziewczynka.
Sytuacj¢ obserwuje mtody czlowiek, réwniez klient sklepu, po czym kupuje
tort i wreeza go dziewczynce, jednoczesnie proszac dziecko, by kiedys postapito
podobnie. Dalsze, retrospektywne sekwencje filmu ujawniaja, iz mlody mez-
czyzna zostal w taki sam spos6b obdarowany jako maly chlopiec przez doro-
stego mezczyzng, ktéry w ostatniej sekwencji filmu okazuje si¢ by¢ dziadkiem
dziewczynki, ktéra whasnie dla niego chciata kupié tort na urodziny. W ten spo-
s6b dobro wroécito do czyniacego, historia ulegta zapgtleniu, postawa czynienia
dobra zostala przekazana kolejnym dzieciom. Trzeba podkresli¢, ze zapetlenie
nie zamyka i nie kofczy historii, jest mozliwe ze wzgledu na powielenie badz
rozszerzenie postawy czynienia dobra. Wazne w tym schemacie jest to, ze ten,

88 Zob. Biegnij Lola, biegnij, rez. T. Tykwer, 1998.

8 Zob. Przypadek, rez. K. Kieslowski, 1981.

% Zob. Efekt motyla, rez. ]. Mackye Gruber, Eric Bress, 2004.
91 Zob.s. 101.
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kt6ry otrzymuje dobro, staje si¢ tym, ktéry daje dobro, czyli obdarowany staje
si¢ obdarowujacym, zeby inicjator obdarowujacy stal si¢ obdarowanym. W ta-
kim utozeniu struktura wykorzystuje figurg chiazmu jako kluczowego utozenia
sekwencji oraz, w opisywanym przyktadzie, inwersj¢ z elipsa, czyli pominigcie
linearnych elementéw historii i przestawienie ich kolejnosci, co daje efekt zacie-
kawienia i zaskoczenia.

Pierwsze ujecie wizualnej historii przechodzi od planu detalicznego, w kté-
rym wida¢ produkt na pélce, bedacy zastona bohateréw, do planu ogélnego,
perspektywy neutralnej. Jest to zabieg stopniowego odstaniania, ktérego funkeja
jest zbudowanie tajemnicy w celu zaciekawienia odbiorcy. Ten srodek retorycz-
ny zrealizowany jest plynnym dojazdem kamery do bohateréw filmu, sugerujac
réwniez wylowienie przypadkowych bohateréw sposréd wielu klientéw sklepu
przy zwyktych czynnosciach dnia. Kolejne kadry sekwencji sa egzemplifikacja
trzech sytuacji, keére pokazuja problemy finansowe rodziny przez ukazanie wy-
boru tych produktéw, ktére s tarisze. Ta sekwencja jest czgécia wstepna zary-
sowania problemu i przygotowania do sekwencji kolejnych jako odpowiedzi na
6w problem.

Dobro powraca NIIESPODZIEWANIE !
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Kolejne sekwencje rozegrane bliskimi planami, gtéwnie twarzy bohaterdw,
pozwalaja zblizy¢ si¢ do ich $wiata, to miejsce w narracji stuzace zaangazowaniu
w historie.

W tym miejscu zostaje réwniez zainicjowane zdarzenie, ktére finalizuje
zakup i wreczenie tortu rodzinie przez przypadkowego klienta. Zblizenia twa-
rzy dziewczynki sytuuja posta¢ w pozycji gtéwnego bohatera i ,przekaznika”

dobra.
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Dobro powraca NIIESPODZIEWANIE !
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Nastegpng sekwencja jest retrospekeja, ktéra ujawnia histori¢ mezezyzny z ko-
lejki. Cofnigcie czasu uzyskane jest przez zestawienie twarzy mezczyzny i twarzy
dziecka w tym samym planie, tej samej perspektywie i pozycji w kadrze. Kolejne
ujecia s3 powtdrzeniem historii, ale z innymi bohaterami w innym sklepie.
Jednak relacja pozostaje podobna — dorosty mezczyzna okazuje dobro dziecku.
Symboliczny staje si¢ tu kadr, w ktérym rece dziecka i mezczyzny trzymaja
to samo pudetko. Symbol tu buduje zblizenie dfoni i wyselekcjonowanie tego
fragmentu sytuacji.

Dobro powraca NIIESPODZIEWANIE !

Wszystkiego najlepszego!

Przewi, aby ve informacie
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Wtedy nastgpuje powrdt do czasu rzeczywistego zdarzenia i moment przeka-
zania przestania dobra. Starsza kobieta prosi mtodego mezczyzng o numer tele-
fonu i nazwisko. Ten zapisuje cos na kartce, nie podaje imienia, nazywajac siebie
~mezczyzna z kolejki”. To znamienne stowa wypowiedziane kiedys przez obdaro-
wujacego go mezezyzng. W tym momencie nastepuje powtérzenie doswiadczo-
nej postawy, ktére sankcjonuje przestanie filmu. Jest to takze podkreslenie anoni-
mowosci w czynieniu dobra, co zbliza film do biblijnych narracji. Taka postawa
réwniez podkresla kategori¢ everymana jako kluczowa w tworzeniu visual valor.
Jednoczesnie sugeruje, ze kazdy cztowiek w danej sytuagji, szczegélnie wyboréw
etycznych, moze stac si¢ ogniwem przekazujacym dobro i to zdaje si¢ by¢ najistot-
niejsza jego tozsamo$¢ w spoleczenistwie. Nastepujace po sobie zblizenia twarzy
postaci mezezyzny i dziewczynki tworzg dialog i kluczowa chwile przekazania
przestania czynienia dobra, o co prosi me¢zczyzna dziewczynke. Wazng sceng jest
moment koricowy, kadr pojedynczy, zblizenie twarzy dziewczynki i dtuzszy czas
trwania ujecia. Wskazuje na moment zakorzenienia si¢ w dziecku przestania.

Dobro powraca NIIESPODZIEWANIE !

Przewif, aby poznz golowe informacje
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Punktem kulminacyjnym jest puenta, ktéra ujawnia, kim byt starszy mez-
czyzna z retrospekgji. Jest nim dziadek dziewczynki. W ten sposéb historia zo-
staje zapgtlona. Obdarowujacy, ktéry zainicjowal dobro, staje si¢ obdarowa-
nym. Dobro wrécito do inicjatora i obdarowujacego, jednoczesnie rozszerzajac
swoj zasicg.

Wazne ujecia nastgpujace po sobie, symbolizujace przekazanie dobra jako
kontynuacji postaw, to zblizenia rak dziecka i starszego mezczyzny trzymajace
t¢ samg karteczke. Ujecie z czasu rzeczywistego filmu przechodzi w tozsame uj¢-
cie retrospektywne z sugestia, ze wspomnienie odzywa w mentalnosci dziadka
dziewczynki.

Ujecia dookreslaja i wypelniaja histori¢ opowiedziang przez mtodego mez-
czyzng z kolejki, thumaczac jednoczesnie konkretne gesty w jego postawie.

Dialog migdzy terazniejszoécia i przesztoscia rozegrany jest nastgpujacymi po
sobie zblizeniami kadréw pojedynczych twarzy chlopca i dziadka dziewczyn-
ki, usytuowanych na zasadzie lewo — prawo, ktéra pozwala stworzy¢ filmowg
rozmowe.

W pewnym momencie dziadek odczytuje karteczke przyniesiona przez
wnuczke, ktéra dostata od mezezyzny z kolejki. Jest to ta sama sentencja, ktdra
dziadek napisal wiele lat wczesniej obdarowanemu chlopcu. Nastapito wypet-
nienie historii, ale rodzina wcigz nie domysla si¢, ze dziadek byl darczynca.
Intensywno$¢ dialogu tworzg ujecia twarzy w nastgpujacym gradiencie — od
potzblizenia do zblizenia. Ostatnie ujgcie pozétklej kartki jest punktem zamy-
kajacym histori¢ wedréwki dobra.
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Powyzsze ujecie przez czas jego trwania ukazuje wypetnienie si¢ historii,
gdzie powracajace dobro staje si¢ prezentem urodzinowym.

topniusy

Posta¢ dziewczynki w schemacie narracyjnym jest przekaznikiem i w poten-
cjale obdarowujaca, co pozwala stworzy¢ dalsza narracje. Efekty zaskoczenia
tworzone sa retrospektywami i zastosowaniem przemilczen.

Graficznie schemat, ktéry moze by¢ realizowany w rozmaitych wariantach
szczegbtowych, przedstawia si¢ nastgpujaco:

obdarowany/obdarowujacy - obdarowany, itd.

rowany/obdarowujacy - obdarowany

obdarowany/obdarowujacy - obdarowany,

obdarowany/ob

n}g&bdarowa ny

obdarowany/obdarowujacy - obdarowany

wujacy - obdarowany

obdarowany/obdarowujacy - obdarowany

obdarowany/obddrg

obdarowany/obdarowujacy - obdarowany
Inicjator/obdarowujacy - obdarowan

7 /’ .
zrédlo: opracowanie wlasne

Wazne do podkreslenia jest to, ze powyzszy wykres przedstawia najistotniej-
sze elementy tegoz schematu, ktére pozwalaja dostrzec prawidtowos¢ w wizual-
nych konstrukcjach retorycznych.
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4.5.3. Konstrukcja 3. Akcja negatywna — reakcja — nagroda

Charakterystyczne dla tej struktury jest zestawienie ze sobg dwu sekwencji oraz
stosowanie jej w filmach, ktére sg zapisem eksperymentéw spotecznych. Badaja
one postawy ludzkie wobec negatywnych sytuacji, w ktdrych znalazt si¢ bo-
hater. Mniejsza role odgrywa tu zastosowanie kodu filmowego, jego poetyki,
a wicksza wywotanie u widza oczekiwania na reakcje. Jest to réwniez prowo-
kowanie do dokonania wyboréw etycznych i uruchomienie preferencyjnego
myslenia. Budowanie sytuacji, aby pozostawi¢, zawiesi¢ ja w punkcie wyboru.
Zwykle konstrukcje te opieraja si¢ na zderzeniu akcji sytuacji negatywnej z re-
akcjami, ktdre z kolei w swej réznorodnosci bywaja kontrastowe. Podobna kon-
strukcje odnalez¢ mozna w Biblii w opowiesciach o madrosci Kréla Salomona
w Pierwszej Ksiedze Krdlewskiej Starego Testamentu: ,«Przyniescie mi miecz!»
Niebawem przyniesiono miecz krélowi. A wtedy krél rozkazal: «Rozetnijcie to
zywe dziecko na dwoje i dajcie potowe jednej i potowe drugiejl» Wéwczas ko-
biete, ktdrej syn byl zywy, zdjeta litos¢ nad swoim synem i zawolata: «Litosci,
panie méj! Niech dadzg jej dziecko zywe, abyscie tylko go nie zabijalil» Tamta
za$ méwila: «Niech nie bedzie ani moje, ani twoje! Rozetnijciel» Na to krdl
zabrat glos i powiedzial: «Dajcie tamtej to zywe dziecko i nie zabijajcie go! Ona
jest jego matka». Kiedy o tym wyroku sadowym kréla dowiedziat si¢ caty Izrael,
czcil kréla, bo przekonat sig, ze jest obdarzony madroscia Boza do sprawowania
sadéw”*2.

Krél Salomon tworzy tu drastyczna sytuacj¢ zagrozenia zycia dziecka, aby wy-
wota¢ reakcje kobiet. W ten sposdb ujawnia wartosci, jakimi si¢ kieruja. Mozna
powiedzie¢, ze 6w biblijny obraz przedstawia eksperyment. Oczywiscie w tym
wypadku jego funkcja jest uzyskanie prawdy w celu odnalezienia matki dziecka.
Natomiast funkcjg filmowych eksperymentéw spotecznych jest poruszenie od-
biorcy i prowokowanie refleksji etycznej. Schemat ten mozna ujaé nastgpujaco:
akcja — reakcja — nagroda. W pierwszych sekwencjach zostaje ukazany bohater
z danym problemem, a nastgpnie reakcje przechodniéw na problem danego
bohatera. Niekiedy ukfad jest przepleciony akcja — reakcja — nagroda — akcja —
reakcja — nagroda bez okreslonej liczby powtdrzen tego schematu.

Nastepujacy przyktad obrazuje ten model historii wizualnej.

Ujecia realizowane sa gléwnie planie petnym lub planie amerykariskim.
Z perspektywy neutralne, z punktu widzenia przodu bohatera. Nie wystepuje tu
praca kadrami czy detale tworzace emocje. Zlozone plany, perspektywy i punk-
ty widzenia utozone w okreslona narracje¢ sugerowalyby film aktorski z przygo-
towanym scenarium. Natomiast stylistyka rejestracji informuje o prawdziwosci

%2 1 Kl 3,24-28.
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wydarzen i realnych reakcji przechodniéw. Jest tu zastosowana retoryczna zasa-
da decorum, czyli stosownosci stylistycznej do tematu.

Film pokazuje mezczyzng, ktéry symuluje ztamana nogg. Bohater przewraca
si¢, nie moze wsta¢, kilku przechodniéw mija go. Zatrzymuje si¢ mtoda kobieta,
ktéra pomaga mezczyznie. W tym momencie nast¢puje ujawnienie symulacji
i puenta koricowa — nagroda dla kobiety, ktéra okazata dobro uj¢te w gescie
wreczenia kwiatow.
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Tematem powyzszego filmu jest pomoc drugiemu czlowiekowi napotkane-
mu na ulicy.

Struktura, temat, bohaterowie w postaci kilku oboje¢tnych przechodniéw
i jednej osoby udzielajacej pomocy przypominajg narracj¢ przypowiesci o mito-
siernym Samarytaninie.

Narracje te stuza wizualizowaniu gléwnie wartoéci dobra, ktére przejawia
si¢ w postawie pomocy potrzebujacemu nieznajomemu, ale réwniez obrazuja
troske o godno$¢ ludzka,.

Schemat to:

wydarzenie negatywne (czlowiek potrzebujacy pomocy) — reakcje oboj¢tnosci

(obojetni przechodnie) — reakcje pozytywne — nagroda

4.5.4. Konstrukcja 4. Problem — pomoc

Konstrukgcja problem — pomoc réwniez ukazuje postawe pomocy cztowiekowi
potrzebujacemu, ale na zasadzie wyrezyserowanej historii, ktéra prezentuje po-
stawg wzorcowa jako reakcje bohatera na zastang trudng sytuacje badz krzyw-
d¢. Postawa ta zmienia sytuacj¢ potrzebujacego i przynosi rado$¢ temu, kedry
pomaga. Schemat ten rézni si¢ od opisanej wyzej konstrukeji ,domino/efekt
motyla/konwekcja z petla” brakiem zobrazowania rozprzestrzeniania si¢ dobra
i brakiem petli. Koriczy si¢ zazwyczaj obrazami szczgécia, ktdre sugeruja, iz po-
stawa ufundowana na wartosciach dobra i godnosci ludzkiej wyzwala w czto-
wieku pozytywne odczucia, ktére sg nagroda. Zazwyczaj w tych narracjach, po-
dobnie jak w poprzednich tu opisanych, pojawia si¢ jeden bohater, sposréd wie-
lu uczestnikéw zdarzenia, ktéry reaguje w odmienny sposéb niz inni uczestnicy
badz inni domyslni bohaterowie, czyli osoby bedace w danej sytuacji i miejscu.
Na podstawie tych konstrukeji najczesciej budowane sg komunikaty visual
valor. Narracje te operujg kodem filmowym, ktéry stuzy budowaniu emocji.
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Przyktad:

Film obrazuje histori¢ chlopca i ubogiego mezczyzny. Pierwsze kadry to eg-
zemplifikacja trudnej sytuacji mezezyzny — dhugiej drogi po goracym asfalcie
bez butéw. Pierwsze ujecie w planie ogélnym petni funkcje informujaca do
miejsca i przestrzeni ubogiego mezczyzny.

Kolejne — zblizenia na twarz i nogi — okreslaja problem: upat, brak butéw,
co wiaze si¢ z bélem i przemeczeniem. Zadaniem tych kadréw jest zblizenie do
indywidualnej historii i §wiata cierpigcego bohatera. M¢zczyzna prébuje sobie
pomdc, wykonujac buty z butelek.

Jest to moment, w ktérym do akgji zostaje wlaczony chlopiec. Dobrze ubra-
ne dziecko, siedzace w samochodzie, przyglada si¢ tej sytuacji z narastajaca em-
patia. Stan wewngtrzny chlopca — rodzace si¢ wspétczucie — zaznaczone jest
dojazdem do twarzy chtopca i dtuzej trwajacym ujeciem zestawionym ze zblize-
niem nég mezczyzny, na kedrych widaé prowizoryczne buty.
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To kluczowy moment inicjujacy kolejny etap w narracji. Widok ubogiego
mezczyzny wyzwala w chlopeu pragnienie pomocy, a wigc uruchamia myslenie
wedtug warto$ci dobra. Chlopiec z wlasnych oszczednosci kupuje nowe klapki,
odnajduje me¢zezyzne na whasng reke i wrecza je.

R4 >l

Spotkanie rozegrane jest planem petnym w kadrze podwéjnym, gdzie bo-
haterowie usytuowani sa symetrycznie w tym samym poziomie, gdzie ch{opiec
przykuca, oraz péizblizeniami z punktu widzenia chlopca i me¢zczyzny. Takie
usytuowanie postaci komunikuje réwno$¢ bohateréw. Sytuacji przyglada si¢
ojciec chlopca, ktéry prawdopodobnie go $ledzit, co ujawnia scena finatowa
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filmu. Przerazony chiopiec podchodzi do ojca, jednak ten, ku zaskoczeniu mto-
dego bohatera, przytula go, chwalac jego zachowanie. To nagroda za okazane
dobro.

Film oparty na tej samej konstrukeji to animacja, ktéra jest alegorig rela-
qji dzieci w klasie, ale jednoczesnie metafora ludzkich postaw wobec innosci
drugiego cztowieka, ktérej powodem moga by¢ rozmaite czynniki. Film przed-
stawia szkolng klase ztozong z réznych gatunkéw zwierzat, ktére sg personifi-
kacjg dzieci. Do klasy dofacza jez. Jego kolce i ksztalty skutecznie przeszkadzajq
w zabawie i budowaniu wigzi z innymi zwierz¢tami — dzie¢mi. Towarzyszy mu
zatem samotno$¢. W klasie znajduje si¢ jedna bohaterka — wiewiérka, ktéra
postanowila zaradzi¢ problemowi i krzywdzie jeza. Chee go wlaczy¢ do spo-
tecznosci. Namawia inne zwierzgta do wreczenia jezowi prezentu w postaci
styropianowych walcéw, ktére wbite na kolce bedg chroni¢ inne zwierzeta —
dzieci przed poktuciem. Prezent wreczaja w czasie Swiat Bozego Narodzenia. Jez
czuje szczgécie, podobnie jak wiewidrka i inne zwierzgta — bohaterowie filmu.
Znamienny jest sposob filmowej narracji. Od pierwszej sceny kierunki kadréw

zaznaczaja odrebno$¢ jeza, ktéry przewaznie stoi naprzeciwko klasy, czgsto sa-
motnie, natomiast pozostale zwierzeta wystepuja zbiorowo. Ujecia podkreslaja
nastgpujace ustawienie bohateréw jez — klasa. W ostatniej scenie jez stoi oto-
czony innymi zwierz¢tami — dzieémi, jak cze$¢ klasy w planie zbiorowym, gdzie
wszyscy sg przytuleni, co symbolizuje jedno$¢ wszystkich cztonkéw spoteczno-
$ci. Pierwsza czgé¢ filmu to egzemplifikacje kilku trudnych sytuacji.
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Zmiana kadréw potaczonych przenikaniem, w ktérych bohater — jez usy-
tuowany jest w réznych miejscach i porach roku, informuje o uplywie czasu
prawdopodobnie od jesieni — kiedy zaczyna si¢ rok szkolny — do zimy, kiedy sa
$wicta Bozego Narodzenia. Zaznaczajg to kadry w tym samym planie — zblize-
nia, perspektywie — neutralna i punkcie widzenia — profil jeza, ktéry samotnie
siedzi w oknie autobusu.

Po nich nastgpuje ten sam kadr szkoly, ktérym rozpoczat si¢ film, ale w sce-
nerii zimowe;j.
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W tym miejscu nastgpuje moment przelomowy filmu i rozpoczyna si¢ ini-
cjowanie przez wiewidrke zmiany sytuacji bohatera i calej klasy. To réwniez
moment przejawu myslenia wedtug wartosci mitosci, ktéra buduje harmonie

wspoélnoty i zmienia sytuacje bolesnego wyobcowania. Koncowa scena jest
nagroda.

Schemat:

Problem — moment przetomowy — rozwiazanie problemu — nagroda

Bohater z problemem — bohater inicjujacy rozwigzanie — spotkanie bohate-
réw — harmonia

4.5.5. Konstrukgja 5. Poréwnanie kontrastowe

Konstrukgja ta jest stosowana do zaprezentowania historii na zasadzie dycho-
tomii. W komunikatach visual valor zaobserwowaé mozna dwa dos¢ wyraz-
ne sposoby ich dzielenia. Sg to linearne zestawienia tej samej historii, ktéra
rézni si¢ postawami bohateréw, a wiec i przejawianymi wartosciami, jak réw-
niez zestawienie réwnolegte historii na dwudzielnym ekranie. Co wazne w tych
konstrukcjach — obie czg¢éci dwudzielnej historii sa skontrastowane obrazami,
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w ktérych przejawia si¢ kontrastowanie wartosci badz kontrastowanie wartosci
i antywartosci.

Przykiad 1

Film jest inscenizacja sytuacji, w ktérej kobieta wraca po pracy do domu.
Inscenizacja rozegrana jest dwukrotnie w tych samych ujeciach, ktére majg
charakter informacyjny, pokazujacy reakcje meza na powrét zony do domu.
Pierwsza sekwencja koriczy si¢ zobrazowaniem oboje¢tno$ci meza, ktéry pochto-
ni¢ty komputerowa gra ignoruje zong i jej problem zaznaczony w krétkim dia-
logu, w konsekwencji czego kobieta odchodzi, tym samym zostaje zobrazowana
tu samotnos¢ i rozktad relacji. Druga sekwencja o tym samym przebiegu zostaje
zakonczona kontrastowa puenta w stosunku do pierwszej sekwencji. Maz tym
razem odklada gre i poswieca czas kobiecie, obejmujac ja. To obrazuje wspdl-
note¢ i porozumienie.
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Przyktad 2

Animowany film opiera si¢ na grze symbolicznych znaczen. To dwie réwno-
legte historie symbolizujace relacje i wybér kobiety pomiedzy dwoma mezczy-
znami. Jeden z nich oferuje majatek przedstawiony tu w postaci ikon drogich
przedmiotéw, drugi proponuje wartoéci jako podstawe swojego postgpowania
i budowania zwiazku, ktére tu s zwerbalizowane w postaci konkretnych po-
je¢. Wystepuje tu zatem réwniez opozycja pomigdzy obrazem i stowem. Postaci
usytuowane sa symetrycznie, mezczyzni, bedac naprzeciwko siebie, réwniez bu-
duja znaczeniowg opozycj¢. Wizualny komunikat wykorzystuje tu réwniez kul-
turowy symbol budowania mostéw jako wigzéw relacji. Mezczyzni, wrzucajac
w przepasé swoje wartosci, jednocze$nie wypelniajg pusty przestrzen, budujac
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niejako droge do bohaterki. Kobieta ostatecznie wybiera majatek, ale wybér ten
przynosi degradacj¢, zaznaczona jest upadkiem postaci w symboliczng przepasé
i rozsypaniem przedmiotéw. Obraz ten stanowi negatywng oceng postawy bo-
haterki graficznej animagji, tym samym afirmujac wartosci.

Schemat
postawa negatywna — postawa pozytywna

Narracje te charakteryzuje powtarzalno$¢ elementéw struktury. Mozna za-
tem wyr6zni¢ ogélne schematy nastgpstwa poszczeg6lnych faktéw, bedace abs-
trakcyjnym szkieletem historii wizualnej, w ktdrej zmienig si¢ bohaterowie, ich
dziatania, relacje czy $wiat przedstawiony. Charakterystycznos¢ i whasciwosé¢ dla
visual valor analizowanych schematéw zauwazy¢ mozna przez poréwnanie ich
do linii narracyjnych, zwanych inaczej ramami narracyjnymi reportazy, gdzie
wyrézni¢ mozna gléwnie konstrukcje oparte na ,,dniu z zycia”, , procesie”, ,frag-
mencie linearnej historii””. Owe narracje petnia funkcje¢ w dyskursie spolecz-
nosciowym retorycznej docere, delectare, a jesli chodzi o przyporzadkowanie do
kategorii retorycznych, jest to kompozycja wizualnej wypowiedzi, tac. dispositio.
Nalezy podkresli¢, ze wyrdéznione powyzej schematy narracyjne nie wyczerpu-
ja wszystkich mozliwych. Wskazane zostaly te najbardziej charakterystyczne ze
wzgledu na liczbg powtdrzed w materiatach wizualnych.

Takie wyréznienie w zamysle autorki wskazuje réwniez na kategorig, ktéra
moze dobrze stuzy¢ badaniu cech charakterystycznych danego fragmentu rze-
czywistosci medialne;.

4.6. Human story jako perswazyjne narzedzie przekazu wartosci

Dwie kategorie — prawda, emocje

Human story to kategoria uzywana w terminologii warsztatowej w procesie
przygotowania materialéw z gatunku filmu faktu, form dokumentalnych czy
informacyjnych. Oznacza ona konieczno$¢ zastosowania w materiale medial-
nym narracji zawierajacych konkretne ludzkie historie, problemy, a co za tym
idzie ludzkie twarze z procesem mimicznym, sytuacje, w ktérych wida¢ zacho-
wania i relacje, czgsto réwniez te intymne rozumiane jako sfera prywatnych, we-
wngtrznych przezy¢®. Co wazne, human story niesie ze sobg okreslony tadunek

%% Whiosek oparty jest na analizie okoto 100 reportazy i doswiadczeri zawodowych autorki
niniejszej pracy.

9 Zob. B. Cich, Etyka intymnosci w reportazu filmowym, Studia Socialia Cracoviensia, 11, 2019,
nr 2 (21), s. 85-93.
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emocjonalny, ale réwniez stanowi narz¢dzie perswazyjne, takze jako argument
przekonujacy do zaistnienia danego problemu. Stanowi réwniez wyznacznik
medialnosci. Nie mozna zapomnie¢ takze o silnym powiazaniu tej kategorii
z etycznoscia. Tam, gdzie pojawia si¢ human story, uruchomione zostaje kryte-
rium godnosci ludzkiej. Historia ludzka wywotuje zawsze postawy preferencyj-
ne, cztowiek okresla si¢ wobec doswiadczenia tej historii, ktéra angazuje system
warto$ci i emocje. Perswazyjnos¢ tej kategorii jest réwniez $cisle powiazana z re-
torycznym zabiegiem tworzenia wspdlnoty komunikacyjnej, w tym wypadku
przez zastosowanie bohateréw i sytuacji, w ktérych odnajduje si¢ odbiorca na
zasadzie tozsamosci wizerunkéw, doswiadczen i przezy¢. Na tej zasadzie rowniez
historie oparte na zwierz¢cych postaciach sa personifikowane, a przedmioty
nieozywione, bedace bohaterami zdarzen, s3 antropomorfizowane. W ten spo-
s6b komunikaty wizualne osiagaja ceche silnego prawdopodobieistwa $wiata
przedstawionego oraz prawdziwo$¢ emocjonalnych doswiadczen, ktére urucha-
miaja w odbiorcy.

W tym miejscu otwiera si¢ watek epistemologiczny, czyli pytanie o drogg po-
znania warto$ci, jaka stajg si¢ komunikaty visual valor budowane na podstawie
human story.

Max Scheler uwaza, ze nie wystarczy poznanie rozumowe, ze uczucia otwiera-
ja droge do poznania warto$ci, ktére dokonuje si¢ dzigki aktom emocjonalnym,
jak m.in. preferowanie czy intencjonalne czucie. Jak pisze Stawomir Sobczak:
»Wedtug Schelera (1967) przedmiotem etyki nie sa Kantowskie podmiotowe
konstrukcje myslowe, lecz materia, czyli przedmiotowa warto$¢ ujawniajaca
si¢ w tresciach przezy¢ ludzkich, ktére stanowig przedmiotowe doswiadczenie.
Wartosci sg pierwotnymi danymi tych przezy¢ i jako takie dajg si¢ stwierdzié
i okredli¢ w drodze doswiadczenia. Scheler na ten fakt wskazuje poprzez analizg
czynu ludzkiego. Poszczegélne fazy czynu odznaczajg si¢ skierowaniem w strong
wartosci przedmiotowej” (usposobienie — zamiar — postanowienie — czyn)®.

Ludzkie historie, ktére sg konkretyzowane do szczegdtéw wydarzen, ludz-
kich twarzy, sa skonstruowane tak, aby ukaza¢ emocje i je wywolaé, czyli za-
angazowaé odbiorcg w emocjonalny dyskurs, by nast¢pnie okreslona narracja
przekonaé¢ do postawy wartosci. Dokonuje si¢ tu zatem dziatanie perswazyjne
na dwu etapach: wstgpnym — przekonanie do ogladania, i gl¢bszym — prze-
konanie do danej wartosci, za pomoca wywolania emocji i stanéw, np. gnie-
wu, by nastgpnie uspokoié; sprzeciwu, by nastgpnie wprowadzi¢ w stan zgody.
Jezeli cecha, a zarazem jedng z funkcji visual valor jest wywotanie emocdji, a jak
twierdzi psychologia umyst ludzki nie odréznia emocji przezytych w odbiorze

% S. Sobezak, Epistemologia wartosci Maxa Schelera jako podstawa myslenia pedagogicznego, Annales
Universitatis Mariae Curie-Sktodowska, tom. 30, wyd. 3, 2017, s. 20.



200 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

medialnych materiatéw od tych rzeczywistych, to mozna wysnué wniosek, ze
droga poznania warto$ci jest wlasnie medialny visual valor. Ludzkie historie
ukazane w badanych materialach sa odbierane na zasadzie podobieristwa do
zdarzen rzeczywistych, identyfikowane jako bliskie, wlasne historie, a wigc sa
wspotodczuwane, traktowane jako prawdopodobne. Tym samym wywoluja
prawdziwe emocje przez odbieranie obrazu jako faktu. Ludzkie historie zatem
staja si¢ narzedziem perswazyjnym. Emocje bohateréw, ich dziatania, sytuacja
sa potwierdzeniem prawdziwosci postaw. Myl Schelera dotyczy $wiata rzeczy-
wistego, jednakze biorac pod uwagg sposéb przezywania emocji, ktére wyply-
waja z komunikatéw medialnych jako rzeczywistych, mozna podja¢ prébe prze-
niesienia ich na grunt teorii komunikacji. Powyzsze mysli mozna przedstawi¢
za pomocg schematu.

mocje/wizual
%,
3 %9
& (o)
fq %%%
%
%
CZlOWiek € doswiadczenie, rozumienie, werbalizacja WartOéé

7 /’ .
zrédlo: opracowanie wlasne

Idac dalej za mysla Schelera, emocjonalno$¢ visual valor jest ich koniecznym
wyznacznikiem, a stosowane $rodki wizualne — waznym elementem konstruk-
¢ji, ktéra oddaje i jednoczesnie uruchamia rzeczywisto$¢ mentalna.

W tym miejscu nalezy przyjrze si¢ sposobom budowania emocji $rodkami
wizualnymi i dzwigkowymi. Problem muzyki w budowaniu obrazu zostal poru-
szony w rozdziale I niniejszej pracy, gdzie wykazano na podstawie eksperymentu,
ze dzwigk staje si¢ elementem obrazu mentalnego, w zasadzie ten obraz tworzy.
Tym samym muzyka staje si¢ réwniez budulcem emocji, wzmacniajac przekaz.
Jednakze najwazniejsze s tu kompozycje kadréw, rodzaj bohateréw i ich zestawie-
nia, czas trwania uj¢é, nastgpujace po sobie rodzaje planéw i perspektyw.
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Z analiz visual valor wynika, ze nalezaloby w tym wypadku oddzieli¢ mate-
rialy filmowe i graficzne. Te pierwsze zawieraja duzo silniejszy przekaz emocjo-
nalny ze wzgledu na ruchomos¢ obrazu, natomiast grafiki wykazuja znacznie
mniejsze zaangazowanie emocjonalne, a wiec znaczne ograniczenie human story
na rzecz poruszenia intelektualnego, ktére wynika m.in. z rozszyfrowania ob-
razéw, odczytania symboli czy pofaczenia poszczeg6lnych grafik stanowiacych
rodzaj storyboardéw w jedna historig.

W materialach filmowych mozna wyrézni¢ dwie warstwy podlegajace anali-
zie, ale réwniez wzajemnie si¢ przenikajace. Pierwsza to warstwa kodu filmowe-
go, czyli odpowiedz na pytanie, jakimi parametrami obrazu budowani sg boha-
terowie i jakimi parametrami obrazu tworzone sg ich dziatania. Druga warstwa
to zachowania bohateréw, ich gesty, reakcje, mimika itp. Zatem jako znaczace
elementy budujace emocje mozna wyrézni¢ bliskie plany. To zblizenia i detale,
ktére wprowadzaja w $wiat bohatera, przyblizajg do jego przezy¢ na zasadzie
wyselekcjonowania z rzeczywistosci. Zblizenia twarzy ukazuja emocje bohatera,
stuza empatyzacji, funkcja zblizen innych czgéci ciala badz przedmiotéw jest
emocjonalizowanie sytuacji, w ktérej znalazt si¢ bohater. Wzmacniajaca rolg
odgrywaja tu ujecia subiektywne i pétsubiektywne, ktére pokazuja perspektywe
bohatera. Mozna stwierdzié, ze jest to cecha visual valor angazujaca w relacje
analogicznie do relacji rzeczywistych, kiedy zblizenie do $wiata drugiego czto-
wieka wywoluje rodzaje preferencji i akty emocjonalne. Eksperyment redukeji
bliskich planéw pozwala stwierdzi¢, ze film staje si¢ mniej emocjonalny i mniej
angazujacy, a co za tym idzie historia ludzka obserwowana jest niejako z dystan-
su. Bliskie plany bohateréw nastgpujace po sobie tworza réwniez obraz relacji,
budujac miedzy nimi emocje wewnatrz $wiata przedstawionego. Wazna rolg od-
grywa tu réwniez sytuowanie bohatera w planie kadru oraz usytuowanie wobec
innych bohateréw czy przedmiotéw. To dziatanie retoryka pozycji, ktdre czgsto
stuzy wywotaniu smutku badz samotnosci.

Przyklady pochodza z rozmaitych filméw:

R WIiNDUP; Award-winni

WIECEJ FILMOW
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Podobnie dziata trwanie kadru w okreslonym momencie. To czas ujecia, kté-
ry jest mozliwy do odczucia w kontekscie innych kadréw, ktére trwajg krécej.
Zatrzymane w ten sposéb sytuacje wskazuja na wagg zdarzen, tworza napig-
cie. To rodzaj retorycznego przemilczenia, ktére sugeruje proces wewngtrznych
zmian i refleksji w mentalnosci bohateréw.

Z punktu widzenia analizy zachowan postaci kadry najbardziej emocjonal-
ne, sytuowane szczeg6lnie w puentach materiatéw filmowych lub jako momen-
ty kulminacyjne, to te, ktére obrazuja pojednanie, harmonig, podzigkowanie,
zrozumienie, najczesciej to obrazy przytulenia, wyciagnietej dtoni, bliskosci fi-
zycznej bohateréw. Obrazy te nastgpuja z reguly jako kontrast do sekwencji
ukazujacej pojecia przeciwne, m.in. niezgodg, dysharmonig, nieporozumienie.
Niezaprzeczalng cechg filméw visual valor jest zawarto$¢ obrazéw harmonii, wy-
stepujacych w koricowych sekwencjach prawie w kazdym filmie.
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Jesli chodzi o rodzaj bohateréw, postaciami, ktére bardzo czgsto wystepu-
ja w visual valor, sa dzieci. Znakomita wigkszo$¢ filméw to bohater dzieciecy.
Z poziomu retorycznego inventio mozna wysnué wniosek, iz posta¢ dziecka
kulturowo niesie ze soba funkcj¢ emocjonalizujaca. To postaé, wobec ktdrej
przyjmuje si¢ szczegdlng postawe preferencyjna, ktéra silnie wyzwala refleksje
o warto$ciach. Mozna wnioskowad, ze semantyka postaci konotuje takie poje-
cia, jak czystos$¢, bezbronnosé, szczero$é, prostolinijnosé. Staje si¢ zatem probie-
rzem wartosci.

Z (2 )
havzid_siaipd




Film i grafika jako narzgdzia obrazowania i komunikowania wartosci... 205

Obrazy statyczne natomiast — grafiki lub fotografie, w dyskursie wizual-
nym prowadza do emocji, a w zwiazku z tym do wartosci w odmienny sposéb.
W nich ludzkie historie pozbawione sa budowania emocji wedlug opisanego
powyzej schematu. Rodzaj tych emocji réwniez rézni si¢ od tych wywotanych
obrazem ruchomym filmu. Grafiki lub fotografie ze wzgledu na statycznosé,
w duzej mierze pojedynczos¢, operujg symbolami o duzym nacechowaniu zna-
czeniowym. Zachodzi tu zatem konieczno$¢ rozszyfrowania kodéw, a angazuja-
ce sa zagadkowe zestawienia elementéw, ktdre jawia si¢ w pierwszym ogladzie.
Dopiero po procesie dekodowania przychodzi emocja, a pdzniej lub réwnolegle
definiowanie wartosci. Mozna zauwazy¢, ze w odréznieniu od filméw, gdzie
ukazane sg gtéwnie ludzkie historie z dobrym zakonczeniem, obrazy statycz-
ne zawierajg wiele postaw negatywnych, prowokujac do sprzeciwu. Kontrobraz
prezentujacy pozytywne postawy rodzi si¢ w mentalnosci odbiorcy.

f
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of a moment, until it becomes!

W ramach podsumowania rodza si¢ dwa pytania:

— czy w prezentowaniu wartosci mozna zauwazy¢ powtarzalnos¢ ludzkich
historii, a jesli tak, ktére wystepuja najczesciej i kedrej wartosci stuza?

— ktére emocje s3 dominujace w visual valor, bedac zatem kluczowe i perswa-
zyjne w spotecznym dyskursie jako no$niki wartosci?

Jesli retoryka, jak pisat Mirostaw Korolko, jest naturalng wiasciwoscia ludz-
kiej komunikacji i pierwotng umiej¢tnoscia przekonywania®, odpowiedz na po-
wyzsze pytania pozwoli ustali¢ spotecznie uznane historie i emocje jako wspdlne
dla spotecznego dyskursu perswazyjne nosniki wartosci.

Préba odpowiedzi na te pytania jest kolejny podrozdziat.

% Por. M. Korolko, dz. cyt., s. 16.
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4.7. ANALIZA WIZUALNA Z WNIOSKAMI

Niniejsza czgéé pracy jest wskazaniem wyselekcjonowanego reprezentacyjne-
go przedmiotu badawczego wraz z zastosowaniem analizy wizualnej. Materiat
stuzyt poprzednim rozdzialom do prowadzenia rozwazan oraz stawiania tez
i wnioskéw. Na ich podstawie zostaly dokonane analizy tejze czgsci i sporzadzo-
ne dalsze wnioski, jak na przyktad obecno$¢ human story w visual valor jako fun-
damentu do przekazywania wartosci, ktére z kolei $cisle powiazane jest z emo-
cjonalnoscia, a wigc uczestniczy w budowaniu patosu.

Analiza wizualna jest tu obrazowym wskazaniem kluczowych momentéw
scen filmowych, kadréw ukazujacych kolejne momenty narragji. Ponadto klu-
czem analiz byly réwniez: wartosci, jakie przejawialy si¢ w prezentowanych ma-
teriatach, emocje — pathos, rodzaj postaci oraz relacji sytuadji i gestéw — inventio,
tropy i figury — elocutio.

Analiza pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie o elementy charakterystyczne dla
komunikatéw obrazujacych wartoéci na podstawie metody ilosciowo-jakoscio-
wej, a co za tym idzie — na pytania pozwalajace wnioskowa¢ na temat dominuja-
cych emocdji, ktére sa nosnikami wartosci oraz na temat dominujacych wartosci
obecnych w wizualnym dyskursie, czyli najczesciej prezentowanych.

1) Wspdlnota, wspdtpraca, solidarnos¢, dobro.

Film trwa 54 sekundy.

heeps://www.facebook.com/irokez.slava.9/videos/286301089796237

Film pokazuje sytuacje, w ktérej szes¢ oséb jest usytuowanych wokét miski
z jedzeniem, oddzielonej od nich przepascia. Kazdy ma tyzke, ktérg moze sig-
gnaé po jedzenie, jednak jest ona za dluga, aby méc nig jes¢. W spotecznosci
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nastgpuje konflike, ludzie atakuja si¢ nawzajem. W pewnym momencie kto$
podaje jedzenie swojg tyzka komus siedzacemu naprzeciwko. Inni zaczynaja na-
$ladowa¢ to zachowanie. Nast¢puje harmonia i porozumienie.

2) Dobro, dobro wraca, miloé¢.

Film trwa 3 minuty i 8 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=iViQqWIs6ZE

Film opowiada histori¢ chlopca, ktéry ukradt leki dla swojej chorej mamy.
Kiedy go przytapano, za leki zaptacit wiasciciel jadlodajni. Po 30 latach ten
wlasciciel trafit do szpitala, w ktérym pracowat jako lekarz 6w chlopiec. Lekarz
postanowit leczy¢ pacjenta za darmo i w ten sposéb dobro wrécito do tego czto-
wieka po 30 latach.

Tear-Jerker Commercials Create Intemet Challenge ear-Jerker Comm Create Intemet Challenge
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3) Dobro wraca, pomoc w potrzebie, szacunek dla drugiego czlowieka.

Film trwa 12 minut i 11 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=BzKtI9OfEpk

Film opowiada o dwu mezczyznach, ktérzy spotykajq si¢ pig¢ razy w zyciu.
Jeden z nich bardzo Zle potraktowat drugiego, obrazajac go przy bankomacie.
Mimo wszystko ten drugi pomaga pierwszemu. Spotykaja si¢ ponownie po la-
tach — ten, ktéry Zle traktowat drugiego, moze odwdzigczy¢ si¢ za pomoc opieka.
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4)  Mito$¢ ojcowska, wytrwatos¢ w walce z chorobg dziecka.

Film trwa 9 minut i 55 sekund.

hetps://www.youtube.com/watch?v=efGqelj3RNk

Film opowiada o ojcu, ktdéry przez puszczanie pozytywki, ktérej melodie
corka zna z dzieciistwa, prébuje wybudzi¢ ja ze $piaczki. To mu si¢ w koricu
udaje. Mito$¢ ojcowska i wytrwato$¢ wygrywa z chorobg dziecka.

© | WNOLR A ining soimsted short i L
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5)  Wspélnota, solidarnosé.

Film trwa 1 minute i 29 sekund.

hteps://www.facebook.com/watch?v=678282533849374

Film opowiada o sile, ktéra wynika ze zjednoczenia i wspélnej walki z zagro-
zeniem. Male zwierzeta jednoczg si¢ i wspélnie stawiaja opdér duzo wigkszym
drapieznikom. To si¢ udaje i mito$¢ wraz z jednoscia zwyci¢zaja.
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6) Dobro, zrozumienie, mitoéé.

Film trwa 45 sekund.

hteps:/[www.facebook.com/reel/692609109010744/

Film opowiada o dwdch rodzajach zachowan. Pierwszym, nieprawidlowym,
kiedy maz nie interesuje si¢, ze zona ma problemy w pracy i nie chce jej pomdc.
Drugim, kiedy maz wystuchuje zong, okazuje jej zainteresowanie i wspiera ja
w obliczu probleméw w pracy.
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7)  Miloé¢, zaufanie.

Film trwa 15 sekund.

https://www.facebook.com/reel/828819348222424/

Film opowiada o budowaniu mitosci i zaufania przez wspdlna prace. Kobieta
poczatkowo uwaza, ze jej partner jest zbyt gtupi, aby osiagna¢ sukces i odchodzi
z innym mezczyzna, ktéry ten sukces osiagnat. Potem jednak wraca, widzac ze
jej poprzedni partner zrealizowal swoj cel. Ale poprzedni partner pracowat juz
na ten cel wspélnie z inng kobietg i dlatego uwaza, ze byta partnerka nie zastu-
guje, aby cieszy¢ si¢ z nim sukcesem. Mezczyzna, ktéry zostal porzucony na
poczatku filmu, nie pozwala na powrdt partnerce, ktéra go porzucita.
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8) Milos¢, wsparcie.

Film trwa 15 sekund.

hetps://www.facebook.com/reel/1561698421013504/

Film opowiada o potrzebie pomocy w rodzinie, gdy praca, opicka nad dzie¢-
mi przyttacza jednego z matzonkéw. Film zadaje pytanie: Kim jestes? Czy jestes
osoba, ktéra wspiera malzonka, czy tez uwazasz, ze cigzar, jaki dZwiga na bar-
kach, jest za maty? Widz ma wybér. Film koriczy si¢ radoscia wynikajaca z po-
mocy oraz mitosci. Mitos$¢ jest w stanie wszystko przezwycigzy¢.

Child

family family
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9) Dobro.

Film trwa 55 sekund.

heeps://www.facebook.com/reel/1041520519889976

Film pokazuje, ze dobro wraca. Che¢é pomocy drugiemu cztowiekowi, mimo
trudnej sytuacji, biedy i bezdomnosci uruchamia fal¢ dobra, ktéra wraca do dar-
czynicy. Pomoc drugiemu otwiera drzwi do niemozliwego. Poczatkowo widzimy
bezdomna kobiete, ktdra zbiera na chleb, siedzac na ulicy. Podchodzi do niej mto-
dy cztowiek i méwi, ze jest glodny i potrzebuje paru groszy na jedzenie. Nastgpnie,
gdy dostaje drobne pienigdze, ofiarowuje kobiecie kopertg z plikiem banknotéw.
Zatem widzimy, ze dobro wraca w czwérnaséb.
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10) Dobro.

Film trwa 5 minut i 46 sekund.

hetps://www.youtube.com/watch?v=ovj5dzMxzmc

Szacunek dla starszych. Pomoc biedniejszemu cztowiekowi. Film opowia-
da o bezinteresownej pomocy drugiemu cztowiekowi, w tym wypadku matej
dziewczynce, ktéra bardzo chciala, aby jej babcia kupita tort. Niestety babci nie
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bylo sta¢ na taki wydatek. Wowczas mezezyzna stojacy w kolejce zaplacit za tort
dla malej dziewczynki. Jak si¢ okazato, on sam jako dziecko byt w podobnej
sytuacji. Wtedy nieznajomy mezczyzna z kolejki kupit dla niego tort, na kedry
nie byto sta¢ mamy chtopca. Pod koniec filmu widzimy, ze dziadek dziewczynki
obdarowanej tortem okazat si¢ m¢zczyzna, keéry kupit kiedys tort nieznajome-
mu chlopcu. Ten chlopiec po latach kupit tort whasnie jego wnuczce. Zatem
dobro wrécito. Warto rozsiewa¢ dobro i warto dawaé mitos¢.
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11) Mitos¢, poswigcenie.

Film trwa 4 minuty i 32 sekundy.

https://www.youtube.com/watch?v=eTLeg2Rfjho

Mito$¢, pomoc w zdobyciu wyksztatcenia, pomaganie stabszym. Film opowia-
da o wielkiej ojcowskiej mitosci do matego synka, ktéra przejawia si¢ w pomocy
w codziennym odrabianiu lekcji i marzeniu ojca o wyksztatceniu dla syna. Ojciec
ciezko pracuje, jest ponizany z powodu biedy, ale poswigca czas dla dziecka, aby
poméc mu w edukagji. Kiedy syn zdobywa dyplom, okazuje wdzigcznos¢ ojcu za
lata wsparcia. Ofiarowane wczesniej synowi dobro wraca do ojca.
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12) Godno$¢, prawda.

Film trwa 5 minut i 33 sekundy.

https://www.youtube.com/watch?v=S-fvxEq_3DA

Film opowiada o wyrzutach sumienia wiasciciela sklepu, ktéry przeganiat
bezdomnego, ktéry spat pod witryng jego sklepu. Bezdomny byt cztowiekiem
niepetnosprawnym i nie mégt powiedzie¢ whascicielowi sklepu, jak dba o jego
stoisko pod jego nieobecno$é. Tymeczasem wiasciciel posunat si¢ az do kopa-
nia mezczyzny, aby zmusi¢ go do spania w innym miejscu. Kiedy bezdomnego
nie bylo przed sklepem dtuzszy czas, whasciciel postanowit obejrze¢ nagranie
z kamery ustawionej przed sklepem. Na monitoringu zapisalo si¢ zdarzenie,
w trakcie ktérego bezdomny zostat dzgnicty nozem, gdy walczyt ze zlodziejami
w obronie dobytku whasciciela sklepu. Wiasciciel, gdy obejrzat zdarzenie, glebo-
ko si¢ wzruszyl i zaczat bardzo zalowaé swojego postgpowania.
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13) Dobro, pomoc drugiemu cztowiekowi, wrazliwo$¢ na potrzeby drugie-
go czlowieka.

Film trwa 2 minuty i 22 sekundy.

https://www.facebook.com/watch/?v=285510935653867

Film opowiada o dniu z Zycia mezczyzny, ktdry jest obojetny na prosby in-
nych ludzi o pomoc oraz na sytuacje, w ktdérych kto$ potrzebuje jego pomocy.
Nagle zdarza sig, ze staruszka tapie go za r¢ke i niejako wymusza na nim pomoc
w przejsciu przez jezdnig. Staruszka idzie powoli, powodujac zagrozenie wypad-
kiem, gdyz zdazyly zmieni¢ si¢ swiatta. To do§wiadczenie zmienia mezczyzng
i postanawia on pomaga¢ innym. Nastgpnego dnia pomaga napotkanym oso-
bom, a gdy widzi innego oboj¢tnego mezczyzng, postanawia udaé niewidome-
go, aby zmieni¢ oboj¢tno$¢ nieznajomego w cheé pomocy innym.
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14) Dobro, godnos¢.

Film trwa 2 minuty i 51 sekund.

https://www.facebook.com/watch/?v=318327652304468

Dobro, szacunek dla cztowieka. Film opowiada o dobroci malego chiopca,
ktéry zobaczyt nedzarza idacego ulica. Ten biedny czlowiek nie mial butéw
i zaktadat zrobione z plastikowych butelek sandaty, zeby nie parzyt go asfalt, po
kt6rym stapat. Chlopiec byt synem bogatego czlowieka i postanowit, ze wyda
swoje kieszonkowe na nowe sandaly dla biednego wedrowca. Kiedy chlopiec
odnalazt n¢dzarza i wreczyt mu sandaly, zauwazyt go jego ojciec, ktéry docenit
postegpowanie syna. Wrazliwo$¢ i dobro¢ chlopca oraz czyn, na ktéry si¢ zdobyl,
sa szlachetne i chwalebne.
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15) Dobro.

Film trwa 1 minute i 23 sekundy.

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=9fvELrOUY5c&fbclid
=IwAR1Zi_6tso19GSI16H2cuhbsGjT7HV8Ct42w221bp691Ej20b9Ltmvoq
Bf0

Film opowiada o dziewczynce, ktéra przygarneta znaleziona w przywiezio-
nym drzewku choinkowym maty séwke. Dziewczynka opickowata si¢ sowa
i uczyla jg lata¢. Miedzy zwierzeciem a dziewczynka wywiazata si¢ przyjazi.
Séwka po wypuszczeniu sprowadzita pod okno dziewczynki swoich ptasich
rodzicéw.

© 4 Weihnachten 2019: Mimi die Eule lemt fliegen | Migros
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16) Przyjazn, dobro.

Film trwa 1 minute i 5 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ CIW70Y5Ae-V/2igshid=MD]mNzVkM;jY
%3D&¢tbclid=Iw

Film opowiada o cztowieku, ktdry spotyka si¢ z ré6znymi ludZmi, majacymi
klopoty i troski. Poprzez rozmowe niejako przejmuje on na siebie ich proble-
my. Réwnoczesnie odczuwa coraz wigksze obcigzenie zmartwieniami tych ludzi.
Kiedy wraca do domu, jego ukochany pies pociesza go i rozwiewa wszystkie tro-
ski. Pomoc innym i wystuchanie ich probleméw rodzi wdzigczno$¢ innych ludzi.

This is so deep
This is so deep
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17) Mitoé¢, dobro.

Film trwa 7 minut i 30 sekund.

hetps://www.youtube.com/watch?v=1DUYIHZsZfc

Dobro, wspieranie stabszych, dawanie stabszym i chorym nadziei na lep-
sze jutro. Film przedstawia histori¢ chlopca, ktéry wychowywat si¢ z ojcem.
Ojciec byt biedny i dlatego chlopiec go nie szanowat. Syn nie wiedzial, ze ojciec
przekazuje duzg cz¢$¢ swojego wynagrodzenia dla chorych dzieci z hospicjum.
Darowizny ojca zostaly ujawnione po jego $mierci. Chlopiec przezyt przemiang
i nabrat szacunku do swojego ojca.
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18) Dobro. Wspieranie potrzebujacych. Wdzigcznosé

Film trwa 3 minuty i 5 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=uaWA2GbcnJU

Film opowiada o zyciu mtodego me¢zczyzny, ktéry pomaga wszystkim, kté-
rych spotyka na swojej drodze. Ta dobro¢ zaczyna przynosi¢ owoce. Mata ze-
brzaca dziewczynka idzie do szkoly i ma dzigki dobroci mezczyzny szanse na
lepsze zycie.
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19) Dobro¢, mitos¢, wdzigcznosé, troska o cztowieka w potrzebie.

Film trwa 14 minut i 8 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=Q3ag2]K41kQ

Film opowiada szereg historii o dobroci i wdzigczno$ci zaréwno wobec bli-
skich, jak i zupelnie przypadkowych oséb. Te historie wzruszaja i ucza nas, ze
czynienie dobra poptaca. Pami¢¢ w postaci cho¢by najdrobniejszych podarkéw
i gestéw daje rados¢, daje sit¢ osobie obdarowanej i obdarowujacej. Dotyczy to
ludzi w kazdym wieku i w kazdej sytuacji zyciowe;.
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20) Mitosé.

Film trwa 1 minute i 44 sekundy.

https://www.youtube.com/watch?v=CjQkle DSW6I

Mito$¢ syna do matki, tesknota za matka, wdzigcznos$¢ za matczyna mitos¢
w zyciu dorostym. Film pokazuje dojrzatego cztowieka, ktéry niczym dziecko
kresli kreda na asfalcie wizerunek swojej mamy. Sam z tesknoty i mitosci do
matki uktada si¢ na asfalcie, wpisujac si¢ w rysunek na podobienstwo dziecka,
kt6re matka trzyma na reku.

Mother - Beautiful Em nian short film 1 minute about love Award winning Wiiner festival @ @ 4 Mother - Beautiful Emotional franian short film 1 minute gbout love Award winning winner festival @ @

21) Milo$¢, troska, wiernosé.

Film trwa 6 minuti 11 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=H4MOKjsr3_g

Mito$¢, przywigzanie, troska o siebie nawzajem, bdl po utracie najblizszej
osoby. Film opowiada réwniez o strachu jednego z matzonkéw o zycie dru-
giej juz starej osoby. Strachu przed opuszczeniem przez najblizszego na §wiecie
mezczyzne.
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22) Mito$¢, godnosé.

Film trwa 4 minuty i 1 sekunde.

https:/[www.youtube.com/watch?v=BcXapwi] 6uM

Mito$¢, przemiana na lepsze, dzielenie si¢ z innymi. Film pokazuje przemiang
whasciciela restauracji, ktéry wyrzuca z lokalu biednego chlopca. Wiasciciel re-
stauracji myslal, ze chlopiec jest ztodziejem, jednak zauwazyt, ze nie zginely pie-
niadze, ktére zostawili inni klienci. Chlopiec, mimo tego, ze byt glodny, zachowat
otrzymany kawatek chleba dla bezdomnej dziewczynki i si¢ z nig podzielit.
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23) Mitos¢, troska, poswigcenie

Film trwa 6 minut i 30 sekund.

hteps://www.youtube.com/watch?v=ZTZaQTbpNiM

Mitog¢, troska o osob¢ najblizsza, pokonywanie wlasnych stabosci. Film
opowiada histori¢ mfodej, niepelnosprawnej dziewczyny, ktéra na co dzien zaj-
muje si¢ chorym ojcem. Aby pokonaé swoje stabosci i kalectwo, startuje w ma-
ratonie. Chce w ten sposdéb uzbiera¢ pieniadze na leczenie dla powaznie chorego
ojca. Dzigki nadludzkiemu wysitkowi dziewczyny udaje si¢ uzbiera¢ pieniadze
na leczenie.
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24) Milogé.

Film trwa 8 minut i 30 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=0MX_{JAhmEE

Mitos¢ do dziecka, mito$¢ do matki. Troska o osobg najblizsza. Bél spowo-
dowany chorobg osoby najblizszej. Film opowiada o mitosci matki do cérki
oraz cérki do swojej mamy. Najpierw matka opiekuje si¢ matym dzieckiem,
maty dziewczynka, dajac jej wiele mitosci. Potem, gdy cérka juz dorosta i pra-
cuje, troszczy si¢ 0 mamg. W czasie gdy mama choruje i lezy w szpitalu, corka
si¢ nig opiekuje i karmi ja. Kiedy rodzi si¢ wnuczka, historia zatacza koto i znéw
mata céreczka przezywa troski swojej mamy.

Let's Eat - Award Winning Animated Short Film © ~ |ieiaatiawan Winning Animated Short £ilm
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Lot's Eat - Award Winning Animated Short Film

Let's Eat - Award Winning Animated Short Film @ A | ors ot Award Winning AnimatedShort Eikn
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Let's Eat - Award Winning Animated Short Film

25) Dobro, godno$¢, przyjaza.

Film trwa 4 minuty.

hetps://www.youtube.com/watch?v=uSTCo8PBM5s

Film opowiada o niezwyklej przyjazni dziewczynki z niepelnosprawnym
chtopcem. Dziewczynka bawi si¢ z chfopcem i réwnocze$nie przyczynia si¢ do
jego rehabilitacji. Przyjazni przeradza si¢ w przepigkne uczucie — mito$¢, otwar-
to$¢, pomoc osobie niepetnosprawnej. Dziewczynka opiekuje si¢ chlopcem az
do jego $mierci, a potem zostaje nauczycielka, aby wspiera¢ inne dzieci.
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S0LO TU (Cuerdas)

Gmeeno -80LO TU (Cuerdas)
&

(

26) Dobro, mitosé.

Film trwa 5 minut i 54 sekundy.

hetps://www.youtube.com/watch?v=Nq77_880cy8

Dobro, dzielenie si¢ z innymi. Pomoc drugiemu w gorszej sytuacji, tgsknota.
Film opowiada o wiascicielu matej nalesnikarni, ktéry pomaga biednemu, gtod-
nemu chiopcu, ktéry nie ma pienigdzy. Okazuje sig, ze chlopiec przypomina
mu jego synka.
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Mamak- Digital Animation Showreel

27) Mitos¢.

Film trwa 6 minut i 30 sekund.

https:/[www.youtube.com/watch?v=yeNFSAb{K-E

Mitos¢ syna do matki. Opieka i troska o starszg osobg, wdzigcznoéé. Film
opowiada o nauczycielu, ktéry zajmuje si¢ chorg mama. Mama cierpi na choro-
be¢ Alzheimera i ma zaniki pamieci. Syn zabiera jg ze soba do szkoly i opiekuje
si¢ nig w czasie swojej pracy. Matka oddala si¢ i uczniowie ze szkoly pomaga-
ja jej szukaé. Szuka jej réwniez zdesperowany syn. Wreszcie odnajduje matke
i kontynuuje opieke. Postawa nauczyciela wplywa pozytywnie na caly spolecz-
no$¢. Pigkna, wzruszajaca opowiesc.
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28) Dobro.

Film trwa 1 minute i 10 sekund.

https://www.instagram.com/reel/Cr7xYZ1Aoo01/?igshid=NjZi
M2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR3tP_gqVV55AX2W02et-8akL7C-
9TIKv7Ilemu-A4aMqyrs2VLpGt6PaUU9s

Zyczliwosé, pomoc innym w potrzebie. Film opowiada o chtopcu, ktéry bie-
rze pieniadze od swojej mamy i placi za leki dla biednego cztowicka w aptece.
Inni ludzie, widzac to, doktadaja si¢ do rachunku za lekarstwa. Biedny chory
ofiaruje aptekarzowi obraczke w zamian za lekarstwa, poniewaz nie starcza mu
na rachunek. Okazuje si¢ jednak, ze whasciciel apteki oddaje klientowi obraczke
i obniza kwotg do zaplaty.

Helping others without expecting Helping others without expecting Helping others without expecting
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29) Widzigczno$é, szacunek, pomoc drugiemu.

Film trwa 60 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ CrcUiovoCée/?igshid=NjZiM2M3MzIx
NA%3D%3D&fbclid=IwAR1pfldH8zbKbmwQdhE851X9nhHHLRWJEC
v8qU4NNYYs0z2k0qVm]Jte_3Io

Film opowiada o grupie dzieci, ktére zrobily zbiérke, zeby podarowaé pare
drobiazgdéw kierowcy, ktéry wozi ich do szkoly.

Respect =°
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30) Mitose.

Film trwa 45 sekund.

https://www.instagram.com/reel/Cmk9100Kbk5/?igshid=NjZiM2M3Mz
IxNA%3D%3D&fbclid=IwAR1]JrehrYEHWMQGTb2rEkoHk4jyvd02c26F
27e62Gij8qcEWtpa22S]JdF10

Mitos¢ do wnuczki. Ch¢é pomocy innym, rado$¢ ze wspdlnego spedzania

czasu. Film opowiada wzruszajaca histori¢ o dziadku, ktéry éwiczy, zeby mieé
site podnies¢ wnuczke. Co roku dziadek podnosi wnuczke, ktéra zawiesza
gwiazde na choince. Dla dziadka jest to najpickniejsza chwila, na ktérg czeka
caly rok.
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31) Mito$¢, wdziecznosé.

Film trwa 4 minuty i 10 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=sr TpXb2DrMw

Wdzigcznos¢, mitos¢ do siostry, szczodros¢. Film to wzruszajaca opowies¢
o malej dziewczynce, ktéra chciala kupi¢ prezent swojej starszej siostrze.
Whasciciel sklepu specjalnie obnizyl ceng naszyjnika, aby dziewczynka mogta
go kupi¢. Dziewczynka nie miata pienigdzy i oddata wszystko, co miata, zeby
siostrze zrobi¢ przyjemnos¢.
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32) Dobro, troska.

Film trwa 4 minuty i 6 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=PynjpciZzzk

Dobro, szczodro$é, pomoc innym w potrzebie. Film opowiada o matej
dziewczynce, ktéra od $mierci swojej mamy nie wypowiedziata ani jednego
stowa, a minat juz rok. Dwie dziewczyny, przechodzace przez park, zauwazyly
smutng dziewczynke i postanowily podarowaé jej misia. Dziewczynka po raz
pierwszy od roku wypowiedziata stowo — dzigkuje.

0 MALYM CUDZIF - To pray udzied Krétki film © » © | PRZYPOWIFSC O MALYM CUDZIE - To prawdziwa rawdziwym cudzie! Krétki film 0o~0

OCHOBAHO HA

N
‘- e N PEANBHBIX COBBITUSX
\

Based on true story

udziel Kitki film @ 4 @




250 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

wym cudzie! Kt fim @ A @ ppzvpowiESE 0 MALYM CUDZIE - To prawdzina opoviiedé o pi cudziel Kitkifim = @ A @

— And do you know whose bear it is? Take it

YM CUDZIE - To prawdziwa opow prawdzivym cudziel

© A @ PRZYPOWIESE O MALYM CUDZIE - To prawdzi 8¢ 0 pra wym cudzie! Krotki film o~

— Thank you. . — Not at all! Have fun!

PRZYPOWIESC O MALYM CUDZIE - To prawd: vie

— She hasnit spoken for a year.

»




Film i grafika jako narzgdzia obrazowania i komunikowania wartosci... 251

33) Dobro, wybaczenie.

Film trwa 9 minut i 1 sekunde.

https://www.youtube.com/watch?v=sJbLR9U7uto

Wdzigcznos¢, che¢ pomocy drugiemu. Powracajace dobro. Film opowia-
da o zotnierzu rosyjskim, ktéry w czasie drugiej wojny $wiatowej darowat zy-
cie niemieckiemu zotnierzowi. Po latach zotnierz stal sie zebrakiem. Niemiec
natomiast przyjechal do Rosji jako turysta i przypadkowo spotkat zebrzacego
Rosjanina. Wéwczas postanowit odwdzieczy¢ si¢ za darowanie zycia w czasie
wojny.

2ZWYCIEZCA - rosyjski film krétkom y 2021 (4K) ® © A | ZWYCIEZCA - rosyjski film

y 0 Il wojnie $wiatowe). Premiera 2021 (4K)
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34) Mito$¢, wdzigcznosé, pomoc innym w potrzebie.

Film trwa 12 minut i 55 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=h8X_vnglT5¢c

Film opowiada o starszym mezczyznie, ktéry wedruje przez gruzowisko
w poszukiwaniu swojego wnuka. Zniszczenia zostaly wywotane przez trzgsienie
ziemi w Armenii w 1988 r. M¢zczyzna przypomina sobie, jak wedrowat przez
zniszczony Stalingrad w czasie drugiej wojny $wiatowej. Wéwczas uratowat nie-
mieckiego jerica, nad ktérym znecal si¢ czerwonoarmista. Po latach starszy czto-
wiek poszukuje wnuka w ruinach miasta. Gdy zauwaza, ze z jednego ze szpitali
polowych sa wyrzucane ubrania, nabiera przekonania, ze jego wnuk nie zyje.
Gdy pyta lekarzy, okazuje sig, ze zycie jego wnukowi uratowat niemiecki lekarz,
syn owego jefica z drugiej wojny swiatowej, ktérego bohater filmu ocalit. Zatem
dobro wrécito. Syn ocalonego uratowat wnuka dobroczyricy.
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BCE BOBBPAUAETCA
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35) Mito$¢, poswigcenie.

Film trwa 3 minuty i 1 sekunde.

hetps://www.youtube.com/watch?v=BqXYpZM57-4

Mitos¢, przywiazanie do drugiej osoby, opieka nad chorym matzonkiem.
Film opowiada o starszym malzenstwie, gdzie maz opiekuje si¢ Zona chora na
Alzheimera. Myje ja, pomaga si¢ jej ubieraé, podaje leki, a ona w ogdle go nie
poznaje. On jednak jest pefen nadziei, ze kiedy$ choroba si¢ cofnie i znéw beda
razem w pelnej $wiadomosci.

not | InulszAudia (TLI) © A Forget me not | sz (TL)
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Forget me not | Inmlszfuitia (TLI) © A | Forget me not | wulseiuiitn (TL)
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36) Dobro, wdziecznos¢.

Film trwa 7 minut i 45 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=gDiToXRwnuU

Film opowiada o starszym cztowieku, ktéry pomaga innym, mimo tego,
ze sam jest osobg z niepetnosprawnoscia — ma protez¢ nogi. Zostal on nie-
stusznie oskarzony o kradziez. Lezal na ulicy potracony przez motocykl zto-
dziei. Ztodzieje, po dokonaniu kradziezy, porzucaja torebke kobiety obok
lezacego, nieprzytomnego inwalidy. Policja go zatrzymuje. O zdarzeniu do-
wiaduje si¢ z telewizji dziewczynka, ktérej kiedy$ starszy czlowiek dat malq
kwote pieniedzy, zeby sobie kupita loda, tak jak jej kolezanki. Dziewczynka
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zawiadamia biuro ombudsmana, czyli rzecznika praw obywatelskich, orga-
nizuje pomoc i uwalnia z wigzienia niepelnosprawnego starszego czlowieka.
Dobro wrécito.

1 o
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37) Wspélczucie, pomoc innym, wdzigcznos¢.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/CqSk1VhjsG-/?igshid=NjZ
iM2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR3UjODocKLG6kyXf1
Us_W3PoNcIslfsorAKHplIzZHUIlyOQDbQoNANqII97A

Film przedstawia mtodego, niepetnosprawnego chtopca, ktéremu inny chto-
piec pomaga wej$¢ do morza i si¢ wykapa¢. Niepetnosprawny nastolatek do-
$wiadcza niesamowitych przezy¢ zwiazanych z kapiela w morzu, ktéra bytaby
niemozliwa bez pomocy innego czlowieka.
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38) Dobro.

Film trwa 15 sekund.

https://www.instagram.com/reel/CqrOReasnWG/?igshid=
NjZiM2M3MzIxNA%3D%3D &fbclid=IwAR30GjFqke TcOXPRWKte
Rq1Gd6rMOTVBgsgHsFi SNYCO1F1a0M50QWBHIM

Che¢ dzielenia si¢ z innymi. Dobro. Film przedstawia chlopca, ktéry daje
lizaka aktorowi, ktéry gra klauna. Aktor rewanzuje si¢ dziecku i daje mu lalke.

| DO G0OD
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1 FOROTHER "

Instagram | Motivation0To100

39) Przyjain, dobro.

Film trwa 55 sekund.

hteps://www.instagram.com/reel/Cq59t21gQF4/?igshid=
NjZiM2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR1hjLf4CvC1rw2IFQfRTz_Y
CFsOQVgQLHMIVjHYXrrZe2fy1S1VsUZt]yY

Che¢ dawania dobra innym. Przyjazi. Film pokazuje kilka historii, w kt6-
rych dzieci w szkole daja karteczki z milymi stowami innym. Dzieci wkiadaja
tez jedzenie do pudeleczek innym.

True friends help you up @ True friends help you up W True friends halp you up @
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True friends help you up @ True friends help you up @ True friends help you up @ True friends help you up @

True friends help you up @ True friends help you up @ True friends help you up @

40) Wiara, zaufanie, nadzieja.

Film trwa kilkadziesiat sekund.

heeps://www.instagram.com/reel/ ColDwpVg] G-/?igshid=NjZiM2M3Mz
IxNA%3D%3D&ftbclid=IwAR2dz19f7MFuLLFWu0_0y2U3s96VWMroS6
XkeErWO8hithFaRkuXqGwQwmw

Film opowiada o cztowieku, ktéry modli si¢ do Boga. Otrzymuje taske, kt6-
rej alegorig jest drzewo. Drzewo picknie roénie, ale nadchodza ulewy i wiatr
i przewracaja drzewo. Wowczas czlowiek przezywa zatamanie. W tym samym
czasie cztowiek nie zauwaza, ze w sasiedztwie pierwszego drzewa, ktore stracit,
wyrastaja nowe, jeszcze potezniejsze, i jest ich wiele. Wowczas cztowiek odzy-
skuje wiare i nadzieje.
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Never Underestimate
The Power of Prayer A

Never Underestimate
The Power of Prayer A

Never Underestimate
The Power of Prayer A

Never Underestimate
The Power of Prayer A

Never Underestimate
The Power of Prayer A

Never Underestimate

The Power of Prayer A

Sometimes God'’s Answers
Are Bigger Than Our
Requests

er Underestimate
The Power of Prayer A

Never Underestimate
The Power of Prayer A
Ny

Ne Underestimate
The Power of Prayer A
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41) Mitosé.

Film trwa 4 minuty i 54 sekundy.

https://www.youtube.com/watch?v=joAb83GTpbM

Film opowiada o matce, ktéra prébuje si¢ skontaktowaé z synem i w tym
celu oglada jego filmy na YouTube. W czasie jednego z filméw widzowie pytaja
chiopaka, co powiedziataby matka, gdyby po dlugiej przerwie odezwat si¢ do
niej syn. Youtuber odpowiada, ze juz dwa lata nie rozmawiat ze swoja matka,
ale wie, ze powiedzialaby, ze kiedykolwiek chciatby si¢ z nig skontaktowa¢, to
ona zawsze czeka i jest gotowa na rozmowg i spotkanie. Wtedy matka wiasnie
te sfowa pisze na czacie do syna. Syn je czyta i od tej pory usmiechniety i peten
nadziei patrzy w ekran, gdyz wie, ze jego matka jest po drugiej stronie.

and... gotcha!

om & i > N © osiess

© A cocodrilo - Cort

Have you checked the jackets?

1 live in Madrid.
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42) Dobro wraca, czynienie dobra pozytywnie zaraza.

Film trwa 4 minuty i 51 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=dL6V9yc4d_A

Film pokazuje histori¢ kilku oséb, ktére czynia dobro i tym samym inspi-
ruja kolejne osoby do czynienia dobra. Wszystko zaczyna si¢ od chtopca, ktéry
przewrdcit si¢ na hulajnodze. Pomégt mu przechodzacy obok robotnik. Potem
chiopiec pomégt kolejnej napotkanej osobie, a ta pomogta kolejnej. I tak tan-
cuch pomocy nieustajaco si¢ rozwija.
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43) Mito$¢, oddanie.

Film trwa 20 minut i 37 sekund.

hetps://www.youtube.com/watch?v=k1vCrsZ80M4

Film opowiada o rodzinie z matymi dzie¢mi, ktéra podglada przez okno pare
mtodych ludzi. Najpierw niesmialo, a potem z coraz wigksza czgstotliwoscia
interesuja si¢ ta para. Po pewnym czasie okazuje si¢, ze podgladany mezczyzna
zaczyna chorowaé na raka i umiera. Widzg to obserwatorzy. Wtedy kobieta,
ktéra podgladata, wybiega przed blok i chce pocieszy¢ sasiadke. Postanawia jej
wyznaé, ze podglada jej rodzing od dluzszego czasu. Wéwczas okazuje sig, ze
podgladana sasiadka o tym wie i réwniez ze swoim me¢zem przygladala si¢ zyciu
tej rodziny. Wie o dzieciach, o klopotach i zna codzienno$¢ rodziny z przeciw-
nego bloku. Migdzy kobietami wywiazuje si¢ niezwykta wiez.
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The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film © A The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

1thought | was gonna lose it when they wouldn't quit with that Captain Underpants
thing.

203 > M« 0s8/203 v 0B & 3

The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film Q A e Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

o= o

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film © » TheNeighbors' Window - Oscar Winning Short Film

« 1141237 - om 3 i

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film © A The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film

They're christening the new apartment.

« 13802 . 0= 8 i b » o« i

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film © A  The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

We're almost there.
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The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film 0~

A |

OK, just keep holding it. 1 just spent my whole Saturday

>

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film ‘The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film

e
..
T —

N

Oh, shit snotty or poopy or hungry or had a scraped

Odtwérz (k)

¥ P M e as6/203

The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

Hey guys, why don't you go into your room for a little bit? and I'm tired all the time
Odwérz (k)

147203

The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film © ~  TheNeighbors' Window - Oscar Winning Short Film
-

Getting jiggy with it

203 « 70

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film The Nexghors’ Window,- Oscar Wiaring Short Fim

. . :
L gl e S
. © <i>'m on my way.</i>
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The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film @ ~» The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

<i>(Music ends.)</i>

The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

» -_

g

> Mo« 13297208

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

> 336 /208 - o®m o i > M % 1358/203

The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film © ~# TheNeighbors' Window - Oscar Winning Short Film
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The Neighbors Window - Oscar Winning Short Film

The Neighbors® Window - Oscar Winning Short Film

The Neighbors’ Window - Oscar Winning Short Film

The Neighbors' Window - Oscar Winning Short Film

44) Mitosc.

© ~# TheNeighbors' Window - Oscar Winning Short Film

4

© A The Neighbors' Window inning Short Film

@ A TheNeighbors Window - Oscar Winning Short Film

Film trwa 14 minut i dwie sekundy.

https:/[www.youtube.com/watch?v=jIXwIvQ-Ve0

Film opowiada o zyciu miodej dziewczyny w miescie. Dziewczyna ma przy-
jacidt, czuje si¢ wolna i szczgsliwa. Pewnego dnia przyjezdza do niej mama,

twierdzi, ze tylko na kilka dni. Dziewczyna si¢ buntuje, nie rozumie tej nieza-

powiedzianej wizyty. Po kilku dniach matka dziewczyny mdleje. Po wezwaniu

pogotowia okazuje sig, ze jest cigzko chora. W trakcie pobytu w szpitalu umiera

i nie ma juz czasu na rozmowg i pozegnanie. Okazuje si¢, ze zostawita corce
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list, w ktérym ujawnita swoja chorobg. Cérka bardzo cierpi i wspomina kazda
chwile spedzona z mama.

THE MOTHER | Award Winning Drama Short Film © A © THE MOTHER | Award WinningDrama Short Film

> M9 025140

0o i > M9 101e0
o~0
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Odtworz (X)

> M ® N

THE MOTHER | Award Winning Drama Short Film,

b o nzmiam

THE MOTHER | Award Winning Drama Short Film

‘,,

45) Solidarno$¢, godnosé.

Film trwa 8 minut i 45 sekund.

hetps://www.youtube.com/watch?v=t]sGGsPNakw

Film opowiada o dziewczynce, ktdra zauwaza, ze w szkole inne dzieci do-
kuczajg grubszemu chlopcu. Dziewczyna nie zgadza si¢ na to i decyduje si¢
porozmawia¢ ze szkolnym psychologiem. Wspétczuje chtopcu i postanawia mu
poméc. Dzieci dowiadujg si¢ o tym i zaczynajg dokuczaé takze jej. Po pewnym
czasie dziewczynka zaprzyjaznia si¢ z chlopcem i razem z nim dzieli jego dolg.
Jej dobro i przyjazni zwycieza, dzieci juz nie dokuczajg parze przyjaciot.
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are you okay? | Award-Winning Short Film © A areyou okay? | Award-Winning Short Film

Odtworz (¥)

> bl 4 oas/mas

are you okay? | Award-Winning Short Film © A areyou okay? | Award-Winning Short Film
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are you okay? | Award-Winning Short Film
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are you okay? | Award-Winning Short Film

© A areyou okay? | Award-Winning Short Film

are you okay? | Award-Winning Short Film

Odtworz ()
> M o s25s8a

are you okay? | Award-Winning Short Film

46) Milosé.

Film trwa 10 minut i 43 sekundy.

https://www.youtube.com/watch?v=IP8psM4L WXk

Film opowiada o chlopcu, ktéry jest bardzo zagubiony. Ma on wrazenie,
ze ludzie go nie zauwazaja. Poznaje gluchoniema dziewczyne. Okazuje sig, ze
mimo jej kalectwa znajduja plaszczyzng porozumienia. Pomigdzy nimi rozwija
si¢ glebokie uczucie. Chlopiec uczy si¢ jezyka migowego, a dziewczyna wypo-
wiada swoje pierwsze stowa.
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‘The Most Beautiful Thing (Short Film)

The Most Beautiful Thing (Short Film)

e

© A 1he Most Beautiful Thing (Short Film)
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o= &
The Most Beautiful Thing (Short Film)
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The Most Beautiful Thing (Short Film)

The Most Beautiful Thing (Short Film)

© » TheMost Beautiful Thing (Short Film)
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The Most Beautiful Thing (Short Film) © ~ | The Most Beautiful Thing (Short Film)

47) Dobro.

Film trwa 1 minute.

https://www.instagram.com/reel/CsLWMnesoDZ/?igshid
=NjZiM2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR3Bkpb3AhSuY62z9
q2VIfuYpOCw70KtJ4aGCUeu8 WOhINKX]J5U9ICpN6Ko0I

Film opowiada o ojcu, ktdry przechodzi z cérka obok punktu gastronomicz-
nego. Wtedy dziewczynka zauwaza placki. Bardzo chce choé jednego, bo jest
glodna. Ojciec, niestety, nie ma pienigdzy. Zauwaza to wiasciciel punktu ga-
stronomicznego i postanawia wlozy¢ ojcu dziewczynki do portfela pieniadze.
Dziecko dostaje placek.
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48) Dobro, poswigcenie.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ CtBweHuvCfx/?igshid=NjZiM2M3MzI
xNA%3D%3D&fbclid=IwAR100i-LiBSN10304d4sKluooF00rdYbwZocg
7TZWUxSIrCgHxqFbulnYxk

Film przedstawia osobeg, ktéra daje cz¢$¢ siebie dziecku.

Desan Art

49) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/Cqv3jzIAeD]/?igshid=NjZiM2M3
MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAROVULon7PP6DoCau2bCQUyMN
7 T-y]zflhSbE5fKv1YGqp]Eki1SgEScQEY

Film opowiada o dzieciach z niepelnosprawnosciami, ktérym pomagaja
zdrowi koledzy. W koszykéwee, zajeciach sportowych, zabawie.

Being different is strong 2

&

Being different is strong @

Being different is strong @

Being different is strong @

Being different is strong @ Being different is strong @ Being different is strong @

Being different is strong @
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Being different is strong @ Being different is strong @

Being different is strong @

Being different is strong @

50) Mitosé.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/CqGys_kDmtL/?igshid=NjZiM2M3M-
zIxNA%3D%3D &fbclid=IwAR1y62fFYTnJhznOzBqnjEio9TB_7IMPXneT
WeyEdQTWBpTxZZvVe3XPuzE

Film przedstawia w sposéb symboliczny matke, ktéra chroni dziecko przed
catym ztem, ktére moze dziecko spotkaé. Matka tworzy swoista tarczg, ktéra za-
stania dziecko przed niebezpieczeristwami. Réznie przedstawiana posta¢ matki
symbolizuje rézne epoki, w jakich matka zajmuje si¢ dzieckiem.

] )
4
Malt_1topl y Alult-1tept

Y

W 090l sob cudlyo | W 90l 0l cudlye W (90l yolo Cudl g

51) Miloé¢.

Film trwa okoto 20 sekund.
https://www.instagram.com/p/CuuP6E5rt-Q/

Film pokazuje mitos¢ brata do siostry, ich wspélne zabawy.
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52) Milo$¢, dobro.

Film trwa okoto 30 sekund.

hetps://www.instagram.com/p/Cuw8wCVAoPu/

Film pokazuje dwie postawy, najpierw brat odrzuca dobro¢ siostry, sprawia-
jac jej tym ogromna przykros¢. Potem przyjmuje dar i razem dbajg o roéling.
Z tej rodliny, ktdra zrodzila si¢ z dobroci, powstaje wspaniale drzewo, a rodzen-
stwo pada sobie w ramiona.
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53) Miloéé.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/p/Cue4pGINCg4/

Film pokazuje w sposéb symboliczny, jak rodzice zabiegajq o szczgécie
dziecka. Razem daja mu tyle milosci, ile tylko moga. Razem dmuchaja balon
w ksztalcie serca, zeby dziecko bylo szczesliwe.
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54) Mitos¢.

Film trwa okoto 1 minuty.

283

https://www.instagram.com/reel/CoKgln4ohuQ/?igshid=
NjZiM2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR1iDN1]JriNu7TQQNZJFIW

uBTz5rN3JHOwIfOanUhb3AwY4dw2EzZ0a9GBo

Film opowiada o matce, ktéra chee zwrdci¢ uwage syna na inne rzeczy niz
tylko komérka i gry komputerowe. Matka zabiera go na zakupy i daje mu pre-
zenty. Syn bardzo kocha swoja mame, ale jest zamknigty na jej uczucia, a tak-
ze na emocje ludzi z zewnatrz. Czuje jednak, ze interakcje z innymi sprawiaja
mu wielka rados¢ i bardzo ich potrzebuje. Wreszcie syn otwiera si¢ na uczucia

mamy.

Imran Anime Editz

@black_anime_editzg
Son: Mom I Love you forever &

Imran Anime Editz
@black_anime_editzgy

Son: Mom I Love you forever &

Imran Anime Editz
@black_anime_editzgy

Son: Mom I Love you forever &
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Imran Anime Editz Imran Anime Editz Imran Anime Editz
@black_anime_editzgy @black_anime_editzgy @black_anime_editzgy
Son: Mom I Love you forever & Son: Mom I Love you forever &2 Son: Mom I Love you forever &

Imran Anime Editz Imran Anime Editz I Anime Edit:
@black_anime_editzgy @black anime. editzg @black_anime. editzg

Son: Mom I Love you forever &2 Son: Mom I Love you forever &£ Son: Mom I Love you forever &

55) Przyjazn.

Film trwa okolo 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/CoTt-LCKTXp/?igshid=NjZiM2M3
MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR22m-WXVzcT8qajLHW-nF_jgx9787az
MIWyYKO_ketQttkXctGQvYsJ6iY

Film przedstawia w sposéb symboliczny trudnosci zyciowe jako chodzenie
po cienkiej linie. W tych trudno$ciach pomaga dziewczynce maly praszek, ked-
ry ciagnie ja z niezwyklym poswigceniem ku milosci, ku drugiemu cztowieko-
wi. Dorosta juz kobieta poznaje meza, a potem razem z ptaszkiem pomagaja
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przechodzi¢ po linie malemu dziecku, gdy kobieta zostaje mama. Praszek od-
prowadza ja do konica zycia, starajac si¢ aby zyta jak najdtuze;.

True love never ends ¥ True love never ends ¥

True love never ends ¥

True love never ends ¥ True love never ends ¥ True love never ends ¥

True love never ends ¥ True love never ends ¥
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True love never ends ¥ True love never ends ¥ True love never ends ¥

True love never ends ¥ True love never ends ¥ True love never ends ¥

True love never ends ¥ True love never ends ¥ True love never ends ¥
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56) Mito$¢, wiernosé.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/p/CtR4XJPBOiN/

Film przekazuje w sposéb symboliczny relacje migdzy dwojgiem ludzi.
Mgzczyzna pokazany w filmie nigdy nie opuszcza swojej ukochanej osoby. Inni
ludzie przechodzg przez jej zycie, a on ciagle przy niej trwa. Daje poczucie bez-
pieczeristwa i prawdziwa mito$¢.

The Right Person Will Never Leave You &

Mention your lovely person Mention your lovely person

e L]

The Right Person Will Never Leave You &

The Right Person Will Never Leave You &

Mention your lovely person

L]

The Right Person Will Never Leave You & The Right Person Will Never Leave You &3 The Right Person Will Never Leave You &

Mention your lovely person Mention your lovely person Mention your lovely person
LA LA ’-0

57) Dobro, wrazliwo$¢ na drugiego.

Film trwa okoto 30 sekund.

hteps://www.instagram.com/reel/CqdYOoRqjGd/?igshid=
NjZiM2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR1YYb9u9gpOv5hYE9wH
Suqri5rHBikfw8]P_fcN43sDnapRvx8gsliy020

Film przedstawia eksperyment socjalny. Chlopak przewrdcit si¢ na ulicy
i trzyma si¢ za serce. Nikt nie reaguje, tylko dziewczynka, ktéra przechodzi
obok z ojcem, wyrywa si¢ tacie i biegnie podnies¢ chlopaka, ktéry kleczy na
bruku.
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¥ Social Experimen

58) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/CqYG-EwIC8M/?igshid=
NjZiM2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAROrjTxBUbTy6x0
gP5_bJnvNV7xui0ZSDHkKsqls-Q7-GjnqexQz-wHOWIS

Film przedstawia starszego cztowieka, ktdry zarabia na zycie, grajac na skrzyp-
cach. Pewnego dnia kto§ przejezdza po jego skrzypcach na motorze i biedny
cztowiek traci instrument. Inni ludzie, ktérzy maja sklepiki na tej samej ulicy,
dostrzegaja nieszczescie starszego czlowieka i postanawiajg ztozy¢ si¢ na nowe
skrzypce. Dzigki temu starszy cztowiek moze gra¢ dalej, aby utrzymad siebie
i swojego pieska.
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Always Help Others @ Always Help Others @ Always Help Others @ Always Help Others ¥

LIFE IS BEAUTIFUL LiFe 15 sEAUTIFUL BEPRLS sdaimrur LIFE IS BEAUTIFUL
WHEN YOU HELP EACH OTHER WHEN YOU HELP EACH OTHER WHEN YOU HELP EACH OTHER WHEN YOU HELP EACH OTHER

Always Help Others @ Always Help Others @ Always Help Others @ Always Help Others @

LIFE 15 BEAUTIFUL
WHEN YOU HELP EACH OTHER

LIFE IS BEAUTIFUL LIFE 1S BEAUTIFUL ure s sEALTIFDD
WHEN YOU HELP EACH OTHER WHEN YOU HELP EACH OTHER WHEN YOU HELP EACH OTHER

Always Help Others ¥

LIFE 1S BEAUTIFUL
WHEN YOU HELP EACH OTHER

59) Mito$¢, wdziecznosé.

Film trwa okoto 1 minuty.

ht9ps://www.instagram.com/reel/Crat3Q40O _tG/?igshid=NjZiM2M3Mz-
IxXNA%3D%3D&fbclid=IwAROyinFlkiXgp-OIOXIp-uZD50]tPTgs-_y-cWv
YKUxHompb8XGqpvLzrAg

Film opowiada o nastoletnim synu, ktéry podaje jedzenie swojej starszej ma-
mie. Syn nie ma do niej szacunku. Jednak podczas jedzenia dostrzega zdjecie,
na ktérym mama czyta mu ksiazke, gdy byt malym chtopcem. Wtedy chtopak
postanawia zjes¢ z mama przy jednym stoliku. Kiedy upuszcza lyzke, mama
zaczyna go karmi¢ jak za dawnych lat. Syn i matka padaja sobie w objecia.
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60) Dobro, przyjazn.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/p/C5Q0g45]Mdc/

Film pokazuje wyscigi dzieci, podczas ktérych chlopiec bedacy najblizej
mety upada. Za nim biegnie inny chlopiec, ktéry najpierw kopie buta lezacego
chlopca i biegnie dalej, cieszac si¢ z wygranej. Tuz przed meta zatrzymuje sie,
wraca po chlopca, ktéry upadt, i razem przekraczaja metg.
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61) Dobro, godnos¢.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/p/Cte7MrZtLiE/?igshid=NjZiM2M3MzIxNA
%3D%3D&tbclid=IwAR2RQxzBG3WanB2Uh9D7y4j8i0Czz0LRuZclv7Z5ey
SWIuOMDdSrdN8is9E

Dzieleniesi¢ dobrem. Film pokazuje ubogiego cztowieka, ktéry bierze od boga-
czaworek, ktéryten chciatwyrzucié, irobisobiezniego ubranie. Bogaczspostrzega,
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co robi biedak, wysiadaz drogiego samochodu i daje mu swoja marynarke. Do kie-
szeni marynarki wkiada plik banknotéw. Biedak dzi¢kuje bogaczowi za wsparcie.

62) Dobro, przyjazn.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ CsQ9zxcq78w/?igshid=NjZiM2M3 Mzl
xNA%3D%3D&fbclid=IwAR2Rz7yYX9eK0ZZADzLkmUNSHceNG2DS
ApYKqkbcXzxiPXSX_tnlpx8Zms

Film opowiada o chtopcu, ktéry zaprzyjaznia si¢ z niepetnosprawnym dziec-
kiem. Zdrowy chlopiec odwiedza niepetnosprawnego kolege i gra z nim w pit-
ke, bawia si¢ skakanka. Niestety, chory chlopiec umiera, co doprowadza do
wielkiego bélu i cierpienia jego zdrowego kolege.

DEFINITION OF
BEST FRIEND ¥ DEFINITION OF

BEST FRIEND ¥

DEFINITION OF
BEST FRIEND &

. N

<

- i1
@hardwork_pays.off



Film i grafika jako narzgdzia obrazowania i komunikowania wartosci... 293

DEFINITION OF DEFINITION OF DEFINITION OF
BEST FRIEND ¥ BEST FRIEND ¥ BEST FRIEND ¥

— 0

& AT e
CM1 00:01:50:40 4 . BN CM1 00:02:35:06

DEFINITION OF DEFINITION OF DEFINITION OF
BEST FRIEND & BEST FRIEND & BEST FRIEND &

" "

CM1 01:00:19:31

DEFINITION OF DEFINITION OF DEFINITION OF
BEST FRIEND & BEST FRIEND ¥ BEST FRIEND ¥

»‘%‘-:. N

DEFINITION OF DEFINITION OF DEFINITION OF
BEST FRIEND & BEST FRIEND & BEST FRIEND v




294 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

63) Milos¢, troska, oddanie.

Film trwa okoto 30 sekund.

Film opowiada o kobiecie w ciazy, ktéra czeka na autobus na przystanku.
Niestety, nie moze usia$é, poniewaz inna osoba ztosliwie zajmuje tawke, trzyma-
jac na niej nogi. Calg sytuacje widzi pies kobiety w ciazy, ktéry podbiega i daje
mozliwos¢ przysiadnigcia zmeczonej whascicielce na wlasnym ciele.

™ . / '
@ulugzoda )‘ l 4 @ulugzoda
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64) Dobro.

Film trwa okoto 30 sekund.

hteps://www.instagram.com/p/Ct3G2waupUp/

Film opowiada o matej dziewczynce, ktdéra zauwazyta, jak arogancki mtody
cztowiek kopnat i przewrécit jedzenie bezdomnego. Wéwczas mata dziewczynka
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podbiegta do niego i podarowata mu swoja drozdzéwke. Nadbiegta tez jej mama
i data bezdomnemu napéj, owoc oraz banknot, ktérego mezczyzna nie chciat
przyja¢. Wszyscy pozegnali si¢ w mitej i dobrej atmosferze. Dobro zwyciezyto.

7 , Ayrim hollarda 8 Ayrim hollarda
kottalaremas, : il kottalar emas,

A \’ Ayrlm hoIIarda
%y kottalar emas,
Jajji bolajonlar o'rnak ~—
bo'la oladi¥

Jam bolajonlar o'rnak —

Jau| bolajonlar o'rnak
bo'la oladi ¥

bo'la oladi¥

@ulugzoda i

Ayrim hollarda
kottalar emas,

Jajji bolajonlar o'rnak Jajji bolajonlar o'rnak
bo'la oladi¥

Ayrim hollarda
kottalar emas,

Jajjl bolajonlar o'rnak ~
bo'la oladi¥ bo'la oladi¥

@ulugzoda

Ayrim hollarda | & Ayrlmhollarda

==m kottalar emas, = kottalar emas,
Jaijji bolajonlar o'rnak ~ Jaul bolajonlar o'rnak
bo'la oladi ¥ bo'la oladi¥

5 Ayrim hollarda

¥ Kkottalar emas,

Jaijji bolajonlar o'rnak
bo'la oladi¥



296 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

65) Dobro, wspoétczucie.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/p/Cuja9irAab_/

Film przedstawia staruszke, ktdra stracita syna i zostata kompletnie sama.
Przyszta do restauracji, aby samotnie spedzi¢ urodziny. Wéwezas personel
i obecni w restauracji goscie postanowili podejs¢ do jej stolika, razem z nig po-
by¢ i poswigtowad, zeby nie czufa si¢ samotna.
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66) Mitos¢, troska.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ CuuNHqyM9T7/?igshid=NjZiM2M3M
zIxNA%3D%3D &fbclid=IwAR3YkGISOWBjXGKajc8eTKe3uqOcpn5Fg3
tnT5jc6udRKx3m0OEsZH3ZXjV8

Film opowiada o zakochanym mezczyznie, do ktérego wprowadza si¢ nie-
widoma dziewczyna. Mezczyzna zawiazuje sobie oczy, aby zrozumie¢, jakie
przeszkody moga by¢ trudnoscia dla niewidomej w jego mieszkaniu. Nastgpnie
remontuje mieszkanie, aby jego dziewczynie bylo tatwiej funkcjonowac.
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67) Godnos¢, sprawiedliwosé.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/p/Cv]5_BiPLam/

Film opowiada o dziewczynie, kt6ra daje napiwek kelnerowi, a nastgpnie za-
uwaza, ze whasciciel restauracji zabiera napiwek. Wéwczas dziewczyna prosi do
stolika wlasciciela i kelnera, odbiera wiascicielowi pienigdze i zwraca kelnerowi.
W ten sposéb film przekazuje warto$¢ poszanowania godnosci drugiej osoby
oraz zwyklej ludzkiej sprawiedliwosci.
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68) Dobro, wspétczucie.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.facebook.com/watch/?v=669253318393042&extid=NS-
-UNK-UNK-UNK-AN_GKOT-GK1C&mibextid=2Rb1{B&ref=sharing

Film pokazuje eksperyment spoteczny. Mtody cztowiek ma noge w gipsie i,
idac po schodach, przewraca si¢. Wigkszos¢ ludzi przechodzi obok niego obo-
jetnie. W koncu jedna dziewczyna zatrzymuje si¢ i podnosi chorego. W zamian
za to chlopak ofiarowuje jej kwiaty i baloniki.
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69) Dobro.

Film trwa 2 minuty i 26 sekund.

hteps://www.facebook.com/watch/?v=1460761038047697 &extid=NS-
-UNK-UNK-UNK-AN_GKOT-GK1C&mibextid=2Rb1{B&ref=sharing

Material opowiada o mtodym mezczyZnie, ktéry pomaga staruszce naprawié
ogrodowe krzesto. W rezultacie mezczyzna tworzy fotel ogrodowy z potama-
nych, starych, plastikowych krzesel. Fotel jest bardzo wygodny i staruszka jest
mezczyznie bardzo wdzigezna.
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70) Dobro.

Film trwa okoto 40 sekund.

https://www.instagram.com/reel/CrOYg3kN7Og/?igshid=NjZiM
2M3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR1DcFu78Y_bPY1zq3uY_A8Fcd8p
1vL3CHjeCpHmnwa_tOS5wELg2ZjKi2Y

Material opowiada o matlej dziewczynce, ktéra ma stare buty. Sprzedaje
z koszyczka stodycze i chrupki. W pewnym momencie jeden z bucikéw si¢ jej
psuje i nie moze i§¢ dalej. Wtedy dostrzega ja whasciciel punktu gastronomicz-
nego, kupuje dziewczynce nowe sandatki i kupuje od niej towar z koszyczka.
Dziewczynka odchodzi petna wdziecznosci.
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71) Dobro.

Film trwa okoto 40 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ CuSMODKgHIm/?igshid=NjZiM2M
3MzIxNA%3D%3D&fbclid=IwAR2251Tbc8vzIKFcsaoxp70OvjbRmc1B
co-8ulP4XsdRmjUbQX1RLOpYIto

Film przedstawia niepelnosprawng dziewczynke, ktdra porusza si¢ na wozku
inwalidzkim. Kiedy dziewczynka przejezdza obok chlopca, kt6ry bawi sie, gra-
jac w kosza, ten nachyla w jej strong kosz, aby mogta wrzuci¢ pitk¢. Dziewczyna
wrzuca pitke do kosza i bardzo si¢ cieszy, a chtopiec bije jej brawo.

We rise by lifting others. We rise by lifting others. We rise by lifting others.

We rise by lifting others. We rise by lifting others.
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72) Dobro, wspétczucie.

Film trwa okoto 45 sekund.

https://www.facebook.com/reel/117198771470934

Film opowiada o biednej staruszce, ktérej nie bylo sta¢, zeby sobie kupié
produkty zywnosciowe. Mlody mezczyzna, widzac jak kobieta wybiera najtani-
sze warzywa, postanawia zaplaci¢ za zakupy starszej pani. Starsza pani poczat-
kowo protestuje, gdyz nie jest pewna, czy mlody cztowiek nie chce jej okrasé.
Jednak, gdy widzi, ze placi przy kasie za jej zakupy, jest mu bardzo wdzigczna,
placze i przytula go.

Fablosa Obprwuj

'.

Suspiciou ngsnld lady to tears
in store #FabiosaKindness #Fabiosa
#goodsamaritan #socialvideo />
alm dwial

'(’Jsseku] |‘

% s l-abvosa

" #goodsamaritan #sociatvideo
o ryginalny diwiek. Fabiosa D
3 Fabiosa - O
Daily-
4
Lt

SuSpicious fan brings old lady to tears
in store #FabiosaKindpess #Fabiosa
#goodsamaritan #socialvideo

o Ofyginalny dzwiek-  Fabiosa [

SUSPICiots man brings old lady {0 gears
in store #FabiosaKindness #Fablosa
#goodsamaritan #socialvideo

thy diwiek
_ Fabiosa - Qbserwuj
Daily
© Publiczne,

brings old lady to tears

Suspici
in store #FabiosaKindness #Fabiosa
#goodsamaritan #socialvideo

L ynalny dawiek [

Fabiosa Daily - O

£abiosa Daily - |

Suspicious man brings old Iadyo tears
in store #FabiosaKindness #Fabjosa
#igoodsamaritan #socialvideo

Ul viek Fabiosa Dailv - Orvai

., Fabiosa - Obserwuj
Daily

| #goodsamaritan #socialvideo
St abiesa Daily - Oryginalny ¢

Suspicious man brings'old lady to tears
in store #FabiosaKindness#Fabiosa
#goodsamaritan #socialvideo
akoad Fabiosa
Daily *
© Publiczne

) ubserwuj/ -
1L

Suspicious man lady to tears

|| in store #FabiosaKindness #Fabiosa

‘#goodsamaritan #socialvideo
" 252 Daily - Oryginalny diwiek




306 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

73) Dobro, uczciwodé.

Film trwa 1 minute i 3 sekundy.

hteps://www.facebook.com/watch/?v=3596041623974095 &extid=NS-
-UNK-UNK-UNK-AN_GKOT-GK1C&mibextid=2Rb1{B&ref=sharing

Film opowiada o matym chlopcu, ktéry zauwaza, ze podczas spaceru ko-
biecie wypada portfel. Chlopiec zanosi najpierw portfel ojcu, ale ten, gdy wi-
dzi, ze w portfelu jest duzo pienigdzy, postanawia, ze nie odda go kobiecie.
Wtedy uczciwy chlopiec wykrada znaleziony portfel ojcu i sam go oddaje matce
z dzieckiem, ktéra go zgubita. W koricu jednak chlopiec zostaje pochwalony
przez ojca za uczciwe i szlachetne zachowanie.

CLICKTO 5 58 - ClLeKTO
EXPAND — EXPAND
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74) Mitosé.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/Criljdulzxv/?tbclid=IwAR20Y{3ePlilbVs
UAKEW9IBb]5Yh2waild4]-qPQfrvO8]9ATe-d CGW_2InU

Film przedstawia parg starszych oséb, ktdre sa pochtonicte rozmowa, sa pel-
ne radosci. Ciesza si¢, ze razem przebywaja, cieszg si¢ ze wspélnej podrézy.
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75) Przyjain, godnosé.

Film trwa 40 sekund.

https://www.instagram.com/reel/CrBiyrfpLQIl/?fbclid=IwAROyvFj1RE_
g3Ly_4w87sKzojFnXww_KzoznrHSWhKh4NZ2vMkzCI4N9YUE

Film przedstawia mlodego cztowieka, ktéry przychodzi na stotéwke ze swo-
im positkiem. Po chwili zauwaza, ze dziewczyna, obok ktérej chciat usias¢, nagle
wstaje. Mlody mezczyzna czuje dyskomfort, zastanawia sig, czy to jego wina, ze
dziewczyna nie chciata zje$¢ positku z nim przy jednym stole. Jego zte samopoczu-
cie zostaje przerwane, gdy para, a potem druga para mtodych ludzi siada przy tym
samym stole i wesolo spozywa positek. Mlody mezczyzna czuje si¢ o wiele lepiej,
czuje si¢ akceptowany w tym towarzystwie i je swdj positek z radoscia.
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76) Dobro, uczciwo$é.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/CsLvuVjg]bN/2fbclid=IwARO
Cnen8Dfr6puyRRzkBzN9ICxrUq_lpku3YqSTIKRJQujMp-QwkZm]t85Uc

Film opowiada o malej dziewczynce, ktéra sprzedaje figurki. Dziewczynka
zauwaza, ze idacy do pobliskiego samochodu mezczyzna zgubit portfel.
Dziewczynka podbiega do niego i oddaje mu jego zgube. Mezczyzna poczat-
kowo lekcewazy dziecko i wywraca dziewczynce figurki, ktére niesie na sprze-
daz. Potem jednak jest mile zaskoczony i okazuje wdzigczno$é. Dobro zwycigza,
a najlepsza nagroda jest usmiech dziecka.

Heart touching video % @ ®
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77) Przyjazn.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ Cu9neRIsNBP/?fbclid=IwARO0twj4liYCO
TwcATul4hrvZsXigUzbNh8 MFuoXy-HQ-q_hloZsxnuLtMLc

Film opowiada o przyjazni dwéch malych chlopcéw. Kiedy jeden z nich jest
w klopotliwej sytuacji, drugi trwa razem z nim i pociesza go. Zdrowy chlopiec
wspiera w chorobie i cierpieniu chorego chlopca.

POV: Someone who truly loves you
will never leave you in your bad times

POV: Someone who truly loves you POV: Someone who truly loves you
will never leave you in your bad times will never leave you in your bad times

78) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

heeps://www.facebook.com/reel/290400527075972

Film opowiada o wtascicielu punktu gastronomicznego, ktéry zauwaza bied-
na dziewczynke. Postanawia si¢ z nig podzieli¢ jedzeniem. Przynosi jej w rekla-
moéwee placki, nastgpnie daje jej placek ze swojego kebabu. Dodatkowo posta-
nawia wesprze¢ jg malq kwota pieniedzy.
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79) Godnoéé, dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/ CvLjmvSLw3n/?tbclid=IwARIIEV_vT0j-
siEzmREgt4¢9j5Y6m_8fWPSHIC77M9k9IKsLvOBzBvqOjU408

Film opowiada o matym chtopcu, ktéry przezywa brak akceptacji przez ré-
wiesnikéw. Jest ngkany na stoléwce. Inne dzieci rzucaja w niego papierkami.
Ale jedno z dzieci bierze w obrong chlopca, zastaniajac go tacka, a potem siada
z nim przy stoliku i razem jedza positek. Po chwili dziewczynka dosiada si¢ do
chtopcéw, dajac poczucie akeeptacji i wspélnoty. Na twarzy uprzednio ngkane-
go chlopca pojawia si¢ usmiech. Dobro zwycigza.
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O bullying € real e s6 O bullying é real e s6 O bullying é real e s6
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80) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/Cyl5 Ay-OLWm/?tbclid=IwAROHsV5d 1P
ShdwlHpTC41PPk7jNtN_T4b7L6egbD5vtBFoOcyatq5OW6-C4

Film przedstawia kucharza, ktéry wyrzuca resztki jedzenia. Nastgpnie po-
kazuje mtodego cztowieka, ktéry przyrzadza spaghetti po to, aby podzieli¢ si¢
z bezdomnymi. Po przyrzadzeniu dania mtody cztowiek wychodzi z jedzeniem
na ulicg i dzieli si¢ z innymi cieplym positkiem. Zestawienie tych dwéch zacho-

wan poglebia przestanie filmu.
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81) Mitos¢.

Film trwa okoto 30 sekund.

heeps://www.facebook.com/reel/141113312426555

Film opowiada o miodym cztowieku, ktéry dostaje propozycje od swojego
ojca, zeby razem posiedzie¢ nad jeziorem. Jednak w tym samym czasie jego zna-
jomi proponuja wyjscie na impreze. Mtody cztowiek wybiera mimo wszystko
spedzanie czasu z ojcem nad jeziorem.
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82) Przyjazni, dobro, wspélczucie.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/Cy35xhurUuL/?fbclid=IwAROtwj4liYCO
TwcATul4hrvZsXigUzbNh8MFuoXy-HQ-q_hloZsxnuLtMLc

Film opowiada o malym chtopcu, ktéry spéznia si¢ do szkoly, poniewaz zaj-
muje si¢ chtopcem niepetnosprawnym. Poczatkowo nauczyciel karze ucznia za
spdznienia i bije go linijkg po dloniach. Jednak pewnego dnia nauczyciel, idac
do pracy, zauwaza chlopca zajmujacego si¢ osobg niepelnosprawng. Wéwczas
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nauczyciel wzrusza si¢ i przytula ucznia, okazujac mu podziw i szacunek za jego
zaangazowanie w pomoc choremu.
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83) Przyjazn, solidarnosc.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/Cyq_FultuGB/?fbclid=
IwAR2xEc5KmBxX5deMqViYmLzXlxjzV8_yrFy2uwqidf6AqlfnVgEEC6C-
GInk

Film opowiada o matym chtopcu na wézku inwalidzkim, ktéry przyglada
si¢, jak inni graja w kosza na osiedlowym boisku. Nagle chlopiec przypadkowo
tapie pitke do kosza. Wtedy zostaje zauwazony przez innych. Chlopcy, cheac
wykaza¢ solidarnos¢ z niepetnosprawnym, zaczynaja si¢ poruszaé na zabawko-
wych wozkach. Chodzi im o to, zeby chlopiec nie czut si¢ Zle, ze jezdzi na wéz-
ku inwalidzkim, a oni sa sprawni.

FOLLOW AND Ti
ON NOTIFICAT

84) Mitoé¢, szacunek.

Film trwa 9 minut i 38 sekund.

Film opowiada o mlodej dziewczynie, ktéra matka zabiera na zakupy.
Dziewczyna chce kupi¢ bardzo droga sukienke i nie przejmuje si¢ tym, ze mat-
ka nie ma pieniedzy. Robi matce sceny i awantury w sklepie i na ulicy, a potem
kradnie jej kartg z torebki, kfamiac, ze odda pieniadze za bardzo drogie ubrania.
Nastepnie udaje si¢ do restauracji, aby poderwaé bogatego mezczyzng. W re-
stauracji okazuje si¢, ze mezczyzna zauwaza metki na jej odziezy i odrywa je.
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Wtedy dziewczyna wraca do sklepu i chee oddad zakupiony stréj. Niestety, nie
moze tego zrobi¢, bo ubrania nie maja metek. Wowczas w sklepie pojawia si¢
mezczyzna z restauracji i proponuje dziewczynie pracg. Dziewczyna podejmuje
pracg i powoli zaczyna rozumieé, jak wazne jest oszczgdzanie i poszanowanie
warto$ci pienigdza. Po jakims§ czasie zaprasza do sklepu swoja mame i kupuje
jej droga sukienke. Dziewczyna jest wdzigczna mamie i swojemu pracodawcy
za cenna lekgje Zycia.
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My mo\the_r's ggnnu Kill ries Gosh, it costs a lot of money.

85) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

Film opowiada o mlodej kobiecie, ktéra podrézuje metrem. Nagle pojawia
si¢ mlody mezczyzna, ktéry kladzie obok niej torbg. Mgzczyzna si¢ oddala.
Kiedy kobieta prébuje go przywotaé, zeby zabrat zgubiong torbe, on wrecza jej
kartke. Kobieta czyta i dowiaduje si¢ z tekstu, ze torba jest prezentem dla niej
i matego dziecka, z ktérym podrézuje. Kobieta przytula nieznajomego i dzigku-
je mu za podarunek.
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86) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.facebook.com/SerhiiSoloviovDeaf/videos/2156857
687733423/

Film opowiada o mlodym mezczyznie, ktéry podczas spotkania z kolega-
mi dostrzega za szybg restauracji glodnego chtopca. Mgzczyzna zaprasza go
do $rodka i dzieli si¢ z nim positkiem. Znajomi me¢zczyzny nie podzielajg jego
ofiarnosci i wychodza z lokalu. Mgzczyzna w koncu chee zaptaci¢ rachunek za
positek biednego chlopca i wtedy okazuje si¢, ze wszystkiemu przygladat si¢
whasciciel restauracji, ktéry w uznaniu dla mezezyzny nie policzyt ceny positku
i wystawit zerowy rachunek. W ten spos6b dotozyt si¢ do wspélnej pomocy dla
biednego, glodujacego dziecka.

@DAR_BASIMEE

-
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87) Dobro, empatia.

Film trwa okofo 1 minuty.

https://www.facebook.com/toteraz/videos/338821576719939/2locale=pl_PL

Film opowiada o eksperymencie spolecznym. Eksperyment polega na tym,
ze chlopiec sam siedzi na tawce w parku zimg bez kurtki. Chodzi o zbadanie re-
akgji ludzi, ich odpowiedzialnosci i empatii. W koricu jedna z przechodzacych
dziewczyn owija chlopca chusts, zeby bylo mu cieplej, a starsi ludzie polecaja,
zeby chlopczyk poszedt do pobliskiego kosciota, gdzie jest ogrzewanie. Film
uczy widza, ze warto reagowaé na potrzeby i cierpienie innych.

CHLOPIEC BEZ KURTKI CHLOPIEC BEZ KURTKI

NA MAME
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88) Milos¢, poswigcenie.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.youtube.com/watch?v=qZMX6H6YY1M&list=PLAXQ
o5lm_mHLyPop-CWt-0VVziZv7Kkpo&index=14

Film opowiada o zyciu dziewczyny, ktéra jest wychowywana przez ojca.
Ojciec jest gtuchoniemy i dlatego dziewczyna jest przedmiotem szyderstw, jej
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réwiesniczki jej dokuczaja. Po pewnym czasie dziewczyna prébuje popetnié
samobdjstwo. Wéwczas okazuje si¢, jak bardzo niepelnosprawny ojciec ja ko-

cha. Ojciec rozpacza i jedzie z cérka do szpitala. Dziewczynie udaje si¢ przezydé.

Mitos¢ ojca zwycigza.

Deaf Dumb Dad

A father who speaks. Who understands me.
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89) Dobro, przyjazi, godnosé.

Film trwa 1 minute i 29 sekund.

hetps://www.youtube.com/watch?v=ioxMjT{Flj0

Film opowiada o niezwyklej przyjaini zwierzatek i matego jeza. Jezyk cho-
dzit do szkoly razem z innymi zwierzatkami, jednak nie mogly si¢ do niego
przytuli¢, gdyz ranity si¢ jego kolcami. Jez czul si¢ osamotniony i opuszczony.
Kiedy zwierzeta jezdzity do szkotly, jez siedziat w autobusie sam na siedzeniu. Az
nadeszly $wicta i z tej okazji inne zwierzatka z tej samej szkoly postanowity da¢
jezykowi prezent, byly to styropianowe nakfadki na kolce. Zwierzeta zatozyty
naktadki jezykowi i wszystkie naraz go przytulily, poniewaz dzigki naktadkom
juz zadne z nich si¢ nie poktuto.
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90) Przyjain, godnosé.

Film trwa 9 minut i 45 sekund.

heeps://www.youtube.com/watch?v=NSN_ClxmB5I&list=PLAXQo5Im_
mHLyPop-CWt-0VVziZv7Kkpo&index=6

Film opowiada o chlopcu, ktéry przez chorobg i niepetnosprawnosé czuje
odrzucenie innych dzieci. Stara si¢ walczy¢ z choroba, zeby za wszelka ceng
wréci¢ do swojej spotecznosci. Jednak wielokrotnie przegrywa. Bodzcem, ktd-
ry pozwala mu si¢ zmotywowad, jest rodzace si¢ uczucie do kolezanki z po-
dwoérka. Wreszcie spoleczno$é dzieci widzi starania chtopca i przychodzi mu
z pomocg. Chlopiec znéw czuje si¢ akceptowany i moze swobodnie przebywac
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z réwiesnikami. Posta¢ animowana jest odzwierciedleniem prawdziwej postaci
niepetnosprawnego chtopca, ktéry jest pokazany pod koniec filmu.

TN

)
/:

v
r)) o

o

_-u U’,-('

"’%%\ .,LAS,.;:Q

""P""

-
T ow

= LA SH*RTS




Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...




Film i grafika jako narzgdzia obrazowania i komunikowania wartosci... 331




332 Retoryczne obrazowanie warto$ci w graficznym i filmowym dyskursie...

Line Profucer
Sergio Fernandey

91) Mitos¢.

Film trwa 8 minut.

Film opowiada o dwéch dziewczynkach, ktérymi zajmuje si¢ babcia.
Dziewczynki razem si¢ bawia, sktadaja ptaszki z papieru. Kiedy jedna z dziew-
czynek zachorowata, druga si¢ nig opickowala i starata si¢, aby jej przyjaciétka
od zabaw miala jak najprzyjemniejszy przebieg choroby. Niestety, chora dziew-
czynka zmarta. Jej przyjaciétka przezyla ogromny bél, lgk i poczucie bezsilnosci
po stracie bliskiej osoby.
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92) Mitosé.

Film trwa 7 minut i 20 sekund.

heeps://www.youtube.com/watch?v=rUSH5T8zZZM

Film opowiada o mlodej kobiecie, ktéra orientuje sig, ze jest zdradzana przez
partnera. Przezywa smutek i upokorzenie. Bl zwiazany z poczuciem bycia
oszukanym. Bél zwigzany z poczuciem bycia zdradzonym. Samotno$é. Kiedy
mija trochg¢ czasu, kobiecie udaje si¢ znalez¢ mito$é. Serce kobiety jest pokazane
jako alegoria psa, przyjaciela, ktéry pomaga whascicielce odnalezé prawdziwe
uczucie. Radoé¢ z odnalezienia kogos bliskiego. Potrzeba podazania za sercem.
Ludzkie uczucia pokazane sg w postaci pieskéw w ksztalcie poruszajacych sig
serc.
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93) Milos¢.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/p/C25IglcSuYM/

Film przedstawia alegori¢ rodziny targanej przeciwnosciami. Duze palto wi-
szace na sznurku symbolizuje ojca, ktéry chroni inne ubrania (dziecigee i ko-
biece), czyli symbole pozostatych cztonkéw rodziny. Deszcz i wiatr to symbole
trosk i klopotéw rodziny. Dzigki poswigceniu ojca wszyscy wychodzg z ktopo-
téw obronna reka.
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94) Mitosé.

Film trwa 7 minut i 49 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=eOFeSM1E2F0

Film opowiada o parze zakochanych ludzi. Po pewnym czasie kobieta za-
uwaza, ze nie jest wazna dla swojego partnera. Ich zwiazek traci temperature,
dochodzi do rozstania. Jednak mezczyzna ofiarowat partnerce swoje serce, czuje
si¢ zraniony. Wéwczas to inna kobieta postanawia ofiarowaé¢ mu potowe swoje-
go serca. Mezczyzna ozywa i oboje sa szczgdliwi.
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95) Mitos¢, poswigcenie.

Film trwa okoto 1 minuty.

Ofiarowanie wlasnego zycia za potomstwo. Film pokazuje ptaka, ktdry chro-
ni swoje ztozone jaja. Na jaja naciera toczacy si¢ kamien. Ptak za wszelka ceng
powstrzymuje kamien, tak aby jaja byly bezpieczne. Dla ptaka, rodzica, kazde
jajo jest réwnie wazne i chroni je z narazeniem zycia. Wreszcie musi poswigcié
zycie, zeby ratowaé potomstwo i robi to bez wahania.
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96) Dobro, uczciwoéé.

Film trwa okoto 1 minuty.

hetps://www.instagram.com/reel/ C3P30r5NtZg/?igsh=c2EzejVoNnJ4aXNj

Wrazliwos¢ na krzywde i gléd drugiego cztowieka, w tym wypadku dziecka.
Uczciwo$¢. Film opowiada o chlopcu, ktdry znalazt portfel na ulicy. Chlopiec
przypomniat sobie wtedy o biednej dziewczynce, ktéra byla glodna i prosita go
o jedzenie. Nie wzial jednak pienigdzy, ktére byly w portfelu, zdecydowat, ze
wszystko odda. Whasciciel portfela postanowit obdarowaé chtopca plackami dla
matej dziewczynki i dolozyt jeszcze pieniadze. Uczciwos¢ si¢ oplacita. Dobro
wrécito.
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97) Dobro.

Film trwa okoto 30 sekund.

https://www.instagram.com/reel/ C4ABjEcvX4C/?igsh=eWp2ZXE
wZXRrY2x5

Film przedstawia dziennikarza, kt6ry wypowiada si¢ przed kamers. Pada na
niego $nieg. Przechodzacy biedny cztowiek, ktéry wyglada na mnicha, posta-
nawia podej$¢ i potrzyma¢ nad dziennikarzem parasol, zeby ten nie przemdk.
Pokazuje tym samym wrazliwo$¢ na potrzeby drugiego cztowieka.
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98) Milos¢, poswiecenie.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/reel/C36-OS90tNc/?igsh=ZWp5ZHZ
zczVqY3Rn

Film przedstawia staruszka, ktéry taficzy, zeby rozweseli¢ swoja chorg zong
lezaca w 16zku. Kobieta na skutek choroby nie reaguje, ale staruszek si¢ nie
zraza. Potem starszy pan z czuloscig poprawia postanie swojej schorowanej mat-
zonce, zeby jej byto wygodnie.

Najpiekniejszarzecz, Najpiekniejszarzecz, Najpiekniejszarzecz,
jaka dzis zobaczysz. jaka dzis$ zobaczysz. ¢ jaka dzis zobaczysz.

““ m-
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Najpiekniejszarzecz, Najpigkniejszarzecz, Najpiekniejszarzecz,
ikq dzis zobaczysz. jaka dzi$ zobaczysz. < jk dzis zobaczysz. <

99) Dobro.

Film trwa okoto 1 minuty.

https://www.instagram.com/zemzemmetin1/reel/ C4QyG_DibL7/

Film przedstawia sytuacj¢, w ktérej starszy cztowiek chcee sobie kupi¢ co$ do
jedzenia, ale nie ma na tyle pieniedzy. Bierze zatem niedojedzony placek, ktéry
kto$ zostawit, i daje malej, glodnej dziewczynce. Wtasciciel kebabu widzi to
i reaguje. Podchodzi do staruszka i zaprasza go do $rodka. W srodku daje mu
i dziewczynce $wieze, pachnace, ciepte pieczywo. Dostaja rowniez jedzenie na
zapas. Dodatkowo daje dziewczynce pieniadze. Dobro i zyczliwo$¢ pokonuje

biede i gtéd.
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100) Mitos¢.

Film trwa 7 minut i 40 sekund.

https://www.youtube.com/watch?v=yWd4mzGqQYo

Film opowiada o malej dziewczynce, samotnie wychowywanej przez ojca,
ktéry jest szewcem. Ojciec bardzo si¢ stara, zeby dziecko mogto spetni¢ swo-
je marzenie o zostaniu astronauta. Jednak dziewczynce nie idzie zbyt dobrze
edukacja w tym kierunku. W koricu ojciec umiera, a dziewczyna zalamuje sig.
W pracowni ojca odnajduje paczke ze swoimi butami, ktdre ojciec zbierat i re-
perowat przez cale jej zycie. Po jakim$ czasie dziewczyna znéw zaczyna marzy¢,
robi postepy w treningu i edukacji. Wreszcie jej marzenie si¢ spetnia, a w pracy
nad sobg zawsze towarzyszy jej wspomnienie ojca. Ta historia jest odzwiercie-
dleniem réznych ludzkich celéw i dazen. Pokazuje smutek po utracie bliskiej,
wspierajacej osoby i rado$¢ z osiagnigcia celu, spetnienia marzenia.

ONe SMALL STeP
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WNIOSKI
1. Wartosci

W okoto 50% materiatéw przejawia si¢ dobro, w okoto 40% — mito$¢, da-
lej to przyjazn i godno$é. To gtéwne wartosci, ktdre sg przedstawiane w bada-
nych komunikatach wizualnych. Mozna zatem stwierdzi¢, ze najczgsciej o tych
warto$ciach traktuje dyskurs medidéw spolecznosciowych. Inne, ktdre wiaza si¢
réwniez z prezentowanymi postawami i wspétistnieja z dobrem, miloscia, przy-
jaznia i godnoscia, to solidarnos¢, wspdlnota, pomaganie, wdzigcznosé, wspét-
czucie, troska, empatia, uczciwos¢.

Dobro najczgéciej przedstawione jest w scenach pomagania, realizowanych
w rozmaitych wariantach. Dominuje liczba scen, ktére ukazuja przypadkowego
przechodnia, ktéry pomaga obcemu. W relacji zwykle sa to dwie osoby, rza-
dziej trzy, gdzie jedna pomaga drugiej, zatem jedna jest stabsza, druga silniejsza.
Trzeba tu podkresli¢, ze wystgpuja dwa rodzaje sygnalizowania sily i stabosci.
Jest to wizualizacja pewnego stereotypu, jak silny mezczyzna i staruszka, ale
réwniez wizualizacja sity moralnej w postaci dziecka pomagajacego dorostemu,
silnemu mezczyZznie, badz zwierzecia, ktére pomaga cztowiekowi, lub bezdom-
nego, ktéry pomaga bogatszemu, co tworzy kontrast w stosunku do powszech-
nych obrazéw stabosci i sity ukonkretnianych w postaciach, na przykiad stabe
dziecko — silny mezczyzna.

Mito$¢ przedstawiana jest najczesciej w wizualizowaniu, w rozmaitych wa-
riantach, dwu relacji: mezczyzna — kobieta, rodzic — dziecko. Czgsto sa to ob-
razy starszych oséb zwréconych do siebie z usmiechem na twarzy lub sceny
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opieki. W przypadku mtodszych postaci kobiety i m¢zczyzny wizualizacji czgsto
towarzyszy znak serca. Natomiast mito$§¢ ukazana w relacji rodzic — dziecko
opiera si¢ na przedstawieniu scen, gdzie ojciec lub matka walcza o swoje dzieci
badz towarzysza w codziennos$ci. Obrazy walki dotyczg sytuacji dramatycznych
czy granicznych, natomiast gdy przedstawiona jest zwykta codziennos¢, czgsto
koficzy si¢ dramatem.

Przyjazi czesto wizualizowana jest w obrazach relagji dzieci i wiaze si¢ z wy-
razeniem szacunku dla cztowieka. Zwykle s3 to sceny zbiorowe i dwuosobowe
przedstawiajace sytuacje, w ktérych nalezy si¢ opowiedzie¢ za kims, kto znajdu-
je sie¢ w gorszej sytuacji.

Godno$¢ przejawia si¢ najczeéciej w scenach, gdzie bohater najpierw jest po-
nizony lub deprecjonowany, a nast¢pnie za sprawg innego bohatera uszanowa-
ny, a wigc jego godnos¢ zostaje przywrdcona.

2. Postacie

Kazda posta¢ funkcjonuje jako rodzaj everymana, jest ograniczona do petnienia
danej roli w prezentowanej sytuacji. Stad brak ryséw psychologicznych, pogle-
bionej wiedzy o przesztosci bohateréw czy rysu charakterologicznego.

W okoto 50% materiatéw filmowych postaciami sg dzieci. Bardzo czgsto
funkcjonuja w roli bohateréw czyniacych dobro, pomagajacych dorostym, czyli
wrazliwych na drugiego czlowieka i jego krzywde lub stabos¢. Druga funkeja
dziecigcych postaci to wprowadzenie bezradnosci i stabosci, o ktére si¢ walczy
i ktére si¢ chroni. Natomiast trzecig funkeje zdefiniowaé mozna jako emocjo-
nalna. To wzbudzenie u odbiorcy odczué czutosci i pragnienia ochrony. Zatem
postaé dziecigca jest charakterystycznym elementem w budowaniu scen przeja-
wiajacych wartosci.

Inne postacie, ktére do$¢ licznie wystgpuja w badanym materiale, to ,,starsza
kobieta”, ktéra zwykle funkcjonuje w roli osoby, ktérej trzeba poméc. Starsza
kobieta pojawia si¢ czgsto w zestawieniu z mlodszym mezczyzna, kedry jej
pomaga.

W analizowanym materiale cz¢sto wystepuja réwniez postaci ,,bezdomnego
mezcezyzny” i ,ubogiego mezczyzny”, budzg one wspétczucie i przewaznie wy-
stepujg w rolach postaci obdarowywanych.

Czgsto wystepujaca postacia jest ,samotna matka z dzieckiem” w dwu wa-
riantach, jako posta¢ wymagajaca pomocy lub jako bohaterka. Podobna postacia
jest ,samotny ojciec z dzieckiem”, ktérym zwykle jest dziewczynka. ,Samotny
ojciec” przewaznie jest biedny, a swoimi dziataniami prébuje poprawié byt swo-
jemu dziecku i je ochronié.
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Postaciami, ktére réwniez funkcjonujg jako nosniki emocji, sa zwierzeta.
Najczgsciej jest to pies jako postaé dostowna w odréznieniu od postaci innych
zwierzat, ktére wystepuja alegorycznie lub metaforycznie. Pies wystgpuje w roli
tego, ktdry towarzyszy bohaterowi, pomaga mu, rezonuje negatywne emocje.
Czgsto symbolizuje dobro i nim obdarza. Obrazuje zaufanie, troske, wiernosé,
lojalnos¢. Natomiast inne postaci zwierzat przewaznie sg alegorig lub metafora,
mozna w nich odnalez¢ sytuacje rzeczywiste, realne.

3. Emocje

Istotng cechq analizowanego visual valor jest budowanie pathosu, a co za tym
idzie wywotywanie u odbiorcy emocji. Maja one rézny stopieri nasilenia w za-
leznodci od rodzaju stylistycznego materiatu. Filmy aktorskie i animacje 3D
o rozbudowanej historii maja wyzszy stopieri nat¢zenia emocjonalnego, nato-
miast filmy, ktére s rejestracja eksperymentéw spotecznych, i animacje ptaskie
wykazuja nizszy stopieri emocjonalny, a wyzszy prowokowania rozwazan inte-
lektualnych. Natomiast we wszystkich filmach dominujaca emocjg jest smutek
lub ztos$¢ i zdenerwowanie oraz w zdecydowanej wickszosci filméw, czyli w pra-
wie 98%, w puencie koficowej gtéwna emocja jest wzruszenie i radosc.

Whiosek, jaki rysuje si¢ w wyniku analizy, kaze sformutowaé stwierdzenie, ze
no$nikiem wartosci sg emocje smutku i wzruszenia. Te dwa stany uruchamia-
ja w cztowieku komunikacyjny kanat do zobaczenia i do§wiadczenia wartosci.
A wigc pathos petni w badanych komunikatach, ktére s pouczajace (docere),
kluczowa funkgje.

4. Retoryczne schematy narracyjne — obrazy

W badanym materiale mozna zaobserwowa¢, ze gtéwnym schematem narracyj-
nym na poziomie obrazéw i emocji jest ,,przemiana’. Opiera si¢ ona na zesta-
wieniu ze sobg dwu kontrastowych obrazéw. Pierwszy to synteza sytuacji nega-
tywnych, czyli braku porozumienia czy agresji i ztoci migdzy bohaterami oraz
danego problemu czy trudnosci. Drugi obraz to synteza sytuacji porozumienia
bohateréw, wyjasnienia, czy obraz postawy jednego z nich, ktéra zmienia trud-
ng sytuacj¢ innych badz rozwiazuje problem. W puencie zazwyczaj nastgpuje
nawiazanie interpersonalnej relacji, co wida¢ w gestach przytulenia lub zblizen
twarzy dwu postaci na zasadzie twarzy zwrdconej do twarzy, na obu rysuje si¢
lekki u$miech. Réwniez w tym uktadzie s3 roztozone emocje, czyli po emocjach
smutku, niekiedy ztosci, nastgpuje wzruszenie i radosé.
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5. Stylistyka gatunkowa

Nie mozna dostrzec prawidtowosci co do stylistyki gatunkowej. Filmy sa aktor-
skimi etiudami, animacjami 3D, ptaskimi animacjami i montowanymi rejestra-
cjami eksperymentéw spotecznych. Pomigdzy stylem a wartoscig nie zachodzi
wyrazna korelacja.

6. Tropy i figury retoryczne
W badanych materiatach filmowych wyrézni¢ mozna synekdochy, elipsy, me-

tonimie, ale do najczgéciej stosowanych zaliczy¢ trzeba metafore i alegoric.
W kontekscie dyskursu filmy sg retorycznymi przyktadami.



WNIOSKI I ZAKONCZENIE

Inspirach do powstania niniejszej pracy, a w dalszej kolejnosci badan byto spo-
strzezenie autorki, ze w mediach spotecznosciowych pojawia si¢ coraz wigcej
grafik i filméw, ktére prezentujac ludzkie postawy, komunikujg ogélnoludzkie,
uniwersalne wartosci. Mozna tez powiedzie¢ inaczej — w tych materiatach prze-
jawiaty si¢ warto$ci. Byly one do$¢ licznie udost¢pniane i komentowane. Dany
film lub grafika pojawialy si¢ w rozmaitych wariantach i migrowaly pomigdzy
Facebookiem, Instagramem i YouTubem. Prezentowane w nich postawy, relacje
miedzyludzkie przewaznie stanowily wzorzec pozytywny, ale zdarzaly sie i takie,
ktére prezentowaly postawy negatywne. Oba warianty prowokowaly odbiorcéw
do wyrazania preferowanych wartosci, ale mianownik byt wspélny, ufundowa-
ny na wartosci, jaka jest godno$¢ ludzka. Prezentowane postawy pozytywne
przewaznie spotykaly si¢ z aprobata wartosci, ktére mozna ujaé jako te strzegace
ludzkiej godnosci, a prezentowane postawy negatywne prowokowaty do apelo-
wania o ludzka godno$¢. Filmy i grafiki wyréznialy si¢ rozmaita stylistka. Byty
to animacje, etiudy aktorskie, grafiki rysunki, fotografie. Ich wspélna cecha
bylo ograniczenie roli bohateréw i narragji tylko do prezentowania okreslonych
postaw oraz wywotywania u odbiorcéw reakeji emocjonalnych o réznym stop-
niu nasilenia. W toku badan, a szczegélnie pod koniec prac badawczych autorka
zauwazyla powstanie nowego serwisu na platformie Facebook — ,,Fabiosa”, kté-
rego celem, oprécz dostarczania rozrywkowego kontentu dotyczacego stylu zy-
cia, jest prezentacja postaw etycznych. W opisie serwisu, w sekgji ,informacja”
czytamy: ,JesteSmy 4. najczeéciej ogladanym wydawca. Dlaczego? Bo wierzymy
w tworzenie tresci, ktére nie tylko informuja, ale takze wywotuja zmiany i do-
daja wartosci zyciu. Dolacz do naszej historii”™.

Spostrzezenie tego obszaru mediéw spolecznosciowych jako etycznego wizu-
alnego dyskursu doprowadzito do stwierdzenia, ze jest to pewien fenomen ko-
munikacji podyktowany silnym rozwojem wizualnosci, ktéry wymaga zbada-
nia. W tym kontekscie interesujacym aspektem byt problem i pytanie zarazem
o istnienie obrazéw wartosci, ktore mozna okresli¢ jako powszechne, uniwer-
salne i powtarzalne. Szukanie odpowiedzi opiera si¢ réwniez na zatozeniu, ze te
obrazy s pewnymi jednostkami komunikacyjnymi, ktére funkcjonuja w sferze

' hetps://www.facebook.com/Fabiosa.Animation/about_details.
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mentalnej cztowieka, wplywajac na widzenie i rozumienie wartosci, a takze ich
identyfikowanie czy definiowanie.

Problem faczy zagadnienia z zakresu komunikacji obrazem oraz z zakresu
komunikacji warto$ci. Badania zostaly zatem umieszczone w kontekscie rozwa-
zai na temat strukeury obrazu oraz struktury wizualnego dyskursu, zagadnient
zwigzanych z retoryka jako sztuka budowania celowych i przekonujacych nar-
racji wizualnych oraz w kontekstach filozoficznych, szczegélnie personalizmu,
fenomenologii i filozofii dialogu, ze wzgledu na naturg wartosci jako kategorii
niematerialnych opisywanych przez aksjologie.

Zarysowane wyzej inspiracje byly impulsem do sformulowania hipotez,
sprawdzonych w procesie badawczym, zwieniczeniem ktérego sa wnioski sfor-
mufowane po kazdym badaniu.

Ponizsze odpowiedzi sa wynikiem czterech badan. Badanie pierwsze opiera-
to si¢ na analizie zebranego materiatu badawczego i jego jakosciowo-ilosciowej
analizie zawarto$ci narz¢dziami retoryki i fenomenologii. Celem kolejnych dwu
badani byta analiza wptywu badanego materiatu na odbiorcéw i samego od-
bioru. Badanie czwarte miato na celu ustalenie istnienia tzw. powszechnych,
uniwersalnych i powtarzalnych obrazéw, ktére jako mentalne jednostki komu-
nikacyjne uczestnicza w rozumieniu i komunikowaniu wartosci. To nowator-
skie podejscie, ktére jest propozycja do dalszych poszukiwan w badaniach nad
obrazem jako pierwszoplanowym elementem okulostrukturalnego dyskursu.

Zatem mozna zarysowaé nastgpujace odpowiedzi:

H1 - Komunikowanie wartoéci w sieci odbywa si¢ za pomocg kodu
wizualnego.

Jakie komunikaty prezentujg wartosci?

Ktéry kod jest dominujacy: werbalny czy wizualny?

Analiza dyskursu mediéw spolecznosciowych i jego artefaktéw dokonana
w procesie selekcjonowania materiatu badawczego kaze stwierdzi¢, ze komu-
nikowanie warto$ci odbywa si¢ za pomoca jezyka stéw i obrazéw, ktére sa cy-
frowymi przedstawieniami. Jednak komunikaty werbalne, ktérych funkejg jest
zaprezentowanie wartosci, sa okulostrukturalne, czyli zbudowane w taki spo-
s6b, aby stworzy¢ obrazy werbalne, znane teorii retoryki juz od starozytnosci.
W dyskursie aksjologicznym sa w zdecydowanej mniejszosci i czgsto wspot-
istnieja w towarzystwie obrazéw cyfrowych. Ich zawarto$¢ jest werbalng reali-
zacja ludzkich postaw, ktére sa obrazowane w przedstawieniach wizualnych.
Wystepuja one w zdecydowanej wigkszosci jako pojedyncze grafiki czy fotogra-
fie, ale réwniez jako zestaw sekwencji obrazéw statycznych, jako utwory filmo-
we, bedace aktorskimi etiudami, animacjami 2D i 3D, rejestracjami ekspery-
mentéw spolecznych.
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H2 — Obraz filmowy i graficzny wystepuje w funkcji komunikatu etycznego
w dyskursie spotecznym.

Jakie cechy obrazu stuza funkgji etycznej?

Jak sa dystrybuowane etyczne komunikaty wizualne?

Jak sa komentowane?

Zdolnosci obrazu do konkretyzacji, tworzenia emocji i emocjonalnego od-
dziatywania oraz prowokowania do wyrazenia preferowanych wartosci, czemu
stuzy retoryczny patos, w tym wypadku to ukazanie konkretnych postaw, twarzy
bohateréw, ich dziatan, sprawia, ze ogladanie jest doswiadczeniem i przezyciem.
Dystrybuowanie badanych komunikatéw za pomoca udost¢pniania, wysytania
w komunikatorach, komentowanie i reagowanie w postaci emotikonéw stwarza
oddzialujacy przestrzeri normatyzacji danych zachowan, ktérych fundamentem
s3 negocjowane w ten sposob wartosci. Badanie tego procesu wykazato silng
potrzebe spofecznosci do postulowania zachowan, ktére wyrazajac rozmaite
wspolistniejace wartoéci uniwersalne, mozna sprowadzi¢ do wspdlnego mia-
nownika — godnosci ludzkie;.

Badania zatem potwierdzaja t¢ hipotezg.

H3 — Filmy prezentujace wartosci sa strukturami retorycznymi, charakee-
ryzujg si¢ cechami wspélnymi owej struktury oraz pozioméw znaczeniowych.

H pomocnicza — Narracja jest narzgdziem etycznej perswazji w retoryce
obrazu.

H pomocnicza — Wartoéci personalistyczne sa wykorzystywane jako narze-
dzie perswazji.

Jak zbudowane s etyczne komunikaty wizualne?

Czy mozna wyréznié¢ cechy charakterystyczne?

Jakie s3 to cechy?

Jakie wartosci prezentuja filmy?

Jak etyczne komunikaty wizualne oddziatujg na odbiorcéw?

Analizy wykazaly obecnos¢ cech charakterystycznych, wspélnych filmowym
komunikatom:

— postaci everymandw,

— powtarzanych struktur narracyjnych, ktére mozna przyporzadkowaé do
danych wartosci np. dobro w strukturze,efektu motyla”,

— obecnosci emogji smutku i wzruszenia we wszystkich badanych komuni-
katach, przy czym smutek wystepuje zawsze przed emocja wzruszenia, ktéra
z kolei charakteryzuje puente,

— obecnosci pozytywnego zakoriczenia w prawie wszystkich filmach, obrazo-
wane w gestach przytulenia bohateréw i wspélnoty,

— dziatania bohateréw, ich relacje,
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— obecno$¢ alegorii, metafory, emfazy, zaskoczenia, puenty jako $rodkéw
retorycznych,

— budowanie narracji na tzw. human story, ktérej watki i rysy psychologiczne
bohateréw ograniczone sg do roli no$nika danej funkcji w prezentowanej histo-
rii, tym samym stanowienia rodzaju retorycznego toposu.

Ponadto kazdy film nie narzuca danej wartosci, a jest jej prezentacja.
Pozytywna puenta, w ktérej odpowiednio do filmu nast¢gpuje docenienie
osoby ludzkiej oraz zachodzi harmonia i porozumienie jest obrazowaniem
w duchu personalizmu. Ten moment w strukturach filmowych jest argumen-
tem przekonujacym do danych postaw, co potwierdzaja komentarze. Mozna
stwierdzi¢, ze w kazdym filmie przejawia si¢ postulat troski o godnos¢ ludzka.
Tym samym warto$ci personalistyczne stajg si¢ tu narz¢dziem perswazji przez
obudzenie w odbiorcy wspétodczuwania, a tym samym postawy preferen-
cyjnej opartej na warto$ciach personalistycznych. Méwiac inaczej, odbiorca
identyfikuje si¢ z warto$ciami, ktérych podstawg jest godnos$¢ ludzka, trakeu-
jac je jako wlasne.

Dziala tu zasada sprzgzenia zwrotnego na zasadzie — mozna zaryzykowaé
stwierdzenie — retorycznej doksy. Przekonanie wewnetrzne odbiorcy do godno-
$ci, mitosci, dobra taczy si¢ z przekazem medialnym.

H4 — Kod wizualny ze wzgledu na swoje cechy jest silnie adekwatnym two-
rzywem komunikatéw aksjologicznych.

Czym sa wartosci?

Jaki jest dostgp do poznania wartosci?

Wartosci sg sferg niematerialna, méwigc jezykiem filozofii — bytami ideowy-
mi, ktére majg duzy wplyw na ludzkie postawy, dzialania i decyzje. Jako byty
niematerialne nie s3 przedmiotami w rzeczywistosci, a pewnym imperatywem
wewnetrznym. Droga poznania wartosci jest ich doswiadczenie w relacjach czy,
moéwiac ogélnie, w dziataniu cztowieka. Kod wizualny przez obrazy prezentujace
whasnie te postawy i dziatania w ukonkretnionych wariantach ludzkich historii,
dostarczajacych przezy¢ emocjonalnych, ma mozliwo$¢ dawania doswiadczenia,
a tym samym moze stanowi¢ droge do poznania wartosci. Ta hipoteza zostata
sprawdzona w powiazaniu z my$lowym spektrum filozofii i wnioskami z badan
psychologicznych, ktére méwia o braku odrézniania przez umyst ludzki emocji
dos$wiadczonych w przezyciu medialnym od tych przezytych w rzeczywistosci.
Nalezy tu podkresli¢, ze zdolno$¢ obrazu do emocjonalizowania przekazu jest
kluczowym aspektem w poznaniu wartoéci. Potwierdzaja to réwniez wstgpne
badania w systemie EMOTIV, gdzie obrazy dysharmonii podnosily poziom
stresu, generujac negatywne emocje, natomiast obrazy harmonii obnizaly stres,
wprowadzajac pozytywne emocje.
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Trzeba tu doda¢, ze wystepuja istotne réznice pomiedzy emocjonalizacja
przekazu w filmach i grafice. Ten pierwszy typ komunikatéw wizualnych cechu-
je wyzszy stopieri emocjonalnosci, natomiast drugi — grafiki — znaczaco nizszy
stopieri na rzecz wyzszego stopnia intelektualizacji. W odbiorze zachodzi wigc
w pierwszym przypadku — silniejszy stopieni przezycia, a w drugim — proces
rozczytania znakéw w procesie rozumienia.

H5 — Filmowy i graficzny komunikat aksjologiczny ujawnia, ze istniejg uni-
wersalne wartosci i s3 one fundamentem porozumienia ponad narodami, kul-
turami, pogladami, a wigc kodem uniwersalnym.

Kto produkuje filmy? Czy da si¢ ustali¢ zakres kulturowy filméw i grafiki?

Kto i w jakim jezyku komentuje filmy i grafike?

Kto ja udostgpnia?

Czy etyczne komunikaty wizualne sg rozumiane w zasadniczo podobny spo-
s6b przez przedstawicieli rozmaitych kregéw kulturowych?

Ta hipoteza wymaga dalszych, poglebionych badan. Ze wzgledu na kopio-
wanie, przemontowywanie, tworzenie kolejnych wersji i migrowanie pomiedzy
platformami spolecznosciowymi nastgpuje przy wielu materiatach, a szczegél-
nie przy grafice, trudno$¢ w ustaleniu autora czy kulturowego Zrédla. Zatem
w analizach byly brane pod uwage narodowosci bohateréw mozliwe do ziden-
tyfikowania przez ich wyglad czy niekiedy szczatkowy jezyk dialogu lub napisy
koricowe. W przypadku filméw animowanych, gdzie postaciami sa zwierzgta,
takie ustalenia nie s3 mozliwe. Podobnych trudnosci nastrgczajg grafiki, szcze-
gblnie kiedy obraz nie zawiera znakéw mozliwych do identyfikacji kulturowe;j
przynaleznosci. Jednakze biorac pod uwage kryteria kregu kulturowego, religij-
nego, mozna bylo ustali¢ filmy tajlandzkie, chinskie, rosyjskie, islamskie, chrze-
Scijaiskie. Komentarze tych materiatéw w rozmaitych jezykach, czesto kilku-
tysieczne, w podobny sposéb wskazujace na te same wartoéci czy wywotujace
podobne reakcje, $wiadcza o rozumieniu obrazu i przestan w taki sam sposéb.
Co wigcej, mozna stwierdzi¢ istnienie wspdlnoty wartoéci, a obraz tamie tu
bariery jezykowe. Zatem wizualny dyskurs etyczny staje si¢ uniwersalny oraz
mozna powiedzie¢, ze stanowi w przestrzeni mediéw platforme porozumienia.
Ponadto mozna zidentyfikowa¢ szereg obrazéw czytelnych niezaleznie od kultu-
ry i powtarzanych jako nosniki tych samych znaczen. Precyzujac, tymi samymi
obrazami wizualizuje si¢ te same wartosci niezaleznie od kultury i religii. Mozna
réwniez powiedzied, ze przynosza one te same emocje i odczytania.

Kolejnym etapem, oprécz poszerzenia i sprawdzenia tak zarysowanych ba-
dan, jest wykonanie badania eksperymentalnego w kulturach odleglych cy-
frowo. Pozwolitoby ono ustali¢, czy dane obrazy, ktére uczestnicza w budo-
waniu narracji o wartosciach, sa takie same, a wigc czy ich pochodzenie jest
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podyktowane natura ludzka i zaposredniczone w relacjach, czy moze zbudowa-
ne na obrazach kulturowych przekazywanych za pomocg imaginaréw obecnych
w sztuce, literaturze, religii lub mediach. Ponadto badanie pozwolitoby ocenié
stopieri rozumienia obrazu, a szczeglnie sekwencji filmowych, pozwalajac usta-
li¢, czy wizualno$¢ jest ksztaltowana przez ogladanie, czy moze jest to zdolnos¢
naturalna czfowieka.

Dalsze badania wykazujace obecno$¢ obrazéw i ich rodzajéw oraz wspélnego
kodu dla visual valor sa interesujaca perspektywa i konieczna, szczegdlnie kiedy
wypelniaja nisz¢ dla nauk o komunikowaniu, poszerzajac wiedzg o uczestnic-
twie obrazéw w ludzkiej komunikacji.

Niniejsza praca oraz badania stuza réwniez, co juz zostalo potwierdzone na
etapie prowadzenia badan, nauczycielom i wyktadowcom etyki. Zgromadzony
tu material badawczy jest gotowym narzedziem i materiatem dyslektycznym,
potwierdza nieodzowng rol¢ obrazu w komunikacji, a szczegélnie w komuni-
kacji wartosci.
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ABSTRAKT

Rozwc')j cyfrowy pociaga za sobg intensyfikacj¢ komunikacji, ktéra mozna
okregli¢ jako okulocentryczng. Komunikacja za pomoca obrazéw jako ko-
munikatéw czy — méwiac bardziej ogdlnie — form obrazowych znana jest od
czaséw prehistorycznych. Jednak przejawy obrazowej komunikacji w konkret-
nych jej artefaktach sg do$¢ oszczedne i bardziej dotycza obrazéw artystycznych
niz tych, ktére sa uzytkowe, pozbawione funkgji estetycznych na rzecz informa-
cyjnych czy emocjonalnych. Jezyk natomiast jako system znakéw werbalnych
byt do tej pory gléwnym narz¢dziem komunikacji i jemu poswigcone sg teorie
naukowe, ktére tym samym przyznaja sferze werbalnej rol¢ pierwszoplanowa.
Niemniej w ludzkiej komunikacji obraz byl obecny jako wlasciwos¢ ludzkiej
natury, a stopien jego uczestnictwa i sposéb dzialania jest wciaz badany. W tym
kontekscie mozna umiejscowi¢ problemy zwigzane z mysleniem obrazami oraz
ich korelacja z jezykiem, a co najwazniejsze — ich stopniem determinowania
pogladéw, postaw i ludzkich dziatan.

W tej przestrzeni i za sprawg rozwoju mozliwo$ci tworzenia, nadawania
i odbierania form wizualnych pojawit si¢ — lub inaczej — znalazt swoje miejsce
i mozliwo$¢ materialnej realizacji w postaci cyfrowych obrazéw etyczny dyskurs.
To krétkie filmy i grafiki, kedrych gléwng i wyrazna funkcjq jest przejawianie
wartosci przez ukazanie ludzkich postaw. Pierwsze $wiadome zauwazenie tych
artefaktéw medialnych i spojrzenie na nie przez pryzmat dorobku literatury, fi-
lozofii, psychologii czy historii komunikacji pozwolito na zauwazenie pewnego
fenomenu komunikacyjnego. Z pewnoscig naturg zaobserwowanych materia-
téw o funkcji etycznej jest przekonywanie do danych postaw w procesie przebu-
dowy imaginarium z zaangazowaniem emocji. Zatem celem procesu badawcze-
go jest zidentyfikowanie przedmiotu badania, okreslenie jego cech charaktery-
stycznych przez pryzmat gatunkéw, poszukiwanie analogii i prawidlowosci oraz
sposobu oddziatywania w strukturze dyskursu sieci spolecznosciowe;.

SLOWA KLUCZOWE
obraz, wartoéci, komunikacja, retoryka obrazu, retoryka wizualna, etyka,
etyka obrazu, retoryka filmu, imaginarium, obrazowanie, visual valor, sie¢ spo-
lecznosciowa, mem



ABSTRACT

Digital development entails the intensification of communication, which
can be described as oculocentric. Communication through images as
messages, or more generally speaking, visual forms, has been known since pre-
historic times. However, manifestations of visual communication in specific
artifacts are rather sparse and more often pertain to artistic images than those
that are utilitarian, devoid of aesthetic functions in favor of informational or
emotional ones. Language, on the other hand, as a system of verbal signs, has
so far been the main tool of communication, and it is to language that scientific
theories have been dedicated, thus granting the verbal sphere a primary role.
Nevertheless, images have been present in human communication as an inher-
ent aspect of human nature, and the extent of their participation and mode of
operation continues to be studied. In this context, one can place the problems
related to thinking in images and their correlation with language, and more
importantly, the degree to which they determine views, attitudes, and human
actions.

In this realm, and due to the development of capabilities for creating, transmit-
ting, and receiving visual forms, ethical discourse has emerged—or rather—found
its place and the possibility of material realization in the form of digital images.
These are short films and graphics whose main and explicit function is to manifest
values by depicting human attitudes. The first conscious recognition of these media
artifacts and viewing them through the lens of the body of literature, philosophy,
psychology, or the history of communication has allowed for the identification of
a certain communication phenomenon. Undoubtedly, the nature of the observed
materials with an ethical function is to persuade towards certain attitudes in the
process of reconstructing the imaginary with emotional engagement. Therefore,
the aim of the research process is to identify the subject of study, define its charac-
teristics through the prism of genres, seek analogies and regularities, and determine
the mode of influence within the structure of discourse on social networks.

KEYwWORDS
image, values, communication, image rhetoric, visual rhetoric, ethics, ethics
of the image, film rhetoric, imaginary, imaging, visual valor, social network,
meme









RETORYCZNE OBRAZOWANIE WARTOSCI W GRAFICZNYM
I FILMOWYM DYSKURSIE SIECI SPOLECZNOSCIOWYCH

Na koniec musze podkresli¢, ze dawno nie czytalem tak znakomitej i dojrzalej rozprawy
doktorskiej, ktéra $wiadczy o wysokiej erudycji i elokwencji Autorki, dlatego proponuje,
by po spelnieniu przez Doktorantke dalszych etapéw postepowania doktorskiego, zgtosi¢
ja do wyrdznienia i nagrody. Wyjatkowo$¢ pracy polega na tym, ze dotychczasowa wiedza
o kulturze wizualnej zostala przez Doktorantke zreinterpretowana i dostosowana do no-
wych technik medialnych, co czyni z dysertacji oryginalny, nowoczesny wywaéd.

prof. dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzytiski

Interdyscyplinarna i multidyscyplinarna rozprawa doktorska mgr Bernadety Cich sytu-
uje si¢ w glownym nurcie refleksji obecnych w naukach humanistycznych i spolecznych
zarazem (jesli podtrzymywa¢ ten sztuczny podzial zakreséw i przedmiotéw zaintereso-
wati). W obu bowiem dziedzinach mamy do czynienia z tym samym obiektem badan -
z czlowiekiem jako twdrca i zarazem wytworem kultury. Podejmujac temat wartosci
w dyskursie autorka dzieta musiala dopracowa¢ sie kompetencji kulturoznawczych, an-
tropologicznych, filologicznych, socjologicznych, komunikatologicznych, filozoficznych
(aksjologia, logika), psychologicznych, medioznawczych, a takze dotyczacych wiedzy
o sztuce (grafika, film). Wymog ten bezposrednio wigze si¢ z pojmowaniem kultury jako
konfiguracji wzoréw zachowan, ktére sa zakorzenione w warto$ciach i do nich si¢ odwo-
tuja w poszukiwaniu sankcji i uzasadnien. Doktorantka podjeta sie zatem bardzo trudnego
zadania i wyznaczyla sobie ambitne cele badawcze. Wyrazenie fascynacji cywilizacja cy-
frowa, siecia, algorytmami, platformami, sztuczng inteligencja zostato udokumentowane
nie tylko iloscia publikacji, to przeciez na obszarze tym zawsze mozna znalez¢ miejsce dla
oryginalnych i nowatorskich pomyslow i twérczo je rozwija¢. Mimo podjecia wielowatko-
wej zlozonosci problemu, Bernadetcie Cich udalo si¢ zachowac¢ jasno$¢ wywodu, logiczny

porzadek, metodyczno$¢ badan.

prof. dr hab. Jerzy Jastrzebski
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